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1. APRESENTACAO

O IDP é um conceituado centro de estudos e de reflexdes sobre a Administracao
Publica, Economia, Direito, Relagdes Internacionais e Comunicagdo. Sempre com foco no setor
publico, o IDP, inicialmente, voltou-se para a realizacdo de iniciativas que buscavam
desenvolver em seus alunos o interesse pelo ensino do Direito e pela pesquisa juridica.

Com a consolidacdo da oferta de cursos na area do Direito — que atualmente conta
com a graduacdo, pds-graduacao lato sensu e pds-graduacao stricto sensu, o Instituto passou
a ampliar gradualmente sua atuacdo para a area de Administracdo Publica, Economia,
Comunicacdo, Relacdes Internacionais, Arquitetura e Engenharias, estimulando seus
estudantes a conquista de conhecimentos que os levassem a participar, de modo cada vez
mais intenso, do debate dos problemas econdmicos e sociais do Pais.

Os professores que integram o quadro docente da graduacgdo e das especializagoes,
além se destacarem pela alta e diversificada qualificacdo académica, também se caracterizam
por desempenharem fungbes relevantes nos altos e médios escaldes do setor publico. A
situacdo se repete nos cursos de Pds-Graduagdo Stricto Sensu: dentre os integrantes do
qguadro docente, constam professores que exerceram e exercem papéis centrais na
Administragao Publica brasileira.

O principal diferencial do Corpo Docente do Mestrado em Comunicacdo &,
certamente, a qualificacdo do corpo docente, composto 100% por um quadro de professores
com Doutorado e que possuem uma trajetdria profissional consolidada nas mais diferentes
areas da Comunicacdo. Esse € um aspecto fundamental do programa, uma vez que permite
expor, analisar e discutir com os estudantes as formas de aplicacao do ferramental tedrico
exposto em cada uma das disciplinas a realidade da Comunicagdo em instituicdes publicas e
privadas, o que acentua o carater de formacao profissional do curso.

Completando mais de vinte e cinco anos de atividades, o IDP reafirma o propdsito
para o qual foi criado: o de se tornar um centro de exceléncia no conhecimento, tanto no
Brasil quanto perante a comunidade académica internacional.




2. AREA DE CONCENTRAGAO E LINHAS DE PESQUISA

2.1. Area de Concentragdo: Comunicagdo Midiatica Contemporanea

A drea de concentracdo “Comunicacdo Mididtica Contemporanea” tem como
fundamento o desafio enfrentado por organizagdes publicas, privadas e do terceiro setor no
desenvolvimento de novas estratégias e modelos de comunicacdo em um cendrio
caracterizado pela constante transformacdo social, econdmica, cultural e tecnoldgica. A
proposta da drea é estudar a maneira pela qual a comunica¢gdo mididtica influencia e
transforma as relagdes sociais no tempo e no espaco, confere visibilidade e legitimidade as
organizacoes e afeta a configuracdo das identidades contemporaneas.

Nesse sentido, a area de concentracdo proposta esta inserida no debate mais amplo
sobre as formas de comunicagao e desafios identitarios das organizagdes. Por meio de estudos
tedricos e aplicados, a drea de concentracao buscara compreender as principais caracteristicas
dos produtos mididticos contemporaneos; as relagdes sociais, culturais e econdmicas que
influenciam esses produtos e sdo por eles influenciadas; os componentes materiais,
simbdlicos e sociais que afetam a comunicagdo; o papel das novas formas, meios e linguagens
para uma estratégia de comunicacdo efetiva; entre outros. Naturalmente, a area valorizara
debates transversais e interdisciplinares, que, com frequéncia, transbordam o campo da
comunicag¢ado, permitindo uma compreensao mais completa dos fenébmenos estudados.

A opcdo pela drea de concentracdo “Comunicacdo Mididtica Contemporanea”
delimita e da forma as atividades de ensino e pesquisa a serem conduzidas no ambito do PPG,
evidencia o campo das midias como seu foco, demarca o interesse pela dimensdo relacional e
interdisciplinar da comunicacdo e deixa evidente o tipo de formacdo promovido pelo
programa.

Nesse sentido, o objetivo da area é formar pesquisadores e profissionais capazes de
alinhar conhecimentos tedricos, metodolégicos e instrumentais ao processo criativo e a
gestdo de estratégias de comunicacao nos mais diferentes tipos de organizacdo. O programa
permitira a contextualizacdo de macroandlises com as realidades profissionais
experimentadas cotidianamente pelos estudantes.

Particularmente em um contexto em que a sociedade brasileira vem demandando
dos individuos e das organizacdes, de forma cada vez mais explicita, estratégias de
comunica¢ao modernas, concebidas a partir de diferentes olhares e identidades, acreditamos
gue o desenvolvimento da drea de concentracdo “Comunicacdo Mididtica Contemporanea”
facultard ao IDP contribuir diretamente para a qualidade do debate publico e da pratica
profissional na area de comunicacdo, por meio do estudo, da pesquisa aplicada e da
qualificacdo académica e profissional.

Como veremos a seguir, as atividades do Programa - no que diz respeito as duas linhas
de pesquisa, aos projetos de pesquisa, a composicdo e producdo intelectual do NDP e a
estrutura curricular - guardam estreita relagdo com a area de concentragdo proposta.
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2.2. Linhas de Pesquisa:
| - Jornalismo, Tecnologia e Inovacao

A linha de pesquisa “Jornalismo, Tecnologia e Inovacdo” tem como objeto de estudo
o impacto das transformacoes sociais, culturais e tecnoldgicas nas redacdes jornalisticas. Para
isso, a linha se propde a analisar questdes tedricas e aplicadas relativas aos desafios do
jornalismo contemporaneo e as mudangas estruturais na produgao de conteudo jornalistico e
no mercado de trabalho.

No ambito desta linha de pesquisa, serdo estimulados estudos acerca do impacto da
modernidade na indUstria de producdo de conteldo informativo e o surgimento de novos
modelos de negdcios em jornalismo. Com isso, buscar-se-a dotar o estudante de instrumentos
analiticos que o permitam analisar e compreender as novas formas de consumo da informagao
por uma audiéncia plenamente inserida nas tecnologias digitais, investigar o impacto dessas
mudangas na gestdo das organizagbes e estruturar empreendimentos sustentaveis
economicamente.

As pesquisas conduzidas no ambito dessa linha compreendem, ainda, a analise sobre
as novas atribuigdes, competéncias e habilidades do jornalista nesse novo cenario e a reflexao
sobre como as mudancgas no contexto social, econdémico, cultural e tecnolégico afetaram a
“profissdo jornalista”. Dentro dessa ampla agenda de pesquisa, sdo compativeis com a linha
estudos sobre: i) a producdo de conteudos inovadores em jornalismo; ii) a utilizacdo de
ferramentas tecnoldgicas para apuracao e edicdo jornalistica; iii) novas praticas e formas de
trabalho para producdo de conteudo informativo em um ambiente informacional complexo;
iv) entre outros.

Tal como na Linha de Pesquisa “Midia, Comunica¢ao e Cultura Digital”, o programa
procurard desenvolver no estudante a habilidade de trabalhar com dados através do estudo
do monitoramento e inteligéncia de midias sociais, do factchecking, da pesquisa de mercado,
utilizando conceitos amplamente empregados em Big Data e Business Inteligence para
estudar comportamentos sociais no contexto da digitalizacdo, como a mineracdo de dados,
data visualization e o machine learning.

Finalmente, todas as dimensdes do impacto da modernidade na industria de
producdo de conteudo informativo sao passiveis de analise nesta linha de pesquisa, tais como:
jornalismo de dados; jornalismo e midias sociais; monitoramento e analise de métricas
jornalisticas; financiamento da atividade jornalistica; jornalismo automatizado; e ética,
tecnologia e atividade jornalistica.

Il — Midia, Comunicacdo e Cultura Digital
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A linha de pesquisa “Midia, Comunicagdo e Cultura Digital” insere-se no contexto da
crescente complexidade dos desafios comunicacionais enfrentados pelas organizagdes no
século XXI. Trata-se, portanto, de um espac¢o de estudo e reflexdao acerca dos processos e
estratégias de comunicagdo de organizagdes publicas, privadas e do terceiro setor. O foco é
no impacto da “hiperconexao” da sociedade contemporanea nas relagdes sociais, culturais e
econdmicas e, consequentemente, nas estratégias de comunicacdo das organizacoes.

Nesse sentido, a linha contempla a avaliacdo da gestdao de praticas e processos
comunicacionais no ambito da informagdo e comunicac¢ao institucional, analisando-se o papel
das narrativas contemporaneas midiaticas como vetores de socializacdo e os seus efeitos
sociais na estruturacdo de formas de consciéncia, percep¢ao, memdria, ideologias e
resisténcias, em diversos niveis territoriais. Logo, a linha de pesquisa contempla diversas das
tematicas mais debatidas atualmente, como o ecossistema midiatico e seu papel nas esferas
da sociedade, a comunicac¢do organizacional e sua importancia para a construcdo da imagem
institucional, a atuacdo do comunicador como mediador no processo de representacdo e de
construcdo da realidade social, o estudo das praticas intermediais contemporaneas, dentre
outros temas que serdo abordados frequentemente nas disciplinas.

Serdo investigadas, ainda, as estratégias adotadas no ambito da comunicagao
institucional e organizacional perante a crescente “midiatizacdo” da sociedade. Essas
pesquisas, naturalmente, podem tomar diferentes formas, analisando temas t3o diversos
como as linguagens e discursos midiaticos; as dinamicas sociocomunicativas nas redes sociais;
0Ss Usos e apropriacdes em ambientes comunicacionais digitais; o planejamento e a gestdo da
comunicag¢do organizacional em ambientes digitais e sua influéncia sobre a imagem,
identidade e o consumo; e as interfaces entre comunica¢do organizacional, sustentabilidade,
responsabilidade social e governanga corporativa.

Além disso, os estudos conduzidos pela linha de pesquisa buscardo qualificar o
discente a aplicar e desenvolver técnicas robustas de monitoramento e avaliagdo de
estratégias de comunicacdo. Procurard, assim, desenvolver no estudante a habilidade de
trabalhar com dados: entender bases de dados existentes, estabelecer relacionamentos entre
diferentes bases de dados, compreender os aspectos éticos relacionados a coleta de dados e,
principalmente, langcar mao desses dados para responder perguntas de pesquisa relevantes,
em campos tdao diversos como governan¢a e democracia digitais; automonitoramento,
privacidade e identidade; género racga e preconceitos digitais; entre outros.

3. ESTRUTURA CURRICULAR

O processo formativo do Mestrado contempla disciplinas que relacionem problemas
concretos a comunicagao digital. Além disso, a matriz curricular foi concebida de maneira a
fornecer ao aluno uma formagdo completa e multidisciplinar, envolvendo diversas areas de
conhecimento: marketing, jornalismo, tecnologia, neurociéncia, regulacdo de novas
tecnologias, ciéncia politica, entre outras.

O Programa estd organizado a partir da oferta de disciplinas de 02 créditos (36
horas/aula), sendo 5 disciplinas obrigatdrias — totalizando 10 créditos — e 8 disciplinas
optativas — contabilizando outros 16 créditos. Ha, ainda, a previsdo de 6 créditos para as
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atividades de elaboragao da Dissertagdo. Ao final do curso, o discente devera ter cursado 32
créditos.

O curso regular é desenvolvido em até 2 anos letivos, com oferta bimestral de
disciplinas. As disciplinas sdao oferecidas em encontros mensais as quintas e sextas (tarde e
noite) e aos sabados (manhd e tarde), o que permite aos interessados conciliar a sua
participacdo no mestrado com o exercicio profissional. Ao todo, sdo realizados 13 encontros
mensais de trés dias de aulas (quinta, sexta e sabado).

DISCIPLINAS OBRIGATORIAS

Disciplina (h/a) | Créditos
Neurociéncia e Comunicacao Digital 36 2
Teorias da Comunicacao 36 2
Campanhas Digitais: Gestao, Monitoramento e Avaliagao 36 2
Projeto de Pesquisa em Comunicacao 36 2
Técnicas de Pesquisa em Comunicac¢ado 36 2

As disciplinas optativas sao organizadas, para fins didaticos, em torno de quatro areas
de interesse:

I. Neurociéncia, Marketing Digital e Comportamento do Consumidor;
II. Comunicacgdo Digital, Jornalismo e Marketing Politico;

[Il. Comunicagdo Digital Aplicada ao Setor Publico;

IV. Jornalismo, Tecnologia e Inovacao.

Entre as oito disciplinas optativas que devera cursar, o estudante podera optar por
qualquer combinagado de disciplinas das cinco areas de interesse, de forma a melhor atender
aos objetivos de sua pesquisa.

AREA I: NEUROCIENCIA, MARKETING DIGITAL E COMPORTAMENTO DO CONSUMIDOR

Disciplina (h/a) | Créditos
Neurociéncia, Consumo e Marketing 36 2
Comportamento do Consumidor: Desenho de Experiéncias e Jornadas 36 2
Digital e Social Media Marketing 36 2
Planejamento de Midia: Inovacdes, Desafios e Tendéncias 36 2
Ciéncia de Dados Aplicada ao Marketing 36 2
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Experimentos, Modelagem em Marketing e Growth Hacking 36

AREA Il: COMUNICAGAO DIGITAL, JORNALISMO E MARKETING POLITICO

Disciplina (h/a) | Créditos
Fundamentos do Marketing Politico e Eleitoral 36 2
Campanha Eleitoral: Planejamento, Conteudo e Mobilizacao 36 2
Semidtica, Storytelling e Discurso Politico 36 2
Opinido Publica, Pesquisa e Comportamento Eleitoral 36 2
A Cobertura Jornalistica da Politica 36 2

AREA Ill: COMUNICAGAO DIGITAL APLICADA AO SETOR PUBLICO

Disciplina (h/a) | Créditos
Fundamentos da Comunicacdo Digital no Setor Publico 36 2
Relacionamento com a Imprensa e Gestdo de Crises no Setor Publico 36 2
Marketing Digital Aplicado ao Setor Publico 36 2
Protecdo de Dados e Regulacdo de Novas Tecnologias 36 2
Gestdo e Avaliagdo de Projetos de Comunicagdao no Setor Publico 36 2

| !

AREA IV: JORNALISMO, TECNOLOGIA E INOVAGAO

Disciplina (h/a) | Créditos
Jornalismo Digital — Inovacdo, Produc¢do e Recepgao de Conteldo 36 2
Narrativas e discursos no jornalismo: técnicas e formatos da noticia 36 2
Fact-Checking e Combate a Desinformacdo nas Redes Sociais 36 2
Laboratério de Jornalismo Digital — Presente e Futuro 36 2
Laboratério de Jornalismo Investigativo — Redes de Desinformacgao 36 2
L
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4. COORDENACAO

A Coordenagdao do curso é realizada pelo Professor Edwaldo Costa, Doutor em
Comunicagao e Semidtica pela Pontificia Universidade Catdlica de Sdo Paulo, com Pds-
Doutorado pela Universidade de Sao Paulo e pela Toronto Metropolitan University.

5. CORPO DOCENTE

Para o periodo letivo de 2024, o Corpo Docente do Mestrado em Comunicacdo do
IDP esta constituido pelos seguintes professores*:

ADRIANO WARKEN FLORIANI
Doutor em Comunicacdo pela Universidade de Brasilia.
Sécio-Diretor na FSB Comunicagao.

ALEXANDRE LENZI

Doutor em Jornalismo pela Universidade Federal de Santa Catarina, com Pds-Doutorado pela
Universidade Federal do Mato Grosso do Sul.

Consultor na drea de assessoria de imprensa, producdo de conteddo e marketing digital.

BRUNO SABOYA ARAGAO
PhD em Administracdo com énfase em Marketing pela Universidade de Brasilia.
Especialista em Comportamento do Consumidor, Marketing Digital e Consumo Consciente.

EBIDA ROSA DOS SANTOS

Doutora em Comunicacdo pela Universidade de Brasilia, com periodo sanduiche em Brunel
University London.

Pesquisadora do Nucleo de Estudos em Midia e Politica (NEMP). Consultora de Comunicacado
na UN Environment Programme.

EDWALDO COSTA

Doutor em Comunicac¢do e Semidtica pela Pontificia Universidade Catélica de Sao Paulo, com
P&s-Doutorado pela Universidade de Sao Paulo e pela Toronto Metropolitan University.
Trabalhou em diversos 6rgdos de imprensa nacional e internacional.
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ERICA ANITTA

Doutora em Ciéncia Politica pela Universidade Federal de Minas Gerais, com Pds-Doutorado
em Comunicacdo pela mesma instituicao.

Pesquisadora do Grupo de Opinido Publica. Especialista em comunicacdo politica, opinido
publica, marketing e propaganda politica, internet e politica, comportamento politico e
eleitoral.

FRANCISCO DE ASSIS FERNANDES BRANDAO JUNIOR

PhD em Ciéncia Politica pela University of California.

Desde 2005, atua como Assessor de Imprensa da Camara dos Deputados. Especializado em
Democracia Digital, Redes Sociais e o papel do Marketing Digital em Campanhas Eleitorais.

ISA COELHO STACCIARINI

PhD em Comunicagao pela Universidade de Brasilia.

Trabalha com comunicacdo hd mais de uma década, com passagens por jornal impresso
(Correio Braziliense), online (Correioweb), TV (Record e TV Brasilia) e radio (CBN).

LILIANE DE LUCENO ITO

Doutora em Comunicag¢do pela Unesp e Pés-Doutoranda pela ESPM.

Experiéncia profissional como redatora, repdrter e editora de equipe, no segmento de revistas
impressas e comunicacdo digital e comunicacdo digital durante mais de 10 anos.

LUCIANA ANDRADE

PhD em Comunicacdo Social pela Universidade Federal de Minas Gerais.

Pesquisadora do Centro de Convergéncia de Novas Midias (CCNM). Especialista em
convergéncia mididtica, comunicac¢ao digital, gestdao de redes e midias sociais, semidticas e
transmidia.

MARCIO CAMARGO CUNHA FILHO

Doutor em Direito pela Universidade de Brasilia.

Servidor de carreira da Controladoria-Geral da Unido. Especializado em Pesquisas e fontes
oficiais, transparéncia e Lei de Acesso a Informagao.

MIRIAM WIMMER
Doutora em Comunicac¢ao pela Universidade de Brasilia.
Diretora da Autoridade Nacional de Protecdao de Dados - ANPD.

TAIS SEIBT

Doutora em Comunicacado pela Universidade Federal do Rio Grande do Sul.

Experiéncia em diversos 6rgdos e veiculos de imprensa (Zero Hora, Estado de S3do Paulo, O
Globo, The Intercept, entre outros).
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TIAGO BARCELOS

Doutor em Comunicacgdo pela Universidade Federal de Minas Gerais, com periodo sanduiche
na Ecole des Hautes Etudes en Sciences Sociales de Paris, com Pds-Doutorado pela
Universidade Federal de Minas Gerais.

* 0 corpo docente podera sofrer alteracoes

6. INGRESSO — PROCESSO SELETIVO

O processo seletivo do Mestrado em Comunicacdo é regulamentado por edital
préprio e tem por objetivo selecionar os candidatos. De forma resumida, o processo de
selecdo é dividido em trés fases:

1a. Fase: Inscrigcao

Documentacgao:
- Curriculo

- Carta de Apresentacao

2a. Fase: Analise da documentagao — o candidato serd avaliado como ‘Aprovado’ ou
‘Reprovado’. Em caso de aprovacao, ha convocacdo para 32 fase;

3a. Fase: Avaliagao oral com banca examinadora — as Avalia¢des sdo realizadas no
formato remoto e tém durac¢do aproximada de 15 (quinze) minutos por candidato. A
banca examinadora leva em consideracdo a trajetéria académica e profissional, a
postura, oralidade e desenvoltura do candidato, bem como a capacidade de
raciocinio a partir das perguntas apresentadas pela banca de sele¢do, a motivagao, a
adequacdo a proposta do curso e a capacidade de implementar o conhecimento
adquirido durante o Programa no desenvolvimento das organizacbes em que
trabalha e da sociedade em geral. E atribuida uma nota de 0 (zero) a 10(dez) pontos
a Avaliacao, conforme os critérios elencados, e a nota minima para aprovacao é 7
(sete). Em caso de aprovacdo, ha convocacdo para matricula.

7. CARGA HORARIA E DURACAO

O curso possui carga hordaria total de 576 horas/aula e a duragdo maxima de 2 (dois)
anos letivos (4 semestres), incluido o prazo para a elaboracdo, defesa e depdsito final da
Dissertacao.

Via L2 Suil B Ly
| CEP T0_200-671



8. INICIO E HORARIOS DAS AULAS

Os encontros ocorrem de maneira mensal, de acordo com os seguintes horarios:
- Remotos (semana I):

Terca e quinta: das 19h00 as 21h30;
- Presenciais (semana Il):

Quinta (13h00 as 16h30 e 17h00 as 20h30), sexta (13h00 as 16h30 e 17h00 as
20h30) e sabado (08h30 as 12h00 e 13h00 as 16h30).

9. LOCAL DE REALIZAGAO DO CURSO

O curso sera ministrado no IDP Norte (SGAN Quadra 609, Mdédulo 49, Brasilia-DF,
CEP: 70830-401).

10. BIBLIOTECA DO IDP

Atualmente, a Biblioteca possui um acervo com, aproximadamente, 20 mil
documentos, entre livros, obras de referéncia (diciondrios, enciclopédias, etc.), colecdes
especiais, periddicos cientificos, cd-roms e outros materiais audiovisuais. O acervo
bibliografico inclui obras em portugués, espanhol, inglés, francés, italiano e uma colecdo
especial em alemao.

As atividades de rotina da Biblioteca, incluindo a consulta e o empréstimo, sdo
gerenciadas pela base de dados PHL - Personal Home Library. O padrdo do registro utilizado
pelo PHL baseia-se no formato UNISIST/Unesco, compatibilizado com os padroes
internacionais de intercambio de informacdes. O programa de automacdo possibilita a
elaboracdo de relatérios, dentro das normas da Associacdo Brasileira de normas técnicas -
ABNT, e a consulta ao catdlogo e a reserva podem ser feitas via internet.

Além da organizacdo e atualizacdo, a Biblioteca do IDP se caracteriza pela
participac¢do ativa na vida académica dos alunos IDP, seja realizando pesquisas bibliograficas,
auxiliando na normalizacdao de monografias ou mesmo divulgando eventos, palestras e demais
informacgdes de interesse do corpo discente.

A biblioteca destaca-se também pela politica de acervo digital por meio da qual se
adquiriu plataforma de acesso online de diversas obras e periddicos, o que favorece a maior
acessibilidade do aluno e, consequentemente o aprofundamento de seus estudos.

A plataforma Minha biblioteca estd integrada em nosso catdlogo online (SOPHIA) e
conta atualmente com mais de 7 mil e-books, de diferentes areas de atuacdo. A plataforma
também pode funcionar como um leitor de livros, dando maior acessibilidade ao acervo.

Nossos alunos também possuem acesso ao Periddico CAPES: uma biblioteca virtual
gue reune e disponibiliza a instituicdes de ensino e pesquisa no Brasil o melhor da producdo
cientifica internacional. Ele conta com um acervo de mais de 45 mil titulos com texto
completo, 130 bases referenciais, 12 bases dedicadas exclusivamente a patentes, além de
livros, enciclopédias e obras de referéncia, normas técnicas, estatisticas e conteudo




audiovisual.

Por fim, é também disponibilizado o acesso a Thomson Reuters ProView, plataforma
de e-books, e a RT Online, plataforma de periddicos com 34 titulos de Revistas, além das
cole¢bes RT Doutrinas.

11. INFORMAGOES ADICIONAIS

Além de uma conceituada estrutura académica, o IDP oferece ao corpo docente e
discente instalacdes modernas e eficientes, em dois campus, com locais particularmente
privilegiados (Asa Norte e Asa Sul, em Brasilia):

Salas de aula modernas, amplas e confortaveis.

Biblioteca informatizada com grande acervo de livros e periddicos.
Acessibilidade para portadores de necessidades especiais.

Foyer para realizacdo de eventos académicos.

Auditério e teatro.

Laboratérios de iMac e Dell.

Espaco de Podcast.

Studio de gravagao.

O N LA WN R

Hoje, o IDP significa um referencial para a especializacdo, extensdo universitaria e o
aperfeicoamento profissional. Em todas as suas atividades tem contado com a presenca de
profissionais das mais diversas dreas de atuacdo, seja na area privada ou publica, como
servidores de diversos 6rgaos da Administracdo Federal e do Distrito Federal (Banco do Brasil,
Caixa Econdmica Federal, Confedera¢dao Nacional da Industria — CNI, Confederagdo Nacional
do Comércio — CNC, Controladoria-Geral da Unido — CGU, Advocacia-Geral da Unido, Escola da
AGU, Ministério da Saude, Presidéncia da Republica, Previdéncia Social, Receita Federal do
Brasil, Senado Federal, Unilegis, Superior Tribunal de Justica — STJ, Supremo Tribunal Federal
— STF, Tribunal de Justica do Distrito Federal — TIDF, Tribunal Superior do Trabalho — TST). E
expressiva também a participacdo de profissionais da advocacia e de estudantes de todos os
niveis de ensino nos eventos do Instituto.

12. INVESTIMENTO

De acordo com os periodos de inscricdes previstos no item 6 do Edital 1.2024, o(a)
candidato(a) aprovado(a) no processo seletivo devera realizar o pagamento da seguinte taxa
de matricula:
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. Candidato(a) inscrito(a) até o dia 31 de outubro: R$1.000,00
. Candidato(a) inscrito(a) a partir de 12 de novembro: R$2.000,00

O investimento do curso de Mestrado em Comunicagao é apresentado na tabela a
seguir, vigente para ingresso no primeiro semestre de 2024.

Condicao Valor unitario Desconto

A Vista RS 63.450,00 10%
( Parcelas ] Valor Parcela ‘ Total (unitario)
24 parcelas RS 2.790,63 RS 66.975,12
30 parcelas RS 2.350,00 R$ 70.500,00
36 parcelas RS 1.958,34 RS 70.500,24

Os valores apresentados na tabela acima podem ser pagos por meio de boleto
bancdrio ou nota de empenho:

Razdo Social: Instituto Brasileiro de Ensino, Desenvolvimento e Pesquisa Idp - Ltda
CNPJ: 02.474.172/0001-22 (cadastrado no SICAF)

Endereco sede: SGAS 607 — Mddulo 49 — L2 Sul, Asa Sul - Brasilia/DF - CEP 70.200-670
Tele/Fax : (61)

E-mail: mestrado.atendimento@idp.edu.br

Site: https://www.idp.edu.br/mestrado/comunicacao-digital/matriculas-abertas/

Brasilia, 23 de outubro de 2023

Gerente Académico
Programas de Pés-Graduagao Stricto Sensu do IDP

SGAS Quadra 507 - Madulo 49
Via L2 Sul, Brasills - DF
| CEP 70_200-5670
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