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TERMO DE REFERENCIA

01. DO OBJETO DA JUSTIFICATIVA, DO OBJETO A SER CONTRATADO,
NATUREZA, FORMA DE DISPUTA, QUANTITATIVO, FUNDAMENTO DA
CONTRATACAO E REGIME DE EXECUCAO ENTREGA DA PROPOSTA
TECNICA

1.1. Da justificativa da Contratacio

A contratagdo de agéncias de propaganda para o Municipio de Goiatuba visa atender a
necessidade de uma comunicacdo eficaz e eficiente entre o Poder Publico e a populagdo, com
foco na transparéncia, na informacao e na promogao das politicas publicas.

Este procedimento licitatério se fundamenta na busca pela melhoria dos servigos prestados a
sociedade, tendo em vista a relevancia do papel da comunicagao institucional na formagao da
cidadania.

Nesse sentido, a contratagdo de agéncias de publicidade se justifica pela identificagdo de
alguns problemas que devem ser resolvidos sob a perspectiva do interesse publico:

Falta de Visibilidade das A¢oes Governamentais:

Muitas iniciativas e programas desenvolvidos pela administragio municipal ndo recebem a
devida divulgacao, resultando em baixa adesdo e conhecimento por parte da populagao.

Uma comunicagdo clara e estratégica ¢ essencial para que os cidadaos se tornem cientes dos
servigos e dos direitos que lhes sdo garantidos.

Fortalecimento da Imagem Institucional:

A imagem do Municipio deve ser constantemente refor¢ada através de campanhas que
valorizem as acdes positivas € os resultados alcancados, contribuindo para a construgdo de
uma cidade mais engajada e satisfeita com a gestdo publica. Agéncias especializadas sdo
capazes de desenvolver campanhas que reflitam essa realidade e promovam a identidade
Goiatubense.

Necessidade de Informacgodes Atualizadas:

Em tempos de rapida disseminacdo de informagdes, ¢ imprescindivel que a administracao
municipal utilize as ferramentas adequadas para informar a populacdo sobre as acdes
governamentais, campanhas de satide, educacdo, seguranca e outros temas relevantes. A falta
de informagao pode gerar desconfianga e desinteresse por parte da populagao.

Promocao de Politicas Publicas:

O correto planejamento e execucdo de campanhas publicitarias sdo fundamentais para o
sucesso das politicas publicas. Isso inclui a divulgacdo de programas sociais, eventos e
iniciativas que visam o bem-estar da populacdo, que precisam ser amplamente comunicados
para garantir a participa¢do e o envolvimento da comunidade.

Interesse Publico:
A contratagdo de agéncia de propaganda €, portanto, um meio para alcancar o interesse
et b bioey e R posmItiEdn

Reason: Arquivo assinado eletronicamente
Location: BR

Aumento da Responsabilidade Social da Administra¢io Publica:
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Informar a populacao sobre os direitos e deveres € uma forma de promover a cidadania ativa e
a participa¢ao social.

Transparéncia das Acdes Governamentais:
A publicidade ¢ um instrumento essencial para garantir que os cidaddos estejam cientes das
acdes do governo, contribuindo para uma gestao mais transparente e responsavel.

Aperfeicoamento da Gestiao de Recursos Publicos:

A comunicagdo eficiente pode direcionar os recursos municipais de forma mais assertiva,
possibilitando que as populagdes atendidas reconhecam e utilizem os servigos oferecidos.
Diante do exposto, a contratacdo de agéncia de propaganda para o Municipio de Goiatuba ¢
uma necessidade urgente e justificada. O procedimento licitatorio busca atender a um
interesse publico amplo, visando fortalecer a comunicagdo entre a administragdo ¢ a
populacdo, promovendo o conhecimento e a adesdo as politicas publicas. A escolha de
agéncias qualificadas e especializadas permitird que o Municipio alcance os resultados
desejados, contribuindo para a constru¢ao de uma sociedade mais informada e participativa.

1.2. Do Objeto /Descricao da Solucio

1.2.1 Contratacdo de agéncia de propaganda para a prestacdo de servigcos de publicidade,
compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o
estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concep¢do, a criacdo, a execu¢do interna, a
intermediagdo e supervisdo da execucdo externa e a distribui¢do de agdes publicitarias junto a
publicos de interesse da Administragao Publica municipal direta e indireta, por intermédio do
departamento de comunicagdo, de acordo com este Edital e seus anexos, 0s quais sdo partes
integrantes do Edital, independente de transcrigao.

1.2.2 Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares, os
servicos especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliagdo e de geracdo de conhecimento, relacionados a execucdo dos
contratos;

b) a criagcdo, a producdo e a execugdo técnica de pegas, materiais e projetos
publicitarios, de midia e ndo midia, criados no ambito dos contratos;

c) a criagdo, a implementacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicacao publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das
acOes publicitarias, em consondncia com novas tecnologias.

1.2.3 A contratacao dos servigos do subitem 1.2.1. e 1.2.2. tem como objetivo o atendimento
ao principio da publicidade e ao direito a informagao, por meio de acdes que visam difundir
ideias e principios, posicionar instituigdes € programas, disseminar iniciativas e politicas
publicas, ou informar e orientar o publico em geral.

1.2.4 O planejamento, previsto no subitem 1.2.1 objetiva subsidiar a proposi¢cdo estratégica
das agdes publicitarias, nos meios e veiculos de divulgacdo, para alcance dos objetivos de
comunicacao e superacdo dos desafios apresentados e devem prever, sempre que possivel, os
indicadores e métricas para aferi¢do, analise e otimizacao de resultados.

1.2.5 As pesquisas e os outros instrumentos de avaliacdo previstos na alinea ‘a' do subitem
1.2.2 terdo a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo e os meios para
divulgacdo das pecas ou campanhas publicitarias;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo, a veiculagdo e a adequagao das
mensagens a serem divulgadas;
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c) possibilitar a mensuracdo e avaliagdo dos resultados das campanhas
publicitarias, vedada a inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia
tematica com a agao de publicidade.

1.2.6 Os servigos previstos nos subitens 1.2.1 e 1.2.2 ndo abrangem as atividades de
promocao, de patrocinio, de relagdes publicas, de assessoria de comunicacdo ¢ de imprensa e
a realizagdo de eventos festivos de qualquer natureza.

1.2.7 Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente, os
projetos de veiculacio em midia ou em plataformas que funcionem como veiculos de
divulgacao.

1.2.8 Para a prestacdo dos servicos sera contratada 01 (uma) Agéncia de Propaganda,
doravante denominada agéncia, licitante ou contratada.

1.2.9 A contratada atuara de acordo com a solicitagdo do CONTRATANTE, indistintamente ¢
independentemente de sua classificagdo no referido certame, e nao tera, particularmente,
exclusividade em relagdo a nenhum dos servigos prestados.

1.2.10 O servigo, objeto da presente concorréncia, sera contratado com agéncia de
propaganda, cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n° 4.680/1965 e que tenham obtido
certificado de qualificagdo técnica de funcionamento, nos termos da Lei n® 12.232/2010.
1.2.11 A agéncia atuard por ordem e conta da SECRETARIA MUNICIPAL DE
ADMINISTRACAO, em conformidade com o art. 3° da Lei n® 4.680/1965, na contratagio de
fornecedores de bens e de servigos especializados, para a execucdo das atividades
complementares de que trata o subitem 1.2.1. e 1.2.2, e de veiculos de divulgacdo, para a
transmissdo de mensagens publicitarias, responsabilizando-se pelo pagamento dos
fornecedores apenas apds o recebimento do valor correspondente junto a SECRETARIA
MUNICIPAL DE ADMINISTRACAO.

1.2.12 A agéncia ndo poderd subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugdo de
servicos previstos nos subitens 1.2.1 e 1.2.2 deste Edital.

1.2.13 A agéncia atuard de acordo com solicitagdo do CONTRATANTE, e ndo terdo,
particularmente, exclusividade em relacdo a nenhum dos servigos previstos nos subitens 1.2.1
el.2.2.

1.2.14 Os servigos serdo prestados com vistas a consecugdo de acdes de publicidade de
interesse dos 6rgdos da administragdo publica direta e indireta do Poder Executivo Municipal,
sob a coordenacao da Secretaria Municipal de Administragao.

1.3. Da Natureza Continuada do Servi¢o
Os servigos de comunicagdo sdo imprescindiveis para o atendimento e prestacdo de
informacdes a midia e consequentemente a populacdo, visando ao cumprimento da
publicidade, transparéncia e prestacdo de contas da Prefeitura Municipal de Goiatuba através
da Secretaria Municipal de Administragao.

Em vista disso, a descontinuidade da prestacao do servigo poderia comprometer a capacidade
especializada de conducdo sist€émica da comunicacdo institucional. Como consequéncia, a
capacidade de atuagdo da Secretaria Municipal de Administracdo. ficaria reduzida,
possibilitando perdas com relagdo ao valor agregado das informagdes, a influéncia e
interlocugdo do 6rgao com seu publico de interesse e as respostas aos veiculos noticiosos que
difundem a visdo do governo.

Dessa forma, conclui-se que os servigos de publicidade em tela possuem natureza continuada,
uma vez que estdo voltados para o funcionamento das rotinas de comunicacao social, sendo
necessarios a Secretaria Municipal de Administragdo. para o desempenho de suas atribuicdes.
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Por esta razao, a interrupcao desses servigos pode comprometer a continuidade e desempenho
das atividades finalisticas da Secretaria de Comunicagdo, em especial no que tange a
prestagdo de informacdes a populagdo. Assim, evitando o dispéndio de tempo e recursos
humanos empregados na instru¢do processual de nova contratagdo, quando do fim da vigéncia
do contrato ora pretendido, resta configurada a necessidade de que a contratacdao se estenda
por mais de um exercicio financeiro.

1.4 Modo de Disputa

Considerando que a Modalidade de Licitagdo serd Concorréncia do tipo Melhor Técnica, o
Modo de disputa devera ser obrigatoriamente fechado, tendo em vista que a licitacdo do
tipo melhor técnica ndo ha possibilidade de oferecer descontos sobre os precos apresentados.

1.5 Do Quantitativo e Valor dos Servicos

Os servigos serdo executados de acordo com a demanda e necessidade da Secretaria
Municipal de Administragdo, obedecendo sempre ao limite do valor do contrato e saldo
contratual.
Dessa forma a contratagdo nao envolve a quantificacao prévia e estimada dos servigos a serem
executados no decorrer da execucao contratual.
Diferentemente dos servigos de natureza comum, os quais podem ser contratados via pregao
eletronico, os servigos de publicidade possuem uma natureza intelectual, na medida em que a
sua contratacdo envolve, basicamente, a expertise das agéncias de propaganda na proposi¢ao
das solugdes publicitarias mais adequadas para o atingimento dos objetivos de comunicacao
estabelecidos em cada demanda.
A pretensa contratacdo ndo envolve a estimativa de quantidades ou a especificacao prévia dos
produtos e servigos a serem prestados no decorrer da execucdo contratual, tendo em vista que,
de acordo com o art. 6° da Lei n® 12.232/2010, o instrumento convocatorio das licitagcdes para
contratacdo de servigos de publicidade deve observar as exigéncias da Lei n® 14.133/21, ndo
sendo, porém, exigido o projeto basico e/ou executivo, com todas as suas partes, desenhos,
especificagdes e outros complementos, conforme disposto no inciso I do §2°. Margal Justen
Filho explica melhor esta auséncia de projeto basico:
“A auséncia da previsdao na Lei n° 12.232/2010 sobre a elaboragdo de projeto basico
e de or¢camento detalhado ndo é casual. As peculiaridades do contrato de servigos de
publicidade impedem a predeterminagdo precisa e exata das atividades e despesas a
serem realizadas. Uma parcela significativa das atividades e das despesas
correspondentes ndo comporta predeterminagdo em momento anterior a instaura¢do
da licitagdo. Somente por ocasido da execu¢do do contrato é que a campanha
publicitaria sera concebida. Anote-se que as ofertas apresentadas na licita¢do ndo
se referem a execugdo de um “projeto basico”, nem se referem a custos previstos em
um “or¢amento detalhado” (JUSTEN FILHO, 2020, p. 245) .

1.6 Fundamento da Contratacao/Requisitos da Contratacio

1.6.1 Os requisitos necessarios para a contratagao da Agéncia de Propaganda deverdo estar
de acordo com a Lei Federal n® 12.232/2010, aplicando-se subsidiariamente no que couber a
Lein® 4.680/1965 e Lei n° 14.133/2021, demais legislagdes pertinentes.

1.6.1.1 Aplicam-se também a esta concorréncia o Decreto 57.690/1966, o Decreto n°
4.563/2002, as Normas Padrao da Atividade Publicitaria e as disposi¢des constantes no Edital.
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1.6.2 Para atendimento das necessidades de comunicacdo publicitaria desta Secretaria
Municipal de Administragdo., ¢ necessaria a contratagdo de empresas para execucao dos
servicos de publicidade, que tem como objetivo informar os cidaddos sobre as acdes e

politicas publicas do Poder Executivo Municipal.

1.6.3 As especificacdes constantes neste Termo de Referéncia e na Minuta do Contrato, sdo
suficientes para apresentagdo da proposta e imprescindivel para que a execugao dos produtos
e servicos possa ser executada por empresas que demonstre capacidade de executar e
operacionalizar, sob demanda, os produtos e servigos relacionados ao contrato, € que possuam
também capacidade de manter equipe de profissionais com comprovada capacidade técnica e
experiéncia na execucao dos servigos publicitarios.

1.7 Do Regime de Execucio
Os servigos objeto desta contratacdo deverdo ser realizados na forma de execugdo indireta,
sob o regime de empreitada por prego unitario.

Isso, em razao da impossibilidade de se prever com exatiddo os aspectos quantitativos do
objeto a ser executado. Sendo assim, o valor do contrato estabelecido neste Termo de
Referéncia é meramente estimativo, devendo ser executado a medida da necessidade e
conveniéncia da Secretaria Municipal de Comunicagdo, que poderd readequa-los de forma
diferente do previamente estabelecido, desde que justificadamente e respeitado o valor
contratual global fixado.

O valor de cada servico/campanha publicitaria somente serd conhecido na realizacdo de cada
campanha e apds a contratada apresentar o seu planejamento com todos os custos envolvidos.

1.8 ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA

1.8.1 A Proposta Técnica deverd ser entregue a Comissdao Especial de Contratagao
acondicionada nos Involucros n° 1, n° 2 e n° 3.

Involucro n° 1

1.8.1.1 No Invélucro n® 1 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagao
Publicitaria — Via Nao Identificada.

1.8.1.1.1 S6 sera aceito o Plano de Comunicag@o Publicitaria — Via Nao Identificada que
estiver acondicionado no invélucro padronizado, fornecido pela Comissdao ou Especial de
Contratagdo, a ser retirado, exclusivamente, pela agéncia que o solicitar formalmente no
seguinte endereco: Rua Sao Francisco, n® 570, Centro, Goiatuba-GO, de segunda a sexta-
feira, das 08h00min as 17h00min

8.1.1.1.2 O Involucro n° 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica, para preservar,
até a abertura do Invdlucro n° 2, o sigilo quanto a sua autoria. O Involucro n° 1 ndo podera:

a) ter nenhuma identificagao;

b) apresentar informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento
que possibilite a identificacdo da licitante;
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c) estar danificado ou deformado pelas pegas, pelos materiais ¢ demais
documentos nele acondicionados, de modo a possibilitar a identificacdo da
licitante.

1.8.1.1.2.1 O involucro n°® 01, serd fornecido com a seguinte dimensao aproximada:
36cm x 46 cm.
Involucro n° 2

1.8.1.2 No Invélucro n® 2 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagao
Publicitaria — Via Identificada.

1.8.1.2.1 O Invoélucro n® 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacao:

Involucro n° 2

Proposta Técnica: Plano de Comunicacdo Publicitéaria - Via Identificada
Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n° 006/2026 —Prefeitura Municipal de Goiatuba

10.1.2.2 O Involucro n°® 2 devera ser providenciado pela licitante e podera ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu contetdo, desde que inviolavel
quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

Involucro n’ 3

1.8.1.3 No Invélucro n° 3 deverdo estar acondicionados a Capacidade de Atendimento,
o Repertorio e os Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagao.

1.8.1.3.1 O Invoélucro n® 3 deverd estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacdo:

Involucro n® 3

Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solucdes de
Problemas de Comunicagao.

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n® 006/ 2026 - Prefeitura Municipal de Goiatuba

1.8.1.3.2 O Involucro n® 3 deverd ser providenciado pela licitante e podera ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel
quanto as informacgdes de que trata, até sua abertura.

1.8.1.3.3 O Involucro n°® 3 ndo podera ter informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer
outro elemento que conste do Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada, que
possibilite a identificagdo da autoria deste, antes da abertura do Involucro n° 2.

2. APRESENTACAO DE PROPOSTA TECNICA

2.1 A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com
0s quesitos e subquesitos a seguir:

| QUESITOS \ SUBQUESITOS
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I.  Raciocinio Basico

II.  Estratégia de Comunicacdo Publicitaria

1. Plano de Comunicacdo Publicitaria Il ldeia Criativa
IV. Estratégia de Midia e Nao Midia
2. Capacidade de Atendimento
3. Repertorio
4. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo
2.1.1 A Proposta Técnica serd redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a

expressoes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

2.12

A proposta técnica sera apresentada em trés vias impressas distintas, sendo

duas delas destinadas ao plano de comunicacdo, e outra para o conjunto de informagdes
referentes ao licitante;

2.1.3

O Plano de Comunicagdo serd apresentado em duas vias impressas, uma sem

identificacdo e outra com a identificacdo de sua autoria, conforme a seguir:

2.2

Quesito 1 - Plano de Comunicacdo Publicitdria — Via Nao Identificada: para

sua apresentacgdo, a licitante deverd levar em conta as seguintes orientagoes:

a) em caderno Unico, orientagdo retrato e com espiral preto colocado a
esquerda;

b) capa e contracapa em papel A4, branco, com 75 gr/m2, ambas em branco;

c¢) conteudo impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2, orientagdo retrato,
observado o disposto na alinea ‘c2’ do subitem 2.2.2 der Termo de Referencia;

d) espacamentos de 3 cm na margem esquerda e 2 cm na direita, a partir das
respectivas bordas;

e) titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

f) espagamento simples entre as linhas e, opcionalmente, duplo apods titulos e
entretitulos e entre paragrafos;

g) alinhamento justificado do texto;

h) texto e numeragdo de paginas em fonte Arial, cor preta, tamanho de 12
pontos, observados os subitens 2.2.1, 2.2.2 ¢ 2.2.3 deste Termo de Referencia;

1) Sera permitido texto em negrito somente para destaque de frases ou titulos e
subtitulos da campanha;

J) numeracdo de todas as paginas, no centro inferior, pelo editor de textos, a
partir da primeira pagina interna, em algarismos arabicos;

k) sem identificacdo da licitante.
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2.2.1 As especificagdes do subitem 2.2 ndo se aplicam as pecas de que trata a alinea
‘b’ do subitem 11.3.3 e a indicagdo prevista no subitem 2.3.3.3.6 deste Termo de Referéncia;

2.2.2 Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagdo Publicitaria
poderao ter graficos, quadros, tabelas ou planilhas, observadas as seguintes orientacdes:

a) poderao ser editados em cores;

b) os graficos, quadros, tabelas ou planilhas deverdo ser editados na fonte
Arial e poderao ter tamanho entre 08 e 12 pontos;

c) as paginas em que estiverem inseridos poderao ser:

cl) apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto
no subitem 2.2.6, cada folha de papel A3 sera computada como 02 (duas)
paginas de papel A4;

c2) impressas na orienta¢ao paisagem.

223 Os graficos, quadros, tabelas ou planilhas integrantes do subquesito Estratégia
de Midia e Nao Midia poderao:

I - ser editados em cores;

II -ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos;
IIT - ter qualquer tipo de formatacdo de margem;

IV - ser apresentados em papel A3 dobrado.

2231 As paginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas desse
subquesito poderao ser impressas na orientacao paisagem.

2.2.4 Os exemplos de pecas integrantes do subquesito Ideia Criativa deverdo ser
apresentados separadamente do caderno de que trata a alinea ‘a’ do subitem 2.2 deste Termo
de Referéncia;

2.2.4.1 Esses exemplos deverdo adequar-se as dimensoes do Involucro n° 1;

2.2.5 O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada ndo podera ter
informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identificagdo
de sua autoria, antes da abertura do Involucro n® 2.

2.2.6 Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicacdao Publicitaria e
da relagdo prevista na alinea ‘a’ do subitem 2.3.3 estdo limitados, no conjunto, a 08 (oito)
paginas.

2.2.7 Os textos da Estratégia de Midia e Nao Midia ndo tém limitagdo quanto ao
numero de paginas, mas cabe as licitantes atentarem para que o envelope n° 1 ndo estar
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danificado ou deformado pelas pecas, pelos materiais e demais documentos nele
acondicionados, de modo a possibilitar a identifica¢do da licitante.

2.2.8 Para fins desta concorréncia, consideram-se como ndo midia os meios
publicitarios (off-line) que ndo implicam a compra de espago ou tempo em veiculos de
divulgagdo, para a transmissdo de mensagens a publicos determinados.

2.2.9 Poderdo ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de indicar o Plano de
Comunicagao Publicitaria e seus subquesitos. Essas paginas ndo serdo computadas no limite
de pagina previsto no subitem 2.2.6 e devem seguir as especificagdes do subitem 2.2, no que
couber.

23 A licitante deverd apresentar o Plano de Comunicagdo Publicitaria com base no
Briefing (Anexo I), observadas as seguintes orientacdes:

2.3.1 Subquesito 1 - Raciocinio Bésico - apresentagcdo em que a licitante descrevera:

a) analise das caracteristicas e especificidades da CONTRATANTE e do seu
papel no contexto no qual se insere;

b) diagndstico relativo as necessidades de comunicagdo publicitaria
identificadas;

c) compreensdo do desafio e dos objetivos de comunicacdo estabelecidos no
Briefing.

2.3.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicacdo Publicitdria - apresentacdo e defesa
da Estratégia proposta pela licitante para superar o desafio e alcancar os objetivos de
comunica¢do, com base no Briefing, compreendendo:

a) explicitagcdo e defesa do partido tematico e do conceito que fundamentam a
proposta de solucdo publicitaria;

b) proposicao e defesa dos pontos centrais da Estratégia de Comunicacao
Publicitaria, especialmente: o que dizer; a quem dizer; como dizer; quando
dizer e que meios, instrumentos ou ferramentas de divulgagao utilizar.

233 Subquesito 3 - Ideia Criativa - apresentagdao da proposta de campanha
publicitaria, contemplando os seguintes contetidos:

a) relagdo de todas as pecas publicitarias que a licitante julga necessérias para
superar o desafio e alcangar os objetivos de comunicacdao estabelecidos no
Briefing, com a descri¢do de cada uma,;

b) exemplos das pecas, constantes da relacdo prevista na alinea anterior, que a
licitante julga mais adequadas para corporificar e ilustrar objetivamente sua
proposta de campanha publicitaria, observadas as condi¢des estabelecidas no
subitem 2.3.3.3 deste Edital.
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2.3.3.1 A descricio mencionada na alinea ‘a’ do subitem 2.3.3 estd circunscrita a
especificagdo de cada pega publicitéria, a explicitacdo de sua finalidade e suas fungdes taticas
na campanha proposta.

2.3.3.2 Se a campanha proposta pela licitante previr nimero de pegas publicitarias superior ao
limite estabelecido no subitem 2.3.3.3, que podem ser apresentadas fisicamente como
exemplos, a relagdo mencionada na alinea ‘a’ do subitem 2.3.3 devera ser elaborada em dois
blocos: um para as pecgas apresentadas como exemplos e outro para o restante.

2.3.3.3 Os exemplos de pegas publicitarias de que trata a alinea ‘b’ do subitem 2.3.3 estdo
limitados a 08 (oito), independentemente do meio de divulgacdo, do seu tipo ou de sua
caracteristica, e poderdo ser apresentados sob a forma de:

a) roteiro, leiaute ou storyboard impressos, para qualquer meio;

b) ‘monstro’ ou leiaute eletronico, para o meio radio;

¢) storyboard animado ou animatic, para os meios TV, cinema e internet;
d) ‘boneca’ ou leiaute montado dos materiais de ndo midia.

2.33.3.1 As pegas graficas poderdo ser impressas em papel A3 ou A4 branco com
gramatura minima de 75 gr/m2 e maxima de 120gr/m2 em tamanho real ou reduzido, desde
que ndo haja prejuizo em sua leitura, sem limitacdo de cores, com ou sem suporte ou passe-
partout, observado o disposto no subitem 2.2.4. Pecas que ndo se ajustem as dimensdes do
Involucro n° 1 poderdo ser dobradas.

23332 Na elaboracao de ‘monstro’ ou leiaute eletronico para o meio radio poderdo ser
inseridos todos os elementos de referéncia, tais como trilha sonora, ruidos de ambientacgao,
voz de personagens e locugao.

23333 Na elaboragao do storyboard animado ou animatic poderao ser inseridas fotos
e imagens estaticas, além de trilha sonora, voz de personagens e locu¢do. Nao podendo ser
inseridas imagens em movimento.

23334 O ‘monstro’ ou leiaute eletronico e o storyboard animado ou animatic deverao
ser apresentados em pen drive, executdveis em sistema operacional Windows.

2.3.3.3.4.1 Nessas midias de apresentacdo, devem ser gravadas em pen drive e nao
poderdo constar informag¢ao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite
a identificacdo da licitante, ou de qualquer anunciante, somente a marca do seu fabricante, os
quais_deverdo_estar_acondicionados em_envelope branco, sem_marca ou_identificacdo,
colados em papel branco A-4.

2.3.3.3.5. Os exemplos ndo serdo avaliados sob os critérios utilizados para pegas
finalizadas, mas apenas como referéncias das propostas a serem produzidas, independente da
forma escolhida pela licitante para a apresentagao.

2.3.3.3.6 Para facilitar seu cotejo, pelos integrantes da Subcomissdo Técnica, com a
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relagdo prevista na alinea ‘a’ do subitem 2.3.3 deste Edital, cada exemplo devera trazer
indicagdo do tipo de peca (exemplos: cartaz, filme TV, spot radio, anincio revista, banner

internet).

2.3.3.4 Para fins de computo das pegas que poderdo ser apresentadas fisicamente como
exemplos, até o limite de 08 (oito pegas), devem ser observadas as seguintes regras:

2334.1

a) as redugdes e variagdes de formato serdo consideradas como novas pegas;

b) cada peca apresentada como parte de um kit sera computada no referido
limite;

¢) uma peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de antincio para revista
e jornal, banner de internet e painéis sequenciais de midia exterior, tais como
outdoor, envelopamento de veiculo, adesivagem de finger, entre outros), sera
considerada 01 (uma) pega, se o conjunto transmitir mensagem unica;

d) um hotsite e todas as suas paginas serdo considerados 01 (uma) peca;

e) um filme e o Aotsite que o hospeda serdo considerados 02 (duas) pegas;

f) um banner e o hotsite por ele direcionado serdo considerados 02 (duas)
pecas.

Na apresentacao de proposta de hotsite a que se refere a alinea ‘d’ do subitem

2.3.3.4, ndo podem ser inseridos videos ou imagens em movimento.

234

Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia - constituida de apresentacao e

defesa das solucdes de midia e ndo midia recomendadas, em consondncia com a Estratégia de
Comunicagao Publicitaria proposta, contemplando:

I. estratégia de midia: proposi¢do e defesa dos meios e dos recursos proprios de
comunicacdo da CONTRATANTE a serem utilizados para o alcance dos
objetivos da campanha, sob a forma de textos, tabelas, graficos ou planilhas;

I. tatica de midia: detalhamento da estratégia de midia, por meio da
apresentacdo e defesa dos critérios técnicos considerados na selecdo dos
veiculos de divulgacdo e na definicdo dos respectivos investimentos, dos
formatos e periodos de veiculacdo, sob a forma de textos, tabelas, graficos ou
planilhas;

III. plano de midia: composto por planilhas de programacgdo das insercoes
sugeridas, contendo os valores por veiculos de divulgacdo, formatos das pecas,
periodos de veiculacdo, quantidade de insercdes, nomes de programas, faixas
horérias, custos relativos (CPM, CPP, CPC etc.) e demais informagdes que a
licitante considerar relevantes;
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IV. simulagdao dos parametros de cobertura e frequéncia previstos no plano de
midia (para os meios em que seja possivel a mensuracio dessas variaveis), sob
a forma de textos, tabelas, graficos ou planilhas.

2.34.1 Todas as pegas publicitarias, que integrarem a relagdo prevista na alinea ‘a’ do
subitem 11.3.3, deverdo estar contempladas na Estratégia de Midia e Nao Midia proposta.

2.3.4.2 O plano de midia proposto devera apresentar um resumo geral com informagdes sobre,
pelo menos:

a) o periodo de veiculagao, exposi¢ao ou distribuicao das pecas publicitarias;

b) as quantidades de inser¢des das pecas em veiculos de divulgagao
/plataformas digitais de comunicacdo, dispensadas a apresentacdo de Pedidos
de Insercao (PI);

c¢) os valores absolutos e percentuais dos investimentos alocados em veiculos
de divulga¢do, separadamente por meios, utilizando, na apuracdo dos valores,
os pregos de tabela cheia;

d) os valores absolutos e percentuais dos investimentos alocados em
plataformas digitais de comunicac¢io, utilizando, na apuraciao dos valores,
os precos de tabela cheia ou, inexistindo essa, os precos simulados pelas
plataformas, podendo ainda ser utilizado as Trading Desks;

e) os valores absolutos e percentuais alocados na producdo e na execugao
técnica de cada peca publicitiria destinada a  veiculos de
divulgacao/plataformas digitais de comunicacgao;

f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producao de cada pega ou
material publicitario de ndo midia;

g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada peca
publicitaria de nao midia.

h) os valores (absolutos e percentuais) alocados no desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicacdo publicitdria, em consonancia com novas
tecnologias.

1) as quantidades a serem produzidas de cada pega ou material publicitario de
nao midia
2343 Nessa simulagao:

a) os pregos das insercdes em veiculos de divulga¢do deverdo ser os de tabela
cheia, vigentes na data de publica¢cdo do Aviso de Licitacao;

b) ndo devem ser incluidos na estratégia de midia dessa simulagdo veiculos de
divulgacao que ndo atuem com tabela de pregos;
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c) deverd ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680/1965;

d) deverao ser desconsiderados os honorarios e custos internos sobre os bens e
servigos especializados prestados por fornecedores.

2.3.4.3.1 Caso o Edital venha a ser republicado, com a retomada da contagem do prazo
legal, os pregos de tabela a que se refere a alinea ‘a’ do subitem 2.3.4.3 deverdo ser os
vigentes na data de publicacao do ultimo Aviso de Licitagao.

2.4. O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Identificada devera constituir-se
em copia do Plano de Comunicacdo Publicitaria - Via Nao Identificada, sem os exemplos de
pecas publicitarias da Ideia Criativa, bem como, se houver, as planilhas e PI’s da
Estratégia de Midia e Nao Midia com a finalidade de proporcionar a correlagdo segura de
autoria, observadas as seguintes caracteristicas:

I - ter a identificagdo da licitante;
II - ser datado;

III - estar assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha
poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

2.4.1. As licitantes deverao inserir no envelope n° 2, pen drive com toda a sua proposta
técnica, inclusive as midias digitais e pecas graficas, as quais terdo por finalidade, apos o
conhecimento de autoria, disponibilizar todo material no site para que os interessados
possam ter acesso as propostas de outros licitantes.

2.4.1.1 A proposta técnica e as pecas graficas deverido estar no formato PDF, excerto as
midias digitais que deverao estar no formato original.

2.5 Quesito 2 - Capacidade de Atendimento: a licitante deverd apresentar as
informacdes que constituem o quesito em caderno especifico, orientagdo retrato, com ou sem
uso de cores, em formato A4, ou A3 dobrado, numerado sequencialmente a partir da primeira
pagina interna, rubricado em todas as paginas e assinado na ultima por quem detenha poderes
de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

2.5.1 O caderno especifico mencionado no subitem 2.5 ndo podera apresentar
informacao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de
Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada, que possibilite a identificacdo da autoria
deste, antes da abertura do Involucro n° 2.

2.6 A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, quadros,
gréficos, planilhas, diagramas, fotos e outros recursos, por meios dos quais a licitante devera
apresentar:
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a) relacdo nominal dos seus principais clientes a época da licitagdo, com a
especificagdo do inicio de atendimento de cada um deles;

b) quantificacdo e qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo,
nome, formagdo académica e experiéncia), dos profissionais que poderao ser
colocados a disposicdo da execu¢do do contrato, discriminando-se as
respectivas areas de atuacao;

¢) infraestrutura e instalagdes da licitante que estardo a disposi¢ao da
CONTRATANTE para a execugdo do contrato;

d) sistematica operacional de atendimento na execucao do contrato;

e) relagdo das informagdes de marketing e comunicacdo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que colocara
regularmente a disposicdo da CONTRATANTE, sem Onus adicionais, na
vigéncia do contrato.

2.7 Quesito 3 - Repertério: a licitante devera apresentar os documentos, as
informagdes e as pecas que constituem o quesito em caderno especifico, orientagdo retrato,
com ou sem uso de cores, em formato A4, ou A3 dobrado, numerado sequencialmente a partir
da primeira pagina interna, rubricado em todas as paginas e assinado na ultima por quem
detenha poderes de representagdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

2.7.1 Os documentos, as informagdes e as pecas mencionadas no subitem precedente
ndo poderdo ter informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do
Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada, que possibilite a identificagdao da
autoria deste, antes da abertura do Involucro n® 2.

2.8 O Repertorio serd constituido de pegas publicitarias concebidas e veiculadas,
expostas ou distribuidas pela licitante.

2.8.1 A licitante devera apresentar 06 (seis) pecas publicitarias, independentemente
do seu tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculagdo, exposicao ou distribui¢ao.

2.8.1.1 As pegas publicitarias devem ter sido veiculadas, expostas ou distribuidas a partir de
01/01/2020.

2.8.1.2 As pegas eletronicas deverdao ser fornecidas em pen drive, executdveis no sistema
operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico previsto no subitem 2.7 ou ser
apresentadas soltas.

2.8.1.3 As pecas graficas poderao integrar o caderno especifico previsto no subitem 2.7 ou ser
apresentadas soltas. Em todos os casos, devera ser preservada a capacidade de leitura das
pecas e indicadas suas dimensdes originais.

2.8.1.3.1 Se apresentadas soltas, as pegas poderdao ter qualquer formato, dobradas ou
nao.
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2.8.2 Para cada peca publicitaria deverd ser apresentada ficha técnica com a
indicacdo sucinta do problema que se prop0s a resolver e a identificagdao da licitante e de seu
cliente, titulo, data de producdo, periodo de veiculagdo, exposi¢do ou distribui¢cdo e, no caso
de veiculagdo, meng¢do de pelo menos um veiculo que divulgou a peca.

2.8.3 As pecgas publicitarias nao podem referir-se a trabalhos solicitados ou
aprovados pela CONTRATANTE, no ambito de seus contratos com agéncia de propaganda.

2.9 Quesito 4 - Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo: a licitante
deverd apresentar os documentos, as informacdes € as pecas que constituem o quesito em
caderno especifico, orientagdo retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4, numerado
sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado em todas as paginas e assinado
na ultima por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

2.9.1 Os documentos, as informagdes e as pe¢as mencionadas no subitem precedente
nao poderdo ter informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do
Plano de Comunicag@o Publicitaria — Via Nao Identificada, que possibilite a identifica¢do da
autoria deste, antes da abertura do Invélucro n° 2.

2.10 A licitante devera apresentar 01 (um) Relato de Solugdes de Problemas de
Comunicacdo, cada um com o maximo de 02(duas) paginas, em que sera descrita solu¢ao
publicitaria proposta pela licitante e implementadas por seus clientes, na superagdo de
desafios de comunicagao. Cada Relato:

I — devera ser elaborado pela licitante, em papel que a identifique;

I — devera contemplar nome, cargo ou fung¢do e assinatura de funcionério da
licitante responsavel por sua elaboragao;

Il - ndo pode referir-se a ac¢des publicitarias solicitadas ou aprovadas pela
CONTRATANTE, no dmbito de seus contratos com agéncia de propaganda;

IV — devera estar formalmente validado pelo respectivo cliente, de forma a
atestar sua autenticidade.

2.10.1 A validagdo devera ser feita em documento apartado dos relatos, o qual ndo entrard no
computo do nimero de pagina de que trata o subitem 2.10. No documento de validacido
constara, além do ateste dos relatos, o nimero do contrato, nome ou titulo da campanha,
o nome empresarial do cliente, 0 nome do signatario, seu cargo/funciio e sua assinatura.

2.10.2 O Relato de que trata o subitem 2.10 deve ter sido implementado a partir de
01/01/2020.

2.10.3 E permitida a inclusdo de até 05 (cinco) pecas publicitarias, independentemente do
meio de divulgagdo, do tipo ou caracteristica da pega, em cada Relato, observando-se as
seguintes regras:
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I - as pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em pen drive, executaveis no
sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico previsto
no subitem 2.9 ou ser apresentadas soltas;

IT - as pegas graficas poderao integrar o caderno especifico previsto no subitem
2.9, em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas soltas, em qualquer
formado, dobradas ou ndo. Em todos os casos, devera ser preservada a
capacidade de leitura das pegas e indicadas suas dimensdes originais;

III - para cada peca publicitaria, devera ser apresentada ficha técnica com
a indicac¢ao sucinta do problema que se propos a resolver.

2.10.3.1 A ficha técnica de cada peca, observada a quantidade de pegas estabelecida no
subitem 2.10.3 ndo serd computada no limite de paginas estabelecido no subitem 2.10 para
descricao do Relato.

3. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

3.1 A Subcomissdo Técnica, analisard as Propostas Técnicas das licitantes quanto
ao atendimento das condigdes estabelecidas neste Edital.

3.2 Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de
julgamento técnico, os seguintes atributos da Proposta Técnica, em cada quesito ou

subquesito, atribuindo-lhe pontuacdo individualizada para cada item do subquesito:

3.2.1 Quesito 1 - Plano de Comunicacdo Publicitaria

3.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocinio Basico

a) a acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e especificidades da
CONTRATANTE e do contexto de sua atuacgao;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos
as necessidades de comunicagao publicitaria identificadas ;

c) a assertividade demonstrada na andlise do desafio de comunicacdo a ser
superado pela CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos de

comunicacao estabelecidos no Briefing;

3.2.1.2 Subquesito 2 - Estratéeia de Comunicacdo Publicitaria

a) a adequacgao do partido tematico e do conceito a natureza e as atividades da
CONTRATANTE, bem como ao desafio e aos objetivos de comunicacio e a
consisténcia da argumentagdo em defesa do partido teméatico e do conceito;

b) as possibilidades de interpretagdes positivas do conceito para a comunicacao
publicitaria da CONTRATANTE com seus publicos;
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¢) a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagao
Publicitaria proposta e a capacidade da licitante de articular os conhecimentos
sobre a CONTRATANTE, o desafio e os objetivos de comunicacdo
estabelecidos no Briefing;

3.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa

3.2.14

322

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicagdo Publicitéria e
a pertinéncia da solucao criativa com a natureza do CONTRATANTE, com o
desafio e com os objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing;

b) a adequagao das pecas publicitarias ao perfil dos segmentos de publico-alvo;

c) a originalidade da solugdo criativa e a multiplicidade de interpretagdes
favoraveis que comporta;

d) a clareza e precisdo das mensagens e a adequacdo da linguagem com os
publicos-alvo;

e) a exequibilidade das pegas e de todos os elementos propostos, com base na
verba referencial para investimento.

Subgquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia

a) aadequacdo da Estratégia de Midia e Nao Midia com as caracteristicas da
acdo publicitaria, com a verba referencial, o desafio ¢ os objetivos de
comunicacdo estabelecidos no Briefing;

b) a consisténcia técnica demonstrada na proposi¢do e defesa da estratégia, da
tatica e do plano de midia;

c) a consisténcia do conhecimento dos hdbitos de consumo de comunicagao
dos segmentos de publicos-alvo da campanha publicitaria;

d) a adequagdo da proposta no uso dos recursos proprios de comunicacio da
CONTRATANTE e seu alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao Midia;

Quesito 2 - Capacidade de Atendimento

a) o porte ¢ a tradicao dos clientes, como anunciantes publicitarios, e o periodo
de atendimento a cada um;

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias e a
adequacdo das quantificacdes e qualificagdes desses profissionais as
necessidades de comunicagdo publicitaria da CONTRATANTE;

c¢) a adequacdo da infraestrutura e das instalagdes que estardo a disposicdo da
CONTRATANTE na execuc¢ao do contrato;
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d) a funcionalidade do relacionamento operacional entre a CONTRATANTE e
a licitante;

e) a relevancia e utilidade das informagdes de marketing e comunicacdo, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a
licitante colocara regularmente a disposicdo da CONTRATANTE.

Quesito 3 - Repertdrio

a) a originalidade da solugdo criativa e sua adequacao a natureza do cliente, ao
publico-alvo e ao desafio de comunicagao;

b) a clareza e precisdo das mensagens e a adequacdo da linguagem as
caracteristicas dos meios e publicos-alvo;

¢) a qualidade da produgdo, da execugao e do acabamento das pegas.

Quesito 4 - Relatos de Solucoes de Problemas de Comunicacio

a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na proposicao
da solucdo publicitaria;

b) a demonstra¢dao de que a solug¢do publicitaria contribuiu para o alcance dos
objetivos de comunicacdo do cliente;

c) a complexidade do desafio de comunicagdo apresentado no Relato e a
relevancia dos resultados obtidos;

A pontuagdo da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem) e serd apurada

segundo a metodologia a seguir.

3.3.1

Para estabelecimento da pontuacdo de cada quesito e subquesito, a

Subcomissao Técnica realizard um exame comparativo entre as propostas apresentadas pelas
licitantes e a gradagdo das pontuagdes atribuidas refletirda o maior ou menor grau de
adequacdo de cada proposta, aos critérios de julgamento técnico estabelecidos no item 3 deste
Termo de Referencia.

332 Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:
PONTUACAO

QUESITOS MAXIMA
1. Plano de Comunicac¢do Publicitaria 70 pontos
> @ I. Raciocinio Basico 10 pontos
4 8 II.  Estratégia de Comunicacao Publicitaria 235 pontos
% 7 III. Ideia Criativa 25 pontos
A= IV. Estratégia de Midia e Nao Midia 10 pontos
2. Capacidade de Atendimento 10 pontos
3.  Repertoério 10 pontos
4. Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagao 10 pontos

PONTUACAO TOTAL 100%
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3.3.2.1 Se a licitante ndo observar as quantidades estabelecidas nos subitens 2.8.1 para
apresentacado do Repertorio, sua pontuacdo maxima, nesse quesito, sera proporcional as
quantidades por ela apresentadas, sendo a proporcionalidade obtida mediante a aplicagdo de
regra de trés simples, em relagdo as respectivas pontuagdes maximas previstas no subitem
3.3.2 deste Edital.

333 A pontuacdo de cada quesito ou subquesito correspondera a média aritmética
dos pontos atribuidos por cada membro da Subcomissdo Técnica, considerando-se 01 (uma)
casa decimal.

3.3.3.1 A subcomissdo técnica atribuird notas aos quesitos considerando sempre o final
0,5 ou 0,0 (Exemplo: 9.5, 15.0, 25.0, 23.5);

3.34 A Subcomissdo Técnica reavaliard a pontuacdo atribuida a um quesito ou
subquesito sempre que a diferenca entre a maior € a menor pontuagdo for superior a 20%
(vinte por cento) da pontuagdo maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de
restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas, em conformidade com os critérios
objetivos previstos neste Edital.

3.34.1 Persistindo a diferenca de pontuagao prevista apos a reavaliagdo do quesito ou
subquesito, os membros da Subcomissdo Técnica, autores das pontuagdes consideradas
destoantes, deverdo registrar em ata as razdes que os levaram a manter a pontuagdo atribuida
ao quesito ou subquesito reavaliado, que serd assinada por todos os membros da Subcomissao
€ passara a compor o processo desta licitagao.

3.3.5 A pontuacdo final da Proposta Técnica de cada licitante corresponderd a soma
dos pontos dos 04 (quatro) quesitos: Plano de Comunicacdo Publicitaria; Capacidade de
Atendimento; Repertério; e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao.

34 Serdo consideradas mais bem classificadas, na fase de julgamento da Proposta
Técnica, as licitantes que obtiverem maiores pontuacdes, observado o disposto no subitem 3.5

deste Termo de Referencia.

3.5 Serd desclassificada a Proposta Técnica que incorrer em qualquer uma das
situacdes abaixo descritas:

a) apresentar qualquer informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento que possiblite a identificagdo da autoria do Plano de Comunicagdo
Publicitaria — Via Nao Identificada, antes da abertura do Invélucro n® 2;

b) ndo alcancar, no total, 80 (oitenta) pontos;

¢) obtiver pontuagdo zero em qualquer um dos quesitos ou subquesitos.

3.5.1 Podera ser desclassificada a Proposta Técnica que nao atender as demais
exigéncias do Edital, a depender da gravidade da ocorréncia.
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3.6 Se houver empate que impossibilite a identificagdo automatica das licitantes
mais bem classificadas no julgamento da Proposta Técnica, serdo assim consideradas as
licitantes que obtiverem as maiores pontuacdes, sucessivamente, nos quesitos Plano de
Comunicacao Publicitaria, Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relato de Solugdes de
Problemas de Comunicacgao.

3.7 Persistindo o empate, a decisdo serd feita por sorteio, a ser realizado na préopria
sessdo ou em ato publico marcado pela Comissdao de Contratacdo, cuja data serd divulgada na
forma do edital e para o qual serdo convidadas todas as licitantes.
4. ENTREGA DA PROPOSTA DE PRECOS

Invélucro n® 4

4.1 No Involucro n° 4 devera estar acondicionado a Proposta de Precgos das licitantes.

4.1.1 O Involucro n® 4 deverd estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacdo:

Invélucro n° 4

Proposta de Pregos

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n® 006/2026 — Prefeitura Municipal de Goiatuba

4.1.2 O Invélucro n® 4 devera ser providenciado pela licitante e poderd ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu contetdo, desde que inviolavel
quanto as informacdes de que trata, até sua abertura.

5. APRESENTACAO DA PROPOSTA DE PRECOS

5.1 A Proposta de Precos da licitante devera ser elaborada de acordo com o
Modelo de Proposta de Precos que constitui o Anexo III e apresentada em caderno tnico, em
papel que a identifique, com suas paginas numeradas sequencialmente, sem emendas ou
rasuras, datada, assinada na ultima pagina e rubricada nas demais, por quem detenha poderes
de representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

5.2 Os quesitos a serem valorados pelas licitantes sdo os integrantes do subitem 1.1
da Proposta de Precos, cujo modelo constitui o Anexo III, ressalvado que, nos termos do, Art.
36 € 37 da Lei 14.133/2021 nao seriao aceitos:

a) percentual de desconto inferior a 50% (cinquenta por cento) a ser concedido a secretaria de
Comunicacdo, sobre os custos internos dos servigos executados pela licitante, baseados na
tabela referencial de pregos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Goiés.

b) percentual de honorarios superior a 10% (dez por cento), incidentes sobre os pregos dos
bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e
supervisao da licitante, referentes a producao e a execucao técnica de peca e ou material cuja
distribui¢do proporcione ou ndo o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacao, nos termos do artigo 11 da Lei Federal n® 4.680/1965;
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c¢) percentual de honorérios superior a 7% (sete por cento), incidentes sobre os pregos dos
bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e
supervisao da licitante, referentes:

I. ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliacdo e de geragdo de conhecimento pertinentes ao objeto do contrato.

II. a renovacdo do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizacdo de
peca ou material publicitario, exclusivamente quando a sua
distribui¢ao/veiculagdo proporcione ou ndo o desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

III. a reimpressao de pecas publicitarias.

e) percentual de honorarios superior a 10% (dez por cento), incidentes sobre os precos dos
bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e
supervisao da licitante, referentes a criagdo, a implementagdo e ao desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicagdo publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das
acdes publicitarias, em consonancia com novas tecnologias, cuja distribui¢do nio lhe
proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do
art. 11 da Lei n° 4.680/1965.

53 O prazo de validade da Proposta de Precos devera ser de 120 (cento e vinte)
dias corridos, contados de sua apresentacao.

5.3.1 Caso a licitante fixe um prazo de validade inferior ao exigido no subitem 14.3
ou, ainda, esteja com o prazo de validade de sua proposta expirado na sessdao de abertura dos
involucros com as Propostas de Precos, a Comissdo de Contratagdo realizard com ela
diligéncia nos termos do §2° do art. 59 da Lei n°® 14.133/2021, como forma de prorrogar o
referido prazo.

5.3.1.1 A licitante que nao aceitar prorrogar o prazo de validade expirado na abertura dos
involucros com as Proposta de Pregos ou antes do encerramento do certame serd
desclassificada.

6. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

6.1 As Propostas de Pregos das licitantes classificadas no julgamento das Propostas
Técnicas serdo analisadas quanto ao atendimento das condi¢des estabelecidas neste Edital.

6.2 Sera desclassificada a Proposta de Precos que apresentar pregos baseados em
outra Proposta ou que contiver qualquer condicionante para a entrega dos bens e servicos.

6.3 Sera considerada a Proposta de menor preco a que obtiver a menor soma dos
percentuais de honorarios referentes as alineas ‘b’, ‘c’ e ‘d’ e, simultaneamente, apresentar o
maior percentual de desconto referente a alinea ‘a’, todas do subitem 5.2 deste Edital.
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6.4 Caso a mesma proposta nao apresente as condigdes estabelecidas no subitem
6.3, sera considerada a Proposta de menor prego aquela que apresentar a menor soma dos
percentuais de honorarios referentes as alineas ‘b’, ‘c’ e ‘d’.

6.5 Se houver empate, sera considerada como Proposta de menor preco a que
apresentar, sucessivamente:

a) o menor percentual de honorarios mencionados na alinea ‘b’ do subitem 5.2;
b) o menor percentual de honorarios mencionados na alinea ‘d’ do subitem 5.2;
¢) o menor percentual de honorarios mencionados na alinea ‘c’ do subitem 5.2;
d) o maior percentual de desconto mencionado na alinea ‘a’ do subitem 5.2.

6.6 Se houver divergéncia entre o percentual expresso em algarismos € 0 expresso
por extenso, a Comissao Especial de Contratagdo considerara o preco por extenso.

7. JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS TECNICAS E DE PRECOS

7.1 O julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos serd feito de acordo
com o rito previsto na Lei n® 14.133/2021, para o tipo Melhor Técnica.

7.2 Se a licitante mais bem classificada ndo tiver apresentado a Proposta de menor
preco e nem concordado em pratica-lo, nos termos da negociagdo prevista no Art. 61, §1° da
Lei n° 14.133/2021 a Comissdo Especial de Contratagdo adotard negocia¢do idéntica,
sucessivamente, com as demais licitantes, observada a ordem de classificagdo, até a
consecug¢do de acordo para as contratagdes previstas no presente certame, observada a mesma
previsao legal.

7.3 A licitante que ndo concordar em praticar a Proposta de menor prego perdera o
direito a contratacao, nao lhe cabendo nenhum tipo de indenizagao.

8. ENTREGA DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

8.1 Os Documentos de Habilitagdo deverdo ser entregues a Comissdo de
Contratagdo pelas licitantes classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de

Precos, no dia, hora e local previstos na convocagdo da sessdo a ser realizada para esse fim.

8.1.1 A licitante classificada que ndo apresentar os Documentos de Habilitagdo na
referida sessdo sera alijada do certame.

Invélucro n® 5

8.1.2 Os Documentos de Habilitagcdo deverdo ser entregues acondicionados no
Invélucro n° 5, que deverd estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacdo:

Invélucro n° 5
Documentos de Habilitagao
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Nome empresarial e CNPJ da licitante
Concorréncia n° 006/2026 — Prefeitura Municipal de Goiatuba

8.1.3 O Invélucro n® 5 devera ser providenciado pela licitante e poderd ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu contetdo, desde que inviolavel,
quanto as informacdes de que trata, até sua abertura.

9. APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

9.1 Os Documentos de Habilitacdo deverdo ter todas as suas paginas rubricadas
por representante legal da licitante e ser apresentados:

I - em via original; ou

IT - sob a forma de certificado emitido por sistema oficial de registro cadastral
unificado;

9.1.1 Os Documentos de Habilitagdo deverdao ser acondicionados em caderno
especifico, com suas paginas numeradas sequencialmente, na ordem em que figuram neste
Edital.

9.1.2 S6 serdo aceitas copias legiveis, que oferecam condigdes de analise por parte
da Comissao Contratagao.

9.2 Para se habilitar, a licitante deverd apresentar a documentacdo, na forma
prevista dos subitens a seguir:

9.2.1 Habilitacdo Juridica
a) ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado, em se
tratando de sociedades empresariais e, no caso de sociedade por agdes, acompanhado de
documentos de eleicdo de seus administradores;
al) os documentos mencionados na alinea ‘a’ deverdo estar acompanhados de suas
alteracdes ou da respectiva consolidagdo, devendo constar, entre os objetivos sociais, a
execucdo de atividades da mesma natureza ou compativel com o objeto desta
concorréncia;
b) inscri¢do do ato constitutivo em cartoério de Registro Civil de Pessoas Juridicas, no
caso de sociedades simples, acompanhada de prova da diretoria em exercicio;
c) ato de autorizagdo, quando se tratar de empresa ou sociedade estrangeira em
funcionamento no Pais, e ato de registro ou autorizacdo para funcionamento, expedido
pelo 6rgdo competente, quando a atividade assim o exigir;
d) registro comercial, em caso de empresa individual.
9.2.2 Regularidade Fiscal, Social e Trabalhista
a) Prova de inscricio no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica (CNPJ);
b) a inscricio no cadastro de contribuintes estadual e/ou municipal, se houver,
relativo ao domicilio ou sede do licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e
compativel com o objeto contratual;

¢) Prova de Regularidade relativa ao FGTS, por meio de Certificado de Regularidade
Fiscal (CRF), expedida pela Caixa Econdmica Federal (www.caixa.gov.br) ou do
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documento denominado "Situacdo de Regularidade do Empregador", com prazo de
validade em vigor na data marcada para abertura dos envelopes;
Prova de Regularidade relativa Créditos Tributarios Federais e a Divida Ativa
da Unifo, por meio de Certiddo Negativa de Débitos (CND), ou positiva com efeito
de negativa, relativos aos Créditos Tributarios Federais e a Divida Ativa da Unido;
expedida nos sites www.receita.fazenda.gov.br ou www.pgfn.fazenda.gov.br.
Conforme Portaria Conjunta PGFN/RFB n° 1.751, de 2 de outubro de 2014.
Prova de Regularidade para com a Fazenda Estadual, por meio de Certidao
Negativa de Débito, ou positiva com efeito de negativa em relagdo a tributos estaduais,
expedida pela Secretaria da Fazenda Estadual, do Estado sede da licitante;
Prova de Regularidade para com a Fazenda Municipal, por meio de Certidao
Negativa de Débito, ou positiva com efeito de negativa em relagdo a tributos
Municipais, expedida pela Prefeitura do Municipio sede da licitante;
Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho, por
meio de Certidao Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT), ou positiva com efeito de
negativa, expedida pelo Tribunal Superior do Trabalho (www.tst.jus.br/certidao),
conforme Lei n° 12.440/2011 e Resolugdo Administrativa TST n® 1470/2011.

1 Sera considerada em situagdo regular a licitante cujo débito com as fazendas publicas

ou com a seguridade social esteja com a exigibilidade suspensa.

9.2.2.2 Serao aceitas certiddes positivas com efeito de negativa.

9.2.2.3 Sera considerada como valida pelo prazo de 90 (noventa) dias, contados a partir da

9.2.3.

data da respectiva emissdo, a certiddo que ndo apresentar prazo de validade, exceto se
anexada legislacdo especifica indicativa de prazo distinto.
Relativo a Qualificacio Economico-Financeira

a) Certidao Negativa de faléncia e de recuperagdo judicial ou extrajudicial expedida pelo
distribuidor da sede fiscal da licitante, dentro do prazo de validade;

al) caso ndo conste prazo de validade, seré aceita a certiddo emitida em até 90 (noventa)
dias corridos, antes da data de apresentagdo dos Documentos de Habilitagdo;

a2) no caso de pragas com mais de um cartorio distribuidor, deverdo ser apresentadas as
certidoes de cada distribuidor;

b) balanco patrimonial e demonstracées contabeis dos 02 (dois) ultimos exercicio
sociais, observada a excec¢do disposta no §6° do Art. 69 da Lei n°® 14.133, ja exigiveis e
apresentados na forma da lei, que comprove a boa situagdo financeira da licitante,
vedada a sua substituicdo por balancetes ou balancos provisorios, que comprove a boa
situagdo financeira da empresa, podendo ser atualizados por indices oficiais quando
encerrados a mais de 03 (trés) meses da data de apresentagdo dos Documentos de
Habilitagao;

bl) o balango patrimonial e as demonstracdes contabeis deverdo estar assinados pelo
responsavel legal da licitante e pelo responsavel por sua elaboragdo, Contador ou outro
profissional equivalente, devidamente registrado no respectivo conselho de classe
profissional;

b2) se necessaria a atualizagdo do balango, com suas demonstragdes contabeis, ¢ do
patrimonio liquido, deverd ser apresentado o memorial de calculo correspondente,
assinado pelo responsavel legal da licitante e pelo responsavel por sua elaboracdo,



FREFEITURA DE

CIDADE PROSPERA

2035|2028

Contador ou outro profissional equivalente, devidamente registrado no respectivo
conselho de classe profissional;

b3) o balango patrimonial devera estar registrado ou na Junta Comercial ou no Registro
Civil das Pessoas Juridicas, conforme o tipo de empresa da licitante e apresentado de
acordo com os incisos de I a III, ou autenticado por meio do Sistema Publico de
Escrituracao Digital — SPED, para as empresas que utilizem o sistema eletronico de
escrituracdo e que tenham seus documentos registrados na Junta Comercial, apresentado
conforme inciso IV:

I. sociedades empresariais em geral: registrado ou autenticado no 6rgdo de Registro do
Comércio da sede ou do domicilio da licitante, acompanhado de copia do termo de
abertura e de encerramento do Livro Diario do qual foi extraido, conforme disposto no §
2° do art. 5° do Decreto-lei n° 486/1969;

II. sociedades empresarias, especificamente no caso de sociedades andnimas regidas pela
Lei n° 6.404/1976: registrado ou autenticado no 6rgao de Registro do Comércio da sede
ou domicilio da licitante e publicado em Diario Oficial e em jornal de grande circulagdo
ou copia registrada ou autenticada no 6rgao competente de Registro do Comércio da
sede ou domicilio da licitante;

II1. sociedades simples: registrado no Registro Civil das Pessoas Juridicas do local de
sua sede. Caso a sociedade simples adote um dos tipos de sociedade empresaria, devera
sujeitar-se as normas fixadas para as sociedades empresarias, inclusive quanto ao
registro no Orgdo competente de Registro do Comércio da sede ou domicilio da
licitante;

IV. para as empresas que escrituram por meio do Sistema Publico de Escrituragdo
Digital — SPED, impressdo dos seguintes arquivos gerados pelo referido sistema:

a) termo de autenticagdo com a identificacao do autenticador;
b) balango patrimonial e demonstra¢des contabeis;

¢) requerimento de autenticacdo de Livro Digital;

d) recibo de entrega de Escrituragdao Contabil Digital.

9.2.3.1 As sociedades constituidas no exercicio em curso ou com menos de um ano de
existéncia deverdo apresentar balan¢o conforme abaixo discriminado, com a assinatura do
socio-gerente e do Contador ou outro profissional equivalente, devidamente registrado no
respectivo conselho de classe profissional e autenticado no 6rgdo de Registro do Comércio da
sede ou do domicilio da licitante:

a) balancgo de abertura, no caso de sociedades sem movimentagao;
b) balango intermediario, no caso de sociedades com movimentagao.

9.2.3.2 A comprovagdo da boa situacdo financeira da licitante serd feita por meio da
avaliagdo, conforme o caso:

a) do balanco referido na alinea ‘b’ do subitem 9.2.3, cujos indices de Liquidez Geral
(LG), de Solvéncia Geral (SG) e de Liquidez Corrente (LC), resultantes da aplicagdo das
formulas a seguir, terdo de ser maiores que um (>1(um)):

LG = Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo
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Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
SG = Ativo Total

Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

LC= Ativo Circulante
Passivo Circulante

b) do balango referido no subitem 18.2.4.1, cujo indice de Solvéncia, obtido conforme
formula a seguir, tera de ser maior ou igual a um (> ou = 1(um)):

S = Ativo Total
Passivo Exigivel Total

9.2.3.3 Os indices de que tratam as alineas ‘a’ e ‘b’ do subitem 9.2.3.2 serao calculados pela
licitante e confirmados pelo responsavel por sua contabilidade, Contador ou outro
profissional equivalente, mediante sua assinatura e indicacdo de seu nome e registro no
respectivo conselho de classe profissional.

9.2.3.4 A licitante que apresentar resultado em qualquer um dos balancos igual ou menor que
01 (um), no célculo de quaisquer dos indices referidos na alinea ‘a’, ou menor que 01 (um),
no calculo do indice referido na alinea ‘b’, todos do subitem 9.2.3.2, para ser considerada
habilitada no quesito Qualificagdo Econdmico-financeira devera incluir, no Invélucro n°® 5,
comprovante de que possui capital social ou patrimonio liquido equivalente a 10% ( dez por
cento) do valor estimado da contratacao.

9.2.3.5 Declaracdo, na forma regulamentada pelo Decreto n® 4.358/2002, de que cumpre o
disposto no inciso XXXIII do art. 7° da Constitui¢do Federal conforme modelo abaixo:

A
Comissao Especial de Contratagao

Referente Concorréncia n° 006/2026 Prefeitura Municipal de Goiatuba

<nome da licitante, se for o caso, inscrita no CNPJ sob o
n° , por intermédio de seu  representante
legal , portador(a) da Carteira de Identidade
n° / , inscrito(a) no CPF sob o n°

DECLARA, para fins do disposto no inciso VI do art. 68 da Lei n° 14.133/2021, que ndo
emprega menor de 18 (dezoito) anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndo
emprega menor de 16 (dezesseis) anos.

<se for o caso, acrescentar a ressalva a seguir:>
Ressalva: emprega menor, a partir de 14 (catorze) anos, na condi¢do de aprendiz.

<local e data>
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<representante legal da licitante.

9.2.3.6 Todos os documentos deverdo estar em nome da licitante. Se a licitante for matriz, os
documentos deverdo estar com o numero do CNPJ da matriz. Se for filial, os documentos
deverdo estar com o numero do CNPJ da filial, salvo aqueles que, por sua natureza,
comprovadamente, sdo emitidos em nome da matriz.

9.2.3 Relativo a Qualificacido Técnica

a)Apresentar atestado(s) de capacidade técnica emitido por pessoa juridica de Direito
Publico ou de Direito Privado, a fim de comprovar capacidade técnica da licitante para
desempenho de atividade pertinente e compativel com o objeto da presente licitagdo;
a.1) O atestado a que se refere o item acima devera ser apresentado em papel timbrado
ou com carimbo CNPJ, devidamente assinado pelo atestador.
a.2) Nao sera aceita comprovagdo de aptidio de que trata estes itens através de
documento emitido pela propria licitante ou por empresa do mesmo grupo.
b) Copia autenticada do Certificado de Qualificacdo Técnica de Funcionamento de que
trata a Lei n® 12.232/2010, art. 4° e seu § 1°, obtido perante o Conselho Executivo das
Normas-Padrao (CENP).
b.1) o certificado de qualificagdo técnica de funcionamento emitido para a matriz da
agéncia valera para a filial
9.2.3.1 Quando da apresentagdo da documentacdo se a licitante for matriz, todos os
documentos deverao ser apresentados em nome e com CNPJ da matriz;
9.2.3.2 Se a licitante for a filial, todos os documentos deverdo ser apresentados em nome da
filial, exceto aqueles que pela propria natureza, comprovadamente, forem emitidos somente
em nome da matriz.
9.2.3.3 Quanto aos atestados de capacidade técnica, estes poderdao ser apresentados em nome
da matriz ou da filial.
9.2.3.4Nao serdo aceitos pela comissdao “protocolos de entrega” ou “solicitacdo de
documento” em substituicdo aos documentos requeridos no presente Edital e seus Anexos;
9.2.3.5De toda documentacdo apresentada em fotocopia autenticada, suscitando duvidas,
poderd ser solicitado o original para conferéncia, no prazo de 24 (vinte quatro) horas,
registrando-se em ata tal ocorréncia.

10. DA COMISSAO DE CONTRATACAO E SUBCOMISSAO TECNICA

10.1 Esta concorréncia serd processada e julgada pela Comissdao de Contratagdo, com
excecao da analise e julgamento das Propostas Técnicas.

10.2. As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica, composta
por 03 (trés) membros que sejam formados em comunicagdo, publicidade ou marketing ou
que atuem em uma dessas areas, conforme estabelece o art. 10 da Lei n® 12.232/2010.

10.3. Na composi¢cdo da Subcomissao Técnica pelos menos um (01) dos integrantes nao
terao vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com a CONTRATANTE.

104 A escolha dos membros da Subcomissdo Técnica dar-se-a por sorteio, em sessao
publica, entre os nomes de uma relagdo, que terd 09 (nove) nomes, sendo 06(seis) nomes de
servidores que compde os quadros da Secretaria Municipal de Comunicagdo e/ou da
Administragdo Publica Municipal, e 03 ( trés) nomes do mercado, dos quais serdo sorteados
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02 (dois) integrantes com vinculo com 0 CONTRATANTE e 01 (um) sem vinculo com o
CONTRATANTE.

10.4.1 Apo6s o cadastramento dos profissionais e de posse da documentagdo que comprove a
qualificacdo de cada um, a Secretaria Municipal de Administracdo definird a indicagdo dos
09(nove) nomes que deverdo compor o sorteio da subcomissdao técnica. Os nomes
remanescentes da relagdo apds sorteio dos 03 (trés) membros da Subcomissdo Técnica serdo
todos sorteados para defini¢ao de uma ordem de supléncia, a serem convocados nos casos de
impossibilidade de participagdo de algum dos titulares.

10.4.1.1 Caso a administragdo ndo possua o quantitativo de profissionais previstos no item
10.4, o quantitativo podera ser invertido, qual seja: 03 (trés) profissionais da administragao e
03 (seis) profissionais do mercado.

10.4.2. Para composi¢do da relagdo prevista no item 10.4, a Comissdao de Contratagdo devera
solicitar a comprovagdo dos requisitos de qualificacdo, dispostos no subitem 10.2, dos
possiveis membros da Subcomissao Técnica.

10.4.3 A relacdo dos nomes referidos no 10.4 serd publicada pela Comissao de Contratagdo
no Diério Oficial do Municipio, juntamente com a data em que serd realizada a sessdo publica
marcada para o sorteio, a sessao devera ocorrer em prazo nao inferior a 10(dez) dias apos a
publicagdo.

10.4.4 O sorteio serd processado pela Comissdo de Contratacio de modo a garantir o
preenchimento das vagas da Subcomissdo Técnica, de acordo com a proporcionalidade do
nimero de membros que mantenham ou ndo vinculo com CONTRATANTE, nos termos dos
item 10.4

10.5 relagao prevista item 10.4 deste Edital contera, separadamente, os nomes dos que
mantenham e os dos que nao mantenham vinculo com 0o CONTRATANTE.

10.6 Até 48(quarenta e oito) horas antes da sessdo publica destinada ao sorteio,
qualquer interessado podera impugnar pessoa integrante da relacdo a que se refere o item
10.4, mediante a apresentacdo a Comissao de Contratacdo de justificativa para a exclusdo.
10.7 Admitida a impugnacdo, o impugnado tera o direito de abster-se de atuar na
Subcomissdo Técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdo da autoridade
competente.

10.7.1 A absten¢do do impugnado ou o acolhimento da impugnacdo, mediante decisdo
fundamentada da autoridade competente, implicard se necessario, a elaboracao e a publicagao
de nova lista, sem o nome impugnado, respeitado o disposto neste item.

10.7.1.1  Sera necessario publicar nova relagdo se o numero de membros mantidos depois
da impugnagao for inferior aos minimos exigidos nos itens 10.4 e 10.4.1.

10.7.1.2 So6 sera admitida nova impugnagdo a nome que vier a completar a relacao
anteriormente publicada.

10.7.2 A sessdo publica para o sorteio serd realizada apds a decisdo motivada da
impugnacdo, em data previamente designada, garantidos o cumprimento do prazo minimo
previsto no item 10.4.3 e a possibilidade de fiscalizagdo do sorteio por qualquer interessado.

11. DOS PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

11.1 Serdo realizadas 04 (quatro) sessdes publicas, para recebimento e abertura dos
involucros de propostas e documentacao, observados os procedimentos previstos neste Edital
e na legislagdo, das quais serdo lavradas atas circunstanciadas dos atos e fatos dignos de
registro, assinadas pelos membros da Comissao de Contratagdo e pelos representantes das
licitantes presentes.
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11.2. A participacao de representante de qualquer licitante dar-se-a mediante a prévia entrega
de documento habil, conforme estabelecido no Edital.

11.3. Os representantes das licitantes presentes poderdo nomear comissao constituida de
alguns entre eles para, em seu nome, tomar conhecimento e rubricar as Propostas e
Documentos de Habilitagdo nas sessdes publicas.

11.4. A Comissdo de Contratacdo e a Subcomissdo Técnica, conforme o caso, poderdo no
interesse do ANUNCIANTE, relevar aspectos puramente formais nas Propostas e nos
Documentos de Habilitacdo apresentados pelas licitantes, desde que ndo comprometam a
lisura e o carater competitivo desta concorréncia.

11.5. Os integrantes da Subcomissdo Técnica nio_ poderdo participar das sessdes de
recebimento e abertura dos involucros com as Propostas Técnica e de Pregos.

11.6. Por ocasido da apreciacao das Propostas Técnica e de Precos e dos Documentos de
Habilitagdo as vistas das licitantes, nao sera permitida a retirada de documentos do recinto da
sessdo publica, nem sua reprodugdo direta, sob qualquer forma, inclusive por meio de fotos.
11.7. O julgamento das Propostas Técnicas e de Pregos e o julgamento final deste certame
serdo efetuados exclusivamente com base nos critérios especificados neste Edital.

11.8. Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serdo fornecidas, a quem
quer que seja, quaisquer informagdes referentes a adjudicacdo dos contratos ou a analise,
avaliacdo ou comparagao entre as Propostas.

11.9. Qualquer tentativa de licitante influenciar a Comissdo de Contratacdo ou a Subcomissao
Técnica no processo de julgamento das Propostas resultard na sua desclassificacao.

11.10. A Comissao de Contratagdo podera alterar as datas ou as pautas das sessdes, ou
mesmo suspendé-las, em funcdo do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas
legais aplicéveis.

11.13 Todas as sessdes serdo gravadas em audio e video, cujo material fard parte do
presente processo licitatorio, devendo a Comissdo de Contratagdo tomar o cuidado necessario
para manter o sigilo de autoria da proposta técnica - via ndo identificada - até a abertura do
involucro n° 02.

Primeira
Sessao

11.14. A primeira sessdo publica sera realizada no dia, hora e local previstos no edital e
terd a seguinte pauta inicial:
a) identificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido no subitem
6.1 deste Edital;
b) verificar o cumprimento das condi¢des de participacdo, nos termos do item 5 deste
Edital e registrar em ata eventuais casos de descumprimento;
¢) receber os Involucros n° 1, n° 2, n° 3 e n® 4 das licitantes em condi¢des de participacao;
d) conferir se esses involucros estdo em conformidade com as regras estabelecidas neste
Edital.
11.15 O Involucro n° 1, com o Plano de Comunicacdo Publicitaria - Via Nao
Identificada, s6 serd recebido pela Comissdao de Contratagdo se:
a) nao estiver identificado;
b) ndo apresentar informagao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento
que possibilite a identificacdo da licitante, antes da abertura do Involucro n° 2;
¢) ndo estiver danificado ou deformado pelas pegas, materiais ou demais
documentos nele acondicionados, de modo a possibilitar a identificacdo da
licitante, antes da abertura do Invélucro n® 2.
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11.15.1 Ante a ocorréncia de qualquer das hipodteses previstas nas alineas ‘a', ‘b' e ‘c' do
subitem 11.15, a Comissdo de Contratagdo ndo receberd o Involucro n° 1, o que também a
impedira de receber os demais involucros da mesma licitante.
11.15.2A primeira sessdo prosseguird com a seguinte pauta basica:
a) rubricar, no fecho, sem abri-los, os Involucros n° 2 e n® 4, que permanecerao
fechados sob a guarda e responsabilidade da Comissdo de Contratagdo, e separa-
los dos Invélucros n® 1 e n° 3;
b) retirar e rubricar o conteudo do Involucro n® 1;
¢) abrir os Involucros n° 3 e rubricar seu conteudo;
d) colocar a disposicao dos representantes das licitantes, para exame e rubrica,
os documentos constantes dos Involucros n° 1 e n° 3;
e) informar que as licitantes serdo convocadas para a proéxima sessdo na forma
do Edital.
11.15.2.1 A Comissao de Contratagdo antes do procedimento previsto na alinea ‘b' do
subitem 11.15, adotard medidas para evitar que seus membros ou os representantes das
licitantes possam, ainda que acidentalmente, identificar a autoria de algum Plano de
Comunicac¢ao Publicitaria — Via Nao Identificada.
11.15.2.2 Antes de serem abertos para rubrica dos contetidos pelos presentes na primeira
sessao, os involucros n° 1, com o Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada,
devem ser misturados, de modo que ndo possam ser vinculados aos respectivos autores,
considerada a ordem sequencial de sua entrega a Comissao de Contratacdo.
11.15.2.3 Se, ao examinar ou rubricar os contetidos dos Involucros n° 1 e n° 3, a Comissao
de Contratagdo ou os representantes das licitantes constatarem ocorréncia (s) que
possibilite(m), inequivocamente, a identificacdo da autoria do Plano de Comunicacao
Publicitaria — Via Nao Identificada, a Comissdo de Contratacdo desclassificara a licitante e
ficara de posse de todos os seus invélucros até que expire o prazo para recursos relativos a
essa fase.
11.15.3 A Comissdo de Contratagdo nao lancard nenhum cédigo, sinal ou marca nos
Invélucros n° 1, nem nos respectivos conteidos que compdem o Plano de Comunicacio
Publicitaria - Via Nao Identificada das licitantes, a excecdo das rubricas mencionadas na
alinea ‘b' do subitem 11.15.2
11.154  Abertos os Involucros n° 1 e n® 3, as licitantes ndo poderdo desistir de suas
Propostas, a ndo ser por motivo justo, decorrente de fato superveniente, e aceito pela
Comissao de Contratagao.
11.15.5  Se as licitantes estiverem expressamente de acordo com as decisdes tomadas pela
Comissao de Contratagdo na primeira sessdo, os procedimentos de licitagdo terdo
continuidade em conformidade com o previsto neste termo de referencia.
11.15.5.1 Se houver manifestagdo expressa de qualquer licitante de recorrer das
decisdes da Comissao de Contratacdo pertinentes a primeira sessao, esta divulgara o resultado
na forma do edital, abrindo-se o prazo para a interposi¢ao de recursos.
11.15.6  Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda,
tendo sido julgados os recursos interpostos, serdo adotados, nesta precisa ordem, os seguintes
procedimentos:
a) encaminhamento, pela Comissao de Contratagdo a Subcomissdo Técnica, dos
Involucros n° 1 (Plano de Comunicagao Publicitaria - Via Nao Identificada);
b) andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, dos
conteudos dos Invélucros n° 1 (Plano de Comunicac¢dao Publicitaria - Via Nao
Identificada) das licitantes, de acordo com os critérios especificados neste
Edital;
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¢) Elaboracao e encaminhamento, pela Subcomissao Técnica & Comissao Geral
de Licitagdo, da ata de julgamento dos Planos de Comunicagdo Publicitaria, de
planilha com as pontuagdes e de justificativa escrita das razdes que as
fundamentaram em cada caso;
d) Somente ap6s o recebimento dos documentos e dos Involucros n® 1,
mencionados na alinea anterior, ocorrerd o encaminhamento, pela Comissao
Geral de Licitacdo a Subcomissdao Técnica, dos Involucros n°3, com a
Capacidade de Atendimento, o Repertério ¢ os Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicacao;
e) Andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, da
Capacidade de Atendimento, do Repertorio e dos Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicagdo, de acordo com os critérios especificados neste
Edital;
f) Elaboracao e encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica a Comissdo Geral
de Licitagdo, da ata de julgamento das Propostas referentes a Capacidade de
Atendimento, ao Repertorio e aos Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicacdo, de planilha com as pontuagdes e de justificativa escrita das razdes
que as fundamentaram em cada caso.
11.15.7  Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com base na alinea ‘a’ do
subitem 3.5 deste Termo de Referencia, a Subcomissdo Técnica atribuird pontuagdo a cada
quesito ou subquesito da Proposta, conforme as regras previstas neste Edital, e langara sua
pontuacdo em planilhas que ficardo acondicionadas em envelope fechado e rubricado no
fecho pelos membros da Subcomissao Técnica, até que expire o prazo para recursos relativos
a essa fase.
11.15.8 O disposto no subitem precedente ndo se aplica aos casos em que O
descumprimento de regras previstas neste Edital resulte na identificagdo da licitante antes da
aberturados Involucros n° 2.
11.15.9  As planilhas previstas nas alineas ‘c’ e ‘f° do subitem 11.15.6 conterdo,
respectivamente, as pontuagdes de cada membro para cada subquesito do Plano de
Comunicagao Publicitaria de cada licitante e as pontuagdes de cada membro para os quesitos
Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao
de cada licitante.

Segunda
Sessao

11.16 Apos receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas (Involucros n° 1 e n® 3),
respectivas planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomissao
Técnica, a Comissao Geral de Licitagdo convocara as licitantes na forma do item 2.4 deste
Edital, para participar da segunda sessao publica, com a seguinte pauta basica:
a) Identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas
na lista de presenga;
b) Abrir os Invélucros n° 2;
c) Cotejar as vias ndo identificadas (Involucro n° 1) com as vias identificadas
(Involucro n® 2) do Plano de Comunicagdo Publicitaria, para identificagdo de sua
autoria;
d) Elaborar planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada quesito de cada
Proposta Técnica;
e) Proclamar o resultado do julgamento geral da Proposta Técnica;
f) Executar o sorteio previsto no caso de
empate da proposta técnica, quando for ocaso;
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g) Informar que o resultado do julgamento geral das Propostas Técnicas sera
publicado na forma estabelecida no edital, com a indicacdo dos proponentes
classificados e dos desclassificados, em ordem decrescente de pontuagado, abrindo-
se prazo para interposi¢ao de recurso.

11.17Além das demais atribuigdes previstas neste Edital, caberd a Subcomissdo Técnica
manifestar-se em caso de eventuais recursos de licitantes, relativos ao julgamento das
Propostas Técnicas, a partir da solicitacdo da Comissdo de Contratagao.

Terceira
Sessao

11.18 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo
sido julgados os recursos interpostos, a Comissdo Geral de Licitacdo convocara as licitantes
classificadas no julgamento técnico, na forma do Edital, para participar da terceira sessdo
publica, com a seguinte pauta basica:

a) Identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na
lista de presenga;

b)Abrir os Involucros n° 4, com a Proposta de Precos, cujos documentos serdo
rubricados pelos membros da Comissdo Geral de Licitagio e pelos
representantes das licitantes presentes ou por comissao por eles indicada;

c)Colocar a disposi¢do dos representantes das licitantes, para exame, oS
documentos integrantes dos Involucros n®4;

d)Analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias no Edital para a
elaboracdo das Propostas de Precos e julgi-las de acordo com os critérios nele
especificados;

e) Identificar a Proposta de menor pre¢o e dar conhecimento do resultado aos
representantes das licitantes presentes;

f) verificar se a Agéncia mais bem classificada no julgamento da Proposta
Técnica apresentou a Proposta de menor preco, e, caso esta ndo tenha
apresentado a proposta de menor preco efetuar com esta a negociagdo prevista
no Art. 61, §1°da Lei n° 14.133/2021 nos termos da Proposta de menor preco;

f.1) a ausencia do licitante na terceira sessao implica na sua renuncia
ao eventual direito de negociar sua proposta de precos, caso seja
convocado para tal.

g) adotar procedimento idéntico, na falta de €xito na negociacdo mencionada na

alinea precedente, sucessivamente com as demais licitantes, obedecida a ordem de

classificagdo das Propostas Técnicas, até a consecu¢do de acordo para a

contratagdo prevista no presente certame.

h) declarar a licitante vencedora do julgamento final das Propostas Técnicas e de
Precos, a agéncia a ser contratada que:

h1) tenha sido mais bem classificadas no julgamento da Proposta Técnica; e
h2) tenha individualmente apresentado a Proposta de menor preco, conforme
disposto no item 15, ou concordado em praticd-lo a partir da negociacdo

prevista no Art. 61, §1° da Lei n°® 14.133/2021

1) informar que o resultado do julgamento das Propostas de Precos e do
julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos sera publicado na forma do
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edital, com a indicacdo da ordem de classificacdo, abrindo-se prazo para
interposicao de recurso, conforme disposto no Edital.

Quarta
Sesséo 11.19 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia

ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, a Comissdao Geral de
Licitacdo convocara as licitantes, na forma do Edital, para participar da quarta
sessdo publica, com a seguinte pauta bésica:

a) Identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na
lista de presenca;

b) Receber e abrir os Involucros n® 5 das licitantes em condigdes de participacao,
cujos documentos serdo rubricados pelos membros da Comissdao de Contratagao
e pelos representantes das licitantes presentes ou por comissdo por eles indicada;

c) Analisar a conformidade dos Documentos de Habilitagio com as condi¢des
estabelecidas no Edital e na legislagdo em vigor;

d) Colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame, 0s
documentos integrantes dos Involucros n°5;

e) dar conhecimento do resultado da habilitacdo e informar que serd publicado na
forma do Edital, com a indicacdo das licitantes habilitadas e inabilitadas,
abrindo-se prazo de 03 (trés) dias tteis para interposi¢ao de recurso, conforme
disposto no artigo 165, da Lei 14.133/2021;

f) informar que serda publicado, na forma do Edital, o nome das licitantes
vencedoras desta concorréncia, caso nao tenha sido interposto recurso na fase de
habilitag¢do, ou tenha havido a sua desisténcia ou, ainda, tenham sido julgados os
recursos interpostos.

12 DOS RECURSOS ADMINISTRATIVOS

12.1  Eventuais recursos referentes a presente concorréncia deverdo ser interpostos no prazo
maximo de 03 (trés) dias tteis a contar da intima¢ao do ato ou da lavratura da ata, em peti¢ao
escrita dirigida a autoridade competente do CONTRATANTE, por intermédio da Comissao
de Contratacdo, protocolizada no Departamento de Compras e Licitacdes da Prefeitura
Municipal de Goiatuba, Rua Sdo Francisco, n°® 570, Centro, Goiatuba-GO, de segunda a
sexta-feira, no horario de 08h00min as 17h00min.

12.1.1 A licitante devera manifestar sua intengdo de interpor recurso imediatamente apos a
divulgacao da decisdo, sob pena de preclusao.

12.2 Interposto o recurso, o fato serd comunicado as demais licitantes, que poderdo
impugna-lo no prazo maximo de 03 (trés) dias uteis.

12.3  Recebida(s) a(s) impugnacdo(des), ou esgotado o prazo para tanto, a Comissdo de
Contratagdo podera reconsiderar a sua decisdo, no prazo de 3 (trés) dias tuteis, ou, no mesmo
prazo, submeter o recurso, devidamente instruido, e respectiva(s) impugnacgdo(des) a
autoridade competente da CONTRATANTE, que decidird em 10 (dez) dias uteis contados de
seu recebimento;
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12.3.1. Caso o recurso seja interposto em face do julgamento das propostas técnicas, a
Comissao de Contratagdo, apds o recebimento das impugnagdes, encaminhara o recurso a
Subcomissao Técnica para analise e manifestagdo quanto ao recurso.

12.3.1.1 Concluida a anélise e manifestagao quanto ao previsto no item 12.3.1 a Subcomissao
Técnica devolvera o recurso com sua manifestacdo a Comissao de Contratagdo que procedera
conforme item 12.3.

12.4 Nao sera conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou subscrito por
representante ndo habilitado legalmente ou ndo identificado no processo como representante
da licitante.

12.5 Sera franqueada aos interessados, desde a data do inicio do prazo para interposicao de
recursos até o seu término, vista ao processo desta concorréncia, em local e horario a ser
indicado pela Comissdo de Contratagdo.

12.6  Os recursos das decisdes referentes a habilitacdo ou inabilitagdo de licitante e ao
julgamento das Propostas Técnica e de Pregos terdo efeito suspensivo, podendo a Comissdo
de Contratacao, motivadamente e se houver interesse para a CONTRATANTE, atribuir efeito
suspensivo aos recursos interpostos contra outras decisdes.

13 DA DOTACAO ORCAMENTARIA

13.1 O valor global da contratacdo decorrente deste Edital esta estimado em R$
1.500.000,00 (um milhdo e quinhentos mil reais), pelo periodo de 12 (doze) meses.
13.2 A previsdo de recursos orgamentarios para a execu¢ao dos servigos consta da Lei

Orgamentaria Anual - LOA, nas seguintes funcionais programaticas:

02.0202.04.122.0052.2014.339039
MAN. SECRETARIA ADM. E PLANEJAMENTO
04.0401.10.122.1004.2501.339039
MANUTENCAO DO FUNDO MUNICIPAL DE SAUDE
08.0801.18.541.1009.2751.339039
MANUTENCAO DO FUNDO MUN.DO MEIO AMBIENTE
12.1201.08.245.0052.2159.339039
MANUTENCAO DO FMAS
15.1501.08.241.0120.3050.339039
MANUTENCAO DO F.M.D.I.

13.3 Se o ANUNCIANTE optar pela prorrogagdo dos contratos que vierem a ser
assinados, serdo consignados no Org¢amento do Municipio de Goiatuba dos proximos
exercicios, as dotagdes necessarias ao atendimento dos pagamentos previstos.

13.4 A SECRETARIA MUNICIPAL DE ADMINISTRACAO se reserva o direito de,
a seu juizo, utilizar ou ndo a totalidade dos recursos previstos.

13.5 Havendo prorrogacdo dos contratos, o valor estimado podera ser reajustado
anualmente, tendo com referéncia o IPCA (indice de Pregos ao Consumidor Amplo)
divulgado pelo IBGE.

13.6 No interesss da SECRETARIA MUNICIPAL DE ADMINISTRACAO, a
contratada ficard obrigada a aceitar os acréscimos ou supressdes que se fizerem necessarios
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nos servigos, nas mesmas condigdes contratuais, até o limite de 25% (vinte e cinco por cento)
do valor inicial atualizado do contrato, conforme disposto no art. 125 da Lei n® 14.133/2021.
13.6.1 Na prorrogacdo, a CONTRATANTE podera renegociar os percentuais de
remuneragdo praticados com a contratada, com base em pesquisa de pregos, com vistas a
obter maior vantajosidade para a Administragao, no decorrer da execugao do contrato.

13.6.2 A CONTRATANTE podera, a qualquer tempo, efetuar revisdo dos percentuais
de remuneragdo praticados com a contratada, em decorréncia de eventual reducdo identificada
nas referéncias de mercado, por meio de termo aditivo.

14 DA HOMOLOGACAO/ADJUDICACAO

14.1 Nao tendo sido interposto recurso na fase de habilitacdo, ou tendo havido a sua
desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, serd homologado o
resultado desta concorréncia e, assim, aprovada a adjudicagdo do seu objeto a licitante
vencedora.

14.2 Seré4 vencedora desta concorréncia a licitante que:
a) tenha sido a mais bem classificada no julgamento da Proposta Técnica;

b) tenha apresentado a Proposta de menor preco, ou concordado em pratica-lo a
partir da negociagdo prevista no Art.61, §1° da Lei n® 14.133/2021 e;

¢) tenha sido habilitada, observadas as disposi¢des do item 19 deste Edital

15 CONDICOES PRE-CONTRATUAIS E GARANTIA

15.1 A licitante vencedora terd o prazo de 10 (dez) dias, contados a partir da
convocacao, para assinar o respectivo instrumento de contrato, nos moldes da minuta que
constitui 0 Anexo IV.

15.1.1. O prazo para assinatura do contrato podera ser prorrogado, a juizo da
CONTRATANTE, consideradas as justificativas que lhe forem apresentadas pelas licitantes
vencedoras.

15.1.1.1 Se a licitante vencedora ndo comparecer nos prazos estipulados para assinar o
contrato, a CONTRATANTE podera convocar as licitantes remanescentes obedecidas a
ordem de classificacdo das Propostas Técnicas, para assinar o contrato em igual prazo e nas
mesmas condigdes estabelecidas para a licitante que deixou de assinar o contrato, ou revogar
esta concorréncia, independentemente de cominagdes prevista no§ 5°, Art. 90, da Lei
14.133/2021.

15.2 O contrato para a execucdo dos servicos objeto deste Edital terdo duragdo de 12
(doze) meses, contado a partir do dia da sua assinatura, podendo ser prorrogado nos termos da
Clausula Terceira da Minuta de Contrato (Anexo IV).

15.3 A CONTRATANTE podera rescindir, a qualquer tempo, o contrato que vier a
ser assinado, independentemente de interpelacdo judicial ou extrajudicial, conforme disposto
na Clausula Décima Quarta da Minuta de Contrato (Anexo IV).

15.4 A contratada manterd, pelo periodo de no minimo, 05 (cinco) anos, apds a
extingdo do contrato, acervo comprobatorio da totalidade dos servicos prestados,
compreendendo as pecas e os materiais produzidos, acompanhados das respectivas
informagdes relativas aos prazos de cessao dos direitos autorais vinculados, se for o caso.
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15.5 A contratada se obriga a manter, durante toda a execu¢do do contrato, as
condig¢des de qualificacao e habilitagao exigidas nesta concorréncia, incluida a certificagdo de
qualificacdo técnica de funcionamento de que tratam o § 1° do art. 4° da Lei n® 12.232/2010.

15.6 Integrardo o contrato a serem firmados, independentemente de transcri¢ao, as
condigdes estabelecidas neste Edital, os elementos apresentados pela licitante vencedora que
tenham servido de base para o julgamento desta concorréncia e a Proposta de menor prego.

15.7 As disposigdes pertinentes a garantia de execugdo estdo estabelecidas na
Clausula Décima Segunda da Minuta de Contrato (Anexo IV).

16 DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA E DO CONTRATANTE

16.1 As obrigacdes da contratada e do CONTRATANTE, vinculadas a execucao do contrato
a ser firmado em decorréncia do presente certame, estdo estabelecidas nas Clausulas
Quinta e Sexta da Minuta de Contrato (Anexo IV) deste Edital.

16.2 Fica obrigada a contratada conhecer as normas de prevengdo a corrupgao previstas

na legislagdo brasileira, dentre elas o Cddigo Penal Brasileiro, a Lei de Improbidade

Administrativa (Lei n° 8.429/1992), a Lei n° 12.846/2013 (em conjunto, "Leis

Anticorrupgao"), assim como cumprir fielmente, por si e por seus socios, administradores e

colaboradores, exigindo o seu cumprimento pelos terceiros por ela contratados.

17 FISCALIZACAO

17.1 A SECRETARIA MUNICIPAL DE ADMINISTRACAO nomeara gestor e fiscal,
titular e substituto, para acompanhar ¢ fiscalizar a execugdo dos contratos resultantes
desta concorréncia e registrar em relatorio todas as ocorréncias, deficiéncias,
irregularidades ou falhas porventura observadas na execucao dos servigos e terdo poderes,
entre outros, para notificar a contratada, objetivando sua imediata corre¢ao, nos termos da
Clausula Sétima da Minuta de Contrato (Anexo IV).

18 DA REMUNERACAO e PAGAMENTO

18.1 A remuneracdo a contratada, pelos servigos prestados, sera feita nos termos das
Clausulas Oitava e Nona da Minuta de Contrato (Anexo IV), consoante os pregos
estabelecidos em suas Propostas de Precos ou, quando for o caso, de acordo com os
pregos negociados na forma prevista.

18.2 A forma e as condi¢des de pagamento sdo as constantes da Clausula Décima Primeira
da Minuta de Contrato (Anexo IV).

19 DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS
19.1 As sancdes administrativas estdo previstas na Minuta do Contrato (Anexo do Edital), na
sua Clausula Décima Terceira.

20 DA FRAUDE E CORRUPCAO

20.1 Os licitantes deverdo observar os mais altos padroes éticos durante o processo licitatorio
e a execucdo do objeto, responsabilizando-se pela veracidade das informacdes e
documentagdes apresentadas no processo, estando sujeitos as sangdes previstas na legislagdo
brasileira.

21 DAS DISPOSICOES FINAIS
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21.1 Fica assegurado a Autoridade competente o direito de:

a) Adiar a data de abertura da presente Licitagdo, dando publicidade nos meios
previsto pela legislacdo, antes da data inicialmente marcada, ou em ocasides
supervenientes ou de caso fortuito;
b) Revogar, por razdes de interesse publico derivado de fato superveniente
devidamente comprovado, pertinente e suficiente para justificar tal conduta e
anuld-la por ilegalidade, de oficio ou por provocagdo de qualquer pessoa,
mediante parecer escrito ¢ devidamente fundamentado, sem que caiba direito de
qualquer indenizagio;
c) Alterar as condi¢des deste Edital, bem como divulgar pela mesma forma que se
deu o texto original, fixando novo prazo inicialmente estabelecido, exceto quando,
a alteracdo nao afetar a formulacao das propostas, nos termos do § 1°, art. 55 da
Lei 14.133/2021;
21.2 Os servicos deverdo ser prestados rigorosamente dentro das especificagdes estabelecidas
no Edital e seus Anexos, sendo que a inobservancia desta condi¢do implicara recusa, com a
aplicacdo das penalidades contratuais.
21.3 Considerando o disposto no art. 195, § 3° da Constituicdo Federal, de 05.10.1988 ¢ no
art. 2° da Lei 9.012, de 30.03.1995, obrigar-se-a a licitante, caso declarada vencedora,
mediante solicitacdo por parte da administra¢do, a atualizar a Certiddo Negativa de Débitos
(CND) e o Certificado de Regularidade do FGTS (CRF) ou do documento denominado
"Situacdo de Regularidade do Empregador"”, que deverdo estar em plena validade no ato da
adjudicacdo e quando da emissdo da Nota de Empenho, caso as Certiddes apresentadas na
fase de habilitagdo tenham sua validade expirada durante a tramitagdo do certame licitatorio.
21.4 O Edital e seus Anexos, bem como a proposta do licitante vencedor, fardo parte
integrante do Contrato e/ou outro documento equivalente, independentemente de transcrigao.
21.5 As normas que disciplinam esta Licitacdo serdo sempre interpretadas em favor da
ampliacao da disputa entre as agéncias interessadas, sem comprometimento com a seguranca
do futuro contrato.
21.6 Aos casos omissos, aplicardo as demais disposi¢des da Lei n° 14.133/2021 e suas
alteracdes e demais legislagdes pertinentes.
21.7 A participagdo nesta Licitacdo implicard aceitagdo integral e irretratavel das normas do
Edital e seus Anexos, bem como a observancia dos preceitos legais e regulamentares,
ressalvados o direito de impugnagdo e recurso.
21.8 E facultada a Comissdo de Contratacdo, em qualquer fase da licitagdo, a promogao de
diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instrucao do processo licitacao, vedada a
inclusdo posterior de documento ou informacdo que deveria constar originalmente das
Propostas Técnica e de Pregos ou dos Documentos de Habilitacao.
21.8.1 A Comissao Contratagdo devera adotar os cuidados necessarios para preservar o sigilo
quanto a autoria da via nao identificada do Plano de Comunica¢do Publicitaria, até a abertura
do Invélucro n° 2.
21.9 - As proponentes serao responsaveis pela fidelidade e legitimidade das informacdes e
dos documentos apresentados em qualquer fase da licitaco.
21.10 A licitante vencedora ficard responsavel por quaisquer danos que venha a causar a
terceiros ou ao patrimonio do o6rgdo de Licitagdo, reparando as suas custas os mesmos, sem
que lhe caiba nenhuma indenizagio por parte do Orgéo de Licitagdo.
21.11 O proponente que vier a ser contratado ficard obrigado a aceitar, nas mesmas condi¢des
contratuais, 0s acréscimos ou supressoes que se fizerem necessario, até 25% (vinte e cinco por
cento) do valor inicial atualizado do contrato.
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21.12 Os prazos previstos neste Edital e seus Anexos serdo contados com exclusao do dia do
comeco ¢ inclusdo do dia do vencimento, observadas as disposi¢des previstas no art. 183 da
Lei Federal n° 14.133/2021.

21.13 O desatendimento de exigéncias meramente formais que ndo comprometam a aferi¢ao
da qualificacao do licitante ou a compreensao da sua proposta ndo importara seu afastamento
da licitacdo ou a invalidacao do processo, nos termos do inciso III do art. 12 da Lei Federal n°
14.133/2021.

21.14 A homologagao do resultado dessa licitacdo nao importard em direito a contratagao.
21.15 No caso de auséncia de solicitagdao de esclarecimentos pressupde-se que os elementos
constantes deste ato convocatério sdo suficientes, claros e precisos, ndo cabendo, portanto,
qualquer reclamagao posterior.

21.16 E de responsabilidade da licitante o acompanhamento do Edital pelo site:
www.goiatuba.go.gov.br até a data da realiza¢do da sessdo publica de abertura dos envelopes
da Proposta Técnica, Proposta de Pregos ¢ Documentos de Habilitagao.

21.17 Se ocorrer desclassificacdo ou inabilitagdo da licitante vencedora, por fatos referidos
no subitem precedente, a SECRETARIA MUNICIPAL DE ADMINISTRACAO podera
convocar as licitantes remanescentes obedecidas a ordem de classificagdo das Propostas
Técnicas ou revogar esta concorréncia.

21.18 E vedada a utilizagdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou
reservado que possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as
licitantes.

21.19 Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de ma-fé, a
SECRETARIA MUNICIPAL DE ADMINISTRACAO comunicara os fatos verificados ao
Conselho Administrativo de Defesa Econdmica do Ministério da Justica ¢ ao Ministério
Publico Estadual, para as providéncias devidas.

21.20 E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo licitatério
mediante a utiliza¢do de recursos ou de meios meramente protelatorios, sujeitando-se a autora
as sangoes legais e administrativas aplicaveis.

21.21 Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serdo fornecidas, a quem
quer que seja, quaisquer informacdes referentes a adjudicagdo dos contratos ou a analise,
avaliacdo ou comparacao entre as Propostas.

21.22 Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta concorréncia sera anulada
se ocorrer ilegalidade em seu processamento e podera ser revogada, em qualquer de suas
fases, por razdes de interesse publico decorrente de fato superveniente devidamente
comprovado, pertinente e suficiente para justificar tal conduta.

21.23 Constatada irregularidade no procedimento licitatdrio ou na execugdo contratual, caso
ndo seja possivel o saneamento, a decisdo sobre a suspensdo da execucdo ou sobre a
declaracdo de nulidade do contrato somente serd adotada na hipdtese em que se revelar
medida de interesse publico, com avaliacdo, nos termos do artigo 147 da Lei 14.133/2021.
21.24 A SECRETARIA MUNICIPAL DE ADMINISTRACAO podera cancelar de pleno
direito qualquer Nota de Empenho que vier a ser emitida em decorréncia desta licitagdo, bem
como rescindir o respectivo contrato, independentemente de interpelacdo judicial ou
extrajudicial, desde que motivado o ato e assegurados a contratada o contraditério e a ampla
defesa, caso a adjudicacdo seja anulada, em virtude de qualquer dispositivo legal que a
autorize.

21.25 Para conhecimento dos interessados sera expedido o Aviso de Licitacdo que sera
publicado no Didrio Oficial do Municipio e em jornal de grande circulagdo e o Edital, que
serd publicado no site oficial da Prefeitura de Goiatuba (www.goiatuba.go.gov.br) e no Portal
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Nacional de Contratacdes Publicas - PNCP, estando a Comissao de Contratagao a disposi¢ao
dos interessados.
21.26 Integram este Termo de Referéncia os seguintes Anexos:

a) Anexo I: Briefing;

b) Anexo II: Modelo de Procuragao/Credenciamento;

¢) Anexo III: Modelo de Proposta de Precos;

d) Anexo IV: Minuta de Contrato.

Goiatuba, aos 04 de margo de 2026

Carlos Henrique Soares Borges
Assessor de Gabinete
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