CIDADE QUE TEM HISTORIA

ANEXO I
TERMO DE REFERENCIA

1. DO OBJETO

1.1 CONTRATAGCAO DE EMPRESA ESPECIALIZADA PARA A PRESTAGAO DE
SERVIGOS DE FILMAGEM, COMUNICAGAO SOCIAL E MARKETING DIGITAL,
INCLUINDO A PRODUGAO E O TRATAMENTO DE CONTEUDO PUBLICITARIO (FOTO,
AUDIO E VIDEO), COM O OBJETIVO DE ATENDER AS NECESSIDADES DE
COMUNICACAO INSTITUCIONAL DAS SECRETARIAS E DEPARTAMENTOS DO
MUNICIPIO DE FIRMINOPOLIS - GO.

2. JUSTIFICATIVAS

2.1. DA JUSTIFICATIVA DA NECESSIDADES

2.1.1 Primeiramente, gostariamos de ressaltar a necessidade de instaurar o processo
licitatorio na modalidade cabivel, para atender as demandas da Administragcdo Publica
Municipal, fundos, érgaos e secretarias vinculadas a este municipio.

2.1.2 A contratac&o visa melhorar a divulgacéo das agdes, eventos, servicos e campanhas
do Municipio, com a produgdo de conteudo audiovisual e digital de alta qualidade. O
servico buscara otimizar a visibilidade de campanhas publicas, estreitar o relacionamento
com a populacdo e promover as agdes da administracdo publica de forma eficiente e
atrativa.

2.1.3 O Municipio de Firmindpolis, objetivando promover contratacdo de empresa para
prestar servicos de marketing institucional das agdes realizadas por esta administragéo,
visando a divulgacdo na midia eletrbnica de cunho informativo e de orientacdo social,
objetivando seguir os preceitos legais, de transparéncia e isonomia, proporcionando o real
alcance do objetivo das publicagdes;

2.1.4 Considerando que este Municipio, ndo conta no seu quadro de colaboradores, com
profissionais que tenham capacidade técnica na area supracitada;

2.1.5 A presente contratagao tem como intuito primordial respeitar o artigo 5°, inciso XXXIIl,
da Constituicdo Federal, todos tém direito a receber dos érgéos publicos informagdes de
seu interesse particular, ou de interesse coletivo ou geral;

2.1.6 Busca-se deste modo, cumprir o Principio da Publicidade, € um dos principios da
Administracdo Publica e tem como finalidade mostrar que o Poder Publico deve agir com a
maior transparéncia possivel, para que a populacdo tenha o conhecimento de todas as

suas atuagdes e decisdes;

PREFEITURA MUNICIPAL DE FIRMINOPOLIS — CNPJ: 02.321.917/0001-13
Av. das Américas, 589 — Centro — Firmindpolis — GO | Telefone: 64. 3681-2112
www.firminopolis.go.gov.br | prefeitura@firminopolis.go.gov.br | @prefeituradefirminopolis



PREFEITURA DE

i A

CIDADE QUE TEM HISTORIA

DM 2021/24

2.1.7 Assim sendo, prezamos manter a transparéncia, ou seja, deixar claro para a
sociedade os comportamentos e as decisbes tomadas pelos agentes da administracao
publica, tornar o conhecimento publico, mas principalmente tornar claro e compreensivel o

publico.

2.1.8 A prestacdo de servigos de comunicagdo social, marketing digital e producgéo
audiovisual é essencial para fortalecer a comunicacao institucional e promover acdes
informativas, educativas e de conscientizagdo junto a populagdo, com a utilizagédo de

diversas plataformas digitais e tradicionais de comunicagao.
2.2 DA JUSTIFICATIVA DA CONTRATACAO POR LICITACAO MENOR PRECO

2.2.1 No que tange ao critério de licitacdo a ser empregado nos certames visando a
contratagdo dos servigos acima delineados, o artigo 5° da Lei n° 12.232/2010 estabelece

como obrigatérios os tipos “melhor técnica” ou “técnica e pre¢o”. Confira-se:

‘Art. 5° As licitagbes previstas nesta Lei serdo processadas
pelos oOrgdos e entidades responsaveis pela contratagéo,
respeitadas as modalidades definidas no art. 22 da Lei no 8.666,
de 21 de junho de 1993, adotando-se como obrigatorios 0s tipos

‘melhor técnica” ou “técnica e pre¢o”.” (Grifo aditado)

2.2.2 Ou seja, nas licitagdes para fins de contratagdo do conjunto de atividades a serem
realizadas de forma integrada, envolvendo, dentre outros, o estudo, o planejamento, a
conceituacao, a concepcao e a criacdo de determinada acao publicitaria por intermédio de
agéncias de propaganda, ndo se admite a utilizacado do tipo “menor preco”, podendo a

Administracao adotar os tipos “melhor técnica” ou “técnica e prec¢o”.

2.2.3 Diferentemente, se o Ente Publico ndo pretende contratar todo o conjunto dos
servicos, mas apenas algum deles, é cabivel o procedimento licitatorio disciplinado na
revogada Lei n° 8.666/1993, e atualmente na NLLC n°® 14.133/21.

2.2.4 Nesse sentido, vale trazer a lume o teor do Parecer emitido pela Assessoria Juridica
nos autos dos do Processo n° 01950-17 do TCM/BA. Confira-se:

‘A Lei n° 12.232/10 regulamenta o processo de licitagdo que

tenha por objeto especifico os servicos de publicidade, tais

como definidos no seu art. 2° cuja redagcdo € semelhante a
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definicdo dada pelo art. 3° da Lei n° 4.680/65, que disciplina o
exercicio das profissbes de publicitario e de agenciador de

propaganda.
O art. 2°da Lei n® 12.232/10 assim dispée:

“Para fins desta lei, considera-se servicos de publicidade o
conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham
por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a
concepgéo, a criacdo, a execugdo interna, a intermediagcédo e a
supervisdo da execucgédo externa e a distribuicdo de publicidade
aos veiculos e demais meios de divulgagdo, com o objetivo de
promover a venda de bens ou servicos de qualquer natureza,

difundir ideias ou informar o publico em geral” (grifamos).

Do texto legal transcrito, observa-se que o dispositivo foi
transportado quase na sua integralidade de norma voltada a
publicidade de cunho mercadolégico, sem o0s cuidados de
adapta-lo ao art. 37, § 1° da Constituicdo Federal, que limita a
publicidade do Poder Publico as situagbes de utilidade publica,
divulgando servigos postos a disposicdo dos cidadéos,
informando, educando e orientando preventivamente a
populagdo;, e as de interesse institucional, divulgando metas,
acoes e resultados de politicas publicas, amparando o controle
social e desenvolvendo o debate popular. A exceg¢do encontra-
se no art. 173, da Carta Federal, visto que quando o Estado atua
explorando atividade econémica é que surge a necessidade de
uma publicidade comercial, voltada a promog¢édo da venda de

bens e servigos.

A aplicacdo da Lei n° 12.232/10 ao processo que gera a
contratagcdo no Poder Publico é determinada pelos servigos de
publicidade que serdo objeto do certame. Deste modo, se a
Administragdo necessita contratar a completude das atividades,
aplica-se a Lei n° 12.232/10, atendendo as disposi¢cdes dos seus

arts. 1° e 2° o que nos faz entender que se o ente publico ndo
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necessita contratar todo o conjunto dos servigos, mas apenas
algum deles, deve aplicar a Lei n® 8.666/93, vale dizer, que, em
principio, a pretensdo isolada quanto a distribuicdo de
‘publicidade” aos veiculos e demais meios de divulgagdo néo
estaria abrangida pela Lei n°® 12.232/2010.

Mais adiante, o art. 5° do supracitado diploma legal estabelece
que “as licitagbes previstas nesta Lei serdo processadas pelos
orgéos e entidades responsaveis pela contratagdo, respeitadas
as modalidades definidas no art. 22 da Lei n° 8.666, de 21 de
junho de 1993, adotando-se como obrigatorios os tipos “melhor

técnica” ou “técnica e prego”.

Desse modo temos que para o Poder Publico contratar
prestacdo de servico de publicidade deve observar as
disposicbes da lei n° 8.666/93 c/c a lei n° 12.232/10, quando o
produto almejado for todo o conjunto de atividades descritas

naquela norma.

Se a Administragdo Publica pretende tao-somente contratar
servigos de divulgagcdo e veiculagdo de publicidade junto a
veiculos de comunicagdo, pode-se adotar o procedimento
licitatorio, tendo como critério para o julgamento das propostas o

‘menor prego”, (...).” (Destaques no original e aditados)

2.2.5 Do mesmo modo, vale transcrever a seguinte orientagédo, extratada da publicagao

“Licitacao para a contratacdo de servicos de publicidade e propaganda”, Revista Zénite —

Informativo de Licitagdes e Contratos (ILC), n° 228, fevereiro/2013, paginas 168/170, secao

Orientagao Pratica:

‘O art. 1° da Lei n° 12.232/10 delimitou o alcance das normas
gerais ali estabelecidas: servigos de publicidade prestados

necessariamente por intermédio de agéncias de propaganda.

A partir disso, ndo é a qualquer servigo de publicidade que se

impbéem os comandos da Lei n° 12.232/10, mas tdo somente
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aqueles que devem, necessariamente, ser prestados por

agéncia de publicidade.

O art. 4° da Lei em comento esclarece que o0s servigos de
publicidade devem ser contratados em agéncias de propaganda
cujas atividades estejam disciplinadas pela Lei n° 4.680/65, a
qual dispbe sobre o exercicio da profissao de publicitario e de

agenciador de propaganda.

Nos termos dessa dltima Lei, a agéncia de propaganda é

pessoa juridica:

‘Especializada na arte e técnica publicitaria, que,
através de especialistas, estuda, concebe, executa e
distribui propaganda aos veiculos de divulgagdo, por
ordem e conta de clientes anunciantes, com o
objetivo de promover a venda de produtos e servigos,
difundir ideias ou informar o publico a respeito de
organizagcbes ou instituicbes colocadas a servigo

desse mesmo publico (art. 3°).”

Entdo, nem todos os servicos de publicidade se submetem ao
regime da Lei n° 12.232/10, mas apenas aqueles que, por suas
caracteristicas, devem ser prestados por agéncia de

publicidade.

Além disso, o art. 2° da Lei n°® 12.232/10 traz outra importante

caracteristica das contratagdes publicas por ela reguladas:

“Art. 2° Para fins desta Lei, considera-se servigos de
publicidade o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituagdo, a concepgdo, a
criagdo, a execucédo interna, a intermediagcdo e a
supervisdo da execugdo externa e a distribuicdo de
publicidade aos veiculos e demais meios de
divulgagcdo, com o objetivo de promover a venda de

bens ou servigos de qualquer natureza, difundir ideias
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ou informar o publico em geral.”

Os servicos de publicidade, segundo seu art. 2°, sdo aqueles
que envolvem um conjunto de atividades, entre elas o estudo, o
planejamento, a concepgdo e a criagdo de determinada
campanha. Em outras palavras, os servigos publicitarios por ela
regulados sédo aqueles que demandam um diferencial técnico
por parte dos sujeitos contratados para executa-los. Prova disso
€ a imposicéo feita pela propria Lei, em seu art. 5° ao obrigar
que todas as contratagbes reguladas por ela sejam realizadas

pelos tipos melhor técnica ou técnica e prego.

Até por conta dessa realidade, se a Administracdo pretende
apenas a publicagdo de anuncios e outras pecas de
comunicagdo, e todas as demais atividades relacionadas ao
planejamento, criagdo, atos inerentes a confec¢do em si da arte
serdo executadas pelo pessoal interno da Administragdo, por
exemplo, entdo ndo estara sendo contratado um conjunto de
atividades a serem realizadas integradamente e que envolvem o
estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgdo e a
criagdo de determinado servigo publicitario. Logo, a esse objeto,

em principio, ndo se aplicaria a Lei n° 12.232/10.

O servigo pretendido pode até ser inerente a atuagcdo de uma
agéncia de propaganda. Contudo, para estar sujeito a Lei n°
12.232/10, o objeto cumpriria ainda ser parte de uma agdo
integrada (que envolvesse
planejamento/conceituagdo/concepgdo/criagdo da arte), a ser

contratada conjuntamente.

Assim, afastada a sujeigdo a Lei n°® 12.232/10, para a escolha da
modalidade e do tipo de licitacdo, devem-se analisar a Lei n°
8.666/93 e a Lei n° 10.520/02.

A luz do art. 1° da Lei n° 10.520/02, o pregdo é a modalidade de

licitagdo utilizada para aquisicdo de bens e servicos comuns,

assim identificados aqueles cujos padrées de desempenho e
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qualidade possam ser objetivamente definidos pelo edital,

mediante as especificagbes usuais do mercado.

Embora o conceito legal goze de certa fluidez, a experiéncia
jurisprudencial tem desvinculado da no¢do de comum a
complexidade dos bens ou servigos. Logo, podera ser comum
todo e qualquer objeto que seja reconhecidamente costumeiro e
conhecido no mercado respectivo e que possa ter todos os seus
padrées de desempenho e qualidade objetivamente definidos no

edital. Nesse sentido, decidiu o Tribunal de Contas da Unigo:

“19. O entendimento de bem comum, de acordo com diversos
autores, nada tem a ver com a complexidade do bem adquirido
e sim com produtos que sejam comumente encontrados no
mercado, sem a necessidade de alteragbes especificas para o

fornecimento em questéo. (...)

(...)

24. De acordo com os autores citados e com diversos acordéos
do TCU, verifica-se que bens de informatica podem ser
adquiridos pela modalidade de pregéo, desde que os padroes
de qualidade e desempenho possam ser claramente definidos
no edital, que a técnica seja conhecida e que as especificagcbes
sejam usuais de mercado. (...) (Acorddo n° 1.114/2006 -
Plenario).”

Desde logo se evidencia que o fato de o objeto possuir certa
dose de complexidade ndo impede que ele seja licitado por meio
do pregdo. O que é relevante para determinar o cabimento
dessa modalidade de licitacdo € o reconhecimento de que o
objeto é amplamente conhecido no mercado respectivo e de que
€ possivel estabelecer critérios objetivos de qualidade e
desempenho de modo a permitir a sele¢cdo da proposta mais

vantajosa exclusivamente pelo critério menor prego.

Nessa condigdo, serdo considerados como servigos comuns e

poderéo ser licitados pela modalidade pregéo. Entretanto, se os
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servigos ndo possuirem essas qualidades, ndo poderdo ser
licitados por pregéo, visto que n&o poderdo ser tomados como
comuns. Nesse caso, cumprira a Administragdo licita-los por
alguma das modalidades da Lei n° 8.666/93, inclusive avaliando
o cabimento dos tipos de licitagdo melhor técnica ou técnica e

preco.
Em suma:

Se os servigos a serem contratados ndo envolvem parte de uma
acdo integrada de publicidade prestada por uma agéncia de
publicidade e propaganda, ndo ha incidéncia da Lei n°
12.232/10. Nessa hipotese, na medida em que a mera
divulgagcdo dos anuncios/pegas de comunicagdo compreende
servico que, na forma das diretrizes acima, pode ser
considerado comum e, assim, licitado pelo tipo menor prego,

entdo é adequada a utilizagdo do pregéo.” (Grifos aditados)

2.2.6 Sobre o tema, a Area Técnica do Tribunal de Contas do Estado do Espirito Santo,
nos autos do Processo TC-9376/2013, que teve como Relator o Exmo. Conselheiro Sérgio

Aboudib Ferreira Pinto, também entendeu que:

‘A presente consulta trata de necessidade ou n&o de
contratagcdo de agéncia de publicidade, nos moldes da Lei n.
12.232/10, para a “veiculagdo de spots, vts, jornais e revistas”.
Trata ainda, diante do objeto mencionado, da possibilidade de
utilizagdo do pregéo, como modalidade licitatoria.

Antes de mais nada é preciso observar que a Lei n. 12.232/10
ndo absorve todas as contratacbes da Administragdo Publica
que envolvam publicidade. Alcangca apenas as avengas com
agéncias publicitarias cujo objeto esteja compreendido no
conceito ditado pelo art. 2° da mencionada lei, o qual

transcrevemos:
“Art. 2° Para fins desta Lei, considera-se servigos de publicidade
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0 conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham
por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a
concepgéo, a criagdo, a execugdo interna, a intermediagdo e a
supervisdo da execucgédo externa e a distribuicdo de publicidade
aos veiculos e demais meios de divulgagdo, com o objetivo de
promover a venda de bens ou servicos de qualquer natureza,

difundir ideias ou informar o publico em geral.”

Da leitura do dispositivo legal verifica-se néo tratar-se de um
servigo simples, o que justifica ainda, a obrigatoriedade de uso
dos tipos licitatorios de técnica ou técnica e prego (art. 5°. A
propria lei se refere a atividades que deverdo ser realizadas
integradamente, o que indica a complexidade da contratag&o.
Em resumo, para que um ajuste se dé nos moldes da Lei n.
12.232/10, a contratagcdo almejada deve abranger tanto um
trabalho intelectual de criagdo de um conceito quanto a
execugdo deste conceito por meio das vias publicitarias

adequadas.

A Lein. 12.232/10 é ainda, extremamente clara ao vedar, pelas
razbes acima expostas, a utilizacdo do pregédo nas contratagcbes
sobre sua égide. A Lei estipula claramente quais s&o as

modalidades licitatorias cabiveis, sendo vejamos:

‘Art. 8° As licitagbes previstas nesta Lei serdo processadas
pelos oOrgdos e entidades responsaveis pela contratagéo,
respeitadas as modalidades definidas no art. 22 da Lei no 8.666,
de 21 de junho de 1993, adotando-se como obrigatorios 0s tipos

‘melhor técnica” ou “técnica e prego”. (Grifamos)”

Assim, em se tratando de servico de veiculacdo de vts, spots,
jornais ou revistas, como coloca o consulente, sem o prévio
desenvolvimento de qualquer conceito publicitario, o servigo a
ser contratado ndo se encaixa nos moldes previstos na Lei n.
12.232/10.

Implica dizer que a contratagdo visada devera ocorrer segundo
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as exigéncias legais contidas na Lei n. 8.666/93 ou, caso seja a
opgdo da Administragdo e se enquadre no conceito legal de

servico comum, nos moldes da Lei n. 10.520/02.

Imperioso observar que, de acordo com a Lei n. 10.520/02, s&o
considerados servicos comuns aqueles cujos padrées de
desempenho e qualidade possam ser objetivamente definidos

pelo edital, por meio de especificagbes usuais no mercado.

Né&o é possivel, nesse caso, afirmar-se categoricamente que o
servigo indicado pelo consulente € servico comum, pois tal
assertiva depende de dados e especificagbes que s6 podem ser
obtidos diante de um caso concreto.

Por fim, e ressalvando sempre a discricionariedade
administrativa, a contratagdo de uma agéncia publicitaria,
pressupbe, na maioria das vezes, a confeccdo de um servigo
complexo, a ser executado em diversas etapas, nos termos da
Lein. 12.232/10. Diante de um objeto simples, que possa, quica,
ser licitado através de pregéo, deve a Administragdo sopesar a
necessidade de se contratar uma agéncia como intermediadora
dos servigos, justificando-se tal ajuste apenas se se revelar
claramente vantajoso para o interesse publico.” (Grifos no

original e aditados)

2.2.7 Diante do exposto, cabe ao gestor avaliar, diante das especificagdes de cada caso,

ademais a contratacdo em comento n&o pretende contratar todo o conjunto de servigos,

mas apenas algum deles, portanto, conclui-se, que e cabivel o procedimento licitatério
disciplinado na Lei n® 14.133/21.

2.2.8 A contratagao visa atender as demandas de divulgagdo e promocgao das agdes das

Secretarias e Departamentos Municipais, garantindo maior alcance e engajamento com o

publico-alvo.

3. DAS ESPECIFICAGOES

PREFEITURA MUNICIPAL DE FIRMINOPOLIS — CNPJ: 02.321.917/0001-13
Av. das Américas, 589 — Centro — Firmindpolis — GO | Telefone: 64. 3681-2112
www.firminopolis.go.gov.br | prefeitura@firminopolis.go.gov.br | @prefeituradefirminopolis



PREFEITURA DE

05 BN

CIDADE QUE TEM HISTORIA

DM 2021/24

=

A empresa contratada devera executar as seguintes atividades:
Filmagem e Produgao Audiovisual:

o Criagao de videos institucionais, comerciais e promocionais.

e Gravacdo de eventos, cerimbnias e acgdes realizadas pelas secretarias e
departamentos do Municipio de Firminépolis.

o Desenvolvimento de videos educativos e informativos.

e Producao de conteudos audiovisuais (foto, video, audio), incluindo filmagens,
edicOes e adaptacdes necessarias.

o« Desenvolvimento e execugao de campanhas de marketing digital, que
envolvem a criacdo de estratégias de comunicagdo, anuncios e promogdes nas
redes sociais.

« Tratamento de conteudo publicitario, com foco em uma comunicacio visual e
sonora de qualidade para divulgagao de ac¢des institucionais.

« Planejamento e execug¢ao de campanhas publicitarias, que envolvem a criagao
de conteudos tematicos, incluindo temas institucionais e projetos especificos de
cada Secretaria ou Departamento Municipal.

o Criacao de material grafico (cartazes, folders, banners, etc.) para campanhas

offline, quando necessario.

Fotografia:

o Realizagdo de sessdes fotograficas em eventos, agdes e servigos das secretarias e
departamentos do Municipio de Firmindpolis.
o« Tratamento e edigdo das imagens para uso em publicagbes e divulgagcéo

institucional.

Marketing Digital:

« Criagao de conteudo para plataformas digitais (redes sociais, site oficial, etc.).
o Gestdo de campanhas publicitarias em midias sociais e outras plataformas online.

e Analise e relatorios sobre o desempenho das campanhas.

3.1 As especificagcdes de quantidades estimadas estdo contempladas no quadro abaixo:
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QUANTIDADE _
ITEM UN. DESCRICAO
SOLICITADA APROVADA

CONTRATACAO DE EMPRESA ESPECIALIZADA PARA A
PRESTAGAO DE SERVIGOS DE FILMAGEM, COMUNICAGAO
SOCIAL E MARKETING DIGITAL, INCLUINDO A PRODUGAO E O

01 12 12 MES | TRATAMENTO DE CONTEUDO PUBLICITARIO (FOTO, AUDIO E
VIDEO), COM O OBJETIVO DE ATENDER AS NECESSIDADES DE
COMUNICAGAO INSTITUCIONAL DAS  SECRETARIAS E
DEPARTAMENTOS DO MUNICIPIO DE FIRMINOPOLIS.

4. DA DOTAGAO ORGAMENTARIA
4.1 As despesas decorrentes da contratagdo do objeto deste Termo de Referéncia correréo

a conta dos recursos especificos consignados no Orgamento do Municipio de Firmindpolis.

Ficha: 000094
Dotagao Orgamentaria: 02.03.04.0122.2104.2.008.339039.1.00.000

4.2 Quando da contratacdo, para fazer face a despesa, sera emitida Declaracdo do
Ordenador da Despesa de que a mesma tem adequacao orgcamentaria e financeira com a
Lei de Responsabilidade Fiscal, com o Plano Plurianual e com a Lei de Diretrizes
Orcamentarias, acompanhada da Nota de Empenho expedida pelo setor contabil do

municipio.

5. DA ESCOLHA DO FORNECEDOR
5.1 A despeito do critério de julgamento ser o MENOR PRECO POR ITEM, devendo

respeitar os valores unitarios maximos previstos para cada item.

6. DA HABILITACAO E DA PROPOSTA
6.1 Para fins de contratacdo os interessados deverdo apresentar os documentos

constantes no respectivo edital.

6.1.4 DA PROPOSTA COMERCIAL

6.1.4.1 Os interessados deverdo apresentar proposta comercial, acompanhado dos
documentos de habilitacdo e regularidade fiscal e trabalhista, no dia da sessao, conforme
descrito no edital.

6.1.4.2 As propostas apresentadas pelos interessados deverao conter, no minimo:
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a) Precos unitarios e totais;

b) Concordancia integral com os termos consignados neste Termo de Referéncia.

7. DAS OBRIGAGOES DA CONTRATADA

7.1 Cumprir fielmente o que estabelecem as clausulas e condi¢cdes deste Termo de
Referéncia, de forma a garantir a qualidade dos servigos a serem executados;

7.2 Responsabilizar-se pelos danos causados a Administracdo Municipal, por dolo,
negligéncia, impericia ou imprudéncia de seus empregados e/ou prepostos, ficando obrigada
a promover o ressarcimento a pregos atualizados, dentro de 30 (trinta) dias, contados a
partir da comprovacao de sua responsabilidade. Caso nao o faca dentro do prazo
estipulado, a secretaria reserva-se ao direito de descontar o valor do ressarcimento da
fatura do més, sem prejuizo de poder denunciar o contrato, de pleno direito;

7.3 Efetuar a prestacédo dos servigos nas condi¢gdes, no prazo indicados pela Contratante,
em estrita observancia das especificagcbes, acompanhado da respectiva nota fiscal
constando detalhadamente as informacdes necessarias;

7.4 Emitir faturas no valor contratado e com as descricdes constantes nesse Termo de
Referéncia;

7.5 Responsabilizar-se por todas as despesas decorrentes da prestacao dos

servigos, tais como: pessoal, salarios, impostos, transporte e outros;

7.6 Manter, durante a execucdo do contrato, todas as condi¢gdes de habilitacdo e
qualificagéo exigidas na licitagao;

7.7 Reparar, remover, refazer ou substituir, as suas expensas, no todo ou em parte, os
itens em que se verificarem defeitos, deteriorados, ou incorrecdes resultantes da execucao
do objeto, no prazo maximo previsto neste Termo de Referéncia.

7.8 Assumir inteira responsabilidade pela prestacido de servigos ora contratado;

7.9 Nao transferir para o CONTRATANTE a responsabilidade pelo pagamento dos
encargos estabelecidos no item anterior, quando houver inadimpléncia da CONTRATADA,
nem onerar o objeto deste Termo de Referéncia.

7.10 A prestacao de servigo devera ser realizada a depender da demanda do municipio, e
estar a disposigcdo via telefone, e-mail e demais meios tecnologicos, além de quando
solicitado pela Administragao Municipal.

7.11 A CONTRATADA devera disponibilizar um profissional 7 dias por semana, para
atendimento aos departamentos e secretarias do Municipio de Firminopolis.
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7.12 Em caso de evento, a contratada devera acompanhar e fazer a cobertura até a sua

finalizagao e, fazer a entrega do trabalho para divulgagdo no prazo de 24 horas pés evento.

8. DAS OBRIGACOES DA CONTRATANTE

8.1 Acompanhar e fiscalizar a execucéo do contrato e a execucao de servigos, através

de um servidor designado, fazendo as anotagdes e registros de todas as ocorréncias e
determinando o que for necessario a regularizagcado das falhas ou defeitos observados, e
ainda propor aplicagbes de penalidades e a rescisdo do contrato, caso a empresa
desobedeca a qualquer das clausulas estabelecidas neste Termo de Referéncia;

8.2 Efetuar o pagamento na forma e prazo pactuados;

8.3 Proporcionar todas as facilidades para que a empresa possa desempenhar seus
servigos, dentro das normas deste Termo de Referéncia;

8.4 Rejeitar, no todo ou em parte o objeto a ser entregue, se estiver em desacordo com a
especificacao e da proposta de precos da CONTRATADA.

8.5 Solicitar a corre¢ao, a remogao ou a substituicdo dos itens que se verificarem vicios,
defeitos, incorre¢gdes na entrega ou deteriorados.

8.6 Prestar as informagdes e os esclarecimentos que venham a ser solicitados pela
empresa fornecedora.

8.7 Aplicar a CONTRATADA as sangbes regulamentares.

8.8 Exigir o cumprimento dos recolhimentos tributarios, trabalhistas e previdenciarios

através dos documentos pertinentes.

9. DO PAGAMENTO

9.1 O pagamento sera efetuado pela contratante, através de depdsito bancario em conta
corrente fornecida pela contratada, em até 30 (trinta) dias apds a emissdo da nota fiscal,
mediante apresentagcdo da nota fiscal, recibo e certiddes necessarias, devidamente
analisadas e atestadas pelo servidor designado pela Contratante.

9.2 Havendo erro na Fatura/Nota Fiscal/Recibo, ou outra circunstancia que desaprove a
liquidagdo, o pagamento sera sustado, até que sejam tomadas as medidas saneadoras
necessarias.

9.3 Os pagamentos podem ser realizados com recursos proprios e/ou com recursos

de convénios.
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9.4 O Contratante retera, na fonte, sobre os pagamentos efetuados os tributos e

contribuigcdes na forma da lei.

10. DA FISCALIZACAO/ACOMPANHAMENTO

10.1 A contratacdo sera acompanhada e fiscalizada por servidor a ser designado pelo
Gestor da Pasta.

10.2 O fiscal da contratagao tera, entre outras, as seguintes atribui¢cdes:

a) Expedir ordem de fornecimento;

b) Proceder ao acompanhamento da entrega do objeto, com o auxilio de servidores da
Secretaria Municipal de Governo e Administragao;

c) Fiscalizar a prestagao de servigo;

d) Comunicar a Contratada o descumprimento do contrato e indicar os procedimentos
necessarios ao seu correto cumprimento;

e) Solicitar a Administragdo a aplicagdo de penalidades por descumprimento de alguma
clausula prevista neste Termo de Referéncia;

f) Fornecer atestados de capacidade técnica quando solicitado, desde que atendidas as
obrigagdes contratuais;

g) Atestar as notas fiscais relativas a prestacéo de servigos para efeitos de pagamentos;

h) Recusar o objeto que for entregue fora das especificagbes contidas neste Termo de
Referéncia;

i) Solicitar a Contratada e a seu preposto todas as providéncias necessarias ao bom e fiel

cumprimento das obrigagdes.

11. DO REAJUSTE, DOS ACRESCIMOS OU SUPRESSOES

11.1 Os pregos contratados seréo fixos e irreajustaveis.

12. DAS SANGCOES
12.1 Em caso de inexecucgao parcial ou total das condi¢cdes pactuadas, erro ou demora na
execucgao do Contrato, garantida a prévia defesa, ficara a Contratada sujeita as sangdes

previstas na Lei 14.133/21 e outras legislagdes vigentes.

13. DO FORO
13.1 Fica eleito o Foro da Comarca de Firminépolis/GO para dirimir quaisquer duvidas,

com renuncia a qualquer outro, mesmo que privilegiado.
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14. DAS DISPOSIGOES FINAIS
14.1 A empresa contratada devera fornecer todos os relatérios periddicos de desempenho,
detalhando a execucao dos servigos e os resultados alcangados em termos de alcance de

publico e impacto nas redes sociais.

14.2 O ndo cumprimento dos prazos estabelecidos ou a entrega de servigos fora dos
padrées de qualidade exigidos podera resultar em penalidades conforme previséo

contratual.

Firminopolis-GO, 07 de fevereiro de 2025.

Kallita Mayara de Oliveira
Secretaria Municipal de Administracao
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