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DOCUMENTO DE FORMALIZACAO DE DEMANDA - DFD

1. Requisitante: Diretor Presidente

2. Data: 04/04/2024.

3. Definigdo do objeto com descricéo sucinta e clara:

O objeto é a aquisicdo de cota de patrocinio da 13 Edicdo do Prémio Bigua de
Sustentabilidade.

4. Finalidade e justificativa da requisi¢do (informar justificativa da necessidade
da contratacdo contendo a motivacdo, os beneficios e resultados a serem

alcancados e indicacdo da pretensa contratada, nos casos de contratacao direta).

Diante de cidaddos cada vez mais ecologicamente conscientes, € importante que a
Agersa mantenha a imagem institucional vinculada a ideias positivas, dentre as quais o
apoio ao desenvolvimento sustentavel e a preservacdo do meio ambiente.

Neste sentido, o Prémio Bigua de Sustentabilidade — em sua 132 edi¢cdo em 2024 - tem
se mostrado anualmente como um incentivador e promotor de agbes para
sensibilizacdo, conscientizacdo e preservacao do meio ambiente Sul capixaba.

A concepcdo de sustentabilidade diz respeito a agdes e atividades que visam suprir as
necessidades atuais dos seres humanos sem comprometer o futuro das proximas
geracoes.

Sendo um dos atributos mais valorizados na sociedade atual, a marca que levanta a
bandeira do desenvolvimento sustentavel ganha notoriedade, confianca e credibilidade
do publico.

Vale ressaltar que o conceito de sustentabilidade estd diretamente relacionado a
responsabilidade de regular e fiscalizar os servicos de saneamento basico, transporte
coletivo, estacionamento rotativo e iluminacao publica prestados pelas concessionarias
gue atuam no municipio de Cachoeiro de Itapemirim.

Observa-se, assim, que, além de garantir que as concessionarias prestem um servico de
qualidade para a populacéo, as agéncias reguladoras tém o papel de assegurar 0 uso
racional dos recursos naturais e a manutencdo do meio ambiente para as futuras
geracoes.

Por isso, tornar-se patrocinador de um projeto como o Prémio Bigua de
Sustentabilidade propiciara o apreco da opinido publica para com a Agersa e agregara
valor a marca institucional da agéncia reguladora.

Por se tratar de fornecedor exclusivo responsavel pela organizacdo e comercializacéo
de cotas de patrocinio para apoio ao Prémio Bigud de Sustentabilidade, torna-se
necessaria a contratacdo direta da TELEVISAO CACHOEIRO LTDA, CNPJ:
31.494.693/0001-40.

5. Indicagéo de quantitativo e da unidade de medida:
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Objeto: Unidade de Medida: Quantidade: Valor:
Cota de patrocinio Unidade 01 R$ 175.000,00
(cento e
setenta e cinco
mil reais)
6. Outras observacoes:
Prazo de vigéncia da contratacdo: Até 30/11/2024.
Assinatura do Requisitante:
Assinatura do Diretor Presidente:
Autenticar documento em https://processos.cachoeiro.es.gov.br/autenticidade I cp

com o identificador 31003000360033003100330037003A00540052004100, Documento assinado digitalmente conforme Brasil
MP n° 2.200-2/2001, que institui a Infra-estrutura de Chaves Publicas Brasileira - ICP-Brasil. ®
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ESTUDO TECNICO PRELIMINAR - ETP
1. Setor Requisitante: Diretor Presidente.

2. Data: 09/04/2024.

3. Descricao da necessidade da contratacao:

A descricdo da necessidade de contratacdo estd expressa no Documento de
Formalizacdo de Demanda, conforme justificado pelo setor requisitante, sendo:
“Diante de cidadaos cada vez mais ecologicamente conscientes, & importante que a
Agersa mantenha a imagem institucional vinculada a ideias positivas, dentre as quais o
apoio ao desenvolvimento sustentavel e a preservacdo do meio ambiente. Neste
sentido, o Prémio Bigué de Sustentabilidade — em sua 132 edigdo em 2024 - tem se
mostrado anualmente como um incentivador e promotor de ac¢Ges para sensibilizacao,
conscientizacdo e preservacdo do meio ambiente Sul capixaba. A concepcdo de
sustentabilidade diz respeito a acdes e atividades que visam suprir as necessidades
atuais dos seres humanos sem comprometer o futuro das proximas geracdes. Sendo um
dos atributos mais valorizados na sociedade atual, a marca que levanta a bandeira do
desenvolvimento sustentavel ganha notoriedade, confianca e credibilidade do publico.
Vale ressaltar que o conceito de sustentabilidade estd diretamente relacionado a
responsabilidade de regular e fiscalizar os servigos de saneamento basico, transporte
coletivo, estacionamento rotativo e iluminacéo publica prestados pelas concessionarias
que atuam no municipio de Cachoeiro de Itapemirim. Observa-se, assim, que, além de
garantir que as concessionarias prestem um servico de qualidade para a populacéo, as
agéncias reguladoras tém o papel de assegurar o uso racional dos recursos naturais e a
manutenc¢do do meio ambiente para as futuras gerac@es. Por isso, tornar-se patrocinador
de um projeto como o Prémio Bigua de Sustentabilidade propiciara o apreco da opinido
publica para com a Agersa e agregara valor a marca institucional da agéncia reguladora.
Por se tratar de fornecedor exclusivo responsavel pela organizacéo e comercializagdo
de cotas de patrocinio para apoio ao Prémio Bigua de Sustentabilidade, torna-se
necessaria a contratacdo direta da TELEVISAO CACHOEIRO LTDA, CNPJ:
31.494.693/0001-40.”

4. Descricdo da solugdo como um todo:

A presente contratacdo trata de aquisicdo de cota de patrocinio da 13? Edicao do Prémio
Bigua de Sustentabilidade, compreendendo todo o aproveitamento comercial descrito
na proposta da contratada, com a vinculagdo da marca institucional da Agersa nas
midias propostas, sendo: marca na comunicacao visual, marca na camisa, entrevista no
informe publicitéario, marca na ficha de inscri¢do e no regulamento, marca no convite
do evento, marca na vinheta do evento, marca no backdrop de fotos, men¢do do mestre
de ceriménia no momento do evento, exibi¢do de um video de até 60", entrevista no
informe publicitario, espaco para ativacdo de marca.

5. Justificativa técnica e econémica da escolha do tipo de solucéo a contratar:

Por se tratar de aquisicéo de cota de patrocinio, torna-se viavel a contratacdo direta por
inexigibilidade de licitacdo, tendo em vista se tratar de fornecedor exclusivo.
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Conforme proposta comercial e DFD, a TELEVISAO CACHOEIRO LTDA, CNPJ:
31.494.693/0001-40, é a Unica responsavel pela organizacdo e comercializagéo de cotas
de patrocinio para apoio ao Prémio Bigua de Sustentabilidade.

Os precos das cotas sdo tabelados para aquisi¢cao pelos patrocinadores.

O atendimento dos requisitos para o perfeito enquadramento na hipdtese de contratacdo
direta prevista no art. 74, caput, da Lei n° 14.133/2021 devera ser demonstrado no
Termo de Referéncia.

6. Resultados pretendidos:

Vinculagdo da marca institucional da Agersa em todas as midias previstas na proposta
comercial, durante a divulgacéo e realizacdo do evento da 13?2 Edicao do Prémio Bigua
de Sustentabilidade.

7. Requisitos da contratacéo:

A contratada deverd apresentar regularmente toda a documentacdo de habilitacdo
juridica, comprovacdo de regularidade fiscal, trabalhista e social e atendimento integral
aos requisitos previstos no Termo de Referéncia.

8. Quantitativo estimado para a contratacdo (acompanhado da justificativa,
memoria de calculo e dos documentos correlatos):

Objeto: Unidade de Medida: Valor global:
Cota de patrocinio Servico R$ 175.000,00 (cento e
setenta e cinco mil reais)

O valor estimado previsto no Plano de Contratac6es Anual — PCA é de R$ 175.000,00
(cento e setenta e cinco mil reais). A referida despesa foi incluida na segunda alteracdo
realizada no PCA através da Portaria n° 029/2024.

Conforme regulamentado pelo Decreto Municipal n°® 33.478/2023, em seu art. 13,
inciso II, alinea “a”, valor estimado previsto no Plano de Contratacbes Anual
corresponde a média das despesas executadas nos Gltimos dois anos, corrigido com

base no indice Nacional de Precos ao Consumidor Amplo.

O valor adotado para esta contratacdo serd de R$ 175.000,00 (cento e setenta e cinco
mil reais), conforme proposta comercial da TELEVISAO CACHOEIRO LTDA,
CNPJ: 31.494.693/0001-40, sendo o valor referente a aquisicdo de uma cota de
patrocinio.

9. Havera parcelamento do objeto?
()Sim (X) Nao

Justificativa: Trata-se de contratacdo Unica para aquisicdo de cota de patrocinio, de
forma que todos os servicos englobados na proposta comercial serdo de
responsabilidade da contratada, compreendendo a organizacgéo, divulgacdo e realizacdo
do evento em todas as suas etapas.




10. A contratacdo/aquisicio esta prevista no Plano Anual de Contratacao?
(X)Sim ( )Nao

11. Demais informagdes (levantamento de mercado, providéncias anteriores,
contratacgdes correlatas, impacto ambiental, providéncias a serem adotadas pela
Administracao previamente a celebracéo do contrato, etc.):

Para compor a cesta de pregos, foi realizada pesquisa de precos com base em
contratacdes similares pelas demais Administracdes Publicas contratantes, utilizando-
se como base a pesquisa realizada no Portal Nacional de Contratagbes Publicas —
PNCP, Painel de Precos e o valor do ultimo contrato de patrocinio celebrado entre a
Agersa e a TELEVISAO CACHOEIRO LTDA, CNPJ: 31.494.693/0001-40, para
contratacdo de objeto similar.

Em relacdo a providéncias a serem adotadas pela Administracdo previamente a
celebracdo do contrato, devera ser providenciado o material para divulgacéo no evento,
sendo logo e video institucional.

12. Posicionamento conclusivo sobre a adequacio da contratacdo para o
atendimento da necessidade a que se destina:

Declaramos que a contratacdo é viavel, de acordo com os parametros acima e tendo em
vista que os critérios de conveniéncia e oportunidade sdo justificados pelo setor
requisitante, e desde que atendidas as recomendacGes da Procuradoria Juridica e
realizado o perfeito enquadramento no dispositivo legal citado, qual seja, art. 74, caput
da Lei n® 14.133/2021.

Assinatura do responsavel pela elaboracéo:

RAPHAELA STEIN Assinado digitalmente por RAPHAELA STEIN MAURO: 12675414743
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MAPA DE RISCOS

Levantamento de Riscos da Contratacéo

1. Setor Requisitante: Diretor Presidente
2. Data: 09/04/2024

3. Descricdo do ambiente interno: A Agersa tem buscado a vinculacdo da marca
institucional ao apoiar evento ligado as areas correlatas de atuagéo, tendo, inclusive ja
patrocinado o Evento Prémio Bigué de Sustentabilidade, realizado anualmente, em
outras edi¢Oes anteriores.

4. Descrigéo do ambiente externo:

O evento Prémio Bigua de Sustentabilidade tem sido realizado anualmente pela
TELEVISAO CACHOEIRO LTDA, CNPJ: 31.494.693/0001-40, e demais
colaboradores.

A comercializagdo de cotas para patrocinio do referido evento tem sido feita
exclusivamente pela TELEVISAO CACHOEIRO LTDA, CNPJ: 31.494.693/0001-40,
conforme informado no Documento de Formalizagdo de Demanda — DFD.

O valor de aquisicdo das cotas é previamente determinado pela patrocinada.

5. Situacdo da contratacdo atual, se houver: Ndo ha contratacdo atual, nem foi
realizada contratagdo similar no exercicio anterior. A Ultima contratagdo similar foi
realizada no ano de 2021, com patrocinio do evento Prémio Bigua de Sustentabilidade
na sua 102 Edicdo, sendo o valor da cota, a época, de R$ 160.000,00 (cento e sessenta
mil reais).

6. Lista de responsaveis pela mitigacdo dos riscos (contratante ou contratada):
a) Riscos Financeiros: (contratada);

b) Riscos de Reputacgdo: (contratante);

c) Riscos Operacionais: (contratada);

d) Riscos Estratégicos: (contratante);

e) Riscos de Performance: (contratada).

7. Valor estimado e centro de custo:

R$ 175.000,00 (cento e setenta e cinco mil reais).

8. Objeto a ser contratado:

O objeto é a aquisicdo de cota de patrocinio da 13* Edicdo do Prémio Bigua de
Sustentabilidade.

9. Riscos previamente mapeados:

Riscos Financeiros, Riscos de Reputagdo, Riscos Operacionais, Riscos Estratégicos e
Riscos de Performance.

—
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10. Descricéo de riscos:

a) Riscos Financeiros: Eventuais despesas imprevistas relacionadas a aquisi¢ao de cota
de patrocinio que possam exceder o orcamento planejado;

b) Riscos de Reputacdo: Eventual associacdo da entidade patrocinadora a causas
controversas ou organizacdes de ma reputacdo. Percepcdo negativa do publico em
relacdo a forma como a entidade patrocinadora conduz suas atividades de marketing e
patrocinio;

¢) Riscos Operacionais: eventuais falhas na execu¢do do contrato de patrocinio, como
atrasos na entrega de contrapartidas ou problemas na prestagdo de servicos.
Incapacidade de gerenciar adequadamente os compromissos assumidos como parte do
acordo de patrocinio;

d) Riscos Estratégicos: Incompatibilidade entre os objetivos estratégicos da entidade
patrocinadora e 0s beneficios esperados do patrocinio;

e) Riscos de Performance: N&o atingimento dos resultados esperados em termos de
visibilidade da marca.

11. Probabilidade e impacto dos riscos:

Risco mapeado Probabilidade (%0): Impacto (Peso de 1 a 5)
Riscos Financeiros Muito baixa - Até 10% 1

Riscos de Reputacéo Muito baixa - Até 10%

Riscos Operacionais Muito baixa - Até 10% 1

Riscos Estratégicos Muito baixa - Até 10% 1

Riscos de Performance Muito baixa - Até 10% 1

Tabela de Referéncia — Probabilidade:

ocorra na maioria das
circunstancias.

Aspectos avaliativos: Frequéncia Referéncia (%): | Peso:
observada/esperada:

Evento pode ocorrer | Muito baixa Até 10% 1

apenas em circunstancias

excepcionais.

Evento pode ocorrer em | Baixa De 10% a30% |2

algum momento.

Evento deve ocorrer em | Média De 30% a50% |3

algum momento:

Evento provavelmente | Alta De50% a90% |4

—
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Evento esperado que | Muita Alta Acima de 90% 5
ocorra na maioria das
circunstancias.

12. Acdes de mitigacao:

a) Riscos Financeiros: Na ocorréncia de despesas imprevistas relacionadas a aquisicao
de cota de patrocinio que possam exceder o orcamento planejado, cabera a patrocinada
arcar com os custos, ficando a patrocinadora restrita ao pagamento da cota de patrocinio
adquirida;

b) Riscos de Reputacdo: Os riscos de associacdo da marca da entidade patrocinadora
ao evento patrocinado devem ser avaliados pelo setor requisitante, mediante a
justificativa da correlagdo do evento patrocinado com as atividades finalisticas da
Agersa;

c) Riscos Operacionais: Na ocorréncia de eventuais falhas na execucdo do contrato de
patrocinio, como atrasos na entrega de contrapartidas ou problemas na prestacdo de
servicos, cabera a patrocinada a resolucdo das demandas, bem como o gerenciamento
adequado dos compromissos assumidos como parte do acordo de patrocinio;

d) Riscos Estratégicos: Eventual incompatibilidade entre os objetivos estratégicos da
entidade patrocinadora e os beneficios esperados do patrocinio devem ser avaliados
pelo setor requisitante, mediante a justificativa da correlacdo do evento patrocinado
com as atividades finalisticas da Agersa;

e) Riscos de Performance: Cabera a contratada a responsabilidade pelo atingimento dos
resultados esperados em termos de visibilidade da marca institucional da patrocinadora,
devendo providenciar todas as insercdes de midia previstas na proposta comercial.

Assinatura do responsavel pela elaboracéo:

RAPHAELA STEIN Sl s RATIAELA STEN
MAURO:12675414743 Data: 2024.04.09 16:07:24 -0300
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TERMO DE REFERENCIA

1. DO OBJETO

1.1. A presente contratacdo tem por objeto a aquisicdo de uma cota de patrocinio da “13?

Edicdo do Prémio Bigua Sustentabilidade”.

2. DA ESPECIFICACAO DO OBJETO

2.1. Conforme proposta comercial, a aquisi¢do de cota de patrocinio da “13? edi¢do do

Prémio Bigué Sustentabilidade” terd o seguinte aproveitamento comercial:

a) Ativacdo da marca nos eventos de:
a.1) CARAVANA BIGUA NAS ESCOLAS + LANCAMENTO

-Marca na comunicacéo visual;
-Marca na camisa;
-Entrevista no informe publicitario;

-Marca na ficha de inscri¢éo e no regulamento.

a.2) ACAO EXPOSICAO DOS PROJETOS.

-Marca na camisa;

-Marca na comunicacao visual.

a.3) PREMIACAO

-Marca no convite do evento;

-Marca na vinheta do evento;

-Marca no backdrop de fotos;

-Mencdo do mestre de cerimbnia no momento do evento;
-Exibic&o de um video de até 60".

-Entrevista no informe publicitario.

-Espaco para ativacdo de marca.
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b) Plano comercial digital de Insercéo de Midia:

b.1) Plano comercial digital: TV Gazeta Sul

- 320 insergdes;

- Formato VT 60” Compartilhado;

- Programacdo: BOM DIA ES, BOM DIA BRASIL, MAIS VOCE, ENCONTRO,
GAZETA MEIO DIA, GLOBO ESPORTE, JORNAL HOJE, EM
MOVIMENTO, GLOBO RURAL, SESSAO DA TARDE, VALE A PENA VER
DE NOVO, NOVELA 1 (Seg a Sex), BOA NOITE ES * (Seg a Sex), E DE CASA
1, JORNAL DO CAMPO, P.EMPRESAS G.NEGOCIOS, NOVELA DA
TARDE EDICAO ESPECIAL

b.2) Plano comercial digital: Site A Gazeta Digital

- 40.800 de Midia display compartilhada no site Agazeta segmentada para a
regiao.

b.3) Plano comercial digital: Instagram

1. @agazeta.sul

- 6 Stories compartilhados com divulgacdo do projeto.
- 2 Reels compartilhados com divulgacéo do projeto.

- Impulsionamento reels.

2. @litoralfmsul:

- 6 Stories compartilhados com divulgacdo do projeto.

b.4) Plano comercial digital: Creator

- 12 Stories distribuidos ao longo do periodo do projeto no perfil do Marcio

Simonato abordando um pouco sobre o projeto e falando sobre as inscri¢des.

b.5) Plano comercial radio: Radio Litoral FM

- 138 inser¢des de 60" compartilhadas com assinatura de 5" Horario: 06:00 /
22:00 — Rotativo

Autenticar documento em https://processos.cachoeiro.es.gov.br/autenticidade Icp
com o identificador 31003000370033003700350035003A00540052004100, Documento assinado digitalmente conforme Brasil
MP n° 2.200-2/2001, que institui a Infra-estrutura de Chaves Publicas Brasileira - ICP-Brasil. ®
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¢) Eventos:

c.1) Caravana Bigua nas Escolas + Lancamento:

Com a intencdo de fortalecer ainda mais as boas praticas, a caravana Bigué vai as
escolas realizando uma manh verde, que contara com a presenca do engenheiro
Henrique Lobo que com sua rica experiéncia e sabedoria, dard aos alunos um
grande conhecimento sobre as mudancas climaticas e também, mostrard pequenas
acOes que ddo resultado. Ao todo, serdo 6 escolas contempladas.

Dinamica da Agéo:

- Palestra do Henrique Lobo.

- Teatro com o grupo Arteluminar, momento ludico de aprender sobre o meio
ambiente.

- Momento brindes.

- Espaco para patrocinador fazer acdo voltada para o ensino dos alunos.

A ideia é fazer o lancamento do projeto na primeira escola comtemplada pela
caravana, sendo o start para recebimento das inscrigdes das a¢bes sustentaveis que
vao concorrer ao prémio Bigua na sua 13a edicao.

- Interacdo: Filtro de Instagram em formato de jogo.

c.2) Acgéo e exposigao de Projetos:

Uma exposicao dos projetos vencedores do Bigua, que servirdo de exemplos, que
para salvar o0 meio ambiente, pequenas a¢es importam. A intencdo € montar em
ponto estratégico do shopping, no qual as pessoas possam ver e conhecer um
pouquinho do Bigué, no espaco, serdo feitas ativacGes que irdo marcar as pessoas
com experiéncias. No local também contara com promotores que auxiliardo as
pessoas nas inscricdes dos projetos.

Possiveis ativacoes:

-Video impactante para consciéncia ambiental;

- Brindes sustentaveis;

- Entre outras.

d) Premiacéo

Autenticar documento em https://processos.cachoeiro.es.gov.br/autenticidade Icp
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CerimOnia que vai reunir os projetos finalistas para receberem as premiacdes, que

foram julgadas pela banca de jurados.

2.2. Periodo do Projeto: Maio/2024 a Novembro/2024.

3. DA JUSTIFICATIVA DA CONTRATACAO

3.1. Para a exposicao das razbes com fito ao patrocinio, se faz necessaria, inicialmente, a
apresentacdo do Projeto Prémio Bigua de Sustentabilidade segundo documentos

Anexados ao presente.

3.2. Conforme se vé do prospecto, a empresa Televisdo Cachoeiro Ltda, CNPJ n°
31.494.693/0001-40, primando pela preservacdo e conservacdo do Meio Ambiente
promove acOes e divulgacOes para a conscientizacdo e mobilizacdo da populacdo
capixaba. Assim, dentre 0s eventos da emissora tem-se o ‘“Prémio Bigua de
Sustentabilidade” como um importante incentivador e promotor das questdes ambientais

na Regido Sul do Espirito Santo.

3.3. Referido projeto tem como objetivo geral e especifico incentivar, valorizar e divulgar
experiéncias de sucesso na preservacao, conscientizacdo ambiental e de conservacgédo dos
recursos hidricos e a sustentabilidade da regido, além de sensibilizar o maior nimero de
pessoas e categorias participantes, que sdo empresas, 0rgaos publicos e pessoas da
sociedade civil, escolas, através das acdes que se destacam por praticar e ensinar agdes

de recuperacdo, preservacao e cuidado com meio ambiente.

3.4. Acrescente-se que estas acOes para serem inscritas no Prémio necessitam,
obrigatoriamente, como pré-requisitos para a inscri¢do, estar em andamento e que tenham
continuidade. Portanto, obrigatoriamente, estarem implantadas e em execucéo, sendo o
papel de divulgacdo da Rede Gazeta Regional Sul, de que essas praticas sejam difundidas
entre outros grupos e demais pessoas da sociedade, objetivando assim, a implantagéo das

praticas em outras comunidades.

3.5. Né&o existe um periodo de tempo demarcado, pois tratam-se de a¢Ges que buscam

também, a sensibilizacéo e conscientizacéo da sociedade para o alcance de resultados.

Autenticar documento em https://processos.cachoeiro.es.gov.br/autenticidade Icp
com o identificador 31003000370033003700350035003A00540052004100, Documento assinado digitalmente conforme Brasil
MP n° 2.200-2/2001, que institui a Infra-estrutura de Chaves Publicas Brasileira - ICP-Brasil. ®
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3.6. Normalmente as agdes sdo realizadas por pessoas ja comprometidas e atentas as

necessidades do meio ambiente ou por escolas, que trabalhando dessa forma, propiciam

a construcdo de cidaddos preocupados com a sustentabilidade de sua comunidade.
3.7. Em 2024, o foco da Edic&o é a falta do cuidado ao meio ambiente.

3.8. Conforme € sabido e informado no prospecto do evento, as enchentes, a poluicéo e o
desmatamento, se ddo através das acOes humanas, e € triste presenciar esses
acontecimentos, afinal, todos os seres vivos presentes na Terra sdo prejudicados por eles.
Os efeitos vao além dos transtornos causados a natureza, sao gerados também problemas

econbmicos.

3.9. Desta forma, o referido projeto, que esta com sua marca consolidada, tem despertado
em varios individuos essa nocao de que é preciso cuidar hoje, para usufruir de um futuro

sustentavel e mais limpo.

3.10. Nesta 13?2 Edicdo do Prémio Bigua, o foco é o fortalecimento ao cuidado com o

meio ambiente.

3.11. Em um mercado onde o ESG (ambiental, social e governamental) tem se
desenvolvido cada vez mais nas empresas, podemos entender que o Bigua é um projeto
com um valor ndo s6 ambiental, visto que, também esta voltado a sociedade. Onde
comunidades se juntam para cuidar do lugar onde se vive e frequenta, ou seja, o intuito é
gerar compromissos com o mundo mais sustentavel e equilibrado, onde possamos viver

e ndo apenas sobreviver.

3.12. Por sua vez, a divulgacdo alcancara todo publico da regido sul, compreendendo os
moradores dos 28 municipios da area de cobertura da TV Gazeta Sul, na regido sul do
estado, com populacdo de mais de 600 mil habitantes e com mais de 314 mil

telespectadores.

3.13. A divulgacao atinge praticamente todo tipo de publico, uma vez que, alémda TV e
do radio, é veiculada comunicacdo do projeto em ambiente digital, através de midias
espontaneas no gazetaonline e nos telejornais da TV Gazeta Sul, além de acdes praticas

envolvendo a comunidade.

3.14. As empresas parceiras do projeto tém por objetivo, principalmente, contribuir para

a ampliacdo da sensibilizacdo e conscientizacdo da sociedade, despertando a
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responsabilidade quanto as questGes ambientais e sustentabilidade da regido. Além disso,

h& uma valorizacdo das marcas dessas empresas através de apoio a causa ambiental,

demonstrando responsabilidade num assunto que esta cada vez mais em pauta.

3.15. Nesse raciocinio, o “Prémio Bigua de Sustentabilidade” trara ao patrocinador, além
da divulgacdo da sua atuacdo como parceira do projeto, o fortalecimento de conceito
quanto a sua funcéo social, agregando valor a esta Agéncia uma vez que contribuira no
planejamento e execucdo de politicas que considerem e incentivem as questfes de

sustentabilidade.

3.16. Até porque, sendo atribuida a Agersa a funcao de reguladora e fiscalizadora dos
servigos publicos e delegados de Cachoeiro de Itapemirim, inclusive com a criagdo de
regras e normas gque imputam sobre os entes regulados e os interesses publicos com
escopo na qualidade dos servicos ofertados, certo é que a sua participacao no Projeto ira

proporcionar uma maior visibilidade com o seu publico-alvo.

3.17. Desta forma, diante de cidaddos cada vez mais ecologicamente conscientes, é
importante para a Agersa manter a imagem institucional vinculada a ideias positivas,
dentre as quais 0 apoio ao desenvolvimento sustentavel e a preservacdo do meio ambiente.
3.18. Neste sentido, o projeto “Prémio Bigua de Sustentabilidade” tem se mostrado a anos
como um incentivador e promotor de acbes para sensibilizacdo, conscientizacdo e

preservacdo do meio ambiente Sul capixaba.

3.19. A concepcéo de sustentabilidade diz respeito a acoes e atividades que visam suprir
as necessidades atuais dos seres humanos sem comprometer o futuro das préximas
geracOes. Sendo um dos atributos mais valorizados na sociedade atual, a marca que
levanta a bandeira do desenvolvimento sustentavel ganha notoriedade, confianca e

credibilidade do publico.

3.20. Vale ressaltar que o conceito de sustentabilidade esta diretamente relacionado a
responsabilidade de regular e fiscalizar os servigos de saneamento bésico, transporte, lixo
e residuos sélidos prestados pelas concessionarias que atuam no municipio de Cachoeiro
de Itapemirim. Além disso, enquanto 6rgdo publico, a Agersa tem potencial poder de
interferéncia da preservacdo ambiental, e sendo de fundamental importancia seguir 0s

preceitos da Constituicdo Federal evidenciados no caput do art. 225 da Carta Magna, além
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do disposto no paragrafo 1°, no inciso VI, do citado artigo destaca também o papel da

administracao publica para com a educacéo ambiental:

Art. 225. Todos tém direito ao meio ambiente ecologicamente equilibrado, bem
de uso comum do povo e essencial a sadia qualidade de vida, impondo-se ao
poder publico e a coletividade o dever de defendé-lo e preserva-lo para as
presentes e futuras geragoes

§ 1° - Para assegurar a efetividade desse direito, incumbe ao poder publico:

[.]

VI - promover a educacdo ambiental em todos os niveis de ensino e a
conscientizacdo publica para a preservacdo do meio ambiente;

[..]

3.21. Observa-se, assim, que, além de garantir que as concessionarias prestem um servico
de qualidade para a populacdo, as agéncias reguladoras tém o papel de assegurar 0 uso
racional dos recursos naturais e a manutencdo do meio ambiente para as futuras geracoes.
Por isso, tornar-se patrocinador de um projeto como o Prémio Bigua de Sustentabilidade
propiciara o apre¢o da opinido publica para com a Agersa e agregard valor a marca

institucional da agéncia reguladora.

3.22. Nesse sentido, este Projeto poderd fomentar um relacionamento sélido da
Administracdo Pablica com a Sociedade Cachoeirense nos estudos e formulacfes dos
mais variados projetos, bem como no controle das politicas, seja ela publicas ou privadas,
no gue concerne aos critérios de sustentabilidade, que segundo a enciclopédia coletiva e

universal Wiquipédia®, se define em:

[...] “uma caracteristica ou condi¢do de um processo ou de um sistema que
permite a sua permanéncia, em certo nivel, por um determinado prazo.
Ultimamente este conceito tornou-se um principio, segundo o qual o uso dos
recursos naturais para a satisfacdo de necessidades presentes ndo pode
comprometer a satisfacdo das necessidades das geracdes futuras, e que precisou
do vinculo da sustentabilidade no longo prazo, um “longo prazo" de termo
indefinido, em principio.

Sustentabilidade também pode ser definida como a capacidade do ser humano
interagir com o mundo, preservando o meio ambiente para ndo comprometer 0s
recursos naturais das geracdes futuras. E um conceito que gerou dois programas
nacionais no Brasil. O Conceito de Sustentabilidade é complexo, pois atende a
um conjunto de varidveis interdependentes, mas podemos dizer que deve ter a

1 http://pt.wikipedia.org/wiki/Sustentabilidade
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capacidade de integrar as QuestBes Sociais, Energéticas, Econbmicas e
Ambientais.

[.-]
« Questo Social: E preciso respeitar o ser humano, para que este possa respeitar
a natureza. E do ponto de vista humano, ele proprio é a parte mais importante
do meio ambiente.
 Questdo Energética: Sem energia a economia ndo se desenvolve. E se a
economia ndo se desenvolve, as condicOes de vida das populacGes se deterioram.
* Questdo Ambiental: Com o meio ambiente degradado, o ser humano abrevia o
seu tempo de vida; a economia nédo se desenvolve; o futuro fica insustentavel.
O principio da sustentabilidade aplica-se a um Unico empreendimento, a uma
pequena comunidade (a exemplo das ecovilas), até o planeta inteiro. Para que
um empreendimento humano seja considerado sustentavel, é preciso que seja:

Ecologicamente correto

Economicamente viavel

Socialmente justo

Culturalmente diverso

3.23. Seguindo o raciocinio, o Dicionario de Comunicagio de Carlos Alberto Rabagca? e
Gustavo Guimaraes Barbosa define patrocinio nos seguintes termos:

Patrocinio

(..)

Investimento geralmente financeiro em atividade — cultural, esportiva,
cientifica, comunitéria, assistencial etc. - ndo necessariamente ligada ao campo
de atividades do patrocinador, visando influenciar o publico favoravelmente em
relacdo a esse patrocinador ou atingir outros objetivos de marketing. Patrocinio
ndo € apenas apoio, nem unicamente propaganda ou promocgdo, mas pode
abranger os trés itens. (...)

3.24. A doutrina especializada trata o patrocinio como um investimento, realizado
mediante aporte de recursos financeiros, conforme a licdo de Maria Rosana Casagrande
A. Zan®, que destaca 0 conceito de patrocinio focado no fortalecimento da marca do

patrocinador, nos seguintes termos:

O patrocinio est4 relacionado a um investimento comercial, com aporte de
recursos financeiros. Esse fato o descaracteriza, portanto, do carater de doagédo
e até mesmo apoio, como muitas vezes é tratado, equivocadamente, tanto no
meio profissional quanto em algumas literaturas.

2 Editora Campos/Elsevier, 72 edicao.

3 Patrocinio a Eventos (A sinergia da comunicacdo integrada de marketing), Difuséo
Editora, 2011, p.86/87.
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O patrocinio, pelo seu grau de propriedade, ndo deve ser entendido como o
fornecimento de qualquer tipo de recursos oferecido por uma empresa. Essa
conotacdo o desqualifica em raz&8o de sua natureza e sua importancia perante os
objetivos que lhe sdo imputados como ferramenta de comunicacao de marketing
—estando, portanto, em posi¢do superior as condices e significacdes das formas
de apoio/colaboracdo, doacdo, permuta e outros. (...)

Do ponto de vista do promotor/evento, o patrocinio, ou seja, 0 investimento,
quase sempre significa uma parcela potencial e importante da fonte de renda.
Na ldgica, € essa premissa que de fato, desperta e caracteriza a parceria entre a
empresa patrocinadora e a organizadora do evento. Por outro lado, como toda
estratégia de investimento, a organizacdo almeja alcancar um retorno através do
patrocinio. Nesse caso, 0 objetivo maior estd focado no fortalecimento da
imagem da sua marca, que de alguma maneira se converterd em beneficios
mercadoldgicos — aumento de vendas, fidelizacdo por parte do cliente e
conquista de novos mercados.

Para isso, toda acéo de patrocinio deve ser planejada._Considera-se o0 publico-
alvo a ser atingido por meio deum evento, bem como as atividades de interacdo
entre esse pablico (clientes atuais, potenciais e demais parceiros), o produto e a
marca do patrocinador.

3.25. Patrocinio €, assim, uma forma de investimento empresarial que, como tal, exige
um processo racional de decisdo que objetiva um retorno o qual pode ser financeiro, de
reconhecimento ou lembranca de marca e institucional, maior visibilidade e legitimidade
perante os publicos da empresa patrocinadora. Assim, a ultima instancia do patrocinio é
a publicidade voltada a obtencdo de credibilidade e melhoria, ou manutencdo, da

reputacao empresarial.

3.26. Por fim, o Projeto “Prémio Bigua de Sustentabilidade — 2024”, ofertado pela
Televisdo Cachoeiro Ltda, CNPJ n°® 31.494.693/0001-40, com insercdes nos meios de
comunicacao (televisdo, radio, internet e redes sociais), podera resultar em possibilidades
e necessidades entre novos grupos, novos papéis sociais, novos atributos valorizados por
cidaddos, consumidores, fornecedores, colaboradores que, em conjunto com a
Administracdo Publica, cumprira a finalidade a que foi proposta com a conscientizacédo e

a mobilizacdo no concernente a protecdo ao Meio Ambiente.

3.27. O objeto a ser contratado se enquadra como atividade-meio, sendo atividades
materiais acessorias, instrumentais ou complementares aos assuntos que constituam area

de competéncia legal desta entidade.
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4. DA FUNDAMENTACAO LEGAL - CONTRATACAO DIRETA POR
INEXIBILIDADE DE LICITACAO

4.1. O presente Instrumento obedecera as exigéncias da Lei 14.133/2021, especificamente
0 art. 74, caput e inciso | e demais legislacGes pertinentes a matéria, em razdo da
caracteristica singular do projeto de patrocinio, determinante, pois, da impossibilidade de

competicao.

4.2. As peculiaridades e singularidades do contrato de patrocinio demonstram que essa
espécie de contratagdo tem por objeto a aquisi¢do remunerada do direito de o patrocinador
associar seu nome e/ou seus produtos e servicos a empreendimento da iniciativa do
patrocinado, que, como contrapartida, cede ao patrocinador o direito da utilizacdo do seu
nome no projeto patrocinado, mediante a exposi¢do da marca nas pecas de divulgacdo do
projeto e outros aspectos negociais oriundos do contrato.

4.3. Diante disso, pode-se constatar que 0s conceitos de patrocinio adotados na doutrina
especializada, no mercado, nas empresas estatais, com foco nos seus objetivos essenciais
inerentes a divulgacdo da marca, acima demonstrados, ndo se enquadram no conceito de

Servicgo e sim no conceito genérico de compra.

4.4. Assim, em comparacdo com o conceito adotado no mercado, pode-se dizer que o
patrocinio se caracteriza como uma compra de entrega imediata, por ser uma acdo de
comunicacdo em que o patrocinador adquire, de forma remunerada, o direito de associar
seu nome a projetos de iniciativa de um terceiro, com o objetivo de gerar identificacdo e
reconhecimento, ampliar relacionamento com publicos de interesse, divulgar produtos,

servicos, programas, politicas de atuacdo, ampliar vendas e agregar valor a marca.

4.5. Frise-se que, por se tratar da compra de um direito inerente a associacdo do nome do
patrocinador com a iniciativa de um terceiro, o contrato de patrocinio se afasta dos rigores
das regras que norteiam o contrato administrativo no sentido amplo. Por isso, aplicam-se,
no que couber, a essa modalidade de contratacdo, as normas do Estatuto Licitatorio, em

face dos objetivos do patrocinio, na licio de Maria Rosana C. A. Zan*:

4 Patrocinios a Eventos, obra citada acima, p. 94.
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Um dos maiores objetivos que as empresas almejam com as a¢6es de patrocinio
a eventos estd na construcdo e reforco da imagem da marca. Esse objetivo
apresenta, por seu conceito e relacéo, um alto grau de subjetividade, o que torna
mais complexo a sua conversao em nimeros e a definigdo de instrumentais para
avaliacdo dos resultados com a agdo. Além disso, as variantes que interferem no
sucesso do patrocinio — como repeticéo, impacto, adequacdo, potencializacdo —
deixam ainda mais complexa a tarefa de transformar todos os seus beneficios
em dados reais.

Porém, esse fato, apesar de ser importante no sentido de oferecer elementos
mais palpaveis para justificar sua importancia e o investimento, ndo o
desmerece. E, por todo o valor como ferramenta de construcéo de marca, ainda
carece de estudos que possam explorar a vasticidade de aspectos que o
envolvem. (...)

4.6. Nesse contexto, a peculiaridade da aquisicdo de patrocinio ao ‘“Projeto
Sustentabilidade” ¢ complexa e singular por se tratar da compra de um produto intangivel,
adquirido pelo patrocinador com base em seu planejamento de investimento em
patrocinio ou em seus objetivos de comunicacao, na licdo de Maria Rosana Casagrande
A. Zan®:

O planejamento possibilita colocar e também visualizar, organizadamente, o que
se quer atingir, como fazer para atingi-lo e quais recursos serdo necessarios. Um
processo que permite entre outras fungBes, minimizar riscos. Ele torna possivel
avaliar as chances de sucesso ou fracasso das agdes de marketing. O
planejamento da comunicagdo, num processo sistematico, deriva primeiramente
do planejamento estratégico da empresa e, por conseguinte, do planejamento de
marketing. Tem a finalidade de coordenar os objetivos, estratégias e as diversas
fases de uma campanha de propaganda, relagdes publicas ou promogdo de
vendas, para atingir o maximo de retorno sobre o investimento realizado.

Muitos eventos sdo primeiramente idealizados e planejados, para em seguida
serem apresentados, por meios de projetos, a possiveis patrocinadores. Estes
estdo, por um lado, viabilizando financeiramente sua realizacéo, e, por outro,
utilizando o patrocinio como ferramenta comunicacional de marketing. Nesse
momento, as empresas assediadas pelo proponente fazem as avaliacfes do
projeto, verificando a adequacdo do evento com seus objetivos de comunicagéo.
Isso significa que em muitos casos o evento a ser patrocinado ndo é concebido
dentro de um plano de marketing da empresa patrocinadora, mas sim adequado
aele.

4.7. Diante da singularidade apresentada quanto ao patrocinio do objeto do presente
Termo, outro ndo é sendo a aplicacdo da Inexigibilidade de Licitacdo pela inviabilidade

5 Patrocinio a Eventos (A sinergia da comunicacao integrada de marketing), Difusédo
Editora, 2011, p. 142.
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da competicdo, nos termos do artigo 74, caput e inciso I, da Lei n° 14.133/2021, de tal

forma que a contratacdo direta se impde em face da impossibilidade de concorréncia.

4.8. Tecnicamente o poder publico ndo podera licitar o contrato de patrocinio por nao ter

competicdo, ele é Unico e se destina a uma finalidade exclusiva, promovida por

particulares.

4.9. O poder publico ndo contrata o particular para a feitura do evento, ele adere ao projeto

ja existente do particular, diferente de contratar determinada empresa para realizar um

evento.

4.10. Sob a égide de Margal Justen Filho em Comentarios a Lei de LicitagOes e Contratos

Administrativos®, a aquisicio em questdo ajusta-se ao requisito de “Auséncia de

pressupostos necessarios a licitagao”, onde discorre sobre a luz da auséncia de “mercado

concorrencial” (2008, p. 340):

(...) configura-se um mercado peculiar, eis que ndo existe dimensdo
concorrencial encontrada no &mbito de compras, obras e outros servigos. Dai a
referéncia & inexisténcia de um mercado concorrencial.

(...) E inviavel a competigio porque a peculiaridade do mercado consiste na
auséncia de competi¢do direta e frontal.

4.11. Nesse sentido, o Tribunal de Contas da Unido — TCU ja teve a oportunidade de

decidir que o contrato de patrocinio pode ser ajustado diretamente, sem a necessidade da
licitacdo, quando do julgamento do processo TCU/TC001.786/1998-9:

(...) 14. com relagdo aos contratos de patrocinio, esses, face as suas
caracteristicas peculiares, podem ser celebrados sem a necessidade de um
procedimento licitatério prévio. Tais contratos podem ser ajustados
diretamente, com base no Art. 25, caput, da Lei 8.666/93, que estabelece a
inexigibilidade de licitacdo quando constatada a inviabilidade de competicéo,
ou entdo, com base no inciso I11, do mesmo artigo, quando o patrocinio envolver
a contratacao de profissional de qualquer setor artistico. 15. E o que ocorre, por
exemplo, no patrocinio de uma equipe esportiva, ou de um evento cultural.
Nesses casos, ndo existe possibilidade de fixacdo de critérios objetivos de
selecdo, motivo pelo qual a lei atribui ao administrador a prerrogativa de

6

FILHO, Marcal Justen. Comentéarios a lei de licitagBes e contratos administrativos.

12. ed., Sao Paulo: Dialética, 2008.
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escolher, justificadamente, aquele que melhor possa atender aos interesses da
administracdo.

4.12. Em outro precedente (processo n.° 000.925/97-7), o TCU, pelo voto do Ministro
Adhemar Guisi, teceu os seguintes comentérios sobre a modalidade de contrato de cota
de patrocinio:

(...) 7. E despiciendo comentar da inadequagao de ser realizado procedimento
licitatério quando adotada a decisdo de oferecer patrocinio a alguma entidade
ou evento. A decisdo de patrocinar é personalissima, adotada exatamente em
funcdo da expectativa de sucesso que possa vir a ser alcancada pela respectiva
entidade ou evento, trazendo uma maior veiculagdo do nome do patrocinador.
Assim, fica caracterizada a inviabilidade de competicdo, que conduz a
inexigibilidade prevista no caput do artigo 25 do Estatuto das Licitagfes e
Contratos.

4.13. Assim, ndo resta outra alternativa a Administracdo sendo promover a contratacdo

direta com base em inexigibilidade de licitacdo para a aquisicdo do objeto pretendido.

5. DA COMPROVACAO DA INVIABILIDADE DE COMPETICAO -
FORNECEDOR EXCLUSIVO

5.1. Uma vez que a Televisdo Cachoeiro Ltda, CNPJ n° 31.494.693/0001-40 detém a
exclusividade do objeto, conforme consta da documentacdo juntada ao processo, resta
demonstrada a inviabilidade de competicdo e, por conseguinte, de licitacdo, haja vista esta
ser a Unica empresa que legalmente autorizada para a comercializacdo de cotas de
patrocinio para o evento da “13? Edicdo do Prémio Bigua de Sustentabilidade”, sendo a
Unica capaz de satisfazer as necessidades desse ente publico, inexistindo qualquer outra

que forneca o objeto supracitado, inviabilizando-se, assim, o procedimento licitatorio.

5.2. Assim, a razdo para a escolha do contratado se confunde com a inviabilidade de
competicéo, haja vista a Televisdo Cachoeiro Ltda, CNPJ n° 31.494.693/0001-40, ser a
Unica detentora dos referidos servigos.

6. DOS REQUISITOS TECNICOS
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6.1. A contratada devera ser legalmente autorizada a prestar os servi¢os correlatos ao
objeto, tais como atividades de gravacdo de midias, atividades de radio, provedor de
conteddo e outros servicos de informacdo na internet e servigos de organizacao de feiras,
congressos, exposicoes e afins.

6.2. Alem de atendimento do objeto, a pretensa contratada devera apresentar regularmente
a seguinte documentacéo de habilitacéo:

a) Contrato social ou documento equivalente;

b) Regularidade fiscal, social e trabalhista;

c) Declaragdo de que ndo se encontra impedida se contratar sob nenhuma das
hipdteses previstas no art. 14 da Lei Federal n°® 14.133, de 2021; Cumpre as
exigéncias de reserva de cargos para pessoa com deficiéncia e para reabilitado da
Previdéncia Social, previstas em lei e em outras normas especificas; Cumpre o
disposto no inc. XXXIII do art. 7° da Constituicdo Federal, bem como comunicara
a Agersa qualquer fato ou evento superveniente que venha alterar a atual situacéo;
e de que tomou conhecimento de todas as informaces e das condicdes locais para
0 cumprimento das obrigacdes contratadas.

d) Declaragéo de exclusividade;

6.3. Conforme documentacdo constante do processo, a pretensa contratada Televisdo
Cachoeiro Ltda, CNPJ n° 31.494.693/0001-40, apresentou regularmente a habilitacdo
juridica, técnica, fiscal, social e trabalhista, além de atender aos requisitos técnicos desta
contratacao.

7. DA JUSTIFICATIVA DO PRECO

7.1. Conforme ja delineado nos itens anteriores a justificativa do preco a ser investido se
da em razédo da singularidade da programacao cuja veiculacdo de pecas ird fomentar a
atuacdo da Agersa no Municipio, associando a sua identidade a importancia das acoes

sustentaveis.

7.2. Por outro lado, na forma do plano de divulgacéo juntado ao presente o valor a ser
pago pelas demais patrocinadoras estdo na proporcionalidade do preco a ser investido por

esta Autarquia segundo o quantitativo de pecas, inser¢cdes/midias a ser veiculadas.
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7.3. Desta forma, para o referido evento, foram disponibilizadas para comercializagéo 04

(quatro) cotas de igual valor, qual seja, R$ 175.000,00 (cento e setenta e cinco mil reais).

7.4 Para fins de verificagdo da razoabilidade dos custos da contratacdo foi efetuada
comparacdo de precos de contratagdes similares por outros 6rgdos da Administracao
Publica, nos moldes da Orientacdo Normativa n® 17, de 01 de abril de 2009, da Advocacia

Geral da Unido:

A RAZOABILIDADE DO VALOR DAS CONTRATACOES
DECORRENTES DE INEXIGIBILIDADE DE LICITACAO PODERA SER
AFERIDA POR MEIO DA COMPARAGCAO DA PROPOSTA
APRESENTADA COM OS PRECOS PRATICADOS PELA FUTURA
CONTRATADA JUNTO A OUTROS ENTES PUBLICOS E/OU PRIVADOS,
OU OUTROS MEIOS IGUALMENTE IDONEOS.

7.4 Desta forma, foram obtidos precos referenciais, 0 que comprova que o valor da
proposta comercial se encontra em consonancia com o0s valores praticados por outras
Administracdes Publicas contratantes.

7.5. Para fins de afericdo do prego, foi juntado na cesta de precos o valor da Ultima
aquisicdo de cota de patrocinio realizada pela Agersa para apoio ao evento em edi¢édo
anterior.

7.6 Desta forma, torna-se vidvel a contratacdo direta com a Televisdo Cachoeiro Ltda,
CNPJ n° 31.494.693/0001-40, razéo esta da escolha da contratada e justificativa do preco.

8. OBRIGACOES E RESPONSABILIDADES DA PATROCINADA

8.1. Apresentar 8 PATROCINADORA todo o material de divulgacdo, campanha, vinheta
e outros inerentes a “13* Edicdo do Prémio Bigua de Sustentabilidade” para prévia

autorizacdo;

8.2. Enviar projeto informando a destinacdo dos recursos a serem concedidos pela

Autarquia em relacdo ao patrocinio;

8.3. Enviar a PATROCINADORA bilhetes de entrada dos eventos em nimero suficiente
para acompanhamento e participacdo do evento de premiacdo e de outros inerentes ao

Projeto patrocinado;
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8.4. Findo o prazo de vigéncia do contrato, encaminhar a Prestagdo de Contas com 0s

documentos comprobatorios;

8.5. Cumprir todas as exigéncias determinadas pelos 6rgaos publicos para a realizacdo do

objeto deste Contrato;

8.6. Oferecer para a PATROCINADORA as seguintes contrapartidas institucionais e

mercadologicas:

a. Inserir a logomarca da AGERSA no material promocional e de divulgacéo do
evento, de acordo com a contrapartida informada pela PATROCINADA, observando as
limitacGes previstas no periodo eleitoral.

b. Inserir a logomarca da AGERSA no site do evento, se houver, observando as

limitacGes previstas no periodo eleitoral.

C. Ceder o direito de uso dos materiais editados inerentes ao projeto, sem qualquer
onus, em campanhas de divulgacéo institucional da PATROCINADORA, inclusive em

Seu site na internet.

8.7. Uma cépia de TODO o material de divulgacdo informado no projeto devera ser
enviado a PATROCINADORA anexo a Prestacdo de Contas, como forma de
comprovacao da contrapartida.

8.7.1. A Prestacdo de Contas devera ocorrer no prazo de 30 (trinta) dias apés a vigéncia

do contrato, mediante protocolo na AGERSA.
8.7.2. A Prestacdo de Contas devera ser constituida dos seguintes documentos:

a) Demonstrativos da execucdo da Receita e Despesa, evidenciando 0s recursos

recebidos, a contrapartida, e os saldos;

b) Copia da Notas Fiscais e recibos, contratos com atesto e carimbo de

recebimento/pagamento;
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c) Caso os pagamentos forem pagos em cheque, apresentar copias dos cheques com atesto
e carimbo do responsavel da proponente, informar o nimero do cheque na nota fiscal que

se refere e apresentar o extrato bancario identificando a compensacao do cheque;

c¢) Comprovagdo de cumprimento da contrapartida, de acordo com 0s seguintes

documentos comprobatorios de veiculacéo:
- Para TV

1) Nas pracas cobertas por servico de checagem: relatério de checagem emitido pela

empresa patrocinada e vinheta de TV;

2) Nas pragas néo cobertas por servigo de checagem: comprovante de veiculagdo emitido
eletronicamente pela empresa que realizou a veiculacdo ou declaragdo, sob as penas do
artigo 299 do Codigo Penal Brasileiro firmada pela empresa que realizou a veiculagéo,
da qual devem constar, pelo menos, as seguintes informacdes: razdo social e CNPJ/MF
da empresa, nome completo, CPF/MF e assinatura do responsavel pela declaracéo, local,

data, nome do programa, dia e horario de veiculacao.
- Para Midia Exterior:

3) Relatdrio de checagem com fotos, emitidos por empresa patrocinada; original ou fotos
das pecas, fornecidas pelas empresas exibidoras, com identificacdo do local de exibicéo,

em ambos 0s casos;
- Para Internet:

4) Relatorio de gerenciamento fornecido pelas empresas que veicularam as pecas e print
da tela.

8.7.3. Quando houver contrapartidas ambientais, apresentar comprovacao de que foi feita
adivulgacdo da AGERSA como incentivadora, por meio de exibi¢do da marca ou mencéo

(fotos legiveis e/ou gravacdes de audio/video);
8.7.4. Apresentar registros fotograficos e/ou outros meios de visualizagéo do evento;

8.7.5. Relatdrio final pos-evento com informacéo dos resultados alcancados;
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8.7.6. Caso a documentacdo apresentada na Prestagdo de Contas ultrapasse o valor do
recurso liberado, a Proponente devera apresentar uma declaracéo informando a Autarquia

que ficara responsavel pelo valor ultrapassado;

8.7.7. Caso os documentos comprobatorios das despesas apresentem incorre¢des ou
impropriedades, a PATROCINADORA deveré solicitar a sua corregdo ou substituicao,

que deverao ser efetuados num prazo maximo de 30 (trinta) dias.

8.7.8. Nao atendidas as solicitacbes nos prazos acima informados, as despesas serao
glosadas e o ressarcimento sera devido, integralmente pela PATROCINADA, corrigido
desde a data do pagamento, de acordo com a legislacdo vigente.

8.8. Quaisquer tributos ou taxas que porventura sejam devidas em decorréncia direta ou

indireta do contrato serdo de responsabilidade exclusiva da PATROCINADA.

8.9. Manter os documentos originais comprobat6rios das despesas conservados em
arquivo a disposicdo da AGERSA, pelo prazo de 5 (cinco) anos do julgamento das contas
dos responsaveis pelo Tribunal de Contas do Estado do Espirito Santo, findo o qual

poderdo ser destinados aos fins determinados pela PATROCINADA;

8.10. Na execucdo do contrato, a patrocinada ndo podera utilizar méao de obra escrava e
nem se valer de trabalho infantil;

8.11. E vedado a patrocinada associar o evento ao nome de autoridades ou servidores

publicos, em observancia ao disposto no § 1° do art. 37 da Constituicdo Federal.

8.12. Manter, durante a execucdo do Contrato, em compatibilidade com as obrigacdes
assumidas, todas as condicdes de habilitacdo e qualificacéo;

8.13. As pecas e 0s eventos do Plano de Divulgacdo deverdo ter sintonia com a missao
institucional da AGERSA.

9. OBRIGACOES E RESPONSABILIDADES DA PATROCINADORA:
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9.1. Designar servidor para acompanhar a execucdo e fiscalizagdo do patrocinio
contratado, devendo este fazer anotacGes e registros de todas as ocorréncias,
comunicando a PATROCINADA e, quando necessario, exigir a correcdo de falhas ou

defeitos observados.

9.2. Notificar, por escrito, a PATROCINADA, toda e qualquer irregularidade constada

na execucao do patrocinio;

9.3. Fornecer a PATROCINADA todas as informacdes relacionadas com o objeto do

Contrato;

9.4. Efetuar o pagamento nas condicdes e prazos de acordo com o contrato.

10. DO PRAZO DE VIGENCIA

10.1. O prazo de vigéncia da contratacdo iniciara a partir da data de publicacdo do extrato
do contrato no Diario Oficial do Municipio, até 30 de novembro de 2024, data prevista

para encerramento do evento.

11. DA RESPONSABILIDADE PELA FISCALIZACAO

11.1. A execucdo do Contrato sera acompanhada por servidor previamente designado pela
Administracdo, que devera atestar a realizacdo da divulgacdo de patrocinio, para

cumprimento das normas estabelecidas nos arts. 62 e 63 da Lei n° 4.320/64.
11.2. Ao(s) fiscal (is) competira:
11.2.1. Dirimir davidas que surgirem no curso da execuc¢do deste instrumento;

11.2.2. Fiscalizar a execucédo dos servicos desde a assinatura do Instrumento Contratual

até a extincdo ou rescisdo do mesmo;

11.2.3. Propor, quando necessario, a extin¢do, prorrogacgao e alteracao contratual;
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11.2.4. Providenciar Livro de Registro, onde deverd ser documentado, juntamente com

o0 preposto da PATROCINADA, as ocorréncias havidas.

11.3. O fiscal anotara todas as ocorréncias relacionadas com a execucdo do patrocinio em
registro proprio, determinando o que for necessario a regularizacdo das faltas ou defeitos
observados, nos termos do Contrato;

11.4. As decisdes e providéncias que ultrapassarem a competéncia do fiscal deverdo ser

solicitadas a seus superiores em tempo habil para a adocao das medidas convenientes.

11.5. A PATROCINADA devera manter preposto para representa-la durante a execugao
do patrocinio objeto do presente Instrumento.

11.6. A fiscalizacdo sera exercida no interesse exclusivo da PATROCINADORA e nao

exclui nem reduz a responsabilidade da PATROCINADA por qualquer irregularidade.

12. DA FORMA DE PAGAMENTO

12.1. O pagamento do valor da cota de patrocinio sera efetuado de forma parcelada, apds
o fornecimento a AGERSA de nota fiscal no valor e nos prazos constantes neste termo

de referéncia:

a) Maio/2024: R$ 75.000,00 (setenta e cinco mil reais);
b) Junho/2024: R$ 50.000,00 (cinquenta mil reais);

¢) Novembro/2024: R$ 50.000,00 (cinquenta mil reais);

12.1.1. O pagamento seré realizado em até 15 (quinze) dias ap6s protocolo da nota fiscal
e ateste pelo fiscal do contrato.

12.2. A AGERSA devera efetuar o pagamento em moeda corrente através de ordem
bancaria, nas datas estabelecidas no contrato, sem juros e atualizacdo monetaria, mediante
autorizagdo da fiscalizagdo do contrato apds a verificacdo da documentagdo constante no
item 12.6.
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12.3. Somente serd devida a PATROCINADA o pagamento de juros quando ocorrer
inadimplementos provocados pela PATROCINADORA.

12.4. Ocorrendo erros na apresentacdo do(s) documento(s) fiscal(is), o(s) mesmo(s)
sera(ao) devolvido(s) & empresa PATROCINADA para correcdo, ficando estabelecido
que 0 prazo para pagamento sera contado a partir da data de apresentacdo da nova fatura,

devidamente corrigida.

12.5. A AGERSA podera deduzir do pagamento importancias que a qualquer titulo Ihe
forem devidos pela PATROCINADA, em decorréncia de descumprimento de suas
obrigagdes.

12.6. O pagamento sera efetuado somente mediante a apresentacdo da Nota Fiscal
acompanhada da seguinte documentacéo:

a) Prova de Regularidade para com a Fazenda Federal através da Certiddo Conjunta
Negativa de Débitos relativos a Tributos Federais, a Divida Ativa da Unido e
Previdenciarios, expedida pela Receita Federal do Brasil;

b) Prova de Regularidade (certiddo) perante a Fazenda Publica do Estado do Espirito
Santo;

c) Prova de Regularidade (certiddo) com a Fazenda Publica do Municipio de Cachoeiro
de Itapemirim-ES;

d) Prova de Regularidade (certiddo) com o FGTS (Fundo de Garantia do Tempo de
Servico);

e) Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas, conforme Lei n°® 12.440/2011.

12.7. O pagamento sera efetivado mediante depdsito em conta corrente, em qualquer

agéncia da rede bancéria indicada pela empresa PATROCINADA.

12.8. De acordo com a Portaria Municipal n°® 465/05, Artigo 1°, 88 1° e 2°, 0 CNPJ ou
CPF constante do respectivo processo e 0 CNPJ ou CPF da conta bancaria deverdo ser

coincidentes.
12.8.1. Nao serdo efetuados créditos em contas:
a) de empresas associadas;

b) de matriz para filial;
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c) de filial para matriz;

d) de socio;

e) de representante;

f) de procurador, sob qualquer condig&o.

12.9. E vedada a antecipagio de quaisquer pagamentos sem o cumprimento das condices

estabelecidas neste projeto basico.

12.10. Nenhum pagamento sera efetuado a PATROCINADA enguanto pendente de
liquidacdo qualquer obrigagéo financeira que lhe for imposta em virtude de penalidade

ou inadimplemento contratual.

12.11. No preco ja estdo incluidos todos os custos referentes a mao de obra direta e/ou
indireta, acrescidos de todos 0s encargos sociais e obrigacdes de ordem trabalhista,
recursos materiais, transporte, seguros de qualquer natureza, perdas eventuais, despesas
administrativas, tributos e demais encargos necessarios a prestacdo dos servicos tratados

neste Instrumento.

13. DA INEXECUCAO

13.1. A patrocinada devera observar rigorosamente as condi¢Oes estabelecidas para a
realizacdo do objeto contratado, sujeitando-se as penalidades constantes no art. 156 da
Lei n°® 14.133/2021.

13.1.1. Caso deixe de cumprir as obrigacdes estabelecidas, a patrocinada estara sujeita as
seguintes penalidades:

a) adverténcia;
b) multa;
¢) impedimento de licitar e contratar;

d) declaracéo de inidoneidade para licitar ou contratar.
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13.1.2. A multa prevista na alinea “b” do item acima serd descontada, de imediato, do

pagamento devido ou cobradas judicialmente, se for o caso.

13.1.3. Antes da aplicacdo de qualquer das penalidades, a patrocinada sera advertida,

devendo apresentar defesa em 05 (cinco) dias Uteis.

13.1.4. A patrocinada somente podera receber 03 (trés) adverténcias, quando, entdo, sera

declarado o descumprimento do Contrato, com a aplicacdo das penalidades cabiveis.

13.1.5. As adverténcias, quando seguidas de justificativa aceita pela Agersa, ndo serdo

computadas para o fim previsto no item 13.1.4

13.1.6. As adverténcias, quando ndo seguidas de justificativa ou quando esta ndo for

aceita pela Agersa, dardo ensejo a aplica¢ao das penalidades das letras “b” a “e” do item
13.1.1.

13.1.7. A multa prevista na letra “b” podera ser aplicada em conjunto e cumulada com

uma das penalidades previstas nas letras “c” e “4” todas do item 13.1.1.

13.1.8. A multa moratoria sera calculada do momento em que ocorreu o fato gerador e
ndo da adverténcia, estando limitada a 10% (dez por cento), quando devera ser cancelado
o Contrato e aplicada, também, a multa cominatéria de 10% (dez por cento). Podera a

patrocinadora, entretanto, cancelar o Contrato em razao do atraso.

13.1.9. A patrocinadora poderd considerar outros fatos, que ndo o simples atraso na

execucdo do servico, para extin¢do do Contrato.
13.1.10. As multas serdo calculadas pelo total mensal do valor do Contrato.

13.1.11. Se o descumprimento da obrigacdo constante no Contrato gerar consequéncias
graves para a AGERSA, podera esta, além de extinguir o Contrato, aplicar uma das

penalidades previstas na letra “d” ou “e” do item 13.1.1.

13.1.12. A dosagem da pena e a dimensdo do dano serdo identificadas pela Administracao

Publica;
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13.1.13. Quando declarada a Inidoneidade da patrocinada, a patrocinadora submeteréa sua
decisdo ao seu Procurador, a fim de que, se confirmada, tenha efeito perante a

Administracdo Publica Municipal.

13.1.14. Se confirmada a Declaracdo de Inidoneidade, serd esta considerada como
suspensdo para contratar com a Administracéo pelo prazo méximo de 02 (dois) anos.

13.1.15. Poderao ser declarados iniddneos ou receberem a pena de suspensao as empresas

ou profissionais que, em razao dos contratos regidos pela Lei n° 14.133/2021.

13.1.16. Tenham sofrido condenacao definitiva por praticarem, por meios dolosos, fraude
fiscal no recolhimento de quaisquer tributos;

13.1.17. Tenham praticado atos ilicitos visando frustrar os objetivos de licitacdo;

13.1.18. Demonstrarem ndo possuir idoneidade para contratar com a Administracao

Publica em virtude da pratica e de atos ilicitos.

14. DA DOTACAO ORCAMENTARIA

14.1 A despesa resultante desta Inexigibilidade de Licitacdo ocorrerd a conta da Agersa
no exercicio de 2024, conforme declaracdo do Ordenador de Despesas a ser juntado ao

presente Instrumento, com a seguinte Dotacdo Orcamentaria:

Identificacdo da Despesa OUTROS SERVICOS DE TERCEIRO- PJ; Dotacdo
Orcamentaria n° : 3.3.90.39.00.00; Identificacdo da despesa no sub-elemento :
PATROCINIOS; Subelemento da Despesa n° 3.3.90.39.76.00; Fonte de Recurso:
1758000005807; Projeto Atividade: Gestdo da Agéncia de Regulacéo; Ficha: 76.

15. DO PRAZO DE EXECUCAO

15.1. O prazo de execucdo iniciard a partir da data de publicacdo do extrato do contrato
no Diario Oficial do Municipio, obedecendo-se o cronograma de ac¢des previstas para o

evento, conforme prospecto encaminhado.
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16. DO PARCELAMENTO DO REPASSE FINANCEIRO

16.1. Quanto ao parcelamento do repasse financeiro, entende-se que o repasse de recursos
estaria condicionado a comprovacao da contrapartida oferecida, mediante demonstracéo
da entrega do material ou da prestacéo efetiva do servigo pelo patrocinado.

16.2. Tal entendimento encontra consonancia, inclusive, na jurisprudéncia do Tribunal de
Contas da Unido, conforme se observa do trecho abaixo transcrito do Acorddao n°
3.416/2007 - 12 Camara, que versa sobre o momento oportuno para a realiza¢ao do repasse
financeiro em sede de patrocinio:
Assunto: PATROCINIO. DOU de 01.11.2007, S. 1, p. 103. Ementa: o0 TCU
determinou, com relacdo a patrocinio concedido pelo BNB a uma empresa
privada, para a realizacdo do Réveillon Fortaleza de 2007, que somente repasse
0s recursos a empresa beneficiaria apos a devida apresentacdo, ao BNB, dos
comprovantes (recibos, notas fiscais/faturas) de pagamentos de materiais e/ou
servicos utilizados para o evento, correspondentes ao valor igual ou superior ao
patrocinio, certificando-se da pertinéncia da documentagdo apresentada com a
realizacdo do evento, que deveriam estar suportadas pelos respectivos

documentos fiscais (item 9.2.1, TC-005.408/2007-0, Ac6rddo n° 3.416/2007-
TCU-12 Camara).

16.3. Nesse contexto, tomando por base o entendimento ora esposado e a orientagcdo do
Tribunal de Contas da Unido de que o repasse financeiro para as agdes de patrocinio
somente deve ser realizado apds a comprovagdo da contrapartida, faz-se necessario,

também, analisar e identificar em cada caso concreto 0 momento dessa comprovagao.

16.4. Para tanto, nesse caso, tem-se como contrapartida o oferecimento pela patrocinada
de inscri¢bes no evento que vird a ser realizado. Ha o entendimento de que o repasse
poderia ocorrer antes da realizagdo do evento, uma vez que, por ocasido deste, a
efetivacdo das inscricBes, que constituiria a contrapartida, ja teria sido efetuada, ndo

havendo, sob esta Gtica, infracdo aos artigos 60 e 63 da Lei n® 4.320/64.

16.5. Desta forma, a primeira parcela do repasse financeiro vira a ser paga no més de
Maio/2024, més com evento de langamento do projeto “132 Edi¢do do Prémio Bigua de
Sustentabilidade ” e insercdo da maior parte das midias, a segunda parcela em Junho/2024
e a terceira parcela em Novembro/2024, de modo a viabilizar o0 acompanhamento do

desenvolvimento do projeto pela patrocinadora.
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16.6. Aplicando-se por analogia as recomendacdes do Tribunal de Contas da Unido

relativas a convénios, tem-se que deve ser evitado o repasse dos recursos em parcela

unica, como ilustra o julgado abaixo:

Assunto: CONVENIOS. DOU de 22.11.2010, S. 1, p. 118. Ementa:
alerta a SUDAM quanto a necessidade de, nos convénios, atentar que,
nos termos do art. 42, “caput”, da Portaria Interministerial/MP, MF e
CGU n° 127/2008, a liberagéo de recursos deve obedecer ao cronograma
de desembolso previsto no Plano de Trabalho e guardar consonancia com
as metas e fases ou etapas de execucdo do objeto do convénio, de modo
a evitar o repasse em parcela Unica (item 1.5.3.2, TC-018.920/2007-0,
Acbrdédo n° 7.551/2010-12 Camara).

16.7. Desta forma, em face da opc¢do administrativa de fracionar o repasse dos recursos
financeiros apos avaliacdo do caso concreto de patrocinio, devendo ser adotada sempre
que viavel em face da natureza das contrapartidas e da possibilidade de estas serem
fornecidas em etapas, 0 que deve ser objeto de analise prévia pela Administracdo antes
da formalizacdo do respectivo contrato, justificou-se o parcelamento na forma

mencionada.

17.1. DA MATRIZ DE RISCO

17.1. Na ocorréncia de despesas imprevistas relacionadas a aquisicdo de cota de
patrocinio que possam exceder o orcamento planejado, cabera a patrocinada arcar com
0s custos, ficando a patrocinadora restrita ao pagamento da cota de patrocinio adquirida;
17.2. Na ocorréncia de eventuais falhas na execu¢do do contrato de patrocinio, como
atrasos na entrega de contrapartidas ou problemas na prestacdo de servicos, cabera a
patrocinada a resolucdo das demandas, bem como o gerenciamento adequado dos
compromissos assumidos como parte do acordo de patrocinio;

17.3. Caberéa a patrocinada a responsabilidade pelo atingimento dos resultados esperados
em termos de visibilidade da marca institucional da patrocinadora, devendo providenciar

todas as insercOes de midia previstas na proposta comercial.

18. MODELO DE EXECUCAO DO OBJETO

18.1. Condicodes de Execucéo
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16.1.1. A execucdo do objeto ocorrerd com o cumprimento das acfes propostas no
prospecto da empresa, com as ativacdes de marca propostas e com a execucéo do plano
comercial digital de insercdo de midia nos canais indicados, conforme cronograma

proposto para a realizagdo do evento.

19. MODELO DE GESTAO DO CONTRATO

19.1. O contrato devera ser executado fielmente pelas partes, de acordo com as clausulas
avencadas e as normas da Lei n® 14.133, de 2021, e cada parte respondera pelas

consequéncias de sua inexecucao total ou parcial.

19.2. Em caso de impedimento, ordem de paralisacdo ou suspensdo do contrato, serdo
anotadas tais circunstancias pelo fiscal do contrato em registro proprio.

19.3. As comunicacdes entre o 6rgao ou entidade e a contratada devem ser realizadas por
escrito sempre que o ato exigir tal formalidade, admitindo-se 0 uso de mensagem

eletronica para esse fim.

19.4. O 6rgdo ou entidade podera convocar representante da empresa para adocao de

providéncias que devam ser cumpridas de imediato.

19.5. A execucdo do contrato devera ser acompanhada e fiscalizada pelo(s) fiscal(is) do

contrato, ou pelos respectivos substitutos (Lei n°® 14.133, de 2021, art. 117, caput).

19.6. O fiscal técnico do contrato acompanhara a execu¢do do contrato, para que sejam
cumpridas todas as condicGes estabelecidas no contrato, de modo a assegurar 0os melhores

resultados para a Administracao.

19.7. O fiscal técnico do contrato anotara no historico de gerenciamento do contrato todas
as ocorréncias relacionadas a execucdo do contrato, com a descri¢do do que for necessario
para a regularizacédo das faltas ou dos defeitos observados. (Lei n°® 14.133, de 2021, art.
117, 81°)

20. CRITERIOS DE MEDICAO E DE PAGAMENTO
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20.1. A medig&o dos servicos sera feita por quantidade de servigos executados, concluidos
e aceitos, com base nas especificacOes deste Termo de Referéncia e de acordo com o

cronograma de pagamento previsto no item 12.1.

20.2. A afericdo/medicdo do servico para efeito de pagamento terd como base o

reconhecimento da plena execucdo do servico solicitado.

21. DA FORMA E CRITERIOS DE SELECAO DO FORNECEDOR

21.1. O patrocinado sera selecionado diretamente, por inexigibilidade de licitacdo, com
base no art. 74, caput e inciso I, da Lei n° 14.133, deste que preenchidos os requisitos
para a contratacdo direta e apresentada regularmente a documentagéo de habilitacéo e
regularidade fiscal, trabalhista e social.

21.2. Os servigos objeto desta contratacdo serdo prestados pela Televisdo Cachoeiro Ltda,
CNPJ n°® 31.494.693/0001-40, por ser este o fornecedor exclusivo.

22. DAS DISPOSICOES FINAIS
22.1. Da Subcontratacéao

22.1.1. Nédo é admitida a subcontratacdo da parcela principal do objeto, qual seja,
organizagdo e promog¢do da “13% Edicdo do Prémio Bigué Sustentabilidade”, bem como

é vedada a subcontratacdo das inser¢fes de midias contratadas.
22.2. Da garantia da contratacéo

21.2.1. Nao haveréa exigéncia da garantia da contratacdo dos artigos 96 e seguintes da
Lei n®14.133, de 2021.

Cachoeiro de Itapemirim, ES, 16 de abril de 2024.

Vanderley Teodoro de Souza
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Diretor Presidente - AGERSA
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