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Estudo Teécnico Preliminar 33/2024

1. Informacoes Basicas

Numero do processo: 01416.007525/2024-32

2. Descricao da necessidade

Criada pela Medida Proviséria n° 2.228-1, de 06 de setembro de 2001, a Agéncia Nacional do Cinema — ANCINE ¢ a principal
instituicdo de desenvolvimento da atividade audiovisual brasileira, sendo responséavel pela implantacdo de politicas publicas que
fomentam o crescimento e a modernizacao do mercado, visando a ampliacdo e a democratizagdo do acesso, a diversidade e a
valorizacdo do contetido audiovisual brasileiro. Também é responséavel pela execucdo orcamentaria e financeira das a¢es do
Fundo Setorial do Audiovisual FSA, destinado ao desenvolvimento articulado de toda a cadeira produtiva da atividade
audiovisual no Brasil.

Neste contexto, a atuacdo da Agéncia assume diversos matizes, abarcando, inclusive, o interesse ptiblico na publicidade estatal
com a finalidade de constituicdo de elo entre a Administragdo Piblica e seus administrados.

Esta abordagem é motivada por objetivos democraticos, de modo que a comunicagdo ptiblica possa capacitar, informar ou
mobilizar publicos especificos para a difusdo ou o debate de politicas do audiovisual.

Esse vetor informativo-democratico é preconizado no item 4.2 - Objetivos e A¢des de Comunicacgdo do Plano de Comunicagio
da Agéncia, aprovado pela Diretoria Colegiada em 14 de marco de 2024 (SEI 3155638), que estabelece entre seus objetivos
'Consolidar a imagem da Agéncia como fomentadora da economia do audiovisual' e 'Divulgar agtes e resultados da Agéncia que
impactam positivamente o setor regulado'. Para tanto, prop0e atividades de publicacdo e divulgacdo de agées da ANCINE para a
sociedade.

Na mesma esteira, o planejamento estratégico institucional da ANCINE (SEI 2580454) contempla as prioridades e estratégias
definidas pela Agéncia no periodo para cumprir com sua missdo e enfrentar os desafios do cenario atual e, assim, avangar no
desenvolvimento do setor audiovisual brasileiro. Na perspectiva dos agentes econdmicos, destaca-se o Objetivo Estratégico
OE2 - ‘Promover o crescimento econémico do setor audiovisual brasileiro’

Além do objetivo estratégico destacado, também é relevante apontar que o Plano de Comunicagdo ja mencionado prevé, em seu
item 3.3., a organizacao de "eventos que possuem a finalidade de capacitar, informar ou mobilizar publicos especificos para a
difusdo ou o debate de politicas do audiovisual, contribuindo assim para o desenvolvimento do setor e a consolidacdo da imagem
da ANCINE’

Pelo exposto, se mostra necessaria a escolha de eventos de maneira a dar visibilidade da Agéncia de suas a¢des junto aos agentes
que sdo os beneficiarios das politicas publicas executadas por ela. O apoio ao 14° BrLab, que acontece entre os dias 01 e 07 de
outubro de 2024, em S&o Paulo (SP) se mostram relevantes por promoverem conexdes entre a produgdo brasileira e a inddstria
audiovisual nacional e internacional, além de a¢Ges de formac&o em diferentes workshops e labs simultaneos destinados a filmes
em fase de desenvolvimento, financiamento e montagem, que visam acelerar o desenvolvimento de futuras obras audiovisuais e
contribuir na formagdo de profissionais com diferentes perfis e experiéncia, apresentando um cendrio propicio para a associoagdo
com a imagem da Agéncia.

3. Area requisitante

Area Requisitante Responsavel

Assessoria de Comunicagdo Marcos de Rezende
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4. Descricao dos Requisitos da Contratacao
4.1 Os requisitos da presente contratagdo compreendem, dentre outros:

® Quantidades e Unidades de Medida: As quantidades e unidades de medida para a prestacdo dos servigos estdo
detalhadamente descritas no item 6 deste Estudo Preliminar.

® Execucdo dos Servicos: A execucdo dos servicos deverd ser realizada conforme as especificagoes detalhadas no Termo
de Referéncia.

® Vigéncia do Contrato: O contrato terd vigéncia pelo periodo inicial de 120 (cento e vinte) dias, com possibilidade de
prorrogacdo, conforme estipulado no artigo 105 da Lei n. 14.133/2021.

4.2 Obrigacdes Durante a Vigéncia do Contrato
Até o encerramento do contrato, as seguintes obrigacées devem ser cumpridas:
® Emissdo de Relatdrios: A Contratada devera emitir relatérios periédicos dos servigos executados.
® Emissdo da Nota Fiscal: Devera ser emitida a nota fiscal correspondente aos servigos prestados.
4.3 Condigoes de Pagamento
O pagamento sera efetuado em parcela tinica, apds o aceite definitivo dos servicos pela Contratante.
4.4 Disposicoes Gerais
® As obrigac¢des da Contratada e da Contratante estardo devidamente estipuladas no Termo de Referéncia.

® A Contratada devera estar regularmente cadastrada no Sistema de Cadastramento Unificado de Fornecedores (SICAF).

5. Levantamento de Mercado

5.1 Preliminarmente, é importante trazer o regramento que disciplina o patrocinio dos érgdos e entidades do Poder Executivo
federal e da orientagdes complementares. A Instrugdo Normativa n° 2, de dezembro de 2019 possibilita que acdes de patrocinios
possam ser objeto de escolha direta, desde que observados as diretrizes a seguir:

Art. 7° O patrocinador adotara processos de selegdo de projetos de patrocinio, nas modalidades de Selecdo Ptiblica ou de escolha
direta.

5.2 Paragrafo tinico. A escolha direta devera ser fundamentada considerando o alinhamento estratégico de projetos, a aderéncia
com politicas e diretrizes do patrocinador, critérios de economicidade ou de vantajosidade na renovagdo de projetos e nas acdes
de oportunidade, dentre outros.

5.3 Neste sentido, o evento que apresenta proposta de patrocinio, o 14° BrLab, é um espaco que visa promover o
desenvolvimento criativo e profissional de projetos audiovisuais, além de fortalecer a cooperagdo internacional entre
profissionais e mercados audiovisuais. O BrLab é focado na formacao e integracdo de profissionais de diferentes paises da
industria audiovisual ibero-americana e na criaciio de pontes entre o cinema brasileiro com outros paises. E reconhecido como
um espaco relevante na industria internacional e um lugar de referéncia para articulacdo do cinema brasileiro com América
Latina e Europa.

5.4 A estrutura do evento consiste em a¢des de formagdo em diferentes workshops e labs simultaneos destinados a filmes em fase
de desenvolvimento, financiamento e montagem para projetos e profissionais do audiovisual iberoamericano, e os eventos
abertos, que incluem palestras e debates com livre acesso para o publico presencial e transmitidos ao vivo gratuitamente pela
internet. O férum do evento serd dividido em eixos teméticos que abordam a criacdo, o design de audiéncia e a sustentabilidade
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no audiovisual. Entre as atividades, destacam-se o "BrLab Features", direcionado ao desenvolvimento de 12 projetos de fic¢do; o
"BrLab Rough Cut", para filmes em processo de montagem; e o "Sdo Paulo Locarno Industry Academy", focado na formacéo de
profissionais da cadeia audiovisual, em parceria com um tradicional festival cinematogréfico suico.

5.5 A participagdo no 14° BrLab, que acontece entre os dias 01 e 07 de outubro de 2024, em Sdo Paulo (SP) alinha-se as politicas
publicas atribuidas a ANCINE, destacando-se que o planejamento estratégico institucional contempla as prioridades e estratégias
definidas pela Agéncia para cumprir sua missao e enfrentar os desafios do cenario atual, promovendo o desenvolvimento do setor
audiovisual brasileiro. Sob a perspectiva dos agentes econdmicos, destaca-se o Objetivo Estratégico OE2 - Promover o
crescimento econdmico do setor audiovisual brasileiro.

5.6 A possibilidade de patrocinio ao 14° BrLab se configura como oportunidade de apresentar as politicas publicas e diretrizes
para préximas acoes a serem desenvolvidas pela ANCINE.

5.7 Trata-se de servigo ndo continuado, a ser contratado mediante inexigibilidade de licitagdo, uma vez que se enquadra nos
pressupostos do Decreto n® 9.507, de 21 de setembro de 2018, ndo se constituindo em quaisquer das atividades previstas no art.
3° da mesma norma, cuja execugdo indireta é vedada.

5.8 A contratacdo ndo estabelece vinculo empregaticio entre os colaboradores da Contratada e a Administragdo Contratante,
sendo expressamente vedada qualquer relacdo que caracterize pessoalidade e subordinagao direta.

5.9 Quanto a natureza do objeto a ser contratado, a inexigibilidade de licitacdo se justifica pela exclusividade dos servicos
oferecidos pela empresa promotora do evento, os quais ndo permitem competicdo. Essa condicdo é respaldada pela

documentacdo enviada para a ANCINE.

5.10 Nesse contexto, considerando a exclusividade dos servigos oferecidos pela empresa promotora do evento, a contratacdo de
patrocinio se enquadra na modalidade de inexigibilidade de licitacdo, conforme previsto no inciso III, alinea "e" do art. 74 da

NLLC: "E inexigivel a licitacio quando inviével a competigdo, especialmente nos casos de: (...) patrocinio ou defesa de causas

nan

judiciais ou administrativas;" - Art. 74, inciso III, alinea "e".

5.11 Ressalta-se que é pratica comum no segmento de negécios em questdo contratar servicos por inexigibilidade de licitacdo,
devido a singularidade dos eventos, realizados em locais/espacos especificos, por periodo definido, frequentemente idealizados
por uma unica empresa promotora, detentora dos direitos de comercializacdo ou que os delega a fornecedores exclusivos.

5.12 Cabe a area técnica verificar a veracidade da declaragdo de exclusividade apresentada pela empresa, sendo a
responsabilidade pelo seu contetdo atribuida aos respectivos emitentes.

6. Descricao da solucdao como um todo

6.1 A empresa proponente é a tnica responsavel pela organizacao e producdo do evento 14° BrLab, que acontece entre os dias 01
e 07 de outubro de 2024, em Sdo Paulo (SP). A proposta busca o patrocinio da ANCINE para o evento.

6.2 A parceria estratégica oferecida a ANCINE engloba:
Assinatura e chancela como copatrocinadora do 14° BrLab.
6.3 Além de:
Contrapartidas imagem:
® Chancela de COPATROCINIO, em carater especial, na régua de logos e demais materiais aplicaveis.
® [ogomarca da ANCINE em destaque no site do projeto, na régua de logos sob chancela de COPATROCINIO.
® Logomarca da ANCINE em releases para imprensa, na régua de logos, chancela COPATROCINIO.
® Exibicdo de video institucional/vinheta antes das palestras abertas, incluindo transmissdo ao vivo.
® Texto institucional no catélogo.
® Andncio de uma pégina no catalogo do evento.

Contrapartidas ambientais e sociais:
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Acessibilidade fisica -

atividades realizadas em espacos adaptados para o acesso de pessoas em cadeiras de rodas e pessoas com dificuldades de
locomocao.

Espacos de convivéncia onde acontecerdo as atividades (cursos e palestras) acessiveis para pessoas com deficiéncia.

Auditérios para palestras com espago reservado para cadeirantes e rampas de acesso em todas as entradas

Acessibilidade de contetido -

atividades realizadas de acordo com as necessidades de acessibilidade dos participantes, incluindo LIBRAS, quando
necessdrio.

Acdes de impacto socioambiental -

Materiais impressos produzidos apresentam o certificado FSC, com papel produzido a partir de fontes responsaveis

Utilizacdo de produtos como copos, pratos e talheres reutilizaveis, minimizando o consumo de pléstico do evento

Realizacdo em espacos com lixeiras com abordagem seletiva

Servico de consultoria com Ariene Ferreira, representante da Cinema Verde, de produgdo sustentével para o evento,
acompanhada de palestra aberta sobre produgdo sustentavel no setor audiovisual, com transmissao online

Renovacdo do Selo Carbon Free, confirmando a compensacado da emissdo de GEE e da pegada de carbono do evento.

Realizacdo de ac¢Oes de sustentabilidade, incluindo uma ou mais palestras abertas sobre sustentabilidade no audiovisual

Programacao gratuita nas unidades do Sesc, e transmissdo aberta e gratuita das palestras abertas no canal do YouTube do
BrLab, acessivel gratuitamente para profissionais de diferentes regides e locais do Brasil e da América Latina.

7. Estimativa das Quantidades a serem Contratadas

01 (uma) cota de parceria estratégica na realizacdo do evento 14° BrLab, que acontece entre os dias 01 e 07 de outubro de 2024,
em Sdo Paulo (SP)
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8. Estimativa do Valor da Contratacao
Valor (R$): 100.000,00

Valor (R$): 100.000,00 (Cem mil reais)

9. Justificativa para o Parcelamento ou nao da Solucao

O parcelamento da solugdo revela-se inviavel, uma vez que a contratada é a Unica empresa responsavel pela organizagdo e
producéo dos eventos 14° BrLab. Essa condicao é respaldada pela documentagdo que sera apresentada e que compora o
processo administrativo.

10. Contratacoes Correlatas e/ou Interdependentes

n/a

11. Alinhamento entre a Contratacao e o Planejamento

A contratagdo esta prevista no Plano de Contratacdes Anual — PCA para o ano corrente.

12. Beneficios a serem alcancados com a contratacao

12.1
1.
Os ganhos diretos e indiretos esperados com a contratacdo para o 14° BrLab, conforme o inciso X do art. 7° da IN 40
/2020, sdo apresentados a seguir. Destacamos a efetividade, o desenvolvimento nacional sustentavel, e os aspectos de
economicidade, eficécia, eficiéncia, além do melhor aproveitamento dos materiais e recursos financeiros disponiveis

Ganhos Diretos e Indiretos:

Contrapartida em midia:

Logomarca da ANCINE em destaque no site do projeto, na régua de logos sob chancela de COPATROCINIO.
Logomarca da ANCINE em releases para imprensa, na régua de logos, chancela COPATROCINIO.

Antncio de uma pagina no catalogo do evento.

Essas agOes de midia garantirdo ampla visibilidade e reconhecimento da marca, aumentando o alcance e a efetividade da
comunicacao

Contrapartida de imagem:
® Exibicdo de video institucional/vinheta antes das palestras abertas, incluindo transmissdo ao vivo
® Texto institucional no catdlogo
® Essas contrapartidas de imagem consolidam a presenca visual da marca, aumentando sua percepgdo e reputacdo junto ao

ptblico do festival

Contrapartida Negocial:

® Chancela de COPATROCINIO, em carater especial, na régua de logos e demais materiais aplicaveis.
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® Essas agOes reforcam a associacdo da marca aos valores culturais e sociais promovidos pelo festival.

Contrapartida Social:

® Atividades realizadas em espacos adaptados para o acesso de pessoas em cadeiras de rodas e pessoas com dificuldades
de locomocado.
Espagos de convivéncia onde acontecerdo as atividades (cursos e palestras) acessiveis para pessoas com deficiéncia.
Auditérios para palestras com espago reservado para cadeirantes e rampas de acesso em todas as entradas
Atividades realizadas de acordo com as necessidades de acessibilidade dos participantes, incluindo LIBRAS, quando
necessdrio.

® Programacdo gratuita nas unidades do Sesc, e transmissdo aberta e gratuita das palestras abertas no canal do YouTube do
BrLab, acessivel gratuitamente para profissionais de diferentes regides e locais do Brasil e da América Latina.

® Essas iniciativas contribuem para o desenvolvimento social e cultural da comunidade, promovendo educacéo e
acessibilidade

Contrapartida Ambiental:

Materiais impressos produzidos apresentam o certificado FSC, com papel produzido a partir de fontes responsaveis
Utilizacdo de produtos como copos, pratos e talheres reutilizaveis, minimizando o consumo de pléstico do evento
Realizacdo em espacos com lixeiras com abordagem seletiva

Servico de consultoria com Ariene Ferreira, representante da Cinema Verde, de produgdo sustentavel para o evento,
acompanhada de palestra aberta sobre produgdo sustentavel no setor audiovisual, com transmissao online

Renovagdo do Selo Carbon Free, confirmando a compensacédo da emissdo de GEE e da pegada de carbono do evento.
® Realizacdo de agOes de sustentabilidade, incluindo uma ou mais palestras abertas sobre sustentabilidade no audiovisual

Essas a¢Oes promovem a sustentabilidade ambiental, alinhando o festival a préticas ecoldgicas responsaveis.

Ressalta-se que, conforme a instrucdo processual avanga, poderdo ocorrer ajustes ou adi¢des as atividades planejadas, visando
melhor adequagdo aos objetivos da ANCINE e as demandas do evento.

13. Providencias a serem Adotadas

13.1 Com base na Instrugédo Normativa n° 02, de 23 de dezembro de 2019, para um patrocinio de R$ 100.000,00 (cem mil reais)
da ANCINE para o evento em tela, é necessario seguir os seguintes passos adicionais:

13.2 Submeter previamente a proposta de patrocinio, juntamente com a estratégia de atuacao correspondente, para analise e
verificagdo de conformidade prévia pela Secretaria de Comunicagdo Social da Presidéncia da Reptiblica (SECOM).

13.3 Providenciar todos os documentos exigidos pela SECOM para analise da proposta de patrocinio, garantindo sua
conformidade com as normas estabelecidas.

13.4 Certificar-se de que a proposta de patrocinio e sua estratégia de atuagdo atendam aos critérios estabelecidos pela SECOM
antes de sua execugao.

13.5 Garantir que a proposta de patrocinio seja submetida a SECOM antes do inicio da execucdo do projeto.
13.6 Aguardar a andlise e a verificacdo de conformidade pela SECOM antes de proceder com a execucdo do projeto de patrocinio.

13.7 Essas etapas adicionais sdo necessdarias para garantir a conformidade com as disposi¢des da Instru¢do Normativa n° 02/2019
e assegurar que o patrocinio da ANCINE ao evento seja realizado de acordo com as diretrizes estabelecidas.
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14. Possiveis Impactos Ambientais

14.1 A Contratada deveraredlizar o gerenciamento de Residuos Sélidos, seguindo como premissas a Lei 12.305/2010
(institui o Plano Nacional de Residuos Sélidos), a Lei 7436/17; Lei 8151/18 e a Lei Complementar 204 de 18 de junho de
2019 (dispdem sobre a coleta de residuos reciclaveis durante e ap6s a realizagdo de grandes produgdes de eventos festivos e
esportivos, publicos ou privados, realizados no Rio de Janeiro).

14.2 Considerar os objetivos globais/Agenda 2030 (17 ODS) e a ISO 20121:2012, priorizando programas de
reducdo, reutilizacdo e reciclagem de residuos.

14.3 Atuar com os seguintes pilares principais: minimizacdo dos impactos ambientais, inclusdo social e geracdo de trabalho
e renda.

15. Declaracao de Viabilidade

Esta equipe de planejamento declara viavel esta contratacdo.

15.1. Justificativa da Viabilidade

E viavel, uma vez apresentadas a Declaracio de exclusividade e Justificativa do preco proposto para a ANCINE, mediante

apresentacdo de contratos de parceria estratégica similares, conforme descrito no campo Providéncias a serem adotadas,
procedendo as diligéncias ali descritas e submissdo prévia para andlise e verificacdo de conformidade prévia da SECOM

16. Responsaveis

Todas as assinaturas eletrénicas seguem o hordrio oficial de Brasilia e fundamentam-se no §3° do Art. 4° do Decreto n° 10.543,
de 13 de novembro de 2020.

MARCOS DE REZENDE

Assessor de Comunicacdo
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