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SECRET. POLIT. DE TURISMO - SPT/MTUR

Estudo Técnico Preliminar 62/2025

1. Informacoes Basicas

Numero do processo: 72031.008641/2025-12

2. Descricao da necessidade

2.1 O Ministério do Turismo (MTur), enquanto érgdo responsavel pela promocéo e divulgagdo do turismo nacional, no pais e no exterior,
entende a necessidade de estar presente em eventos intrinsecos e tematicos do turismo, que fortalecam a atividade turistica e a imagem
institucional do Org&o e do Governo Federal.

2.2 Essa perspectiva é identificada no Planejamento Estratégico Institucional (PEI) 2024-2027, que tem como visdo “Ser reconhecida
como instituicdo de referéncia em politicas publicas de turismo sustentavel e responsavel, contribuindo para o desenvolvimento
econdmico e social do Brasil e para o seu posicionamento como um dos melhores destinos do mundo”.

2.3 O Governo Federal, por meio do Ministério do Turismo, possui, com fulcro no inciso IV, art. 17 do Decreto n° 11.416, de 16 de
fevereiro de 2023, como uma de suas competéncias a realizagcdo, a participagdo, o apoio, a captagcdo, o fomento, o patrocinio e a
supervisdo de eventos turisticos, institucionais e corporativos de promocao da atividade turistica.

2.4 O MTur tem como missdo promover e democratizar o turismo responséavel no Brasil, como vetor de desenvolvimento econdmico e
social.

2.5 A comunicagdo do MTur, no ambito externo, visa promover e estimular o desenvolvimento do setor turistico, a ampliacdo da
visibilidade de atrativos turisticos Brasileiros no mercado nacional e internacional, o incentivo a iniciativas que promovam a
sustentabilidade e a inclusdo no turismo, a contribuicdo para a geracdo de emprego e renda no setor e 0 apoio a preservagdo do
patriménio histérico, cultural e natural do pais.

2.6 O patrocinio € uma acdo de comunicagdo que busca agregar valor a marca, consolidar posicionamento, gerar identificacdo e
reconhecimento, estreitar relacionamento com publicos de interesse, ampliar venda de produtos e servigos, divulgar programas e politicas
de atuacao, por meio da aquisi¢cdo do direito de associacdo da imagem do 6rgdo ou entidade do Poder Executivo Federal, enquanto
patrocinador de projetos de iniciativa de terceiros, tem amparo legal na Instrucdo Normativa n° 02, de 23 de dezembro de 2019.

2.7 O Ministério do Turismo publicou a Instru¢do Normativa n° 04, de 12 de julho de 2021, com o intuito de estabelecer o fluxo interno de
avaliagdo, bem como atribuir funges as areas competentes que serdo responsaveis pela consecucdo dos apoios para este fim. A
referida normativa segue na integra os preceitos e regras estabelecidas na Instrugdo Normativa n° 02, de 23 de dezembro de 2019.

2.8 A concesséo de patrocinio pelo MTur é realizada a projetos que tem como principios:
A) vincular a imagem do Ministério do Turismo e do Governo Federal ao aspecto ambiental, cultural, social e inclusivo do projeto
proposto, reforcando seu posicionamento e compromisso com: 0 ordenamento, a estruturagdo e a competitividade dos destinos
turisticos Brasileiros, de forma sustentavel, inclusiva e com acessibilidade;

B) incentivar a qualifica¢&@o de profissionais, de prestadores de servigos e de destinos turisticos;

C) estimular o aumento do nimero de viagens de Brasileiros pelo Brasil, a chegada de turistas internacionais ao Pais, bem como
o crescimento da receita gerada pelos turistas internacionais em territério Brasileiro;

D) apoiar acdes vinculadas a missao e visdo do MTur e ao seu Planejamento Estratégico Institucional (PEI) 2024-2027.
2.9 A solicitagdo apresentada ao MTur e Governo Federal seguird as regras estabelecidas na Instrucdo Normativa n° 02, de 23 de

dezembro de 2019, na Instrucdo Normativa n® 04, de 12 de julho de 2021, na Lei 14.133, de 1° de abril de 2021 e demais legisla¢cbes
aplicaveis, que tratam do patrocinio e de compras publicas, no ambito do Governo Federal.

2.10 O Rally Cerapi6 2026 chega a sua 392 edicdo consolidado como o maior rally de regularidade do Brasil e um dos eventos esportivos
e turisticos mais tradicionais do pais. Criado em 1987, o Cerapid/Piocera transformou-se em muito mais que uma competi¢cao: tornou-se
uma plataforma de desenvolvimento regional que integra esporte, turismo, cultura, economia e midia, atraindo participantes de todo o
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Brasil e do exterior. E reconhecido por conectar dois estados — Ceara e Piaui — por meio de trilhas, serras, sertGes e destinos turisticos,
projetando nacionalmente as cidades envolvidas.

2.11 A edigdo de 2026 sera realizada entre 25 e 30 de janeiro, reunindo motos, UTVs, quadriciclos, bicicletas e carros 4x4 em diferentes
categorias, todas supervisionadas pelas Confederac¢des Brasileiras de Automobilismo (CBA), Motociclismo (CBM) e Ciclismo (CBC). A
caravana deve movimentar mais de 1.000 pessoas entre competidores, equipes de apoio, staff, imprensa e convidados, promovendo
grande visibilidade regional e nacional. O publico visitante esperado nas arenas das cidades ultrapassa 20 mil pessoas, enquanto o
alcance estimado nas midias sociais passa de 2 milhGes de espectadores.

2.12 O evento é totalmente itinerante. A largada sera em Aracati—CE, passando por Canindé, Sobral e cruzando a divisa com o estado do
Piaui até Piracuruca, Piripiri e Teresina, onde ocorre a grande chegada e premiacdo. A cada dia, os competidores percorrem diferentes
terrenos — praia, serra e sertdo — conhecendo atrativos naturais, gastronomia e cultura local. Esse formato gera incremento imediato na
cadeia turistica, com ocupacdao hoteleira que chega a crescer de 12% a 37% nas cidades-sede, além de impulsionar restaurantes, postos
de combustiveis, oficinas, servigcos e comércio.

2.13 A programacg&o comeca com dois dias de credenciamento, vistoria técnica e entrega de kits em Aracati, além de praga gastronémica,
atracdes culturais e briefing oficial. No dia 26 ocorre a Largada Promocional, com apresentacéo das equipes e presenga de autoridades.
De 27 a 30 de janeiro acontecem as etapas diarias, sempre com largada as 6h e chegada por volta das 13h, quando sdo instaladas
arenas de chegada com ativagfes, experiéncias, gastronomia e agdes com o0 publico. A cerim6nia oficial de premiag&o encerra o evento
em Teresina.

2.14 Um dos destaques do Rally Cerapio é o impacto econdmico gerado. Para 2026, estima-se um movimento direto de R$ 8,8
milhdes nas cidades envolvidas, podendo ultrapassar R$ 24 milh6es em impacto ampliado considerando efeitos diretos, indiretos e
induzidos. Sdo mais de 26 cidades de passagem, todas beneficiadas por consumo imediato da caravana. Além disso, o evento amplia a
exposicao turistica da regido, reforca rotas estratégicas e atrai novos visitantes e investimentos no pés-evento.

2.15 A edigdo de 2026 também reforca compromissos socioambientais com agdes consolidadas. No campo social, o projeto “Trilha Sem
Fome” prevé a doacgéo de cerca de 400 cestas bésicas para instituicdes do roteiro, e a acdo “De Olho na Trilha” realizara consultas
oftalmolégicas e doacdo de 6Oculos para cerca de 100 pessoas. No ambito ambiental, havera compensacao de carbono, redugdo de
materiais impressos, incentivo a reciclagem nas arenas e agdes de educagédo ambiental com parceiros locais.

2.16 Por fim, o Rally Cerapié 2026 se integra as politicas publicas de turismo, desenvolvimento regional, cultura, meio ambiente e
esporte, fortalecendo a marca territorial dos municipios e promovendo a unido entre Ceara e Piaui em uma rota de desenvolvimento
conjunto. Mais do que uma competicdo, o Cerapio € um catalisador econdmico, social e turistico, capaz de transformar destinos, gerar
oportunidades e consolidar a regido como referéncia nacional em turismo de aventura e eventos esportivos.

2.17 Programacdo Detalhada:

Periodo: 25 a 30 de janeiro de 2026

Locais: Aracati-CE, Canindé-CE, Sobral-CE, Piracuruca-PlI, Piripiri-PI e Teresina-PI

25 de janeiro de 2026 - Aracati-CE

09h00 as 21h00 - Conferéncia de documentos, vistoria dos veiculos e entrega de kits aos participantes.

Praca de alimentacgéo e atra¢des culturais abertas ao publico.

26 de janeiro de 2026 - Aracati-CE
08h00 as 12h00 - Conferéncia de documentos, vistoria dos veiculos e entrega de kits.

08h30 as 12h20 - Briefing técnico das categorias (Carros 4x4 Expedicdo, Carros 4x4 Campeonato Brasileiro, UTVs, Quadriciclos, Motos
Rally e Motos Enduro).

17h00 as 18h30 - Largada promocional na rampa, com presenga de representantes do Ministério do Turismo.

27 de janeiro de 2026 - Aracati-CE | Canindé-CE

Largada a partir das 06h00 e chegada prevista as 13h00.

Praca gastrondmica e atraces culturais na cidade de chegada.
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28 de janeiro de 2026 — Canindé-CE | Sobral-CE
Largada a partir das 06h00 e chegada prevista as 13h00.

Pracga gastrondmica e ativacdes culturais.

29 de janeiro de 2026 - Sobral-CE | Piracuruca-PI
Largada a partir das 06h00 e chegada prevista as 13h00.

Atividades culturais e gastronémicas na cidade de chegada.

30 de janeiro de 2026 - Piripiri-Pl | Teresina-PI
Largada a partir das 06h00 e chegada prevista as 13h00.
Encerramento oficial em Teresina, com premiacao dos vencedores e programacao cultural de encerramento.

2.18 A realizacao do Rally Cerapié 2026 esta diretamente alinhada aos principios e diretrizes estabelecidos pelo PNT - Plano Nacional
de Turismo 2023-2027, ao fortalecer os segmentos de turismo de eventos, de aventura e de natureza, diversificando a oferta nacional e
promovendo a integragdo regional, com geragédo de fluxo turistico, renda e visibilidade para os destinos participantes.

2.19 O Rally Cerapi6 2026 esta alinhado aos principios do Plano Nacional de Turismo (PNT) 2023-2027 ao promover o turismo como
vetor de desenvolvimento sustentavel, inclusédo social e valorizagdo das identidades regionais. Ao percorrer diferentes municipios do
Ceara e do Piaui, o evento fomenta a integracao territorial, a descentralizacdo do fluxo turistico e o fortalecimento de destinos fora dos
grandes centros, em consonancia com o principio da regionalizagdo e da reducéo das desigualdades regionais preconizados pelo PNT.

2.20 No que se refere as diretrizes do Plano, o evento contribui diretamente para a diversificacdo da oferta turistica nacional, ao
consolidar o turismo de aventura, de natureza e de eventos como segmentos estratégicos. A proposta itinerante do Rally amplia o tempo
de permanéncia dos visitantes, estimula o consumo de produtos e servigos locais e fortalece o trade turistico regional, alinhando-se a
diretriz de qualificacdo e dinamizagdo da oferta turistica brasileira.

2.21 O Rally Cerapi6 também dialoga com os eixos estruturantes do PNT 2023-2027, especialmente o eixo de sustentabilidade
econdmica, social, cultural e ambiental. A iniciativa gera impactos econdmicos relevantes nas cadeias de hospedagem, alimentacéo,
transporte, comércio e servi¢cos, ao mesmo tempo em que incorpora agdes ambientais, sociais, de acessibilidade e de promoc¢édo da
diversidade, reforgando o compromisso com um turismo responsavel, inclusivo e de baixo impacto.

2.22 No eixo de inovagéo, promogédo e competitividade dos destinos, o evento se destaca pela ampla visibilidade nacional e internacional
proporcionada pela cobertura de midia especializada, redes sociais e imprensa, posicionando os municipios do roteiro como destinos
aptos a receber grandes eventos esportivos e turisticos. Essa exposi¢do contribui para o fortalecimento da imagem turistica regional,
estimulando o retorno de visitantes e a atracdo de novos investimentos, em consonancia com a estratégia do PNT de ampliar a
competitividade do Brasil no mercado turistico.

2.23 Por fim, o Rally Cerapi6 2026 contribui diretamente para os objetivos do Plano Nacional de Turismo ao estimular o aumento do fluxo
turistico interno, gerar emprego e renda, fortalecer economias locais e promover o uso turistico sustentavel do patriménio natural e
cultural. Ao integrar esporte, turismo, cultura e desenvolvimento regional, o evento consolida-se como uma acao estruturante que
materializa, na pratica, os principios, diretrizes, eixos e objetivos estabelecidos pelo PNT 2023-2027.

2.24 Pelas razdes apresentadas acima, o Ministério do Turismo tem interesse em patrocinar o evento "Rally Cerapié 2026" a ser
realizado no periodo de 25 a 30 de janeiro de 2026 nas cidades de Aracati/CE, Canindé/CE, Sobral/CE, Piracuruca/Pl, Piripiri/Pl e
Teresina/Pl, com o intuito de agregar a sua marca, juntamente com a do Governo Federal, para seu publico de interesse.

2.25 Para levantamento das possibilidades de contratacdo e seguindo as normativas da Instrugdo Normativa n® 04, de 12 de julho de
2021, foi realizada avaliacdo conforme estipulado no anexo da referida Instrucdo Normativa e que pode ser visualizado na Planilha de
Avaliacéo de Proposta de Patrocinio (SEI n° 2699544).

2.26 Conforme proposta (SEI n° 2704221), o projeto enviado para o Ministério apresenta 04 (quatro) cotas de patrocinio, sendo
elas: Cota Master: R$ 374.500,00 (trezentos e setenta e quatro mil e quinhentos reais), Cota Patrocinio: R$ 278.628,00 (duzentos e
setenta e oito mil seiscentos e vinte e oito reais), Cota Co Patrocinio: R$ 212.341,50 (duzentos e doze mil trezentos e quarenta e um reais
e cinquenta centavos) e Cota Apoio: R$ 103.268,00 (cento e trés mil duzentos e sessenta e 0ito reais).

2.27 De acordo com a Planilha de Avaliagdo de Proposta de Patrocinio (SEI n°® 2699544) e com base na proposta encaminhada pelo

proponente (SEI n® 2704221), o evento alcanca a nota de 157 pontos, o que indica a possibilidade de investimento maximo do MTur de
até R$ 700.000,00 (setecentos mil reais).
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2.28 Cabe ressaltar que o evento se adequa as atribuicdes estratégicas da SNPTUR, segundo o art. 14, do Decreto n°® 11.416, de 16 de
fevereiro de 2023, que tem por competéncia o desenvolvimento de segmentos turisticos.

2.29 Ademais, oprojeto se insere no ambito do Patrocinio, regido pelas Instru¢do Normativan® 02, de 23 de dezembro de 2019e
pela Instrugdo Normativa n° 04, de 12 de julho de 2021.

2.30 Quanto a congruéncia do evento em relagdo aos objetivos estratégicos do Ministério do Turismo, o escopo e formato apresentados
estao alinhados com a Politica Nacional do Turismo do Ministério do Turismo em varios aspectos, tanto pelo publico, quanto pela tematica
do evento.

2.31 Desta forma, como cabe ao Ministério do Turismo criar plataformas de apoio a comercializacéo, estruturacéo e melhoria de produtos
e servigos turisticos que se considera interessante a participacdo no referido evento.

2.32 A Cota Master dentre as apresentadas, foi considerada a mais vantajosa para o MTur, tendo a precificagdo levado em consideragéo

a disponibilidade orcamentaria, alinhamento com os objetivos estratégicos do Ministério do Turismo e com o Plano Nacional do Turismo,
além das possibilidades de ativagdo e relacionamento e o potencial de fortalecimento de imagem do Ministério e do Governo Federal.

2.33 De acordo com a proposta enviada (SEI n® 2704221), a cota de Patrocinio Master possui as contrapartidas discriminadas a seguir:

COTA MASTER
Valor da Cota: R$ 374.500,00

(trezentos e setenta e quatro mil e quinhentos reais)

CONTRAPARTIDAS DE IMAGEM/NEGOCIAL

VEICULACAO DA MARCA DO MTUR E GOVERNO DO BRASIL:
® Midia eletronica:
® | ogomarca do MTur e do Governo do Brasil em 01 banner pagina principal (med. 1320X320 pixels), enviado pelo patrocinador;
® Inser¢éo da logo como patrocinador com link para o site;

Periodo: A partir da aprovacéo.

® E-mail marketing (contetdo enviado pelo patrocinador):
® Envio semanal;

Periodo: A partir da aprovacao.

PECAS GRAFICAS/IFOLHETERIA/SERIGRAFIA, CONTENDO A LOGOMARCA DO MTUR E GOVERNO DO BRASIL:
® Mapa de apoio digital — 01 inser¢édo da logomarca na capa superior;
® Wind banner — 16 unid.;
® Adesivos carros de competicdo, med. 40 x 35 cm — 200 unid.;

® Adesivo para-brisa competicdo, med. 110 x 12 cm — 150 unid.;
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Jalecos pilotos de motos e quadriciclos — 170 unid.;

Adesivos number plate motos e quadriciclos, med. 23 x 13,5 cm — 800 unid.;
Adesivo number plate UTV, med. 55 x 32 cm — 20 unid.;

Adesivo nimero carro de apoio, med. 23 x 13,5 cm — 150 unid.;

Adesivos carros da organizacao (porta dianteira), med. 40 x 35 cm — 60 unid.;
Adesivo para-brisa da organizacdo, med. 110 x 12 cm — 30 unid.;

Placas de pista (lona), med. 4 x 1 m — 16 unid.;

Arco de largada/chegada (insercéo da logomarca na parte superior da coluna) — 02 unid.;
Painel de largada / fundo do pédio — 01 unid.;

Painel sala de briefing (fisico e/ou por imagem) — 01 unid.;

Pedestal do pédio — 01 unid.;

Camiseta oficial (inser¢cdo da logomarca frente e costas) — 1.000 unid.;

Troféu — 250 unid.;

Medalha (insercdo da logomarca na fita) — 600 unid.

TENDAS EM AREA DE ATE 120M?

Equipadas com piso em carpete, testeira, 02 climatizadores, plantas decorativas, pufes e colunas revestidas em malha;

Area para descanso, com uso de Wi-Fi gratuito e totem para carregamento de celulares, com TV de 65 polegadas e exibicdo de
videos promocionais enviados pelo MTur.

Local: cidade-sede ARACATI-CE.

ESPAGO INSTAGRAMAVEL:

Espaco para fotos, med. 12 m2, com painel tematico contendo imagens de destinos turisticos, com a logomarca do MTur e do
Governo do Brasil, montado em todas as cidades de pernoite;

Nesse espaco, serdo utilizados 6culos de RV (Realidade Virtual), proporcionando uma experiéncia memoravel.

RELEASES:

Publicagéo de 1 release com a fala do representante do MTur no site do evento www.cerapio.com.br e enviado para imprensa;

Publicacé@o de 10 releases com a mencgao institucional ao patrocinio do MTur e Governo do Brasil no site oficial do evento www.
cerapio.com.br e enviados a imprensa;

Periodo de publicagdo: a partir da autorizagdo do Ministério até o més de fevereiro de 2026.

OUTDOOR, COM APLICAGAO DE LOGOMARCA DO MTUR E GOVERNO DO BRASIL:

25 placas - Acessos as cidades de Aracati, Fortaleza, Canindé, Sobral, Piracuruca, Piripiri e Teresina

Periodo: de 16 a 30 de janeiro de 2026.

DIREITO
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® Citacado do patrocinio do MTur e Governo do Brasil no sistema de som das cidades de largada e chegada;
® Citagao do patrocinio na solenidade de premiagéo;

® Presenga de representante do MTur na entrega da premiacao;

® 05 inscrigBes de cortesia;

® O MTur podera oferecer as inscricbes para quem desejar competir em qualquer uma das modalidades disponiveis ou na
modalidade passeio, para realizacdo dos 04 dias ou de apenas 01 dia.

MiDIA:

® Assinatura em 10 chamadas na emissora afiliada a Rede Globo de Fortaleza e/ou Teresina, contendo a logomarca do MTur e do
Governo do Brasil;

® 10 insercgoes;

Periodo: 05 dias antes do evento.

RADIO, COM MENGOES AO MTUR E GOVERNO DO BRASIL:

Total de 1.250 insercdes;
Periodo: de 05 a 27 de janeiro de 2026.

® Aracati/CE
Horario rotativo
250 chamadas spot de 30" — FM Radio Sinal (500 mil ouvintes)

® Canindé/CE
Horério rotativo
250 chamadas spot de 30" — FM Aquarela (69 mil ouvintes) e FM Agora (519 mil ouvintes)

® Sobral/CE
Horério rotativo
250 chamadas spot de 30" — FM Coqueiros (575 mil ouvintes)

® Piracuruca/PI
Horério rotativo
250 chamadas spot de 30" — FM 7 Cidades (429 mil ouvintes)

® Teresina/PlI
Horaério rotativo
250 chamadas spot de 30" — Teresina FM (939 mil ouvintes)

TV CERAPIO - CANAL YOUTUBE:

® Resumos diarios de 10 minutos, com inser¢do de video e vinheta de encerramento, contendo a logomarca do MTur e do Governo
do Brasil;

® 05 programas apresentados

® (03 inser¢bes de videos
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® veiculagé@o de 02 VTs de 30"
® vinheta de encerramento;

Periodo: durante os dias do evento.

YOUTUBE:
https://www.youtube.com/@rallycerapio.piocera

® Exibicdo de videos enviados pelo patrocinador no canal oficial do evento no YouTube e midias sociais, com duragdo de até 3
minutos;

® 05 insergoes;

Periodo: a partir da aprovacéo.

POSTS NAS MIDIAS SOCIAIS:
® Postagens com impulsionamento e assinatura no Instagram e Facebook;

® Marcacgdo do perfil @gov e uso da hashtag #GovernodoBrasil nas publicagfes, bem como o slogan “Onde tem patrocinio, tem
Governo do Brasil” ao final das legendas;

® 12 inser¢Bes, sendo: 06 no Instagram e 06 no Facebook;
Periodo: a partir da aprovacéo.
https://www.instagram.com/cerapio.piocera/

https://www.facebook.com/rallycerapiorallypiocera/?locale=pt_BR

LOGOMARCA MTUR E GOVERNO DO BRASIL NOS DESTAQUES DO INSTAGRAM COMO PATROCINADOR MASTER:
® 0linsergéo;

Periodo: a partir da aprovacgédo até o término do evento.

CONTRAPARTIDAS AMBIENTAIS/SOCIAISIECONOMICAS

AMBIENTAIS:

® Projeto Carbono, realizado em parceria com a ONG +VIDA, desenvolvido da seguinte forma:
— 12 fase: coleta de todos os dados, desde o levantamento da competigdo até o retorno final dos participantes.
— 22 fase: com base nos numeros da edi¢do anterior, estima-se o plantio de 1.000 mudas de arvores. O cronograma de execugao
encontra-se em elaboracdo e dependera dos dados consolidados apds a conclusédo da 12 fase.

® Eliminagdo do resultado diario em formato impresso, que passara a ser enviado diretamente por e-mail e/ou WhatsApp.

7 de 29



® Eliminagdo de aproximadamente 90% das planilhas em papel utilizadas pelos competidores, que passardo a receber as
informacdes por meio de sistema digital acessado pelo préprio celular.

® Solicitagdo aos municipios parceiros para inser¢éo, nas arenas do evento, de entidades que atuam com reciclagem.
® Uso de tapetes pelas equipes de apoio dos competidores, a fim de evitar a contamina¢cdo ambiental nas arenas de chegada.

® Reuso de materiais cenograficos em edi¢des futuras; caso ndo sejam reutilizados, serdo doados a pessoas ou entidades que
atuam com materiais reciclaveis.

SOCIAIS:

® TRILHA SEM FOME: previséo de arrecadacao de 400 cestas basicas de 20 kg (total estimado de 8 toneladas), doadas por todos
0s competidores inscritos no momento do credenciamento para retirada dos kits do evento. As cestas serdo destinadas a
instituicdes filantropicas e/ou de servigos localizadas no roteiro do evento. As entidades beneficiadas serdo definidas pela direcao
do evento e divulgadas até o dia 25 de janeiro, na abertura oficial.

® DE OLHO NA TRILHA: previsdo de atendimento de aproximadamente 100 pessoas com consultas oftalmolégicas e doagdo de
6culos de grau novos para publico infantil, jovem, adulto e idoso. A acdo sera realizada no dia 30 de janeiro de 2026, em
localidade do estado do Piaui a ser definida e divulgada na semana que antecede o evento.

ECONOMICAS:

® Movimentacao econdmica direta: aproximadamente R$ 8,9 milh6es em gastos com hospedagem, alimentagcdo, combustiveis,
transporte, comércio e servi¢os nas cidades do roteiro.

® Aquecimento do trade turistico: fortalecimento de hotéis, pousadas, restaurantes, bares, oficinas, postos, artesanato, empresas de
eventos e servicos locais.

® Geracdo de empregos e renda: criagcdo estimada de 96 a 144 empregos temporarios, especialmente em municipios de pequeno e
médio porte.

® Impactos indiretos e induzidos: efeito multiplicador do turismo, elevando o impacto econdmico total para mais de R$ 24 milhdes na
regido.

® Incremento da arrecadagdo publica: aumento de ISS, ICMS e taxas municipais durante o periodo do evento.

® Retorno econdmico futuro: fortalecimento da imagem dos destinos, estimulo ao retorno de visitantes e atragdo de novos
investimentos turisticos.

ACESSIBILIDADE:
® Arena de largada em Aracati e Teresina na rampa de largada/chegada: Intérprete de libras e audiodescrigdo.
® Credenciamento/area de informag6es: Atendimento em libras.
® Rampa de acesso as tendas dos patrocinadores e aos banheiros quimicos.

® O evento é aberto ao publico e sera realizado em espagos como pragas municipais, pontos turisticos e/ou arenas de eventos, com
acesso livre e adequado para cadeirantes.
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COMUNICAGAO ANTIRRACISTA:

® No regulamento da prova — regulamento complementar:
Normas claras sobre condutas antirracistas.
Definicdo do que caracteriza racismo.
Previsdo de penalidades (adverténcia, exclusédo e comunicado oficial).
InformagGes sobre os canais de denudncia e os procedimentos adotados.

® Divulgacao de publica¢des nas midias sociais oficiais do Rally:
Instagram @cerapio.piocera
Facebook Rally Cerapi6 Rally Piocera
YouTube Rally Cerapié Piocera
com mensagens institucionais, tais como:
“Aqui o racismo nao tem vez” e “Esporte € diversidade”.
® Promocao da representatividade na equipe e na midia.
® Elaboracao e divulgagdo de manual rdpido com orienta¢des antirracistas nos canais oficiais do evento (em elaboragéo).
® Inclusédo de tdpicos sobre respeito as comunidades visitadas.
® Producdo de cartazes e publica¢cdes em formato digital com contetido informativo (em elaboracgéo).
Obs.: O contetido das mensagens encontra-se em fase de elaboragéo.

As publicacgdes serdo realizadas 05 dias antes do evento.

3. Area requisitante

Area Requisitante Responsavel
Secretaria Nacional de Politicas de Turismo (SNPTur) CRISTIANE LEAL SAMPAIO

4. Descricao dos Requisitos da Contratacao

4.1 A modalidade de apoio Patrocinio encontra sustentagdo técnica naInstrugdo Normativan® 02, de 23 de dezembro de 2019, na
vigente Instrugdo Normativa MTur n°® 4/GM, de 12 de julho de 2021 do Ministério do Turismo, bem como em outros normativos que déo
suporte as contratacdes do Governo Federal.

4.2 Em atendimento a legislagdo proposta, sera submetida para analise e verificagdo de conformidade pela Secretaria de Comunicacéo
Social do Governo Federal (SECOM), via Sistema de Controle de Ag¢des de Comunicacdo (SISAC), e foi submetida para prévia
manifestagdo do Comité de Patrocinios, conforme disposto no art. 33 da Instru¢gdo Normativa n® 02, de 23 de dezembro de 2019.

4.3 Dentre as possibilidades de apoio via patrocinio, estdo dispostas duas formas de selecdo de projetos. A primeira modalidade é a
Escolha Direta do Ministro e a segunda por meio de Selecéo Publica.

4.4 Tendo em vista a inexisténcia de edital aberto de selecdo publica destinado aos projetos/eventos de patrocinio no ambito do Ministério
do Turismo, o presente evento, que fora indicado podera ser apoiado via Escolha Direta, como disposto na Instru¢cdo Normativa n® 02, de
23 de dezembro de 2019 e na Instrugdo Normativa MTur n® 4/GM, de 12 de julho de 2021.

4.5 Esta modalidade de selecdo ndo exclui o trabalho de andlise técnica da Coordenagdo-Geral de Fomento a Eventos Turisticos, que
verificou o atendimento aos critérios contidos na legislacdo vigente, segundo a Planilha Avaliacdo de Proposta de Patrocinio (SEI
n°® 2699544).

4.6 As atividades seréo realizadas periodo de 25 a 30 de janeiro de 2026 nas cidades de Aracati/CE, Canindé/CE, Sobral/CE, Piracuruca
[PI, Piripiri/Pl e Teresina/PI.

4.7 A vigéncia do contrato sera de 60 (sessenta) dias, a contar da sua assinatura, incluido o prazo final para apresentacdo do relatorio
final de execucao.
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5. Levantamento de Mercado

5.1. A bibliografia acerca do segmento turistico traz uma série de distintas definicbes do que seriam eventos, porém o conceito oficial
abordado pela Associacdo Brasileira de Normas Técnicas na NBR 16004:2016 o define como "atividade planejada para determinado
periodo e local, reunindo pessoas com objetivos comuns".

5.2. De forma mais constrita, tem-se o conceito de Meireles (1999, p. 71) apud NEVES e PAIVA (2008, p. 5), qual seja:

"um instrumento institucional e promocional, utilizado na comunicacao dirigida, com a finalidade de criar conceito e
estabelecer imagem de organizag¢des, produtos, servigos, ideias e pessoas, por meio de um acontecimento
previamente planejado, ocorrer em um Unico espaco de tempo com a aproximagao entre 0s participantes, quer seja
fisica, quer seja por meio de recursos de tecnologia."

5.3. E fato que independentemente do quéo planejadas sejam as acdes, as atividades vinculadas a sua realizagéo exigem, grande parte
das vezes, de alteracdes, adaptagdes e corre¢bes, sendo fundamental a capacidade do organizador na tomada de decises.

5.4. Como fomento a comercializagdo, a participagado institucional pode ser aliada a a¢cdes mercadoldgicas, objetivando a divulgacéo e
promocao de destinos turisticos nacionais, preferencialmente de forma a proporcionar a experimentacdo dos produtos e/ou servigos
correlacionados aos atrativos turisticos nacionais existentes. Nesse sentido, é essencial que o publico tenha o0 maximo de contato
sensorial/vivencial possivel com o contetdo apresentado, de modo a potencializar a experiéncia e a satisfacdo, além de despertar o
desejo de viajar pelo Brasil e/ou incentivar a venda de produtos brasileiros.

5.5. Para que um evento ocorra e/ou para que as aclBes acima mencionadas sejam operacionalizadas, faz-se necessario um
planejamento prévio e a estruturagdo na operacionaliza¢do do evento. Nessa fase, deve-se definir as estratégias de atuacéo, por meio da
elaboragdo de metas e os métodos de alcanga-las. Pode-se adotar os mais variados tipos de estratégias:

| - Estratégias comerciais: aplicadas em feiras comerciais, consiste em estratégias para trazer o cliente para o
estande para que negdcios sejam fechados durante ao evento;

Il - Estratégias institucionais: apresentar a marca, reforca-la e fazer com que se consolide no segmento que a
empresa atua;

Il - Estratégia de marketing: promocao do produto ou servico;

IV - Estratégia de relacionamento: criar um ambiente que possibilite a interacdo com muitos cliente e clientes
potenciais, em um curto espaco de tempo e que resulte em negécios pés-evento.

V - Estratégias combinadas: combinacéo das estratégias acima, porém se atentando para um objetivo especifico.

5.6. Dentre os principais recursos necessarios para estruturacdo de um evento, podemos elencar, dentre outros e, abrangendo aqueles
recursos atrelados aos eventos presenciais:

| - Recursos humanos;

Il - Alimentagéo e bebidas;

11l - Infraestrutura;

IV - Logistica;

V - Paisagismo;

VI - Solugdes tecnolégicas;
VII - Material de divulgacgéo; e
VIl - Comunicacgao Visual

5.7. Embora possuam grande variagcdo entre si, 0s eventos tém como cerne necessidades similares de estruturacéo, principalmente
quando aplicado a realidade dos diferentes érgdos publicos.
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5.8 Para aferir os tipos de solugdes existentes no mercado foi criada tabela que estabelece critérios minimos que este Ministério busca
encontrar ao avaliar as propostas de patrocinio, publicados no anexo da Instrugdo Normativa MTur n°® 4/GM, de 12 de julho de 2021. A
referida tabela identifica e pontua contrapartidas de midia que mais interessam para o Ministério do Turismo no que diz respeito a
projecdo da sua marca e do Governo Federal.

5.9 De acordo com a Planilha de Avaliagdo de Proposta de Patrocinio (SEI n°® 2699544) e com base na proposta encaminhada pelo

proponente (SEI n® 2704221), o evento alcan¢a a nota de 157 pontos, o que indica a possibilidade de investimento méaximo do MTur de
até R$ 700.000,00 (setecentos mil reais).

COTA MASTER
Valor da Cota: R$ 374.500,00

(trezentos e setenta e quatro mil e quinhentos reais)

CONTRAPARTIDAS DE IMAGEM/NEGOCIAL

VEICULACAO DA MARCA DO MTUR E GOVERNO DO BRASIL:
® Midia eletronica:
® | ogomarca do MTur e do Governo do Brasil em 01 banner pagina principal (med. 1320X320 pixels), enviado pelo patrocinador;
® Inser¢do da logo como patrocinador com link para o site;

Periodo: A partir da aprovacéo.

® E-mail marketing (conteudo enviado pelo patrocinador):
® Envio semanal;

Periodo: A partir da aprovacéo.

PECAS GRAFICAS/IFOLHETERIA/SERIGRAFIA, CONTENDO A LOGOMARCA DO MTUR E GOVERNO DO BRASIL:
® Mapa de apoio digital — 01 insercéo da logomarca na capa superior;
® Wind banner — 16 unid.;
® Adesivos carros de competicdo, med. 40 x 35 cm — 200 unid.;
® Adesivo para-brisa competi¢cdo, med. 110 x 12 cm — 150 unid.;
® Jalecos pilotos de motos e quadriciclos — 170 unid.;
® Adesivos number plate motos e quadriciclos, med. 23 x 13,5 cm — 800 unid.;
® Adesivo number plate UTV, med. 55 x 32 cm — 20 unid.;
® Adesivo nimero carro de apoio, med. 23 x 13,5 cm — 150 unid.;
® Adesivos carros da organizacdo (porta dianteira), med. 40 x 35 cm — 60 unid.;

® Adesivo para-brisa da organizacao, med. 110 x 12 cm — 30 unid.;
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Placas de pista (lona), med. 4 x 1 m — 16 unid.;

Arco de largada/chegada (insercéo da logomarca na parte superior da coluna) — 02 unid.;
Painel de largada / fundo do pédio — 01 unid.;

Painel sala de briefing (fisico e/ou por imagem) — 01 unid.;

Pedestal do pddio — 01 unid.;

Camiseta oficial (inser¢éo da logomarca frente e costas) — 1.000 unid.;

Troféu — 250 unid.;

Medalha (insercdo da logomarca na fita) — 600 unid.

TENDAS EM AREA DE ATE 120M?

Equipadas com piso em carpete, testeira, 02 climatizadores, plantas decorativas, pufes e colunas revestidas em malha;

Area para descanso, com uso de Wi-Fi gratuito e totem para carregamento de celulares, com TV de 65 polegadas e exibicdo de
videos promocionais enviados pelo MTur.

Local: cidade sede ARACATI-CE.

ESPACO INSTAGRAMAVEL:

Espago para fotos, med. 12 m2, com painel tematico contendo imagens de destinos turisticos, com a logomarca do MTur e do
Governo do Brasil, montado em todas as cidades de pernoite;

Nesse espaco, serdo utilizados 6culos de RV (Realidade Virtual), proporcionando uma experiéncia memoravel.

RELEASES:

Publicag&o de 1 release com a fala do representante do MTur no site do evento www.cerapio.com.br e enviado para imprensa;

Publicacé@o de 10 releases com a menc¢do do patrocinio do MTur e Governo do Brasil no site oficial do evento www.cerapio.com.
br e enviados a imprensa;

Periodo de publicagdo: a partir da autorizagcdo do Ministério até o més de fevereiro de 2026.

OUTDOOR, COM APLICAGAO DE LOGOMARCA DO MTUR E GOVERNO DO BRASIL:

25 placas - Acessos as cidades de Aracati, Fortaleza, Canindé, Sobral, Piracuruca, Piripiri e Teresina

Periodo: de 16 a 30 de janeiro de 2026.

DIREITO

Citagdo do patrocinio do MTur e Governo do Brasil no sistema de som das cidades de largada e chegada;
Citacao do patrocinio na solenidade de premiacao;

Presenca de representante do MTur na entrega da premiagao;

05 inscri¢gBes de cortesia;

O MTur podera oferecer as inscricdes para quem desejar competir em qualquer uma das modalidades disponiveis ou na
modalidade passeio, para realizacdo dos 04 dias ou de apenas 01 dia.
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MiDIA:

® Assinatura em 10 chamadas na emissora afiliada a Rede Globo de Fortaleza e/ou Teresina, contendo a logomarca do MTur e do

Governo do Brasil;
10 insergbes;

Periodo: 05 dias antes do evento.

RADIO, COM MENGCOES AO MTUR E GOVERNO DO BRASIL:

Total de 1.250 insergdes;
Periodo: de 05 a 27 de janeiro de 2026.

Aracati/CE
Horério rotativo
250 chamadas spot de 30" — FM Radio Sinal (500 mil ouvintes)

Canindé/CE
Horario rotativo
250 chamadas spot de 30" — FM Aquarela (69 mil ouvintes) e FM Agora (519 mil ouvintes)

Sobral/CE
Horario rotativo
250 chamadas spot de 30" — FM Coqueiros (575 mil ouvintes)

Piracuruca/PI
Horario rotativo
250 chamadas spot de 30" — FM 7 Cidades (429 mil ouvintes)

Teresina/PI
Horario rotativo
250 chamadas spot de 30" — Teresina FM (939 mil ouvintes)

TV CERAPIO - CANAL YOUTUBE:

Resumos diarios de 10 minutos, com insercéo de video e vinheta de encerramento, contendo a logomarca do MTur e do Governo

do Brasil;

05 programas apresentados
03 inser¢des de videos
veiculagdo de 02 VTs de 30"
vinheta de encerramento;

Periodo: durante os dias do evento.

YOUTUBE:

13 de 29



https://www.youtube.com/@rallycerapio.piocera

® Exibicdo de videos enviados pelo patrocinador no canal oficial do evento no YouTube e midias sociais, com duragdo de até 3
minutos;

® 05 insercgoes;

Periodo: a partir da aprovacéo.

POSTS NAS MIDIAS SOCIAIS:
® Postagens com impulsionamento e assinatura no Instagram e Facebook;

® Marcacao do perfil @gov e uso da hashtag #GovernodoBrasil nas publicagfes, bem como o slogan “Onde tem patrocinio, tem
Governo do Brasil” ao final das legendas;

® 12 inser¢Bes, sendo: 06 no Instagram e 06 no Facebook;
Periodo: a partir da aprovacéo.
https://www.instagram.com/cerapio.piocera/

https://www.facebook.com/rallycerapiorallypiocera/?locale=pt_BR

LOGOMARCA MTUR E GOVERNO DO BRASIL NOS DESTAQUES DO INSTAGRAM COMO PATROCINADOR MASTER:
® 0linsercgéo;

Periodo: a partir da aprovagéo até o término do evento.

COTA PATROCINIO
Valor da Cota: R$ 278.628,00

(duzentos e setenta e oito mil, seiscentos e vinte e oito reais)

CONTRAPARTIDAS DE IMAGEM/NEGOCIAL

MIiDIA E COMUNICAGAO
1. Outdoor: 25 placas - Acessos as cidades de Aracati, Fortaleza, Canindé, Sobral, Piracuruca, Piripiri e Teresina
2. Radio:
250 chamadas spot de 30” em cada praga (Aracati, Canindé, Sobral, Piracuruca e Teresina)
Total: 1.250 inser¢bes

3. Redes sociais:
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6 posts no Instagram
6 posts no Facebook

Total: 12 publicacbes

. YouTube / TV Cerapio:

5 programas com:
3 insercdes de video por programa
2 VTs de 30"

1 vinheta de encerramento

. Site oficial:

1 banner na péagina principal (1320 x 320 px)

. E-mail marketing:

1 disparo semanal, do periodo de aprovacéo até o término do evento

. Exibicao de videos institucionais:

Até 3 minutos

5 exibi¢bes

PECAS GRAFICAS, IDENTIFICAGAO E CENOGRAFIA

8.

9.

10.

11.

12.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

24,

Wind banners: 16 unidades

Adesivos carros de competi¢do (40x35 cm): 200 unidades

Adesivos para-brisa competicéo (110x12 cm): 150 unidades

Jalecos pilotos (motos e quadriciclos): 170 unidades

Adesivos number plate motos e quadriciclos (23x13,5 cm): 800 unidades
Adesivos number plate UTV (55x32 cm): 20 unidades

Adesivos namero carro de apoio (23x13,5 cm): 150 unidades

Adesivos carros da organizacao — porta dianteira (40x35 cm): 60 unidades
Adesivos para-brisa organizagao (110x12 cm): 30 unidades

Placas de pista em lona (4x1 m): 16 unidades

Arco de largada/chegada: 2 unidades

Painel de largada / fundo de pdédio: 1 unidade

Painel sala de briefing: 1 unidade

Pedestal de pddio: 1 unidade

Camisetas oficiais: 1.000 unidades

Troféus: 250 unidades

Medalhas: 600 unidades

Tenda institucional climatizada (120 m?):
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25.

26.

27.

28.

29.

1 estrutura completa em Aracati-CE
Espaco Instagramavel:

1 espaco por cidade de pernoite

Citacao institucional em sistema de som:
Largadas e chegadas — todas as cidades

Citagdo na cerimdnia de premiagédo: 1

Release institucional com fala do patrocinador:

1 publicacéo no site + envio a imprensa
Presenca de representante institucional:

Cerimonia de premiacgao

COTA CO PATROCINIO

Valor da Cota: R$ 212.341,50

(duzentos e doze mil, trezentos e quarenta e um reais e cinquenta centavos)

CONTRAPARTIDAS DE IMAGEM/NEGOCIAL

Outdoor: 25 placas - Acessos as cidades de Aracati, Fortaleza, Canindé, Sobral, Piracuruca, Piripiri e Teresina

Rédio:

. Total: 1.250 insercdes

Redes sociais:

4 publicagbes (Instagram/Facebook)

Site oficial:

Insercdo da logomarca como copatrocinador
YouTube / videos oficiais:

3 exibi¢des de videos institucionais

Adesivos carros de competi¢do: 150 unidades

. 250 chamadas spot de 30” em cada praca (Aracati, Canindé, Sobral, Piracuruca e Teresina)

Adesivos number plate (motos/quad/UTV): 400 unidades

Painel de pddio: 1 insergéo institucional (posigdo secundaria)

Camisetas oficiais: inser¢do da marca (1.000 unidades)

Citacdo no sistema de som: largadas e chegadas

Release institucional: 1 publicacédo
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COTA APOIO
Valor da Cota: R$ 103.268,00

(cento e trés mil duzentos e sessenta e oito reais)

CONTRAPARTIDAS DE IMAGEM/NEGOCIAL

® Ré&dio:
® 250 chamadas spot de 30” em cada praca (Aracati, Canindé, Sobral, Piracuruca e Teresina)
® Total: 1.250 insercdes
® Redes sociais:
2 publicagdes institucionais
® Site oficial:
Insercdo da logomarca como apoio
® Adesivos carros de apoio ou competi¢cdo: 100 unidades
® Camisetas oficiais: insercao da marca (1.000 unidades — posig&o apoio)
® Painel institucional secundario: 1 inser¢éo
® (Citacdo no sistema de som: arenas principais

® Mencéo em release oficial: 1

CONTRAPARTIDAS AMBIENTAIS/SOCIAISIECONOMICAS

AMBIENTAIS:

® Projeto Carbono, realizado em parceria com a ONG +VIDA, desenvolvido da seguinte forma:
— 12 fase: coleta de todos os dados, desde o levantamento da competigdo até o retorno final dos participantes.
— 22 fase: com base nos nimeros da edi¢do anterior, estima-se o plantio de 1.000 mudas de arvores. O cronograma de execugao
encontra-se em elaboracéo e dependera dos dados consolidados ap6s a conclusado da 12 fase.

® Eliminagdo do resultado diario em formato impresso, que passara a ser enviado diretamente por e-mail e/ou WhatsApp.

® Eliminagdo de aproximadamente 90% das planilhas em papel utilizadas pelos competidores, que passardo a receber as
informacdes por meio de sistema digital acessado pelo préprio celular.

® Solicitagdo aos municipios parceiros para inser¢do, nas arenas do evento, de entidades que atuam com reciclagem.
® Uso de tapetes pelas equipes de apoio dos competidores, a fim de evitar a contamina¢do ambiental nas arenas de chegada.

® Reuso de materiais cenogréaficos em edi¢des futuras; caso nao sejam reutilizados, serdo doados a pessoas ou entidades que
atuam com materiais reciclaveis.
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SOCIAIS:

® TRILHA SEM FOME: previsdo de arrecadacao de 400 cestas basicas de 20 kg (total estimado de 8 toneladas), doadas por todos
0s competidores inscritos no momento do credenciamento para retirada dos kits do evento. As cestas serdo destinadas a
instituigbes filantropicas e/ou de servicos localizadas no roteiro do evento. As entidades beneficiadas serdo definidas pela direcao
do evento e divulgadas até o dia 25 de janeiro, na abertura oficial.

® DE OLHO NA TRILHA: previsdo de atendimento de aproximadamente 100 pessoas com consultas oftalmoldgicas e doagdo de
Oculos de grau novos para publico infantil, jovem, adulto e idoso. A acdo sera realizada no dia 30 de janeiro de 2026, em
localidade do estado do Piaui a ser definida e divulgada na semana que antecede o evento.

ECONOMICAS:

® Movimentagdo econdmica direta: aproximadamente R$ 8,9 milhdes em gastos com hospedagem, alimentacdo, combustiveis,
transporte, comércio e servi¢os nas cidades do roteiro.

® Aquecimento do trade turistico: fortalecimento de hotéis, pousadas, restaurantes, bares, oficinas, postos, artesanato, empresas de
eventos e servicos locais.

® Geracdo de empregos e renda: criagcdo estimada de 96 a 144 empregos temporarios, especialmente em municipios de pequeno e
médio porte.

® |mpactos indiretos e induzidos: efeito multiplicador do turismo, elevando o impacto econémico total para mais de R$ 24 milhdes na
regido.

® Incremento da arrecadagédo publica: aumento de ISS, ICMS e taxas municipais durante o periodo do evento.

® Retorno econdmico futuro: fortalecimento da imagem dos destinos, estimulo ao retorno de visitantes e atracdo de novos
investimentos turisticos.

ACESSIBILIDADE:
® Arena de largada em Aracati e Teresina na rampa de largada/chegada: Intérprete de libras e audiodescri¢ao.
® Credenciamento/area de informag6es: Atendimento em libras.
® Rampa de acesso as tendas dos patrocinadores e aos banheiros quimicos.

® O evento é aberto ao publico e sera realizado em espagos como pracas municipais, pontos turisticos e/ou arenas de eventos, com
acesso livre e adequado para cadeirantes.

COMUNICAGAO ANTIRRACISTA:

® No regulamento da prova — regulamento complementar:
Normas claras sobre condutas antirracistas.
Definicao do que caracteriza racismo.
Previsdo de penalidades (adverténcia, exclusdo e comunicado oficial).
Informagdes sobre os canais de dendncia e os procedimentos adotados.

® Divulgacado de publicagdes nas midias sociais oficiais do Rally:
Instagram @cerapio.piocera
Facebook Rally Cerapi6 Rally Piocera

YouTube Rally Cerapié Piocera
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com mensagens institucionais, tais como:
“Aqui o racismo nao tem vez” e “Esporte é diversidade”.
® Promocao da representatividade na equipe e na midia.
® Elaboracao e divulgagdo de manual rapido com orientagdes antirracistas nos canais oficiais do evento (em elaboragéo).
® |ncluséo de tépicos sobre respeito as comunidades visitadas.
® Producao de cartazes e publicacdes em formato digital com conteddo informativo (em elaboracéo).
Obs.: O contetido das mensagens encontra-se em fase de elaboragéo.

As publicacdes seréo realizadas 05 dias antes do evento.

5.10 A COTA DE PATROCINIO MASTER no valor de R$ 374.500,00 (trezentos e setenta e quatro mil e quinhentos reais) foi considerada
a mais vantajosa para 0 Ministério do Turismo entre as op¢des apresentadas. A definicdo do valor levou em conta a disponibilidade
orgamentéria, o alinhamento com os objetivos estratégicos do Ministério e com o Plano Nacional do Turismo, bem como as possibilidades
de ativacao, relacionamento institucional e o potencial de fortalecimento da imagem do Ministério e do Governo Federal.

6. Descricao da solucao como um todo

6.1. Em consonancia com a proposta de participagdo apresentada (SEI n® 2704221), o Ministério do Turismo patrocinara o evento por
meio da COTA DE PATROCINIO MASTER no valor de R$ 374.500,00 (trezentos e setenta e quatro mil e quinhentos reais) que tem por
contrapartida os seguintes itens:

COTA MASTER
Valor da Cota: R$ 374.500,00

(trezentos e setenta e quatro mil e quinhentos reais)

CONTRAPARTIDAS DE IMAGEM/NEGOCIAL

VEICULAQAO DA MARCA DO MTUR E GOVERNO DO BRASIL:
® Midia eletronica:
® Logomarca do MTur e do Governo do Brasil em 01 banner pagina principal (med. 1320X320 pixels), enviado pelo patrocinador;
® |nser¢do da logo como patrocinador com link para o site;

Periodo: A partir da aprovacéo.
® E-mail marketing (contetido enviado pelo patrocinador):

® Envio semanal;

Periodo: A partir da aprovacéo.
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PECAS GRAFICASIFOLHETERIA/SERIGRAFIA, CONTENDO A LOGOMARCA DO MTUR E GOVERNO DO BRASIL:

Mapa de apoio digital — 01 inser¢&o da logomarca na capa superior;

Wind banner — 16 unid.;

Adesivos carros de competi¢do, med. 40 x 35 cm — 200 unid.;

Adesivo para-brisa competi¢cdo, med. 110 x 12 cm — 150 unid.;

Jalecos pilotos de motos e quadriciclos — 170 unid.;

Adesivos number plate motos e quadriciclos, med. 23 x 13,5 cm — 800 unid.;
Adesivo number plate UTV, med. 55 x 32 cm — 20 unid.;

Adesivo nimero carro de apoio, med. 23 x 13,5 cm — 150 unid.;

Adesivos carros da organizacao (porta dianteira), med. 40 x 35 cm — 60 unid.;
Adesivo para-brisa da organizac¢éo, med. 110 x 12 cm — 30 unid.;

Placas de pista (lona), med. 4 x 1 m — 16 unid.;

Arco de largada/chegada (inser¢do da logomarca na parte superior da coluna) — 02 unid.;
Painel de largada / fundo do pédio — 01 unid.;

Painel sala de briefing (fisico e/ou por imagem) — 01 unid.;

Pedestal do pddio — 01 unid.;

Camiseta oficial (insercdo da logomarca frente e costas) — 1.000 unid.;

Troféu — 250 unid.;

Medalha (inser¢éo da logomarca na fita) — 600 unid.

TENDAS EM AREA DE ATE 120M?

Equipadas com piso em carpete, testeira, 02 climatizadores, plantas decorativas, pufes e colunas revestidas em malha;

Area para descanso, com uso de Wi-Fi gratuito e totem para carregamento de celulares, com TV de 65 polegadas e exibicdo de
videos promocionais enviados pelo MTur.

Local: cidade-sede ARACATI-CE.

ESPACO INSTAGRAMAVEL:

Espaco para fotos, med. 12 m2, com painel tematico contendo imagens de destinos turisticos, com a logomarca do MTur e do
Governo do Brasil, montado em todas as cidades de pernoite;

Nesse espago, serdo utilizados éculos de RV (Realidade Virtual), proporcionando uma experiéncia memoravel.

RELEASES:

Publicacéo de 1 release com a fala do representante do MTur no site do evento www.cerapio.com.br e enviado para imprensa;

Publicacéo de 10 releases com a mengéo institucional ao patrocinio do MTur e Governo do Brasil no site oficial do evento www.
cerapio.com.br e enviados a imprensa;

Periodo de publicagéo: a partir da autorizagédo do Ministério até o més de fevereiro de 2026.
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OUTDOOR, COM APLICA(;AO DE LOGOMARCA DO MTUR E GOVERNO DO BRASIL:
® 25 placas - Acessos as cidades de Aracati, Fortaleza, Canindé, Sobral, Piracuruca, Piripiri e Teresina

Periodo: de 16 a 30 de janeiro de 2026.

DIREITO
® Citagao do patrocinio do MTur e Governo do Brasil no sistema de som das cidades de largada e chegada;
® (Citacao do patrocinio na solenidade de premiacao;
® Presenca de representante do MTur na entrega da premiacao;
® 05 inscrigBes de cortesia;

® O MTur podera oferecer as inscricbes para quem desejar competir em qualquer uma das modalidades disponiveis ou na
modalidade passeio, para realiza¢do dos 04 dias ou de apenas 01 dia.

MIDIA:

® Assinatura em 10 chamadas na emissora afiliada a Rede Globo de Fortaleza e/ou Teresina, contendo a logomarca do MTur e do
Governo do Brasil;

® 10 insercgoes;

Periodo: 05 dias antes do evento.

RADIO, COM MENCOES AO MTUR E GOVERNO DO BRASIL:

Total de 1.250 insercdes;
Periodo: de 05 a 27 de janeiro de 2026.

® Aracati/CE
Horario rotativo
250 chamadas spot de 30" — FM R&dio Sinal (500 mil ouvintes)

® Canindé/CE
Horério rotativo
250 chamadas spot de 30" — FM Aquarela (69 mil ouvintes) e FM Agora (519 mil ouvintes)

® Sobral/CE
Horéario rotativo
250 chamadas spot de 30" — FM Coqueiros (575 mil ouvintes)

® Piracuruca/PI
Horario rotativo
250 chamadas spot de 30" — FM 7 Cidades (429 mil ouvintes)

® Teresina/PI
Horario rotativo
250 chamadas spot de 30" — Teresina FM (939 mil ouvintes)
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TV CERAPIO - CANAL YOUTUBE:

® Resumos diarios de 10 minutos, com inser¢do de video e vinheta de encerramento, contendo a logomarca do MTur e do Governo
do Brasil;

® 05 programas apresentados
® (03 inser¢bes de videos

® veiculacdo de 02 VTs de 30"
® vinheta de encerramento;

Periodo: durante os dias do evento.

YOUTUBE:
https://www.youtube.com/@rallycerapio.piocera

® Exibicdo de videos enviados pelo patrocinador no canal oficial do evento no YouTube e midias sociais, com duragdo de até 3
minutos;

® (05 insercgoes;

Periodo: a partir da aprovacéo.

POSTS NAS MiDIAS SOCIAIS:
® Postagens com impulsionamento e assinatura no Instagram e Facebook;

® Marcacdo do perfil @gov e uso da hashtag #GovernodoBrasil nas publica¢cdes, bem como o slogan “Onde tem patrocinio, tem
Governo do Brasil” ao final das legendas;

® 12 inser¢Bes, sendo: 06 no Instagram e 06 no Facebook;
Periodo: a partir da aprovacéo.
https://www.instagram.com/cerapio.piocera/

https://www.facebook.com/rallycerapiorallypiocera/?locale=pt_BR

LOGOMARCA MTUR E GOVERNO DO BRASIL NOS DESTAQUES DO INSTAGRAM COMO PATROCINADOR MASTER:
® (0linsergéo;

Periodo: a partir da aprovagédo até o término do evento.

CONTRAPARTIDAS AMBIENTAIS/SOCIAISIECONOMICAS
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AMBIENTAIS:

® Projeto Carbono, realizado em parceria com a ONG +VIDA, desenvolvido da seguinte forma:
— 12 fase: coleta de todos os dados, desde o levantamento da competicdo até o retorno final dos participantes.
— 22 fase: com base nos numeros da edi¢do anterior, estima-se o plantio de 1.000 mudas de arvores. O cronograma de execugao
encontra-se em elaboracdo e dependera dos dados consolidados apés a concluséo da 12 fase.

® Eliminagdo do resultado diario em formato impresso, que passara a ser enviado diretamente por e-mail e/ou WhatsApp.

® FEliminagdo de aproximadamente 90% das planilhas em papel utilizadas pelos competidores, que passardo a receber as
informacdes por meio de sistema digital acessado pelo préprio celular.

® Solicitagdo aos municipios parceiros para insercdo, nas arenas do evento, de entidades que atuam com reciclagem.
® Uso de tapetes pelas equipes de apoio dos competidores, a fim de evitar a contaminacdo ambiental nas arenas de chegada.

® Reuso de materiais cenogréaficos em edi¢des futuras; caso nao sejam reutilizados, serdo doados a pessoas ou entidades que
atuam com materiais reciclaveis.

SOCIAIS:

® TRILHA SEM FOME: previsdo de arrecadacao de 400 cestas basicas de 20 kg (total estimado de 8 toneladas), doadas por todos
0s competidores inscritos no momento do credenciamento para retirada dos kits do evento. As cestas serdo destinadas a
instituigbes filantropicas e/ou de servicos localizadas no roteiro do evento. As entidades beneficiadas serdo definidas pela direcao
do evento e divulgadas até o dia 25 de janeiro, na abertura oficial.

® DE OLHO NA TRILHA: previsdo de atendimento de aproximadamente 100 pessoas com consultas oftalmolégicas e doagéo de
Oculos de grau novos para publico infantil, jovem, adulto e idoso. A acdo sera realizada no dia 30 de janeiro de 2026, em
localidade do estado do Piaui a ser definida e divulgada na semana que antecede o evento.

ECONOMICAS:

® Movimentagdo econdmica direta: aproximadamente R$ 8,9 milhdes em gastos com hospedagem, alimentagcdo, combustiveis,
transporte, comércio e servi¢os nas cidades do roteiro.

® Aquecimento do trade turistico: fortalecimento de hotéis, pousadas, restaurantes, bares, oficinas, postos, artesanato, empresas de
eventos e servicos locais.

® Geracdo de empregos e renda: criagcdo estimada de 96 a 144 empregos temporarios, especialmente em municipios de pequeno e
médio porte.

® |mpactos indiretos e induzidos: efeito multiplicador do turismo, elevando o impacto econémico total para mais de R$ 24 milhdes na
regido.

® Incremento da arrecadagédo publica: aumento de ISS, ICMS e taxas municipais durante o periodo do evento.

® Retorno econdmico futuro: fortalecimento da imagem dos destinos, estimulo ao retorno de visitantes e atracdo de novos
investimentos turisticos.

ACESSIBILIDADE:

® Arena de largada em Aracati e Teresina na rampa de largada/chegada: Intérprete de libras e audiodescricao.
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® Credenciamento/area de informag6es: Atendimento em libras.
® Rampa de acesso as tendas dos patrocinadores e aos banheiros quimicos.

® O evento é aberto ao publico e sera realizado em espa¢os como pragas municipais, pontos turisticos e/ou arenas de eventos, com
acesso livre e adequado para cadeirantes.

COMUNICAGAO ANTIRRACISTA:

® No regulamento da prova — regulamento complementar:
Normas claras sobre condutas antirracistas.
Definicdo do que caracteriza racismo.
Previsdo de penalidades (adverténcia, exclusdo e comunicado oficial).
Informagdes sobre os canais de denudncia e os procedimentos adotados.
® Divulgacdo de publica¢des nas midias sociais oficiais do Rally:
Instagram @cerapio.piocera
Facebook Rally Cerapi6 Rally Piocera
YouTube Rally Cerapié Piocera
com mensagens institucionais, tais como:
“Aqui o racismo nao tem vez” e “Esporte € diversidade”.
® Promocéo da representatividade na equipe e na midia.
® Elaboragéo e divulgacao de manual rapido com orientagdes antirracistas nos canais oficiais do evento (em elaboracéo).
® Inclusédo de tdpicos sobre respeito as comunidades visitadas.
® Producao de cartazes e publicagdes em formato digital com conteddo informativo (em elaboracao).

Obs.: O contetido das mensagens encontra-se em fase de elaboragéo.

As publicacdes serdo realizadas 05 dias antes do evento.

6.2 Todas as despesas com a execugao do servico ja estdo contempladas na proposta encaminhada (SEI n° 2704221).

6.3 Caso seja identificado pelo fiscal do evento ou pela area técnicado Ministério do Turismo que os servigos ndo foram prestados
adequadamente e, em virtude da ma prestacéo por parte da CONTRATADA, geraram prejuizo ao atendimento prestado pelo Orgéo e/ou
convidados e participantes do evento, podera a CONTRATADA ser glosada parcial ou integralmente.

7. Estimativa das Quantidades a serem Contratadas

7.1 Para o atendimento da necessidade, sera realizada a aquisi¢cdo de 1 (uma) COTA MASTER no valor de R$ 374.500,00 (trezentos e
setenta e quatro mil e quinhentos reais) conforme apontado no item 5 do presente Estudo.

8. Estimativa do Valor da Contratacao

Valor (R$): 374.500,00

8.1 O valor da contratacdo é de R$ 374.500,00 (trezentos e setenta e quatro mil e quinhentos reais) conforme Proposta (SEI
n° 2704221).
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9. Justificativa para o Parcelamento ou nao da Solucao

9.1 Os contratos administrativos firmados pela administracdo publica consistem em ajustes para formacgéo de vinculo e estipulacdo de
obrigacgbes reciprocas, tendo como regra geral a necessidade de prévio processo licitatério que garanta ampla competitividade, isonomia
e selecé@o da proposta mais vantajosa para a administragéo publica, seguindo as prescri¢des gerais da Lei 14.133/2021, conforme Art. 18,
8 1° e inciso VIII.

9.2 O instituto do parcelamento do objeto tem a finalidade de ampliar as vantagens econdmicas para a administragdo publica, na medida
que reduz as despesas administrativas, pois a possibilidade de participacdo do maior numero de interessados no objeto, assim, pelo
menos em tese, confere a obtengcdo de melhores ofertas. O parcelamento somente ndo sera justificavel quando houver perda de
economia de escala, por for¢a de critérios técnicos ou especificidade do objeto em questéo.

9.3 No ambito do patrocinio, revela-se incabivel a aplicacdo do instituto do parcelamento do objeto, tendo em vista a natureza peculiar da
contratagdo, a qual pressupfe a concessao de direitos exclusivos de comercializagéo vinculados ao evento, devidamente apresentados
pela proponente RADICAL PRODUCOES E CONSULTORIA LTDA. Assim, a divisio do objeto contratual se mostra incompativel com a
esséncia da avenca, que exige tratamento unitario e indivisivel.

10. Contratacoes Correlatas e/ou Interdependentes

10.1 Nao ha no MTur ou ndo sédo previstas contratagfes correlatas e/ou interdependentes.

11. Alinhamento entre a Contratacao e o Planejamento

11.1 O Governo Federal, por meio do Ministério do Turismo, desenvolve em sua politica atual a¢cdes para o incremento do segmento de
turismo de negdcios e eventos, que, segundo o MTur, “compreende o conjunto de atividades turisticas decorrentes dos encontros de
interesse profissional, associativo, institucional, de carater comercial, promocional, técnico, cientifico e social”.

11.2 Nesse contexto, o Ministério do Turismo desempenha um papel fundamental ao participar e apoiar eventos estratégicos, tematicos
e geradores de fluxo turistico. Essas iniciativas visam promover a comercializag¢éo e a valorizagdo da imagem dos destinos turisticos.

11.3 Além disso, conforme estabelecido no Decreto n° 11.416, de 16 de fevereiro de 2023, cabe ao Departamento de Marketing,
Eventos e Expanséo Digital:

Art. 17. Departamento de Marketing, Eventos e Expanséo Digital compete:

[-]

II - Definir e implementar estratégias para agdes de expansao da presenga digital do Ministério em redes sociais e em
plataformas tecnoldgicas;

[-]

IV - Realizar, participar, apoiar, captar, fomentar, patrocinar e supervisionar eventos turisticos, institucionais e
corporativos de promogao da atividade turistica;

[-]

11.4 Dessa forma, a presente contratacédo esta alinhada ao Planejamento Estratégico Institucional do MTur (PEI) 2024-2027, que tem
como visdo “ser reconhecido como instituicdo de referéncia em politicas publicas de turismo sustentavel e responséavel, contribuindo
para o desenvolvimento econdmico e social do Brasil e para 0 seu posicionamento como um dos melhores destinos do mundo”. Esse
planejamento inclui, entre seus objetivos estratégicos fortalecer o turismo doméstico e internacional e impulsionar o turismo como vetor
econdmico.

11.5 Adicionalmente, a presente contratacdo também se alinha ao Plano Diretor de Logistica Sustentavel do Ministério do Turismo
(PDLS/MTur), que estabelece diretrizes para a adogdo de préaticas sustentaveis em todas as contratacdes e operacdes logisticas da
Pasta, integrando aspectos econémicos, sociais e ambientais.

11.6 Embora o PDLS/MTur ndo contemple diretamente contratos de patrocinio, encontra-se em consonancia com a Instru¢cdo Normativa
MTur n® 04/2021, que prevé a exigéncia de contrapartidas sociais, econdmicas e ambientais nos critérios de sele¢do e definicdo de
valores de cotas de patrocinio. Assim, esta contratagdo contribui para os objetivos do Plano ao incentivar projetos que adotem praticas
sustentaveis, como redugdo do impacto ambiental; fomento a incluséo social e geragdo de beneficios econémicos para a sociedade.
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11.7 Além disso, reforga o compromisso do Ministério do Turismo com a governanca sustentavel e o desenvolvimento responsavel das
atividades do setor.

12. Beneficios a serem alcancados com a contratacao

12.1 Os 6rgéos publicos por imperativo legal devem ocupar-se exclusivamente de suas fung@es institucionais inerentes aos érgéos de
governo, sendo que a execugdo de servicos executivos acessorios deve ser feita por meio da parceria com a iniciativa privada através de
contratos administrativos com base no direito pubico. E considerando que essas contratagdes em sua maioria requerem despesas com
recursos publicos além de atenderem aos principios da administragdo publica garantir trazer beneficios mensuraveis aos 6rgéos.

12.2 Sabe-se que a palavra-chave para a atividade de Eventos é planejamento, pois apenas com a definicdo de um plano estratégico é
possivel a implantagdo de seu projeto e o alcance dos resultados esperados. Considerando a série de etapas pelos organizadores de
eventos, sendo elas: concepgdo, planejamento, realizagdo e avaliagdo, tem-se o desafio, no &mbito do Poder Publico, de estabelecer com
a maior aplicabilidade possivel as premissas da boa gestdo privada a realidade das unidades técnicas organizacionais. E fato também
que as atividades vinculadas a realizacdo de eventos exigem, grande parte das vezes, de alteragdes, adaptagdes e corregdes, sendo
fundamental a capacidade do organizador na tomada de decisdes.

12.3 A participagdo do Ministério do Turismo como patrocinador em eventos tematicos do turismo ou que geram fluxo turistico tem o
objetivo de divulgar e agregar valor a imagem do Pais, aumentar a vontade de viajar pelo pais dentre os brasileiros, melhorar a qualidade
e elevar a competitividade dos eventos e produtos turisticos brasileiros, possibilitando assim o aumento de empregos, de renda e o
incremento do fluxo turistico nacional.

12.4 Pelas razdes apresentadas acima, o Ministério do Turismo tem interesse em agregar a sua marca a eventos e/ou projetos
consolidados e que possam difundir a sua marca junto a do Governo Federal dentre seu publico de interesse, o trade turistico, agentes de
governo, a imprensa e a sociedade em geral.

12.5 A comunicagéo realizada pelo MTur, seja por meio de agBes préprias e/ou parcerias com outros 6rgdos e entidades, tem como

finalidade divulgar os programas de governo e o conjunto de atividades realizadas, pelo Ministério do Turismo, em prol da sociedade,
visando o atendimento da missdo, competéncias e diretrizes governamentais, além de permitir a comunicagéo dirigida a esses publicos.

13. Providencias a serem Adotadas

13.1. N&o se vislumbram providéncias prévias a serem adotadas para a presente contratagao.

14. Possiveis Impactos Ambientais

14.1 A CONTRATADA deve se comprometer a realizar contrapartidas Social, Econémica e Ambiental, conforme proposta enviada (SEI
n° 2704221) e acordada entre as partes:

Ambientais:

® Projeto Carbono, realizado em parceria com a ONG +VIDA, desenvolvido da seguinte forma:
— 12 fase: coleta de todos os dados, desde o levantamento da competigdo até o retorno final dos participantes.
— 22 fase: com base nos numeros da edi¢do anterior, estima-se o plantio de 1.000 mudas de arvores. O cronograma de execugao
encontra-se em elaboragdo e dependera dos dados consolidados apds a conclusédo da 12 fase.

® Eliminagdo do resultado diario em formato impresso, que passara a ser enviado diretamente por e-mail e/ou WhatsApp.

® FEliminagdo de aproximadamente 90% das planilhas em papel utilizadas pelos competidores, que passardo a receber as
informacdes por meio de sistema digital acessado pelo préprio celular.

® Solicitagdo aos municipios parceiros para insercdo, nas arenas do evento, de entidades que atuam com reciclagem.
® Uso de tapetes pelas equipes de apoio dos competidores, a fim de evitar a contaminacdo ambiental nas arenas de chegada.

® Reuso de materiais cenograficos em edi¢des futuras; caso nao sejam reutilizados, serdo doados a pessoas ou entidades que
atuam com materiais reciclaveis.
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Sociais:

® TRILHA SEM FOME: previsao de arrecadacao de 400 cestas basicas de 20 kg (total estimado de 8 toneladas), doadas por todos
0s competidores inscritos no momento do credenciamento para retirada dos kits do evento. As cestas serdo destinadas a
instituicdes filantropicas e/ou de servigos localizadas no roteiro do evento. As entidades beneficiadas serdo definidas pela diregédo
do evento e divulgadas até o dia 25 de janeiro, na abertura oficial.

® DE OLHO NA TRILHA: previsdo de atendimento de aproximadamente 100 pessoas com consultas oftalmolégicas e doacao de
Oculos de grau novos para publico infantil, jovem, adulto e idoso. A acdo sera realizada no dia 30 de janeiro de 2026, em
localidade do estado do Piaui a ser definida e divulgada na semana que antecede o evento.

Economicas:

® Movimentagdo econdmica direta: aproximadamente R$ 8,9 milhdes em gastos com hospedagem, alimentagcdo, combustiveis,
transporte, comércio e servi¢os nas cidades do roteiro.

® Aquecimento do trade turistico: fortalecimento de hotéis, pousadas, restaurantes, bares, oficinas, postos, artesanato, empresas de
eventos e servicos locais.

® Geracdo de empregos e renda: criagcdo estimada de 96 a 144 empregos temporarios, especialmente em municipios de pequeno e
médio porte.

® |mpactos indiretos e induzidos: efeito multiplicador do turismo, elevando o impacto econdmico total para mais de R$ 24 milhdes na
regido.

® Incremento da arrecadagdo publica: aumento de ISS, ICMS e taxas municipais durante o periodo do evento.

® Retorno econdmico futuro: fortalecimento da imagem dos destinos, estimulo ao retorno de visitantes e atracdo de novos
investimentos turisticos.

Acessibilidade:
® Arena de largada em Aracati e Teresina na rampa de largada/chegada: Intérprete de libras e audiodescrigao.
® Credenciamento/area de informag6es: Atendimento em libras.
® Rampa de acesso as tendas dos patrocinadores e aos banheiros quimicos.

® O evento é aberto ao publico e sera realizado em espagos como pragas municipais, pontos turisticos e/ou arenas de eventos, com
acesso livre e adequado para cadeirantes.

Comunicacdo Antirracista

® No regulamento da prova — regulamento complementar:
Normas claras sobre condutas antirracistas.
Definicdo do que caracteriza racismo.
Previsdo de penalidades (adverténcia, exclusdo e comunicado oficial).
Informacgdes sobre os canais de denudncia e os procedimentos adotados.

® Divulgacao de publicagdes nas midias sociais oficiais do Rally:
Instagram @cerapio.piocera

Facebook Rally Cerapi6 Rally Piocera

YouTube Rally Cerapi6 Piocera
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com mensagens institucionais, tais como:
“Aqui o racismo ndo tem vez” e “Esporte ¢é diversidade”.
® Promocao da representatividade na equipe e na midia.
® Elaboracao e divulgagdo de manual rapido com orienta¢des antirracistas nos canais oficiais do evento (em elaboragao).
® |Inclusédo de tépicos sobre respeito as comunidades visitadas.
® Producao de cartazes e publicacdes em formato digital com contetdo informativo (em elaboracéo).
Obs.: O contetido das mensagens encontra-se em fase de elaboracgéo.

As publicactes seréo realizadas 05 dias antes do evento.

14.2 Com vistas aprevencdo de impactos ambientais possiveis, a contratada devera seguir as recomendagfes constantes do Guia
Nacional de Licitagbes Sustentaveis, especialmente no que tange as aquisicbes e locacbes de produtos cuja fabricagdo ou
industrializacdo envolvam atividades potencialmente poluidoras ou utilizadoras de recursos ambientais.

14.3 Citam-se exemplificativamente as seguintes categorias de fabricantes (Anexo | daINSTRUCAO NORMATIVA N° 13, DE 23 DE
AGOSTO DE 2021):

- Estruturas de madeira e de moéveis

- Veiculos rodoviarios e ferroviarios, pegas e acessorios

- Aparelhos elétricos e eletrodomésticos

- Material elétrico, eletrénico e equipamentos para telecomunicagéo e informatica

- Pilhas e baterias

- Papel e papeldo

- Preparados para limpeza e polimento, desinfetantes, inseticidas, germicidas e fungicidas
- Sabdes, detergentes e velas

- Tintas, esmaltes, lacas, vernizes, impermeabilizantes, solventes e secantes

Etc.

15. Declaracao de Viabilidade

Esta equipe de planejamento declara viavel esta contratacao.

15.1. Justificativa da Viabilidade

Avaliando os beneficios esperados com a contratacdo, é fato que a participacdo no evento esta em consonancia com o0s objetivos
estratégicos do Ministério do Turismo e com a competéncia da area demandante, e que os resultados da participagdo serdo positivos

para a imagem do Ministério do Turismo, para a promogado dos destinos turisticos nacionais, bem como para a divulgagdo dos programas
e acdes da pasta.

16. Responsaveis

Todas as assinaturas eletronicas seguem o hordrio oficial de Brasilia e fundamentam-se no §3° do Art. 4° do Decreto n° 10.543, de 13 de novembro de
2020.
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LUCAS MAGALHAES LOPES

Integrante Requisitante

1Y
tf Assinou eletronicamente em 22/12/2025 as 10:17:29.

MARIA FERNANDA MASCARENHAS DOS SANTOS MELIS

Integrante Técnico

1Y
tf Assinou eletronicamente em 22/12/2025 as 10:23:13.

TATIANA FERNANDES DA SILVA

Integrante Administrativo

1Y
tf Assinou eletronicamente em 22/12/2025 as 08:43:03.
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