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Estudo Técnico Preliminar 11/2025

1. Informacoes Basicas

Numero do processo: 72031.003025/2025-75

2. Descricao da necessidade

2.1 O Ministério do Turismo (MTur), enquanto 6rgdo responsavel pela promocgdo e divulgagdo do turismo
nacional, no pais e no exterior, entende a necessidade de estar presente em eventos intrinsecos e tematicos do
turismo, que fortalecam a atividade turistica e a imagem institucional do Org&o e do Governo Federal.

2.2 Essa perspectiva € identificada no Planejamento Estratégico Institucional (PEI) 2024-2027, que tem como
visdo “Ser reconhecida como instituicdo de referéncia em politicas publicas de turismo sustentavel e responsavel,
contribuindo para o desenvolvimento econémico e social do Brasil e para o seu posicionamento como um dos
melhores destinos do mundo”.

2.3 O Governo Federal, por meio do Ministério do Turismo, possui, com fulcro no inciso IV, art. 17 do Decreto n°®
11.416, de 16 de fevereiro de 2023, como uma de suas competéncias a realizacdo, a participacdo, o apoio, a
captacao, o fomento, o patrocinio e a supervisao de eventos turisticos, institucionais e corporativos de promocao
da atividade turistica.

2.4 O MTur tem como missdo promover e democratizar o turismo responsavel no Brasil, como vetor de
desenvolvimento econémico e social.

2.5 A comunicagdo do MTur, no ambito externo, visa promover e estimular o desenvolvimento do setor turistico, a
ampliacdo da visibilidade de atrativos turisticos brasileiros no mercado nacional e internacional, o incentivo a
iniciativas que promovam a sustentabilidade e a inclusédo no turismo, a contribuicdo para a geragédo de emprego e
renda no setor e 0 apoio a preservacao do patrimdnio historico, cultural e natural do pais.

2.6 O patrocinio € uma agdo de comunicagao que busca agregar valor & marca, consolidar posicionamento, gerar
identificacdo e reconhecimento, estreitar relacionamento com publicos de interesse, ampliar venda de produtos e
servigos, divulgar programas e politicas de atuacao, por meio da aquisi¢cao do direito de associagédo da imagem
do 6rgdo ou entidade do Poder Executivo Federal, enquanto patrocinador de projetos de iniciativa de terceiros,
tem amparo legal na Instrucdo Normativa n° 02, de 23 de dezembro de 2019.

2.7 O Ministério do Turismo publicou a Instru¢gdo Normativa n°® 04, de 12 de julho de 2021, com o intuito de
estabelecer o fluxo interno de avaliagcdo, bem como atribuir funcdes as areas competentes que serao
responsaveis pela consecucédo dos apoios para este fim. A referida normativa segue na integra os preceitos e
regras estabelecidas na Instrugdo Normativa n° 02, de 23 de dezembro de 2019.

2.8 A concessao de patrocinio pelo MTur é realizada a projetos que tem como principios:

A) vincular a imagem do Ministério do Turismo e do Governo Federal ao aspecto ambiental, cultural, social e
inclusivo do projeto proposto, reforcando seu posicionamento e compromisso com: o ordenamento, a
estruturagdo e a competitividade dos destinos turisticos brasileiros, de forma sustentavel, inclusiva e com
acessibilidade;

B) incentivar a qualificacéo de profissionais, de prestadores de servigos e de destinos turisticos;

C) estimular o aumento do ndmero de viagens de brasileiros pelo Brasil, a chegada de turistas internacionais ao
Pais, bem como o crescimento da receita gerada pelos turistas internacionais em territorio brasileiro;

D) apoiar acdes vinculadas a misséo e visdo do MTur e ao seu Planejamento Estratégico Institucional (PEI) 2024-
2027.
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2.9 A solicitagdo apresentada ao MTur seguira as regras estabelecidas na Instrucdo Normativa n° 02, de 23 de
dezembro de 2019, na Instrugdo Normativa n® 04, de 12 de julho de 2021, na Lei 14.133, de 1° de abril de 2021 e
demais legislacdes aplicaveis, que tratam do patrocinio e de compras publicas, no &mbito do Governo Federal.

2.10 Dito isto, o Ministério do Turismo, com o intuito de agregar a sua marca, em conjunto com a do Governo
Federal, realizando uma comunicacgdo, seja por meio de agBes préprias e/ou parcerias com outros 6rgaos e
entidades, tendo como finalidade a divulgacdo de programas de governo e de atividades realizadas, em prol da
sociedade, visando o atendimento da sua misséo, competéncias e diretrizes governamentais, possui interesse em
patrocinar a Maratona da Cidade do Rio de Janeiro 2025, que ocorrera entre os dias 18 e 22 de junho 2025 no Rio
de Janeiro/RJ.

2.11 A Maratona da Cidade do Rio de Janeiro 2025, teve sua primeira edicdo na década de 80, sendo, desde 2009,
promovida pela Dream Factory, em parceria com a SPIRIDON. O evento é consolidado e reconhecido como o maior
festival de corridas de rua da América Latina, estando em destaque no calendario esportivo e turistico do Brasil.

2.12 A edicdo de 2025 comtemplard provas de 42K, 21K, 10K, 5K e o Desafio Cidade Maravilhosa (21k + 42k)
durante cinco dias de evento, sendo destino para centenas de milhares de atletas, em que mais de 81% sao turistas,
vindos de todos os estados do Brasil e de diversos paises, 0 que transforma o evento em uma poténcia do
"Maraturismo" na América Latina, reconhecido pelo seu publico-alvo como o “Rock in Rio dos corredores”.

2.13 Tais registros indicam e evidenciam um impacto direto no setor hoteleiro, ja que, segundo dados da ABIH
(Associacao Brasileira da Industria de Hotéis), a Maratona do Rio registra uma média historica de ocupagao
hoteleira de 87%, reunindo em média, 45 mil corredores por edigdo, dos quais a grande maioria € composta por
visitantes de fora do estado.

2.14 Adicionalmente, faz-se valido registrar que o evento possui potencial de atingir ndo somente o seu publico-alvo,
formado por atletas, mas também o de aproximar entusiastas do esporte, que acompanham o evento
presencialmente ou por meio da transmissdo ao vivo pela ESPN para todo Brasil, podendo ser uma plataforma
positiva de fomento ao turismo nacional, contemplando a promocédo da inclusédo social, da diversidade, da
pluralidade e do intercambio cultural.

2.15 Demonstrado ser uma ferramenta estratégica de estimulo ao turismo nacional, o evento possui a expectativa de
movimentar aproximadamente R$ 350 milhdes na economia local, podendo gerar mais de 3 mil empregos diretos e
indiretos, promovendo o turismo esportivo como ferramenta de inclusdo, que impulsiona o setor, valoriza a cultura
local e contribui para a educacéo e o desenvolvimento social.

2.16 Estando em sua 232 edi¢do, a Maratona do Rio de 2025 tem a expectativa de reunir 60 mil corredores, sendo
52% do total de inscritos pertencente ao publico feminino, e possuindo um crescimento de 12% nos Ultimos quatro
anos.

2.17 O evento tera a seguinte programacao:

DATAS, HORARIO E LOCAIS

Casa Maratona (pavilhdo da Marina da Gldria) — Retirada de Kit
- Qua 18/06 - 08hs as 18hs

- Qui 19/06 - 8hs as 14h30m

- Sex 20/06 - 11h as 21h

- Séb 21/06 - 12h as 17h

Horario Casa Maratona - Area de Lojas

- Qua 18/06 - 8h as 18h

- Qui 19/06 - 8h as 20h
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- Sex 20/06 - 8h as 21h
- Sab 21/06 - 7h as 17h
- Dom 22/06 - 8h as 14h

*A area de lojas ndo acompanha os horarios da Entrega de Kit, conta com horario préprio, para que as lojas
atendam ao publico nos momentos de prova.

Horério Village (Esplanada da Marina da Gléria) - ativacoes, shows e praca de alimentacio
- Qua 18/06 —8hs as 19hs

- Qui 19/06 - 8hs as 20h

- Sex 20/06 — 08h as 21h

- Sab 21/06 - 07h as 17h

- Dom 22/06 - 07h as 14h

A Programacao cultural com shows ao longo de todos os dias de corrida. Link: https://maratonadorio.com.br/

Horéario do Bosque - ativacoes, show e praca de alimentacio
- Qua 18/06 —8hs as 19hs

- Qui 19/06 - 8hs as 20h

- Sex 20/06 — 05h (guarda volumes) e 08h (ativacdes) as 21h

- Séb 21/06 - 07h as 17h

- Dom 22/06 - 02h (guarda volumes) e 07h (ativag6es) as 14h

Horario das largadas

- Qui 19/06 - 5k: Largada: 16h no Aterro do Flamengo — altura da Rua Silveira Martins
- Sex 20/06 - 10k: Largada 07h no Aterro do Flamengo — altura da Rua Silveira Martins
- Sab 21/06 - 21k: Largada 06h no Leblon — Av Delfim Moreira altura do Jardim de Alah

- Dom 22/06 - 42k: Largada 05h no Aterro do Flamengo — altura da Rua Silveira Martins Local de chegada de todas
as provas: Aterro do Flamengo

2.18 A realizacdo da Maratona do Rio 2025 esta diretamente alinhada aos principios e diretrizes estabelecidos pelo
PNT - Plano Nacional de Turismo 2023-2027, que tem como eixo central o desenvolvimento sustentavel, inclusivo
e descentralizado do setor turistico no Brasil.

2.19 O PNT 2024-2027 tem como objetivo posicionar o Brasil como lider sul-americano na recepgao de visitantes
até 2027, promovendo o turismo como vetor de desenvolvimento sustentavel, geragdo de emprego e inclusdo social.
Eventos como a Maratona do Rio contribuem para esse objetivo ao atrair turistas nacionais e internacionais,
movimentar a economia local e promover a imagem do Brasil como destino turistico.

2.20 A Maratona do Rio 2025 transcende o universo das corridas, fortalecendo também os lagos culturais da cidade
através do seu projeto associado, denominado Maratona do Arte, que tem por objetivo proporcionar gratuitamente
ao publico em geral, a oportunidade de confraternizar e desfrutar de varios shows de artistas e bandas nacionais,
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todos os dias de competicdo, na arena de chegada, incentivando também atividades sociais e culturais em escolas
publicas, com o seu projeto integrante, em que ocorrerdo agdes sociais de grafite na Escola Municipal Jodo de
Camargo, em Sao Cristovao, com a finalidade de renovacédo do muro da escola, em homenagem ao atleta Ademar
Ferreira.

2.21 Outro ponto de destaque é a promog&o do turismo inclusivo, tendo em vista que a organizagdo do evento
reserva vagas para Portadores de Necessidades Especiais, cujas candidaturas sdo avaliadas pela Achilles
International, entidade parceira que € referéncia na assessoria e apoio de ACDs em provas esportivas. A
organizacéo ainda oferece inscrigbes com desconto para maiores de 60 anos. Além disso, a organizagcéo oferece,
dentro da jornada de inscrigdo, a possibilidade de os participantes adicionarem um valor a ser doado para as ONGs
parceiras.

2.22 Faz-se vélido destacar que o evento conta com acesso gratuito ao publico, que pode ingressar na arena para
acompanhar as largadas e chegadas das provas, bem como assistir aos shows e participar das atividades
oferecidas na arena, favorecendo o estimulo ao turismo esportivo e cultural, com énfase em praticas que respeitam
0 meio ambiente e valorizam as comunidades locais.

2.23 Para a edicdo de 2025, a expectativa € de 60 mil Atletas inscritos e publico estimado no evento 300 mil
pessoas.

2.24 Pelas razdes apresentadas acima, o Ministério do Turismo tem interesse em patrocinar o evento “Maratona do
Rio” a ser realizado no Rio de Janeiro/RJ, entre os dias 19 a 22 junho de 2025, com o intuito de agregar a sua
marca, juntamente com a do Governo Federal, para seu publico de interesse.

2.25 Para levantamento das possibilidades de contratacdo e seguindo as normativas da Instrucdo Normativa n°® 04,
de 12 de julho de 2021, foi realizada avaliacdo conforme estipulado no anexo da referida Instru¢do Normativa e que
pode ser visualizado na Planilha de Avaliagédo de Proposta de Patrocinio (SEI n°® 2519403).

2.26 Conforme proposta (SEI n® 2518927) o projeto enviado para o Ministério apresenta 11 (onze) cotas de
patrocinio, sendo elas: Naming Maratona (R$ 3.5000.000,00), Naming Meia Maratona (R$ 2.500.000,00) Marca
Esportiva Oficial (R$ 2.500.000,00), Banco Oficial (R$ 2.000.000,00), Patrocinador Oficial (R$ 1.500.000,00),
Naming 10k (R$ 1.000.000,00) Naming 5k (R$ 1.000.000,00), Naming Desafio (R$ 1.000.000,00), Patrocinador
Master (R$ 1.000.000,00), Apoio (R$ 400.000,00) e Parceiro ( R$ 200.000,00).

2.27 De acordo com a Planilha de Avaliagdo de Proposta de Patrocinio (SEI 2524468) e com base na proposta
encaminhada pelo proponente (SEI n° 2524468), o evento alcanca a nota de 172 pontos, o que indica a
possibilidade de investimento maximo do MTur de até R$ 1.000.000,00 (um milh&o de reais).

2.28 Cabe ressaltar que o evento se adequa as atribuicdes estratégicas da SNPTUR, segundo o art. 14, do Decreto
n® 11.416, de 16 de fevereiro de 2023, que tem por competéncia o desenvolvimento de segmentos turisticos.

2.29 Ademais, o projeto se insere no ambito do Patrocinio, regido pelasInstru¢do Normativan® 02, de 23 de
dezembro de 2019 e pela Instrugdo Normativa n°® 04, de 12 de julho de 2021.

2.30 Quanto a congruéncia do evento em relacdo aos objetivos estratégicos do Ministério do Turismo, 0 escopo e
formato apresentados estdo alinhados com a Politica Nacional do Turismo do Ministério do Turismo em varios
aspectos, tanto pelo publico, quanto pela teméatica do evento.

2.31 Desta forma, como cabe ao Ministério do Turismo criar plataformas de apoio a comercializagdo, estruturacéo e
melhoria de produtos e servicos turisticos que se considera interessante a participacéo no referido evento.

2.32 A cota Patrocinador Oficial (R$ 800.000,00), dentre as apresentadas, foi considerada a mais vantajosa para o
MTur, tendo a precificagédo levado em consideracdo a disponibilidade orgamentaria, alinhamento com os objetivos
estratégicos do Ministério do Turismo e com o Plano Nacional do Turismo, além das possibilidades de ativagao e
relacionamento e o potencial de fortalecimento de imagem do Ministério e do Governo Federal

2.33 De acordo com a proposta enviada (SEl n°® 2524468) e a planilha detalhada de Contrapartidas (SEI n°
2524469), a Cota Patrocinador possui as contrapartidas discriminadas a seguir:

COTA PATROCINADOR OFICIAL

(ap6s negociacdo)
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CONTRAPARTIDAS MARATONA DO RIO 2025 -PATROCINIO MINISTERIO DO TURISMO
T . . Qtd 2a 2a
DescricaolTipo Contrapartida td || Unidade
¢ P P Q Unidade ||Unidade
. N Vigénci
Associagéo da sua marca a marca do Mtur e Governo Federal & Maratona o 'gencia
. N . 1 Direito 5 do
do Rio como "Patrocinador";
contrato
Vigéncia
Direito a Uso da marca Maratona do Rio para fins institucionais; 1 Direito 5 do
contrato
Mencgéo do patrocinador Mtur e Governo Federal no release oficial do 1 Und 1 Release
evento;
Insercdo da marca Mtur e Governo Federal no teldo de 1 min/dia; 1 Min/dia 4 Dias
Insercdo da marca do Mtur e Governo Federal no teldo de 15seg/dia; 15 Seg/dia 2 Dias
Logomarca do Mtur e Gov_erno FeQeraI np teldo com secundagem 1 Min/dia 4 Dias
proporcional ao investimento;
Marca do patrocinador Mtur e Governo Federal no site oficial do evento; 1 ||Logomarca 3 Meses
Direito a divulgacao de 1 post no Instagram da Maratona em comum
acordo com a organizacao do evento, contendo logomarca Mtur e 1 post 200000 || Leads
Governo Federal;
Direito a 1post de agradecimento no Instagram da Maratona em comum
acordo com a organizacao do evento, contendo logomarca Mtur e 1 post 200000 || Leads
Governo Federal;;
Direito a 1 Storie de agradecimento no Instagram da Maratona em comum
acordo com a organizacao do evento, contendo logomarca Mtur e 1 storie 200000 || Leads
Governo Federal;
Direito a disparo de 1 e-mail marketing para a base de dados do evento, leads
contendo logomarca Mtur e Governo Federal - contetido e periodo a 1 Disparo 150000 Ativos
definir;
Il Il 1l Il
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Direito a 6 inscricdes da Maratona; 8 Inscl:lr;ioes 1 Dias

_— . - . Inscri¢d .
Direito a 8 inscricdes da Meia Maratona; 8 sizci‘(oes 1 Dias
Direito a 8 inscri¢fes para a prova de 10K; 8 Insclr(l)clg(oes 1 Dias
Direito a 8 inscri¢cdes para a prova de 5K; 8 Insc;lli;oes 1 Dias
Direito a fazer acdo de endomarketing com mscngoeg de qualquer uma 1 Ativacao 1 Dias

das provas em comum acordo com os organizadores;

Marca do Mtur e Governo Federal no percurso e na arena (Marina da S .

- 15 ||Sinalizacéo 4 Dias
Gléria);

Direito a ativagdo volante na area de relacionamento (custo de producao e S .

= . . 1 Ativacdo 1 Dias
contratagdo de equipe de responsabilidade da marca) *;
Estande Institucional de 20m2 (com LED'’s, envelopamento e servi¢os de 1 Proieto 5 Dias
recepcao) dentro do Pavilhdo ou local Premium da Marina da Gloria; )

Video Institucional de turistas sobre Maraturismo, contendo a logomarca . .

1 Video 5 Dias
Mtur e Governo Federal;
Direito a ativacado de marca corrj equipe propria coordenada com a 1 || Ativaco 1 Dias
organizagao do evento*;
Direito a oferecer um item no kit entregue aos corredores 1 Brinde 1 Dias
Direito a distribuicéo de brlndes/colocagilo de’pr(_)dutos na Area Vip com 1 Brinde 5 Dias
equipe de promocgao prépria
Direito a distribuicdo de material promocional/sampling durante o percurso
do evento com equipe de promogéao prépria, coordenada com a equipe de || 1 Sampling 1 Dias
producgéo do evento*;

Direito a realizacédo de acgao cross selling com as marcas patrocinadoras N .

da Maratona do Rio 2025*. 1 Aggo 2 Dias

CONTRAPARTIDAS AMBIENTAIS/SOCIAISIECONOMICAS
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Ambientais:

Realizar a destinacdo adequada na coleta de residuos: Cada tipo de residuo gerado segue um fluxo para
destinacdo adequada, de acordo com sua qualificagédo, conforme Relatorio norma ABNT n° 10.004:

Residuos reciclaveis => Cooperativa de catadores de residuos reciclaveis;
Residuos néo reciclaveis => Aterro Sanitario;

Residuos organicos => Compostagem;

Madeira => Biomassa; - Carpetes e retalhos de lonas => coprocessamento

Priorizar programas de reducdo, reutilizacéo e reciclagem de residuos, considerando a Agenda 2030 (17
ODS) e a SO 20121:2012;

Realizar o Projeto de Estimativa operagéo -lixo zero — Maratona do Rio 2025:
3.200 kilogramas de residuos organicos — Cooperativa parceira: Vide Verde Insdistria e Comercio

17.074,50 kilogramas de residuos reciclaveis (Papeldo, Plastico Filme, Lata, Pet, PP Copinho, Vidro e
Tetrapack) — Cooperativa parceira: Coopideal Materias Reciclaveis Ideal

279 kilogramas de retalhos de lonas, carpetes e papel cola — Saniplan Engenharia e Servicos Ambientais
Ltda.

500 kilogramas de madeira — Cooperativa parceira: Chacovaco Beneficiamento de Madeira Ltda.
130 diarias de agentes de gestéo de residuos durante os 5 dias do festival.

Emissédo de Manifestos de Transporte de Residuos (rastreabilidade de destinagéo) conforme Portaria n. 280
de 29 de junho de 2020;

Fornecimento de cagamba de 05 m?3 para coleta e destinacdo dos residuos néo reciclaveis; (4 cacambas)

Fornecimento de cagamba de 30 m3 e/ou caminhdo para coleta e destinacdo dos residuos reciclaveis; (16
cagambas);

Compostagem dos Residuos Orgénicos (30 bombonas);

Destinacdo da madeira de cenografia do evento para processamento (2 retiradas);

Destinacédo adequada do 6leo de cozinha utilizado pelos operadores de A&B (1 retirada);

Destinagéo para reutilizagdo das lonas de cenografia geradas pelo organizador do evento (1 retirada);

Coprocessamento dos residuos gerados que ndo possuem potencial para nenhuma das opg¢des disponiveis
tais como reciclagem, reutilizacdo ou compostagem (1 retirada);

Acompanhamento de 1 Coordenador / Gestor Ambiental;

Elaboracgao de relatério gravimétrico e fotogréafico apds a realizacéo do festival,

Sociais, Econdmicas e de acessibilidade:

Apoiar Organiza¢c6es Ndo-Governamentais por meio de doagdes na jornada de inscricdo através de um lote
social.

Direcionar 20% da captacgéo via lei de incentivo ao esporte direcionado para projetos e a¢des sociais e de
promog&o ao esporte.

Reservar vagas para Portadores de Necessidades Especiais, cujas candidaturas sao avaliadas pela Achilles
International, entidade parceira que é referéncia na assessoria e apoio de ACDs em provas esportivas.
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® Oferecer diversas ac¢fes para garantir a participacdo de atletas com deficiéncia (ACDs), produzindo
categorias especificas, assegurando que atletas com diversas necessidades possam competir de forma
segura e adequada.

® Oferecer de inscricdes com desconto para maiores de 60 anos.

® Oferecer acesso gratuito ao publico, que pode ingressar na arena para acompanhar as largadas e chegadas
das provas, bem como assistir aos shows e participar das atividades oferecidas na arena.

® Incentivar atividades sociais e culturais em escolas publicas, com o seu projeto integrante, Maratona com
Arte, em que ocorrerdo agdes sociais de grafite na Escola Municipal Jodo de Camargo, em S&o Cristovao,
com a finalidade de renovacao do muro da escola, em homenagem ao atleta Ademar Ferreira.

® A Maratona do Rio segue a politica de Triplo Impacto (Ambiental, Social e Econdmico) por meio da coleta de
todos os copinhos usados na operacdo de hidratagdo - volume que chega a somar meia tonelada de
residuos -, que sdo coletados por equipe especializada e destinados a cooperativas de catadores. Nas
cooperativas o material € processado e reciclado, gerando emprego e renda para os trabalhadores e
parceiros envolvidos.

3. Area requisitante

Area Requisitante Responsavel
Secretaria Nacional de Politicas de Turismo (SNPTur) CRISTIANE LEAL SAMPAIO

4. Descricao dos Requisitos da Contratacdo

4.1 A modalidade de apoio Patrocinio encontra sustentacao técnica nalnstrugdo Normativan® 02, de 23 de
dezembro de 2019, na vigente Instrugdo Normativa MTur n® 4/GM, de 12 de julho de 2021 do Ministério do Turismo,
bem como em outros normativos que dao suporte as contratagcdes do Governo Federal.

4.2 Em atendimento a legislagdo proposta, serd submetida para andlise e verificagcdo de conformidade pela
Secretaria de Comunicagdo Social do Governo Federal (SECOM), via Sistema de Controle de Acdes de
Comunicacao (SISAC), e sera submetido para prévia manifestacdo do Comité de Patrocinios na reunido a ser
realizada dia 11/05, conforme disposto no art. 33 da Instrugdo Normativa n® 02, de 23 de dezembro de 2019.

4.3 Dentre as possibilidades de apoio via patrocinio, estdo dispostas duas formas de sele¢édo de projetos. A primeira
modalidade é a Escolha Direta do Ministro e a segunda por meio de Selecéo Publica.

4.4 Tendo em vista a inexisténcia de edital aberto de sele¢do publica destinado aos projetos/eventos de patrocinio
no ambito do Ministério do Turismo, o0 presente evento, que fora indicado podera ser apoiado via Escolha Direta,
como disposto na Instrugdo Normativa n® 02, de 23 de dezembro de 2019 e na Instrugdo Normativa MTur n® 4/GM,
de 12 de julho de 2021.

4.5 Esta modalidade de selegcdo nado exclui o trabalho de analise técnica da Coordenagdo-Geral de Fomento a
Eventos Turisticos, que verificou o atendimento aos critérios contidos na legislacdo vigente, segundo a Planilha
Avaliacdo de Proposta de Patrocinio (SEI n°® 2519403).

4.6 A execucdo do servico se dara entre os dias 18 a 22 junho de 2025 no Rio de janeiro/RJ.

4.7 A vigéncia do contrato serd de 30 (trinta) dias, a contar da sua assinatura, incluido o prazo final para
apresentacéo do relatorio final de execucao.
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5. Levantamento de Mercado

5.1 A bibliografia acerca do segmento turistico traz uma série de distintas definicdes do que seriam eventos, porém
o conceito oficial abordado pela Associacdo Brasileira de Normas Técnicas na NBR 16004:2016 o define como
"atividade planejada para determinado periodo e local, reunindo pessoas com objetivos comuns”.

5.2 De forma mais constrita, tem-se o conceito de Meireles (1999, p. 71) apud NEVES e PAIVA (2008, p. 5), qual
seja:

"um instrumento institucional e promocional, utilizado na comunicacdo dirigida, com a
finalidade de criar conceito e estabelecer imagem de organizagdes, produtos, servigos, ideias
e pessoas, por meio de um acontecimento previamente planejado, ocorrer em um Unico
espago de tempo com a aproximacao entre os participantes, quer seja fisica, quer seja por
meio de recursos de tecnologia."

5.3 E fato que independentemente do quéo planejadas sejam as acgdes, as atividades vinculadas & sua realizagéo
exigem, grande parte das vezes, de alteracbes, adaptacfes e corre¢des, sendo fundamental a capacidade do
organizador na tomada de decisbes.

5.4 Como fomento a comercializagdo, a participagdo institucional pode ser aliada a acdes mercadoldgicas,
objetivando a divulgacéo e promocao de destinos turisticos nacionais, preferencialmente de forma a proporcionar
a experimentagéo dos produtos e/ou servigos correlacionados aos atrativos turisticos nacionais existentes. Nesse

sentido, é essencial que o publico tenha o maximo de contato sensorial/vivencial possivel com o conteudo
apresentado, de modo a potencializar a experiéncia e a satisfacdo, além de despertar o desejo de viajar pelo
Brasil e/ou incentivar a venda de produtos brasileiros.

5.5 Para que um evento ocorra e/ou para que as acdes acima mencionadas sejam operacionalizadas, faz-se
necessario um planejamento prévio e a estruturagéo na operacionalizagdo do evento. Nessa fase, deve-se definir
as estratégias de atuacdo, por meio da elaboracdo de metas e os métodos de alcanca-las. Pode-se adotar os
mais variados tipos de estratégias:

| - Estratégias comerciais: aplicadas em feiras comerciais, consiste em estratégias para trazer
o cliente para o estande para que negoécios sejam fechados durante ao evento;

Il - Estratégias institucionais: apresentar a marca, reforcé-la e fazer com que se consolide no
segmento que a empresa atua;

Il - Estratégia de marketing: promog¢é&o do produto ou servigo;

IV - Estratégia de relacionamento: criar um ambiente que possibilite a interagdo com muitos
cliente e clientes potenciais, em um curto espago de tempo e que resulte em negécios pos-
evento.

V - Estratégias combinadas: combinacgdo das estratégias acima, porém se atentando para um
objetivo especifico.

5.6 Dentre os principais recursos necessarios para estruturacdo de um evento, podemos elencar, dentre outros e,
abrangendo aqueles recursos atrelados aos eventos presenciais:

| - Recursos humanos;

Il - Alimentacao e bebidas;

Il - Infraestrutura;

IV - Logistica;

V - Paisagismo;

VI - Solugdes tecnoldgicas;
VIl - Material de divulgagao; e

VIl - Comunicagéo Visual
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5.7 Embora possuam grande variacdo entre si, os eventos tém como cerne necessidades similares de
estruturacdo, principalmente quando aplicado a realidade dos diferentes 6rgaos publicos.

5.8 Para aferir os tipos de solu¢des existentes no mercado foi criada tabela que estabelece critérios minimos que
este Ministério busca encontrar ao avaliar as propostas de patrocinio, publicados no anexo da Instru¢cdo Normativa
MTur n°® 4/GM, de 12 de julho de 2021. A referida tabela identifica e pontua contrapartidas de midia que mais
interessam para o Ministério do Turismo no que diz respeito a projecédo da sua marca e do Governo Federal.

5.9 Apods analise dos quesitos contidos na Planilha de Avaliagcdo de Proposta de Patrocinio (SEI n° 2519403) e
com base na proposta encaminhada pelo proponente (SEI 2524468), o evento alcanga a nota de 172 pontos, 0 que
indica o investimento maximo do Ministério do Turismo de até R$ 1.000.000,00 (um milhdo de reais).

5.9.1 Tabela cotas de patrocinio:

GRUPOS - COTAS DE PATROCINIO - MDR25

Tipode COTA Valor Base Grupos

valores em R$ mil

Naming Maratona 3.500 GRUPO 1
Naming Meia Maratona 2.500

_ o GRUPO 2
Marca Esportiva Oficial 2.500

Banco Oficial SRUPO 3
Patrocinador Oficial

Naming 10k

Naming 5k

Naming Desafio GRUPO 4
Patrocinador Master

Patrocinador Master

Apoio

Apoio

. GRUPO 5
Apoio

Apoio

Parceiro
Parceiro

. GRUPO 6
Parceiro

Parceiro

5.9.2 Tabela Contrapartidas:
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MAPA DE COTAS DE PATROCINIO POR GRUPOS - CONTRA PARTIDAS, DIREITOS E IMAGEM - MDR3

PO
CONTRAPARTIDAS E ENTRE DETTl.&.LLE GRUPO1 GRUPO2 GRUPO3 GRUPO4 GRUPOS

NA - NAD SE APLICA
NEG - NEGOCIAVEL
OK - DIREITO E ENTREGA GARANTIDO

MENGAO DO PATROCINADOR NO RELEASE OFICIAL DO EVENTO; ENTREGA UND oK oK oK oK OK
INSERGAQ DE CONTEUDO PROPRIO NO TELAO DE 1 MIN/DIA; ENTREGA MIN/DIA [a] 4 oK oK OK NA
INSERGAQ DE CONTEUDO PROPRIO NO TELAD DE 15SEG/DIA; ENTREGA SEG/DIA [s]4 oK 0K oK NA
LOGOMARCA NO TELAO COM SECUNDAGEM PROPORCIONAL AO INVESTIMENTO; ENTREGA MIN/DIA ]} oK oK oK NA
MARCA DO PATROCINADOR NO SITE OFICIAL DO EVENTO; ENTREGA  LOGOMARCA oK oK oK OK NEG
MARCA NO BACKDROP DO MEETING DE IMPRENSA (SE HOUVER); ENTREGA BACKDROP oK oK NEG NEG NA
MARCA NA SINALIZAGAO DA ARENA; ENTREGA  SINALIZAGAO [s]4 oK NEG NEG NEG

MARCA NA COMUNICAGAD VISUAL DA CASA MARATONA (VISIBILIDADE DE MARCA

PROPORCIONAL A COTA: ENTREGA SINAUZAC.E\O 0K OK NEG MNEG NA
MARCA NO BACKDROP DE ONDAS; ENTREGA BACKDROPS 0K MEG MEG MNEG MA
MARCA NA FRENTE DA FAIXA NOS VEMOS NA LINHA DE CHEGADA; ENTREGA FAIXAS 0K NEG MNEG MNEG NA
MARCA NO MAPAQ DO PERCURSOD; ENTREGA MAPA OK OK MEG MNEG MA
MARCA NO LAMBE-LAMBE DA ESPLANADA; ENTREGA PEGAS 0K OK MNEG MEG NEG
MARCA NO LAMBE-LAMBE DO BOSQUE; ENTREGA PECAS OK oK MNEG MNEG MEG
MARCA NA SINALIZACAO DO PERCURSO; ENTREGA PECAS 0K OK MNEG MNEG MEG
MARCA NO FUNIL DE CHEGADA E LARGADA DAS PROVAS; ENTREGA PECAS 0K NEG MNEG MNEG MNA
MARCA EM WINDBANMNER DO FUNIL DE CHEGADA DAS PROVAS; ENTREGA  WINDBANMERS 0K MNEG MNEG MNEG MA
MARCA NO BACKDROP DO PODIO; ENTREGA PECA 0K NEG MA MA MNA
MARCA NO BACKDROP DA AREA VIP; ENTREGA PECA OK oK MEG MNEG MA
MARCA NOS CUBOS DE SINALIZAGAD DO EVENTO; ENTREGA PECA 0K OK MNEG MEG MA
MARCA EM PLACA DE INDICAC.ﬁO DE KM DAS PROVAS; ENTREGA PLACAS OK oK MNEG MNEG MNA
MARCA NO PODIUM DE TODAS AS DISTANCIAS; ENTREGA PECA OK OK MA MA MA
e e o e | oo | mom | | o | e | e | w5 | e
VIDEQ INSTITUCIONAL ; ENTREGA VIDEO 0K OK MEG MNEG MNEG

5.10 A cota “PATROCINADOR” (R$ 800.000,00 - oitocentos mil reais) foi considerada, ap0s as devidas
negociagdes, a mais vantajosa para o Ministério do Turismo entre as opgdes apresentadas. A definicdo do valor
levou em conta a disponibilidade orgamentéria, o alinhamento com os objetivos estratégicos do Ministério e com o
Plano Nacional do Turismo, bem como as possibilidades de ativagdo, relacionamento institucional e o potencial de
fortalecimento da imagem do Ministério e do Governo Federal.
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6. Descricao da solugcao como um todo

6.1. Em consonancia com a proposta de participagéo apresentada (SEI n° 2521881) o Ministério do Turismo
patrocinara o evento por meio da e 1 (uma) Cota Patrocinador Oficial - MTUR, no valor de R$ 800.000,00
(oitocentos mil reais), que tem por contrapartida os seguintes itens:

CONTRAPARTIDAS MARATONA DO RIO 2025 -PATROCINIO MINISTERIO DO TURISMO

Qtd 2a 2a

DescricaolTipo Contrapartida Qtd || Unidade Unidade |lunidade

Associagdo da sua marca a marca do Mtur e Governo Federal a Maratona o Vigencia
. N . . 1 Direito 5 do
do Rio como "Patrocinador";
contrato
Vigéncia
Direito a Uso da marca Maratona do Rio para fins institucionais; 1 Direito 5 do
contrato
Mencéo do patrocinador Mtur e Governo Federal no release oficial do 1 Und 1 Release
evento;
Inser¢@o da marca Mtur e Governo Federal no teldo de 1 min/dia; 1 Min/dia 4 Dias
Insercdo da marca do Mtur e Governo Federal no teldo de 15seg/dia; 15 Seg/dia 2 Dias
Logomarca do Mtur e GO\{erno FeQeraI np teldo com secundagem 1 Min/dia 4 Dias
proporcional ao investimento;
Marca do patrocinador Mtur e Governo Federal no site oficial do evento; 1 ||Logomarca 3 Meses

Direito a divulgacdo de 1 post no Instagram da Maratona em comum
acordo com a organizacao do evento, contendo logomarca Mtur e 1 post 200000 || Leads
Governo Federal;

Direito a 1post de agradecimento no Instagram da Maratona em comum
acordo com a organizacao do evento, contendo logomarca Mtur e 1 post 200000 || Leads
Governo Federal;;

Direito a 1 Storie de agradecimento no Instagram da Maratona em comum
acordo com a organizacao do evento, contendo logomarca Mtur e 1 storie 200000 || Leads
Governo Federal;
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1 Disparo || 150000 || leads

Direito a disparo de 1 e-mail marketing para a base de dados do evento, ativos
contendo logomarca Mtur e Governo Federal - contetdo e periodo a
definir;
Direito a 6 inscricdes da Maratona; 8 Insc;r;cl,‘(oes 1 Dias
o . e . | ico .
Direito a 8 inscricdes da Meia Maratona; 8 nsc:gl;(oes 1 Dias
Direito a 8 inscrigfes para a prova de 10K; 8 Insclr(l)clg(oes 1 Dias
Direito a 8 inscri¢cdes para a prova de 5K; 8 Inscgli;oes 1 Dias

Direito a fazer acéo de endomarketing com inscrigées de qualquer uma

. 1 || Ativacéo 1 Dias
das provas em comum acordo com os organizadores;
Marca do Mtur e Governo Federal no percurso e na arena (Marina da s .
- 15 |[Sinalizagéo 4 Dias
Gléria);
Direito a ativagdo volante na area de relacionamento (custo de producéo e . .
~ . - 1 Ativacao 1 Dias
contratagdo de equipe de responsabilidade da marca) *;
Estande Institucional de 20m2 (com LED's, envelopamento e servi¢os de . .
~ A . . . 1 Projeto 5 Dias
recepc¢édo) dentro do Pavilhdo ou local Premium da Marina da Gléria;
Video Institucional de turistas sobre Maraturismo, contendo a logomarca . .
1 Video 5 Dias
Mtur e Governo Federal,
Direito a ativagdo de marca corr~1 equipe propria coordenada com a 1 || Ativacso 1 Dias
organizagéo do evento¥;
Direito a oferecer um item no kit entregue aos corredores 1 Brinde 1 Dias
Direito a distribuicdo de brindes/colocagédo de produtos na Area Vip com 1 Brinde 5 Dias

equipe de promocgao prépria

Direito a distribuicdo de material promocional/sampling durante o percurso
do evento com equipe de promogéao prépria, coordenada com a equipe de || 1 Sampling 1 Dias
produgéo do evento*;

Direito a realizacédo de acgao cross selling com as marcas patrocinadoras

da Maratona do Rio 2025*. L Acao 2 Dias
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CONTRAPARTIDAS AMBIENTAIS/SOCIAISIECONOMICAS
Ambientais:

® Realizar a destinacdo adequada na coleta de residuos: Cada tipo de residuo gerado segue um fluxo para
destinacdo adequada, de acordo com sua qualificagdo, conforme Relatorio norma ABNT n° 10.004:

® Residuos reciclaveis => Cooperativa de catadores de residuos reciclaveis;
® Residuos ndo reciclaveis => Aterro Sanitério;

® Residuos organicos => Compostagem;

® Madeira => Biomassa, - Carpetes e retalhos de lonas => coprocessamento

® Priorizar programas de reducdo, reutilizacéo e reciclagem de residuos, considerando a Agenda 2030 (17
ODS) e a ISO 20121:2012;

® Realizar o Projeto de Estimativa operacao -lixo zero — Maratona do Rio 2025:
® 3.200 kilogramas de residuos orgéanicos — Cooperativa parceira: Vide Verde Insdustria e Comercio

® 17.074,50 kilogramas de residuos reciclaveis (Papeldo, Plastico Filme, Lata, Pet, PP Copinho, Vidro e
Tetrapack) — Cooperativa parceira: Coopideal Materias Reciclaveis Ideal

® 279 kilogramas de retalhos de lonas, carpetes e papel cola — Saniplan Engenharia e Servicos Ambientais
Ltda.

® 500 kilogramas de madeira — Cooperativa parceira: Chacovaco Beneficiamento de Madeira Ltda.
® 130 diarias de agentes de gestao de residuos durante os 5 dias do festival.

® Emissdo de Manifestos de Transporte de Residuos (rastreabilidade de destinacéo) conforme Portaria n. 280
de 29 de junho de 2020;

® Fornecimento de cacamba de 05 m?3 para coleta e destinagéo dos residuos néo reciclaveis; (4 cagambas)

® Fornecimento de cacamba de 30 m3 e/ou caminhdo para coleta e destinacédo dos residuos reciclaveis; (16
cagambas);

® Compostagem dos Residuos Orgénicos (30 bombonas);

® Destinagdo da madeira de cenografia do evento para processamento (2 retiradas);

® Destinagdo adequada do 6leo de cozinha utilizado pelos operadores de A&B (1 retirada);

® Destinacao para reutilizagédo das lonas de cenografia geradas pelo organizador do evento (1 retirada);

® Coprocessamento dos residuos gerados que ndo possuem potencial para nenhuma das opg¢des disponiveis
tais como reciclagem, reutilizacdo ou compostagem (1 retirada);

® Acompanhamento de 1 Coordenador / Gestor Ambiental;

® Elaboracgéo de relatério gravimétrico e fotografico apds a realizacao do festival;

Sociais, Econdmicas e de acessibilidade:

® Apoiar Organizacdes Nao-Governamentais por meio de doagdes na jornada de inscri¢cdo através de um lote
social.
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® Direcionar 20% da captacdo via lei de incentivo ao esporte direcionado para projetos e a¢des sociais e de
promogao ao esporte.

® Reservar vagas para Portadores de Necessidades Especiais, cujas candidaturas séo avaliadas pela Achilles
International, entidade parceira que é referéncia na assessoria e apoio de ACDs em provas esportivas.

® Oferecer diversas a¢fes para garantir a participacdo de atletas com deficiéncia (ACDs), produzindo
categorias especificas, assegurando que atletas com diversas necessidades possam competir de forma
segura e adequada.

® Oferecer de inscricdes com desconto para maiores de 60 anos.

® Oferecer acesso gratuito ao publico, que pode ingressar na arena para acompanhar as largadas e chegadas
das provas, bem como assistir aos shows e participar das atividades oferecidas na arena.

® |ncentivar atividades sociais e culturais em escolas publicas, com o seu projeto integrante, Maratona com
Arte, em que ocorrerdo agdes sociais de grafite na Escola Municipal Jodo de Camargo, em Sao Cristovao,
com a finalidade de renovacdo do muro da escola, em homenagem ao atleta Ademar Ferreira.

® A Maratona do Rio segue a politica de Triplo Impacto (Ambiental, Social e Econdmico) por meio da coleta de
todos os copinhos usados na operacdo de hidratagdo - volume que chega a somar meia tonelada de
residuos -, que sado coletados por equipe especializada e destinados a cooperativas de catadores. Nas
cooperativas 0 material € processado e reciclado, gerando emprego e renda para os trabalhadores e
parceiros envolvidos.

6.2 Todas as despesas com a execucdo do servico ja estdo contempladas na proposta encaminhada.

6.3 Caso seja identificado pelo fiscal do evento ou pela area técnica do Ministério do Turismo que 0s servigos néao
foram prestados adequadamente e, em virtude da ma prestacéo por parte da CONTRATADA, geraram prejuizo ao
atendimento prestado pelo Org&o e/ou convidados e participantes do evento, podera a CONTRATADA ser glosada
parcial ou integralmente.

7. Estimativa das Quantidades a serem Contratadas

7.1 Para o atendimento da necessidade, sera realizada a aquisi¢cdo de 1 (uma) Cota Patrocinador Oficial - MTUR,
no valor de R$ 800.000,00 (oitocentos mil reais), conforme apontado no item 5 do presente Estudo.

8. Estimativa do Valor da Contratacao

Valor (R$): 800.000,00

8.1 O valor da contratagdo é de R$ 800.000,00 (oitocentos mil reais), conforme Proposta (SEI n® 2524468).

9. Justificativa para o Parcelamento ou nao da Solucao

9.1 Os contratos administrativos firmados pela administragcdo publica consistem em ajustes para formacédo de
vinculo e estipulac@o de obrigacdes reciprocas, tendo como regra geral a necessidade de prévio processo licitatorio
que garanta ampla competitividade, isonomia e sele¢cdo da proposta mais vantajosa para a administragcao publica,
seguindo as prescri¢Bes gerais da Lei 14.133/2021, conforme Art. 18, § 1° e inciso VIII .

9.2 O instituto do parcelamento do objeto tem a finalidade de ampliar as vantagens econdmicas para a
administragcdo publica, na medida que reduz as despesas administrativas, pois a possibilidade de participacdo do
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maior nimero de interessados no objeto, assim, pelo menos em tese, confere a obtencdo de melhores ofertas. O
parcelamento somente ndo sera justificavel quando houver perda de economia de escala, por forga de critérios
técnicos ou especificidade do objeto em questéo.

9.3 No caso do patrocinio a promotora do evento é justificavel ndo aplicar o instituto do parcelamento do objetivo,
pela propria natureza do objeto contratado, sob o qual foi apresentada exclusividade de comercializagéo.

10. Contratacoes Correlatas e/ou Interdependentes

10.1 N&o ha no MTur ou ndo séo previstas contratacdes correlatas e/ou interdependente.

11. Alinhamento entre a Contratacao e o Planejamento

11.1 O Governo Federal, por meio do Ministério do Turismo, desenvolve em sua politica atual agbes para o
incremento do segmento de turismo de negdécios e eventos, que, segundo o MTur, “compreende o conjunto de
atividades turisticas decorrentes dos encontros de interesse profissional, associativo, institucional, de carater
comercial, promocional, técnico, cientifico e social”.

11.2 Nesse contexto, o Ministério do Turismo desempenha um papel fundamental ao participar e apoiar eventos
estratégicos, tematicos e geradores de fluxo turistico. Essas iniciativas visam promover a comercializacdo e a
valorizacdo da imagem dos destinos turisticos.

11.3 Além disso, conforme estabelecido no Decreto n° 11.416, de 16 de fevereiro de 2023, cabe ao Departamento
de Marketing, Eventos e Expansao Digital:

Art. 17. Departamento de Marketing, Eventos e Expanséo Digital compete:

(-]

Il - Definir e implementar estratégias para acdes de expanséo da presenca digital do Ministério
em redes sociais e em plataformas tecnolégicas;

(-]

IV - Realizar, participar, apoiar, captar, fomentar, patrocinar e supervisionar eventos turisticos,
institucionais e corporativos de promogéao da atividade turistica,;

(-]

11.4 Dessa forma, a presente contratacdo esté alinhada ao Planejamento Estratégico Institucional do MTur (PEI)
2024-2027, que tem como visdo “ser reconhecido como instituicdo de referéncia em politicas publicas de turismo
sustentavel e responsavel, contribuindo para o desenvolvimento econdmico e social do Brasil e para o seu
posicionamento como um dos melhores destinos do mundo”. Esse planejamento inclui, entre seus objetivos
estratégicos fortalecer o turismo domeéstico e internacional e impulsionar o turismo como vetor econémico.

11.5 Adicionalmente, a presente contratagdo também se alinha ao Plano Diretor de Logistica Sustentavel do
Ministério do Turismo (PDLS/MTur), que estabelece diretrizes para a adogéo de praticas sustentaveis em todas as
contratac6es e operacgdes logisticas da Pasta, integrando aspectos econdmicos, sociais e ambientais.

11.6 Embora o PDLS/MTur ndo contemple diretamente contratos de patrocinio, encontra-se em consonancia com
a Instrucdo Normativa MTur n° 04/2021, que prevé a exigéncia de contrapartidas sociais, econémicas e ambientais
nos critérios de selecdo e definicdo de valores de cotas de patrocinio. Assim, esta contratagdo contribui para os
objetivos do Plano ao incentivar projetos que adotem praticas sustentaveis, como redugdo do impacto ambiental;
fomento a incluséo social e geragdo de beneficios econdmicos para a sociedade.

16 de 20



UASG 540006 Estudo Técnico Preliminar 11/2025

11.7 Além disso, reforca o compromisso do Ministério do Turismo com a governanca sustentavel e o
desenvolvimento responsavel das atividades do setor.

12. Beneficios a serem alcancados com a contratacao

12.1 Os 6rgaos publicos por imperativo legal devem ocupar-se exclusivamente de suas fungdes institucionais
inerentes aos 6rgdos de governo, sendo que a execucao de servigos executivos acessorios deve ser feita por meio
da parceria com a iniciativa privada através de contratos administrativos com base no direito pUbico. E considerando
gue essas contratacdes em sua maioria requerem despesas com recursos publicos além de atenderem aos
principios da administragdo publica garantir trazer beneficios mensuraveis aos 6rgaos.

12.2 Sabe-se que a palavra-chave para a atividade de Eventos é planejamento, pois apenas com a definicdo de um
plano estratégico € possivel a implantagdo de seu projeto e o alcance dos resultados esperados. Considerando a
série de etapas pelos organizadores de eventos, sendo elas: concepc¢éo, planejamento, realizacdo e avaliagdo, tem-
se o desafio, no ambito do Poder Publico, de estabelecer com a maior aplicabilidade possivel as premissas da boa
gestdo privada a realidade das unidades técnicas organizacionais. E fato também que as atividades vinculadas a
realizacao de eventos exigem, grande parte das vezes, de alteracdes, adaptacdes e corre¢des, sendo fundamental a
capacidade do organizador na tomada de decisdes.

12.3 A participagdo do Ministério do Turismo como patrocinador em eventos tematicos do turismo ou que geram
fluxo turistico tem o objetivo de divulgar e agregar valor a imagem do Pais, aumentar a vontade de viajar pelo pais
dentre os brasileiros, melhorar a qualidade e elevar a competitividade dos eventos e produtos turisticos brasileiros,
possibilitando assim o aumento de empregos, de renda e o incremento do fluxo turistico nacional.

12.4 Pelas raz0es apresentadas acima, o Ministério do Turismo tem interesse em agregar a sua marca a eventos e
/ou projetos consolidados e que possam difundir a sua marca junto a do Governo Federal dentre seu publico de
interesse, o trade turistico, agentes de governo, a imprensa e a sociedade em geral.

12.5 A comunicagdo realizada pelo MTur, seja por meio de acdes proprias e/ou parcerias com outros 6rgaos e
entidades, tem como finalidade divulgar os programas de governo e o conjunto de atividades realizadas, pelo

Ministério do Turismo, em prol da sociedade, visando o atendimento da missdo, competéncias e diretrizes
governamentais, além de permitir a comunicagao dirigida a esses publicos.

13. Providencias a serem Adotadas

13.1 Nao se vislumbram providéncias prévias a serem adotadas para a presente contratagao.

14. Possiveis Impactos Ambientais

14.1 A CONTRATADA deve se comprometer a realizar contrapartidas Social, Econdmica e Ambiental, conforme
proposta enviada e acordada entre as partes:

CONTRAPARTIDAS AMBIENTAIS/SOCIAISIECONOMICAS
AMBIENTAL

® Realizar a destinacdo adequada na coleta de residuos: Cada tipo de residuo gerado segue um fluxo para
destinacdo adequada, de acordo com sua qualificagédo, conforme Relatorio norma ABNT n° 10.004:

® Residuos reciclaveis => Cooperativa de catadores de residuos reciclaveis;

® Residuos ndo reciclaveis => Aterro Sanitéario;
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Residuos organicos => Compostagem;
Madeira => Biomassa; - Carpetes e retalhos de lonas => coprocessamento

Priorizar programas de reducdo, reutilizacéo e reciclagem de residuos, considerando a Agenda 2030 (17
ODS) e aISO 20121:2012;

Realizar o Projeto de Estimativa operacgéo -lixo zero — Maratona do Rio 2025:
3.200 kilogramas de residuos orgéanicos — Cooperativa parceira: Vide Verde Insdustria e Comercio

17.074,50 kilogramas de residuos reciclaveis (Papeldo, Plastico Filme, Lata, Pet, PP Copinho, Vidro e
Tetrapack) — Cooperativa parceira: Coopideal Materias Reciclaveis Ideal

279 kilogramas de retalhos de lonas, carpetes e papel cola — Saniplan Engenharia e Servicos Ambientais
Ltda.

500 kilogramas de madeira — Cooperativa parceira: Chacovaco Beneficiamento de Madeira Ltda.
130 diarias de agentes de gestao de residuos durante os 5 dias do festival.

Emissédo de Manifestos de Transporte de Residuos (rastreabilidade de destinacéo) conforme Portaria n. 280
de 29 de junho de 2020;

Fornecimento de cagamba de 05 m? para coleta e destinagao dos residuos néo reciclaveis; (4 cacambas)

Fornecimento de cagcamba de 30 m3 e/ou caminhdo para coleta e destinacdo dos residuos reciclaveis; (16
cagambas);

Compostagem dos Residuos Orgéanicos (30 bombonas);

Destinacéo da madeira de cenografia do evento para processamento (2 retiradas);

Destinacédo adequada do 6leo de cozinha utilizado pelos operadores de A&B (1 retirada);

Destinagéo para reutilizagdo das lonas de cenografia geradas pelo organizador do evento (1 retirada);

Coprocessamento dos residuos gerados que nao possuem potencial para nenhuma das opg¢des disponiveis
tais como reciclagem, reutilizacdo ou compostagem (1 retirada);

Acompanhamento de 1 Coordenador / Gestor Ambiental;

Elaboracao de relatério gravimétrico e fotografico apos a realiza¢éo do festival;

SOCIAIS, ECONOMICAS E DE ACESSIBILIDADE:

Apoiar Organiza¢des Nao-Governamentais por meio de doac¢des na jornada de inscricdo através de um lote
social.

Direcionar 20% da captacéo via lei de incentivo ao esporte direcionado para projetos e a¢des sociais e de
promogéo ao esporte.

Reservar vagas para Portadores de Necessidades Especiais, cujas candidaturas sao avaliadas pela Achilles
International, entidade parceira que é referéncia na assessoria e apoio de ACDs em provas esportivas.

Oferecer diversas acdes para garantir a participagdo de atletas com deficiéncia (ACDs), produzindo
categorias especificas, assegurando que atletas com diversas necessidades possam competir de forma
segura e adequada.

Oferecer de inscricdes com desconto para maiores de 60 anos.

Oferecer acesso gratuito ao publico, que pode ingressar na arena para acompanhar as largadas e chegadas
das provas, bem como assistir aos shows e participar das atividades oferecidas na arena.
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® |Incentivar atividades sociais e culturais em escolas publicas, com o seu projeto integrante, Maratona com
Arte, em que ocorrerdo agdes sociais de grafite na Escola Municipal Jodo de Camargo, em Sao Cristovéo,
com a finalidade de renovacao do muro da escola, em homenagem ao atleta Ademar Ferreira.

® A Maratona do Rio segue a politica de Triplo Impacto (Ambiental, Social e Econdmico) por meio da coleta de
todos os copinhos usados na operagdo de hidratagdo - volume que chega a somar meia tonelada de
residuos -, que sao coletados por equipe especializada e destinados a cooperativas de catadores. Nas
cooperativas o material € processado e reciclado, gerando emprego e renda para os trabalhadores e
parceiros envolvidos.

14.2 Com vistas a prevencao de impactos ambientais possiveis, a contratada devera seguir as recomendagfes
constantes do Guia Nacional de Licitacdes Sustentaveis, especialmente no que tange as aquisi¢des e locagfes de
produtos cuja fabricacdo ou industrializacdo envolvam atividades potencialmente poluidoras ou utilizadoras de
recursos ambientais.

14.3 Citam-se exemplificativamente as seguintes categorias de fabricantes (Anexo | da INSTRUCAO NORMATIVA
N° 13, DE 23 DE AGOSTO DE 2021):

- Estruturas de madeira e de moéveis

- Veiculos rodoviarios e ferroviarios, pegas e acessorios

- Aparelhos elétricos e eletrodomésticos

- Material elétrico, eletrdnico e equipamentos para telecomunicagdo e informatica

- Pilhas e baterias

- Papel e papelédo

- Preparados para limpeza e polimento, desinfetantes, inseticidas, germicidas e fungicidas
- Sabdes, detergentes e velas

- Tintas, esmaltes, lacas, vernizes, impermeabilizantes, solventes e secantes

Etc.

15. Declaracao de Viabilidade

Esta equipe de planejamento declara viavel esta contratacdo.

15.1. Justificativa da Viabilidade

Avaliando os beneficios esperados com a contratacéo, é fato que a participagdo no evento estad em consonancia
com os objetivos estratégicos do Ministério do Turismo e com a competéncia da area demandante, e que 0s

resultados da participacéo serdo positivos para a imagem do Ministério do Turismo, para a promog¢éao dos destinos
turisticos nacionais, bem como para a divulgacéo dos programas e ag0es da pasta.

16. Responsaveis

Todas as assinaturas eletrénicas seguem o horério oficial de Brasilia e fundamentam-se no §3° do Art. 4° do Decreto n° 10.543,
de 13 de novembro de 2020.

LUCAS MAGALHAES LOPES
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Membro da comissdo de contratagdo

1Y
tf Assinou eletronicamente em 03/06/2025 as 17:03:50.

MARIA FERNANDA MASCARENHAS DOS SANTOS MELIS

Membro da comissdo de contratagdo

1Y
tf Assinou eletronicamente em 03/06/2025 as 18:37:26.

TATIANA FERNANDES DA SILVA

Membro da comissdo de contratagdo

1Y
tf Assinou eletronicamente em 03/06/2025 as 16:53:41.
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