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SECRET. POLIT. DE TURISMO - SPT/MTUR

Estudo Técnico Preliminar 27/2026

1. Informacoes Basicas

Numero do processo: 72031.001881/2026-77

2. Descricao da necessidade

2.1 O Ministério do Turismo (MTur), enquanto érgdo responsavel pela promocéo e divulgagdo do turismo nacional, no pais e no exterior,
entende a necessidade de estar presente em eventos intrinsecos e tematicos do turismo, que fortalecam a atividade turistica e a imagem
institucional do Org&o e do Governo Federal.

2.2 Essa perspectiva é identificada no Planejamento Estratégico Institucional (PEI) 2024-2027, que tem como visdo “Ser reconhecida
como instituicdo de referéncia em politicas publicas de turismo sustentavel e responsavel, contribuindo para o desenvolvimento
econdmico e social do Brasil e para o seu posicionamento como um dos melhores destinos do mundo”.

2.3 O Governo Federal, por meio do Ministério do Turismo, possui, com fulcro no inciso IV, art. 17 do Decreto n° 11.416, de 16 de
fevereiro de 2023, como uma de suas competéncias a realizagcdo, a participagdo, o apoio, a captagcdo, o fomento, o patrocinio e a
supervisdo de eventos turisticos, institucionais e corporativos de promocao da atividade turistica.

2.4 O MTur tem como missdo promover e democratizar o turismo responséavel no Brasil, como vetor de desenvolvimento econdmico e
social.

2.5 A comunicagdo do MTur, no ambito externo, visa promover e estimular o desenvolvimento do setor turistico, a ampliacdo da
visibilidade de atrativos turisticos brasileiros no mercado nacional e internacional, o incentivo a iniciativas que promovam a
sustentabilidade e a inclusdo no turismo, a contribuicdo para a geracdo de emprego e renda no setor e 0 apoio a preservagdo do
patriménio histérico, cultural e natural do pais.

2.6 O patrocinio € uma acdo de comunicagdo que busca agregar valor a marca, consolidar posicionamento, gerar identificacdo e
reconhecimento, estreitar relacionamento com publicos de interesse, ampliar venda de produtos e servigos, divulgar programas e politicas
de atuacao, por meio da aquisi¢cdo do direito de associacdo da imagem do 6rgdo ou entidade do Poder Executivo Federal, enquanto
patrocinador de projetos de iniciativa de terceiros, tem amparo legal na Instrucdo Normativa n° 02, de 23 de dezembro de 2019.

2.7 O Ministério do Turismo publicou a Instru¢do Normativa n° 04, de 12 de julho de 2021, com o intuito de estabelecer o fluxo interno de
avaliagdo, bem como atribuir funges as areas competentes que serdo responsaveis pela consecucdo dos apoios para este fim. A
referida normativa segue na integra os preceitos e regras estabelecidas na Instrugdo Normativa n° 02, de 23 de dezembro de 2019.

2.8 A concesséo de patrocinio pelo MTur é realizada a projetos que tem como principios:

A) vincular a imagem do Ministério do Turismo e do Governo Federal ao aspecto ambiental, cultural, social e inclusivo do
projeto proposto, reforcando seu posicionamento e compromisso com: o ordenamento, a estruturacio e a competitividade
dos destinos turisticos brasileiros, de forma sustentavel, inclusiva e com acessibilidade;

B) incentivar a qualifica¢&@o de profissionais, de prestadores de servigos e de destinos turisticos;

C) estimular o aumento do nimero de viagens de brasileiros pelo Brasil, a chegada de turistas internacionais ao Pais, bem
como o crescimento da receita gerada pelos turistas internacionais em territorio brasileiro;

D) apoiar acdes vinculadas a missao e visdo do MTur e ao seu Planejamento Estratégico Institucional (PEI) 2024-2027.
2.9 A solicitagdo apresentada ao MTur seguird as regras estabelecidas na Instru¢do Normativa n° 02, de 23 de dezembro de 2019, na
Instrugcdo Normativa n° 04, de 12 de julho de 2021, na Lei 14.133, de 1° de abril de 2021 e demais legislacdes aplicaveis, que tratam do

patrocinio e de compras publicas, no ambito do Governo Federal.

2.10 O X Prémio Piraputanga de Turismo é uma iniciativa de valorizagao e reconhecimento de profissionais, destinos, empresas, gestores
publicos e projetos que contribuem para o desenvolvimento e a promocao do turismo brasileiro.

1 de 32



2.11 A premiacgdo é idealizada e executada pela Associacdo de Jornalistas de Midia Eletrénica do Brasil — Midia Brasil Associados,
entidade que atua na articulagdo entre comunicacgado e turismo, reunindo profissionais de imprensa e desenvolvendo iniciativas voltadas a
valorizacao, divulgagéo e fortalecimento do setor turistico brasileiro.

2.12 O evento, que esta em sua décima edicdo, sera realizado presencialmente no dia 30 de outubro de 2026, na Praca da Liberdade,
localizada na cidade de Bonito/MS. A cerimdnia oficial também contara com transmissdo on-line, com exibi¢éo da programagéo em tempo
real.

2.13 A expectativa de publico é de aproximadamente 600 pessoas, em carater rotativo, bem como o alcance de cerca de 100
visualizacdes/acessos por meio da transmissdo on-line da cerimdnia oficial.

2.14 Embora realizado presencialmente em Bonito/MS, o evento possui abrangéncia nacional, considerando o perfil dos participantes,
homenageados e representantes do setor turistico envolvidos na iniciativa.

2.15 O projeto contempla, prioritariamente, profissionais e representantes do setor turistico, incluindo gestores publicos, empresarios,
trabalhadores e integrantes do trade turistico, entidades representativas, imprensa especializada e profissionais de comunicagao.

2.16 Considerando que a 102 edi¢do seré realizada em espaco publico e aberto, na Pracga da Liberdade, a iniciativa também se destina a
comunidade local, visitantes e turistas presentes em Bonito/MS. Por seu formato e carater aberto, ndo ha distin¢cdo de sexo, escolaridade
ou renda individual, abrangendo pessoas de diferentes perfis socioecondmicos e niveis de formagao. A programagédo possui classificagédo
livre, permitindo a participacdo de diferentes faixas etarias, sem prejuizo das orientagBes aplicaveis a participacdo de criangas e
adolescentes.

2.17 O X Prémio Piraputanga de Turismo tem como objetivo valorizar e dar visibilidade a profissionais, destinos, empresas, gestores
publicos e iniciativas que contribuem para o desenvolvimento do turismo brasileiro, reconhecendo boas praticas e experiéncias relevantes
para o setor. A iniciativa tambhém pretende fortalecer a integracéo e o relacionamento entre os diferentes agentes da cadeia do turismo,
favorecer o intercambio de experiéncias e ampliar a visibilidade dos destinos turisticos nacionais.

2.18 Dessa forma, o Prémio contribui para a promocao, valorizacdo e consolidag&o do turismo como importante vetor de desenvolvimento
econdmico, social e cultural do Brasil.

2.19 Atividades programadas:

e Data: 30 de outubro de 2026

e Local principal: Praga da Liberdade — Bonito/MS

A programacéo da 102 edicdo serd desenvolvida em dois momentos: no periodo da manha, sera realizada visita técnica ao Balneério
Municipal de Bonito, seguida de almogo de relacionamento com os participantes da atividade e convidados institucionais, incluindo

representantes do Ministério do Turismo.

No periodo noturno, a programacéo sera retomada na Pracga da Liberdade, com pronunciamentos institucionais, realizagdo da ceriménia
oficial do X Prémio Piraputanga de Turismo, com transmissao on-line, e programacéo cultural de encerramento aberta ao publico.

2.19.1 Atividades detalhadas:

10h as 12h | Visita Técnica ao Balneario Municipal de Bonito
Local: Balneario Municipal de Bonito

Atividade destinada a proporcionar aos participantes uma experiéncia turistica no destino anfitrido, promovendo contato direto com um
dos atrativos turisticos de Bonito e com a oferta turistica local.

12h as 14h | Almoco de relacionamento

Local: a definir

Almogo destinado aos participantes da visita técnica e convidados institucionais, promovendo integracéo e relacionamento entre os
participantes.

19h as 19h15 | Abertura e pronunciamentos institucionais
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Local: Praca da Liberdade — Bonito/MS

Abertura oficial da programacao noturna, com manifestacdes institucionais da organizagéo e convidados.

19h15 as 19h30 | Participacao institucional do Ministério do Turismo
Local: Praca da Liberdade — Bonito/MS

Espaco de até 15 minutos destinado ao pronunciamento de representante do Ministério do Turismo e a abordagem de assuntos
institucionais relacionados a atuagéo do 6rgéo e ao turismo brasileiro.

19h30 as 21h | Cerimdnia oficial do X Prémio Piraputanga de Turismo, com transmissdo on-line por canal digital oficial do
evento.

Local: Praca da Liberdade — Bonito/MS

Cerimbnia de reconhecimento e premiacao de profissionais, gestores publicos, empresas, destinos, instituicdes e iniciativas relacionadas
ao desenvolvimento e a promogéao do turismo brasileiro.

21h as 23h | Programacéo cultural de encerramento
Local: Praca da Liberdade — Bonito/MS

Apresentages artisticas de encerramento da 102 edi¢&o.

2.20 A realizagdo do X Prémio Piraputanga de Turismo esta alinhada as diretrizes e aos objetivos estabelecidos pelo Plano Nacional de
Turismo 2024-2027, especialmente no que se refere & cooperacdo e a regionalizacdo, ao desenvolvimento e a inser¢do produtiva de
pessoas, e a sustentabilidade.

2.21 O evento fortalece a promocdo e a projecdo de Bonito/MS como destino turistico, mediante a realizacdo de iniciativa voltada a
ampliagdo de sua visibilidade, a valorizacédo de sua atividade turistica e ao estimulo a articulagéo entre os atores locais e regionais.

2.22 A premiacdo favorece, ainda, o fortalecimento da governanca e da cooperagdo institucional no setor turistico, ao reunir
representantes do poder publico, da iniciativa privada, do trade turistico, da imprensa especializada e profissionais do setor. Essa
integracdo promove a articulacdo institucional, a troca de experiéncias e o estabelecimento de parcerias entre os diferentes agentes da
atividade turistica, em consonancia com a diretriz de cooperacgdo e regionalizacdo estabelecida pelo Plano Nacional de Turismo 2024-
2027.

2.23 Destaca-se, por oportuno, a convergéncia do evento com a tendéncia identificada na 72 edi¢cdo da revista Tendéncias do Turismo
2026, segundo a qual os eventos vém se consolidando como importantes indutores de viagens, influenciando tanto a escolha do destino
guanto o periodo da viagem. A publicacdo também assinala que esses deslocamentos favorecem a estruturacao de roteiros completos,
frequentemente associados a experiéncias complementares no destino, como gastronomia, natureza e atrag@es locais.

2.24 Nesse contexto, infere-se que a realizacdo do X Prémio Piraputanga de Turismo apresenta potencial para estimular o deslocamento
de participantes a Bonito/MS, ampliar sua interacdo com a oferta turistica local e, eventualmente, favorecer sua permanéncia no destino
nos dias anteriores ou posteriores a ceriménia. Tal dindmica tem potencial de beneficiar os servicos de hospedagem, alimentacao,
transporte, comércio e demais atividades vinculadas a cadeia produtiva do turismo.

2.25 Reconhecendo a relevancia do evento para o fortalecimento do trade turistico, especialmente no segmento do turismo sustentavel, o
Ministério do Turismo patrocinou a 82 Edicao do Prémio Piraputanga de Turismo e Férum Midia Brasil de Turismo - 2024, por meio da
aquisicao da "Cota Ouro", no valor de R$ 500.000,00 (quinhentos mil reais), conforme processo n® 72031.006297/2024-46.

2.25.1 Igualmente, patrocinou o evento 9° Prémio Piraputanga de Turismo e XI Férum Midia Brasil de Turismo - 2025, por meio da
aquisicao da "Cota Bronze" de patrocinio, no valor de R$ 190.000,00 (cento e noventa mil reais), conforme processo n° 72031.001757
/2025-21.

2.26 Em 2026, o Ministério pretende participar novamente do evento na condicdo de patrocinador. Esta prevista a contratagdo da Cota

"Corredeira", no valor de R$ 190.000,00 (cento e noventa mil reais), elaborada em conformidade com as necessidades institucionais e o
contingenciamento orcamentario de 2026.
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2.27 Pelas razdes apresentadas acima, o Ministério do Turismo tem interesse em patrocinar o "X Prémio Piraputanga de Turismao", a ser
realizado no dia 30 de outubro de 2026, na cidade de Bonito/MS, com o intuito de agregar a sua marca, juntamente com a do Governo
Federal, para seu publico de interesse.

2.28 Para levantamento das possibilidades de contratacdo e seguindo as normativas da Instrucdo Normativa n® 04, de 12 de julho de
2021, foi realizada avaliacdo conforme estipulado no anexo da referida Instrucdo Normativa e que pode ser visualizado na Planilha de
Avaliacéo de Proposta de Patrocinio (SEI n°® 2956956).

2.29 Conforme proposta (SEI n° 2956824), o projeto enviado para o Ministério apresenta 04 (quatro) cotas de patrocinio, sendo elas: Cota
Piraputanga - R$800.000,00 (oitocentos mil reais); Cota Rio - R$500.000,00 (quinhentos mil reais); Cota Nascente - R$300.000,00
(trezentos mil reais); e Cota Corredeira - R$ 190.000,00 (cento e noventa mil reais). A proposta ao Ministério do Turismo foi elaborada de
forma personalizada, garantindo visibilidade, fortalecimento de marca e relacionamento estratégico, em conformidade com as
necessidades institucionais e o contingenciamento orcamentario de 2026, resultando na “COTA CORREDEIRA” no valor de R$
190.000,00 (cento e noventa mil reais.)

2.30 De acordo com a Planilha de Avaliagdo de Proposta de Patrocinio (SEI n° 2956956) e com base na proposta encaminhada pelo
proponente (SEI n°2956824), o evento alcanca a nota de 118 pontos, o que indica a possibilidade de investimento maximo do MTur de
até R$ 300.000,00 (trezentos mil reais).

2.31 Cabe ressaltar que o evento se adequa as atribuicdes estratégicas da SNPTUR, segundo o art. 14, do Decreto n° 11.416, de 16 de
fevereiro de 2023, que tem por competéncia o desenvolvimento de segmentos turisticos.

2.32 Ademais, o projeto se insere no ambito do Patrocinio, regido pelas Instru¢do Normativan® 02, de 23 de dezembro de 2019e
pela Instrucdo Normativa n° 04, de 12 de julho de 2021.

2.33 Quanto a congruéncia do evento em relagéo aos objetivos estratégicos do Ministério do Turismo, o escopo e formato apresentados
estao alinhados com a Politica Nacional do Turismo do Ministério do Turismo em varios aspectos, tanto pelo publico, quanto pela tematica
do evento.

2.34 Desta forma, como cabe ao Ministério do Turismo criar plataformas de apoio a comercializacéo, estruturacéo e melhoria de produtos
e servigos turisticos que se considera interessante a participacao no referido evento.

2.35 De acordo com a proposta enviada (SEI n°® 2956824), a Cota Corredeira de Patrocinio possui as contrapartidas discriminadas a
sequir:

COTA CORREDEIRA
Valor da Cota: R$ 190.000,00

(cento e noventa mil reais)

CONTRAPARTIDAS DE IMAGEM:
Inser¢édo das marcas do Ministério do Turismo e Governo Federal, na chancela de patrocinador:

® Nas pecas instaladas, veiculadas ou utilizadas até 25/10/2026, serdo utilizados exclusivamente a Bandeira Nacional e a
assinatura institucional autorizada do Ministério do Turismo, em observancia as restricdes aplicaveis ao periodo eleitoral;

® Nas pecas instaladas, veiculadas ou utilizadas a partir de 26/10/2026, poderao ser utilizadas as marcas institucionais autorizadas
para o periodo posterior ao defeso eleitoral, observadas as orienta¢des e os manuais de identidade visual vigentes.

® |dentidade visual do evento:

® Aplicagdo dos elementos institucionais autorizados na identidade visual do X Prémio Piraputanga de Turismo e nas pecas
institucionais e promocionais previstas na cota, observadas as regras de aplicagdo correspondentes ao periodo de utilizacdo de
cada peca;

® Painel de LED: Instalacdo de 01 painel de LED, medindo 5,00 m x 2,00 m, localizado no palco principal do evento, na Praga da

Liberdade, em 30/10/2026. Durante a programagcéo oficial, o equipamento seré utilizado para exibigdo de conteudos institucionais,
contemplando a aplicacdo das marcas e dos elementos institucionais autorizados para o periodo;
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® Comunicacao visual: Aplicacdo dos elementos institucionais autorizados nos materiais destinados a identificagdo, sinalizacéo e
ambientacdo do evento, contemplando:

® (1 testeira de palco em lona impressa, medindo 20,00 m x 2,00 m;

® 01 identificag8o do credenciamento em PS rigido impresso, medindo 2,00 m x 2,00 m;

® (06 placas de identificagao dos banheiros em PS rigido impresso, medindo 15 cm x 10 cm cada;
® 10 identificagdes para lixeiras em PS rigido impresso, medindo 15 cm x 10 cm cada; e

® (01 identificacao da area VIP em PS rigido impresso, medindo 2,00 m x 2,00 m.

® Quantidade total: 19 pecas.

® Comunicacao visual externa: Aplicacdo dos elementos institucionais autorizados nos materiais destinados a divulgacéao,
identificagdo, orientacao e ambientagcéo das areas externas e de acesso ao evento, contemplando:

® (2 faixas de divulgacdo do X Prémio Piraputanga de Turismo, medindo 1,50 m x 1,50 m cada, com instalagdo prevista nos
seguintes pontos: 01 faixa na regido da rotatéria de acesso a cidade pela MS-178, sentido Guia Lopes da Laguna/Bonito; e 01
faixa na Rua Coronel Pilad Rebud, regido central de Bonito/MS, principal eixo comercial e turistico da cidade.

® 01 faixa de divulgagdo, medindo 3,00 m x 2,00 m, com instalagdo prevista nas proximidades do Centro de Atendimento ao Turista
(CAT), na entrada da cidade pela MS-382, Bonito/MS;

® 01 identificacdo externa da Praca da Liberdade, medindo 3,00 m x 2,00 m, confeccionada em lona impressa e instalada em
estrutura de suporte, posicionada na area externa da Praca da Liberdade, junto ao acesso principal do evento, destinada a
identificagcdo do local de realizagcdo do X Prémio Piraputanga de Turismo;

® 04 placas direcionais externas, medindo 60 cm x 40 cm cada, destinadas a orientacdo dos acessos ao evento, com instalacédo
prevista no entorno imediato da Praca da Liberdade, direcionando o publico para a area de realizagao do evento;

® 02 placas de identificacdo externa de acesso, medindo 1,00 m x 0,70 m cada, com instalagdo prevista na Praca da Liberdade, nos
acessos a area de realizacéo do evento, destinadas a identificacéo e orientagdo do publico;

® Quantidade total: 10 pecas.

® Backdrop institucional: Insercdo dos elementos institucionais autorizados em 01 backdrop oficial, medindo 3,00 m x 3,00 m,
instalado na area oficial do evento, na Praca da Liberdade, em 30/10/2026;

® Painel instagramavel: Instalagdo de 01 painel instagramavel do Ministério do Turismo, medindo 2,00 m x 2,00 m, produzido em
lona impressa, com arte institucional fornecida pelo Ministério do Turismo. O painel sera destinado exclusivamente a aplicagédo da
identidade visual e dos elementos institucionais constantes da arte fornecida pelo Ministério, sem inser¢édo das marcas dos demais
patrocinadores.

CONTRAPARTIDAS DE MiDIA:
Observacao quanto ao periodo de veiculagao das contrapartidas de midia:

Em observancia as restricbes aplicaveis ao periodo eleitoral, as publicagdes e demais materiais de midia veiculados até 25/10/2026
utilizardo exclusivamente a Bandeira Nacional e a assinatura institucional autorizada do Ministério do Turismo.

Nos materiais de comunicacéo e divulgacédo produzidos e veiculados ap6s o periodo de defeso, serdo aplicados o Selo da Campanha

Institucional de Patrocinio e as marcas institucionais pertinentes, conforme orientagdes e arquivos oficiais a serem encaminhados pela
SECOM e/ou pelo Ministério do Turismo.
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Pecas digitais: Aplicacdo da identidade visual e dos elementos institucionais autorizados em 06 pecas digitais, sendo: 04 artes para
Feed do Instagram e 02 artes/capas para Reel do Instagram, nas dimensfes e padrdes da plataforma, conforme detalhamento das
contrapartidas de midia.

® Post exclusivo - Campanha Institucional de Patrocinio SECOM/PR

® Quantidade: 01 publicacéo;

® Canal: Instagram oficial da Midia Brasil — https://www.instagram.com/midiabrasilassociadosmba
® Formato: Feed,

® Periodo de veiculagdo: 26 a 30/10/2026;

® Conteldof/finalidade: Divulgacgédo institucional do patrocinio do Governo Federal ao X Prémio Piraputanga de Turismo, mediante
utilizacao de peca oficial da Campanha Institucional de Patrocinio disponibilizada pela SECOM/PR;

® Video institucional do Ministério do Turismo:

® Quantidade: 01 publicacéo;

® Canal: Instagram oficial da Midia Brasil — https://www.instagram.com/midiabrasilassociadosmba
® Formato: Reel;

® Periodo de veiculagéo: 09/10 a 25/10/2026;

® Conteudof/finalidade: divulgacdo de video institucional disponibilizado pelo Ministério do Turismo, destinado a promogao
institucional do 6rgao e de suas agoes.

® Divulgacdo do X Prémio Piraputanga de Turismo Quantidade:

® 02 publicacdes;

® Canal: Instagram oficial da Midia Brasil — https://www.instagram.com/midiabrasilassociadosmba;

® Formato: Feed;

® Periodo de veiculagdo: 01 publicagdo entre 09/10 e 25/10/2026 e 01 publicacéo entre 26/10 e 30/10/2026;

® Conteldof/finalidade: Divulgagéo institucional do X Prémio Piraputanga de Turismo, com informacdes relacionadas a realizagéo e
a programacéo do evento;

® A publicagédo veiculada entre 09/10 e 25/10 utilizara exclusivamente a Bandeira Nacional e a assinatura institucional autorizada do
Ministério do Turismo. A publicagdo veiculada entre 26 e 30/10 podera contemplar a identidade visual oficial do Governo Federal
vigente, conforme orientagdo e autorizagdo aplicaveis.

® Reel institucional do evento:

® Quantidade: 01 publicacéo;

® Canal: Instagram oficial da Midia Brasil — https://www.instagram.com/midiabrasilassociadosmba;

® Formato: Reel;

® Periodo de veiculagdo: 30/10 a 04/11/2026;

® Conteldof/finalidade: divulgacdo de contelido audiovisual produzido a partir da realizacdo do X Prémio Piraputanga de Turismo,

contemplando registros da programacao, ambientacdo, publico e exposic¢éo institucional das marcas do Ministério do Turismo e
Governo Federal.
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Publicacao de valorizacao da diversidade étnico-racial e comunicac¢ao antirracista:
Quantidade: 01 publicacéo;

Canal: Instagram oficial da Midia Brasil — https://www.instagram.com/midiabrasilassociadosmba;
Formato: Feed;

Data de veiculagao: 20/10/2026;

Conteudof/finalidade: Publicacdo voltada a valorizacdo da diversidade étnico-racial, ao respeito e & promocdo de uma
comunicacao antirracista e inclusiva, em consonancia com as a¢oes de diversidade previstas pelo projeto;

Aplicacao institucional: Por estar prevista para 20/10/2026, a publicagdo observara as restrigées aplicaveis ao periodo eleitoral,
utilizando exclusivamente os elementos institucionais autorizados para esse periodo.

Transmissao on-line da ceriménia oficial:

Quantidade: 01 transmissao;

Canal: YouTube oficial da Midia Brasil Associados — https://www.youtube.com/@midiabrasilassociados5326/featured;

Formato: Transmiss&o ao vivo;

Data e horario: 30/10/2026, das 19h30 as 21h;

Conteudo/finalidade: transmissdo ao vivo da cerimfnia oficial do X Prémio Piraputanga de Turismo, ampliando o acesso a

programacéo para o publico virtual e contemplando a exposi¢éo institucional das marcas do Ministério do Turismo e Governo
Federal durante a transmisséo.

Assessoria de imprensa:

Quantidade: 02 releases;

Canal: Imprensa e veiculos de comunicacéo;

Formato: Release institucional;

Periodo de veiculacéo: 01 release entre 09/10 e 20/10/2026 e 01 release em 02/11/2026;

Conteudof/finalidade: Producdo e encaminhamento de 01 release de divulgagdo prévia do X Prémio Piraputanga de Turismo e 01
release de resultados/pos-evento, com identificagdo institucional do patrocinador;

O release encaminhado entre 09/10 e 20/10/2026 utilizar4 exclusivamente a Bandeira Nacional e a assinatura institucional
autorizada do Ministério do Turismo. O release encaminhado em 02/11/2026 podera contemplar a identidade visual oficial do
Governo Federal vigente, conforme orientagdo e autorizagdo aplicaveis.

Banco de Imagens:

01 banco oficial de imagens.

Formato: Cobertura fotografica e arquivo digital de fotografias em alta resolucéo;

Periodo: Registros realizados em 30/10/2026, com organizacgao e disponibilizacéo no pés-evento;

Conteldof/finalidade: Registro fotografico profissional da programacgéo do X Prémio Piraputanga de Turismo, contemplando a visita
técnica, o almoco de relacionamento, a programacdo institucional, cerimdnia de premiacdo e programacéo cultural de

encerramento, incluindo registros do publico, ambientagdo, programagéo e exposicao institucional dos patrocinadores;

As imagens serdo produzidas em alta resolucdo, selecionadas e organizadas em banco digital, com estimativa de
aproximadamente 600 fotografias, disponibilizadas em meio digital para fins de registro e comunicagao institucional.
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Banco audiovisual institucional:

01 banco audiovisual institucional.

Formato: Arquivos audiovisuais em meio digital;

Periodo: Captacdo realizada em 30/10/2026, com organizacgéo e disponibilizagao dos arquivos;

Conteldof/finalidade: Registro audiovisual profissional da programacgdo do X Prémio Piraputanga de Turismo, contemplando visita

técnica, almogo institucional, programacao, publico, ambientacéo e exposi¢ao institucional do patrocinador, para fins de registro e
comunicacao institucional.

Campanha de Combate ao Feminicidio no Brasil

Sera realizada 01 publicagdo exclusiva no Feed do Instagram oficial da Midia Brasil, utilizando a pega oficial disponibilizada pela
SECOM, com veiculagdo a partir de 26/10/2026, em periodo posterior ao defeso e em conformidade com as orientacfes
institucionais aplicaveis.

Nas publicagées em redes sociais realizadas a partir de 26/10/2026, sera realizada a marcagdo do perfil @govbr, utilizada a hashtag
#GovernodoBrasil e inserido, ao final das respectivas legendas, o slogan “Tem patrocinio Ministério do Turismo, tem Governo do Brasil”.

Observacao:

Durante o periodo de defeso, até 25/10/2026:

01 publicacdo em Feed para divulgacdo do X Prémio Piraputanga de Turismo, prevista entre 09/10 e 25/10/2026;
01 Reel com video institucional do Ministério do Turismo, previsto entre 09/10 e 25/10/2026;
01 publicacéo referente & agdo de diversidade e enfrentamento ao racismo, prevista para 20/10/2026;

01 release de imprensa pré-evento, previsto entre 09/10 e 20/10/2026.

Ap6és o periodo de defeso, a partir de 26/10/2026:

01 publicagao exclusiva da Campanha Institucional de Patrocinio fornecida pela SECOM,;

01 publicacéo exclusiva da Campanha de Combate ao Feminicidio no Brasil, utilizando peca oficial disponibilizada pela SECOM,;
01 publicacdo em Feed de divulgacéo do X Prémio Piraputanga de Turismo, prevista entre 26 e 30/10/2026;

Aplicagdo das marcas, selo e demais elementos institucionais autorizados nas pecas fisicas e digitais utilizadas no evento;

Exposicéo institucional no backdrop oficial, painel instagramavel, painel de LED, comunicagéo visual interna e comunicagéo visual
externa;

Transmisséo on-line da ceriménia oficial, em 30/10/2026, das 19h30 as 21h;

Producéo e publicacéo de 01 Reel institucional do evento, no periodo de 30/10 a 04/11/2026;
01 release de imprensa pds-evento, em 02/11/2026;

Realizacao do banco de imagens fotograficas e do banco audiovisual institucional;

Demais contrapartidas institucionais e negociais previstas para execugao em 30/10/2026.

CONTRAPARTIDAS NEGOCIAIS:

Espaco para participacao institucional do Ministério do Turismo:
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® Disponibilizacdo de 01 espaco de fala de até 15 minutos para representante do Ministério do Turismo, no dia 30/10/2026, das
19h15 as 19h30, no palco principal do evento, na Praca da Liberdade, Bonito/MS, durante a programacdo de abertura do X
Prémio Piraputanga de Turismo;

® A participacdo ocorrera em formato de pronunciamento institucional, com espaco destinado a apresentagdo de temas e acdes de
interesse do Ministério relacionados ao turismo.

Participacao institucional na visita técnica:

® Disponibilizagdo de 04 vagas para representantes do Ministério do Turismo na visita técnica ao Balneario Municipal de Bonito, no
dia 30/10/2026, das 10h as 12h, integrando a programacéo oficial do projeto.

Participacdao no almoco de relacionamento:

® Disponibilizagdo de 04 lugares para representantes do Ministério do Turismo no almogo de relacionamento previsto para 30/10
/2026, das 12h as 14h, destinado aos participantes da visita técnica e convidados institucionais.

CONTRAPARTIDAS AMBIENTAIS:

® Reducdo do uso de materiais impressos: Priorizacdo da comunicacdo e divulgacdo do evento em meios digitais, evitando a
producéo de folders, panfletos e demais materiais impressos de divulgagéao;

® Gestédo e destinacdo adequada dos residuos: Serdo disponibilizados 10 recipientes para descarte de residuos nas areas de
realizacdo do evento, sendo 05 destinados a residuos reciclaveis e 05 destinados a residuos organicos. Os recipientes
permanecerdo disponiveis durante a programagcéo realizada na Praga da Liberdade, com identificacdo adequada e orientagdo da
equipe de producao para manutenc¢do e organizagao dos pontos de descarte;

® Reducdo do uso de materiais descartaveis: Durante o almogo de relacionamento sera realizado servigo de alimentacdo com
utilizacdo de lougas reutilizaveis e copos de vidro para atendimento de 50 convidados, reduzindo a utilizagdo de materiais
descartaveis. O servico sera realizado em 30/10/2026, das 12h as 14h, conforme programacéao prevista no projeto.

CONTRAPARTIDAS SOCIAIS:

® Democratizagdo do acesso: Realizagdo da programacéo do X Prémio Piraputanga de Turismo na Praca da Liberdade, em espaco
publico e aberto, com acesso gratuito, possibilitando a participacdo da comunidade local, visitantes e turistas, sem cobranca de
ingresso;

® Acessibilidade comunicacional: Disponibilizacédo de intérprete de Libras durante a programacéo oficial realizada no palco principal,
ampliando o acesso das pessoas surdas aos contetidos apresentados no evento;

® Diversidade e inclusdo na equipe: Promog¢éo da diversidade na composi¢do da equipe de trabalho do projeto, contemplando a
participacédo de pessoas negras, indigenas e idosas em diferentes fung¢ées relacionadas a realizagdo do evento;

® Acessibilidade do espago: Organizagdo da area destinada ao publico de forma a favorecer o acesso e a circulagdo de pessoas
com deficiéncia e pessoas com mobilidade reduzida, observadas as condi¢cbes de acessibilidade do espaco e da estrutura
temporaria instalada para realizagdo do evento;

® (Qutras iniciativas de carater social:

® O X Prémio Piraputanga de Turismo tem como caracteristica a valorizagdo dos agentes que atuam diretamente no turismo de
Bonito/MS, contemplando entre os homenageados e participantes da premiagdo empresarios, profissionais e representantes de
iniciativas ligadas ao mercado turistico local e regional;

® Como acdo complementar de valorizagdo da comunidade local, o evento contara com tenda de artesanato, destinada a
participacdo e exposicao do trabalho de artesdos locais, proporcionando espaco de visibilidade para a producao artesanal e para
iniciativas vinculadas a identidade e & economia local;

® A realizagdo do evento na Praga da Liberdade, em espaco publico e de acesso gratuito, também amplia a participagdo da
comunidade, permitindo que moradores, visitantes e turistas acompanhem a programacao e tenham contato com os profissionais,
iniciativas locais e manifestacdes presentes no evento.
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CONTRAPARTIDAS ECONOMICAS:
Geracéao de trabalho e renda:

® Contratagdo de profissionais e prestadores de servigos para atuacdo direta na realizacdo do evento, abrangendo areas como
producdo, montagem, comunicag¢do, seguranca, credenciamento, apoio operacional e servigos técnicos. Serd priorizada, sempre
que possivel e observada a disponibilidade e qualificacdo necessérias, a contratagdo de profissionais e prestadores de servi¢os
locais;

® Estimativa: 30 profissionais contratados diretamente para execucdo do projeto, sendo aproximadamente 28 profissionais
/prestadores locais.

Movimentacao da cadeia turistica local:

® A realizacdo do evento e o deslocamento de convidados, profissionais e participantes provenientes de outras localidades gerardo
demanda por servicos de hospedagem, alimentagao, transporte e receptivo turistico em Bonito/MS;

® Estimativa: 30 participantes/convidados provenientes de outras localidades, com permanéncia média estimada de 3 diarias no
destino, correspondendo a aproximadamente 90 didrias de hospedagem diretamente relacionadas a realizagdo do projeto, além
do consumo de alimentagéo, transporte e outros servicos locais.

Fomento a fornecedores e servigos locais:

® Priorizagdo, sempre que técnica e economicamente vidvel, da contratacdo de fornecedores, prestadores de servigos e
empreendimentos estabelecidos em Bonito/MS e regido, especialmente nos segmentos de hospedagem, alimentacéo, transporte,
producéo e apoio operacional;

® Estimativa: Contratacdo de aproximadamente 10 fornecedores e/ou prestadores locais durante a execugao do projeto.

COMUNICAGAO ANTIRRACISTA:
Acles Afirmativas ou Programas de Incluséo — Iniciativas que ampliam oportunidades para grupos sub-representados:
Acdes Afirmativas, Inclusdo e Comunicacao Antirracista:

® A equipe prevista para a realizagdo do X Prémio Piraputanga de Turismo sera composta por aproximadamente 30 profissionais,
incluindo 5 pessoas negras (16,7%) e 3 pessoas indigenas (10%), que atuardo diretamente nas éareas de produgéo,
credenciamento e atividades técnicas durante a preparacéo e realizacédo do evento;

® O projeto adotara comunicacao inclusiva, respeitosa e ndo discriminatéria em suas pecgas, contetdos e registros, valorizando a
diversidade étnico-racial e evitando estereétipos e abordagens discriminatorias;

® Como acao especifica de comunicacao, sera realizada 01 publicacdo no perfil oficial do evento no Instagram, em formato Feed,

com veiculagdo prevista para 20/10/2026, com contetdo voltado a valorizagdo da diversidade étnico-racial, ao respeito e a
promoc¢ao de uma comunicacdo antirracista e inclusiva;

® A comprovacao das agfes sera realizada por meio da relacdo da equipe e respectivos registros de contratacéo, identificagdo das
funcdes desempenhadas, registros fotograficos da atuagao dos profissionais e print e link da publicacéo realizada no Instagram;

® As pecas e contetidos produzidos pelo projeto também serdo utilizadas para demonstrar a adogdo de comunicacao inclusiva,
respeitosa e ndo discriminatoria.

ACESSIBILIDADE:

® Intérprete de Libras: disponibilizacdo de profissional intérprete de Libras durante a programacao oficial realizada no palco
principal, garantindo acessibilidade comunicacional ao publico surdo;

® Banheiros adaptados: disponibilizacao de banheiros acessiveis para pessoas com deficiéncia e pessoas com mobilidade reduzida
durante o periodo de realizagdo da programagéo na Praca da Liberdade;

® Espaco reservado para cadeirantes e pessoas com mobilidade reduzida: delimitacdo de area especifica, com visibilidade
adequada da programacéo, destinada a cadeirantes e pessoas com mobilidade reduzida, com orientagdo da equipe de producéo
para acesso ao local.
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SECOM - PERIODO DE DEFESO ELEITORAL:

® Devem ser observadas pelo proponente, no periodo de defeso eleitoral (4 de julho a 25 de outubro de 2026), as vedacgbes
relativas a utilizacdo da marca do Governo do Brasil, bem como as demais restricdes previstas na legislagdo eleitoral, em
conformidade com as orientagfes expedidas pela Advocacia-Geral da Unido (AGU), conforme disposto na Cartilha de Condutas
vedadas aos agentes publicos nas elei¢des, divulgada e disponivel na pagina da Advocacia-Geral da Unido (AGU).

® As orientagdes relativas a eventual divulgagdo de nomes e logomarcas do Governo Federal ficam a cargo do 6rgdo contratante
em estrita observancia as determinag@es veiculadas na Cartilha de Condutas Vedadas confeccionada pela Advocacia Geral da
Unido.

® Consta no processo administrativo a ciéncia do proponente acerca das regras aplicaveis ao periodo de defeso eleitoral de 2026
(SEI n° 2955597).

3. Area requisitante

Area Requisitante Responsavel
Secretaria Nacional de Politicas de Turismo (SNPTur) AUGUSTO ROCHA

4. Descricdo dos Requisitos da Contratacao

4.1 A modalidade de apoio Patrocinio encontra sustentagcdo técnica naInstrucdo Normativan® 02, de 23 de dezembro de 2019, na
vigente Instrucdo Normativa MTur n® 4/GM, de 12 de julho de 2021 do Ministério do Turismo, bem como em outros normativos que dédo
suporte as contratacées do Governo Federal.

4.2 Em atendimento a legislagao proposta, a agdo de patrocinio foi submetida para analise e verificagdo de conformidade pela Secretaria
de Comunicagao Social do Governo Federal (SECOM), via Plataforma de Gestédo de Patrocinio - PLATp, conforme disposto no art. 33 da
Instrucdo Normativa n® 02, de 23 de dezembro de 2019. O espelho da acdo PLATP consta encartado ao processo sob o n°® SEI 2961831.

4.3 Dentre as possibilidades de apoio via patrocinio, estdo dispostas duas formas de selecdo de projetos. A primeira modalidade é a
Escolha Direta do Ministro e a segunda por meio de Selecéo Publica.

4.4 Tendo em vista a inexisténcia de edital aberto de selecéo publica destinado aos projetos/eventos de patrocinio no ambito do Ministério
do Turismo, o presente evento, que fora indicado podera ser apoiado via Escolha Direta, como disposto na Instrugdo Normativa n® 02, de
23 de dezembro de 2019 e na Instrugdo Normativa MTur n® 4/GM, de 12 de julho de 2021.

4.5 Esta modalidade de selecdo néo exclui o trabalho de analise técnica da Coordenacao-Geral de Fomento a Eventos Turisticos, que
verificou o atendimento aos critérios contidos na legislagcao vigente, segundo a Planilha Avaliacdo de Proposta de Patrocinio (SEI n°®
2956956).

4.6 As atividades principais seréo realizadas no dia 30 de outubro de 2026, com o intuito de agregar a sua marca, juntamente com a do
Governo Federal, para seu publico de interesse.

4.7 A vigéncia do contrato sera de 45 (quarenta e cinco) dias, a contar da sua assinatura, incluido o prazo final para apresentagédo do
relatério final de execucéo.

5. Levantamento de Mercado

5.1 A bibliografia acerca do segmento turistico traz uma série de distintas definicdes do que seriam eventos, porém o conceito oficial
abordado pela Associacao Brasileira de Normas Técnicas na NBR 16004:2016 o define como "atividade planejada para determinado
periodo e local, reunindo pessoas com objetivos comuns".

5.2 De forma mais constrita, tem-se o conceito de Meireles (1999, p. 71) apud NEVES e PAIVA (2008, p. 5), qual seja:
"um instrumento institucional e promocional, utilizado na comunicacéo dirigida, com a finalidade de criar conceito e
estabelecer imagem de organizacdes, produtos, servicos, ideias e pessoas, por meio de um acontecimento

previamente planejado, ocorrer em um Unico espaco de tempo com a aproximagao entre os participantes, quer seja
fisica, quer seja por meio de recursos de tecnologia.”
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5.3 E fato que independentemente do qu&o planejadas sejam as agfes, as atividades vinculadas a sua realizacdo exigem, grande parte
das vezes, de alteracdes, adaptacdes e corre¢bes, sendo fundamental a capacidade do organizador na tomada de decisdes.

5.4 Como fomento a comercializagdo, a participagdo institucional pode ser aliada a a¢cdes mercadoldgicas, objetivando a divulgacéo e
promocdo de destinos turisticos nacionais, preferencialmente de forma a proporcionar a experimentacdo dos produtos e/ou servigos
correlacionados aos atrativos turisticos nacionais existentes. Nesse sentido, é essencial que o publico tenha o0 maximo de contato
sensorial/lvivencial possivel com o contetdo apresentado, de modo a potencializar a experiéncia e a satisfagdo, além de despertar o
desejo de viajar pelo Brasil e/ou incentivar a venda de produtos brasileiros.

5.5 Para que um evento ocorra e/ou para que as agdes acima mencionadas sejam operacionalizadas, faz-se necessario um planejamento
prévio e a estruturacdo na operacionalizagdo do evento. Nessa fase, deve-se definir as estratégias de atuagdo, por meio da elaboragéo
de metas e os métodos de alcanca-las. Pode-se adotar os mais variados tipos de estratégias:

| - Estratégias comerciais: aplicadas em feiras comerciais, consiste em estratégias para trazer o cliente para
o0 estande para que negécios sejam fechados durante ao evento;

Il - Estratégias institucionais: apresentar a marca, reforca-la e fazer com que se consolide no segmento que
a empresa atua;

Il - Estratégia de marketing: promocao do produto ou servico;

IV - Estratégia de relacionamento: criar um ambiente que possibilite a interacdo com muitos cliente e
clientes potenciais, em um curto espago de tempo e que resulte em negdcios pds-evento.

V - Estratégias combinadas: combinacdo das estratégias acima, porém se atentando para um objetivo
especifico.

5.6 Dentre os principais recursos necessarios para estruturagdo de um evento, podemos elencar, dentre outros e, abrangendo aqueles
recursos atrelados aos eventos presenciais:

| - Recursos humanos;

Il - Alimentacao e bebidas;

Il - Infraestrutura;

IV - Logistica;

V - Paisagismo;

VI - Solugdes tecnolégicas;
VII - Material de divulgacgao; e
VIII - Comunicacao Visual

5.7 Embora possuam grande variacdo entre si, 0s eventos tm como cerne necessidades similares de estruturagdo, principalmente
guando aplicado a realidade dos diferentes 6rgdos publicos.

5.8 Para aferir os tipos de solugdes existentes no mercado foi criada tabela que estabelece critérios minimos que este Ministério busca
encontrar ao avaliar as propostas de patrocinio, publicados no anexo da Instrugdo Normativa MTur n°® 4/GM, de 12 de julho de 2021. A
referida tabela identifica e pontua contrapartidas de midia que mais interessam para o Ministério do Turismo no que diz respeito a
projecao da sua marca e do Governo Federal.

5.9 De acordo com a Planilha de Avaliagdo de Proposta de Patrocinio (SEI n°® 2956956) e com base na proposta encaminhada pelo
proponente (SEI n® 2956824), o evento alcan¢a a nota de 118 pontos, o que indica a possibilidade de investimento méaximo do MTur de
até R$ 300.000,00 (trezentos mil reais).

5.9.1 As cotas disponibilizadas pelo proponente, com a descricdo completa, foram as seguintes:

COTA PIRAPUTANGA
Valor da cota: R$ 800.000,00

(oitocentos mil reais)
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Imagem/Midia: destaque principal da marca entre os patrocinadores no backdrop oficial; destaque permanente nos painéis de LED;
aplicacao nas telas de projecdo e apresentacdes institucionais; destaque master na comunicacgdo visual; aplicacdo em pecas digitais;
espaco institucional de até 5 mz?; painel instagramavel exclusivo; possibilidade de lounge institucional; prioridade na hierarquia de marcas;
area preferencial para exposicédo; até 15 publicacdes em redes sociais; até 15 mencgdes institucionais durante a campanha digital;
destaque em releases para imprensa; acesso ao banco oficial de imagens e videos e relatério de redes.

Sociais: destaque institucional associado as a¢des de inclusdo e diversidade, comunicacao inclusiva e as medidas de acessibilidade
realizadas pelo evento, incluindo intérprete de Libras, banheiros adaptados e espago reservado para pessoas com deficiéncia ou
mobilidade reduzida.

Econdmicas: destaque institucional associado ao fortalecimento da economia local, geragdo de empregos temporarios, fortalecimento do
trade turistico, promocao de Bonito/MS, oportunidades de negdcios e promogéo do turismo brasileiro.

Ambientais: destaque institucional associado as ac¢des de sustentabilidade, priorizagdo da comunicagdo digital, reducdo de materiais
impressos, descarte adequado de residuos e incentivo ao consumo consciente.

Negociais: destaque nas citagcdes protocolares; 10 credenciais institucionais; 10 convites institucionais; area VIP institucional;
participacdo na entrega de até 05 categorias da premiacao; pronunciamento institucional de até 05 minutos; participacdo na abertura
oficial; agenda personalizada para reunifes institucionais, quando solicitada; e apoio protocolar na recepcéo de autoridades convidadas.

COTA RIO
Valor da Cota: R$500.000,00

(quinhentos mil reais)

Imagem/Midia: aplicacdo da marca no backdrop oficial, painéis de LED, telas de proje¢cdo, comunicacdo visual, apresentacdes
institucionais e pecas digitais; espaco institucional de até 6 m?; painel instagraméavel compartilhado; area compartilhada para exposi¢ao
institucional; até 10 publicacdes em redes sociais; até 10 mencgdes institucionais durante a campanha digital; e inser¢do em releases para
imprensa.

Sociais: associagdo as a¢fes de incluséo e diversidade, comunicacao inclusiva e as medidas de acessibilidade realizadas pelo evento,
incluindo intérprete de Libras, banheiros adaptados e espaco reservado para pessoas com deficiéncia ou mobilidade reduzida.

Econdmicas: associacdo ao fortalecimento da economia local, geracdo de empregos temporarios, fortalecimento do trade turistico,
promocao de Bonito/MS e oportunidades de negdécios relacionadas a realizagdo do evento.

Ambientais: associacdo as acdes de sustentabilidade, priorizacdo da comunicacao digital, redugcdo de materiais impressos, descarte
adequado de residuos e incentivo ao consumo consciente.

Negociais: citacdo pelo mestre de cerimdnias na abertura e encerramento; 08 credenciais institucionais; 08 convites institucionais;
assentos em &rea privilegiada; participacdo na entrega de até 02 categorias da premiagdo; pronunciamento institucional de até 03
minutos; possibilidade de participacdo na abertura oficial.

COTA NASCENTE
Valor da Cota: R$300.000,00

(trezentos mil reais)

Imagem/Midia: aplicacdo da marca no backdrop oficial, painéis de LED, telas de proje¢&o, comunicacdo visual oficial, apresentacdes
institucionais e pecas digitais; até 05 publicacdes em redes sociais e até 05 meng¢des institucionais durante a campanha digital.

Sociais: associagdo as acOes de incluséo e diversidade, comunicacao inclusiva e as medidas de acessibilidade realizadas pelo evento,
incluindo intérprete de Libras, banheiros adaptados e espaco reservado para pessoas com deficiéncia ou mobilidade reduzida.
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Econdmicas: associacdo ao fortalecimento da economia local, geracdo de empregos temporarios, fortalecimento do trade turistico,
promocgao de Bonito/MS e oportunidades de negdcios relacionadas a realizagdo do evento.

Ambientais: associagdo a priorizacdo da comunicagdo digital, redugdo de materiais impressos, descarte adequado de residuos e
incentivo ao consumo consciente.

Negociais: citacdo pelo mestre de cerimbnias na abertura; 04 credenciais institucionais; 04 convites institucionais; e reserva de assentos
em area destinada ao patrocinador.

COTA CORREDEIRA
Valor da Cota: R$ 190.000,00

(cento e noventa mil reais)

CONTRAPARTIDAS DE IMAGEM:
Insercdo das marcas do Ministério do Turismo e Governo Federal, na chancela de patrocinador:

® Nas pegas instaladas, veiculadas ou utilizadas até 25/10/2026, serédo utilizados exclusivamente a Bandeira Nacional e a
assinatura institucional autorizada do Ministério do Turismo, em observancia as restricdes aplicaveis ao periodo eleitoral;

® Nas pegas instaladas, veiculadas ou utilizadas a partir de 26/10/2026, poderao ser utilizadas as marcas institucionais autorizadas
para o periodo posterior ao defeso eleitoral, observadas as orientagdes e os manuais de identidade visual vigentes.

Identidade visual do evento:

® Aplicacdo dos elementos institucionais autorizados na identidade visual do X Prémio Piraputanga de Turismo e nas pecas
institucionais e promocionais previstas na cota, observadas as regras de aplicacdo correspondentes ao periodo de utilizagéo de
cada peca;

Painel de LED: Instalacdo de 01 painel de LED, medindo 5,00 m x 2,00 m, localizado no palco principal do evento, na Praga da
Liberdade, em 30/10/2026. Durante a programagcéo oficial, o equipamento sera utilizado para exibicdo de conteldos institucionais,
contemplando a aplicacdo das marcas e dos elementos institucionais autorizados para o periodo;

Comunicacao visual: Aplicacdo dos elementos institucionais autorizados nos materiais destinados a identificagéo, sinaliza¢éo e
ambientagdo do evento, contemplando:

® 01 testeira de palco em lona impressa, medindo 20,00 m x 2,00 m;

® 01 identificagdo do credenciamento em PS rigido impresso, medindo 2,00 m x 2,00 m;

® 06 placas de identificacdo dos banheiros em PS rigido impresso, medindo 15 cm x 10 cm cada;
® 10 identificagBes para lixeiras em PS rigido impresso, medindo 15 cm x 10 cm cada; e

® 01 identificagdo da area VIP em PS rigido impresso, medindo 2,00 m x 2,00 m.

® Quantidade total: 19 pecas.

Comunicacdo visual externa: Aplicacdo dos elementos institucionais autorizados nos materiais destinados a divulgacéo, identificagcdo,
orientacdo e ambientagdo das areas externas e de acesso ao evento, contemplando:

® 02 faixas de divulgacdo do X Prémio Piraputanga de Turismo, medindo 1,50 m x 1,50 m cada, com instalagéo prevista nos
seguintes pontos: 01 faixa na regido da rotatéria de acesso a cidade pela MS-178, sentido Guia Lopes da Laguna/Bonito; e 01
faixa na Rua Coronel Pilad Rebua, regido central de Bonito/MS, principal eixo comercial e turistico da cidade.
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® 01 faixa de divulgagdo, medindo 3,00 m x 2,00 m, com instalagdo prevista nas proximidades do Centro de Atendimento ao Turista
(CAT), na entrada da cidade pela MS-382, Bonito/MS;

® 01 identificacdo externa da Praca da Liberdade, medindo 3,00 m x 2,00 m, confeccionada em lona impressa e instalada em
estrutura de suporte, posicionada na area externa da Praca da Liberdade, junto ao acesso principal do evento, destinada a
identificagcdo do local de realizagcdo do X Prémio Piraputanga de Turismo;

® 04 placas direcionais externas, medindo 60 cm x 40 cm cada, destinadas a orientacdo dos acessos ao evento, com instalacédo
prevista no entorno imediato da Praca da Liberdade, direcionando o publico para a area de realiza¢do do evento;

® 02 placas de identificacéo externa de acesso, medindo 1,00 m x 0,70 m cada, com instalagdo prevista na Praca da Liberdade, nos
acessos a area de realizacéo do evento, destinadas a identificacéo e orientagao do publico;

® Quantidade total: 10 pecas.

Backdrop institucional: Inser¢do dos elementos institucionais autorizados em 01 backdrop oficial, medindo 3,00 m x 3,00 m, instalado
na area oficial do evento, na Praga da Liberdade, em 30/10/2026;

Painel instagramavel: Instalagdo de 01 painel instagramavel do Ministério do Turismo, medindo 2,00 m x 2,00 m, produzido em lona
impressa, com arte institucional fornecida pelo Ministério do Turismo. O painel sera destinado exclusivamente a aplicacao da identidade
visual e dos elementos institucionais constantes da arte fornecida pelo Ministério, sem inser¢édo das marcas dos demais patrocinadores.

CONTRAPARTIDAS DE MIDIA:
Observacao quanto ao periodo de veiculacdo das contrapartidas de midia:

Em observancia as restricbes aplicaveis ao periodo eleitoral, as publicacfes e demais materiais de midia veiculados até 25/10/2026
utilizardo exclusivamente a Bandeira Nacional e a assinatura institucional autorizada do Ministério do Turismo.

Nos materiais de comunicacgdo e divulgacédo produzidos e veiculados apos o periodo de defeso, serdo aplicados o Selo da Campanha

Institucional de Patrocinio e as marcas institucionais pertinentes, conforme orientacdes e arquivos oficiais a serem encaminhados pela
SECOM e/ou pelo Ministério do Turismo.

Pecas digitais: Aplicacdo da identidade visual e dos elementos institucionais autorizados em 06 pecas digitais, sendo: 04 artes para
Feed do Instagram e 02 artes/capas para Reel do Instagram, nas dimensfes e padrdes da plataforma, conforme detalhamento das
contrapartidas de midia.

Post exclusivo - Campanha Institucional de Patrocinio SECOM/PR
® Quantidade: 01 publicacéo;
® Canal: Instagram oficial da Midia Brasil — https://www.instagram.com/midiabrasilassociadosmba
® Formato: Feed;
® Periodo de veiculagdo: 26 a 30/10/2026;

® Conteldof/finalidade: Divulgacgédo institucional do patrocinio do Governo Federal ao X Prémio Piraputanga de Turismo, mediante
utilizacao de peca oficial da Campanha Institucional de Patrocinio disponibilizada pela SECOM/PR;

Video institucional do Ministério do Turismo:
® Quantidade: 01 publicacéo;
® Canal: Instagram oficial da Midia Brasil — https://www.instagram.com/midiabrasilassociadosmba

® Formato: Reel;
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Periodo de veiculagédo: 09/10 a 25/10/2026;

Conteudof/finalidade: divulgacdo de video institucional disponibilizado pelo Ministério do Turismo, destinado a promocgéo
institucional do 6rgao e de suas agoes.

Divulgacdo do X Prémio Piraputanga de Turismo Quantidade:

02 publicacdes;

Canal: Instagram oficial da Midia Brasil — https://www.instagram.com/midiabrasilassociadosmba;

Formato: Feed,;

Periodo de veiculacéo: 01 publicagdo entre 09/10 e 25/10/2026 e 01 publicacao entre 26/10 e 30/10/2026;

Conteudof/finalidade: Divulgacao institucional do X Prémio Piraputanga de Turismo, com informacgdes relacionadas a realizacéo e
a programacao do evento;

A publicagdo veiculada entre 09/10 e 25/10 utilizara exclusivamente a Bandeira Nacional e a assinatura institucional autorizada do
Ministério do Turismo. A publicagdo veiculada entre 26 e 30/10 podera contemplar a identidade visual oficial do Governo Federal
vigente, conforme orientag¢é@o e autorizagdo aplicaveis.

Reel institucional do evento:

Quantidade: 01 publicagéo;

Canal: Instagram oficial da Midia Brasil — https://www.instagram.com/midiabrasilassociadosmba;

Formato: Reel;

Periodo de veiculacédo: 30/10 a 04/11/2026;

Conteudof/finalidade: divulgagdo de contetido audiovisual produzido a partir da realizagdo do X Prémio Piraputanga de Turismo,

contemplando registros da programacgédo, ambientacdo, publico e exposigdo institucional das marcas do Ministério do Turismo e
Governo Federal.

Publicacao de valorizacao da diversidade étnico-racial e comunicacao antirracista:

Quantidade: 01 publicagéo;

Canal: Instagram oficial da Midia Brasil — https://www.instagram.com/midiabrasilassociadosmba;
Formato: Feed,;

Data de veiculagdo: 20/10/2026;

Conteudof/finalidade: Publicagdo voltada a valorizacdo da diversidade étnico-racial, ao respeito e a promocdo de uma
comunicacao antirracista e inclusiva, em consonéncia com as ac¢des de diversidade previstas pelo projeto;

Aplicagdo institucional: Por estar prevista para 20/10/2026, a publicagdo observara as restricbes aplicaveis ao periodo eleitoral,
utilizando exclusivamente os elementos institucionais autorizados para esse periodo.

Transmissdo on-line da cerimonia oficial:

Quantidade: 01 transmissao;

Canal: YouTube oficial da Midia Brasil Associados — https://www.youtube.com/@midiabrasilassociados5326/featured;

Formato: Transmissao ao vivo;

Data e horério: 30/10/2026, das 19h30 as 21h;

Conteudo/finalidade: transmissdo ao vivo da cerimfnia oficial do X Prémio Piraputanga de Turismo, ampliando o acesso a

programagédo para o publico virtual e contemplando a exposicdo institucional das marcas do Ministério do Turismo e Governo
Federal durante a transmissao.

Assessoria de imprensa:

Quantidade: 02 releases;
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Canal: Imprensa e veiculos de comunicacéo;
Formato: Release institucional;
Periodo de veiculacéo: 01 release entre 09/10 e 20/10/2026 e 01 release em 02/11/2026;

Conteudof/finalidade: Producgdo e encaminhamento de 01 release de divulgagdo prévia do X Prémio Piraputanga de Turismo e 01
release de resultados/pés-evento, com identificagéo institucional do patrocinador;

O release encaminhado entre 09/10 e 20/10/2026 utilizara exclusivamente a Bandeira Nacional e a assinatura institucional
autorizada do Ministério do Turismo. O release encaminhado em 02/11/2026 podera contemplar a identidade visual oficial do
Governo Federal vigente, conforme orientacéo e autorizagdo aplicaveis.

Banco de Imagens:

01 banco oficial de imagens.
Formato: Cobertura fotografica e arquivo digital de fotografias em alta resolucéo;
Periodo: Registros realizados em 30/10/2026, com organizacgao e disponibilizacéo no pés-evento;

Conteldof/finalidade: Registro fotografico profissional da programacgéo do X Prémio Piraputanga de Turismo, contemplando a visita
técnica, o almoco de relacionamento, a programacdo institucional, cerimdnia de premiacdo e programacédo cultural de
encerramento, incluindo registros do publico, ambientagdo, programagéo e exposicao institucional dos patrocinadores;

As imagens serdo produzidas em alta resolucdo, selecionadas e organizadas em banco digital, com estimativa de
aproximadamente 600 fotografias, disponibilizadas em meio digital para fins de registro e comunicagao institucional.

Banco audiovisual institucional:

01 banco audiovisual institucional.
Formato: Arquivos audiovisuais em meio digital;
Periodo: Captacgéo realizada em 30/10/2026, com organizacao e disponibilizagdo dos arquivos;

Conteudof/finalidade: Registro audiovisual profissional da programacéao do X Prémio Piraputanga de Turismo, contemplando visita
técnica, almogo institucional, programacao, publico, ambientacédo e exposigao institucional do patrocinador, para fins de registro e
comunicacao institucional.

Campanha de Combate ao Feminicidio no Brasil

Sera realizada 01 publicacdo exclusiva no Feed do Instagram oficial da Midia Brasil, utilizando a pega oficial disponibilizada pela
SECOM, com veiculacdo a partir de 26/10/2026, em periodo posterior ao defeso e em conformidade com as orientagdes
institucionais aplicaveis.

Nas publicagbes em redes sociais realizadas a partir de 26/10/2026, sera realizada a marcagdo do perfil @govbr, utilizada a hashtag
#GovernodoBrasil e inserido, ao final das respectivas legendas, o slogan “Tem patrocinio Ministério do Turismo, tem Governo do Brasil”.

Observacao:

Durante o periodo de defeso, até 25/10/2026:

01 publicacéo em Feed para divulgacdo do X Prémio Piraputanga de Turismo, prevista entre 09/10 e 25/10/2026;
01 Reel com video institucional do Ministério do Turismo, previsto entre 09/10 e 25/10/2026;
01 publicacéo referente a acao de diversidade e enfrentamento ao racismo, prevista para 20/10/2026;

01 release de imprensa pré-evento, previsto entre 09/10 e 20/10/2026.

ApOs o periodo de defeso, a partir de 26/10/2026:

01 publicacéo exclusiva da Campanha Institucional de Patrocinio fornecida pela SECOM,;
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® 01 publicagdo exclusiva da Campanha de Combate ao Feminicidio no Brasil, utilizando pega oficial disponibilizada pela SECOM,;
® 01 publicacdo em Feed de divulgacéo do X Prémio Piraputanga de Turismo, prevista entre 26 e 30/10/2026;
® Aplicacéo das marcas, selo e demais elementos institucionais autorizados nas pecas fisicas e digitais utilizadas no evento;

® Exposicdo institucional no backdrop oficial, painel instagramavel, painel de LED, comunicagéo visual interna e comunicagéo visual
externa;

® Transmissé&o on-line da ceriménia oficial, em 30/10/2026, das 19h30 as 21h;

® Producao e publicagdo de 01 Reel institucional do evento, no periodo de 30/10 a 04/11/2026;
® 01 release de imprensa pos-evento, em 02/11/2026;

® Realizacdo do banco de imagens fotogréficas e do banco audiovisual institucional;

® Demais contrapartidas institucionais e negociais previstas para execu¢do em 30/10/2026.

CONTRAPARTIDAS NEGOCIAIS:
Espaco para participacgéo institucional do Ministério do Turismo:

® Disponibilizacdo de 01 espaco de fala de até 15 minutos para representante do Ministério do Turismo, no dia 30/10/2026, das
19h15 as 19h30, no palco principal do evento, na Praca da Liberdade, Bonito/MS, durante a programacédo de abertura do X
Prémio Piraputanga de Turismo;

® A participacdo ocorrera em formato de pronunciamento institucional, com espaco destinado a apresentagdo de temas e acdes de
interesse do Ministério relacionados ao turismo.

Participacéo institucional na visita técnica:

® Disponibilizagdo de 04 vagas para representantes do Ministério do Turismo na visita técnica ao Balneario Municipal de Bonito, no
dia 30/10/2026, das 10h as 12h, integrando a programacao oficial do projeto.

Participacdo no almoco de relacionamento:

® Disponibilizacéo de 04 lugares para representantes do Ministério do Turismo no almogo de relacionamento previsto para 30/10
/2026, das 12h as 14h, destinado aos participantes da visita técnica e convidados institucionais.

CONTRAPARTIDAS AMBIENTAIS:

® Reducdo do uso de materiais impressos: Priorizacdo da comunicacdo e divulgacdo do evento em meios digitais, evitando a
producao de folders, panfletos e demais materiais impressos de divulgacao;

® Gestdo e destinagdo adequada dos residuos: Serdo disponibilizados 10 recipientes para descarte de residuos nas areas de
realizacdo do evento, sendo 05 destinados a residuos reciclaveis e 05 destinados a residuos organicos. Os recipientes
permanecerao disponiveis durante a programacéao realizada na Praga da Liberdade, com identificagdo adequada e orientagdo da
equipe de producdo para manutengdo e organizacdo dos pontos de descarte;

® Reducdo do uso de materiais descartaveis: Durante o almogo de relacionamento sera realizado servigo de alimentagcdo com
utilizacdo de loucas reutilizaveis e copos de vidro para atendimento de 50 convidados, reduzindo a utilizagdo de materiais
descartaveis. O servico sera realizado em 30/10/2026, das 12h as 14h, conforme programacéao prevista no projeto.

CONTRAPARTIDAS SOCIAIS:

® Democratizacdo do acesso: Realizagdo da programacgéo do X Prémio Piraputanga de Turismo na Praca da Liberdade, em espaco
publico e aberto, com acesso gratuito, possibilitando a participacdo da comunidade local, visitantes e turistas, sem cobranca de
ingresso;

® Acessibilidade comunicacional: Disponibilizacédo de intérprete de Libras durante a programacéo oficial realizada no palco principal,
ampliando o acesso das pessoas surdas aos conteldos apresentados no evento;
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® Diversidade e inclusdo na equipe: Promog¢do da diversidade na composi¢cdo da equipe de trabalho do projeto, contemplando a
participacé@o de pessoas negras, indigenas e idosas em diferentes funcdes relacionadas a realiza¢éo do evento;

® Acessibilidade do espago: Organizagdo da area destinada ao publico de forma a favorecer o acesso e a circulagédo de pessoas
com deficiéncia e pessoas com mobilidade reduzida, observadas as condi¢cdes de acessibilidade do espaco e da estrutura
temporaria instalada para realizagdo do evento;

® OQutras iniciativas de carater social:

® O X Prémio Piraputanga de Turismo tem como caracteristica a valorizagdo dos agentes que atuam diretamente no turismo de
Bonito/MS, contemplando entre os homenageados e participantes da premiacdo empresarios, profissionais e representantes de
iniciativas ligadas ao mercado turistico local e regional;

® Como acdo complementar de valorizagdo da comunidade local, o evento contard com tenda de artesanato, destinada a
participacdo e exposicdo do trabalho de artesdos locais, proporcionando espaco de visibilidade para a producdo artesanal e para
iniciativas vinculadas a identidade e a economia local;

® A realizagdo do evento na Praca da Liberdade, em espago publico e de acesso gratuito, também amplia a participagdo da

comunidade, permitindo que moradores, visitantes e turistas acompanhem a programacao e tenham contato com os profissionais,
iniciativas locais e manifestacdes presentes no evento.

CONTRAPARTIDAS ECONOMICAS:
Geracao de trabalho e renda:
® Contratacdo de profissionais e prestadores de servigos para atuacdo direta na realizacdo do evento, abrangendo areas como
produgdo, montagem, comunicagdo, seguranga, credenciamento, apoio operacional e servi¢os técnicos. Sera priorizada, sempre
gue possivel e observada a disponibilidade e qualificacdo necessérias, a contratacdo de profissionais e prestadores de servigos

locais;

® Estimativa: 30 profissionais contratados diretamente para execucdo do projeto, sendo aproximadamente 28 profissionais
/prestadores locais.

Movimentacao da cadeia turistica local:

® A realizacdo do evento e o deslocamento de convidados, profissionais e participantes provenientes de outras localidades gerardo
demanda por servicos de hospedagem, alimentagao, transporte e receptivo turistico em Bonito/MS;

® Estimativa: 30 participantes/convidados provenientes de outras localidades, com permanéncia média estimada de 3 diarias no
destino, correspondendo a aproximadamente 90 diarias de hospedagem diretamente relacionadas a realiza¢do do projeto, além
do consumo de alimentagéo, transporte e outros servicos locais.
Fomento a fornecedores e servicos locais:
® Priorizagdo, sempre que técnica e economicamente viavel, da contratagdo de fornecedores, prestadores de servigos e
empreendimentos estabelecidos em Bonito/MS e regido, especialmente nos segmentos de hospedagem, alimentacéo, transporte,

producao e apoio operacional;

® Estimativa: Contratagdo de aproximadamente 10 fornecedores e/ou prestadores locais durante a execugao do projeto.

COMUNICACAO ANTIRRACISTA:
Acdes Afirmativas ou Programas de Incluséo — Iniciativas que ampliam oportunidades para grupos sub-representados:
Acdes Afirmativas, Inclusdao e Comunica¢ao Antirracista:
® A equipe prevista para a realizagdo do X Prémio Piraputanga de Turismo sera composta por aproximadamente 30 profissionais,
incluindo 5 pessoas negras (16,7%) e 3 pessoas indigenas (10%), que atuardo diretamente nas areas de producéo,

credenciamento e atividades técnicas durante a preparacao e realizagcdo do evento;

® O projeto adotara comunicacao inclusiva, respeitosa e ndo discriminatdria em suas pecgas, conteudos e registros, valorizando a
diversidade étnico-racial e evitando estereétipos e abordagens discriminatorias;
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® Como acédo especifica de comunicacao, sera realizada 01 publicacdo no perfil oficial do evento no Instagram, em formato Feed,
com veiculagdo prevista para 20/10/2026, com contetdo voltado a valorizagdo da diversidade étnico-racial, ao respeito e &
promocao de uma comunicacao antirracista e inclusiva;

® A comprovacao das agOes serd realizada por meio da relagdo da equipe e respectivos registros de contratacdo, identificacdo das
funcdes desempenhadas, registros fotograficos da atuagdo dos profissionais e print e link da publicacéo realizada no Instagram;

® As pecas e contetdos produzidos pelo projeto também serdo utilizadas para demonstrar a adogdo de comunicacao inclusiva,
respeitosa e nado discriminatoria.

ACESSIBILIDADE:

® |ntérprete de Libras: disponibilizacdo de profissional intérprete de Libras durante a programacao oficial realizada no palco
principal, garantindo acessibilidade comunicacional ao publico surdo;

® Banheiros adaptados: disponibilizacdo de banheiros acessiveis para pessoas com deficiéncia e pessoas com mobilidade reduzida
durante o periodo de realizagcdo da programacédo na Praca da Liberdade;

® Espaco reservado para cadeirantes e pessoas com mobilidade reduzida: delimitacdo de area especifica, com visibilidade
adequada da programacdo, destinada a cadeirantes e pessoas com mobilidade reduzida, com orientacdo da equipe de producéo
para acesso ao local.

5.10 A COTA CORREDEIRA no valor de R$ 190.000,00 (cento e noventa mil reais) foi considerada a mais vantajosa para o Ministério do
Turismo entre as opgdes apresentadas. A definicdo do valor levou em conta a disponibilidade orgamentaria, o alinhamento com os
objetivos estratégicos do Ministério e com o Plano Nacional do Turismo, bem como as possibilidades de ativacdo, relacionamento
institucional e o potencial de fortalecimento da imagem do Ministério e do Governo Federal.

6. Descricao da solucdao como um todo

6.1. Em consonéncia com a proposta de participacao apresentada (SEI n® 2956824), o Ministério do Turismo patrocinara o evento por
meio da Cota Corredeira no valor de R$ 190.000,00 (cento e noventa mil reais) que tem por contrapartida os seguintes itens:

COTA CORREDEIRA
Valor da Cota: R$ 190.000,00

(cento e noventa mil reais)

CONTRAPARTIDAS DE IMAGEM:
Inser¢d@o das marcas do Ministério do Turismo e Governo Federal, na chancela de patrocinador:

® Nas pecas instaladas, veiculadas ou utilizadas até 25/10/2026, serdo utilizados exclusivamente a Bandeira Nacional e a
assinatura institucional autorizada do Ministério do Turismo, em observancia as restricdes aplicaveis ao periodo eleitoral;

® Nas pecas instaladas, veiculadas ou utilizadas a partir de 26/10/2026, poder&o ser utilizadas as marcas institucionais autorizadas
para o periodo posterior ao defeso eleitoral, observadas as orientacdes e os manuais de identidade visual vigentes.

Identidade visual do evento:

® Aplicagdo dos elementos institucionais autorizados na identidade visual do X Prémio Piraputanga de Turismo e nas pecas
institucionais e promocionais previstas na cota, observadas as regras de aplicacdo correspondentes ao periodo de utilizacdo de
cada peca;
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Painel de LED: Instalacdo de 01 painel de LED, medindo 5,00 m x 2,00 m, localizado no palco principal do evento, na Praca da
Liberdade, em 30/10/2026. Durante a programacao oficial, o equipamento sera utilizado para exibicdo de conteldos institucionais,
contemplando a aplicagdo das marcas e dos elementos institucionais autorizados para o periodo;

Comunicacgao visual: Aplicacdo dos elementos institucionais autorizados nos materiais destinados a identificacdo, sinalizacéo e
ambientagdo do evento, contemplando:

01 testeira de palco em lona impressa, medindo 20,00 m x 2,00 m;

01 identificac&@o do credenciamento em PS rigido impresso, medindo 2,00 m x 2,00 m;

06 placas de identificagdo dos banheiros em PS rigido impresso, medindo 15 cm x 10 cm cada;
10 identificagBes para lixeiras em PS rigido impresso, medindo 15 cm x 10 cm cada; e

01 identificacéo da area VIP em PS rigido impresso, medindo 2,00 m x 2,00 m.

Quantidade total: 19 pecas.

Comunicacao visual externa: Aplicacdo dos elementos institucionais autorizados nos materiais destinados a divulgacéo, identificagdo,
orientacdo e ambientagdo das areas externas e de acesso ao evento, contemplando:

02 faixas de divulgacdo do X Prémio Piraputanga de Turismo, medindo 1,50 m x 1,50 m cada, com instalacdo prevista nos
seguintes pontos: 01 faixa na regido da rotatéria de acesso a cidade pela MS-178, sentido Guia Lopes da Laguna/Bonito; e 01
faixa na Rua Coronel Pilad Rebud, regido central de Bonito/MS, principal eixo comercial e turistico da cidade.

01 faixa de divulgacéo, medindo 3,00 m x 2,00 m, com instalag&o prevista nas proximidades do Centro de Atendimento ao Turista
(CAT), na entrada da cidade pela MS-382, Bonito/MS;

01 identificacdo externa da Praga da Liberdade, medindo 3,00 m x 2,00 m, confeccionada em lona impressa e instalada em
estrutura de suporte, posicionada na area externa da Praca da Liberdade, junto ao acesso principal do evento, destinada a
identificagcdo do local de realizagdo do X Prémio Piraputanga de Turismo;

04 placas direcionais externas, medindo 60 cm x 40 cm cada, destinadas a orientagdo dos acessos ao evento, com instalacéo
prevista no entorno imediato da Praca da Liberdade, direcionando o publico para a &rea de realizagéo do evento;

02 placas de identificac@o externa de acesso, medindo 1,00 m x 0,70 m cada, com instalagdo prevista na Praca da Liberdade, nos
acessos a area de realizacéo do evento, destinadas a identificagéo e orientagdo do publico;

Quantidade total: 10 pecas.

Backdrop institucional: Inser¢cdo dos elementos institucionais autorizados em 01 backdrop oficial, medindo 3,00 m x 3,00 m, instalado
na area oficial do evento, na Praga da Liberdade, em 30/10/2026;

Painel instagramavel: Instalagdo de 01 painel instagramavel do Ministério do Turismo, medindo 2,00 m x 2,00 m, produzido em lona
impressa, com arte institucional fornecida pelo Ministério do Turismo. O painel sera destinado exclusivamente a aplicacdo da identidade
visual e dos elementos institucionais constantes da arte fornecida pelo Ministério, sem inser¢édo das marcas dos demais patrocinadores.

CONTRAPARTIDAS DE MIDIA:

Observacao quanto ao periodo de veiculagao das contrapartidas de midia:

Em observancia as restricbes aplicaveis ao periodo eleitoral, as publicagdes e demais materiais de midia veiculados até 25/10/2026
utilizardo exclusivamente a Bandeira Nacional e a assinatura institucional autorizada do Ministério do Turismo.
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Nos materiais de comunicacgdo e divulgacéo produzidos e veiculados apo6s o periodo de defeso, serdo aplicados o Selo da Campanha
Institucional de Patrocinio e as marcas institucionais pertinentes, conforme orienta¢des e arquivos oficiais a serem encaminhados pela
SECOM e/ou pelo Ministério do Turismo.

Pecas digitais: Aplicacdo da identidade visual e dos elementos institucionais autorizados em 06 pecas digitais, sendo: 04 artes para
Feed do Instagram e 02 artes/capas para Reel do Instagram, nas dimensfes e padrdes da plataforma, conforme detalhamento das
contrapartidas de midia.

Post exclusivo - Campanha Institucional de Patrocinio SECOM/PR

Quantidade: 01 publicacéo;

Canal: Instagram oficial da Midia Brasil — https://www.instagram.com/midiabrasilassociadosmba
Formato: Feed;

Periodo de veiculagéo: 26 a 30/10/2026;

Conteudof/finalidade: Divulgacao institucional do patrocinio do Governo Federal ao X Prémio Piraputanga de Turismo, mediante
utilizagdo de peca oficial da Campanha Institucional de Patrocinio disponibilizada pela SECOM/PR,;

Video institucional do Ministério do Turismo:

Quantidade: 01 publicacéo;

Canal: Instagram oficial da Midia Brasil — https://www.instagram.com/midiabrasilassociadosmba
Formato: Reel;

Periodo de veiculagédo: 09/10 a 25/10/2026;

Conteudof/finalidade: divulgacdo de video institucional disponibilizado pelo Ministério do Turismo, destinado a promocgéao
institucional do 6rgao e de suas agoes.

Divulgacdo do X Prémio Piraputanga de Turismo Quantidade:

02 publicagdes;

Canal: Instagram oficial da Midia Brasil — https://www.instagram.com/midiabrasilassociadosmba;

Formato: Feed;

Periodo de veiculagédo: 01 publicacdo entre 09/10 e 25/10/2026 e 01 publicacdo entre 26/10 e 30/10/2026;

Conteudof/finalidade: Divulgacao institucional do X Prémio Piraputanga de Turismo, com informacg@es relacionadas a realizacéo e
a programacéo do evento;

A publicacédo veiculada entre 09/10 e 25/10 utilizaré exclusivamente a Bandeira Nacional e a assinatura institucional autorizada do
Ministério do Turismo. A publicacdo veiculada entre 26 e 30/10 podera contemplar a identidade visual oficial do Governo Federal
vigente, conforme orientagdo e autorizagdo aplicaveis.

Reel institucional do evento:

Quantidade: 01 publicacéo;
Canal: Instagram oficial da Midia Brasil — https://www.instagram.com/midiabrasilassociadosmba;

Formato: Reel;
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Periodo de veiculagédo: 30/10 a 04/11/2026;

Conteudof/finalidade: divulgacdo de conteldo audiovisual produzido a partir da realizacdo do X Prémio Piraputanga de Turismo,
contemplando registros da programacgao, ambientacéo, publico e exposi¢éo institucional das marcas do Ministério do Turismo e
Governo Federal.

Publicacao de valorizacao da diversidade étnico-racial e comunicac¢ao antirracista:

Quantidade: 01 publicacéo;

Canal: Instagram oficial da Midia Brasil — https://www.instagram.com/midiabrasilassociadosmba;
Formato: Feed;

Data de veiculagao: 20/10/2026;

Conteudof/finalidade: Publicacdo voltada a valorizacdo da diversidade étnico-racial, ao respeito e a promocdo de uma
comunicacao antirracista e inclusiva, em consonéncia com as ac¢des de diversidade previstas pelo projeto;

Aplicacéo institucional: Por estar prevista para 20/10/2026, a publicacdo observara as restricbes aplicaveis ao periodo eleitoral,
utilizando exclusivamente os elementos institucionais autorizados para esse periodo.

Transmissdo on-line da cerimonia oficial:

Quantidade: 01 transmissao;

Canal: YouTube oficial da Midia Brasil Associados — https://www.youtube.com/@midiabrasilassociados5326/featured;

Formato: Transmissao ao vivo;

Data e horario: 30/10/2026, das 19h30 as 21h;

Conteudo/finalidade: transmissédo ao vivo da cerimfnia oficial do X Prémio Piraputanga de Turismo, ampliando o acesso a

programagcédo para o publico virtual e contemplando a exposicdo institucional das marcas do Ministério do Turismo e Governo
Federal durante a transmisséao.

Assessoria de imprensa:

Quantidade: 02 releases;

Canal: Imprensa e veiculos de comunicacéo;

Formato: Release institucional;

Periodo de veiculacéo: 01 release entre 09/10 e 20/10/2026 e 01 release em 02/11/2026;

Conteudof/finalidade: Produgdo e encaminhamento de 01 release de divulgagdo prévia do X Prémio Piraputanga de Turismo e 01
release de resultados/p6s-evento, com identificagdo institucional do patrocinador;

O release encaminhado entre 09/10 e 20/10/2026 utilizara exclusivamente a Bandeira Nacional e a assinatura institucional
autorizada do Ministério do Turismo. O release encaminhado em 02/11/2026 podera contemplar a identidade visual oficial do
Governo Federal vigente, conforme orientagdo e autorizagdo aplicaveis.

Banco de Imagens:

01 banco oficial de imagens.
Formato: Cobertura fotografica e arquivo digital de fotografias em alta resolucéo;

Periodo: Registros realizados em 30/10/2026, com organizagéo e disponibilizacdo no pés-evento;
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Conteudof/finalidade: Registro fotografico profissional da programagédo do X Prémio Piraputanga de Turismo, contemplando a visita
técnica, o almoco de relacionamento, a programacao institucional, ceriménia de premiacdo e programacdo cultural de
encerramento, incluindo registros do publico, ambientagéo, programagéo e exposi¢ao institucional dos patrocinadores;

As imagens serdo produzidas em alta resolucdo, selecionadas e organizadas em banco digital, com estimativa de
aproximadamente 600 fotografias, disponibilizadas em meio digital para fins de registro e comunicacao institucional.

Banco audiovisual institucional:

01 banco audiovisual institucional.

Formato: Arquivos audiovisuais em meio digital;

Periodo: Captacgéo realizada em 30/10/2026, com organizacao e disponibilizagdo dos arquivos;

Conteudof/finalidade: Registro audiovisual profissional da programacéao do X Prémio Piraputanga de Turismo, contemplando visita

técnica, almogo institucional, programacao, publico, ambientacéo e exposigao institucional do patrocinador, para fins de registro e
comunicacao institucional.

Campanha de Combate ao Feminicidio no Brasil

Sera realizada 01 publicacdo exclusiva no Feed do Instagram oficial da Midia Brasil, utilizando a pec¢a oficial disponibilizada pela
SECOM, com veiculagdo a partir de 26/10/2026, em periodo posterior ao defeso e em conformidade com as orientacdes
institucionais aplicaveis.

Nas publicagbes em redes sociais realizadas a partir de 26/10/2026, sera realizada a marcagdo do perfil @govbr, utilizada a hashtag
#GovernodoBrasil e inserido, ao final das respectivas legendas, o slogan “Tem patrocinio Ministério do Turismo, tem Governo do Brasil”.

Observacao:

Durante o periodo de defeso, até 25/10/2026:

01 publicacéo em Feed para divulgacdo do X Prémio Piraputanga de Turismo, prevista entre 09/10 e 25/10/2026;
01 Reel com video institucional do Ministério do Turismo, previsto entre 09/10 e 25/10/2026;
01 publicacéo referente a agao de diversidade e enfrentamento ao racismo, prevista para 20/10/2026;

01 release de imprensa pré-evento, previsto entre 09/10 e 20/10/2026.

ApOs o periodo de defeso, a partir de 26/10/2026:

01 publicacéo exclusiva da Campanha Institucional de Patrocinio fornecida pela SECOM,;

01 publicacéo exclusiva da Campanha de Combate ao Feminicidio no Brasil, utilizando peca oficial disponibilizada pela SECOM,;
01 publicacdo em Feed de divulgacdo do X Prémio Piraputanga de Turismo, prevista entre 26 e 30/10/2026;

Aplicacdo das marcas, selo e demais elementos institucionais autorizados nas pecas fisicas e digitais utilizadas no evento;

Exposicéo institucional no backdrop oficial, painel instagramével, painel de LED, comunicagdo visual interna e comunicagéo visual
externa;

Transmissédo on-line da cerimonia oficial, em 30/10/2026, das 19h30 as 21h;

Producéo e publicacédo de 01 Reel institucional do evento, no periodo de 30/10 a 04/11/2026;
01 release de imprensa pds-evento, em 02/11/2026;

Realizacdo do banco de imagens fotograficas e do banco audiovisual institucional;

Demais contrapartidas institucionais e negociais previstas para execucdo em 30/10/2026.
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CONTRAPARTIDAS NEGOCIAIS:
Espaco para participacao institucional do Ministério do Turismo:

® Disponibilizagdo de 01 espaco de fala de até 15 minutos para representante do Ministério do Turismo, no dia 30/10/2026, das
19h15 as 19h30, no palco principal do evento, na Praca da Liberdade, Bonito/MS, durante a programacao de abertura do X
Prémio Piraputanga de Turismo;

® A participacdo ocorrera em formato de pronunciamento institucional, com espaco destinado a apresentagdo de temas e acdes de
interesse do Ministério relacionados ao turismo.

Participacao institucional na visita técnica:

® Disponibilizagédo de 04 vagas para representantes do Ministério do Turismo na visita técnica ao Balneario Municipal de Bonito, no
dia 30/10/2026, das 10h as 12h, integrando a programacéo oficial do projeto.

Participacao no almoc¢o de relacionamento:

® Disponibilizacéo de 04 lugares para representantes do Ministério do Turismo no almogo de relacionamento previsto para 30/10
/2026, das 12h as 14h, destinado aos participantes da visita técnica e convidados institucionais.

CONTRAPARTIDAS AMBIENTAIS:

® Reducdo do uso de materiais impressos: Priorizagdo da comunicacdo e divulgacdo do evento em meios digitais, evitando a
producéo de folders, panfletos e demais materiais impressos de divulgagéao;

® Gestdo e destinagdo adequada dos residuos: Serdo disponibilizados 10 recipientes para descarte de residuos nas areas de
realizacdo do evento, sendo 05 destinados a residuos reciclaveis e 05 destinados a residuos organicos. Os recipientes
permanecerdo disponiveis durante a programacéao realizada na Praca da Liberdade, com identificagdo adequada e orientagdo da
equipe de producdo para manutengdo e organiza¢édo dos pontos de descarte;

® Reducdo do uso de materiais descartaveis: Durante o almogo de relacionamento sera realizado servigo de alimentacdo com
utilizacdo de lougas reutilizaveis e copos de vidro para atendimento de 50 convidados, reduzindo a utilizagdo de materiais
descartaveis. O servico sera realizado em 30/10/2026, das 12h as 14h, conforme programacao prevista no projeto.

CONTRAPARTIDAS SOCIAIS:

® Democratizagdo do acesso: Realizagdo da programacéo do X Prémio Piraputanga de Turismo na Praca da Liberdade, em espaco
publico e aberto, com acesso gratuito, possibilitando a participacdo da comunidade local, visitantes e turistas, sem cobranca de
ingresso;

® Acessibilidade comunicacional: Disponibilizacéo de intérprete de Libras durante a programacéo oficial realizada no palco principal,
ampliando o acesso das pessoas surdas aos conteldos apresentados no evento;

® Diversidade e inclusdo na equipe: Promog¢éo da diversidade na composi¢cdo da equipe de trabalho do projeto, contemplando a
participacédo de pessoas negras, indigenas e idosas em diferentes fung¢ées relacionadas a realizagdo do evento;

® Acessibilidade do espago: Organizagdo da area destinada ao publico de forma a favorecer o acesso e a circulagdo de pessoas
com deficiéncia e pessoas com mobilidade reduzida, observadas as condi¢cbes de acessibilidade do espaco e da estrutura
temporaria instalada para realizagdo do evento;

® (Qutras iniciativas de carater social:

® O X Prémio Piraputanga de Turismo tem como caracteristica a valorizagdo dos agentes que atuam diretamente no turismo de
Bonito/MS, contemplando entre os homenageados e participantes da premiacdo empresarios, profissionais e representantes de
iniciativas ligadas ao mercado turistico local e regional;

® Como agdo complementar de valorizagdo da comunidade local, o evento contar4d com tenda de artesanato, destinada a

participacdo e exposicao do trabalho de artesaos locais, proporcionando espaco de visibilidade para a producao artesanal e para
iniciativas vinculadas a identidade e a economia local;
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® A realizagdo do evento na Praga da Liberdade, em espaco publico e de acesso gratuito, também amplia a participagdo da
comunidade, permitindo que moradores, visitantes e turistas acompanhem a programacao e tenham contato com os profissionais,
iniciativas locais e manifestacdes presentes no evento.

CONTRAPARTIDAS ECONOMICAS:
Geracao de trabalho e renda:

® Contratacdo de profissionais e prestadores de servigos para atuagdo direta na realizacdo do evento, abrangendo areas como
producdo, montagem, comunicagdo, seguranga, credenciamento, apoio operacional e servi¢os técnicos. Sera priorizada, sempre
que possivel e observada a disponibilidade e qualificacdo necessérias, a contratagdo de profissionais e prestadores de servicos
locais;

® Estimativa: 30 profissionais contratados diretamente para execucdo do projeto, sendo aproximadamente 28 profissionais
/prestadores locais.

Movimentacgéo da cadeia turistica local:

® A realizacdo do evento e o deslocamento de convidados, profissionais e participantes provenientes de outras localidades gerarédo
demanda por servi¢cos de hospedagem, alimentagéo, transporte e receptivo turistico em Bonito/MS;

® Estimativa: 30 participantes/convidados provenientes de outras localidades, com permanéncia média estimada de 3 diarias no
destino, correspondendo a aproximadamente 90 didrias de hospedagem diretamente relacionadas a realizagcao do projeto, além
do consumo de alimentac¢éo, transporte e outros servicos locais.

Fomento a fornecedores e servigos locais:

® Priorizagdo, sempre que técnica e economicamente vidvel, da contratacdo de fornecedores, prestadores de servicos e
empreendimentos estabelecidos em Bonito/MS e regiéo, especialmente nos segmentos de hospedagem, alimentacao, transporte,
producéo e apoio operacional;

® Estimativa: Contratagdo de aproximadamente 10 fornecedores e/ou prestadores locais durante a execucao do projeto.

COMUNICACAO ANTIRRACISTA:
Acdes Afirmativas ou Programas de Incluséo — Iniciativas que ampliam oportunidades para grupos sub-representados:
Acdes Afirmativas, Inclusdo e Comunicacao Antirracista:
® A equipe prevista para a realizacdo do X Prémio Piraputanga de Turismo serd composta por aproximadamente 30 profissionais,
incluindo 5 pessoas negras (16,7%) e 3 pessoas indigenas (10%), que atuardo diretamente nas &reas de producéo,

credenciamento e atividades técnicas durante a preparacéo e realizacéo do evento;

® O projeto adotara comunicacao inclusiva, respeitosa e ndo discriminatéria em suas pecas, contetdos e registros, valorizando a
diversidade étnico-racial e evitando estere6tipos e abordagens discriminatérias;

® Como acéo especifica de comunicacao, sera realizada 01 publicacéo no perfil oficial do evento no Instagram, em formato Feed,
com veiculagdo prevista para 20/10/2026, com contetdo voltado a valorizagdo da diversidade étnico-racial, ao respeito e a
promocao de uma comunicacao antirracista e inclusiva;

® A comprovacao das agOes serd realizada por meio da relagdo da equipe e respectivos registros de contratacdo, identificacdo das
funcdes desempenhadas, registros fotograficos da atuagao dos profissionais e print e link da publicacao realizada no Instagram;

® As pecas e contelidos produzidos pelo projeto também serdo utilizadas para demonstrar a adogdo de comunicacao inclusiva,
respeitosa e ndo discriminatoria.

ACESSIBILIDADE:

® Intérprete de Libras: disponibilizacdo de profissional intérprete de Libras durante a programacao oficial realizada no palco
principal, garantindo acessibilidade comunicacional ao publico surdo;
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® Banheiros adaptados: disponibilizacdo de banheiros acessiveis para pessoas com deficiéncia e pessoas com mobilidade reduzida
durante o periodo de realizagcdo da programacédo na Praca da Liberdade;

® Espaco reservado para cadeirantes e pessoas com mobilidade reduzida: delimitacdo de area especifica, com visibilidade
adequada da programacdo, destinada a cadeirantes e pessoas com mobilidade reduzida, com orientagdo da equipe de producéo
para acesso ao local.

6.2 Todas as despesas com a execugdo do servico ja estdo contempladas na proposta encaminhada (SEI n°® 2956824).

6.3 Caso seja identificado pelo fiscal do evento ou pela area técnicado Ministério do Turismo que os servicos ndo foram prestados
adequadamente e, em virtude da ma prestacao por parte da CONTRATADA, geraram prejuizo ao atendimento prestado pelo Orgdo e/ou
convidados e participantes do evento, podera a CONTRATADA ser glosada parcial ou integralmente.

7. Estimativa das Quantidades a serem Contratadas

7.1 Para o atendimento da necessidade, sera realizada a aquisi¢édo de 1 (uma) COTA CORREDEIRA no valor de R$ 190.000,00 (cento e
noventa mil reais), conforme apontado no item 5 do presente Estudo.

8. Estimativa do Valor da Contratacao
Valor (R$): 190.000,00

8.1 O valor da contratagdo é de R$ 190.000,00 (cento e noventa mil reais), conforme Proposta (SEI n® 2956824).

9. Justificativa para o Parcelamento ou nao da Solucao

9.1 Os contratos administrativos firmados pela administracdo publica consistem em ajustes para formacédo de vinculo e estipulacao de
obrigacdes reciprocas, tendo como regra geral a necessidade de prévio processo licitatdrio que garanta ampla competitividade, isonomia
e selecd@o da proposta mais vantajosa para a administracdo publica, seguindo as prescri¢des gerais da Lei 14.133/2021, conforme Art. 18,
§ 1° e inciso VIII .

9.2 O instituto do parcelamento do objeto tem a finalidade de ampliar as vantagens econdmicas para a administragdo publica, na medida
que reduz as despesas administrativas, pois a possibilidade de participacdo do maior nimero de interessados no objeto, assim, pelo
menos em tese, confere a obtengdo de melhores ofertas. O parcelamento somente ndo sera justificavel quando houver perda de
economia de escala, por for¢a de critérios técnicos ou especificidade do objeto em questao.

9.3 No ambito do patrocinio, revela-se incabivel a aplicac@o do instituto do parcelamento do objeto, tendo em vista a natureza peculiar da
contratacdo, a qual pressupbe a concesséo de direitos exclusivos de comercializagdo vinculados ao evento, devidamente apresentados
pela proponente Associacdo de Jornalistas de Midia Eletronica do Brasil — Midia Brasil Associados. Assim, a divisdo do objeto
contratual se mostra incompativel com a esséncia da avenca, que exige tratamento unitario e indivisivel.

10. Contratacoes Correlatas e/ou Interdependentes

10.1 Nao ha no MTur ou ndo séo previstas contratacdes correlatas e/ou interdependente.

11. Alinhamento entre a Contratacao e o Planejamento
11.1 O Governo Federal, por meio do Ministério do Turismo, desenvolve em sua politica atual ag8es para o incremento do segmento de
turismo de negdcios e eventos, que, segundo o MTur, “compreende o conjunto de atividades turisticas decorrentes dos encontros de

interesse profissional, associativo, institucional, de carater comercial, promocional, técnico, cientifico e social”.

11.2 Nesse contexto, o Ministério do Turismo desempenha um papel fundamental ao participar e apoiar eventos estratégicos, tematicos e
geradores de fluxo turistico. Essas iniciativas visam promover a comercializa¢éo e a valorizagdo da imagem dos destinos turisticos.
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11.3 Além disso, conforme estabelecido no Decreto n°® 11.416, de 16 de fevereiro de 2023, cabe ao Departamento de Marketing, Eventos
e Expanséo Digital:

Art. 17. Departamento de Marketing, Eventos e Expanséo Digital compete:

[-]

Il - Definir e implementar estratégias para agdes de expansao da presenca digital do Ministério em redes sociais e em plataformas
tecnoldgicas;

[-]

IV - Realizar, participar, apoiar, captar, fomentar, patrocinar e supervisionar eventos turisticos, institucionais e corporativos de
promocao da atividade turistica;

[-]

11.4 Dessa forma, a presente contratacdo esta alinhada ao Planejamento Estratégico Institucional do MTur (PEI) 2024-2027, que tem
como visdo “ser reconhecido como instituicdo de referéncia em politicas publicas de turismo sustentavel e responsavel, contribuindo para
o desenvolvimento econdmico e social do Brasil e para o seu posicionamento como um dos melhores destinos do mundo”. Esse
planejamento inclui, entre seus objetivos estratégicos fortalecer o turismo doméstico e internacional e impulsionar o turismo como vetor
econdmico.

11.5 Adicionalmente, a presente contratacdo também se alinha ao Plano Diretor de Logistica Sustentavel do Ministério do Turismo (PDLS
IMTur), que estabelece diretrizes para a adocao de praticas sustentaveis em todas as contratacdes e operagdes logisticas da Pasta,
integrando aspectos econdmicos, sociais e ambientais.

11.6 Embora o PDLS/MTur ndo contemple diretamente contratos de patrocinio, encontra-se em consonancia com a Instru¢do Normativa
MTur n° 04/2021, que prevé a exigéncia de contrapartidas sociais, econdmicas e ambientais nos critérios de sele¢do e definicdo de
valores de cotas de patrocinio. Assim, esta contratagdo contribui para os objetivos do Plano ao incentivar projetos que adotem praticas
sustentaveis, como reducao do impacto ambiental; fomento a inclusao social e geracao de beneficios econémicos para a sociedade.

11.7 Além disso, refor¢ga o compromisso do Ministério do Turismo com a governanca sustentavel e o desenvolvimento responsavel das
atividades do setor.

12. Beneficios a serem alcancados com a contratacao

12.1 Os o6rgédos publicos por imperativo legal devem ocupar-se exclusivamente de suas fung@es institucionais inerentes aos érgéos de
governo, sendo que a execucao de servigos executivos acessorios deve ser feita por meio da parceria com a iniciativa privada através de
contratos administrativos com base no direito pubico. E considerando que essas contratagfes em sua maioria requerem despesas com
recursos publicos além de atenderem aos principios da administragdo publica garantir trazer beneficios mensuraveis aos 6rgéos.

12.2 Sabe-se que a palavra-chave para a atividade de Eventos € planejamento, pois apenas com a definicdo de um plano estratégico é
possivel a implantagdo de seu projeto e o alcance dos resultados esperados. Considerando a série de etapas pelos organizadores de
eventos, sendo elas: concepgdo, planejamento, realizagdo e avaliagcdo, tem-se o desafio, no &mbito do Poder Publico, de estabelecer com
a maior aplicabilidade possivel as premissas da boa gestio privada a realidade das unidades técnicas organizacionais. E fato também
que as atividades vinculadas a realizacdo de eventos exigem, grande parte das vezes, de altera¢des, adaptagbes e corre¢des, sendo
fundamental a capacidade do organizador na tomada de decis@es.

12.3 A participagdo do Ministério do Turismo como patrocinador em eventos tematicos do turismo ou que geram fluxo turistico tem o
objetivo de divulgar e agregar valor a imagem do Pais, aumentar a vontade de viajar pelo pais dentre os brasileiros, melhorar a qualidade
e elevar a competitividade dos eventos e produtos turisticos brasileiros, possibilitando assim o aumento de empregos, de renda e o
incremento do fluxo turistico nacional.

12.4 Pelas razdes apresentadas acima, o Ministério do Turismo tem interesse em agregar a sua marca a eventos e/ou projetos
consolidados e que possam difundir a sua marca junto a do Governo Federal dentre seu publico de interesse, o trade turistico, agentes de
governo, a imprensa e a sociedade em geral.

12.5 A comunicacgéo realizada pelo MTur, seja por meio de agBes préprias e/ou parcerias com outros 6rgdos e entidades, tem como
finalidade divulgar os programas de governo e o conjunto de atividades realizadas, pelo Ministério do Turismo, em prol da sociedade,
visando o atendimento da miss&o, competéncias e diretrizes governamentais, além de permitir a comunicagao dirigida a esses publicos.

28 de 32



13. Providencias a serem Adotadas

13.1 N&o se vislumbram providéncias prévias a serem adotadas para a presente contratacéo.

14. Possiveis Impactos Ambientais

14.1 A CONTRATADA devera executar as contrapartidas ambientais, sociais, econdmicas e de acessibilidade previstas na proposta
apresentada (SEI n® 2956824) e incorporadas ao instrumento contratual, observando os compromissos assumidos perante o Ministério do
Turismo:

CONTRAPARTIDAS AMBIENTAIS:

® Reducdo do uso de materiais impressos: Priorizacdo da comunicacdo e divulgacdo do evento em meios digitais, evitando a
producéo de folders, panfletos e demais materiais impressos de divulgagéao;

® Gestdo e destinagdo adequada dos residuos: Serdo disponibilizados 10 recipientes para descarte de residuos nas areas de
realizacdo do evento, sendo 05 destinados a residuos reciclaveis e 05 destinados a residuos organicos. Os recipientes
permanecerdo disponiveis durante a programagcéo realizada na Praga da Liberdade, com identificacdo adequada e orientagdo da
equipe de producao para manutencgdo e organizagao dos pontos de descarte;

® Reducdo do uso de materiais descartaveis: Durante o almogo de relacionamento sera realizado servigo de alimentacdo com
utilizacdo de lougas reutilizaveis e copos de vidro para atendimento de 50 convidados, reduzindo a utilizagdo de materiais
descartéveis. O servico sera realizado em 30/10/2026, das 12h as 14h, conforme programacéao prevista no projeto.

CONTRAPARTIDAS SOCIAIS:

® Democratizagdo do acesso: Realizagdo da programacéo do X Prémio Piraputanga de Turismo na Praca da Liberdade, em espaco
publico e aberto, com acesso gratuito, possibilitando a participacdo da comunidade local, visitantes e turistas, sem cobranca de
ingresso;

® Acessibilidade comunicacional: Disponibilizacéo de intérprete de Libras durante a programacéo oficial realizada no palco principal,
ampliando o acesso das pessoas surdas aos contetidos apresentados no evento;

® Diversidade e inclusdo na equipe: Promog¢éo da diversidade na composi¢do da equipe de trabalho do projeto, contemplando a
participacéo de pessoas negras, indigenas e idosas em diferentes funcdes relacionadas a realizagéo do evento;

® Acessibilidade do espago: Organizagdo da area destinada ao publico de forma a favorecer o acesso e a circulagdo de pessoas
com deficiéncia e pessoas com mobilidade reduzida, observadas as condi¢cbes de acessibilidade do espaco e da estrutura
temporaria instalada para realizagdo do evento;

® Qutras iniciativas de carater social:

® O X Prémio Piraputanga de Turismo tem como caracteristica a valorizagdo dos agentes que atuam diretamente no turismo de
Bonito/MS, contemplando entre os homenageados e participantes da premiagdo empresarios, profissionais e representantes de
iniciativas ligadas ao mercado turistico local e regional;

® Como acdo complementar de valorizagdo da comunidade local, o evento contara com tenda de artesanato, destinada a
participacdo e exposicdo do trabalho de artesdos locais, proporcionando espaco de visibilidade para a producao artesanal e para
iniciativas vinculadas a identidade e & economia local;

® A realizagdo do evento na Praga da Liberdade, em espaco publico e de acesso gratuito, também amplia a participagdo da

comunidade, permitindo que moradores, visitantes e turistas acompanhem a programacao e tenham contato com os profissionais,
iniciativas locais e manifesta¢des presentes no evento.

CONTRAPARTIDAS ECONOMICAS:
Geracéao de trabalho e renda:

® Contratacdo de profissionais e prestadores de servigos para atuacdo direta na realizacdo do evento, abrangendo areas como
producdo, montagem, comunicagao, seguranca, credenciamento, apoio operacional e servigos técnicos. Sera priorizada, sempre
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que possivel e observada a disponibilidade e qualificacdo necessérias, a contratagdo de profissionais e prestadores de servicos
locais;

® Estimativa: 30 profissionais contratados diretamente para execu¢do do projeto, sendo aproximadamente 28 profissionais
/prestadores locais.

Movimentacgao da cadeia turistica local:

® A realizacdo do evento e o deslocamento de convidados, profissionais e participantes provenientes de outras localidades gerardo
demanda por servigos de hospedagem, alimentagéo, transporte e receptivo turistico em Bonito/MS;

® Estimativa: 30 participantes/convidados provenientes de outras localidades, com permanéncia média estimada de 3 diarias no
destino, correspondendo a aproximadamente 90 didrias de hospedagem diretamente relacionadas a realizagao do projeto, além
do consumo de alimentagéo, transporte e outros servicos locais.

Fomento a fornecedores e servigos locais:

® Priorizagdo, sempre que técnica e economicamente viavel, da contratacdo de fornecedores, prestadores de servigos e
empreendimentos estabelecidos em Bonito/MS e regido, especialmente nos segmentos de hospedagem, alimentacgéo, transporte,
producéo e apoio operacional;

® Estimativa: Contratacéo de aproximadamente 10 fornecedores e/ou prestadores locais durante a execu¢éo do projeto.

COMUNICAQAO ANTIRRACISTA:
Acdes Afirmativas ou Programas de Incluséo — Iniciativas que ampliam oportunidades para grupos sub-representados:
Acdes Afirmativas, Inclusdao e Comunica¢ao Antirracista:

® A equipe prevista para a realizacdo do X Prémio Piraputanga de Turismo sera composta por aproximadamente 30 profissionais,
incluindo 5 pessoas negras (16,7%) e 3 pessoas indigenas (10%), que atuardo diretamente nas areas de producéo,
credenciamento e atividades técnicas durante a preparacéo e realizacédo do evento;

® O projeto adotara comunicagédo inclusiva, respeitosa e ndo discriminatdria em suas pecas, contetdos e registros, valorizando a
diversidade étnico-racial e evitando estere6tipos e abordagens discriminatérias;

® Como acédo especifica de comunicacao, sera realizada 01 publicacdo no perfil oficial do evento no Instagram, em formato Feed,
com veiculacdo prevista para 20/10/2026, com conteldo voltado a valorizacdo da diversidade étnico-racial, ao respeito e a
promog¢ao de uma comunicagao antirracista e inclusiva;

® A comprovacao das agOes serd realizada por meio da relagdo da equipe e respectivos registros de contratacdo, identificacdo das
funcdes desempenhadas, registros fotograficos da atuagdo dos profissionais e print e link da publicagao realizada no Instagram;

® As pecas e conteudos produzidos pelo projeto também serdo utilizadas para demonstrar a adogao de comunicagao inclusiva,
respeitosa e nado discriminatoria.

ACESSIBILIDADE:

® |Intérprete de Libras: disponibilizacdo de profissional intérprete de Libras durante a programacao oficial realizada no palco
principal, garantindo acessibilidade comunicacional ao publico surdo;

® Banheiros adaptados: disponibilizacdo de banheiros acessiveis para pessoas com deficiéncia e pessoas com mobilidade reduzida
durante o periodo de realizagdo da programagéo na Praca da Liberdade;

® Espaco reservado para cadeirantes e pessoas com mobilidade reduzida: delimitacdo de area especifica, com visibilidade
adequada da programagcdo, destinada a cadeirantes e pessoas com mobilidade reduzida, com orientagdo da equipe de producéo
para acesso ao local.

14.1.1 As referidas contrapartidas serdo objeto de acompanhamento pela fiscalizac@o contratual, mediante andlise da documentacao
comprobatéria apresentada pelo patrocinado no relatério final de execucgéo, observado o disposto no instrumento contratual.
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14.2 Com vistas aprevencdo de impactos ambientais possiveis, a contratada devera seguir as recomendagfes constantes do Guia
Nacional de Licitagbes Sustentaveis, especialmente no que tange as aquisicbes e locagbes de produtos cuja fabricagdo ou
industrializacdo envolvam atividades potencialmente poluidoras ou utilizadoras de recursos ambientais.

14.3 Citam-se exemplificativamente as seguintes categorias de fabricantes (Anexo | daINSTRUCAO NORMATIVA N° 13, DE 23
DE AGOSTO DE 2021):

- Estruturas de madeira e de moéveis

- Veiculos rodoviarios e ferroviarios, pegas e acessorios

- Aparelhos elétricos e eletrodomésticos

- Material elétrico, eletrbnico e equipamentos para telecomunicagéo e informética

- Pilhas e baterias

- Papel e papelédo

- Preparados para limpeza e polimento, desinfetantes, inseticidas, germicidas e fungicidas
- Sabdes, detergentes e velas

- Tintas, esmaltes, lacas, vernizes, impermeabilizantes, solventes e secantes

Etc.

15. Declaracao de Viabilidade

Esta equipe de planejamento declara viavel esta contratagdo.

15.1. Justificativa da Viabilidade

Avaliando os beneficios esperados com a contratacdo, é fato que a participacdo no evento esta em consonancia com o0s objetivos
estratégicos do Ministério do Turismo e com a competéncia da area demandante, e que os resultados da participagdo serdo positivos

para a imagem do Ministério do Turismo, para a promogado dos destinos turisticos nacionais, bem como para a divulgagdo dos programas
e acdes da pasta.

16. Responsaveis

Todas as assinaturas eletronicas seguem o hordrio oficial de Brasilia e fundamentam-se no §3° do Art. 4° do Decreto n° 10.543, de 13 de novembro de
2020.

LUARA CRISTIE LIMA QUEIROZ

Membro da equipe de planejamento e contratacao

1Y
tf Assinou eletronicamente em 06/10/2026 as 14:44:44.

LUCAS MAGALHAES LOPES

Membro da equipe de planejamento e contratacdo
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https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2019-2022/2020/decreto/D10543.htm
https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2019-2022/2020/decreto/D10543.htm

1Y
tf Assinou eletronicamente em 06/10/2026 as 14:43:07.

TATIANA FERNANDES DA SILVA

Membro da equipe de planejamento e contratagdo

1Y
tf Assinou eletronicamente em 06/10/2026 as 14:36:15.
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