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Outras informacdes

. Numero da
Categoria -

Contratacao
V - prestacdo de servicos, inclusive os técnico-profissionais especializados/Servi¢o ndo- 80/2026

continuado

1. Condicoes gerais da contratacao
TERMO DE REFERENCIA
Lei n°14.133, de 1° de abril de 2021
AQUISICAO
MINISTERIO DO TURISMO

(Processo Administrativo n® 72031.010653/2025-15)

Processo
Administrativo

72031.010653/2025-15

1.1 Aquisicdo da “Cota Institucional” de Patrocinio ao TurisMall - Travel Market 2026, como medida de apoio ao setor de eventos, com 0
intuito de fomentar o turismo de negdcios , gastrondmico, audiovisual e inovacao , nos nos termos da tabela abaixo, conforme exigéncias

estabelecidas neste instrumento.

ITEM ESPECIFICACAO CATSER QUANTIDADE VALOR TOTAL
Cota Institucional de
1 Patrocinio ao TurisMall - Travel Market 24732 1 R$ 700.000,00
2026

1.2 O objeto desta contratacdo ndo se enquadra como sendo bem de luxo, disposto no Decreto n® 10.818, de 27 de setembro de 2021.

1.3 O prazo de vigéncia da contratagdo € de 30 (trinta) dias, contados da assinatura do contrato, na forma do art. 105 da Lei n® 14.133,

de 1° de abril de 2021.

1.4. O contrato oferece maior detalhamento das regras que serdo aplicadas em relagdo a vigéncia da contratagao.
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2. Fundamentacado e descricao da necessidade

2.1 A Fundamentacdo da contratagdo e de seus quantitativos encontra-se pormenorizada em Topico especifico dos Estudos Técnicos
Preliminares, apéndice deste Termo de Referéncia.

2.2 O objeto da contratagao esté previsto no Plano de Contratagdes Anual 2026, o qual encontra-se aprovado, conforme detalhamento a
seqguir

ID PCA no PNCP:05457283000119-0-000002/2026.
Data de publicacdo no PNCP: 12/03/2026

Id do item no PCA: 23

Classe/Grupo: 979 Outros Servigos Diversos /Miscelanea

Identificador da Futura Contratagao: 540006-80/2026

2.3 O Ministério do Turismo (MTur ), enquanto 6rgédo responsavel pela promocado e divulgagdo do turismo nacional, no pais e no
exterior, entende a necessidade de estar presente em eventos intrinsecos e tematicos do turismo, que fortalecam a atividade turistica
e a imagem institucional do Org&o e do Governo do Brasil.

2.4 Essa perspectiva é identificada no Planejamento Estratégico Institucional (PEI) 2024-2027, que tem como visdo “Ser reconhecida
como instituicdo de referéncia em politicas publicas de turismo sustentavel e responsavel, contribuindo para o desenvolvimento
econdmico e social do Brasil e para o seu posicionamento como um dos melhores destinos do mundo”.

2.5 O Governo do Brasil, por meio do Ministério do Turismo, possui, com fulcro no inciso IV, art. 17 do Decreto n® 11.416, de 16 de
fevereiro de 2023, como uma de suas competéncias a realizagdo, a participagdo, o apoio, a captacdo, o fomento, o patrocinio e a
supervisdo de eventos turisticos, institucionais e corporativos de promogéao da atividade turistica.

2.6 O MTur tem como missao promover e democratizar o turismo responsavel no Brasil, como vetor de desenvolvimento econdmico e
social. A comunicagdo do MTur , no ambito externo, visa promover e estimular o desenvolvimento do setor turistico, a ampliacdo da
visibilidade de atrativos turisticos brasileiros no mercado nacional e internacional, o incentivo a iniciativas que promovam a
sustentabilidade e a inclusdo no turismo, a contribuicdo para a geracdo de emprego e renda no setor e 0 apoio a preservagdo do
patrimonio historico, cultural e natural do pais.

2.7 O patrocinio € uma acao de comunicagdo que busca agregar valor a marca, consolidar posicionamento, gerar identificacéo e
reconhecimento, estreitar relacionamento com publicos de interesse, ampliar venda de produtos e servicos, divulgar programas e politicas
de atuacao, por meio da aquisi¢cdo do direito de associacao da imagem do 6rgédo ou entidade do Poder Executivo Federal, enquanto
patrocinador de projetos de iniciativa de terceiros, tem amparo legal na Instrugdo Normativa SECOM/PR n° 02, de 23 de dezembro de
2019.

2.8 O Ministério do Turismo publicou a Instrugdo Normativa MTur n° 04, de 12 de julho de 2021, com o intuito de estabelecer o fluxo
interno de avaliagdo, bem como atribuir funcdes as areas competentes que serdo responsaveis pela consecucao dos apoios para este
fim. A referida normativa segue na integra os preceitos e regras estabelecidas na Instrucao Normativa n° 02, de 23 de dezembro de 2019.

2.9 A concessao de patrocinio pelo MTur é realizada a projetos que tem como principios:

a) vincular a imagem do Ministério do Turismo e do Governo do Brasil ao aspecto ambiental, cultural, social e inclusivo do
projeto proposto, reforcando seu posicionamento e compromisso com: o0 ordenamento, a estruturacdo e a
competitividade dos destinos turisticos brasileiros, de forma sustentavel, inclusiva e com acessibilidade;

b) incentivar a qualificacéo de profissionais, de prestadores de servigos e de destinos turisticos;

c¢) estimular o aumento do nimero de viagens de brasileiros pelo Brasil, a chegada de turistas internacionais ao Pais,
bem como o crescimento da receita gerada pelos turistas internacionais em territorio brasileiro;

d) apoiar acgdes vinculadas a missao e visdo do MTur e ao seu Planejamento Estratégico Institucional (PEI) 2024-2027.

2.10 O TurisMall 2026 - Travel Market é uma plataforma estratégica multieventos voltada a promocao do turismo, inovacéo e diplomacia
econdmica, que sera realizada entre os dias 12 e 14 de marco de 2026, no municipio do Rio de Janeiro. A iniciativa foi estruturada para
posicionar o Brasil como hub estratégico do turismo internacional, promovendo integracao entre setor publico e privado, geracao de
negocios e fortalecimento da imagem institucional do pais no cenario global.
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2.11 O evento acontecera de forma simultdnea em espacos icdnicos da cidade, como o Museu do Amanha, o Museu de Arte do Rio, a
Casa Firjan, o Copacabana Palace, a Associacdo Comercial do Rio de Janeiro, a Caixa Cultural Rio de Janeiro, o Roxy Dinner Show e a
Praca Maua. A ocupagéo desses equipamentos reforca o carater institucional, estratégico e internacional da iniciativa.

2.12 A programacéao sera composta por féruns tematicos, exposicao de destinos turisticos, encontros diplomaticos, rodadas de negdcios
e atividades de capacitagdo. Entre os principais eixos estdo o Forum Audiovisual e Film Commission, o Férum Brasil-China, o
Open TurisTech (voltado a inovagéo, cidades inteligentes e ESG), além do Encontro do Corpo Diplomatico com a presenca estimada de
70 consulados e autoridades internacionais.

2.13 A Exposigdo “Turismo do Amanh@” reunird destinos de todas as regifes do pais para apresentacdo a agentes e operadores
nacionais e internacionais, promovendo networking qualificado e geracéo de oportunidades concretas. A meta € realizar pelo menos 300
reunides B2B, formalizar acordos institucionais e ampliar a atracéo de investimentos e conexdes estratégicas para o turismo brasileiro.

2.14 A Feira Nacional de Gastronomia, realizada na Praca Maud, integrara o publico geral & programacao técnica, com estandes
representando a culinaria dos estados brasileiros. A proposta € valorizar a diversidade cultural, fomentar pequenos produtores e gerar
renda local, ampliando o impacto econdmico e social do evento para além do trade turistico.

2.15 O publico-alvo inclui secretarios estaduais e municipais de turismo, técnicos de politicas publicas, operadores internacionais,
companhias aéreas, investidores, empresarios, startups, profissionais do audiovisual e imprensa especializada. A expectativa é receber
entre 5.000 e 10.000 participantes por dia, com presenca expressiva de visitantes de outros estados e transmisséo ao vivo para ampliar o
alcance nacional e internacional.

2.16 Com investimento estimado em R$ 9,5 milhdes e impacto econémico projetado em aproximadamente R$ 80 milhGes para o Rio de
Janeiro, o TurisMall 2026 consolida-se como uma plataforma estruturante de desenvolvimento. O projeto incorpora ainda diretrizes de
sustentabilidade, acessibilidade e comunicacao antirracista, reafirmando o compromisso com responsabilidade social, inclusdo e inovacao
no setor turistico brasileiro.

2.17 Programacao Detalhada:

12 de marco de 2026

08h00 — Credenciamento Férum Audiovisual — Museu de Arte do Rio
10h00 — Feira Nacional de Gastronomia — Praga Maua

11h00 — Abertura institucional — Museu do Amanhé

11h30 — Corte oficial da faixa — Entrada principal do Museu do Amanh&
12h00 — Abertura da Exposi¢éo Turismo do Amanha

Descricao: ato solene com presenca de autoridades federais, estaduais e internacionais. Estimativa de publico: 1.200 pessoas Cobertura
audiovisual oficial.

14h00 — Palestras para agentes de viagem

19h30 — Jantar de Gala — Roxy Dinner Show

13 de marcgo de 2026

09h00 — Exposi¢do Museu do Amanha com palestras para agentes
09h00 — Forum de Turismo no auditério interno do Museu do Amanhéa
09h30 — Forum Brasil x China — Casa Firjan

10h00 — Feira Nacional de Gastronomia — Praga Maua

12h30 — Almoco LIDE — Copacabana Palace

14h00 — Open TurisTech — Caixa Cultural Rio de Janeiro

09h00 — Encontro Corpo Diplomatico — Associagcao Comercial do Rio de Janeiro

14 de marco de 2026
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09h00 — Passeio no PROJAC
10h00 — Treinamento para agentes de viagem

10h00 — Feira Gastronémica - Praga Maua

2.18 A realizagdo do TURISMALL - TRAVEL MARKET 2026 esta diretamente alinhada aos principios e diretrizes estabelecidos pelo PNT
- Plano Nacional de Turismo 2023-2027, ao fortalecer os segmentos de negdcios e eventos (MICE), gastrondmico, audiovisual e
inovacao, o evento diversifica a oferta turistica, amplia a promocao internacional e impulsiona emprego e renda no setor.

2.19 O TurisMall 2026 esta alinhado aos principios do PNT ao promover o turismo como politica publica estruturante para o
desenvolvimento econdmico e social do pais. O evento fortalece a integragdo entre Unido, estados e municipios, estimula a governanga
colaborativa e amplia o didlogo entre setor publico e iniciativa privada, em consonancia com as diretrizes de articulagdo federativa e
fortalecimento institucional previstas no Plano.

2.20 A iniciativa também converge com o eixo de fortalecimento da competitividade e da inovagéo no turismo brasileiro, ao incorporar
féruns tematicos sobre tecnologia, cidades inteligentes, audiovisual e atracdo de investimentos. Ao promover ambientes de negocios
qualificados, rodadas B2B e capacitagdo de agentes e operadores, o evento contribui diretamente para a qualificacdo da oferta turistica,
modernizacdo da gestéo de destinos e ampliagéo da insergdo do Brasil no mercado internacional.

2.21 No ambito da sustentabilidade, o TurisMall dialoga com as diretrizes do PNT voltadas ao desenvolvimento responsavel do turismo,
ao prever gestdo de residuos, reducdo de plastico, fornecedores sustentaveis e proposta de neutralizagdo de carbono. Além disso,
contempla a¢bes de acessibilidade e inclusdo, alinhando-se ao principio da democratizagao do turismo e da promogéo de experiéncias
seguras, inclusivas e socialmente responsaveis.

2.22 O evento também reforga o objetivo estratégico de promocado internacional do Brasil como destino turistico competitivo e
diversificado. Ao reunir operadores estrangeiros, representantes diplomaticos e investidores, além de promover destinos nacionais em
ambiente estruturado de negdcios, a iniciativa contribui para ampliar fluxos turisticos, atrair investimentos e fortalecer a imagem do pais
no cenario global.

2.23 Por fim, o TurisMall estda em consonéncia com o eixo de gera¢do de emprego, renda e desenvolvimento regional previsto no Plano,
ao estimular a cadeia produtiva do turismo, incluir pequenos produtores na programacao gastrondémica e gerar impacto econdmico direto
na economia local. Dessa forma, consolida-se como instrumento complementar as politicas publicas nacionais, contribuindo para o
alcance das metas e indicadores estratégicos definidos pelo PNT 2023-2027.

2.24 Pelas raz@es apresentadas acima, o Ministério do Turismo tem interesse em patrocinar o evento "TURISMALL - TRAVEL MARKET
2026" a ser realizado no periodo de 12 a 14 de mar¢o de 2026 no Rio de Janeiro/RJ, com o intuito de agregar a sua marca, juntamente
com a do Governo Federal, para seu publico de interesse

3. Descricao da solucao como um todo

3.1 A descricao da solugdo como um todo encontra-se pormenorizada em tépico especifico dos Estudos Técnicos Preliminares, apéndice
deste Termo de Referéncia.

3.2 O Ministério do Turismo tem interesse em patrocinar o evento TurisMall - Travel Market 2026 com o intuito de agregar a sua marca,
juntamente com a do Governo Federal, para seu publico de interesse.

3.3 Cabe ressaltar que o evento se adequa as atribuiges estratégicas da SNPTur, segundo o art. 14, do Decreto n° 11.416, de 16 de
fevereiro de 2023, que tem por competéncia o desenvolvimento de segmentos turisticos.

3.4 Quanto a congruéncia do evento em relacdo aos objetivos estratégicos do Ministério do Turismo, o escopo e formato apresentados
estdo alinhados com a Politica Nacional do Turismo do Ministério do Turismo em varios aspectos, tanto pelo publico, quanto pela tematica
do evento.

3.5 Desta forma, como cabe ao Ministério do Turismo criar plataformas de apoio a comercializacao, estruturacao e melhoria de produtos e
servicos turisticos que se considera interessante a participacédo no referido evento.

3.6 Em consonéncia com a proposta atualizada de participacdo apresentada pela proponente (SEI n° 2769559), a disponibilidade
or¢camentaria, o alinhamento com os objetivos estratégicos do Ministério do Turismo e com o Plano Nacional do Turismo, bem como as
oportunidades de ativagdo, relacionamento e fortalecimento da imagem institucional do Ministério e do Governo
Federal, o MTur patrocinard o projeto com a Cota Institucional no valor de R$ 700.000,00 (setecentos mil reais), que tem por
contrapartidas os seguintes itens:
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COTA INSTITUCIONAL
Valor da Cota: R$ 700.000,00

(setecentos mil reais)

CONTRAPARTIDAS DE IMAGEM/MIDIA

Aplicagc&o de logomarca MTur e Governo do Brasil como Patrocinador Institucional:

¢ 120 pecas digitais
Aplicagdo informada em 120 pecas digitais (stories e feed de Instagram), distribuidas da seguinte forma:

40 publicagdes em feed (posts estéaticos, carrosséis e reels)
80 inser¢Bes em stories

Veiculacao prevista entre 12 de marco a dezembro de 2026

Perfil oficial: https://instagram.com/turismall.rio

¢ LED 12x4m no palco
1 inser¢éo da logo por 50 segundos rodando nos intervalos por dia nos painéis de LED de todos os eventos

« Site oficial (até 6 meses apés evento) de marco a setembro de 2026
Posicéo: topo da régua de patrocinadores.
Localizagéo dos backdrops: Museu do Amanha, Museu de Arte do Rio, ACRJ, Copacabana Palace e CAIXA

* Credenciais

8.000 unidades com logomarca nas cordas e moldura do cracha.

* Releases

3 releases nacionais: periodo de veiculagao até 3 semanas depois do evento: um por semana
Mailing estimado: 20.000 jornalistas

® Redes Sociais - Exposicao de Marca Governo do Brasil
120 pecas: 60 POSTS NO FEED (intercalando entre card e reels)

direito de veiculacédo de video de campanha do governo federal em até 1 min
Aplicacéo do selo da campanha de Patrocinio
veiculagdo das pecas da SECOM

Mencéo obrigatdria: @GOV
Hashtag: #GovernodoBrasil
Slogan oficial.
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® Disparo de 5 e-mail marketing sobre o Mtur para até 5 mil agentes de viagem

® 1 palestra de 20 minutos por palco (total 3 palcos)

® 15 agendas bilaterais previstas

® Espaco institucional balcdo
com as medidas: Frente do balcdo 96cm x 90cm
Testeira do balcdo 96cm x 40cm

Obs: montagem e impressao inclusas na cota

CONTRAPARTIDAS AMBIENTAIS/SOCIAISIECONOMICAS

AMBIENTAIS:
® Gestéo de residuos
® Reducéo de plastico
® Fornecedores sustentaveis

® Evento selo carbono neutro

SOCIAIS:
® Capacitagdo gratuita de 1.800 agentes

® |ncluséo de pequenos produtores locais

® Gastronomia regional: 10 estandes vao expor seus restaurantes e lucrar para isso.

ECONOMICAS:
® |mpacto econdmico estimado no RJ: R$ 80 milhdes
® Potencial de negdécios pos-evento: R$ 50 a 100 milhdes

® Geragdo de 600 a 800 empregos temporarios

ACESSIBILIDADE:
® Espaco reservado para PCD
® |ntérprete de Libras

® [egendas em videos
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® Banheiros adaptados

® Sinalizagao tétil

COMUNICACAO ANTIRRACISTA:
® Palestra sobre turismo antirracista par conscientizagéo
® Curadoria diversa
® Participacéo de liderancas negras

® Politica de equidade

3.7 Todas as despesas com a execugdo do servico ja estdo contempladas na proposta encaminhada, (SEI n® 2769559).

3.8 Caso seja identificado pelo fiscal do evento ou pela area técnica do MTUR que os servicos ndo foram prestados adequadamente e,
em virtude da ma prestacéo por parte da CONTRATADA, geraram prejuizo ao atendimento prestado pelo Orgéo e/ou convidados e
participantes do evento, poderd a CONTRATADA ser glosada parcial ou integralmente.

4. Requisitos da contratacao
4.1 A contratacdo devera observar os seguintes requisitos:

4.1.1 A modalidade de apoio Patrocinio encontra sustentagédo técnica na Instru¢gdo Normativa da SECOM/PR n° 02, de 23 de dezembro
de 2019, bem como em outros normativos que dao suporte as contrata¢cdes do Governo do Brasil.

4.1.2 Em atendimento a legislagdo proposta, a agdo de patrocinio foi submetida para andlise e verificacdo de conformidade pela
Secretaria de Comunicacdo Social do Governo Federal (SECOM), via Sistema de Controle de A¢bes de Comunicacédo (SISAC), ndo
sendo necessario ser submetida a prévia manifestagdo do Comité de Patrocinios, conforme disposto no art. 33 da Instrugao Normativa n°
02, de 23 de dezembro de 2019. O espelho da acéo foi encartado ao processo sob o n°® SEI 2776700 e encontra-se sob analise, sendo o
prosseguimento da contratacdo condicionado a respectiva aprovagéao.

4.1.3 Dentre as possibilidades de apoio via patrocinio, estao dispostas duas formas de selecdo de projetos. A primeira modalidade é a
Escolha Direta do Ministro e a segunda por meio de Selegdo Publica.

4.1.4 Tendo em vista a inexisténcia de edital aberto para sele¢éo publica de projetos/eventos de patrocinio no &mbito do MTur, o presente
evento podera ser apoiado por meio de Escolha Direta, conforme previsto na Instru¢do Normativa SECOM/PR n° 02, de 23 de dezembro
de 2019. Destaca-se que o0 processo ja foi submetido a primeira anuéncia do Senhor Ministro e, apds a finalizagdo do rito processual,
serd novamente encaminhado ao Gabinete do Ministro para ciéncia e anuéncia final quanto a contratagdo do patrocinio em tela.

4.1.5 Esta modalidade de selecao nédo exclui o trabalho de analise técnica da Coordenacédo de Patrocinio (COPATRO), que verificou o
atendimento aos critérios contidos na legislagdo vigente, segundo a Diligéncia/Check List documental (SEI n°2763221).

SUSTENTABILIDADE

4.1.6 Além dos critérios de sustentabilidade eventualmente inseridos na descri¢do do objeto, devem ser atendidos os requisitos dispostos
no Estudo Técnico Preliminar.

SUBCONTRATAGAO

4.1.7. Nao sera admitida a subcontratacédo do objeto contratual.

GARANTIA DA CONTRATAGAO
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4.1.8. N&@o havera exigéncia da garantia da contratagdo dos artigos 96 e seguintes da Lei n° 14.133, de 2021, tendo em vista as
peculiaridades e especificidades do objeto a ser contratado.

VISTORIA

4.1.9. Nao havera necessidade de realizacdo de avaliagdo prévia do local de execucéo.

5. Modelo de execucao do objeto

5.1 As atividades serao realizadas no periodo de 12 a 14 de margo de 2026 no Rio de Janeiro/RJ.
5.2 Todas as despesas com a execuc¢do do servico ja estdo contempladas na proposta enviada (SEI n° 2769559).

5.3 Ressalta-se que a prestacdo dos servicos ndo gera vinculo empregaticio entre os empregados da Patrocinada e a Administracao,
vedando-se qualquer relagéo entre estes que caracterize pessoalidade e subordinagéo direta.

6. Modelo de gestao do contrato

6.1 O contrato devera ser executado fielmente pelas partes, de acordo com as clausulas avencgadas e as normas da Lei n® 14.133, de
2021, e cada parte respondera pelas consequéncias de sua inexecugdao total ou parcial.

6.2 Em caso de impedimento, ordem de paralisacdo ou suspensdo do contrato, o cronograma de execu¢do serd prorrogado
automaticamente pelo tempo correspondente, anotadas tais circunstancias mediante simples apostila.

6.3 As comunicagdes entre o 6rgdo ou entidade e a contratada devem ser realizadas por escrito sempre que o ato exigir tal formalidade,
admitindo-se o uso de mensagem eletrdnica para esse fim.

6.4 O orgéo ou entidade podera convocar representante da empresa para adogdo de providéncias que devam ser cumpridas de imediato.

6.5 ApoOs a assinatura do contrato, o 6rgédo ou entidade podera convocar o representante da empresa contratada para reunido inicial para
apresentacao do plano de fiscalizacdo, que contera informacgdes acerca das obrigacdes contratuais, dos mecanismos de fiscalizacéo, das
estratégias para execucdo do objeto, do plano complementar de execucdo da contratada, quando houver, do método de afericdo dos
resultados e das sang¢8es aplicaveis, dentre outros.

6.6 A execucdo do contrato devera ser acompanhada e fiscalizada pelos fiscais do contrato, ou pelos respectivos substitutos.

6.7 O fiscal do contrato anotard em registro proprio todas as ocorréncias relacionadas a execucgdo do contrato, determinando o que for
necessario para a regularizacdo das faltas ou dos defeitos observados

6.8 A indicagdo ou a manutengdo do preposto da empresa podera ser recusada pelo 6rgdo ou entidade, desde que devidamente
justificada, devendo a empresa designar outro para o exercicio da atividade.

6.9 O contratado sera obrigado a reparar, corrigir, remover, reconstruir ou substituir, as suas expensas, no total ou em parte, o objeto do
contrato em que se verificarem vicios, defeitos ou incorre¢des resultantes de sua execugdo e /ou materiais nela empregados.

6.10 Antes do pagamento da nota fiscal ou da fatura, devera ser consultada a situagcdo da empresa junto ao SICAF.

6.11 Serao exigidos a Certiddo Negativa de Débito (CND) relativa a Créditos Tributarios Federais e a Divida Ativa da Unido, o Certificado
de Regularidade do FGTS (CRF), Certidao Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT) e Cadastro Informativo de Crédito ndo Quitados do
Setor Publico Federal (CADIN), caso esses documentos nédo estejam regularizados no SICAF.

6.12 Além do disposto acima, a fiscalizagédo contratual obedecera as seguintes rotinas:

Fiscalizacdo

6.13 A execucao do contrato devera ser acompanhada e fiscalizada pelos fiscais do contrato, ou pelos respectivos substitutos.
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Fiscalizacdo Técnica

6.14 O fiscal técnico do contrato acompanhara a execucgdo do contrato, para que sejam cumpridas todas as condi¢cdes estabelecidas no
contrato, de modo a assegurar os melhores resultados para a Administrac&o.

6.15 O fiscal técnico do contrato anotara no histérico de gerenciamento do contrato todas as ocorréncias relacionadas a execugao do
contrato, com a descri¢céo do que for necessario para a regularizacdo das faltas ou dos defeitos observados.

6.16 Identificada qualquer inexatidao ou irregularidade, o fiscal técnico do contrato emitira notificagfes para a corre¢do da execugdo do
contrato, determinando prazo para a corregao.

6.17 O fiscal técnico do contrato informara ao gestor do contato, em tempo habil, a situagdo que demandar decisédo ou adogdo de
medidas que ultrapassem sua competéncia, para que adote as medidas necessarias e saneadoras, se for o caso.

6.18 No caso de ocorréncias que possam inviabilizar a execucdo do contrato nas datas aprazadas, o fiscal técnico do contrato
comunicara o fato imediatamente ao gestor do contrato.

6.19 O fiscal técnico do contrato comunicara ao gestor do contrato, em tempo hébil, o término do contrato sob sua responsabilidade, com
vistas a renovagdo tempestiva ou a prorrogagdo contratual.

Fiscalizacdo Administrativa

6.20. O fiscal administrativo do contrato verificara a manutencao das condi¢des de habilitagdo da contratada, acompanhard o empenho, o
pagamento, as garantias, as glosas e a formalizacdo de apostilamento e termos aditivos, solicitando quaisquer documentos
comprobatérios pertinentes, caso necessario.

6.21. Caso ocorra descumprimento das obriga¢des contratuais, o fiscal administrativo do contrato atuard tempestivamente na solug¢éo do
problema, reportando ao gestor do contrato para que tome as providéncias cabiveis, quando ultrapassar a sua competéncia.

6.22. A fiscalizagdo de que trata esta clausula ndo exclui nem reduz a responsabilidade do Contratado, inclusive perante terceiros, por
qualquer irregularidade, ainda que resultante de imperfei¢cdes técnicas, vicios redibitérios, ou emprego de material inadequado ou de
qualidade inferior e, na ocorréncia desta, ndo implica corresponsabilidade da Contratante ou de seus agentes, gestores e fiscais, de
conformidade.

Gestor do Contrato
6.23 Cabe ao gestor do contrato:

6.23.1 coordenar a atualizacdo do processo de acompanhamento e fiscalizacdo do contrato contendo todos os registros formais da
execug¢do no historico de gerenciamento do contrato, a exemplo da ordem de servico, do registro de ocorréncias, das alteracdes e das

prorrogagfes contratuais, elaborando relatério com vistas a verificacdo da necessidade de adequagbes do contrato para fins de
atendimento da finalidade da administracao.

6.23.2 acompanhar os registros realizados pelos fiscais do contrato, de todas as ocorréncias relacionadas a execugédo do contrato e as
medidas adotadas, informando, se for 0 caso, a autoridade superior aquelas que ultrapassarem a sua competéncia.

6.23.3 acompanhar a manutencao das condi¢es de habilitagdo da contratada, para fins de empenho de despesa e pagamento, e anotara
os problemas que obstem o fluxo normal da liquidagéo e do pagamento da despesa no relatério de riscos eventuais.

6.23.4 emitir documento comprobatério da avaliagdo realizada pelos fiscais técnico, administrativo e setorial quanto ao cumprimento de
obrigagbes assumidas pelo contratado, com mencdo ao seu desempenho na execugdo contratual, baseado nos indicadores
objetivamente definidos e aferidos, e a eventuais penalidades aplicadas, devendo constar do cadastro de atesto de cumprimento de
obrigagoes.

6.23.5 tomar providéncias para a formalizacao de processo administrativo de responsabilizacdo para fins de aplicacao de sanges, a ser
conduzido pela comissdo de que trata o art. 158 da Lei n° 14.133, de 2021, ou pelo agente ou pelo setor com competéncia para tal,
conforme o caso.

6.23.6 elaborar relatério final com informacdes sobre a consecucdo dos objetivos que tenham justificado a contratacdo e eventuais
condutas a serem adotadas para o aprimoramento das atividades da Administragdo.

6.23.7 enviar a documentacdo pertinente ao setor de contratos para a formalizacdo dos procedimentos de liquidacdo e pagamento, no
valor dimensionado pela fiscalizagcdo e gestao nos termos do contrato.
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7. Critérios de medicdo e pagamento
Recebimento

7.1 Os bens serdo recehidos provisoriamente, de forma sumaria no ato da entrega, juntamente com a nota fiscal ou instrumento de
cobranca equivalente, pelo(a) responsavel pelo acompanhamento e fiscalizagdo do contrato, para efeito de posterior verificacdo de sua
conformidade com as especificages constantes no Termo de Referéncia e na proposta.

7.2 Os bens poderéo ser rejeitados, no todo ou em parte, inclusive antes do recebimento provisério, quando em desacordo com as
especificagfes constantes no Termo de Referéncia e na proposta, devendo ser substituidos no prazo de 10 (dez) dias, a contar da
notificagdo da contratada, as suas custas, sem prejuizo da aplicagdo das penalidades.

7.3 O recebimento definitivo ocorrera no prazo de 7 (sete) dias Uteis, a contar do recebimento da nota fiscal ou instrumento de cobranca
equivalente pela Administracéo, apos a verificagdo da qualidade e quantidade do material e consequente aceitagdo mediante termo
detalhado.

7.4 O prazo para recebimento definitivo podera ser excepcionalmente prorrogado, de forma justificada, por igual periodo, quando houver
necessidade de diligéncias para a afericdo do atendimento das exigéncias contratuais.

7.5 No caso de controvérsia sobre a execucdo do objeto, quanto a dimenséao, qualidade e quantidade, devera ser observado o teor do
art. 143 da Lei n® 14.133, de 2021, comunicando-se a empresa para emissdo de Nota Fiscal quanto a parcela incontroversa da
execucdo do objeto, para efeito de liquidagcao e pagamento.

7.6 O prazo para a solucao, pelo Contratado, de inconsisténcias na execu¢do do objeto ou de saneamento da nota fiscal ou de
instrumento de cobranga equivalente, verificadas pela Administracdo durante a analise prévia a liquidagdo de despesa, ndo sera
computado para os fins do recebimento definitivo.

7.7 O recebimento provisério ou definitivo ndo excluira a responsabilidade civil pela solidez e pela seguranca dos bens nem a
responsabilidade ético-profissional pela perfeita execucgdo do contrato.

7.8 As atividades de montagem, instalacdo e quaisquer outras necessdrias para o funcionamento ou uso do bem correrdo por conta do
Contratado e sdo condic¢do para o recebimento do objeto.

7.9 Os servicos deverao ser executados com base nos parametros minimos definidos no item 5 do presente Termo de Referéncia.
7.10 A avaliacdo seré realizada antes, durante e apos o evento da seguinte forma:

® Verificagcdo da inclusao da Logo Marca nas pecas promocionais e contetido do evento.

® Acompanhamento da execugao.

® Acompanhamento da Execugdo das midias.

® Entrega de relatério executivo com os comprovantes da boa prestacéo do servigo contratado.

7.11 Em atendimento ao disposto no art. 28 da Instrucdo Normativa SECOM/PR n° 02, de 23 de dezembro de 2019, na avaliacao de
resultados da acéo de patrocinio sera verificada, no que couber:

I. O alinhamento das agdes realizadas com as estratégias de atuacdo preestabelecidas;
II. A efetividade das acdes realizadas, conforme sua natureza e suas especificidades;
III. o grau de atingimento dos objetivos de comunicagéo institucionais e/ou mercadolégicos;
IV. O comportamento ou resposta dos publicos envolvidos nas ac¢des, dados os diferentes perfis;
V. A adequacédo do valor do investimento efetuado aos resultados obtidos por meio das ag¢fes institucionais e, se for o caso,
mercadoldgicos; e
VI. Outras questbes aderentes aos objetivos de comunicac¢éo estabelecidos para cada projeto.

7.12 Em atencdo ao disposto no art. 29 da Instrugdo Normativa SECOM/PR n° 02, de 23 de dezembro de 2019, para subsidiar a
avaliacdo de resultados, o patrocinador valer-se-a, no que couber, de:

I. Pesquisas de imagem: para verificar a percepcao da imagem de marcas e os atributos percebidos, por publico participante ou

conhecedor da atuagéo do 6rgdo ou entidade em patrocinios;

II. Pesquisas de opinido: para verificar o entendimento dos publicos estratégicos relativo & atuagdo do 6rgdo ou entidade em
patrocinios e as tematicas, programas, produtos e servi¢cos correlatos;

III. enquetes: para levantamento rapido de informacdes junto a participantes da acéo de patrocinio ou publicos vinculados a tematica
patrocinada;

IV. Monitoramento mercadoldgico: para verificar o incremento de vendas, cadastros, consultas, acessos, dentre outros, relacionados
aos programas, produtos, servigos ou as tematicas vinculadas a acéo de patrocinio;
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V. Monitoramento institucional: para verificar a efetiva participagdo de publicos de interesse e a quantidade de contatos, a¢fes de
relacionamento ou atendimentos prestados na acdo de patrocinio, bem como o cumprimento de condi¢cdes vinculadas a
regulamentos préprios;

VI. Plano de midia e ndo-midia: para verificar a efetiva divulgagdo da marca do patrocinador nas pec¢as publicitarias do projeto
patrocinado;

VII. midia espontanea: para levantar a quantidade de matérias e cita¢cdes vinculadas ao patrocinador, por meio de veiculos de
divulgacéo, em decorréncia do patrocinio;
VIIIL. valoragdo da exposi¢do: verificar a precificacdo da exposi¢do de marcas, baseado nos pardmetros de compra de tempo e espaco
de midia do 6rgdo ou entidade ou em outra metodologia de valoracéo aplicavel; e
IX. Outras a¢Oes de avaliagdo aderentes as estratégias e aos objetivos de comunicagéo estabelecidos.

LIQUIDACAO

7.13 Recebida a Nota Fiscal ou documento de cobranca equivalente, correra o prazo de dez dias Uteis para fins de liquidagdo, na forma
desta secao, prorrogaveis por igual periodo, nos termos do art. 7°, §3° da Instrugdo Normativa SEGES/ME n° 77/2022.

7.14 O prazo de que trata o item anterior sera reduzido a metade, mantendo-se a possibilidade de prorrogacéo, no caso de contratages
decorrentes de despesas cujos valores ndo ultrapassem o limite de que trata o inciso Il do art. 75 da Lei n® 14.133, de 2021.

7.15 Para fins de liquidagdo, o setor competente devera verificar se a nota fiscal ou instrumento de cobranga equivalente apresentado
expressa 0s elementos necessarios e essenciais do documento, tais como:

0 prazo de validade; a data da emissao;

os dados do contrato e do 6rgéo contratante;

o periodo respectivo de execugéo do contrato;

o valor a pagar; e

eventual destaque do valor de retenges tributarias cabiveis.

7.16 Havendo erro na apresentacdo da nota fiscal ou instrumento de cobranca equivalente, ou circunstancia que impega a liquidacéo da
despesa, esta ficara sobrestada até que o contratado providencie as medidas saneadoras, reiniciando-se 0 prazo apds a comprovacao da
regularizacdo da situagdo, sem énus ao contratante;

7.17 A nota fiscal ou instrumento de cobranca equivalente devera ser obrigatoriamente acompanhado da comprovacao da regularidade
fiscal, constatada por meio de consulta on-line ao SICAF ou, na impossibilidade de acesso ao referido Sistema, mediante consulta aos
sitios eletrdnicos oficiais ou a documentacdo mencionada no art. 68 da Lei n° 14.133, de 2021.

7.18 A Administracdo deverd realizar consulta ao SICAF para:
7.18.1 verificar a manutencgédo das condi¢8es de habilitagdo exigidas;

7.18.2 identificar possivel razdo que impeca a participacdo em licitagdo/contratacdo no ambito do 6rgédo ou entidade, tais como a
proibicdo de contratar com a Administracdo ou com o Poder Publico, bem como ocorréncias impeditivas indiretas.

7.19 Constatando-se, junto ao SICAF, a situagdo de irregularidade do Contratado, sera providenciada sua notificagéo, por escrito, para
que, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, regularize sua situagdo ou, no mesmo prazo, apresente sua defesa. O prazo podera ser prorrogado
uma vez, por igual periodo, a critério do Contratante.

7.20 Nao havendo regularizagdo ou sendo a defesa considerada improcedente, o Contratante dever4 comunicar aos 0Orgaos

responsaveis pela fiscalizacdo da regularidade fiscal quanto a inadimpléncia do Contratado, bem como quanto a existéncia de
pagamento a ser efetuado, para que sejam acionados 0s meios pertinentes e necessarios para garantir o recebimento de seus créditos.

7.21 Persistindo a irregularidade, o Contratante deverd adotar as medidas necessérias a rescisdo contratual nos autos do processo
administrativo correspondente, assegurada ao Contratado a ampla defesa.

7.22 Havendo a efetiva execucgdo do objeto, os pagamentos serdo realizados normalmente, até que se decida pela rescisdo do contrato,
caso o Contratado ndo regularize sua situacao junto ao SICAF.

Prazo de Pagamento

7.23 O pagamento sera efetuado no prazo de até 10 (dez) dias Uteis contados da finalizagdo da liquidacao da despesa, conforme se¢do
anterior, nos termos da Instrucdo Normativa SEGES/ME n° 77, de 2022.
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7.24 No caso de atraso pelo Contratante, os valores devidos ao Contratado serdo atualizados monetariamente entre o termo final do
prazo de pagamento até a data de sua efetiva realizacdo, mediante aplicacdo do indice de memdéria de célculo interno de corregéo
monetaria.

Forma de pagamento

7.25 O pagamento sera realizado por meio de ordem bancéria, para crédito em banco, agéncia e conta corrente indicados pelo contratado.
7.26 Sera considerada data do pagamento o dia em que constar como emitida a ordem bancaria para pagamento.

7.27 Quando do pagamento, sera efetuada a retengdo tributaria prevista na legislagao aplicavel.

7.28 Independentemente do percentual de tributo inserido na planilha, quando houver, serdo retidos na fonte, quando da realizagdo do
pagamento, os percentuais estabelecidos na legislagdo vigente.

7.29 O contratado regularmente optante pelo Simples Nacional, nos termos da Lei Complementar n°® 123, de 2006, nédo sofrera a retengdo
tributaria quanto aos impostos e contribuicdes abrangidos por aquele regime. No entanto, o pagamento ficard condicionado a
apresentacao de comprovacao, por meio de documento oficial, de que faz jus ao tratamento tributario favorecido previsto na referida Lei
Complementar.

Cessdao de Crédito
7.30 As cessdes de crédito dependerao de prévia aprovagdo do Contratante.

7.30.1 A eficacia da cessao de crédito, em relagdo a Administragdo, esta condicionada a celebracédo de termo aditivo ao contrato
administrativo.

7.30.2 Sem prejuizo do regular atendimento da obrigagdo contratual de cumprimento de todas as condi¢Ges de habilitagdo por
parte do Contratado (cedente), a celebracdo do aditamento de cessédo de crédito e a realizacdo dos pagamentos respectivos
também se condicionam a regularidade fiscal e trabalhista do cessionario, bem como a certificacdo de que o cessionario ndo se
encontra impedido de licitar e contratar com o Poder Publico, conforme a legislagdo em vigor, ou de receber beneficios ou
incentivos fiscais ou crediticios, direta ou indiretamente, conforme o art. 12 da Lei n° 8.429, de 1992, nos termos do Parecer
JLO1, de 18 de maio de 2020.

7.30.3 O crédito a ser pago a cessionaria é exatamente aquele que seria destinado a cedente (Contratado) pela execucédo do
objeto contratual, restando absolutamente incélumes todas as defesas e excec¢des ao pagamento e todas as demais clausulas
exorbitantes ao direito comum aplicaveis no regime juridico de direito publico incidente sobre os contratos administrativos,
incluindo a possibilidade de pagamento em conta vinculada ou de pagamento pela efetiva comprovacgéo do fato gerador, quando
for o caso, e o desconto de multas, glosas e prejuizos causados a Administracdo.

7.30.4 A cessao de crédito ndo afetara a execucdo do objeto contratado, que continuara sob a integral responsabilidade do
Contratado.

7.31 O disposto nesta secdo ndo afeta as operacdes de crédito de que trata a Instrugdo Normativa SEGES/MGI n° 82, de 21 de fevereiro
de 2025, as quais ficam por esta regidas.

Reajuste

7.32 Os precos inicialmente contratados séo fixos e irreajustaveis no prazo de um ano contado da data do orgamento estimado, 06/03
/2026 conforme proposta SEI n°2769559.

7.33 ApoOs o interregno de um ano, e independentemente de pedido do Contratado, 0s pregos iniciais serdo reajustados, mediante a
aplicagéo, pelo Contratante, do IPCA (indice Nacional de Precos ao Consumidor Amplo).

7.34 Nos reajustes subsequentes ao primeiro, o interregno minimo de um ano serd contado a partir dos efeitos financeiros do Ultimo
reajuste.

7.35 No caso de atraso ou ndo divulgagdo do(s) indice (s) de reajustamento, o Contratante pagard ao Contratado a importancia
calculada pela uUltima variag@o conhecida, liquidando a diferenga correspondente tédo logo seja(m) divulgado(s) o(s) indice(s) definitivo(s).

7.36 Nas aferi¢des finais, o(s) indice(s) utilizado(s) para reajuste sera(ao), obrigatoriamente, o(s) definitivo(s).
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7.37 Caso o(s) indice(s) estabelecido(s) para reajustamento venha(m) a ser extinto(s) ou de qualquer forma ndo possa(m) mais ser
utilizado(s), sera(do) adotado(s), em substituicdo, o(s) que vier(em) a ser determinado(s) pela legislagdo entdo em vigor.

7.38 Na auséncia de previséo legal quanto ao indice substituto, as partes elegerdo novo indice oficial, para reajustamento do pre¢o do
valor remanescente, por meio de termo aditivo.

7.39 O reajuste sera realizado por apostilamento.
Nota explicativa:

1. A Administragdo devera atentar para que o indice utilizado seja o indicador mais proximo da efetiva variagéo dos pregos dos bens a seremfornecidos,
“...0 qual devera ser preferencialmente um indice setorial ou especifico, e, apenas na auséncia de tal indice, um indice geral, o qual deveraser o mais
conservador possivel de forma a néo onerar injustificadamente a administragéo...” — TCU, Ac. n® 114/2013-Plenario.

2. Assim, salvo melhor juizo, ndo existe um indice setorial especifico que meca a inflagdo apenas para o setor de eventos. No entanto, o IPCA
(indiceNacional de Precos ao Consumidor Amplo), calculado pelo IBGE, é o indice oficial de inflagio no Brasil e, diante da auséncia de indicador setorial

mais adequado, configura-se como o parametro mais prudente e amplamente aceito para atualizac@o de valores, nos termos da legislacao vigente edas
orientacdes dos 6rgdos de controle exclusivamente para as obrigagdes iniciadas e concluidas ap6s a ocorréncia da anualidade

8. Forma e critérios de selecao e regime

8.1 Sobre a natureza do objeto a ser contratado, cabe a inexigibilidade de licitagdo para realizacdo do projeto, uma vez que
a CARAMBOLA PUBLICIDADE LTDA é a idealizadora e realizadora do projeto, oferece servicos que sao comercializados com
exclusividade, ndo havendo possibilidade de competigdo, conforme declaragfes enviadas a esse Ministério.

8.2 Neste sentido, o contrato de patrocinio sera formalizado por meio da realizagao de procedimento de inexigibilidade de licitacdo, com
fundamento da hipotese descrita no |, do art. 74, da Lei n® 14.133/21, vejamos:

Art. 74. E inexigivel a licitagdo quando inviavel a competicdo, em especial nos casos de:

| - Aquisicao de materiais, de equipamentos ou de géneros ou contratagdo de servigos que s6 possam ser fornecidos
por produtor, empresa ou representante comercial exclusivos;

8.3. N&o obstante, destaca-se também o art. 72 da Lei n® 14.133/21 que preconiza que:

Art. 72. O processo de contratagdo direta, que compreende os casos de inexigibilidade e de dispensa de licitagéo,
devera ser instruido com os seguintes documentos:

|. Documento de formalizagdo de demanda e, se for o caso, estudo técnico preliminar, analise de riscos, termo de
referéncia, projeto basico ou projeto executivo;

1. Estimativa de despesa, que devera ser calculada na forma estabelecida no art. 23 desta Lei;

I1l. Parecer juridico e pareceres técnicos, se for o caso, que demonstrem o atendimento dos requisitos exigidos;
IV. Demonstragdo da compatibilidade da previsao de recursos orgamentarios com 0 Compromisso a ser assumido;
V. Comprovacédo de que o contratado preenche os requisitos de habilitacdo e qualificagdo minima necessaria;

VI. Razéo da escolha do contratado;

VII. Justificativa de prego;

VIII. Autorizag@o da autoridade competente.

Paragrafo Gnico. O ato que autoriza a contratacéo direta ou o extrato decorrente do contrato devera ser divulgado e
mantido a disposi¢éo do publico em sitio eletrénico oficial.

8.4 Caso atendidas as condigbes para contratacdo, a habilitagdo do fornecedor sera verificada por meio do SICAF, nos documentos por
ele abrangidos.

Forma de fornecimento

8.5 O fornecimento do objeto sera de acordo com item 5 deste TR.
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Critérios de aceitabilidade de precos

8.6 Em se tratando de contratacao para a aquisi¢céo da cota, o critério de julgamento de valores estao presentes no item 09 deste TR.

Exigéncias de Habilitagdo
8.7 Para fins de habilitacéo, devera o interessado comprovar 0os seguintes requisitos:
Habilitacdo Juridica

8.8 Sociedade empresaria, sociedade limitada unipessoal - SLU ou sociedade identificada como empresa individual de responsabilidade
limitada - EIRELLI: inscricdo do ato constitutivo, estatuto ou contrato social no Registro Publico de Empresas Mercantis, a cargo da Junta
Comercial da respectiva sede, acompanhada de documento comprobatério de seus administradores;

8.9 Os documentos apresentados deverdo estar acompanhados de todas as alteracdes ou da consolidacéo respectiva.

Habilitacdo fiscal, social e trabalhista:
8.10 Prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas (CNPJ) ou no Cadastro de Pessoas Fisicas (CPF), conforme o caso;

8.11 Prova de regularidade fiscal perante a Fazenda Nacional, mediante apresentacdo de certiddo expedida conjuntamente pela
Secretaria da Receita Federal do Brasil (RFB) e pela Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional (PGFN), referente a todos os créditos
tributarios federais e a Divida Ativa da Unido (DAU) por elas administrados, inclusive aqueles relativos a Seguridade Social, nos termos
da Portaria Conjunta n° 1.751, de 02 de outubro de 2014, do Secretario da Receita Federal do Brasil e da Procuradora-Geral da Fazenda
Nacional.

8.12 Prova de regularidade com o Fundo de Garantia do Tempo de Servigo (FGTS);

8.13 Declaragéo de que ndo emprega menor de 18 anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndo emprega menos de 16 anos,
salvo menor, a partir de 14 anos, na condi¢cdo de aprendiz, nos termos do art. 7°, XXXIIl, da Constitui¢&o;

8.14 Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho, mediante a apresentagcdo de certiddo negativa ou
positiva com efeito de negativa, nos termos do Titulo VII-A da Consolidagéo das Leis do Trabalho, aprovada pelo Decreto-Lei n° 5.452, de
1° de maio de 1943;

8.15 Prova de inscrigcdo no cadastro de contribuintes Distrital relativo ao domicilio ou sede do fornecedor, pertinente ao seu ramo de
atividade e compativel com o objeto contratual;

8.16 Prova de regularidade com a Fazenda Distrital do domicilio ou sede do fornecedor, relativa a atividade em cujo exercicio contrata ou
concorre;

8.17 Caso o fornecedor seja considerado isento dos tributos Distritais relacionados ao objeto, deverd comprovar tal condicdo mediante a
apresentacao de declaracéo da Fazenda respectiva do seu domicilio ou sede, ou outra equivalente, na forma da respectiva legislacdo de
regéncia.

8.18 O fornecedor enquadrado como microempreendedor individual que pretenda auferir os beneficios do tratamento diferenciado
previstos na Lei Complementar n. 123, de 2006, estara dispensado da prova de inscricdo nos cadastros de contribuintes estadual e
municipal.

Qualificagdo Econdmico-Financeira

8.19 certiddo negativa de faléncia expedida pelo distribuidor da sede do fornecedor;

Qualificacao Técnica

8.20 Previamente a celebracdo do contrato, a Administragcdo verificard o eventual descumprimento das condi¢des para contratagao,
especialmente quanto a existéncia de sancao que a impec¢a, mediante a consulta a cadastros informativos oficiais, tais como:

» SICAF;
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« Cadastro Nacional de Empresas Inidéneas e Suspensas - CEIS, mantido pela Controladoria-Geral da Unido (www.
portaldatransparencia.gov.br/ceis); e

e Cadastro Nacional de Empresas Punidas — CNEP, mantido pela Controladoria-Geral da Unido (https://www.
portaltransparencia.gov.br/sancoes/cnep).

« Cadastro Informativo de Crédito ndo Quitados do Setor Publico Federal (CADIN)

8.21 A consulta aos cadastros sera realizada em nome da empresa fornecedora e de seu socio majoritario, por for¢a do artigo 12 da Lei
n° 8.429, de 1992, que prevé, dentre as sancdes impostas ao responsavel pela pratica de ato de improbidade administrativa, a proibicao
de contratar com o Poder Publico, inclusive por intermédio de pessoa juridica da qual seja sécio majoritario.

8.22 Caso conste na Consulta de Situagdo do Fornecedor a existéncia de Ocorréncias Impeditivas Indiretas, o gestor diligenciara para
verificar se houve fraude por parte das empresas apontadas no Relatério de Ocorréncias Impeditivas Indiretas.

8.23 A tentativa de burla sera verificada por meio dos vinculos societarios, linhas de fornecimento similares, dentre outros.
8.24 O fornecedor sera convocado para manifestagédo previamente a uma eventual negativa de contratacéo.

8.25 Caso atendidas as condi¢des para contratagdo, a habilitagdo do fornecedor sera verificada por meio do SICAF, nos documentos por
ele abrangidos.

8.26 E dever do fornecedor manter atualizada a respectiva documentacédo constante do SICAF, ou encaminhar, quando solicitado pela
Administracéo, a respectiva documentagédo atualizada.

8.27 Pelo exposto informa-se que o procedimento de instrugdo processual estd sendo realizado por meio do Processo o SEI
n° 72031.010653/2025-15 e que a proponente CARAMBOLA PUBLICIDADE LTDA apresentou os documentos necessarios exigidos pela
legislacao vigente.

8.28 Ressalta-se que é comum em eventos e projetos de patrocinio, que os servicos sejam contratados por inexigibilidade de licitagdo,
uma vez que os projetos ocorrem em local/espaco especifico, por periodo definido, e comumente idealizado por uma empresa promotora
do evento, a qual possui os direitos de comercializacéo ou os delega a fornecedores exclusivos, como no caso em tela.

8.29 A comprovacgdo da exclusividade, conforme estabelece a Lei das LicitagBes, se da por meio de atestado emitido por 6rgdo de
registro do comércio local, bem como sindicatos, federacdes, confederagfes e entidades equivalentes, caracterizando a inviabilidade de
competicdo. Diante disso, para confirmar a exclusividade do referido projeto, para além da autodeclaragéo de exclusividade (2765629),
foram encaminhadas as declaragfes de terceiros enviados a esse Ministério, a citar: ABEOC - Associagdo Brasileira de Empresas de
Eventos (2763207), MLB ASSESSORIA E CONSULTORIA EM LICITACOES (2765632) e BBC EVENTOS LTDA (2767773).

8.30 Ressalta-se que a area técnica é possivel apenas a verificagdo da veracidade de emissdo da Declaracdo apresentada, ficando a
responsabilidade pelo teor dessas declara¢des aos seus emitentes, cabendo-lhes as punicdes previstas em lei, no caso de falsidade do
conteudo apresentado.

Disposicdes gerais sobre habilitacio

8.31 Quando permitida a participagdo de empresas estrangeiras que ndo funcionem no Pais, as exigéncias de habilitagdo serdo
atendidas mediante documentos equivalentes, inicialmente apresentados em traducéo livre.

8.32 Na hipdtese de o fornecedor ser empresa estrangeira que ndo funcione no Pais, para assinatura do contrato ou da ata de registro
de precos ou do aceite do instrumento equivalente, os documentos exigidos para a habilitacdo seréo traduzidos por tradutor
juramentado no Pais e apostilados nos termos do disposto no Decreto n° 8.660, de 29 de janeiro de 2016, ou de outro que venha a
substitui-lo, ou consularizag6es pelos respectivos consulados ou embaixadas.

8.33 Néo serdo aceitos documentos de habilitagdo com indica¢cdo de CNPJ/CPF diferentes, salvo aqueles legalmente permitidos.

8.34 Se o fornecedor for a matriz, todos os documentos deverdo estar em nome da matriz, e se o fornecedor for a filial, todos os
documentos deverdo estar em nome da filial, exceto para atestados de capacidade técnica, e no caso daqueles documentos que, pela
prépria natureza, comprovadamente, forem emitidos somente em nome da matriz.

8.35 Serdo aceitos registros de CNPJ de fornecedor matriz e filial com diferencas de nimeros de documentos pertinentes ao CND e ao
CRF/FGTS, quando for comprovada a centralizag&do do recolhimento dessas contribuigdes.
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9. Estimativas do valor da contratacao

Valor (R$): 700.000,00

9.1 O valor estimado para o patrocinio realizado pelo Ministério do Turismo é de R$ 700.000,00 (setecentos mil
reais) conforme Proposta (SEI n° 2769559).

9.2 Cabe frisar que o patrocinio € uma ferramenta de comunicagdo que, segundo Machado Neto (2002, p. 99)1 possui impacto maior no

consumidor. Como asseverado por Thomazi (2012, p. 3)2, “o principal retorno que uma empresa pode esperar € o retorno institucional,
gue acontece através da midia espontanea”. Portanto, cabe ao MTur averiguar os resultados vindouros do patrocinio ao projeto, o que foi
realizado por meio da aplicagcao dos critérios estabelecidos na Instru¢do Normativa n° 02, de 23 de dezembro de 2019, baseados na
matriz de analise de projetos de patrocinio desenvolvida pela SECOM/PR.

9.3 Acrescentamos que devido a natureza do patrocinio torna-se inviavel a individualizagdo dos valores de cada item abrangido na cota
de patrocinio. O art. 16 da Instru¢do Normativa n® 02, de 23 de dezembro de 2019 exara que o investimento no projeto de patrocinio ndo
esté vinculado aos custos de execugado da agdo patrocinada, podendo o érgdo valer-se, como referéncia, da metodologia de precificagdo
elaborada pela SECOM, com as devidas adequacdes e evolucdes decorrentes das especificidades institucionais.

9.4 Além disso, é importante ressaltar que o Tribunal de Contas da Unido (TCU) conduziu uma analise abrangente da situacdo dos
patrocinios. Sob a relatoria do ministro Vital do Régo, foram reunidos os resultados das auditorias realizadas pelo TCU em oito
instituicbes federais.

9.5 Exarado o Acérddo 2.770/2018 — Plenério, citamos: “o volume de recursos destinado ao patrocinio, quando objetiva apenas a
divulgacdo da marca do patrocinador, ndo esta vinculado as despesas realizadas, mas ao retorno publicitario dele advindo. Ou seja,
almeja-se somente a divulgagdo da marca. Por outro lado, ao descentralizar recursos mediante “contrato de patrocinio”, mas com
finalidade especifica de financiamento de projetos de interesse eminentemente social, deve ser exigida a apresentagdo de prestacédo
de contas, dada a natureza de convénio decorrente da existéncia de interesses mutuos”.

9.6 Para aferir os tipos de solugdes existentes no mercado foi criada tabela que estabelece critérios minimos que este Ministério busca
encontrar ao avaliar as propostas de patrocinio, publicados no anexo da Instrugdo Normativa MTur n° 4/GM, de 12 de julho de 2021. A
referida tabela identifica e pontua contrapartidas de midia que mais interessam para o Ministério do Turismo no que diz respeito a
projecdo da sua marca e do Governo do Brasil.

9.7 De acordo com a Planilha de Avaliagdo de Proposta de Patrocinio (SEI n°® 2769602) e com base na proposta encaminhada pelo
proponente (SEI n® 2769559), o evento alcanga a nota de 151 pontos, o que indica a possibilidade de investimento maximo do MTur de
até R$ 700.000,00 (setecentos mil reais).

9.8 A ASSOCIACAO BRASILERIA DE CRUZEIROS MARITIMOS disponibiliza aos interessados as opc¢des de cotas ao evento listadas na
proposta encaminhada pelo proponente (SEI n® 2769559).

9.9 Em atencé&o aos principios de razoabilidade e economicidade, adotou-se, como método de analise dos custos, a comparagdo dos
precos de aquisicao de cotas negociados com outros patrocinadores. Em sequéncia, procedeu-se com a seguinte sistematica, cuja
documentacao esta inserida no processo: Na analise dos custos, pontua-se que por se tratar de servico de natureza singular a valoragéo
decorre de critérios estabelecidos pela propria organizadora do evento, uma vez que somente ela pode comercializar os espacos
disponibilizados para todos interessados, conforme apresentacéo de autodeclaragéo de razoabilidade de precos (SEI n® 2765631).

1. MACHADO NETO, Manoel Marcondes. Marketing cultural. Rio de Janeiro: Ciéncia Moderna, 2002.

2. THOMAZI, Mara Regina. O patrocinio como ferramenta de comunicacao estratégica. In: CONGRESSO BRASILEIRO DE
CIENCIAS DA COMUNICACAO, 35., 2012, Fortaleza. Anais [...]. Fortaleza, 2012. Disponivel em: http://www.intercom.org.br
/papers/nacionais/2012/resumos/R7-1270-1. pdf Acesso em: 29 mar. 2024

10. Adequacdo orcamentaria

10.1 As despesas decorrentes da presente contratagdo correrdo a conta de recursos especificos consignados no Or¢camento Geral da
Unido.

10.2 A contratagdo sera atendida pela seguinte dotacao:
Orgao: 54000 Ministério do Turismo
UG. Executora: 540006
Titulo: Sec. Nac. de Polit. de Turismo-
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Contrato Gestédo: 00001 Tesouro Nacional
PTRES: 236595

Programa de Trabalho: 23.695.2223.20Y3.0001
UGR: 540006

Plano Interno: 0626PREVENT

PO: 000B

Fonte de Recurso: 1140

Natureza da Despesa: 33.90.39

11. Infracoes e Sanc6es Administrativas

11.1. Comete infracdo administrativa, nos termos da Lei n® 14.133, de 2021, o Patrocinado que:
a) der causa a inexecucdo parcial do contrato;

b) der causa a inexecucgédo parcial do contrato que cause grave dano a Administragdo ou ao funcionamento dos servigos publicos
ou ao interesse coletivo;

c¢) der causa a inexecugdo total do contrato;
d) ensejar o retardamento da execuc¢édo ou da entrega do objeto da contrata¢cdo sem motivo justificado;
e) apresentar documentagéo falsa ou prestar declaragéo falsa durante a execucgédo do contrato;
f) praticar ato fraudulento na execug¢éo do contrato;
g) comportar-se de modo iniddneo ou cometer fraude de qualquer natureza;
h) praticar ato lesivo previsto no art. 5° da Lei n°® 12.846, de 1° de agosto de 2013.
11.2. Seréo aplicadas ao Patrocinado que incorrer nas infragcdes acima descritas as seguintes sancoes:

a) Adverténcia, quando o contratado der causa a inexecucao parcial do contrato, sempre que nao se justificar a imposicao de
penalidade mais grave.

b) Impedimento de licitar e contratar, quando praticadas as condutas descritas nas alineas “b”, “c” e “d” do subitem acima
deste Contrato, sempre que ndo se justificar a imposi¢do de penalidade mais grave.

c) Declaracao de inidoneidade para licitar e contratar, quando praticadas as condutas descritas nas alineas “e”, “f", “g” e “h”
do subitem acima deste Contrato, bem como nas alineas “b”, “c” e “d”, que justifiquem a imposicdo de penalidade mais grave.

d) Multa:

d1) Moratoria de 0,1% (um décimo por cento) até 0,2% (dois décimos por cento) sobre o valor contratado em caso de atraso
superior a 4h (quatro horas) na execucao dos servigos, limitada a incidéncia a 6h (seis horas). Apds a sétima hora e a critério
da Administracdo, no caso de execugdo com atraso ocorrer a nao-aceitagdo do objeto, de forma a configurar, nessa hipotese,
inexecucdo total da obrigagédo assumida, sem prejuizo da resciséo unilateral da avenca;

d2) 0,1% (um décimo por cento) até 10% (dez por cento) sobre o valor contratado, em caso de atraso na execugéo do objeto,
por periodo superior ao previsto no subitem acima, ou de inexecugéo parcial da obrigagdo assumida;

d3) 0,1% (um décimo por cento) até 15% (quinze por cento) sobre o valor contratado, em caso de inexecucéo total da
obrigag&o assumida

O atraso superior a 10 (dez) dias autoriza a Administracdo a promover a extingdo do contrato por descumprimento ou
cumprimento irregular de suas clausulas, conforme disp&e o inciso | do art. 137 da Lei n. 14.133, de 2021.
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d4) Compensatoria, para as infragBes descritas acima alineas “e” a “h” de 10% (dez por cento) a 20% (vinte por cento) do
valor da contratagéo.

d5) Compensatodria, para a inexecucao total do contrato prevista acima na alinea “c”, de 20% (vinte cento) a 30% (trinta por
cento) do valor da contratacao.

d6) Compensatoria, para a infracdo descrita acima na alinea “b”, de 10% (dez por cento) a 20% (vinte por cento) do valor da
contratacao.

d7) Compensatoéria, em substituicdo a multa moratéria para a infracdo descrita acima na alinea “d”, de 10% (dez por cento) a
20% (vinte por cento) do valor da contratacéo.

d8) Compensatoria, para a infracdo descrita acima na alinea “a”, de 10% (dez por cento) a 20% (vinte por cento) do valor da
contratagdo, aplicadas as seguintes infragSes também enquadraveis nessa alinea:

1. Auséncia de comprovagéo individualizada do cumprimento de cada contrapartida contratada, conforme pactuado;

2. Apresentacdo genérica ou incompleta de evidéncias de execugéo;

3. Descumprimento de prazos ou formatos previamente estipulados para a prestacdo de contas das obrigacdes
assumidas.

11.3 A aplicagéo das sang0es previstas neste Termo de Referéncia ndo exclui, em hipétese alguma, a obrigacdo de reparacao integral do
dano causado ao Contratante.

11.4 Todas as sancdes previstas neste Termo de Referéncia poderéo ser aplicadas cumulativamente com a multa.

11.5 Antes da aplicacdo da multa sera facultada a defesa do interessado no prazo de 15 (quinze) dias Uteis, contado da data de sua
intimacao.

11.6 Se a multa aplicada e as indeniza¢bes cabiveis forem superiores ao valor do pagamento eventualmente devido pelo Contratante ao
Contratado, além da perda desse valor, a diferenga sera descontada da garantia prestada ou sera cobrada judicialmente.

11.7 A multa podera ser recolhida administrativamente no prazo maximo de 15 (quinze) dias, a contar da data do recebimento da
comunicacao enviada pela autoridade competente.

11.8 A aplicacdo das sancdes realizar-se-a em processo administrativo que assegure o contraditério e a ampla defesa ao Contratado,
observando-se o procedimento previsto no caput e paragrafos do art. 158 da Lei n® 14.133, de 2021, para as penalidades de impedimento
de licitar e contratar e de declaracéo de inidoneidade para licitar ou contratar.

11.8.1 Para a garantia da ampla defesa e contraditorio, as notificacdes serdo enviadas eletronicamente para os enderegos de e-
mail informados na proposta comercial, bem como os cadastrados pela empresa no SICAF.

11.8.2 Os enderecos de e-mail informados na proposta comercial e/ou cadastrados no SICAF serdo considerados de uso
continuo da empresa, ndo cabendo alegacéo de desconhecimento das comunicagfes a eles comprovadamente enviadas.

11.9 Na aplicagdo das sanc¢des serdo considerados:
11.9.1 a natureza e a gravidade da infragdo cometida;
11.9.2 as peculiaridades do caso concreto;
11.9.3 as circunstancias agravantes ou atenuantes;
11.9.4 os danos que dela provierem para o Contratante; e
11.9.5 a implantagdo ou o aperfeicoamento de programa de integridade, conforme normas e orientacdes dos 6rgaos de controle.

11.10 Os atos previstos como infragbes administrativas na Lei n°® 14.133, de 2021, ou em outras leis de licitagbes e contratos da
Administracdo Publica que também sejam tipificados como atos lesivos na Lei n° 12.846, de 2013, serdo apurados e julgados
conjuntamente, nos mesmos autos, observados o rito procedimental e autoridade competente definidos na referida Lei.

11.11 A personalidade juridica do Contratado podera ser desconsiderada sempre que utilizada com abuso do direito para facilitar,
encobrir ou dissimular a pratica dos atos ilicitos previstos neste Termo de Referéncia ou para provocar confusédo patrimonial, e, nesse
caso, todos os efeitos das sanc¢bes aplicadas a pessoa juridica serédo estendidos aos seus administradores e socios com poderes de
administracéo, a pessoa juridica sucessora ou & empresa do mesmo ramo com relacéo de coligacdo ou controle, de fato ou de direito,
com o Contratado, observados, em todos 0s casos, o contraditorio, a ampla defesa e a obrigatoriedade de analise juridica prévia.
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11.12 O Contratante deverd, no prazo maximo de 15 (quinze) dias Uteis, contado da data de aplicagdo da sangdo, informar e manter
atualizados os dados relativos as sanc¢fes por ela aplicadas, para fins de publicidade no Cadastro Nacional de Empresas Iniddneas e
Suspensas (CEIS) e no Cadastro Nacional de Empresas Punidas (CNEP), instituidos no ambito do Poder Executivo Federal.

11.12.1 As penalidades serdo obrigatoriamente registradas no SICAF.

11.13 As sancgdes de impedimento de licitar e contratar e declaragéo de inidoneidade para licitar ou contratar séo passiveis de reabilitagao
na forma do art. 163 da Lei n°® 14.133, de 2021.

11.14 Os débitos do Contratado para com a Administragdo Contratante, resultantes de multa administrativa e/ou indenizacdes, nao
inscritos em divida ativa, poderdo ser compensados, total ou parcialmente, com os créditos devidos pelo referido 6rgéo decorrentes deste
mesmo contrato ou de outros contratos administrativos que o Contratado possua com o mesmo 6rgdo ora Contratante, na forma da
Instru¢do Normativa SEGES/ME n° 26, de 13 de abril de 2022.

12. Disposicoes Gerais

12.1. As informagdes contidas neste Termo de Referéncia ndo séo classificadas como sigilosas, ja que ndo sdo consideradas
imprescindiveis a seguranca da sociedade ou do Estado, nos termos da Lei 12.527/2011.

12.2 Ante o exposto, referente ao apoio via patrocinio do Ministério do Turismo ao evento TurisMall - Travel Market 2026 consideram-se
pertinente a contratacdo da cota de patrocinio pelo Ministério.

12.3 Em consonancia com art. 19, § 2°, da Lei n® 14.133/2021, o Termo de Referéncia baseou-se no modelo da AGU, sendo adaptado as

realidades da contratacdo e deste Orgdo, das quais as alteracdes realizadas no modelo padronizado de TR foram devidamente
destacadas visualmente na cor azul.

13. Responsaveis

Todas as assinaturas eletronicas seguem o hordrio oficial de Brasilia e fundamentam-se no §3° do Art. 4° do Decreto n° 10.543, de 13 de novembro de
2020.

VITOR MARTINS SONTAK

Membro da comissdo de contratagcdo

1Y
&'f Assinou eletronicamente em 11/03/2026 as 09:38:57.

RENATO CHAGAS CABRAL

Membro da comissdo de contratagdo

1Y
tf Assinou eletronicamente em 11/03/2026 as 10:12:31.
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https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2019-2022/2020/decreto/D10543.htm
https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2019-2022/2020/decreto/D10543.htm

TATIANA FERNANDES DA SILVA

Membro da comissdo de contratagdo

1Y
tf Assinou eletronicamente em 11/03/2026 as 09:14:13.
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