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1. Condicoes gerais da contratacao

TERMO DE REFERENCIA

Lei n°14.133, de 1° de abril de 2021

AQUISICAO

MINISTERIO DO TURISMO

(Processo Administrativo n® 72031.000059/2026-99)

1.1 Aquisicdo da “Cota Pacote Ouro” de Patrocinio ao WTM Latin America 2026, como medida de apoio ao setor de eventos, com o
intuito de fomentar o turismo de negdcios (MICE), nos termos da tabela abaixo, conforme exigéncias estabelecidas neste instrumento.

ITEM

ESPECIFICACAO

CATSER

QUANTIDADE

VALOR TOTAL

Cota “Pacote Ouro” de
Patrocinio a WTM Latin America 2026

24732

R$ 400.000,00

1.2 O objeto desta contratacdo ndo se enquadra como sendo bem de luxo, disposto no Decreto n® 10.818, de 27 de setembro de 2021.

1.3 O prazo de vigéncia da contratagdo € de 30 (trinta) dias, contados da assinatura do contrato, na forma do art. 105 da Lei n® 14.133,

de 1° de abril de 2021.

1.4. O contrato oferece maior detalhamento das regras que serdo aplicadas em relagdo a vigéncia da contratacao.
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2. Fundamentacado e descricao da necessidade

2.1 A Fundamentacdo da contratagdo e de seus quantitativos encontra-se pormenorizada em Topico especifico dos Estudos Técnicos
Preliminares, apéndice deste Termo de Referéncia.

2.2 O objeto da contratagao esté previsto no Plano de Contratagdes Anual 2026, o qual encontra-se aprovado, conforme detalhamento a
seqguir

ID PCA no PNCP:05457283000119-0-000002/2026.
Data de publicacdo no PNCP: 10/04/2026

Id do item no PCA: 24

Classe/Grupo: 979 Outros Servigos Diversos /Miscelanea

Identificador da Futura Contratagao: 540006-82/2026

2.3 O Ministério do Turismo (MTur ), enquanto 6rgédo responsavel pela promocado e divulgagdo do turismo nacional, no pais e no
exterior, entende a necessidade de estar presente em eventos intrinsecos e tematicos do turismo, que fortalecam a atividade turistica
e a imagem institucional do Org&o e do Governo do Brasil.

2.4 Essa perspectiva é identificada no Planejamento Estratégico Institucional (PEI) 2024-2027, que tem como visdo “Ser reconhecida
como instituicdo de referéncia em politicas publicas de turismo sustentavel e responsavel, contribuindo para o desenvolvimento
econdmico e social do Brasil e para o seu posicionamento como um dos melhores destinos do mundo”.

2.5 O Governo do Brasil, por meio do Ministério do Turismo, possui, com fulcro no inciso IV, art. 17 do Decreto n® 11.416, de 16 de
fevereiro de 2023, como uma de suas competéncias a realizagdo, a participagdo, o apoio, a captacdo, o fomento, o patrocinio e a
supervisdo de eventos turisticos, institucionais e corporativos de promogéao da atividade turistica.

2.6 O MTur tem como missao promover e democratizar o turismo responsavel no Brasil, como vetor de desenvolvimento econdmico e
social. A comunicagdo do MTur , no ambito externo, visa promover e estimular o desenvolvimento do setor turistico, a ampliacdo da
visibilidade de atrativos turisticos brasileiros no mercado nacional e internacional, o incentivo a iniciativas que promovam a
sustentabilidade e a inclusdo no turismo, a contribuicdo para a geracdo de emprego e renda no setor e 0 apoio a preservagdo do
patrimonio historico, cultural e natural do pais.

2.7 O patrocinio € uma acao de comunicagdo que busca agregar valor a marca, consolidar posicionamento, gerar identificacéo e
reconhecimento, estreitar relacionamento com publicos de interesse, ampliar venda de produtos e servicos, divulgar programas e politicas
de atuacao, por meio da aquisi¢cdo do direito de associacao da imagem do 6rgédo ou entidade do Poder Executivo Federal, enquanto
patrocinador de projetos de iniciativa de terceiros, tem amparo legal na Instrugdo Normativa SECOM/PR n° 02, de 23 de dezembro de
2019.

2.8 O Ministério do Turismo publicou a Instrugdo Normativa MTur n° 04, de 12 de julho de 2021, com o intuito de estabelecer o fluxo
interno de avaliagdo, bem como atribuir funcdes as areas competentes que serdo responsaveis pela consecucao dos apoios para este
fim. A referida normativa segue na integra os preceitos e regras estabelecidas na Instrucao Normativa n° 02, de 23 de dezembro de 2019.

2.9 A concessao de patrocinio pelo MTur é realizada a projetos que tem como principios:

a) vincular a imagem do Ministério do Turismo e do Governo do Brasil ao aspecto ambiental, cultural, social e inclusivo do
projeto proposto, reforcando seu posicionamento e compromisso com: o0 ordenamento, a estruturacdo e a
competitividade dos destinos turisticos brasileiros, de forma sustentavel, inclusiva e com acessibilidade;

b) incentivar a qualificacéo de profissionais, de prestadores de servigos e de destinos turisticos;

c¢) estimular o aumento do nimero de viagens de brasileiros pelo Brasil, a chegada de turistas internacionais ao Pais,
bem como o crescimento da receita gerada pelos turistas internacionais em territorio brasileiro;

d) apoiar acgdes vinculadas a missao e visdo do MTur e ao seu Planejamento Estratégico Institucional (PEI) 2024-2027.

2.10 A WTM Latin America é um evento business-to-business (B2B) de trés dias que conecta a América Latina ao mercado global e
posiciona a regido como protagonista na indudstria de viagens e turismo. Em sua 132 edigdo, sera realizada em Sédo Paulo, de 14 a 16 de
abril de 2026, reunindo profissionais e empresas do setor para networking, negociagdo e apresentacdo das principais tendéncias do
mercado.
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2.11 A estrutura do evento é desenhada para maximizar resultados, com ferramentas que promovem a conexao qualificada entre oferta e
demanda. Entre os principais recursos estéo reuniées com profissionais de diversos paises, sistema de matchmaking com compradores
qualificados, palestras e conferéncias com lideres do setor, sessdes de treinamento, coletivas de imprensa e oportunidades de exposi¢éo
de marca, tanto no ambiente fisico quanto digital. Além disso, trés programas estratégicos fortalecem a geragao de negécios:

® Programa Hosted Buyers, com compradores internacionais selecionados (50% da América Latina e 50% de outros mercados);
® Programa Agentes na Estrada, voltado a capacitacao de agentes brasileiros;

® WTM Buyers’ Club, que retine compradores qualificados com suporte para agendamento de reunies — somando, em 2025, mais
de 3.100 membros.

2.12 O evento relne majoritariamente profissionais do setor de turismo e viagens como operadores, agentes, gestores publicos,
executivos C-level e empresarios com alto poder de deciséo e influéncia. Participam visitantes de segmentos como operadoras, agéncias
de viagens, organizadores de eventos, meios de hospedagem, DMCs e empresas de diversos setores econémicos, enquanto 0s
expositores incluem destinos, companhias aéreas, operadoras, plataformas online e atragdes turisticas.

2.13 Em 2025, a plataforma WTMLAT Meet viabilizou 5.914 reuniGes previamente agendadas, consolidando o evento como um ambiente
altamente eficiente para networking e geracdo de negdcios. A América Latina destacou-se como a regido de maior interesse,
concentrando 40% da atencéo dos visitantes e 30% do interesse dos compradores. O alto nivel do publico também se evidencia pelo
perfil dos participantes: 42% ocupam cargos de média e alta gestdo, percentual que chega a 62% entre os compradores, incluindo
proprietarios, CEOs e executivos de alta lideranca.

2.14 AWTM Latin America consolida-se, a cada edigdo, como um dos principais féruns de negoécios e tendéncias do setor, reunindo uma
ampla diversidade de atores, como agéncias de viagens, operadoras, companhias aéreas, destinos, empresas de tecnologia, jornalistas,
influenciadores, representantes governamentais e lideres institucionais, incluindo secretarios estaduais e ministros de turismo.

2.15 Para 2026, a expectativa € de aproximadamente 32 mil participantes ao longo dos trés dias, com distribuicdo estimada de 50% no
primeiro dia, 35% no segundo e 15% no terceiro. O evento contard com mais de 800 marcas expositoras e utilizard ferramentas
exclusivas de conexdo para potencializar a promocdo de destinos e empresas, impulsionando parcerias estratégicas e novas
oportunidades de negaocios.

2.16 Atividades e destaques da programacao:

® Conferéncias e Seminarios
Trés teatros tematicos, com capacidade para 50 pessoas cada:

® Turismo Responsavel (Transformation Theatre)
® Tendéncias (Trends Theatre)
® Tecnologia e Inovagdo em Viagens (Technology and Innovation Theatre)

® Eventos de Networking
Sessbes de speed networking com Hosted Buyers, membros do Buyers’ Club e influenciadores digitais, promovendo conexdes
estratégicas e geragéo de negocios.

® Cerimdnia de Abertura
Reulne autoridades governamentais, imprensa e representantes do setor privado para marcar o inicio oficial do evento.

® Prémio de Turismo Responsavel
Iniciativa que reconhece praticas inspiradoras voltadas ao desenvolvimento sustentavel, com nova categoria em 2026 dedicada ao
Turismo Regenerativo.

® Prémio do Afroturismo
Realizado pela Guia Negro, reconhece iniciativas, destinos e profissionais que promovem a cultura afro-brasileira no turismo.

® Ministers’ Summit
Encontro inédito que reunira ministros e lideres governamentais da América Latina para debater politicas publicas e estratégias
para o futuro do turismo.

® Experience Zone
Espaco de experiéncias imersivas que integra tecnologia, criatividade e emocéo, fortalecendo o engajamento e a conexao com o
publico.

2.17 Agenda geral:
® Cerimdnia de abertura — dia 14 de abril a partir das 10h30;
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® Realizacado da Feira:
Terca-feira, 14 de abril de 2026 — 12:00 - 20:00 (Horario de Brasilia)
Quarta-feira, 15 de abril de 2026 — 12:00 - 20:00 (Horério de Brasilia)
Quinta-feira, 16 de abril de 2026 — 12:00 - 18:00 (Horario de Brasilia)

® Experience Zone — durante todo o periodo de realizacao do evento;

® Speed Networking — dias 15 e 16 de abril das 10:30 - 12:00 (Horério de Brasilia);

® Ministers’ Summit — 14 de abril das 15:00 — 17:00 (Horario de Brasilia).

2.18 A realizagdo do WTM LATIN AMERICA 2026 esta diretamente alinhada aos principios e diretrizes estabelecidos pelo PNT - Plano
Nacional de Turismo 2023-2027, ao fortalecer, de forma integrada, os segmentos de turismo de negocios, geracéo de oportunidades e
inovagdo, promovendo conexdes estratégicas, parcerias e a competitividade do setor no Brasil.

2.19 A realizacdo da WTM Latin America 2026 esta alinhada ao principio do Plano Nacional de Turismo (PNT) 2023-2027 que reconhece
o turismo como vetor de desenvolvimento econémico e social, ao estimular diretamente a geracdo de negdécios entre compradores e
vendedores qualificados. Por meio de rodadas de negdcios, programas estruturados de matchmaking e presenca de compradores
internacionais, o evento contribui para 0 aumento da competitividade e da insercao do Brasil no mercado global de viagens.

2.20 No eixo de estruturagéo, diversificagdo e qualificacdo da oferta turistica, o evento atua ao promover destinos, produtos e
experiéncias brasileiras para um publico estratégico, incentivando a inovagéo e a adaptacédo as novas demandas do mercado. As areas
tematicas voltadas a tendéncias, tecnologia e turismo responsavel contribuem para a modernizacédo da oferta e para o desenvolvimento
de produtos alinhados as praticas sustentaveis e regenerativas previstas no PNT.

2.21 Em relagdo ao eixo de formalizacéo, qualificagao profissional e inovacdo, a WTM Latin America se destaca pela oferta de contetido
técnico por meio de conferéncias, semindarios e treinamentos, ampliando o acesso a informacéo e a capacitacdo dos profissionais do
setor. Essa atuacdo esté diretamente conectada ao objetivo do PNT de elevar o nivel de qualificacdo e fomentar a transformacgéo digital
no turismo brasileiro.

2.22 No que tange a diretriz de promogdo e apoio a comercializagcdo do turismo brasileiro, o evento funciona como uma plataforma
estratégica de visibilidade internacional, reunindo operadoras, companhias aéreas, destinos e agentes de viagens em um ambiente
propicio a geracao de negocios. A presenca de hosted buyers e membros de buyer's clubs reforca a efetividade dessa promogéao, ao
garantir reuniées com alto potencial de conversao.

2.23 Por fim, a WTM Latin America contribui para a diretriz de sustentabilidade e inclusdo no turismo, ao incorporar pautas como turismo
responsavel, regenerativo e afroturismo em sua programacao oficial. Essas iniciativas estdo em consonancia com o objetivo do PNT de
promover um turismo mais inclusivo, ético e sustentavel, ampliando a diversidade da oferta e fortalecendo o posicionamento do Brasil
como destino comprometido com boas praticas globais.

2.24 Pelas razdes apresentadas acima, o Ministério do Turismo tem interesse em patrocinar o evento "WTM Latin America 2026" a ser
realizado no periodo de 14 a 16 de abril de 2026 em S&o Paulo/SP, com o intuito de agregar a sua marca, juntamente com a do Governo
Federal, para seu publico de interesse.

3. Descricao da solucao como um todo

3.1 A descricao da solugcdo como um todo encontra-se pormenorizada em topico especifico dos Estudos Técnicos Preliminares, apéndice
deste Termo de Referéncia.

3.2 O Ministério do Turismo tem interesse em patrocinar o evento WTM LATIN AMERICA 2026 com o intuito de agregar a sua marca,
juntamente com a do Governo Federal, para seu publico de interesse.
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3.3 Cabe ressaltar que o0 evento se adequa as atribuicGes estratégicas da SNPTur, segundo o art. 14, do Decreto n° 11.416, de 16 de
fevereiro de 2023, que tem por competéncia o desenvolvimento de segmentos turisticos.

3.4 Quanto a congruéncia do evento em relagdo aos objetivos estratégicos do Ministério do Turismo, o escopo e formato apresentados
estao alinhados com a Politica Nacional do Turismo do Ministério do Turismo em varios aspectos, tanto pelo publico, quanto pela tematica
do evento.

3.5 Desta forma, como cabe ao Ministério do Turismo criar plataformas de apoio a comercializacéo, estruturagdo e melhoria de produtos e
servicos turisticos que se considera interessante a participacéo no referido evento.

3.6 Em consonéncia com a proposta atualizada de participacdo apresentada pela proponente (SEI n°® 2786179), a disponibilidade
orgamentaria, o alinhamento com os objetivos estratégicos do Ministério do Turismo e com o Plano Nacional do Turismo, bem como as
oportunidades de ativagdo, relacionamento e fortalecimento da imagem institucional do Ministério e do Governo

Federal, o MTur patrocinara o projeto com a COTA PACOTE OURO no valor de R$ 400.000,00 (quatrocentos mil reais), que tem por
contrapartidas os seguintes itens:

COTA PACOTE OURO
Valor da Cota: R$ 400.000,00

(quatrocentos mil reais)

CONTRAPARTIDAS DE IMAGEM/MIDIA
Todas as pecas referentes aos itens de patrocinio indicados na tabela abaixo, terdo a marca do MTur juntamente com o0 @GOV e a

Hashtag #GovernodoBrasil. Assim como o slogan "Onde tem patrocinio, tem Governo do Brasil* ao final das legendas de todas as
publicacdes, inserindo 0 Selo da Campanha Institucional de Patrocinio.

1. Patrocinio do Minister Summit na categoria Ouro:

® 01 Mencado do MTur como apoiador, feita pelo apresentador do evento durante a cerimdnia do Ministers' Summit;
® 01 Aplicacédo da logomarca e do Selo da campanha no backdrop da cerimonia do Ministers' Summit;

® (01 post sobre o Ministers' Summit em cada uma das seguintes midias sociais da WTM Latin America, indicando o MTur como
apoiador na categoria "Powered by":

Instagram (https://www.instagram.com/wtmlat/?hl=en);
Facebook (https://www.facebook.com/WTMLatinAmerica/) e
Linkedin (https://www.linkedin.com/showcase/wtm-latin-america).
Periodo de veiculacédo: 31/03/2026 16/05/2026.
® 01 logomarca e Selo da campanha aplicados na comunicacao visual do Ministers' Summit como patrocinador Ouro:
® Backdrop da sala;
® (1 post sobre o0 evento em cada uma das seguintes midias sociais da WTM Latin America: Instagram, Facebook, Linkedin.

® 01 logomarca e Selo da campanha nas capas das cadeiras (0 numero de cadeiras dependerd do nimero de participantes
confirmados, ja que o Ministers' Summit € um evento privado apenas para Ministros e seus assessores);

As capas serado colocadas nas cadeiras dos convidados que assistirdo o debate entre 0s ministros;
Previséo de cadeiras: entre 10 e 20 unidades.

® 01 exibicao de um Video de 30 segundos na abertura do Ministers' Summit;
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Fala de 5 minutos de um representante do MTur na abertura do Ministers' Summit;

® 01 logomarca (sem o Selo da campanha, pois ndo ha espago fisico suficiente) nos corddes de credencial dos participantes do
"Ministes't Summit" (o nimero de cordBes dependera do nimero de participantes confirmados, ja que o Ministers' Summit € um
evento privado apenas para Ministros e seus assessores). Os cordfes serdo entregues aos ministros e todos os participantes
do Ministers' Summit; Previs@o de corddes: entre 10 e 20 unidades.

® (1 disparo de e-mail marketing para visitantes credenciados da WTM Latin America, com contetdo do MTur;

® 01 logomarca e Selo da campanha aplicados no totem do Coquetel oferecido aos ministros e seus assessores apds o Ministers'
Summit;

® Fala de boas-vindas de um representante do MTur no inicio do coquetel;

® 01 logomarca (sem o Selo da campanha, pois ndo ha espaco fisico suficiente) na Placa de participa¢do que sera entregue a cada
ministro participante do Ministers' Summit;

® 01 Reels pos-evento publicado no Instagram da WTM Latin America mencionando o MTur como patrocinador do Ministers'
Summit.

2. Patrocinador Premium “Categoria Diversidade”:

® 01 logomarca e Selo da campanha em 01 post em cada uma das redes sociais do evento - Instagram, Facebook, Linkedin - sob a
chancela do patrocinio Premium de Diversidade;

Periodo de veiculagédo: 31/03/2026 a 16/05/2026.
® (1 Slot de 45 minutos para apresentacdo no Teatro Transformation;

® 01 logomarca e Selo da campanha aplicados de forma randdémica na tela do palco durante a cerimdnia de abertura da
WTM Latin America no dia 14/04/26;

® 01 logomarca e Selo da campanha aplicados na home do site do evento (https://www.wtm.com/latin-america/pt-br.html);
® 01 logomarca e Selo da campanha aplicados na planta fisica do evento;

® 01 disparo de e-mail marketing com logomarca e Selo da campanha do MTur, aplicados no rodapé de um e-mail marketing
direcionado para visitantes credenciados da WTM Latin America;

® (1 disparo de e-mail marketing para visitantes credenciados da WTM Latin America, com contetdo do MTur;
® 01 disparo de Press Release exclusivo da WTM Latin America para todo os meios de midia do evento;
® 02 Posts nas redes sociais oficiais do evento - Instagram, Facebook e Linkedin;

Periodo de veiculagédo: 31/03/2026 a 16/05/2026.

® 01 logomarca e Selo da campanha aplicados no adesivo de piso da Rota da Diversidade.

3. Patrocinio do Experience Zone (Cooking Show):

® Cooking Show (66 m2) - Bancada gastronémica e infraestrutura completa para demonstrag@es culinarias, com capacidade média
para 30 pessoas por sessao;

® Havera uma grade de horarios para que destinos patrocinadores do evento possam levar seus Chefs para demonstragéo de
gastronomia de seus destinos.

® 01 logomarca e Selo da campanha aplicados no palco principal do Cooking Show e nas paredes que ficam voltadas para os
corretores;

® (1 exibicdo de Video de 30 segundos do MTur na tela do Cooking Show durante os intervalos das apresentacdes gastronémicas,
nos trés dias do evento (video providenciado pelo Ministério pelo MTur).
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4. Disponibiliza¢éo de sala:

® Disponibilizacdo de uma sala dentro do centro de imprensa para reuniées esporadicas.
® Sala de 15m?2 para 8 pessoas dentro do centro de imprensa;

® Uso mediante disponibilidade, para a realizacao de reunifes durante os trés dias de evento.

CONTRAPARTIDAS AMBIENTAIS/SOCIAISIECONOMICAS
AMBIENTAIS:

® Reducdo de material impresso, a WTM Latin America mantera em formato digital os seguintes materiais: catdlogo, mapa do
evento, convite para cerimonia de abertura e welcome pack dos expositores. A listagem dos buyers das rodadas de negécios tera
impresséo reduzida e sera distribuida de forma hibrida (digital/impressa);

® |ead Booster — no intuito de incentivar os expositores a nao distribuirem panfletos promocionais ou brindes em larga escala, a
WTM Latin America criou Lead Booster, um sistema que concentra todas as ofertas e panfletos dos patrocinadores de maneira
digital;

® | ead Manager App — app desenvolvido pela RX, organizadora da WTM Latin America, com intuito de reduzir a troca de cartbes
fisicos. Ao utilizar somente o celular, os expositores escaneiam as credenciais dos participantes, coletando seus dados de
contato;

® Collegt QR Code — é uma forma inteligente, sustentavel e eficiente para os visitantes obterem informagfes de produtos dos
expositores no evento, compartilhando seus dados de contato de forma simultanea;

® A WTM Latin America incentivara o descarte consciente do lixo, através da disponibilizagdo de lixeiras de materiais reciclaveis e
néo reciclaveis por toda a feira. Todo lixo recolhido no evento tera sua separacé@o e reciclagem no centro de reciclagem da
empresa responsavel.

SOCIAIS:
® Articulacdo de um comité de diversidade para fomentar o tema e estruturar acoes;

® Execucdo do projeto “Rota da Diversidade” onde o foco é dar visibilidade aos produtos e projetos dos expositores que sejam
relacionados aos temas: Turismo 60+, Afroturismo, Turismo LGBTQIA+, Turismo de Base Comunitaria e Turismo Acessivel;

® Premiagdo de Turismo Responsavel;

® Escolha de fornecedores - Atencdo a contratacdo de equipes terceirizadas utilizando critério de diversidade de idade, género,
PCD e raga;

® Disponibilizagéo de intérpretes de libras nas palestras para oferecer acessibilidade das pessoas com deficiéncia auditiva;

® Banheiro sem género definido — implementagdo do banheiro inclusivo sem género atribuido para promover conforto, respeito e
seguranga para todas os participantes do evento;

® Quiet Room e Multi Faith Room — Espacos reservados para o acolhimento da neurodiversidade e para a pratica da fé de
diferentes religides;

® Diversidade representada - Além da presenca de 50% dos palestrantes de populacdes minorizadas, em cada teatro foram
promovidos encontros sobre temas apresentados na Rota da Diversidade;

® Prémio de Afroturismo.

ECONOMICAS:
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® Programa Agente na Estrada - subsidiando a vinda e hospedagem de aproximadamente 500 agentes de viagens de todos os
estados brasileiros para o evento;

® Transporte gratuito para os participantes do metrd até o pavilhao;

® Potencializagdo do Turismo Nacional atraves da participagdo de estados e municipios de todo o pais: Alagoas, Amapa,
Amazonas, Bahia, Balneario Camboril, Brasilia, Campos do Jordao, Ceara, Cidade de Sao Paulo, Curitiba, Espirito Santo, Estado
de Sé&o Paulo, Foz do Iguagu, Goias, llhabela, Manaus, Maranhao, Minas Gerais, Mato Grosso, Mato Grosso do Sul, Ouro Preto,

Para, Paraiba, Parana, Pernambuco, Piaui, Rio de Janeiro, Rio Grande do Norte, Rio Grande do Sul, Santa Catarina, Santa Rita
do Sapucali, Sdo Lourengo, Sergipe e Socorro;

® Qs destinos brasileiros também fomentam e ampliam oportunidades de negdécios através de seus coexpositores. Em 2025 foram
318 empresas compartilhando os estandes brasileiros.

ACESSIBILIDADE:
® Disponibilizagéo de intérpretes de libras nas palestras para oferecer acessibilidade das pessoas com deficiéncia auditiva;
® Rampa de acesso obrigatoria nos estandes com piso elevado;
® Rampa de acesso nos palcos dos teatros;
® Autorizacdo de acesso de cdo guia no evento;
® Disponibilizagéo de scooters elétricas para pessoas com dificuldade de mobilidade;

® Oferecimento de vans PCD do metrd até o pavilhdo.

COMUNICAGAO ANTIRRACISTA:

® A WTM Latin America reafirma seu compromisso antirracista por meio de acdes concretas que permeiam toda a construgdo do
evento. Incorporamos a nossa politica de admisséo (https://www.wtm.com/latin-america/pt-br/politica-de-admissao.html) uma regra
clara de postura antirracista;

® (01 totem no evento comunicando que a WTM Latin América € um espaco antirracista;

® Comité de diversidade — composto por representantes de diversas racas, garantindo que diferentes perspectivas estejam
presentes nos processos decisérios e na evolugdo continua das nossas praticas.

3.7 Todas as despesas com a execuc¢ao do servico ja estdo contempladas na proposta encaminhada, (SEI n°® 2786179).

3.8 Caso seja identificado pelo fiscal do evento ou pela area técnica do MTUR que os servicos ndo foram prestados adequadamente e,
em virtude da ma prestacdo por parte da CONTRATADA, geraram prejuizo ao atendimento prestado pelo Orgéo e/ou convidados e
participantes do evento, poderd a CONTRATADA ser glosada parcial ou integralmente.

4. Requisitos da contratacao
4.1 A contratacdo devera observar os seguintes requisitos:

4.1.1 A modalidade de apoio Patrocinio encontra sustentagédo técnica na Instru¢gdo Normativa da SECOM/PR n° 02, de 23 de dezembro
de 2019, bem como em outros normativos que dao suporte as contrata¢cdes do Governo do Brasil.
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4.1.2 Em atendimento a legislacdo proposta, a acdo de patrocinio foi submetida para analise e verificacdo de conformidade pela
Secretaria de Comunicagdo Social do Governo Federal (SECOM), via Sistema de Controle de Ac¢des de Comunicacao (SISAC), e
foi submetida a prévia manifestacdo do Comité de Patrocinios na reunido realizada em 25/03/2026, conforme disposto no art. 33 da
Instrugdo Normativa n°® 02, de 23 de dezembro de 2019. O espelho da conformidade da ag&o foi encartada ao processo sob o n°
SEI 2797859.

4.1.3 Dentre as possibilidades de apoio via patrocinio, estdo dispostas duas formas de selecao de projetos. A primeira modalidade é a
Escolha Direta do Ministro e a segunda por meio de Selegdo Publica.

4.1.4 Tendo em vista a inexisténcia de edital aberto para selecéo publica de projetos/eventos de patrocinio no ambito do MTur, o presente
evento podera ser apoiado por meio de Escolha Direta, conforme previsto na Instru¢do Normativa SECOM/PR n° 02, de 23 de dezembro
de 2019. Destaca-se que o processo ja foi submetido a primeira anuéncia do Senhor Ministro e, apds a finalizagdo do rito processual,
serd novamente encaminhado ao Gabinete do Ministro para ciéncia e anuéncia final quanto a contratagdo do patrocinio em tela.

4.1.5 Esta modalidade de selecédo ndo exclui o trabalho de analise técnica da Coordenacdo de Patrocinio (COPATRO), que verificou o
atendimento aos critérios contidos na legislacao vigente, segundo a Diligéncia/Check List documental (SEI n°® 2772004).

SUSTENTABILIDADE

4.1.6 Além dos critérios de sustentabilidade eventualmente inseridos na descri¢cdo do objeto, devem ser atendidos os requisitos dispostos
no Estudo Técnico Preliminar.

SUBCONTRATAGAO

4.1.7. Nao sera admitida a subcontratacédo do objeto contratual.

GARANTIA DA CONTRATAGAO

4.1.8. Nao havera exigéncia da garantia da contratacdo dos artigos 96 e seguintes da Lei n® 14.133, de 2021, tendo em vista as
peculiaridades e especificidades do objeto a ser contratado.

VISTORIA

4.1.9. Nao havera necessidade de realizacdo de avaliacao prévia do local de execucao.

5. Modelo de execucao do objeto
5.1 As atividades serao realizadas no periodo de 14 a 16 de abril de 2026 em S&o Paulo/SP.
5.2 Todas as despesas com a execucdo do servico ja estdo contempladas na proposta enviada (SEI n°® 2786179).

5.3 Ressalta-se que a prestagdo dos servigos ndo gera vinculo empregaticio entre os empregados da Patrocinada e a Administragao,
vedando-se qualquer relagéo entre estes que caracterize pessoalidade e subordinagéo direta.

6. Modelo de gestao do contrato

6.1 O contrato deverd ser executado fielmente pelas partes, de acordo com as clausulas avengadas e as normas da Lei n® 14.133, de
2021, e cada parte respondera pelas consequéncias de sua inexecucao total ou parcial.

6.2 Em caso de impedimento, ordem de paralisagdo ou suspensdo do contrato, o cronograma de execugdo serd prorrogado
automaticamente pelo tempo correspondente, anotadas tais circunstancias mediante simples apostila.
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6.3 As comunicagdes entre o 6rgdo ou entidade e a contratada devem ser realizadas por escrito sempre que o ato exigir tal formalidade,
admitindo-se o uso de mensagem eletrdnica para esse fim.

6.4 O orgdo ou entidade podera convocar representante da empresa para adogdo de providéncias que devam ser cumpridas de imediato.

6.5 Apoés a assinatura do contrato, o 6rgéo ou entidade podera convocar o representante da empresa contratada para reunido inicial para
apresentacao do plano de fiscalizacdo, que contera informacgdes acerca das obrigacdes contratuais, dos mecanismos de fiscalizacéo, das
estratégias para execucao do objeto, do plano complementar de execugdo da contratada, quando houver, do método de afericdo dos
resultados e das sang¢fes aplicaveis, dentre outros.

6.6 A execucdo do contrato devera ser acompanhada e fiscalizada pelos fiscais do contrato, ou pelos respectivos substitutos.

6.7 O fiscal do contrato anotarda em registro proprio todas as ocorréncias relacionadas a execucdo do contrato, determinando o que for
necessario para a regularizacao das faltas ou dos defeitos observados

6.8 A indicacdo ou a manutencdo do preposto da empresa podera ser recusada pelo 6rgdo ou entidade, desde que devidamente
justificada, devendo a empresa designar outro para o exercicio da atividade.

6.9 O contratado sera obrigado a reparar, corrigir, remover, reconstruir ou substituir, as suas expensas, no total ou em parte, o objeto do
contrato em que se verificarem vicios, defeitos ou incorregdes resultantes de sua execugao e /ou materiais nela empregados.

6.10 Antes do pagamento da nota fiscal ou da fatura, devera ser consultada a situacéo da empresa junto ao SICAF.

6.11 Serdo exigidos a Certiddo Negativa de Débito (CND) relativa a Créditos Tributarios Federais e a Divida Ativa da Unido, o Certificado
de Regularidade do FGTS (CRF), Certidao Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT) e Cadastro Informativo de Crédito ndo Quitados do
Setor Publico Federal (CADIN), caso esses documentos nédo estejam regularizados no SICAF.

6.12 Além do disposto acima, a fiscalizagédo contratual obedecera as seguintes rotinas:

Fiscalizacdo
6.13 A execucdo do contrato devera ser acompanhada e fiscalizada pelos fiscais do contrato, ou pelos respectivos substitutos.
Fiscalizacdo Técnica

6.14 O fiscal técnico do contrato acompanhara a execucdo do contrato, para que sejam cumpridas todas as condi¢Ges estabelecidas no
contrato, de modo a assegurar os melhores resultados para a Administracéo.

6.15 O fiscal técnico do contrato anotara no histérico de gerenciamento do contrato todas as ocorréncias relacionadas a execucao do
contrato, com a descricdo do que for necessario para a regularizacao das faltas ou dos defeitos observados.

6.16 Identificada qualquer inexatidao ou irregularidade, o fiscal técnico do contrato emitira notificagfes para a corre¢do da execugédo do
contrato, determinando prazo para a corre¢ao.

6.17 O fiscal técnico do contrato informara ao gestor do contato, em tempo habil, a situagdo que demandar decisdo ou adocgdo de
medidas que ultrapassem sua competéncia, para que adote as medidas necessarias e saneadoras, se for o caso.

6.18 No caso de ocorréncias que possam inviabilizar a execucdo do contrato nas datas aprazadas, o fiscal técnico do contrato
comunicara o fato imediatamente ao gestor do contrato.

6.19 O fiscal técnico do contrato comunicara ao gestor do contrato, em tempo habil, o término do contrato sob sua responsabilidade, com
vistas a renovacgdo tempestiva ou a prorrogagdo contratual.

Fiscalizacdo Administrativa

6.20. O fiscal administrativo do contrato verificard a manutengéo das condi¢des de habilitacdo da contratada, acompanhara o empenho, o
pagamento, as garantias, as glosas e a formalizacdo de apostilamento e termos aditivos, solicitando quaisquer documentos
comprobatérios pertinentes, caso necessario.

6.21. Caso ocorra descumprimento das obrigagGes contratuais, o fiscal administrativo do contrato atuard tempestivamente na solucéo do
problema, reportando ao gestor do contrato para que tome as providéncias cabiveis, quando ultrapassar a sua competéncia.
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6.22. A fiscalizagdo de que trata esta clausula ndo exclui nem reduz a responsabilidade do Contratado, inclusive perante terceiros, por
qualquer irregularidade, ainda que resultante de imperfeigGes técnicas, vicios redibitérios, ou emprego de material inadequado ou de
qualidade inferior e, na ocorréncia desta, ndo implica corresponsabilidade da Contratante ou de seus agentes, gestores e fiscais, de
conformidade.

Gestor do Contrato
6.23 Cabe ao gestor do contrato:

6.23.1 coordenar a atualizacdo do processo de acompanhamento e fiscalizagdo do contrato contendo todos os registros formais da
execucdo no historico de gerenciamento do contrato, a exemplo da ordem de servico, do registro de ocorréncias, das alteragGes e das
prorrogagBes contratuais, elaborando relatério com vistas a verificagdo da necessidade de adequacdes do contrato para fins de
atendimento da finalidade da administragéo.

6.23.2 acompanhar os registros realizados pelos fiscais do contrato, de todas as ocorréncias relacionadas a execugédo do contrato e as
medidas adotadas, informando, se for 0 caso, a autoridade superior aquelas que ultrapassarem a sua competéncia.

6.23.3 acompanhar a manutencao das condi¢es de habilitagdo da contratada, para fins de empenho de despesa e pagamento, e anotara
os problemas que obstem o fluxo normal da liquidagéo e do pagamento da despesa no relatério de riscos eventuais.

6.23.4 emitir documento comprobatério da avaliagdo realizada pelos fiscais técnico, administrativo e setorial quanto ao cumprimento de
obrigagbes assumidas pelo contratado, com mencdo ao seu desempenho na execucdo contratual, baseado nos indicadores
objetivamente definidos e aferidos, e a eventuais penalidades aplicadas, devendo constar do cadastro de atesto de cumprimento de
obrigacbes.

6.23.5 tomar providéncias para a formalizacdo de processo administrativo de responsabilizacdo para fins de aplicacdo de sanges, a ser
conduzido pela comissédo de que trata o art. 158 da Lei n® 14.133, de 2021, ou pelo agente ou pelo setor com competéncia para tal,
conforme o caso.

6.23.6 elaborar relatério final com informagdes sobre a consecucdo dos objetivos que tenham justificado a contratagcdo e eventuais
condutas a serem adotadas para o aprimoramento das atividades da Administracao.

6.23.7 enviar a documentacdo pertinente ao setor de contratos para a formalizacdo dos procedimentos de liquidacdo e pagamento, no
valor dimensionado pela fiscalizag&o e gestdo nos termos do contrato.

7. Critérios de medicao e pagamento
Recebimento

7.1 Os bens serdo recebidos provisoriamente, de forma sumaria no ato da entrega, juntamente com a nota fiscal ou instrumento de
cobranca equivalente, pelo(a) responsavel pelo acompanhamento e fiscalizagdo do contrato, para efeito de posterior verificacdo de sua
conformidade com as especificagcdes constantes no Termo de Referéncia e na proposta.

7.2 Os bens poderdo ser rejeitados, no todo ou em parte, inclusive antes do recebimento provisorio, quando em desacordo com as
especificagbes constantes no Termo de Referéncia e na proposta, devendo ser substituidos no prazo de 10 (dez) dias, a contar da
notificagdo da contratada, as suas custas, sem prejuizo da aplicagdo das penalidades.

7.3 O recebimento definitivo ocorrera no prazo de 7 (sete) dias Uteis, a contar do recebimento da nota fiscal ou instrumento de cobranca
equivalente pela Administracédo, apds a verificagdo da qualidade e quantidade do material e consequente aceitagdo mediante termo
detalhado.

7.4 O prazo para recebimento definitivo podera ser excepcionalmente prorrogado, de forma justificada, por igual periodo, quando houver
necessidade de diligéncias para a afericdo do atendimento das exigéncias contratuais.

7.5 No caso de controvérsia sobre a execu¢do do objeto, quanto a dimensao, qualidade e quantidade, devera ser observado o teor do
art. 143 da Lei n° 14.133, de 2021, comunicando-se a empresa para emissdo de Nota Fiscal quanto a parcela incontroversa da
execucdo do objeto, para efeito de liquidacdo e pagamento.

7.6 O prazo para a solucdo, pelo Contratado, de inconsisténcias na execugéo do objeto ou de saneamento da nota fiscal ou de
instrumento de cobranca equivalente, verificadas pela Administragcdo durante a analise prévia a liquidacdo de despesa, ndo sera
computado para os fins do recebimento definitivo.
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7.7 O recebimento provisério ou definitivo ndo excluirda a responsabilidade civil pela solidez e pela seguranca dos bens nem a
responsabilidade ético-profissional pela perfeita execugdo do contrato.

7.8 As atividades de montagem, instalagédo e quaisquer outras necessarias para o funcionamento ou uso do bem correrdo por conta do
Contratado e séo condi¢éo para o recebimento do objeto.

7.9 Os servicos deverao ser executados com base nos parametros minimos definidos no item 5 do presente Termo de Referéncia.
7.10 A avaliagdo sera realizada antes, durante e apds o evento da seguinte forma:

® Verificagdo da inclusao da Logo Marca nas pecas promocionais e contetdo do evento.

® Acompanhamento da execugao.

® Acompanhamento da Execucgdo das midias.

® Entrega de relatério executivo com os comprovantes da boa prestacéo do servigo contratado.

7.11 Em atendimento ao disposto no art. 28 da Instrucdo Normativa SECOM/PR n° 02, de 23 de dezembro de 2019, na avaliacao de
resultados da acéo de patrocinio sera verificada, no que couber:

I. O alinhamento das acdes realizadas com as estratégias de atuagdo preestabelecidas;
II. A efetividade das acdes realizadas, conforme sua natureza e suas especificidades;
III. o grau de atingimento dos objetivos de comunicacao institucionais e/ou mercadolégicos;
IV. O comportamento ou resposta dos publicos envolvidos nas a¢8es, dados os diferentes perfis;
V. A adequacédo do valor do investimento efetuado aos resultados obtidos por meio das ag¢fes institucionais e, se for o caso,
mercadoldgicos; e
VI. Outras questfes aderentes aos objetivos de comunicagéo estabelecidos para cada projeto.

7.12 Em atencdo ao disposto no art. 29 da Instrugdo Normativa SECOM/PR n° 02, de 23 de dezembro de 2019, para subsidiar a
avaliacd@o de resultados, o patrocinador valer-se-a, no que couber, de:

I. Pesquisas de imagem: para verificar a percep¢édo da imagem de marcas e os atributos percebidos, por publico participante ou
conhecedor da atuagéo do 6rgdo ou entidade em patrocinios;

II. Pesquisas de opinido: para verificar o entendimento dos publicos estratégicos relativo a atuacdo do 6rgdo ou entidade em
patrocinios e as tematicas, programas, produtos e servi¢os correlatos;

III. enquetes: para levantamento rapido de informagdes junto a participantes da acéo de patrocinio ou publicos vinculados a teméatica
patrocinada;

IV. Monitoramento mercadoldgico: para verificar o incremento de vendas, cadastros, consultas, acessos, dentre outros, relacionados
aos programas, produtos, servicos ou as tematicas vinculadas a acéo de patrocinio;

V. Monitoramento institucional: para verificar a efetiva participagdo de publicos de interesse e a quantidade de contatos, a¢bes de
relacionamento ou atendimentos prestados na acdo de patrocinio, bem como o cumprimento de condi¢cdes vinculadas a
regulamentos préprios;

VI. Plano de midia e ndo-midia: para verificar a efetiva divulgagdo da marca do patrocinador nas pecgas publicitarias do projeto
patrocinado;

VIL. midia espontanea: para levantar a quantidade de matérias e citagdes vinculadas ao patrocinador, por meio de veiculos de
divulgacéo, em decorréncia do patrocinio;
VIII. valoracédo da exposicdo: verificar a precificagdo da exposicdo de marcas, baseado nos parametros de compra de tempo e espago
de midia do 6rgdo ou entidade ou em outra metodologia de valoracéo aplicavel; e
IX. Outras agOes de avaliagdo aderentes as estratégias e aos objetivos de comunicagdo estabelecidos.

LIQUIDAGCAO

7.13 Recebida a Nota Fiscal ou documento de cobranca equivalente, correra o prazo de dez dias Uteis para fins de liquidagdo, na forma
desta secao, prorrogaveis por igual periodo, nos termos do art. 7°, 83° da Instrugdo Normativa SEGES/ME n° 77/2022.

7.14 O prazo de que trata o item anterior sera reduzido a metade, mantendo-se a possibilidade de prorrogacéo, no caso de contratages
decorrentes de despesas cujos valores ndo ultrapassem o limite de que trata o inciso Il do art. 75 da Lei n® 14.133, de 2021.

7.15 Para fins de liquidacéo, o setor competente devera verificar se a nota fiscal ou instrumento de cobranga equivalente apresentado
expressa 0s elementos necessarios e essenciais do documento, tais como:

® 0 prazo de validade; a data da emissao;

os dados do contrato e do 6rgéo contratante;

o periodo respectivo de execugéo do contrato;

o valor a pagar; e

eventual destaque do valor de retenges tributarias cabiveis.
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7.16 Havendo erro na apresentacdo da nota fiscal ou instrumento de cobranga equivalente, ou circunstancia que impeca a liquidacéo da
despesa, esta ficard sobrestada até que o contratado providencie as medidas saneadoras, reiniciando-se o prazo apés a comprovagao da
regularizacéo da situacdo, sem dnus ao contratante;

7.17 A nota fiscal ou instrumento de cobranga equivalente devera ser obrigatoriamente acompanhado da comprovagdo da regularidade
fiscal, constatada por meio de consulta on-line ao SICAF ou, na impossibilidade de acesso ao referido Sistema, mediante consulta aos
sitios eletrdnicos oficiais ou a documentacdo mencionada no art. 68 da Lei n°® 14.133, de 2021.

7.18 A Administracao devera realizar consulta ao SICAF para:
7.18.1 verificar a manutencédo das condi¢des de habilitagédo exigidas;

7.18.2 identificar possivel razdo que impeca a participacdo em licitagdo/contratacéo no ambito do 6rgédo ou entidade, tais como a
proibicdo de contratar com a Administragcdo ou com o Poder Publico, bem como ocorréncias impeditivas indiretas.

7.19 Constatando-se, junto ao SICAF, a situagdo de irregularidade do Contratado, serd providenciada sua notificagcdo, por escrito, para
que, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, regularize sua situagao ou, no mesmo prazo, apresente sua defesa. O prazo podera ser prorrogado
uma vez, por igual periodo, a critério do Contratante.

7.20 Nao havendo regularizacdo ou sendo a defesa considerada improcedente, o Contratante dever4 comunicar aos 06rgéos
responsaveis pela fiscalizacdo da regularidade fiscal quanto a inadimpléncia do Contratado, bem como quanto a existéncia de
pagamento a ser efetuado, para que sejam acionados 0s meios pertinentes e necessarios para garantir o recebimento de seus créditos.

7.21 Persistindo a irregularidade, o Contratante deverd adotar as medidas necessdrias a rescisao contratual nos autos do processo
administrativo correspondente, assegurada ao Contratado a ampla defesa.

7.22 Havendo a efetiva execugéo do objeto, os pagamentos serdo realizados normalmente, até que se decida pela resciséo do contrato,
caso o Contratado n&o regularize sua situac¢ao junto ao SICAF.

Prazo de Pagamento

7.23 O pagamento sera efetuado no prazo de até 10 (dez) dias Uteis contados da finalizagao da liquidacdo da despesa, conforme secao
anterior, nos termos da Instrucdo Normativa SEGES/ME n° 77, de 2022.

7.24 No caso de atraso pelo Contratante, os valores devidos ao Contratado serdo atualizados monetariamente entre o termo final do

prazo de pagamento até a data de sua efetiva realizacdo, mediante aplicacdo do indice de memdéria de célculo interno de corregéo
monetaria.

Forma de pagamento

7.25 O pagamento sera realizado por meio de ordem bancéria, para crédito em banco, agéncia e conta corrente indicados pelo contratado.
7.26 Sera considerada data do pagamento o dia em que constar como emitida a ordem bancaria para pagamento.

7.27 Quando do pagamento, sera efetuada a retencgdo tributaria prevista na legislagao aplicavel.

7.28 Independentemente do percentual de tributo inserido na planilha, quando houver, serdo retidos na fonte, quando da realizagdo do
pagamento, os percentuais estabelecidos na legislagdo vigente.

7.29 O contratado regularmente optante pelo Simples Nacional, nos termos da Lei Complementar n° 123, de 2006, nédo sofrera a retengdo
tributaria quanto aos impostos e contribuicdes abrangidos por aquele regime. No entanto, o pagamento ficard condicionado a
apresentacao de comprovacao, por meio de documento oficial, de que faz jus ao tratamento tributario favorecido previsto na referida Lei
Complementar.

Cessdo de Crédito
7.30 As cessdes de crédito dependeréo de prévia aprovagéo do Contratante.

7.30.1 A eficacia da cessao de crédito, em relagdo a Administracdo, esta condicionada a celebracédo de termo aditivo ao contrato
administrativo.
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7.30.2 Sem prejuizo do regular atendimento da obrigagdo contratual de cumprimento de todas as condi¢Bes de habilitagdo por
parte do Contratado (cedente), a celebragdo do aditamento de cessdo de crédito e a realizagdo dos pagamentos respectivos
também se condicionam a regularidade fiscal e trabalhista do cessionario, bem como a certificacdo de que o cessionario ndo se
encontra impedido de licitar e contratar com o Poder Publico, conforme a legislagdo em vigor, ou de receber beneficios ou
incentivos fiscais ou crediticios, direta ou indiretamente, conforme o art. 12 da Lei n° 8.429, de 1992, nos termos do Parecer
JLO1, de 18 de maio de 2020.

7.30.3 O crédito a ser pago a cessionaria é exatamente aquele que seria destinado a cedente (Contratado) pela execugéo do
objeto contratual, restando absolutamente incélumes todas as defesas e excec¢des ao pagamento e todas as demais clausulas
exorbitantes ao direito comum aplicaveis no regime juridico de direito publico incidente sobre os contratos administrativos,
incluindo a possibilidade de pagamento em conta vinculada ou de pagamento pela efetiva comprovacgéo do fato gerador, quando
for o caso, e o desconto de multas, glosas e prejuizos causados a Administragdo.

7.30.4 A cessdo de crédito ndo afetara a execucdo do objeto contratado, que continuara sob a integral responsabilidade do
Contratado.

7.31 O disposto nesta secdo ndo afeta as operacdes de crédito de que trata a Instrugdo Normativa SEGES/MGI n° 82, de 21 de fevereiro
de 2025, as quais ficam por esta regidas.

Reajuste

7.32 Os precos inicialmente contratados s&o fixos e irreajustaveis no prazo de um ano contado da data do or¢gamento estimado, 16/03
/2026 conforme proposta SEI n°® 2786179.

7.33 ApoOs o interregno de um ano, e independentemente de pedido do Contratado, 0s pregos iniciais serdo reajustados, mediante a
aplicacéo, pelo Contratante, do IPCA (indice Nacional de Pregos ao Consumidor Amplo).

7.34 Nos reajustes subsequentes ao primeiro, o interregno minimo de um ano serd contado a partir dos efeitos financeiros do Ultimo
reajuste.

7.35 No caso de atraso ou nado divulgacao do(s) indice (s) de reajustamento, o Contratante pagara ao Contratado a importancia
calculada pela uUltima variacé@o conhecida, liquidando a diferenga correspondente téo logo seja(m) divulgado(s) o(s) indice(s) definitivo(s).

7.36 Nas aferi¢des finais, o(s) indice(s) utilizado(s) para reajuste sera(ao), obrigatoriamente, o(s) definitivo(s).

7.37 Caso o(s) indice(s) estabelecido(s) para reajustamento venha(m) a ser extinto(s) ou de qualquer forma nao possa(m) mais ser
utilizado(s), sera(do) adotado(s), em substituicdo, o(s) que vier(em) a ser determinado(s) pela legislagdo entdo em vigor.

7.38 Na auséncia de previsdo legal quanto ao indice substituto, as partes elegerdo novo indice oficial, para reajustamento do prego do
valor remanescente, por meio de termo aditivo.

7.39 O reajuste sera realizado por apostilamento.

8. Forma e critérios de selecao e regime

8.1 Sobre a natureza do objeto a ser contratado, cabe a inexigibilidade de licitacdo para realizacéo do projeto, uma vez que a REED
EXHIBITIONS ALCANTARA MACHADO LTDA ¢ a idealizadora e realizadora do projeto, oferece servigcos que sdo comercializados com
exclusividade, ndo havendo possibilidade de competicdo, conforme declara¢gfes enviadas a esse Ministério.

8.2 Neste sentido, o contrato de patrocinio serd formalizado por meio da realizacéo de procedimento de inexigibilidade de licitagdo, com
fundamento da hipo6tese descrita no |, do art. 74, da Lei n® 14.133/21, vejamos:

Art. 74. E inexigivel a licitagdio quando inviavel a competicdo, em especial nos casos de:

| - Aquisicdo de materiais, de equipamentos ou de géneros ou contratacdo de servigos que s6 possam ser fornecidos
por produtor, empresa ou representante comercial exclusivos;

8.3. N&do obstante, destaca-se também o art. 72 da Lei n® 14.133/21 que preconiza que:

Art. 72. O processo de contratacdo direta, que compreende 0s casos de inexigibilidade e de dispensa de licitacéo,
devera ser instruido com os seguintes documentos:
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I. Documento de formalizagdo de demanda e, se for o caso, estudo técnico preliminar, analise de riscos, termo de
referéncia, projeto basico ou projeto executivo;

Il. Estimativa de despesa, que devera ser calculada na forma estabelecida no art. 23 desta Lei;

IIl. Parecer juridico e pareceres técnicos, se for o caso, que demonstrem o atendimento dos requisitos exigidos;
IV. Demonstracao da compatibilidade da previséo de recursos orgamentarios com o compromisso a ser assumido;
V. Comprovacéo de que o contratado preenche os requisitos de habilitacdo e qualificacdo minima necessaria;

VI. Raz&o da escolha do contratado;

VII. Justificativa de preco;

VIII. Autorizacédo da autoridade competente.

Paragrafo Unico. O ato que autoriza a contratacao direta ou o extrato decorrente do contrato devera ser divulgado e
mantido a disposi¢do do publico em sitio eletronico oficial.

8.4 Caso atendidas as condi¢gbes para contratacdo, a habilitacdo do fornecedor seré verificada por meio do SICAF, nos documentos por
ele abrangidos.

Forma de fornecimento

8.5 O fornecimento do objeto sera de acordo com item 5 deste TR.

Critérios de aceitabilidade de precos

8.6 Em se tratando de contratacao para a aquisi¢céo da cota, o critério de julgamento de valores estao presentes no item 09 deste TR.

Exigéncias de Habilitacdo
8.7 Para fins de habilitacdo, devera o interessado comprovar 0s seguintes requisitos:
Habilitacdo Juridica

8.8 Sociedade empresaria, sociedade limitada unipessoal - SLU ou sociedade identificada como empresa individual de responsabilidade
limitada - EIRELI: inscricdo do ato constitutivo, estatuto ou contrato social no Registro Publico de Empresas Mercantis, a cargo da Junta
Comercial da respectiva sede, acompanhada de documento comprobatério de seus administradores;

8.9 Os documentos apresentados deverdo estar acompanhados de todas as altera¢des ou da consolida¢do respectiva.

Habilitacédo fiscal, social e trabalhista:
8.10 Prova de inscri¢do no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas (CNPJ) ou no Cadastro de Pessoas Fisicas (CPF), conforme o caso;

8.11 Prova de regularidade fiscal perante a Fazenda Nacional, mediante apresentacdo de certiddo expedida conjuntamente pela
Secretaria da Receita Federal do Brasil (RFB) e pela Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional (PGFN), referente a todos os créditos
tributarios federais e a Divida Ativa da Unido (DAU) por elas administrados, inclusive aqueles relativos a Seguridade Social, nos termos
da Portaria Conjunta n°® 1.751, de 02 de outubro de 2014, do Secretario da Receita Federal do Brasil e da Procuradora-Geral da Fazenda
Nacional.

8.12 Prova de regularidade com o Fundo de Garantia do Tempo de Servigo (FGTS);

8.13 Declaragdo de que ndo emprega menor de 18 anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndo emprega menos de 16 anos,
salvo menor, a partir de 14 anos, na condi¢cdo de aprendiz, nos termos do art. 7°, XXXIIl, da Constitui¢&o;

8.14 Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho, mediante a apresentacdo de certiddo negativa ou
positiva com efeito de negativa, nos termos do Titulo VII-A da Consolidacdo das Leis do Trabalho, aprovada pelo Decreto-Lei n° 5.452, de
1° de maio de 1943;
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8.15 Prova de inscrigdo no cadastro de contribuintes Distrital relativo ao domicilio ou sede do fornecedor, pertinente ao seu ramo de
atividade e compativel com o objeto contratual;

8.16 Prova de regularidade com a Fazenda Distrital do domicilio ou sede do fornecedor, relativa & atividade em cujo exercicio contrata ou
concorre;

8.17 Caso o fornecedor seja considerado isento dos tributos Distritais relacionados ao objeto, devera comprovar tal condicdo mediante a
apresentacéo de declaracdo da Fazenda respectiva do seu domicilio ou sede, ou outra equivalente, na forma da respectiva legislacéo de
regéncia.

8.18 O fornecedor enquadrado como microempreendedor individual que pretenda auferir os beneficios do tratamento diferenciado
previstos na Lei Complementar n. 123, de 2006, estara dispensado da prova de inscricdo nos cadastros de contribuintes estadual e
municipal.

Qualificagao Econdmico-Financeira

8.19 certiddo negativa de faléncia expedida pelo distribuidor da sede do fornecedor;

Qualificacao Técnica

8.20 Previamente a celebracdo do contrato, a Administragéo verificard o eventual descumprimento das condi¢gdes para contratagao,
especialmente quanto a existéncia de sancéo que a impec¢a, mediante a consulta a cadastros informativos oficiais, tais como:

» SICAF,

« Cadastro Nacional de Empresas Inidéneas e Suspensas - CEIS, mantido pela Controladoria-Geral da Unido (www.
portaldatransparencia.gov.br/ceis); e

+ Cadastro Nacional de Empresas Punidas — CNEP, mantido pela Controladoria-Geral da Unido (https://www.
portaltransparencia.gov.br/sancoes/cnep).

# Cadastro Informativo de Crédito ndo Quitados do Setor Publico Federal (CADIN)

8.21 A consulta aos cadastros sera realizada em nome da empresa fornecedora e de seu socio majoritario, por forca do artigo 12 da Lei
n° 8.429, de 1992, que prevé, dentre as san¢des impostas ao responsavel pela pratica de ato de improbidade administrativa, a proibigédo
de contratar com o Poder Publico, inclusive por intermédio de pessoa juridica da qual seja s6cio majoritario.

8.22 Caso conste na Consulta de Situagdo do Fornecedor a existéncia de Ocorréncias Impeditivas Indiretas, o gestor diligenciara para
verificar se houve fraude por parte das empresas apontadas no Relatério de Ocorréncias Impeditivas Indiretas.

8.23 A tentativa de burla sera verificada por meio dos vinculos societarios, linhas de fornecimento similares, dentre outros.
8.24 O fornecedor sera convocado para manifestagcao previamente a uma eventual negativa de contratacéo.

8.25 Caso atendidas as condicdes para contratagdo, a habilitagdo do fornecedor sera verificada por meio do SICAF, nos documentos por
ele abrangidos.

8.26 E dever do fornecedor manter atualizada a respectiva documentagéo constante do SICAF, ou encaminhar, quando solicitado pela
Administracdo, a respectiva documentacao atualizada.

8.27 Pelo exposto informa-se que o procedimento de instrugdo processual esta sendo realizado por meio do Processo o SEI
n® 72031.000059/2026-99 e que a proponente REED EXHIBITIONS ALCANTARA MACHADO LTDA apresentou os documentos
necessarios exigidos pela legislacao vigente.

8.28 Ressalta-se que é comum em eventos e projetos de patrocinio, que 0s servicos sejam contratados por inexigibilidade de licitagéo,
uma vez que os projetos ocorrem em local/espaco especifico, por periodo definido, e comumente idealizado por uma empresa promotora
do evento, a qual possui os direitos de comercializagdo ou os delega a fornecedores exclusivos, como no caso em tela.

8.29 A comprovacgdo da exclusividade, conforme estabelece a Lei das LicitagGes, se da por meio de atestado emitido por 6rgdo de
registro do comércio local, bem como sindicatos, federacdes, confederacfes e entidades equivalentes, caracterizando a inviabilidade de
competi¢cdo. Diante disso, para confirmar a exclusividade do referido projeto, para além da autodeclaragdo de exclusividade (2770811),
foram encaminhadas as declaracdes de terceiros enviados a esse Ministério, a citar: ABETA - Associacao Brasileira das Empresas de
Ecoturismo e Turismo de Aventura (2770804), CAMARA DE COMERCIO E TURISMO LGBT DO BRASIL (2770805) e UNEDESTINOS —
Unido Nacional de Convention & Visitors Bureau e Entidades de Destinos (2770806).
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8.30 Ressalta-se que a area técnica é possivel apenas a verificagdo da veracidade de emissdo da Declaracdo apresentada, ficando a
responsabilidade pelo teor dessas declara¢des aos seus emitentes, cabendo-lhes as punicdes previstas em lei, no caso de falsidade do
contetido apresentado.

Disposicdes gerais sobre habilitacio

8.31 Quando permitida a participagcdo de empresas estrangeiras que ndo funcionem no Pais, as exigéncias de habilitagdo serdo
atendidas mediante documentos equivalentes, inicialmente apresentados em traducao livre.

8.32 Na hipétese de o fornecedor ser empresa estrangeira que ndo funcione no Pais, para assinatura do contrato ou da ata de registro
de precos ou do aceite do instrumento equivalente, os documentos exigidos para a habilitacdo serdo traduzidos por tradutor
juramentado no Pais e apostilados nos termos do disposto no Decreto n° 8.660, de 29 de janeiro de 2016, ou de outro que venha a
substitui-lo, ou consularizag6es pelos respectivos consulados ou embaixadas.

8.33 Néo serdo aceitos documentos de habilitagdo com indicacdo de CNPJ/CPF diferentes, salvo aqueles legalmente permitidos.

8.34 Se o fornecedor for a matriz, todos os documentos deverdo estar em nome da matriz, e se o fornecedor for a filial, todos os
documentos deverdo estar em nome da filial, exceto para atestados de capacidade técnica, e no caso daqueles documentos que, pela
prépria natureza, comprovadamente, forem emitidos somente em nome da matriz.

8.35 Serdo aceitos registros de CNPJ de fornecedor matriz e filial com diferencas de nimeros de documentos pertinentes ao CND e ao
CRF/FGTS, quando for comprovada a centralizag&do do recolhimento dessas contribuicdes.

9. Estimativas do valor da contratacao
Valor (R$): 400.000,00

9.1 (@) valor estimado para 0 patrocinio realizado pelo Ministério do Turismo é
de 400.000,00 (quatrocentos mil reais) conforme Proposta (SEI n® 2786179).

9.2 Cabe frisar que o patrocinio € uma ferramenta de comunicagdo que, segundo Machado Neto (2002, p. 99)1 possui impacto maior no

consumidor. Como asseverado por Thomazi (2012, p. 3)2, “o principal retorno que uma empresa pode esperar € o retorno institucional,
gue acontece através da midia espontanea”. Portanto, cabe ao MTur averiguar os resultados vindouros do patrocinio ao projeto, o que foi
realizado por meio da aplicagcdo dos critérios estabelecidos na Instru¢do Normativa n° 02, de 23 de dezembro de 2019, baseados na
matriz de analise de projetos de patrocinio desenvolvida pela SECOM/PR.

9.3 Acrescentamos que devido a natureza do patrocinio torna-se inviavel a individualizagdo dos valores de cada item abrangido na cota
de patrocinio. O art. 16 da Instru¢do Normativa n® 02, de 23 de dezembro de 2019 exara que o investimento no projeto de patrocinio ndo
esté vinculado aos custos de execugado da agdo patrocinada, podendo o 6rgdo valer-se, como referéncia, da metodologia de precificagdo
elaborada pela SECOM, com as devidas adequacdes e evoluc¢des decorrentes das especificidades institucionais.

9.4 Além disso, é importante ressaltar que o Tribunal de Contas da Unido (TCU) conduziu uma analise abrangente da situagcdo dos
patrocinios. Sob a relatoria do ministro Vital do Régo, foram reunidos os resultados das auditorias realizadas pelo TCU em oito
instituicbes federais.

9.5 Exarado o Acoérddo 2.770/2018 — Plenario, citamos: “o volume de recursos destinado ao patrocinio, quando objetiva apenas a
divulgacdo da marca do patrocinador, ndo esta vinculado as despesas realizadas, mas ao retorno publicitario dele advindo. Ou seja,
almeja-se somente a divulgagdo da marca. Por outro lado, ao descentralizar recursos mediante “contrato de patrocinio”, mas com
finalidade especifica de financiamento de projetos de interesse eminentemente social, deve ser exigida a apresentagdo de prestacédo
de contas, dada a natureza de convénio decorrente da existéncia de interesses mutuos”.

9.6 Para aferir os tipos de solugdes existentes no mercado foi criada tabela que estabelece critérios minimos que este Ministério busca
encontrar ao avaliar as propostas de patrocinio, publicados no anexo da Instrugdo Normativa MTur n° 4/GM, de 12 de julho de 2021. A
referida tabela identifica e pontua contrapartidas de midia que mais interessam para o Ministério do Turismo no que diz respeito a
projecdo da sua marca e do Governo do Brasil.

9.7 De acordo com a Planilha de Avaliagdo de Proposta de Patrocinio (SEI n°® 2786638) e com base na proposta encaminhada pelo
proponente (SEI n° 2786179), o evento alcanga a nota de 153 pontos, o que indica a possibilidade de investimento maximo do MTur de
até R$ 700.000,00 (setecentos mil reais).

9.8 A REED EXHIBITIONS ALCANTARA MACHADO LTDA disponibiliza aos interessados as opcdes de cotas ao evento listadas na
proposta encaminhada pelo proponente (SEI n°® 2786179).
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9.9 Em atencao aos principios de razoabilidade e economicidade, adotou-se, como método de analise dos custos, a comparacdo dos
precos de aquisicdo de cotas negociados com outros patrocinadores. Em sequéncia, procedeu-se com a seguinte sistemética, cuja
documentacdo esta inserida no processo: Na analise dos custos, pontua-se que por se tratar de servi¢co de natureza singular a valoracao
decorre de critérios estabelecidos pela propria organizadora do evento, uma vez que somente ela pode comercializar 0os espacos
disponibilizados para todos interessados, conforme apresentacéo de autodeclaracéo de razoabilidade de precos (SEI n° 2786184)).

1. MACHADO NETO, Manoel Marcondes. Marketing cultural. Rio de Janeiro: Ciéncia Moderna, 2002.

2. THOMAZI, Mara Regina. O patrocinio como ferramenta de comunicagéo estratégica. In: CONGRESSO BRASILEIRO DE
CIENCIAS DA COMUNICACAO, 35., 2012, Fortaleza. Anais [...]. Fortaleza, 2012. Disponivel em: http://www.intercom.org.br
/papers/nacionais/2012/resumos/R7-1270-1. pdf Acesso em: 29 mar. 2024

10. Adequacao orcamentaria

10.1 As despesas decorrentes da presente contratacdo correrdo a conta de recursos especificos consignados no Orcamento Geral da
Uniéo.

10.2 A contratagdo serd atendida pela seguinte dotacao:
Org&o: 54000 Ministério do Turismo
UG. Executora: 540006
Titulo: Sec. Nac. de Polit. de Turismo-
Contrato Gestédo: 00001 Tesouro Nacional
PTRES: 236595
Programa de Trabalho: 23.695.2223.20Y3.0001
UGR: 540006
Plano Interno: 0626PREVENT
PO: 000B
Fonte de Recurso: 1140

Natureza da Despesa: 33.90.39

11. Infracoes e Sancoes Administrativas
11.1. Comete infracdo administrativa, nos termos da Lei n® 14.133, de 2021, o Patrocinado que:
a) der causa a inexecucao parcial do contrato;

b) der causa a inexecucédo parcial do contrato que cause grave dano a Administragdo ou ao funcionamento dos servigos publicos
ou ao interesse coletivo;

¢) der causa a inexecucao total do contrato;

d) ensejar o retardamento da execuc¢édo ou da entrega do objeto da contrata¢cdo sem motivo justificado;
e) apresentar documentacgéo falsa ou prestar declaragéo falsa durante a execucgédo do contrato;

f) praticar ato fraudulento na execug¢éo do contrato;

g) comportar-se de modo iniddneo ou cometer fraude de qualquer natureza;

h) praticar ato lesivo previsto no art. 5° da Lei n°® 12.846, de 1° de agosto de 2013.
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11.2. Serédo aplicadas ao Patrocinado que incorrer nas infragfes acima descritas as seguintes san¢des:

a) Adverténcia, quando o contratado der causa a inexecugao parcial do contrato, sempre que nao se justificar a imposicao de
penalidade mais grave.

b) Impedimento de licitar e contratar, quando praticadas as condutas descritas nas alineas “b”, “c” e “d” do subitem acima
deste Contrato, sempre que ndo se justificar a imposicao de penalidade mais grave.

c) Declaracao de inidoneidade para licitar e contratar, quando praticadas as condutas descritas nas alineas “e”, “f", “g” e “h”
do subitem acima deste Contrato, bem como nas alineas “b”, “c” e “d”, que justifiqguem a imposicao de penalidade mais grave.

d) Multa:

d1) Moratdria de 0,1% (um décimo por cento) até 0,2% (dois décimos por cento) sobre o valor contratado em caso de atraso
superior a 4h (quatro horas) na execuc¢do dos servicos, limitada a incidéncia a 6h (seis horas). Apos a sétima hora e a critério
da Administragdo, no caso de execugdo com atraso ocorrer a ndo-aceitagdo do objeto, de forma a configurar, nessa hipotese,
inexecucdo total da obrigagdo assumida, sem prejuizo da rescisdo unilateral da avenga;

d2) 0,1% (um décimo por cento) até 10% (dez por cento) sobre o valor contratado, em caso de atraso na execucado do objeto,
por periodo superior ao previsto no subitem acima, ou de inexecucao parcial da obrigacdo assumida;

d3) 0,1% (um décimo por cento) até 15% (quinze por cento) sobre o valor contratado, em caso de inexecugdo total da
obriga¢do assumida

O atraso superior a 10 (dez) dias autoriza a Administracdo a promover a extingdo do contrato por descumprimento ou
cumprimento irregular de suas clausulas, conforme dispde o inciso | do art. 137 da Lei n. 14.133, de 2021.

d4) Compensatoria, para as infragBes descritas acima alineas “e” a “h” de 10% (dez por cento) a 20% (vinte por cento) do
valor da contratac&o.

d5) Compensatoria, para a inexecucao total do contrato prevista acima na alinea “c”, de 20% (vinte cento) a 30% (trinta por
cento) do valor da contratacao.

d6) Compensatoria, para a infracdo descrita acima na alinea “b”, de 10% (dez por cento) a 20% (vinte por cento) do valor da
contratacéo.

d7) Compensatoéria, em substituicdo a multa moratéria para a infracdo descrita acima na alinea “d”, de 10% (dez por cento) a
20% (vinte por cento) do valor da contratac&o.

d8) Compensatoria, para a infracdo descrita acima na alinea “a”, de 10% (dez por cento) a 20% (vinte por cento) do valor da
contratagdo, aplicadas as seguintes infragBes também enquadraveis nessa alinea:

1. Auséncia de comprovacéo individualizada do cumprimento de cada contrapartida contratada, conforme pactuado;

2. Apresentacao genérica ou incompleta de evidéncias de execugéo;

3. Descumprimento de prazos ou formatos previamente estipulados para a prestagdo de contas das obrigacBes
assumidas.

11.3 A aplicagéo das sangdes previstas neste Termo de Referéncia ndo exclui, em hipétese alguma, a obrigacdo de reparacao integral do
dano causado ao Contratante.

11.4 Todas as sancdes previstas neste Termo de Referéncia poderdo ser aplicadas cumulativamente com a multa.

11.5 Antes da aplicacdo da multa sera facultada a defesa do interessado no prazo de 15 (quinze) dias Uteis, contado da data de sua
intimacao.

11.6 Se a multa aplicada e as indenizag6es cabiveis forem superiores ao valor do pagamento eventualmente devido pelo Contratante ao
Contratado, além da perda desse valor, a diferenca sera descontada da garantia prestada ou sera cobrada judicialmente.

11.7 A multa podera ser recolhida administrativamente no prazo maximo de 15 (quinze) dias, a contar da data do recebimento da
comunicacao enviada pela autoridade competente.

11.8 A aplicacdo das sancdes realizar-se-a4 em processo administrativo que assegure o contraditério e a ampla defesa ao Contratado,
observando-se o procedimento previsto no caput e paragrafos do art. 158 da Lei n°® 14.133, de 2021, para as penalidades de impedimento
de licitar e contratar e de declaracd@o de inidoneidade para licitar ou contratar.
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11.8.1 Para a garantia da ampla defesa e contraditédrio, as notificagdes serédo enviadas eletronicamente para os enderecos de e-
mail informados na proposta comercial, bem como os cadastrados pela empresa no SICAF.

11.8.2 Os enderecos de e-mail informados na proposta comercial e/ou cadastrados no SICAF serdo considerados de uso
continuo da empresa, ndo cabendo alegacédo de desconhecimento das comunicagfes a eles comprovadamente enviadas.

11.9 Na aplicacdo das sang¢8es serdo considerados:
11.9.1 a natureza e a gravidade da infragdo cometida;
11.9.2 as peculiaridades do caso concreto;
11.9.3 as circunstancias agravantes ou atenuantes;
11.9.4 os danos que dela provierem para o Contratante; e
11.9.5 a implantagédo ou o aperfeicoamento de programa de integridade, conforme normas e orientacdes dos 6rgaos de controle.

11.10 Os atos previstos como infragBes administrativas na Lei n° 14.133, de 2021, ou em outras leis de licitacdes e contratos da
Administragdo Publica que também sejam tipificados como atos lesivos na Lei n® 12.846, de 2013, serdo apurados e julgados
conjuntamente, nos mesmos autos, observados o rito procedimental e autoridade competente definidos na referida Lei.

11.11 A personalidade juridica do Contratado poderd ser desconsiderada sempre que utilizada com abuso do direito para facilitar,
encobrir ou dissimular a préatica dos atos ilicitos previstos neste Termo de Referéncia ou para provocar confusdo patrimonial, e, nesse
caso, todos os efeitos das san¢des aplicadas a pessoa juridica serdo estendidos aos seus administradores e sécios com poderes de
administracéo, a pessoa juridica sucessora ou & empresa do mesmo ramo com relacéo de coligagdo ou controle, de fato ou de direito,
com o Contratado, observados, em todos os casos, o contraditério, a ampla defesa e a obrigatoriedade de analise juridica prévia.

11.12 O Contratante deverd, no prazo maximo de 15 (quinze) dias Uteis, contado da data de aplicagdo da sanc¢do, informar e manter
atualizados os dados relativos as sancdes por ela aplicadas, para fins de publicidade no Cadastro Nacional de Empresas Inidéneas e
Suspensas (CEIS) e no Cadastro Nacional de Empresas Punidas (CNEP), instituidos no ambito do Poder Executivo Federal.

11.12.1 As penalidades seréo obrigatoriamente registradas no SICAF.

11.13 As sancdes de impedimento de licitar e contratar e declaracédo de inidoneidade para licitar ou contratar séo passiveis de reabilitagao
na forma do art. 163 da Lei n°® 14.133, de 2021.

11.14 Os débitos do Contratado para com a Administragdo Contratante, resultantes de multa administrativa e/ou indeniza¢des, nao
inscritos em divida ativa, poderdo ser compensados, total ou parcialmente, com os créditos devidos pelo referido 6rgdo decorrentes deste
mesmo contrato ou de outros contratos administrativos que o Contratado possua com o mesmo 6rgdo ora Contratante, na forma da
Instrucdo Normativa SEGES/ME n° 26, de 13 de abril de 2022.

12. Disposicoes Gerais

12.1. As informagdes contidas neste Termo de Referéncia ndo sdo classificadas como sigilosas, ja que ndo sdo consideradas
imprescindiveis a seguranca da sociedade ou do Estado, nos termos da Lei 12.527/2011.

12.2 Ante o exposto, referente ao apoio via patrocinio do Ministério do Turismo ao evento WTM LATIN AMERICA 2026 consideram-se
pertinente a contratacao da cota de patrocinio pelo Ministério.

12.3 Em consonancia com art. 19, § 2°, da Lei n°® 14.133/2021, o Termo de Referéncia baseou-se no modelo da AGU, sendo adaptado as

realidades da contratacido e deste Orgdo, das quais as alteracdes realizadas no modelo padronizado de TR foram devidamente
destacadas visualmente na cor azul.

13. Responsaveis

Todas as assinaturas eletrénicas seguem o hordrio oficial de Brasilia e fundamentam-se no §3° do Art. 4° do Decreto n° 10.543, de 13 de novembro de
2020.
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https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2019-2022/2020/decreto/D10543.htm
https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2019-2022/2020/decreto/D10543.htm

MARIA FERNANDA MASCARENHAS DOS SANTOS MELIS

Membro da comissdo de contratagdo

1Y
t“? Assinou eletronicamente em 27/03/2026 as 16:45:50.

LUCAS MAGALHAES LOPES

Membro da comissdo de contratagdo

1Y
tf Assinou eletronicamente em 27/03/2026 as 16:03:59.

TATIANA FERNANDES DA SILVA

Membro da comissdo de contratagdo

1Y
tf Assinou eletronicamente em 27/03/2026 as 17:17:39.
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