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Estudo Teécnico Preliminar 48/2024

1. Informacoes Basicas

Ndmero do processo:

2. "EMPREENDEDORISMO

O presente estudo tem o objetivo de patrocinar com uma cota de R$300.000,00 (trezentos mil reais) o projeto
"EMPREENDEDORISMO PARA O DESENVOLVIMENTO REGIONAL": Promover o empreendedorismo como uma
ferramenta catalisadora para o desenvolvimento econdmico e social da regido", que ocorrera no periodo de 02/10/2024, sendo
finalizado em 02/02/2025, em Teresina-PI. , o projeto visa proporcionar o conhecimento e a capacidade e gerir seus proprios
negaocios e vidas, a iniciativa pode impactar positivamente a comunidade com um todo, promovendo a conscientizagdo sobre
praticas do empreendedorismo sustentavel desta forma incentivando a colaboracédo de toda a comunidade.

O projeto Promover o empreendedorismo como uma ferramenta catalisadora para o desenvolvimento econémico e social da
regido, por meio da ministragdo de cursos de capacitagdo, para os participantes em Teresina, Piaui.

O projeto "EMPREENDEDORISMO PARA O DESENVOLVIMENTO REGIONAL" tem como principal objetivo promover o
empreendedorismo como uma ferramenta catalisadora para o desenvolvimento econémico e social da regido. Pretende-se
capacitar e inspirar individuos locais a iniciar e desenvolver seus proprios negécios, estimulando assim o crescimento sustentavel
e a criagdo de empregos em Teresina, Piaui.

Qualificar moradores da zona urbana e rural no curso proposto;
Fortalecer a economia local;

Diminuir a taxa de desemprego;

Diminuir a escassez de profissionais qualificados no mercado de trabalho.

Espera-se que o projeto beneficie diretamente um nimero significativo de familias, em torno de 400 pessoas, proporcionando
conhecimento e capacidade e gerir seus préprios negécios e vidas, a iniciativa pode impactar positivamente a comunidade como
um todo, promovendo a conscientizagdo sobre préticas do empreendedorismo sustentavel desta forma incentivando a colaboragdo
de toda comunidade.

O Ministério do Desenvolvimento e Assisténcia Social, Familia e Combate a Fome podera patrocinar a¢des que possibilitem
difundir mais efetivamente as politicas ptiblicas necessdrias para: - superar a fome e a pobreza; - reduzir a desigualdade social; -
garantir a dignidade, a inclusdo, a protecdo socioassistencial as pessoas em situacdo de vulnerabilidade social; - garantir a
seguranca alimentar e nutricional; - garantir a politica de cuidados e familia. Dessa forma, 0 MDS se compromete a comunicar-se
de forma transparente, verdadeira, tempestiva e consistente aos seus valores e as suas estratégias, além de estar empenhado

em estabelecer relacionamento com seus ptiblicos de interesse baseado no respeito, na transparéncia, na confianga e na
integridade.

Somado a isso, é competéncia regimental desta Assessoria Especial de Comunicagédo Social, segundo o Decreto N° 11.392, de 20
de janeiro de 2023, Art 6°, Inciso I “planejar, coordenar, executar, orientar e monitorar a politica de comunicacao social e
de publicidade institucional do Ministério, observadas as diretrizes da Secretaria de Comunicac¢ao Social da Presidéncia
da Reprblica” e Inciso IV “planejar e executar acdes de comunicacdo para a divulgacdo de politicas piiblicas relacionadas
a atuacao ao Ministério”.

Ao analisar o Plano de Trabalho, fica evidente que o "EMPREENDEDORISMO PARA O DESENVOLVIMENTO
REGIONAL" possui um potencial significativo de mobilizacao e visibilidade institucional, refletindo um compromisso com
varios dos valores ptiblicos estabelecidos pelo MDS.

Entende-se que a participacdo em eventos dessa natureza vai ao encontro do interesse ptiblico, uma vez que favorece o
fortalecimento da instituicdo pela disseminacdo de informacdes, diretrizes, programas e projetos desenvolvidos pelo MDS.
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Pelas razdes apresentadas acima, o MDS tem interesse em patrocinar o documentéario "EMPREENDEDORISMO PARA O
DESENVOLVIMENTO REGIONAL", com o intuito de agregar a sua marca, juntamente com a do Governo Federal, para seu
publico de interesse.

3. Descricdo da necessidade

O presente estudo tem o objetivo de patrocinar com uma cota de R$300.000,00 (trezentos mil reais) o projeto
"EMPREENDEDORISMO PARA O DESENVOLVIMENTO REGIONAL": Promover o empreendedorismo como uma
ferramenta catalisadora para o desenvolvimento econdmico e social da regido", que ocorrera no periodo de 02/10/2024, sendo
finalizado em 02/02/2025, em Teresina-PI. , o projeto visa proporcionar o conhecimento e a capacidade e gerir seus préprios
negacios e vidas, a iniciativa pode impactar positivamente a comunidade com um todo, promovendo a conscientizacdo sobre
praticas do empreendedorismo sustentavel desta forma incentivando a colaboragdo de toda a comunidade.

O projeto Promover o empreendedorismo como uma ferramenta catalisadora para o desenvolvimento econdmico e social da
regido, por meio da ministracdo de cursos de capacitagdo, para os participantes em Teresina, Piaui.

O projeto "EMPREENDEDORISMO PARA O DESENVOLVIMENTO REGIONAL" tem como principal objetivo promover o
empreendedorismo como uma ferramenta catalisadora para o desenvolvimento econdmico e social da regido. Pretende-se
capacitar e inspirar individuos locais a iniciar e desenvolver seus proprios negécios, estimulando assim o crescimento sustentével
e a criagdo de empregos em Teresina, Piaui.

Qualificar moradores da zona urbana e rural no curso proposto;
Fortalecer a economia local;

Diminuir a taxa de desemprego;

Diminuir a escassez de profissionais qualificados no mercado de trabalho.

Espera-se que o projeto beneficie diretamente um ndmero significativo de familias, em torno de 400 pessoas, proporcionando
conhecimento e capacidade e gerir seus proprios negécios e vidas, a iniciativa pode impactar positivamente a comunidade como
um todo, promovendo a conscientizacdo sobre praticas do empreendedorismo sustentavel desta forma incentivando a colaboragéo
de toda comunidade.

O Ministério do Desenvolvimento e Assisténcia Social, Familia e Combate a Fome podera patrocinar acdes que possibilitem
difundir mais efetivamente as politicas publicas necessarias para: - superar a fome e a pobreza; - reduzir a desigualdade social; -
garantir a dignidade, a inclusdo, a protecdo socioassistencial as pessoas em situacdo de vulnerabilidade social; - garantir a
seguranca alimentar e nutricional; - garantir a politica de cuidados e familia. Dessa forma, 0 MDS se compromete a comunicar-se
de forma transparente, verdadeira, tempestiva e consistente aos seus valores e as suas estratégias, além de estar empenhado

em estabelecer relacionamento com seus ptiblicos de interesse baseado no respeito, na transparéncia, na confianga e na
integridade.

Somado a isso, é competéncia regimental desta Assessoria Especial de Comunicacdo Social, segundo o Decreto N° 11.392, de 20
de janeiro de 2023, Art 6°, Inciso I “planejar, coordenar, executar, orientar e monitorar a politica de comunicacao social e
de publicidade institucional do Ministério, observadas as diretrizes da Secretaria de Comunicacdo Social da Presidéncia
da Republica” e Inciso IV “planejar e executar acées de comunicacdo para a divulgacao de politicas publicas relacionadas
a atuacao ao Ministério”.

Ao analisar o Plano de Trabalho, fica evidente que o "EMPREENDEDORISMO PARA O DESENVOLVIMENTO
REGIONAL" possui um potencial significativo de mobilizacao e visibilidade institucional, refletindo um compromisso com
varios dos valores ptiblicos estabelecidos pelo MDS.

Entende-se que a participacdo em eventos dessa natureza vai ao encontro do interesse puiblico, uma vez que favorece o
fortalecimento da instituicdo pela disseminacdo de informacdes, diretrizes, programas e projetos desenvolvidos pelo MDS.

Pelas razdes apresentadas acima, o MDS tem interesse em patrocinar o documentério "EMPREENDEDORISMO PARA O
DESENVOLVIMENTO REGIONAL", com o intuito de agregar a sua marca, juntamente com a do Governo Federal, para seu
publico de interesse.
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4. Area requisitante

Area Requisitante Responsavel

Assessoria Especial de Comunicacdo Social Allisson Beserra Bacelar.

5. Descricao dos Requisitos da Contratacao

O presente documento se prestard a avaliar a viabilidade técnica e subsidiar a tomada de decisdo quanto ao patrocinio

do "EMPREENDEDORISMO PARA O DESENVOLVIMENTO REGIONAL" Ao lidar com familias em situagdo de
vulnerabilidade, pode-se constatar a relevancia social de acdes e projetos que viabilizam capacitagdes e treinamentos,
funcionando como um meio de inclusdo social que consequentemente também melhora a realidade pessoal do individuo e
comunitaria.

A modalidade de apoio Patrocinio encontra sustentagdo técnica na Instru¢cdo Normativa n° 02, de 23 de dezembro de 2019, bem
como em outros normativos que ddo suporte as contratagoes do Governo Federal.

Em atendimento a legislacdo proposta, foi submetida para analise e verificacdo de conformidade pela Secretaria de Comunicacdo
Social do Governo Federal (SECOM), via Sistema de Controle de A¢6es de Comunicagdo (SISAC), havendo a necessidade de

ser submetido para prévia manifestacdo do Comité de Patrocinios dado valor do aporte financeiro, a agdo serd submetida a
reunido do Comité, conforme disposto no art. 33 da Instru¢dao Normativa n° 02, de 23 de dezembro de 2019.

Tendo em vista a inexisténcia de edital aberto de selecdo publica destinado aos projetos/eventos de patrocinio no ambito do
MDS, o presente evento, que fora indicada proposta para providéncias pelo Gabinete do Ministro via GM: Oficio

4522 (15868338), podera ser apoiado via Escolha Direta, como disposto na Instru¢do Normativa n° 02, de 23 de dezembro de
2019. Do qual, em atengdo as recomendagdes e visando atender ao disposto, em momento oportuno, remetemos novamente o
presente processo ao Gabinete do Senhor Ministro, para ciéncia e concordancia quanto a contratacao do patrocinio em tela.

Esta modalidade de selecdo ndo exclui o trabalho de andlise técnica da Assessoria Especial de Comunicacdo Social.

Dentre as propostas de cota de patrocinio enviadas, foi designada como mais vantajosa pelo seu valor de contratagdo e por suas
contrapartidas, a cota "Patrocinio" no valor de R$ 300.000,00 (trezentos mil reais).

No aspecto ambiental, havera implementacéo de projetos de reflorestamento nas areas rurais.

Quanto a sustentabilidade, deste projeto considerara principalmente a avaliacdo do primeiro ciclo de sua implantagdo e seus
desdobramentos, o alcance das acoes e a receptividade do puiblico-alvo do projeto, bem como as mudancas de héabitos e melhoria
da qualidade de vida dos mesmos.

A proposta ofertada para este projeto terd duragdo de 04 meses e a estratégia de continuidade serd o acompanhamento dos
concludentes.

A sustentabilidade de um projeto depende da sua legitimidade e credibilidade frente a sociedade, cuidar da sustentabilidade tem a
ver com estar atento a:

Necessidades e demandas na sociedade (leitura de contexto);
Mudangas no contexto — novas demandas, novas ofertas e atores;
Relevancia do projeto como uma resposta;

Qualidade do projeto;

Relacgdo entre projeto/organizacao e sociedade

Contando com a oferta de:

Consultoria P6s-Curso: Oferecer consultoria continua para os participantes apés a conclusdo dos cursos, ajudando-os a
implementar o que aprenderam e a superar desafios iniciais.

Plataforma Online de Suporte: Desenvolver uma plataforma online para suporte continuo, onde os beneficidrios possam acessar
materiais educativos, tirar dividas e compartilhar experiéncias
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Assim, a sustentabilidade deste projeto considerara principalmente a avaliacdo do primeiro ciclo de sua implantacao e seus
desdobramentos, o alcance das agoes e a receptividade do publico-alvo do projeto, bem como as mudancas de héabitos e melhoria
da qualidade de vida dos mesmos.

Todas as despesas com a execucdo do servico ja estdo contempladas na proposta encaminhada.

Caso seja identificado pelo fiscal do projeto ou pela area técnica do MDS que os servigos ndo foram prestados adequadamente e,
em virtude da mé prestacdo por parte da PATROCINADA, geraram prejuizo ao atendimento prestado pelo Orgéo e/ou
convidados e participantes do projeto, poderd a PATROCINADA ser glosada parcial ou integralmente.

Para que um evento ocorra e/ou para que as agdes acima mencionadas sejam operacionalizadas, faz-se necessario um
planejamento prévio e a estruturagdo na operacionalizacdo do evento. Nessa fase, deve-se definir as estratégias de atuagdo, por
meio da elaboracdo de metas e os métodos de alcanga-las. Pode-se adotar os mais variados tipos de estratégias:

Estratégias comerciais: aplicadas em feiras comerciais, consiste em estratégias para trazer o cliente para o estande para que
negdcios sejam fechados durante ao evento;

Estratégias institucionais: apresentar a marca, refor¢é-la e fazer com que se consolide no segmento que a empresa atua;
Estratégia de marketing: promocao do produto ou servico;

Estratégia de relacionamento: criar um ambiente que possibilite a interacdo com muitos cliente e clientes potenciais, em um curto
espaco de tempo e que resulte em negocios pos-evento.

Estratégias combinadas: combinagdo das estratégias acima, porém se atentando para um objetivo especifico.

Dentre os principais recursos necessarios para estruturacao de um evento, podemos elencar, dentre outros e, abrangendo aqueles
recursos atrelados aos eventos presenciais:

Recursos humanos;
Alimentagdo e bebidas;
Infraestrutura;

Logistica;

Paisagismo;

Solugdes tecnoldgicas;
Material de divulgagdo; e

Comunicacdo Visual

6. Levantamento de Mercado

O MDS se compromete a comunicar-se de forma transparente, verdadeira, tempestiva e consistente aos seus valores e as suas
estratégias, além de estar empenhado em estabelecer relacionamento com seus ptiblicos de interesse baseado no respeito, na
transparéncia, na confianga e na integridade.

A bibliografia acerca do segmento turistico traz uma série de distintas defini¢des do que seriam eventos, porém o conceito oficial
abordado pela Associacdo Brasileira de Normas Técnicas na NBR 16004:2016 o define como "atividade planejada para
determinado periodo e local, reunindo pessoas com objetivos comuns".

De forma mais constrita, tem-se o conceito de Meireles (1999, p. 71) apud NEVES e PAIVA (2008, p. 5), qual seja:

"um instrumento institucional e promocional, utilizado na comunicacdo dirigida, com a finalidade de criar conceito e estabelecer
imagem de organizag¢des, produtos, servigos, ideias e pessoas, por meio de um acontecimento previamente planejado, ocorrer em
um tnico espago de tempo com a aproximagao entre os participantes, quer seja fisica, quer seja por meio de recursos de
tecnologia."
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E fato que independentemente do quio planejadas sejam as acdes as atividades vinculadas a sua realizacio exigem, grande parte
das vezes, de alteracOes, adaptacdes e correcoes, sendo fundamental a capacidade do organizador na tomada de decisdes.

Como fomento a comercializagdo, a presente participacdo institucional pode ser aliada a a¢des mercadolégicas, objetivando o
enfrentamento e superagdo da fome no Brasil. Nesse sentido, é essencial que o ptiblico tenha o maximo de contato sensorial
/vivencial possivel com o contetido apresentado.

Cabe frisar que o patrocinio é uma ferramenta de comunicagdo que, segundo Machado Neto (2002, p. 99)[1]

, possui impacto
maior no consumidor. Como asseverado por Thomazi (2012, p. 3)[2], “o principal retorno que uma empresa pode esperar é o
retorno institucional, que acontece através da midia espontanea”. Portanto, cabe ao MDS averiguar os resultados vindouros do
patrocinio ao projeto, o que foi realizado por meio da aplica¢do dos critérios estabelecidos na Instru¢do Normativa n° 02, de 23

de dezembro de 2019, baseados na matriz de andlise de projetos de patrocinio desenvolvida pela SECOM/PR.

Acrescentamos que devido a natureza do patrocinio torna-se inviavel a individualizacdo dos valores de cada item abrangido na
cota de patrocinio. O art. 16 da Instru¢do Normativa n° 02, de 23 de dezembro de 2019 exara que o investimento no projeto de
patrocinio ndo estd vinculado aos custos de execucdo da agdo patrocinada, podendo o drgdo valer-se, como referéncia, da
metodologia de precificagdo elaborada pela SECOM, com as devidas adequacdes e evolugdes decorrentes das especificidades
institucionais.

Além disso, é importante ressaltar que o Tribunal de Contas da Unido (TCU) conduziu uma andlise abrangente da situacdo dos
patrocinios. Sob a relatoria do ministro Vital do Régo, foram reunidos os resultados das auditorias realizadas pelo TCU em oito
instituicdes federais. Exarado o Acérddo 2.770/2018 — Plendrio, citamos: “o volume de recursos destinado ao patrocinio, quando
objetiva apenas a divulgacdo da marca do patrocinador, ndo est4 vinculado as despesas realizadas, mas ao retorno publicitario
dele advindo. Ou seja, almeja-se somente a divulgacdo da marca. Por outro lado, ao descentralizar recursos mediante “contrato de
patrocinio”, mas com finalidade especifica de financiamento de projetos de interesse eminentemente social, deve ser exigida a
apresentacdo de prestacdo de contas, dada a natureza de convénio decorrente da existéncia de interesses muituos”.

Dadas as caracteristicas tinicas de cada proposta de patrocinio, o potencial intangivel do seu retorno e o grau de aderéncia aos
objetivos especificos de cada institui¢do, foi desenvolvida por um Grupo de Trabalho, sob a coordenacédo desta SECOM, uma

metodologia bésica que visa dar suporte aos 6rgdos e entidades do SICOM na definicdo dos investimentos a serem realizados em
acdes de patrocinio, trazendo maior transparéncia e amparo técnico ao processo.

7. Descricao da solugcao como um todo

A proposta de patrocinio do "EMPREENDEDORISMO PARA O DESENVOLVIMENTO REGIONAL", com o intuito
de agregar a sua marca, juntamente com a do Governo Federal, para seu ptblico de interesse.

A regido em questdo pode enfrentar desafios econdmicos, como altas taxas de desemprego, falta de diversificagdo econdmica e
dependéncia excessiva de setores especificos. O empreendedorismo pode ser uma solucdo eficaz para superar esses obstaculos,
estimulando a inovagdo, a criacdo de oportunidades e a constru¢do de uma economia mais robusta e resistente.

Tem como Resultados Esperados:

Criacdo de Empregos Locais: Aumento no nimero de empresas e, consequentemente, na geracao de empregos na regiao.
Diversificacdo Econémica: Redugdo da dependéncia de setores especificos, contribuindo para uma economia mais resiliente.

Crescimento Sustentavel: Estimulo ao crescimento economico de forma sustentavel, considerando impactos ambientais e sociais.

Fortalecimento da Comunidade: Aumento do orgulho local, coesdo comunitéria e participacdo ativa na construcao do
desenvolvimento regional.

Inovagdo e Competitividade: Fomento a inovagdo nos negécios locais, tornando-os mais competitivos no mercado.

Feedback Positivo ao final do curso, espera-se que os participantes estejam mais bem preparados para enfrentar os desafios do
empreendedorismo e que tenham contribuido significativamente para o desenvolvimento econdémico sustentavel da regido.

O projeto abrangerda a zona urbana e rural de Teresina-PI.

Tem como publico alvo jovens e adultos de baixa renda ou em situagdo de vulnerabilidade residentes na zona urbana e rural de
Teresina.
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CONTRAPARTIDAS DE IMAGEM

Produgdo de um premovie sobre o impacto do Projeto;

Criacdo de relatérios trimestrais de impacto compartilhados publicamente.
Organizagdo de webinars e lives com especialistas e participantes do projeto.
Citacdo do MDS e do Governo Federal nos releases enviados a imprensa;
Agradecimento dos beneficiarios para 0o MDS e Governo Federal durante o projeto;

Exposicdo da logomarca do Governo Federal e Ministério do Desenvolvimento e Assisténcia Social, Familia e Combate a Fome
em todo o plano de midia;

Divulgacdo nas redes sociais dos beneficiarios e profissionais envolvidos;

Criagdo de conteido e publicacdo nas redes sociais oficiais de divulgacdo do evento, com a logomarca do MDS e do Governo
Federal (facebook e instagram) nos formatos foto, texto e video — durante 4 meses;

Assessoria de comunicacdo e marketing (criagdo de artes graficas, logotipos, banners, cards, emotions spots para radio, antincios
de jornais e cobertura de eventos) - durante 4 meses;

Cartilha. confeccdo de cartilhas em papel couche , com a inser¢do da logomarca do MDS e do Governo Federal, 115 g, tamanho
14,8 x 21 cm (a5) (fechado), 4x4 cores, formato tabloide, dobrada, grampeada. 24 paginas — 1000 unidades;

Certificados em papel textura branco, com a insercdo da logomarca do MDS e do Governo Federal, no formato a4 colorido,
frente e verso — 400 unidades;

Flyer 15x21cm apresentacdo em papel couché brilho 150g, com a insercdo da logomarca do MDS e do Governo Federal — 1000
unidades;

Panfleto colorido 21x30cm, com a insercdo da logomarca do MDS e do Governo Federal — 1000 unidades;

Apostilas tamanho a4, impressao colorida, encadernadas, com a inser¢do da logomarca do MDS e do Governo Federal—
409 unidades;

Cartazes impressos em papel couché 31x46cm, com a insercdo da logomarca do MDS e do Governo Federal- 1000 unidades;
Folder colorido com duas dobras 21x30cm, com a inser¢do da logomarca do MDS e do Governo Federal — 1000 unidades;
Servicos de filmagem - 04 (meses)

Servicos de fotografia - 04 (meses)

Diagramacao e edi¢do de material; 1 (més)

Divulgacdo em radio- 500 chamadas citando o MDS e o Governo Federal;

Carro de som - 500 chamadas citando o MDS e o Governo Federal;

CONTRAPARTIDAS SOCIAIS

Oferecimento de certificados reconhecidos oficialmente pelo MDS aos participantes;

Desenvolvimento de uma plataforma de e-learning para cursos continuos;

Criacdo de um programa de bolsas de estudo para jovens promissores das comunidades rurais;

Incentivo ao empreendedorismo e a economia criativa entre participantes e comunidade beneficiada.
CONTRAPARTIDAS AMBIENTAIS

Implementacdo de projetos de reflorestamento nas areas rurais.

CONTRAPARTIDAS EDUCACIONAIS
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Organizacdo de workshops avangados e seminarios em temas de interesse especifico para a comunidade;
Disponibilizagdo de laborat6rios méveis equipados com tecnologias de ponta para treinamento pratico.
CONTRAPARTIDA DE VISIBILIDADE

Organizagdo de eventos de culmindncia ao final do projeto;

Criacdo de materiais de merchandising com a marca do projeto, do MDS e do Governo Federal: kit aluno e professor (bloco de
notas, ecobag, lapis, caneta e caderno) e camisetas algoddo personalizadas com logo do projeto — 412 Unidades.

ACESSIBILIDADE

Serdo ofertadas vagas reservadas para jovens autodeclarados de pertencimento racial negro (preta e/ou parda), LGBTQIA+ e
PcDs;

Todo material didatico seré acessivel conforme a necessidade dos alunos inscritos.
Os locais onde ocorrerdo as aulas também serdo acessiveis quanto as instalacdes fisicas (rampas de acesso, banheiros, etc.)

As inscri¢Oes serdo gratuitas, assim como os cursos ofertados e todo material utilizado nele.

8. Estimativa das Quantidades a serem Contratadas
A proponente encaminhou o envio de propostas a terceiros, para a Federacdo de Esporte Cultura e Assisténcia Social do Piaui -

FECASP, solicitando patrocinio, que se encontram em vias de negociagdo e contratacdo, dos quais, caso pactuados, serdo
disponibilizados em momento oportuno. Com o quantitativos de itens, conforme planilha abaixo:
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2= DETALHAMENTOS DA APLICACAD DOS RECURSOS FINANCEIRDS

MATUREZA DA DESPESA

CODIGD ESPECIFICACAD TOTAL(R3)
3190.11 Pessoal RS 195.200,00
3390.14 Didirias 0,00
339030 Material de Consumo R$ 81.200,00
339031 Premiaghes 0,00
339033 Passagens 0,00
330035 Consultorias 0,00
339036 Outros Servigos de Terceiros PessoaFisica 0,00
339039 Outros Servigos de Terceiros Pessoa Juridica RS 123.600,00
339047 Obrigacies Tributérias e Contributivas 0,00
449052 Equipamentos e material permanents 0,00
RS 400.000,00
TOTAL (RS
21— DETALHAMENTD DAS DESPESAS
2.1.1- Pessoal (MEI/ME)
Item Natureza Espacificacio LN Quantidade [Valor Unitério Valor total
1 3190.11 | COORDENADOR GERAL DO PROJETO MES 4 RS 2.500,00 | RS 10.000,00
2 319011 INSTRUTOR ESPECIALIZADOD EM H/ ALILA 240 RS 150,00 RS 36.000,00
EMPREEMDE DO RISMO
3 3190.11 INSTRUTOR ESPECIALIZADO EM HJ ALILA 240 RS 150,00 RS 36.000,00
GESTAD DE NEGOCIOS
4 319041 | INSTRUTOR ESPECIALZADO EM H ALILA 240 RS 150,00 RS 36.000,00
MARKETING
g 3190.11 INSTRUTOR ESPECIALIZADO EM H/ ALILA 240 RS 150,00 RS 36.000,00
FINANCAS
b 3190.11 MENTORIA ESPECIALIZADA Hy ALLA 240 RS 100,00 RS 24.000,00
7 3190.11 SERVICO DE ANALETA DE MES 4 RS 2.000,00 RS 8.000,00
PRESTACAD DE CONTAS
B 3190.11 APOI0 ADMINISTRATIVG MES 4 RS 2.300,00 RS 920000
Subtotal RS 195.200,00
2.1.2 = Material de Consuma
Item MNatureza Espedficacdo UN | Quantidade | Valor Unitario Valor total
SACOLA DO TIPD ECOBAG EM
1 3390.30 TECIDD PERSONALIZADA, COR 4X0,
PRODUZI DA EM 100% ALGODAD: 200 UND 410 RS RS
GIM’M[NIMA..&H’:A& DE 60 CM. 22,00 9.020,00
TAMAMHD: 375 X 415 MM
2 3390.30 COMNFECCAD DE CANETA
PERSOMALIZADA -TIPD ECOLOGICA, RS RS
ACIONADOR PLASTICO RETRATIL, UND 412
PONTEIRA EM PLASTICO, CORPO 4,00 1.648,00
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1007 N WA T ERTAL RECICLADD,
CARGA MA COR AZUL DE LOMNGA
DU RACKAD, ESCRITA GROSSA, COM
RESPIRADOR E CLIP PARA FIXACAD
NO BOLSO, 14CME 14,6CM DE
COMPRIMENTD E DIAMETRO ENTRE
O1CM E 1,3CM. IMPRESSAD:
SERIGRAFIA [SILESCREE M)
3 3390.30 CON FEL'L',E.U DE SOUEEZE
PERSONALIZADA - MATERIAL
POLIETILEND, CAPACIDADE 300ML,
TAMPA ROSCAVEL EVALVULA DE | |\ a0 RS RS
PVC CRISTAL ATOXICD, 10,90 4.469,00
PERSONALIZADA COM O LOGOTIFO
DO EVENTO
a 339030 PASTAS PERSOMALIZADDS COM
BOLEO PARA UTIUZACAD EM
EVENTOS, TAMANHO Ad, EM PAPEL | |0 A1D RS RS
COUCHE PLASTIFICADD, IMPRESSAD 7,00 2.870,00
EM POLICRO MIA
5 3390.30 AGENDAS PERSONALIZADAS [15 X 21
CM), PAPEL OFFSET, CAPA DURA, RS RS
TIPO DE EN?SEEEE.?.N-CAASD. WIRE-O UMD 410 40,00 16.400,00
& 335030 CONFECCAD DE CHAVEIROS
PERSONALIZADOS EM ACRILICO UND 409 RS RS
MEDIN DO SX3CM 7,00 2.863,00
7 3390.30 MATERIAL DE EXPEDIENTE [FOLHA
Ad, CAIXA DE CANETA, GRAMPOS, RS
MARCADORES, CORRETVOS, FITAS, | MES 4 RS 400,00
COPOS) 1.600,00
B 3300.30 MATERIAL DE LIMPEZA
[DETERGENTE, DESINFETANTE, RS
VASSOURA, PAND, PAPEL HIGIENICO,| MES 4 RS 550,00
SARONETE LUQUIDO, ALCOOL) 2.200,00
9 3390.30 CERTIFICADOS EM PAPEL TEXTURA
BRANCO, FORMATO A4 COLORIDOD, | |,up 400 RS RS
FRENTE E VERSD 5,00 2.000,00
10 3390.30 APOSTILAS TAMANHO A4,
IMPRESSAD COLORIDA, UND 410 RS RS
ENCADERNADAS 45,00 18.450,00
11 339030 BLOCD DE ANDTALDES. TAMANHD
10 X 14 CM [FECHADD | CAPAE
CONTRACAPA EM PAPEL COUCHE
FOSCO 300 G, COM IMPRESSAD 434, Re RS
MIOLD COM 100 FOLHAS EM PAPEL | UND 410 .
SULFITE, COM IMPRESS AD DE 5,00 2.460,00
TIMBRE (1X0), ACARBAMENTO COM
ESPIRAL [LADD MENOR)
1 3250.30 CAMISETAS ALGODAO
PERSONALIZADAS COM LOGO DO . Y
PROJETO UND 410 RS 42,00 RS 17.220,00
Subtotal RS £1.200,00
2.1.3- Premiaches
Item Natureza Especificacio UM Quantidade [Valor Unitério Valortotal
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2.1.6 — Servipos de Terceiros Pessoa Juridica

lte=m | Natureza Especificacio Un Qrd Valor Unitario Valor tota

1 3390.3% ELABORACED DA IDENTIDADE VISUAL
<0 PROJETD: UKD 1 RS 3.000.00 [R5 3.000,00

2 | 339030 | cRIAGED DE CONTEUDO E PUBLICACED
MAS REDES SOCIAIS DFICIALS DE
DIVULGAGED DO EVENTO (FACEBOOK E mEs 4 RS 150000 RS 7.200.00
INSTRAGRAM) NOS FORMATOS FOTO,
TEXTO E ViDED

3 | 33z038 ASSESSORIA DE COMUNICAGED E
MARKETING [CRIAGED DE ARTES
GRAFICAS, LOGOTIPOS, BANNERS, MES
CARDS, EMOTIONS SPOTS PARA RADID,
AMUMCIOS DE JORNAIS E COBERTURA
DE EVENTOS)
4 | 339039 | CARTILHA. CONFECGEO DE CARTILHAS
EM PAPEL COUCHE 115 G, TAMANHO
14,8 X 21 CM [45) (FECHADO), 4% UND won | RS 415 [R% 4150000
CORES, FORMATO TABLOIDE, DOBRADA,
GRAMPEADA. 24 PAGINAS

3 339035 FLYER 13X21CM APRESEIHTN;ED EM

4 RS 2500.00 (RS 10.000,00

PAPEL COUCHE BRILHO 1506 uno 1000 | B3 385 5 3.950.00

6 | 3390.3% | BACKDROP - LOMA FOSCA 2,.90X1,900

£OM ILHGS £ ESTRUTURA DEMETALON| YN & | Rs 250000 |"'$ 17.200.00
7 | 338038

PANFLETO COLORIDO 21X30CH UND 000 | RS 150 [R%  1.500,00
& | 33s0.30 CARTATES IMPRESS0S EM PAPEL
COUCHE 313460 UND 0o | RS 3,00 |n.$ 3.000,00

o | 338030

FOLDER COLORIDO COM DUAS DOBRAS UKD woo | es 220 [ 220000

21X30CM
10 | 338038
SERVICO DE FOTOGRAFIA mEs 4 RS 150000 [R5 6.400.00
11 | 338038
SERVICO DE FILMAGEM MES 4 RS 1E50,00 RS 7.400,00
12 | 338038
ECiCED DE MiDIA - VIDEOMAKER MEs 4 RS 162500 [R%  6.500.00

13 | 338038 .

DlacramMacio E EDICED DE MATERIAL 1 RS 00000 s

MES 00

14 | 338038

DIVULGACED EM MIDIA SOCIAL - RADIO| CHAMADA | 500 RS 70,00 [R5 35.000,00
15 | 3390.3% | DivuLGACED EM MIDIA 5OCIAL - CARRD RS

DE 50M UND e B T
Subtotz RS 123.600,00

Dessa forma, ha o interesse do MDS em patrocinar o Projeto "Cultivando Comunidades Sustentaveis", buscando melhor
associagdo e divulgacdo do MDS e do Governo Federal.

9. Estimativa do Valor da Contratacao

Valor (R$): 300.000,00

Para a estimativa do valor de R$ 300.000,00 (duzentos mil reais), foi utilizado a matriz de precificacdo da SECOM (15910201),
da qual o projeto pontuou o score de 959 e foi classificado como projeto pequeno porte. Nesse sentido, obteve cota
“PATROCINIO”, dentre as apresentadas, foi considerada a mais vantajosa para o MDS, tendo a precificacéo levado em
considerac¢do o alinhamento com os objetivos estratégicos do MDS e com o Planejamento Estratégico Institucional do Ministério
do Desenvolvimento e Assisténcia Social, Familia e Combate a Fome para os anos 2023 - 2026, além das possibilidades de
ativacdo e relacionamento e o potencial de fortalecimento de imagem do Ministério e do Governo Federal.

10. Justificativa para o Parcelamento ou nao da Solucao

Nos termos do Art. 47, inciso II, da Lei 14.133/2021, as licita¢oes deverdo atender ao principio do parcelamento, quando for
tecnicamente viavel e economicamente vantajoso.
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Os contratos administrativos firmados pela administragdo publica consistem em ajustes para formagdo de vinculo e estipulacao
de obrigagdes reciprocas, tendo como regra geral a necessidade de prévio processo licitatério que garanta a ampla
competitividade, isonomia e selecdo da proposta mais vantajosa para a administracdo ptblica, seguindo as prescri¢des gerais da
Lei 14.133/2021, conforme Art. 18, §1° e inciso VIII.

O instituto do parcelamento do objeto tem a finalidade de ampliar as vantagens econémicas pra a administracao publica, na
medida que reduz as despesas administrativas, pois a possibilidade de participacdo do maior nimero de interessados no objeto,

assim, pelo menos em tese, confere a obtencdo de melhores ofertas.

O parcelamento somente nao serd justificivel quando houver perda de economia de escala, por forga de critérios técnicos ou
especificidade do objeto em questdo.

No caso do patrocinio & promotora do evento é justificivel NAO aplicar o instituto do parcelamento do objetivo, pela prépria
natureza do objeto contratado, sob o qual foi apresentada exclusividade de comercializagdo.

11. Contratacées Correlatas e/ou Interdependentes

Nao ha existéncia de contratagdes correlatas ou interdependentes ao objeto da contratagao.

12. Alinhamento entre a Contratacao e o Planejamento

A contratagdo da cota de patrocinio esta plenamente alinhada com as diretrizes estabelecidas no Planejamento Estratégico do
MDS para o periodo de 2023 a 2026. Essa iniciativa visa contribuir para o alcance dos objetivos estratégicos do Ministério,
reforcando as agdes previstas e potencializando o impacto das politicas ptiblicas desenvolvidas no ambito social, familiar e de
combate a fome.

13. Beneficios a serem alcancados com a contratacao
ONTRAPARTIDAS DE IMAGEM

Produgdo de um premovie sobre o impacto do Projeto;

Criacdo de relatérios trimestrais de impacto compartilhados publicamente.
Organizacgdo de webinars e lives com especialistas e participantes do projeto.
Citacdo do MDS e do Governo Federal nos releases enviados a imprensa;
Agradecimento dos beneficiarios para o MDS e Governo Federal durante o projeto;

Exposicdo da logomarca do Governo Federal e Ministério do Desenvolvimento e Assisténcia Social, Familia e Combate a Fome
em todo o plano de midia;

Divulgacdo nas redes sociais dos beneficiarios e profissionais envolvidos;

Criacdo de conteudo e publicacdo nas redes sociais oficiais de divulgagdo do evento, com a logomarca do MDS e do Governo
Federal (facebook e instagram) nos formatos foto, texto e video — durante 4 meses;

Assessoria de comunicacdo e marketing (criagdo de artes graficas, logotipos, banners, cards, emotions spots para radio, antincios
de jornais e cobertura de eventos) - durante 4 meses;

Cartilha. confeccdo de cartilhas em papel couche , com a inser¢do da logomarca do MDS e do Governo Federal, 115 g, tamanho
14,8 x 21 cm (a5) (fechado), 4x4 cores, formato tabloide, dobrada, grampeada. 24 paginas — 1000 unidades;

Certificados em papel textura branco, com a insercdo da logomarca do MDS e do Governo Federal, no formato a4 colorido,
frente e verso — 400 unidades;
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Flyer 15x21cm apresentacdo em papel couché brilho 150g, com a insergdo da logomarca do MDS e do Governo Federal — 1000
unidades;

Panfleto colorido 21x30cm, com a insercdo da logomarca do MDS e do Governo Federal — 1000 unidades;

Apostilas tamanho a4, impressdo colorida, encadernadas, com a inser¢do da logomarca do MDS e do Governo Federal—
409 unidades;

Cartazes impressos em papel couché 31x46cm, com a insercdo da logomarca do MDS e do Governo Federal- 1000 unidades;
Folder colorido com duas dobras 21x30cm, com a inser¢do da logomarca do MDS e do Governo Federal — 1000 unidades;
Servigos de filmagem - 04 (meses)

Servicos de fotografia - 04 (meses)

Diagramacao e edi¢do de material; 1 (més)

Divulgacdo em radio- 500 chamadas citando o MDS e o Governo Federal;

Carro de som - 500 chamadas citando o MDS e o Governo Federal;

CONTRAPARTIDAS SOCIAIS

Oferecimento de certificados reconhecidos oficialmente pelo MDS aos participantes;

Desenvolvimento de uma plataforma de e-learning para cursos continuos;

Criacdo de um programa de bolsas de estudo para jovens promissores das comunidades rurais;

Incentivo ao empreendedorismo e a economia criativa entre participantes e comunidade beneficiada.
CONTRAPARTIDAS AMBIENTAIS

Implementacdo de projetos de reflorestamento nas areas rurais.

CONTRAPARTIDAS EDUCACIONAIS

Organizacgdo de workshops avancados e seminarios em temas de interesse especifico para a comunidade;

Disponibilizacao de laboratérios méveis equipados com tecnologias de ponta para treinamento pratico.
CONTRAPARTIDA DE VISIBILIDADE

Organizacgdo de eventos de culminancia ao final do projeto;

Criacdo de materiais de merchandising com a marca do projeto, do MDS e do Governo Federal: kit aluno e professor (bloco de
notas, ecobag, lapis, caneta e caderno) e camisetas algoddo personalizadas com logo do projeto — 412 Unidades.

14. Providencias a serem Adotadas

A competéncia regimental desta Assessoria Especial de Comunicacdo Social, segundo o Decreto N° 11.392, de 20 de janeiro de
2023:

Art. 6° A Assessoria Especial de Comunicacdo Social compete:

I “planejar, coordenar, executar, orientar e monitorar a politica de comunicacdo social e de publicidade institucional do
Ministério, observadas as diretrizes da Secretaria de Comunicacdo Social da Presidéncia da Republica”

[...]

IV “planejar e executar a¢des de comunicacdo para a divulgacao de politicas piblicas relacionadas a atua¢ao ao Ministério

»
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[...]

A modalidade de apoio via patrocinio é uma a¢do de comunicagdo que busca agregar valor a marca, consolidar posicionamento,
gerar identificac@o e reconhecimento, estreitar relacionamento com publicos de interesse, ampliar venda de produtos e servigos,
divulgar programas e politicas de atuagdo, por meio da aquisicdo do direito de associagdo da imagem do 6rgdo ou entidade do
Poder Executivo Federal, enquanto patrocinador de projetos de iniciativa de terceiros, tem amparo legal na Instrugao

Normativa n° 02, de 23 de dezembro de 2019.

Diante do compromisso do MDS de se comunicar de forma transparente, verdadeira, tempestiva e consistente aos seus valores e
as suas estratégias, o Ministério estabelece, por meio de ag¢des de patrocinio, relacionamento com seus ptiblicos de interesse
baseado no respeito, na transparéncia, na confianga e na integridade.

Todos esses normativos orientadores em nossa legislacdo denotam interesse ptiblico na transformagdo do cenario do
desenvolvimento e assisténcia social, por meio de apoio a qualificagdo.

O patrocinio esta incluido no Sistema de Planejamento e Gerenciamento de Contratacdes (PGC), aguardando analise conforme
DFD342/2024 - PCA 2024.

Ademais, a acdo consta no Planejamento 2024 do Sistema de Controle de A¢des de Comunicacao.

15. Possiveis Impactos Ambientais

Nao se aplica.

16. Declaracdo de Viabilidade
Esta equipe de planejamento declara viavel esta contratacao.
16.1. Justificativa da Viabilidade

Com base nas informagées levantadas ao longo do presente Estudo Técnico Preliminar, declaramos que o patrocinio ao projeto
" "EMPREENDEDORISMO PARA O DESENVOLVIMENTO REGIONAL" é de interesse, bem como viavel.

17. Responsaveis

Todas as assinaturas eletronicas seguem o horério oficial de Brasilia e fundamentam-se no §3° do Art. 4° do Decreto n° 10.543,
de 13 de novembro de 2020.

YAKOWENKO GUERRA DE OLIVEIRA

Membro da comissdo de contratagdo

1Y
tf Assinou eletronicamente em 30/09/2024 as 12:08:59.

13 de 14


https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2019-2022/2020/decreto/D10543.htm
https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2019-2022/2020/decreto/D10543.htm

UASG 550005 Estudo Técnico Preliminar 48/2024
SIMONE DE CASTRO HOLANDA

Membro da comissdo de contratagdo

&'f Assinou eletronicamente em 30/09/2024 as 12:08:01.
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