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Estudo Teécnico Preliminar 44/2024

1. Informacoes Basicas

Numero do processo: 71000.056088/2024-48

2. Descricao da necessidade

O presente Estudo Técnico Preliminar tem o objetivo de patrocinar com uma cota de R$ 200.000,00 (duzentos mil reais)

o0 "Capacitar para Produzir - Um Salto na Agricultura Familiar”, que ocorrera no periodo de 21 de agosto a 6 de dezembro de
2024, visando ofertar cursos de capacitacdo em “Agricultura Familiar” na zona rural da cidade de Teresina, tendo como publico
alvo, prioritariamente para familias beneficiarias do Programa Bolsa Familia (familias de baixa renda), entre outros programas
federais, bem como residentes na zona rural e que tenham idade minima de 16 anos.

O projeto busca ofertar cursos de capacitacdo em “Agricultura Familiar” na zona rural da cidade de Teresina, tendo como publico
alvo, prioritariamente para familias beneficiarias do Programa Bolsa Familia (familias de baixa renda), entre outros programas
federais, bem como residentes na zona rural e que tenham idade minima de 16 anos.

O Ministério do Desenvolvimento e Assisténcia Social, Familia e Combate a Fome podera patrocinar agdes que possibilitem
difundir mais efetivamente as politicas ptblicas necessarias para: - superar a fome e a pobreza; - reduzir a desigualdade social; -
garantir a dignidade, a inclusdo, a protecdo socioassistencial as pessoas em situacdo de vulnerabilidade social; - garantir a
seguranca alimentar e nutricional; - garantir a politica de cuidados e familia. Dessa forma, 0 MDS se compromete a comunicar-se
de forma transparente, verdadeira, tempestiva e consistente aos seus valores e as suas estratégias, além de estar empenhado

em estabelecer relacionamento com seus ptiblicos de interesse baseado no respeito, na transparéncia, na confianga e na
integridade.

Somado a isso, é competéncia regimental desta Assessoria Especial de Comunicacdo Social, segundo o Decreto N° 11.392, de 20
de janeiro de 2023, Art 6°, Inciso I “planejar, coordenar, executar, orientar e monitorar a politica de comunicacao social e
de publicidade institucional do Ministério, observadas as diretrizes da Secretaria de Comunicacao Social da Presidéncia
da Republica” e Inciso IV “planejar e executar acées de comunicacdo para a divulgacao de politicas piblicas relacionadas
a atuacao ao Ministério”.

Ao analisar o Plano de Trabalho, fica evidente que o "Capacitar para Produzir - Um Salto na Agricultura Familiar" possui um
potencial significativo de mobilizagdo e visibilidade institucional, refletindo um compromisso com varios dos valores ptiblicos
estabelecidos pelo MDS.

Quanto a congruéncia do evento em relagdo aos objetivos estratégicos do MDS, o escopo e formato apresentados estdo alinhados
com a Politica Nacional do Turismo, bem como com o lema do Governo Federal, tanto pelo ptblico, quanto pela temética do
evento.

Entende-se que a participacdo em eventos dessa natureza vai ao encontro do interesse puiblico, uma vez que favorece o
fortalecimento da institui¢do pela disseminagdo de informacdes, diretrizes, programas e projetos desenvolvidos pelo MDS.

Pelas razdes apresentadas acima, o MDS tem interesse em patrocinar o documentdrio “Capacitar para Produzir - Um Salto na
Agricultura Familiar", com o intuito de agregar a sua marca, juntamente com a do Governo Federal, para seu publico de interesse.

|DADOS DO PATROCINADO

IAno de Oportunidade: |[2024

Tipo da acdo: OPORTUNIDADE

Nome do proponente:  [INSTITUTO DE DESENVOLVIMENTO E ASSISTENCIA SOCIAL DO PIAU{ — IDASPI
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CNPJ: 11.719.555/0001-04

Nome da acdo: "Capacitar para Produzir - Um Salto na Agricultura Familiar"
Ntmero da acdo: 202412

Realizacdo: 21 de agosto a 6 de dezembro de 2024

Espécie do Patrocinio: | Institucional

Recorrente: Nao

Processo de selegdo: Escolha direta

3. Area requisitante

Area Requisitante Responsavel

Assessoria Especial de Comunicacdo Social Allisson Beserra Bacelar

4. Descricao dos Requisitos da Contratacao

O presente documento se prestard a avaliar a viabilidade técnica e subsidiar a tomada de decisdo quanto ao patrocinio do
“Capacitar Para Produzir - Um Salto na Agricultura Familiar”.

O Projeto "Capacitar para Produzir - Um Salto na Agricultura Familiar" busca ofertar cursos de capacitagdo em "Agricultura
Familiar" em quatro localidades distintas da zona rural do municipio de Teresina (PI), o qual terd uma previsdo para ser
executado em de 45 dias de aula, iniciando-se em 21/10/2024, sendo finalizado em 06/12/2024.

A modalidade de apoio Patrocinio encontra sustentagdo técnica na Instru¢do Normativa n° 02, de 23 de dezembro de 2019, bem
como em outros normativos que dao suporte as contratagdes do Governo Federal.

Em atendimento a legislagdo proposta, foi submetida para andlise e verificacdo de conformidade pela Secretaria de Comunicacdo
Social do Governo Federal (SECOM), via Sistema de Controle de A¢des de Comunicagdo (SISAC), havendo a necessidade de
ser submetido para prévia manifestacdo do Comité de Patrocinios dado valor do aporte financeiro, a acdo sera submetida a
reunido do Comité no dia 21/08/2024, conforme disposto no art. 33 da Instru¢do Normativa n° 02, de 23 de dezembro de 2019.

Tendo em vista a inexisténcia de edital aberto de sele¢do publica destinado aos projetos/eventos de patrocinio no ambito do
MDS, o presente evento, que fora indicada proposta para providéncias pelo Gabinete do Ministro via GM: Oficio

4369 (15836236), podera ser apoiado via Escolha Direta, como disposto na Instru¢do Normativa n° 02, de 23 de dezembro de
2019. Do qual, em atengdo as recomendagdes e visando atender ao disposto, em momento oportuno, remetemos novamente 0
presente processo ao Gabinete do Senhor Ministro, para ciéncia e concordancia quanto a contratacdo do patrocinio em tela.

Esta modalidade de selecdo ndo exclui o trabalho de andlise técnica da Assessoria Especial de Comunicacdo Social.

Dentre as propostas de cota de patrocinio enviadas, foi designada como mais vantajosa pelo seu valor de contratagdo e por suas
contrapartidas, a cota "Patrocinio" no valor de R$ 200.000,00 (duzentos mil reais).

No aspecto ambiental, o projeto ird implementar praticas sustentdveis durante o evento, como:

Construcdo de quatro (04) hortas nas quatro escolas ptiblicas que sediardo os cursos de
capacitagdo;
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Uso de materiais reciclaveis e a reducgdo de residuos;

Todos os insumos e ferramentas utilizadas durante as aulas praticas serdo em parte doadas para as escolas e outra parte sorteadas
entre os alunos;

Promocao e incentivo a comercializacdo dos produtos cultivados

E, no aspecto econémico, o projeto "Capacitar para Produzir - Um Salto na Agricultura Familiar", contribuira com a populacédo
com promocao e incentivo a comercializacdo dos produtos cultivados; Acompanhamento das familias beneficiarias do projeto de
capacitagdo através dos 6rgaos parceiros.

Todas as despesas com a execucdo do servigo ja estdo contempladas na proposta encaminhada.

Caso seja identificado pelo fiscal do projeto ou pela area técnica do MDS que os servicos nao foram prestados adequadamente e,
em virtude da ma prestacdo por parte da PATROCINADA, geraram prejuizo ao atendimento prestado pelo Orgdo e/ou
convidados e participantes do projeto, poderd a PATROCINADA ser glosada parcial ou integralmente.

Para que um evento ocorra e/ou para que as agoes acima mencionadas sejam operacionalizadas, faz-se necessario um
planejamento prévio e a estruturagdo na operacionalizagdo do evento. Nessa fase, deve-se definir as estratégias de atuacdo, por
meio da elaboragdo de metas e os métodos de alcanga-las. Pode-se adotar os mais variados tipos de estratégias:

Estratégias comerciais: aplicadas em feiras comerciais, consiste em estratégias para trazer o cliente para o estande para que
negocios sejam fechados durante ao evento;

Estratégias institucionais: apresentar a marca, refor¢é-la e fazer com que se consolide no segmento que a empresa atua;
Estratégia de marketing: promocao do produto ou servico;

Estratégia de relacionamento: criar um ambiente que possibilite a interacdo com muitos cliente e clientes potenciais, em um curto
espaco de tempo e que resulte em neg6cios pés-evento.

V - Estratégias combinadas: combinagdo das estratégias acima, porém se atentando para um objetivo especifico.

Dentre os principais recursos necessarios para estruturacdo de um evento, podemos elencar, dentre outros e, abrangendo aqueles
recursos atrelados aos eventos presenciais:

Recursos humanos;
Alimentagdo e bebidas;
Infraestrutura;

Logistica;

Paisagismo;

Solucdes tecnoldgicas;
Material de divulgagdo; e
Comunicagdo Visual

Embora possuam grande variagdo entre si, os projetos de eventos de cursos de capacitacdo tém como cerne necessidades
similares de estruturacdo, principalmente quando aplicado a realidade dos diferentes 6rgdos ptiblicos.

5. Levantamento de Mercado

O MDS se compromete a comunicar-se de forma transparente, verdadeira, tempestiva e consistente aos seus valores e as suas
estratégias, além de estar empenhado em estabelecer relacionamento com seus ptiblicos de interesse baseado no respeito, na
transparéncia, na confianga e na integridade.

A bibliografia acerca do segmento turistico traz uma série de distintas defini¢des do que seriam eventos, porém o conceito oficial

abordado pela Associacdo Brasileira de Normas Técnicas na NBR 16004:2016 o define como "atividade planejada para
determinado periodo e local, reunindo pessoas com objetivos comuns".
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De forma mais constrita, tem-se o conceito de Meireles (1999, p. 71) apud NEVES e PAIVA (2008, p. 5), qual seja:

"um instrumento institucional e promocional, utilizado na comunicagdo dirigida, com a finalidade de criar conceito e estabelecer
imagem de organizagdes, produtos, servigos, ideias e pessoas, por meio de um acontecimento previamente planejado, ocorrer em
um unico espaco de tempo com a aproximacao entre os participantes, quer seja fisica, quer seja por meio de recursos de
tecnologia."

E fato que independentemente do quéo planejadas sejam as agBes as atividades vinculadas a sua realizacio exigem, grande parte
das vezes, de alteracoes, adaptacdes e correcoes, sendo fundamental a capacidade do organizador na tomada de decisdes.

Como fomento a comercializagdo, a presente participacdo institucional pode ser aliada a agdes mercadoldgicas, objetivando o
enfrentamento e superacdo da fome no Brasil. Nesse sentido, é essencial que o ptiblico tenha o maximo de contato sensorial
/vivencial possivel com o contetido apresentado.

Cabe frisar que o patrocinio é uma ferramenta de comunicagdo que, segundo Machado Neto (2002, p. 99)[1] , possui impacto

maior no consumidor. Como asseverado por Thomazi (2012, p. 3)[2], “o principal retorno que uma empresa pode esperar é o
retorno institucional, que acontece através da midia espontanea”. Portanto, cabe ao MDS averiguar os resultados vindouros do
patrocinio ao projeto, o que foi realizado por meio da aplicacdo dos critérios estabelecidos na Instrucdo Normativa n° 02, de 23
de dezembro de 2019, baseados na matriz de analise de projetos de patrocinio desenvolvida pela SECOM/PR.

Acrescentamos que devido a natureza do patrocinio torna-se inviavel a individualizacdo dos valores de cada item abrangido na
cota de patrocinio. O art. 16 da Instrucdo Normativa n° 02, de 23 de dezembro de 2019 exara que o investimento no projeto de
patrocinio ndo estd vinculado aos custos de execucdo da agdo patrocinada, podendo o dérgéo valer-se, como referéncia, da
metodologia de precificacdo elaborada pela SECOM, com as devidas adequacdes e evolugoes decorrentes das especificidades
institucionais.

Além disso, é importante ressaltar que o Tribunal de Contas da Unido (TCU) conduziu uma analise abrangente da situacdo dos
patrocinios. Sob a relatoria do ministro Vital do Régo, foram reunidos os resultados das auditorias realizadas pelo TCU em oito
instituicdes federais. Exarado o Acérdao 2.770/2018 — Plendrio, citamos: “o volume de recursos destinado ao patrocinio, quando
objetiva apenas a divulgacdo da marca do patrocinador, ndo esta vinculado as despesas realizadas, mas ao retorno publicitario
dele advindo. Ou seja, almeja-se somente a divulgacdo da marca. Por outro lado, ao descentralizar recursos mediante “contrato de
patrocinio”, mas com finalidade especifica de financiamento de projetos de interesse eminentemente social, deve ser exigida a
apresentacdo de prestacdo de contas, dada a natureza de convénio decorrente da existéncia de interesses mutuos”.

Dadas as caracteristicas unicas de cada proposta de patrocinio, o potencial intangivel do seu retorno e o grau de aderéncia aos
objetivos especificos de cada instituicdo, foi desenvolvida por um Grupo de Trabalho, sob a coordenacdo desta SECOM, uma
metodologia basica que visa dar suporte aos drgaos e entidades do SICOM na defini¢do dos investimentos a serem realizados em
acoes de patrocinio, trazendo maior transparéncia e amparo técnico ao processo.

6. Descricao da solucao como um todo

A proposta de patrocinio do “Capacitar Para Produzir - Um Salto na Agricultura Familiar” com o intuito de agregar a sua marca,
juntamente com a do Governo Federal, para seu publico de interesse.

A fome tem sido debate ao londos dos anos, sdo familias vivendo do minimo ou quase nada, auxiliadas apenas por recursos
oriundos de auxilios governamentais (bolsa familia, dentre outros), doagdes, e outras fontes que ndo os tiram da linha da pobresa
e da inseguranca alimentar. A realidade no Estado do Piaui é grave e assusta, segundo uma pesquisa realizada pela Rede
Brasileira de Pesquisa em Soberania e Inseguranca Alimentar, os indices sdo de 34,03% da populagdo piauiense vivendo em
situacdo de vulnerabilidade alimentar, passando fome. O Piaui tem aproximadamente 270 mil inscritos em programas sociais,
sendo destes mais de 104 mil, residentes na capital Teresina (referéncia no ano de 2022), o que justifica o pleito e objeto deste
projeto.

Com expectativa de ptiblico de 160 pessoas, com vagas a serem ofertadas, sendo divididos em 04 turmas (40 alunos por turma),
uma para cada localidade rural beneficiada, tendo um ptblico estimado de aproximadamente 2.000 pessoas se considerarmos os
familiares e comunidades dos envolvidos.

A capacitagdo proposta serd desenvolvida na modalidade presencial, com atividades didaticas e praticas, pois entende-se que a

pratica facilita o processo de aprendizagem. As aulas deverdo ser desenvolvidas em escolas da rede ptblica de ensino, em salas
de aulas arejadas e com boa ventilagdo, ocorrer também na area externa durante as praticas.
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A duracdo de cada curso terd carga horaria de 60 (sessenta) horas e devera ter horario e dia de aula a combinar de forma a atender
a necessidade dos alunos. A inscri¢do dos alunos e familias devera ser realizada presencialmente.

A capacitacdo serd ministrada por uma equipe multidisciplinar para desenvolver um treinamento dindmico e que abordara temas
relevantes que envolve o aprendizado de técnicas de agricultura familiar e comercializag¢do dos alimentos produzidos,
informamos ainda que serd fornecido material didatico impresso.

O periodo de implantagdo e acompanhamento do projeto previsto é do dia 02/08/2024 a 03/08/2024. Em consonancia com a
proposta de participagdo apresentada pela proponente (15826134), o MDS patrocinard o projeto por meio de patrocinio na Cota
"Patrocinio”, que tem por contrapartida os seguintes itens:

EXPOSICAO DA MARCA:

Internet: Full Banner com a insercdo da logomarca do MDS e do Governo Federal no Portal Cidade Verde, durante 1 més (
21.10.2024 a 21.11.2024)

Rédio: 30 insercoes de 30" com a citacdo do MDS e do Governo Federal, na Radio FM Cidade Verde, durante 10 dias
(21.10.2024 a 31.10.2024)

Banner de 1,5m x 0,9m com a inser¢do da logomarca do MDS e do Governo Federal exposto durante a realizacao do projeto
(21.10.2024 a 06.12.2024)

Redes Sociais: Impulsionamento de contetido com a logomarca do MDS e do Governo Federal no Instagram @tvcidadeverde e
@idaspi, durante 40 dias ( 21.10.2024 a 02.12.2024)

TV: 15 inser¢des de 30" com a citagdo do MDS e do Governo Federal e entrevista, na TV Cidade Verde, durante 5 dias
(21.10.2024 a 21.11.2024)

Carro de Som: Chamada de 1 minuto com a citagdo do MDS e do Governo Federal, durante 3h didria por um més (21.10.2024 a
21.11.2024)

Citagdo do patrocinador nos releases enviados a imprensa;

Citacdo de agradecimento dos beneficiarios para o patrocinador durante o projeto;

Exposicdo da logomarca do Governo Federal e Ministério do Desenvolvimento e Assisténcia Social, Familia e Combate a Fome;
Divulgacdo nas redes sociais dos beneficiarios e profissionais envolvidos.

CONTRAPARTIDAS AMBIENTAIS E SOCIAIS

No aspecto social, o projeto acompanhard as familias beneficiarias do projeto de capacitacdo através dos érgdos parceiros
Ainda no aspecto social, havera a promogao e incentivo a comercializagdo dos produtos cultivados;

Todos os insumos e ferramentas utilizadas durante as aulas praticas serdo em parte doadas para as escolas e outra parte sorteadas
entre os alunos

No aspecto ambiental, o projeto construird quatro (04) hortas nas quatro escolas publicas que sediardo os cursos de capacitacdo;

As inscricOes serdo gratuitas, assim como os cursos ofertados e todo material utilizado nele. o local de realizagdo "Capacitar para
Produzir - Um Salto na Agricultura Familiar"

ACESSIBILIDADE

Os locais de realizacdo do evento serdo acessiveis quanto as instalagdes fisicas (rampas de acesso, banheiros, etc.).

Vagas serdo limitadas para jovens autodeclarados de pertencimento racial negro (preta e/ou parda), LGBTQIA+ e PcDs.
Durante o curso o aluno recebera Kit aluno; Kit Professor; Avental para Jardinagem; Camisetas alunos e equipe; Material
higiénico/ limpeza ; material de expediente -administrativo; insumos cursos - sementes, adubos, mudas, etc. e insumos horta

escolas - sementes, adubos, etc.

Todas as despesas com a execucdo do servico ja estdo contempladas na proposta encaminhada.
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7. Estimativa das Quantidades a serem Contratadas
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A proponente encaminhou o envio de propostas a terceiros, para a Fundagdo Wall Ferraz e para a Superintendencia de A¢des
Administrativas Descentralizadas Rural (SAAD Rural) solicitando patrocinio, que se encontram em vias de negociagdo e
contratacdo, dos quais, caso pactuados, serdo disponibilizados em momento oportuno. Com o quantitativos de itens, conforme

planilha abaixo:

9. ORGAMENTO/ DESPEZAS

ORGAMENTO - FiSICO FINANCEIRO

AQUISICAO DE MATERIAL DE CONSUMO - SERVICOS DE TERCEIROS PESSOA

JURIDICA

ITEM/ ESPECIFICAGCAO MEDIDA |QUANT.| R$ UNT. R$ TOTAL
Kit aluno und. 160 R%$ 210,00 R$ 33.600,00
Kit Professor und. 6 R$ 210,001 R$ 1.260,00
Avental para Jardinagem und. 164 R$ 175,00 R$ 28.700,00
Camisetas alunos e equipe und. 180 R$ 53,00 R$ 9.540,00
g";‘ggg{g:‘;ﬁ“&"'“‘” Impesa(BLR0 | S 4 | R$1.50000| R$ 6.000,00
Material de Expediente - Adm. Més 3 R$ 3.000,00( R$ 9.000,00
Insumos Cursos - Sementes,
adubos, mudas, etc. (5.000 x 4 und. 4 R$ 5.000,00( R$ 20.000,00
Cursos)
Insumos Horta Escolas - Sementes,
adubos, etc. (7.500 x 4 escolas) und. 4 R$ 7.500,00( R$ 30.000,00
Elaboracdo de material didatico Serv. 4 R$ 1.500,00 R$ 6.000,00
Diagramacéao e Edi¢do de Material Serv. 4 R$ 520,00 R$ 2.080,00
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Impresséo de Certificados Und. 160 R% 9,00 R$ 1.440,00
Reprcduge_lo de apUStllaS 40 alunos Und 160 R$ 150.00 R$ 24.000,00
X 4 turmas) ] J S
Reproducéo Apostila Professor Und. 6 R$ 150,00 R$ 900,00
Lanche (15,00 x 40 alunos x 16

encontros) Serv. 4 R$ 9.600,00| R$ 38.400,00
Transporte - Locagéo de Veiculo )

com carroceria e com combustivel Dia. 16 R$ 510,00 R$ 8.160,00
Evento de langamento do projeto Serv. 1 10.000 Eg R$ 10.000,00
Evento de encerramento do projeto | Serv. 1 10.000 Eg R$ 10.000,00

TOTAL MATERIAL DE CONSUMO

R$ 239.080,00

EQUIPAMENTO E MATERIAL PERMANENTE

ITEM/ ESPECIFICAGAO MEDIDA |QUANT.| RS$ UNT. R$ TOTAL
Enxada com cabo (ferramenta) Und. 32 R3$ 120,00 R$ 3.840,00
Ciscador com cabo (ferramenta) Und. 32 R$ 69,00 R$ 2.208,00
Pa com cabo de 71 cm (ferramenta) | Und. 32 R$ 82,00 R$ 2.624,00
Luvas Para Jardinagem Par 164 R$ 19,50 R$ 3.198,00
Projetor Data Show Und. 4 R$ 2.200,00 R$ 8.800,00
Impressora Multifuncional, Colorida,

Wi-Fi. Conex&o USB. Bivolt Und. 2 R$ 2.900,00 R$ 5.800,00
TOTAL MATERIAL PERMANENTE R$ 26.470,00
MiDIA/ DIVULGAGAO

ITEM/ ESPECIFICACAO MEDIDA |QUANT.| R$ UNT. R$ TOTAL
Divulgagao em Portais (Banner 24 h
por dia durante 01 més) Serv. 1 R$ 5.500,00 R$ 5.500,00
Divulgacao TV, radio (15 insergbes
de 30" TV Contratada; 30 insergoes
de 30" radios contratadas; 1 poster Serv. 1 R$ 6.000,00 RS 6.000,00
rede social da TV contratada)

Carro de Som Volante (Chamada

de 1 min. Durante 3 h diaria por um hora 90 R$ 80,00 R$ 7.200,00
mes)

Banner (1,50 m x 0,90 m) Und 8 R$ 400,00 R$ 3.200,00
Material grafico (cartaz A 3) Und 800 R$ 13,20 R$ 10.560,00
Captacao de imagem/ Edigao

(fotos, videos) Serv. 1 R$ 7.500,00 R$ 7.500,00
Elaboragio de identidade visual do

projeto Serv. 1 R$ 3.800,00 R$ 3.800,00
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Produgéo chamadas para radio e
e R Serv. 1 R$ 2.900,00 R$ 2.900,00
Produgéo Spot para TV Serv. 1 R$ 5.260,00 R$ 5.260,00
Acessoria de Imprensa
(acompanhamento, matérias e Serv. 1 R$ 6.130,00 R$ 6.130,00
gerenciamento de redes sociais)
TOTAL MIDIA R$ 58.050,00
CONTRATAGAO DE RECURSOS HUMANOS
ITEM/ ESPECIFICAGAO MEDIDA |QUANT.| RS UNT. R$ TOTAL
Coordenador Geral Més 3 R$ 4.500,00 | R$ 13.500,00
Apoio Administrativo | Més 3 R$ 1.700,00 R$ 5.100,00
Supervisor de Campo | Més 3 R$ 2.500,00 R$ 7.500,00
Supervisor de Campo |l Més 3 R% 2.500,00 R$ 7.500,00
Instrutor {Técnicas de Agricultura
familiar) | Hora 50 R$ 100,00 R$ 5.000,00
Instrutor (Técnicas de Agricultura
familiar) || Hora 50 R$ 100,00 R$ 5.000,00
Instrutor (Técnicas de Agricultura
familiar) | Hora 50 R$ 100,00 R$ 5.000,00
Instrutor (Tecnicas de Agricultura
familiar) IV Hora 50 R$ 100,00 R$ 5.000,00
Instrutor (Empreendedorismao) Hora 24 R$ 100,00 R$ 2.400,00
Instrutor (Midias digitais e Técnicas
de divulgago) Hora 16 R$ 100,00 R$ 1.600,00
Técnico em Elaboracéo de Projetos
e Prestacido de Contas (2% do valor| Serv. 1 R$ 8.000,00 R$ 8.000,00
total do projeto)
Profissional da Limpeza | Més 2 R$ 1.350,00 R$ 2.700,00
Profissional da Limpeza | Més 2 R$ 1.350,00 R$ 2.700,00
Profissional da Limpeza lll Més 2 R$ 1.350,00 R$ 2.700,00
Profissional da Limpeza |V Més 2 R% 1.350,00 R$ 2.700,00
TOTAL RH R$ 76.400,00
VALOR TOTAL DA PROPOSTA R$ 400.000,00

Dessa forma, ha o interesse do MDS em patrocinar o Projeto "Capacitar Para Produzir - Um Salto na Agricultura Familiar",
buscando melhor associacdo e divulgacdo do MDS e do Governo Federal.

8. Estimativa do Valor da Contratacao

Valor (R$): 200.000,00

Para a estimativa do valor de R$ 200.000,00 (duzentos mil reais), foi utilizado a matriz de precificagdo da SECOM (15840127),
da qual o projeto pontuou o score de 717 e foi classificado como projeto pequeno porte. Nesse sentido, obteve cota Patrocinio
“PATROCINIO”, dentre as apresentadas, foi considerada a mais vantajosa para o MDS, tendo a precificacio levado em
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consideragao o alinhamento com os objetivos estratégicos do MDS e com o Planejamento Estratégico Institucional do Ministério
do Desenvolvimento e Assisténcia Social, Familia e Combate a Fome para os anos 2023 - 2026, além das possibilidades de
ativacdo e relacionamento e o potencial de fortalecimento de imagem do Ministério e do Governo Federal.

5.1. Plano de Midia:

MiDIA PEGA VEicULO QTD./ PERIODO
Portais de  ampla | 01 més
Midia internet Full Banner visibilidade: (21.10.2024 a
- Portal Cidade Verde | 21.11.2024)
_ - Radio FM Cidade e
Réadio 30 inser¢des de 30" \arde (21.10.2024 a
: 31.10.2024)
45 dias
Banner Banner 1,5m x 0,9m | Material impresso (21.10.2024 a
06.12.2024)
45 dias
Cartaz Cartaz A3 Material impresso (21.10.2024 a
06.12.2024)

Instagram/ Perfil:
- 321.000 seqguidores: | 40 dias

::::iI:Is R gmﬂzzamemo de | @tvcidadeverde (21.10.2024 a
- 2084 seguidores: | 02.12.2024)
@idaspi
J , 05 dias
v 13 Insergode 30° | _1v Cidade Verde (21.10.2024 a
) N 26.10.2024)
Chamada de 1 min. 01 més
Carro de Som Durante 3 h diaria - (21.10.2024 a
por um més 21.11.2024)

9. Justificativa para o Parcelamento ou nao da Solucao

Nos termos do Art. 47, inciso II, da Lei 14.133/2021, as licitagoes deverdo atender ao principio do parcelamento, quando for
tecnicamente viavel e economicamente vantajoso.

Os contratos administrativos firmados pela administragdo puiblica consistem em ajustes para formacdo de vinculo e estipulacdo
de obrigagdes reciprocas, tendo como regra geral a necessidade de prévio processo licitatério que garanta a ampla
competitividade, isonomia e selecdo da proposta mais vantajosa para a administracao puiblica, seguindo as prescri¢des gerais da
Lei 14.133/2021, conforme Art. 18, §1° e inciso VIII.

O instituto do parcelamento do objeto tem a finalidade de ampliar as vantagens econémicas pra a administracdo publica, na
medida que reduz as despesas administrativas, pois a possibilidade de participagdo do maior niimero de interessados no objeto,

assim, pelo menos em tese, confere a obtencdo de melhores ofertas.

O parcelamento somente nao serd justificivel quando houver perda de economia de escala, por forga de critérios técnicos ou
especificidade do objeto em questdo.

No caso do patrocinio & promotora do evento é justificivel NAO aplicar o instituto do parcelamento do objetivo, pela prépria
natureza do objeto contratado, sob o qual foi apresentada exclusividade de comercializagdo.

10. Contratacoes Correlatas e/ou Interdependentes

Nado hé existéncia de contratagdes correlatas ou interdependentes ao objeto da contratag@o.

11. Alinhamento entre a Contratacao e o Planejamento

O objeto da contratagdo esta previsto no Plano de Contratagdes Anual 2023, conforme detalhamento a seguir:

ID PCA no PNCP: 337/2024;
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II)  Data de publicacdo no PNCP: 30/07/2024;
IIT) Id do item no PCA: SERVICOS;
IV) Classe/Grupo: 979;

V) Identificador da Futura Contratagdo: Cota de Patrocinio para o Projeto "Capacitar Para Produzir - Um Salto na Agricultura
Familiar"

A previsdo de recursos orcamentarios para a execucao dos servigos durante o exercicio de 2024 consta da Lei Or¢amentaria
Anual — 2024, nas seguintes funcionais programaticas: 04.122.0032.2000.0000 — Administracao da Unidade — Nacional, PTRES
174560, FT. 0100, ND 33.90.39, PI: M20004AC018

12. Beneficios a serem alcancados com a contratacao

A competéncia regimental desta Assessoria Especial de Comunicacdo Social, segundo o Decreto N° 11.392, de 20 de janeiro de
2023:

Art. 6° A Assessoria Especial de Comunicacio Social compete:

I “planejar, coordenar, executar, orientar e monitorar a politica de comunicacao social e de publicidade institucional do
Ministério, observadas as diretrizes da Secretaria de Comunicacdo Social da Presidéncia da Republica”

[...]

IV “planejar e executar acdes de comunicacdo para a divulgacao de politicas publicas relacionadas a atuacao ao Ministério

2

[..]

A modalidade de apoio via patrocinio é uma a¢do de comunicagdo que busca agregar valor a marca, consolidar posicionamento,
gerar identificacdo e reconhecimento, estreitar relacionamento com publicos de interesse, ampliar venda de produtos e servicos,
divulgar programas e politicas de atuagdo, por meio da aquisicdo do direito de associagdo da imagem do 6rgdo ou entidade do
Poder Executivo Federal, enquanto patrocinador de projetos de iniciativa de terceiros, tem amparo legal na Instrugao
Normativa n° 02, de 23 de dezembro de 2019.

Diante do compromisso do MDS de se comunicar de forma transparente, verdadeira, tempestiva e consistente aos seus valores e
as suas estratégias, o Ministério estabelece, por meio de a¢oes de patrocinio, relacionamento com seus publicos de interesse
baseado no respeito, na transparéncia, na confianca e na integridade.

Todos esses normativos orientadores em nossa legislacdo denotam interesse ptiblico na transformagdo do cenario do
desenvolvimento e assisténcia social, por meio de apoio a qualificagdo.

O patrocinio esté incluido no Sistema de Planejamento e Gerenciamento de Contratacdes (PGC), aguardando anéalise conforme
DFD337/2024 - PCA 2024.

Ademais, a acdo consta no Planejamento 2024 do Sistema de Controle de A¢des de Comunicacao.

13. Providencias a serem Adotadas

Para a execugdo contratual ndo é necessaria nenhuma modificagdo no ambiente organizacional.

No que diz respeito as atividades de gestdo e fiscalizacdo da execugdo contratual, estas sdo caracterizadas como o conjunto de
acdes que tem por objetivo aferir o cumprimento dos resultados previstos pela Administracdo para a prestagao dos servicos
graficos para verificar a regularidade das obrigacdes previdencidrias, fiscais e trabalhistas, bem como prestar apoio a instrucdo
processual e o encaminhamento da documentag&o pertinente ao setor de contratos para a formalizacdo dos procedimentos
relativos a repactuacao, alteracdo, reequilibrio, prorrogacdo, pagamento, eventual aplicacdo de sangdes, extingdo dos contratos,
dentre outras, com vista a assegurar o camprimento das clausulas avengadas e a solucdo de problemas relativos ao objeto.
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Assim, diante dos esclarecimentos supramencionados, constatamos que ndo ha necessidade de providéncia as serem adotadas
pelo Ministério, uma vez que este 6rgdo é dotado de uma estrutura organizacional capaz de gerenciar todas as fases que
contemplam os procedimentos referentes a prestacdo dos servicos pretendidos.

14. Possiveis Impactos Ambientais

Ndo se aplica.

15. Declaracao de Viabilidade
Esta equipe de planejamento declara viavel esta contratacao.
15.1. Justificativa da Viabilidade

Com base nas informacGes levantadas ao longo do presente Estudo Técnico Preliminar, declaramos que a contratagdo de empresa
para prestacdo de servico graficos é viavel e necessario. Em cumprimento ao disposto no artigo 9°, IN 58/2022, emitida pela
SECRETARIA ESPECIAL DE DESBUROCRATIZAGAO, GESTAO E GOVERNO DIGITAL DO MINISTERIO DA
ECONOMIA, o presente documento segue assinado pelos Integrantes da Equipe de Planejamento da Contratagdo, designada
pela PORTARIA N

16. Responsaveis

Todas as assinaturas eletrénicas seguem o horério oficial de Brasilia e fundamentam-se no §3° do Art. 4° do Decreto n° 10.543,
de 13 de novembro de 2020.

YAKOWENKO GUERRA DE OLIVEIRA

Membro da comissdo de contratagdo

b
&f Assinou eletronicamente em 16/09/2024 as 14:17:18.

SIMONE DE CASTRO HOLANDA

Membro da comissdo de contratagdo

b
tf Assinou eletronicamente em 02/10/2024 as 17:26:04.
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