l Governo do Distrito Federal
Secretaria de Estado de Turismo do Distrito Federal

ﬁ Subsecretaria de Promocgao e Marketing

Estudo Técnico Preliminar - ETP - SETUR/SUPROM

1. OBJETO

1.1 Este estudo técnico preliminar visa a contratagdo por inexigibilidade de licitacdo de
empresa especializada em locagdo de espago e montagem de estande institucional de 100m? (B-09) para
promogao do destino Brasilia na 52* edi¢do da ABAV Expo Internacional de Turismo, evento de grande
porte a ocorrer no Riocentro, no Rio de Janeiro, entre os dias 08 a 10 de outubro de 2025, abrangendo
montagem, desmontagem e manutencao de toda a estrutura demandada, além dos materiais, equipamentos
e mao de obra necessarios a efetivacdo dos servicos, conforme condigdes, quantidades e exigéncias
estabelecidas neste instrumento.

1.2 O presente Estudo Técnico Preliminar — ETP foi baseado nas disposi¢des da Instrugao
Normativa n°® 05, de 05 de maio de 2017, da Secretaria de Gestdo do Ministério do Planejamento,
Desenvolvimento e Gestdo do Governo Federal, que dispde sobre regras e diretrizes do procedimento de
contratacdo de servicos sob regime de execucdo indireta no dmbito da Administracdo Publica Federal
direta, autarquica e fundacional, que determina:

Art. 20. O Planejamento da Contrata¢do, para o servigo a ser contratado,
consistird nas seguintes etapas:
[ — Estudos Preliminares;
Il — Gerenciamento de Riscos, e
11l — Termo de Referéncia ou Projeto Basico.
1.3 Destaca-se que a respectiva IN 05 foi recepcionada pelo Decreto n°® 38.934, de 15 de

marg¢o de 2018, que dispde sobre a aplicacdo no ambito da Administragdo Publica Direta e Indireta do
Distrito Federal.

1.4 O Estudo Técnico Preliminar — ETP ¢ parte fundamental do processo de planejamento
de qualquer contratacio na administracdo publica, tendo em vista a necessidade recorrente de
demonstragdo da viabilidade técnica, bem como do embasamento para o Termo de Referéncia.

1.5 A fase interna do processo de licitacdo é caracterizada pelo planejamento detalhado,
cuja finalidade ¢ evidenciar a necessidade da administragdo puiblica que sera suprida com a contratagcdo de
um servigo ou compra de material.

1.6 O valor estimado para a pretensa contratacao sera de R$ 374.700,00 (trezentos e setenta
e quatro mil e setecentos) conforme necessidade da Secretaria de Estado de Turismo do Distrito Federal.

1.7 O prazo de execucao dos servigos serd de 05 dias, com inicio em 07 de outubro de 2025.

1.8 Com vistas a atender, no que couber, a Instru¢do Normativa n® 5, da Secretaria de
Gestao do Ministério do Planejamento, Desenvolvimento e Gestao de 25 de maio de 2017, apresentamos o
presente Estudo Técnico Preliminar, em atendimento ao art. 24, paragrafo § 1° e 2°, a saber:

§1° O documento que materializa os Estudos Preliminares deve conter, quando
couber, o seguinte conteudo:
I — necessidade de contratacdo;

11 — referéncia a outros instrumentos de planejamento do orgdo ou entidade, se
houver;

111 — requisitos da contratagdo;

1V — estimativa das quantidades, acompanhadas das memorias de cadlculo e dos
documentos que lhe ddo suporte;

V — levantamento de mercado e justificativa da escolha do tipo de solu¢do a



contratar;

VI — estimativas de pregos ou pregos referenciais,;

VII — descricdo da solucdo como um todo;

VIII — justificativas para o parcelamento ou ndo da solu¢do quando necessaria
para individualizagdo do objeto,

1IX — demonstrativo dos resultados pretendidos em termos de economicidade e de
melhor aproveitamento dos recursos humanos, materiais ou financeiros
disponiveis;

X — providéncias para adequagdo do ambiente do orgao;,

XI — contratagoes correlatas e /ou interdependentes, e

XII — declaracgdo da viabilidade ou ndo da contratacdo.

§ 2° Os Estudos Preliminares devem obrigatoriamente conter o disposto nos
incisos 1. IV, VI, VIII e XII do pardgrafo anterior.

2. NECESSIDADE DA CONTRATACAO

2.1 A participagdo na 52* edi¢do da ABAV Expo representa uma grande oportunidade
estratégica para a promog¢ao do turismo do Distrito Federal. O evento, promovido pela Associacdo
Brasileira de Agéncias de Viagens — ABAYV, ¢ reconhecido como o principal encontro do setor no Pais,
reunindo expositores qualificados e representantes de toda a cadeia produtiva do turismo. A ABAV
Nacional possui escritérios em todas as unidades da federacdo e, por meio de suas agéncias associadas,
responde por aproximadamente 80% das vendas de servigos turisticos no mercado nacional.

2.2 Destaca-se a necessidade de contratacdo de uma empresa com expertise para realizagao
de eventos de grande porte, com estrutura fisica que reflita o contexto de Brasilia e arredores, com agdes
adequadas as dindmicas do evento e que garanta a qualidade na execucao respeitando a natureza singular
do evento, sendo a contratada uma empresa que comprova o reconhecimento dos organizadores em
relagdo a exceléncia dos servigos prestados e otimizagdo da eficiéncia administrativa do setor publico.

2.3 A participag¢ao de Brasilia, por meio de estande institucional na 52* edicdo da ABAV
Expo, configura-se como medida estratégica e indubitavelmente necessaria para ampliar a visibilidade da
capital no cenario turistico, atrair investimentos ¢ fomentar o desenvolvimento do setor. A iniciativa
possibilitara:

2.3.1 Promoc¢ao de Brasilia como Destino Turistico: A ABAV Expo ¢ um dos maiores
eventos do setor, reunindo milhares de profissionais e empresas de grande porte. A presenca de Brasilia
com espaco proprio garante destaque nacional e internacional, projetando a cidade como destino moderno,
seguro e de exceléncia. Além de sua vocagdo natural como centro de decisdes politicas do Pais, Brasilia se
afirma pela singularidade de sua arquitetura e pelo simbolismo de patrimoénio da humanidade.

2.3.2 Geracao de Negocios e Investimentos: O evento atrai investidores, operadores
turisticos e empresas de diversos segmentos, o que potencializa a celebragdo de parcerias estratégicas,
amplia oportunidades de negdcios e estimula investimentos na regido, fortalecendo a economia local.

2.3.3 Fomento ao Turismo Local: O espago proporcionara a estrutura necessaria para a
realizacdo de reunides, encontro de autoridades e interacdo com o trade turistico, refor¢ando a articulagao
publico-privada em prol do setor.

2.3.4 Valorizacao do Patrimoénio Cultural e Historico: Ao sediar um evento dessa
magnitude, Brasilia tem a oportunidade de valorizar e divulgar seu patrimonio cultural e histérico,
aumentando a conscientiza¢do sobre a cidade como um centro de cultura e politica;

2.3.5 Retorno Econoémico para o Distrito Federal: O aumento de fluxo de turistas para o
Distrito Federal resulta em maior arrecadagao tributaria e na geracdo de empregos diretos e indiretos, além
de oportunidades temporarias. Trata-se de uma atividade econdmica sustentavel, que produz impactos
positivos nos trés pilares fundamentais: econdmico, social e ambiental, com efeitos multiplicadores que
revertem em beneficio da coletividade.

2.4 Diante do papel central de Brasilia como ponto de chegada e partida de turistas
nacionais e internacionais, torna-se fundamental aproveitar esta oportunidade para fortalecer a visibilidade



da capital, consolidar as ac¢des de divulgacdo institucional e promover de forma integrada os produtos e
rotas turisticas da regido.

2.5 Desta forma, a feira se configura como uma plataforma estratégica para a apresentacao
e promogao dos principais produtos turisticos do Distrito Federal e de outros destinos.

2.6 O instrumento de contratagdo se dara por meio de inexigibilidade de licitagdo haja vista
as razoes de justificativa de acerca da contratacao de empresa de prestacdo de servicos com exclusividade.

2.7 Evidencia-se que a proposta comercial apresentada estd alinhada aos espacos
contratados por demais entidades participantes do evento.

2.8 Portanto, a participagdo de Brasilia nas feiras de turismo ¢ uma decisdo estratégica que
alinha o desenvolvimento econdmico com a promogao turistica, refor¢ando o papel da cidade como um
importante polo de eventos no Brasil. Além disso, a iniciativa estd em consondncia com a Politica de
Turismo do Distrito Federal, instituida pela Lei n® 4.883/2012, que estabelece diretrizes para o fomento, a
gestdo e a promog¢do do setor, orientando ag¢des voltadas a valorizagdo cultural, a geracdo de emprego e
renda, e ao fortalecimento da imagem de Brasilia como destino turistico competitivo e sustentavel.

2.9 Cumpre salientar que a Lei n° 4.883, de 11 de julho de 2012, organiza-se em trés areas
estratégicas: (I) Gestdo e fomento ao turismo; (II) Desenvolvimento de produtos e servigos turisticos;
(IIT) Promocgao e apoio a comercializagdo, conforme segue:

Art. 4° A Politica de Turismo do Distrito Federal é estruturada nas dreas
estratégicas de gestdo e fomento ao turismo, de desenvolvimento de produtos e
servigos turisticos, e de promogdo e apoio a comercializag¢do.

$ 1° Sao objetivos da Politica de Turismo do Distrito Federal: (...) I — na darea
estratégica de gestdo e fomento ao turismo:

a ) desenvolver o turismo por meio de um planejamento estratégico e

participativo, envolvendo o setor produtivo do turismo nas discussoes em torno
dos projetos turisticos prioritarios;

b) integrar o turismo, bem como suas atividades caracteristicas e relacionadas,
com as demais politicas setoriais,

¢) disseminar o turismo como atividade que contribui para o desenvolvimento
socioeconomico e sociocultural, a conservacdo ambiental, a valorizagdo cultural,
a qualidade de vida e o uso racional dos recursos naturais,

d) incentivar e viabilizar investimentos e financiamentos para o setor turistico, de
modo a propiciar desenvolvimento para o Distrito Federal,

11l — na drea estratégica de promogdo e apoio a comercializagdo:

a) promover os destinos turisticos do Distrito Federal e entorno, a partir de
produtos e servicos nos mercados nacionais e internacionais, por meio de agoes
de divulgagdo e comercializag¢do;

b) apoiar a comercializagdo de produtos e servigos em eventos de promogdo e
geradores de fluxo turistico;

c) priorizar agdes voltadas preferencialmente aos segmentos-ancora de turismo de
eventos € negocios, arquitetonico, civico, religioso e esportivo; (Alinea
Alterado(a) pelo(a) Lei 7405 de 16/01/2024) ;

d) captar e apoiar a captagdo de eventos nacionais e internacionais, geradores de
fluxo turistico para os destinos do Distrito Federal e entorno.

2.10 A Secretaria de Estado de Turismo do Distrito Federal — SETUR/DF, nos termos das
atribui¢des previstas no Decreto n° 39.610/2019 e em consonancia com a Politica de Turismo do Distrito
Federal, instituida pela Lei n® 4.883/2012, tem como missdo captar investimentos, publicos e privados,
destinados ao fortalecimento e a inovagao dos produtos turisticos da capital, assegurando tanto a
manutengdo da oferta existente quanto o estimulo a novos atrativos. Essa atuacdo contribui para a
melhoria da qualidade de vida da populagdo e para a consolidagao de Brasilia como destino competitivo e
sustentavel. Assim, cabe a Pasta articular a¢des que diversifiquem a demanda turistica, por meio de
ferramentas de promogao institucional e da valorizagdo de produtos regionais, como o artesanato,

refor¢ando o turismo enquanto vetor de desenvolvimento econdmico, social e cultural.

2.11 No ambito das competéncias estratégicas da Secretaria de Estado de Turismo do
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Distrito Federal — SETUR/DF, encontra-se a Subsecretaria de Promo¢do e Marketing - SUPROM que
possui atribuigdes especificas na promocao e divulgagdo do destino Brasilia nos mercados nacional e
internacional, alinhada a Politica de Turismo do Distrito Federal (Lei n® 4.883/2012), ao Planejamento
Estratégico da Secretaria de Estado de Turismo do Distrito Federal e ao Plano Nacional de Turismo.

2.12 Diante desse contexto, com vistas a alcangar os objetivos desta Secretaria de Estado de
Turismo do Distrito Federal, € em consonédncia com o Plano Plurianual (2023--2027), com o Plano de
Contratagdes 2025 e com demais instrumentos orcamentdrios, vislumbra-se de suma importincia a
contratagdo para o evento acima mencionado.

3 REQUISITOS DO EVENTO

3.1 A partir do processo SEI (04009-00001725/2025-16), a contratagdo justifica-se pela
necessidade de um planejamento adequado ao evento, de racionalizacdo de procedimentos, de busca por
qualidade, de personalizacdo na locac¢ao do espago, de padronizac¢ao e de melhoria continua.

3.2 A ABAV Expo ¢ organizada anualmente pela ABAV Nacional, e consiste no principal
evento para os agentes de viagens e para o trade turistico do Brasil. A feira retine destinos nacionais e
internacionais, fornecedores, agentes de viagens e compradores nacionais € internacionais. Este ano, a
edi¢do sera realizada com apoio do Sesc e do Senac, de 8 a 10 de outubro, no Riocentro, Rio de Janeiro.

3.3 A ultima edicdo no Rio de Janeiro reuniu 42.371 participantes, 2.056 marcas
expositoras, 100 compradores convidados, 17 destinos ou representagdes internacionais, 250 estandes e 53
operadores de turismo.Em 2025, espera-se atrair 40.000 participantes, dos quais 46% representem agentes
de viagens, além de 100 compradores convidados, 32 operadoras de viagem e da realizacdo de 60
capacitagoes.

3.4 O periodo total de execucdo dos servicos, incluindo montagem e desmontagem da
estrutura, sera de 5 dias.

3.5 Esperam-se os seguintes resultados com a contratagao:

3.5.1 Personalizagdo do estande: A contratada criara um espago sob medida, alinhado as
necessidades e expectativas especificas do cliente, garantindo que todos os detalhes reflitam a identidade e
os objetivos da marca.

3.5.2 Maior Controle e Coordenacdo: A contratada disporda de uma melhor coordenagao
entre os diferentes aspectos do evento, o que pode resultar em uma execu¢do mais fluida e eficiente.

3.5.3 Acesso a Recursos Exclusivos: A contratada oferecera acesso a fornecedores, locais e
servigos que ndo estariam disponiveis, proporcionando uma experiéncia unica e diferenciada.

3.5.4 Foco na Experiéncia do Cliente: A contratada disponibilizara de mais atengdo e
recursos para garantir que todos os participantes tenham uma experiéncia memoravel, aumentando a
satisfacdao e o engajamento dos visitantes.

3.6 Esses resultados podem contribuir significativamente para o sucesso no evento e para o
fortalecimento da imagem do destino.

4. ASPECTOS LEGAIS

4.1 A contratacdo dos servigos se processara e obedecerd, integralmente, a Lei 14.133/21; o
Decreto Distrital 44.330/23; a Lei Geral do Turismo 11.771/2008; a Lei Distrital n® 4.883/2012; e a Lei
Distrital 6.958/2021.

4.2 Em atenc¢ao ao disposto no Art. 74 da Lei Federal n® 14.133/2021, destaca-se que:

"Art. 74. E inexigivel a licitagdo quando inviavel a competi¢do, em especial nos
casos de:

I - aquisicdo de materiais, de equipamentos ou de géneros ou contratagdo de
servi¢os que so6 possam ser fornecidos por produtor, empresa ou representante
comercial exclusivos;

11 - contratagdo de profissional do setor artistico, diretamente ou por meio de



empresario exclusivo, desde que consagrado pela critica especializada ou pela
opinido publica;

111 - contratagdo dos seguintes servigos técnicos especializados de natureza
predominantemente intelectual com profissionais ou empresas de notoria
especializagdo, vedada a inexigibilidade para servicos de publicidade e
divulgagdo:

a) estudos técnicos, planejamentos, projetos basicos ou projetos executivos;

b) pareceres, pericias e avaliagdes em geral;

¢) assessorias ou consultorias técnicas e auditorias financeiras ou tributdrias;

d) fiscalizagdo, supervisdo ou gerenciamento de obras ou servigos;

e) patrocinio ou defesa de causas judiciais ou administrativas;

f) treinamento e aperfeicoamento de pessoal;

g) restauragdo de obras de arte e de bens de valor historico;

h) controles de qualidade e tecnologico, andlises, testes e ensaios de campo e
laboratoriais, instrumenta¢do e monitoramento de pardmetros especificos de
obras e do meio ambiente e demais servicos de engenharia que se enquadrem no
disposto neste inciso;

1V - objetos que devam ou possam ser contratados por meio de credenciamento;

V - aquisicdo ou locagdo de imovel cujas caracteristicas de instalagoes e de
localiza¢do tornem necessaria sua escolha.

$ 17 Para fins do disposto no inciso I do caput deste artigo, a Administragdo
devera demonstrar a inviabilidade de competicio mediante atestado de
exclusividade, contrato de exclusividade, declara¢do do fabricante ou outro
documento idoneo capaz de comprovar que o objeto é fornecido ou prestado por
produtor, empresa ou representante comercial exclusivos, vedada a preferéncia

por marca especifica.

$ 2° Para fins do disposto no inciso Il do caput deste artigo, considera-se
empresario exclusivo a pessoa fisica ou juridica que possua contrato, declaragao,
carta ou outro documento que ateste a exclusividade permanente e continua de
representagdo, no Pais ou em Estado especifico, do profissional do setor
artistico, afastada a possibilidade de contratagdo direta por inexigibilidade por
meio de empresario com representagdo restrita a evento ou local especifico.

§ 3° Para fins do disposto no inciso Ill do caput deste artigo, considera-se de
notoria especializagdo o profissional ou a empresa cujo conceito no campo de
sua especialidade, decorrente de desempenho anterior, estudos, experiéncia,
publicagoes, organizagdo, aparelhamento, equipe técnica ou outros requisitos
relacionados com suas atividades, permita inferir que o seu trabalho é essencial e
reconhecidamente adequado a plena satisfagdo do objeto do contrato.

§ 4° Nas contratagoes com fundamento no inciso Il do caput deste artigo, é
vedada a subcontratagdo de empresas ou a atuagdo de profissionais distintos
daqueles que tenham justificado a inexigibilidade.

$ 5° Nas contratagoes com fundamento no inciso V do caput deste artigo, devem
ser observados os seguintes requisitos:

1 - avaliagdo prévia do bem, do seu estado de conservagdo, dos custos de
adaptagoes, quando imprescindiveis as necessidades de utilizagdo, e do prazo de
amortizacdo dos investimentos;

11 - certificagdo da inexisténcia de imoveis publicos vagos e disponiveis que
atendam ao objeto;

111 - justificativas que demonstrem a singularidade do imével a ser comprado ou
locado pela Administracdo e que evidenciem vantagem para ela."

4.3 Recomenda-se a exigéncia de declaragdo da contratada de atendimento aos requisitos de
sustentabilidade previstos no art. 2° da Lei Distrital n°® 4.770/2012, em conformidade com o Decreto n°
44.330/2024, que regulamenta a Lei 14.133/2021.

4.4 Nao havera parcelamento, tendo em vista que trata-se da locagdo de um espaco, nao
sendo este passivel de divisdes.



4.5 As demais condicdes de prestacdo de servigos serdo estabelecidas no Termo de

Referéncia.

5. ESTIMATIVA DE VALOR

5.1 A referida contratagdo possui um valor de RS 374.700,00 (trezentos e setenta e quatro

mil e setecentos)

5.2 O valor inclui todos os impostos e taxas da feira para a execugdo dos servigos, conforme

descritivo abaixo.

Descritivo:

RS 135.000,00 - Area do estande, 100m2

RS 218.000,00 - Montagem e personalizacdo do estande

RS$ 10.900,00 - Taxa administrativa 5% sob o valor de montagem
R$ 550,00 - Ponto Hidraulico

R$ 10.250,00 - Taxas:

- Ponto de Energia 1 unidade (450,00)

- Consumo minimo de energia 10 KVA (4.500,00)

- Remogdo de entulhos de montagem 100 m? 40,00 (4.000,00)

- Extintor de incéndio 4 unidade (600,00)

- Taxas administrativas 1 unidade (700,00)

6. DECLARACAO DE VIABILIDADE OU NAO DA CONTRATACAO

6.1 Diante do exposto neste Estudo Preliminar, submetemos o presente processo para
analise quanto a viabilidade da referida contratacao.

il 3
Jel" 'l.;;.
assinatura
eletrbnica

Documento assinado eletronicamente por TEREZA CRISTINA BARBOSA ARRUDA -
Matr.0284477-X, Subsecretario(a) de Promocao e Marketing, em 17/09/2025, as 17:10,
conforme art. 6° do Decreto n° 36.756, de 16 de setembro de 2015, publicado no Diario Oficial
do Distrito Federal n° 180, quinta-feira, 17 de setembro de 2015.

A autenticidade do documento pode ser conferida no site:
http://sei.df.gov.br/sei/controlador_externo.php?
acao=documento_conferir&id orgao acesso_externo=0
verificador= 180804867 codigo CRC=6EC86F41.

"Brasilia - Patrimonio Cultural da Humanidade"

SDC Eixo Monumental - Lote 5 Centro de Convengdes Ulysses Guimaraes - Ala Sul 1° andar, Brasilia DF - CEP:

70070-350 - CEP -
Telefone(s): 06140420400
Sitio - www.turismo.df.gov.br

04009-00001725/2025-16 Doc. SEI/GDF 180804867


tel:06140420400

	Estudo Técnico Preliminar - ETP 180804867

