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PREFEITURA MUNICIPAL DE PADRE MARCOS/PI

Estudo Técnico Preliminar 19/2026

1. Informacoes Basicas

Numero do processo:

2. Descricao da necessidade

A descricdo da necessidade decorre da obrigacdo do Municipio de assegurar a ampla divulgacao de atos oficiais e de interesse publico, bem como de
informar, orientar e mobilizar a populacdo acerca de programas, obras, servigos, campanhas, festividades e demais a¢es promovidas pela
Administragdo Municipal e iniciativas comunitarias apoiadas pelo Poder Ptublico, garantindo transparéncia, publicidade institucional e acesso a
informacao.

Nesse contexto, faz-se necessaria a prestacao de servicos especializados de publicidade e propaganda, com planejamento, producdo e veiculacdo de
contetidos informativos (como comunicados, avisos, chamadas, pecas digitais e/ou impressas, registros e divulgacdes em canais adequados), de modo a:

® Dar publicidade a agdes e decisdes administrativas relevantes para o cidaddo;
® Ampliar o alcance das informacoes e servigos ofertados pelas Secretarias e 6rgaos municipais;
® Fortalecer a comunicacao institucional com a populacéo urbana e rural;

® Garantir efetividade na divulgacdo de campanhas educativas e preventivas (saude, educacdo, assisténcia social, meio ambiente, tributos, entre
outras);

® Promover engajamento social e participacdo comunitaria em eventos e acdes publicas;
® Padronizar e profissionalizar a comunicacéo, assegurando clareza, objetividade e linguagem acessivel.

Assim, a contratacdo se justifica para atender a necessidade continua do Municipio de Padre Marcos — PI de manter uma comunicac¢do publica eficiente,
organizada e de amplo alcance, contribuindo para a efetividade das politicas publicas, a transparéncia administrativa e o atendimento ao interesse
publico.

3. Descricao dos Requisitos da Contratacao

Para atendimento as necessidades de prestacao dos servicos de publicidade e propaganda de atos, programas, obras, servigos, campanhas, festividades
e acoes do Poder Ptiblico Municipal e comunitario do Municipio de Padre Marcos — PI, a contratagdo devera contemplar, no minimo, os seguintes
requisitos:

3.1. Requisitos técnicos e operacionais

a) Prestacdo de servigos de comunicacdo e divulgacdo institucional, com capacidade de planejamento, criacao, producao e veiculacao de pecas
publicitarias e informativas.

b) Elaboracdo e execugdo de campanhas e acoes de divulgacao, conforme demandas das Secretarias Municipais e demais 6rgaos vinculados ao
Municipio.

¢) Producdo de contetidos em formatos adequados aos canais utilizados, incluindo, quando solicitado: artes graficas, textos institucionais, cards,
banners, folders, spots, chamadas e materiais de divulgagdo correlatos.

d) Atendimento sob demanda, com entregas conforme solicitacdo do setor competente, respeitando prazos definidos pela Administracao.

e) Garantia de qualidade técnica das pecas e materiais produzidos, com comunicagdo clara, linguagem acessivel e padronizacdo visual, quando
aplicavel.

3.2. Requisitos de veiculacdo e alcance

a) Disponibilidade para divulgar contetidos em canais aptos a alcangar a populacéo local, incluindo meios fisicos e digitais, conforme planejamento
aprovado pela Administragao.

b) Possibilidade de execugdo de divulgacdo de eventos e agdes em prazos reduzidos, quando se tratar de campanhas urgentes (ex.: saide publica,
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utilidade ptblica, comunicados emergenciais).
c) Manutengdo de rotinas de divulgacdo compativeis com a necessidade de comunicagdo institucional continua do Municipio.

3.3. Requisitos de conformidade e legalidade

a) Observancia aos principios aplicaveis a Administracdo Publica, especialmente publicidade, impessoalidade, moralidade, eficiéncia e interesse
publico, evitando promogdo pessoal de agentes ptiblicos.

b) Atendimento as diretrizes legais e normativas relativas a publicidade institucional, garantindo que o conteddo tenha carater informativo, educativo
ou de orientagdo social.

c) Compromisso com a veracidade das informacoes veiculadas, seguindo contetidos e orientagGes fornecidos e aprovados pela Administragéo.

3.4. Requisitos de gestdo, controle e comprovacao

a) Apresentacdo de relatorios e/ou comprovacoes dos servigos executados, quando solicitado, contendo evidéncias das divulgagdes realizadas (ex.:
registros, links, prints, relatérios de execugdo, listas de veiculagoes, entre outros meios idéneos).

b) Disponibilidade para ajustes e corre¢oes nas pegas e materiais, sem 6nus adicional, quando necessarios para adequacdo ao interesse ptiblico e as
orientagdes do Municipio.

¢) Indicagdo de responsavel técnico/representante para interlocu¢do com a Administracao e recebimento das demandas.

3.5. Requisitos de prazos e disponibilidade

a) Cumprimento de prazos de produgdo e divulgacdo conforme cronograma/demanda do Municipio, com prioridade para acdes essenciais.

b) Disponibilidade para atendimento em periodo compativel com o calendério institucional e eventos municipais, incluindo a¢des em finais de semana e
feriados quando houver festividades e eventos oficiais.

4. Area requisitante

Area Requisitante Responsavel

Prefeitura Municipal de Padre Marcos PI Wiliane Kelly da Silva

5. Levantamento de Mercado

Para subsidiar a estimativa de precos e verificar a compatibilidade do objeto com os valores praticados no mercado, foi realizado levantamento de
mercado mediante consulta a fornecedores/veiculos com atuagdo na area de publicidade e propaganda institucional, contemplando divulgagdo de
atos, programas, obras, servicos, campanhas, festividades e demais agdes do Poder Publico Municipal e comunitario do Municipio de Padre Marcos — PI,
com atendimento por demanda.

A pesquisa considerou a execugdo do servico organizada em 02 (dois) lotes, com periodo de 10 (dez) meses, conforme estrutura abaixo:
® LOTE 01: SEC. MUN. EDUCACAOQ; SEC. MUN. ASSISTENCIA SOCIAL; SEC. MUN. CULTURA; SEC. MUN. AGRICULTURA.
® LOTE 02: PREFEITURA; SEC. MUN. ADMINISTRACAQ; SEC. MUN. SAUDE; GABINETE MUNICIPAL.

Foram obtidas propostas/cotagdes das seguintes empresas:

5.1. Empresa 01 — Piaui em Foco (Cleiton Jarmes da Silva — CNPJ n° 15.031.963/0001-20)

LOTE 01 (10 meses):
® Valor mensal: R$ 3.900,00 (trés mil e novecentos reais)
® Valor total: R$ 39.000,00 (trinta e nove mil reais)

LOTE 02 (10 meses):
® Valor mensal: R$ 3.900,00 (trés mil e novecentos reais)
® Valor total: R$ 39.000,00 (trinta e nove mil reais)

Total geral (Lote 01 + Lote 02): R$ 78.000,00 (setenta e oito mil reais)

5.2. Empresa 02 — Cidades na Net Comunicacées (Mariana C. Veloso - ME — CNPJ n° 29.457.811/0001-06)

LOTE 01 (10 meses):
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® Valor mensal: R$ 5.000,00 (cinco mil reais)
® Valor total: R$ 55.000,00 (cinquenta e cinco mil reais)
LOTE 02 (10 meses):
® Valor mensal: R$ 5.100,00 (cinco mil e cem reais)
® Valor total: R$ 51.000,00 (cinquenta e um mil reais)
Total geral (Lote 01 + Lote 02): R$ 106.000,00 (cento e seis mil reais)
5.3. Empresa 03 — Ideal Comunicacdo e Publicidade (Ana Patricia de Sousa Rodrigues — ME — CNPJ n° 22.317.794/0001-54)
(Valor de referéncia a ser publicado/considerado na estimativa)
LOTE 01 (10 meses):
® Valor mensal: R$ 4.700,00 (quatro mil e setecentos reais)
® Valor total: R$ 47.000,00 (quarenta e sete mil reais)
LOTE 02 (10 meses):
® Valor mensal: R$ 4.666,67 (quatro mil, seiscentos e sessenta e seis reais e sessenta e sete centavos)
® Valor total: R$ 46.666,67 (quarenta e seis mil, seiscentos e sessenta e seis reais e sessenta e sete centavos)
Total geral (Lote 01 + Lote 02): R$ 93.666,67 (noventa e trés mil, seiscentos e sessenta e seis reais e sessenta e sete centavos)
5.4. Conclusao do Levantamento de Mercado
A pesquisa de mercado demonstrou variacdo de precos entre os fornecedores consultados, com totais gerais apurados de:
® R$ 78.000,00 (setenta e oito mil reais) — menor valor;
® RS$ 106.000,00 (cento e seis mil reais) — maior valor;

® RS$ 93.666,67 (noventa e trés mil, seiscentos e sessenta e seis reais e sessenta e sete centavos) — valor de referéncia a ser publicado e
utilizado como parametro.

Diante disso, para fins de planejamento, estimativa e divulgacdo do valor de referéncia, adota-se como estimativa da contratacdo o montante global de
R$ 93.666,67 (noventa e trés mil, seiscentos e sessenta e seis reais e sessenta e sete centavos), correspondente ao somatério dos Lotes 01 e 02, para o
periodo de 10 (dez) meses, ressalvada a apuracao final conforme critérios do edital e julgamento do certame.

6. Estimativa das Quantidades a serem Contratadas

Considerando que o objeto consiste na prestacao continua e sob demanda de servigos de publicidade e propaganda institucional para divulgagdo de
atos, programas, obras, servicos, campanhas, festividades e agdes do Poder Ptiblico Municipal e comunitario do Municipio de Padre Marcos — PI, a
estimativa de quantitativos sera definida por periodo de execucdo e por lote, uma vez que a natureza do servigo ndo permite mensuragdo prévia precisa
por “unidade” (pega, postagem, antncio), variando conforme calendério institucional, campanhas e necessidades eventuais.

Assim, para fins de planejamento e composi¢do do or¢amento estimado, adota-se como parametro a contratacdo pelo periodo de 10 (dez) meses, com
divisdo em 02 (dois) lotes, conforme 6rgaos atendidos:

LOTE 01 — 10 (dez) meses
Atendimento as demandas de divulgagdo da:

® Secretaria Municipal de Educagao;

® Secretaria Municipal de Assisténcia Social;
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® Secretaria Municipal de Cultura;
® Secretaria Municipal de Agricultura.
Quantidade estimada: 01 (um) servico mensal, pelo periodo de 10 (dez) meses, totalizando 10 (dez) meses de execucdo.

LOTE 02 — 10 (dez) meses
Atendimento as demandas de divulgagdo da:

® Prefeitura Municipal;
® Secretaria Municipal de Administragdo;
® Secretaria Municipal de Satide;
® Gabinete Municipal.
Quantidade estimada: 01 (um) servico mensal, pelo periodo de 10 (dez) meses, totalizando 10 (dez) meses de execucdo.
Consolidacao das quantidades estimadas:
® Lote 01: 10 (dez) meses de prestagdo dos servicos;
® Lote 02: 10 (dez) meses de prestagdo dos servicos;
® Total estimado: 20 (vinte) meses-lote (somatério do periodo dos dois lotes), exclusivamente para fins de estimativa e planejamento.

Ressalta-se que a execugdo ocorrerd mediante solicitacdo do setor competente, com producdo e veiculacdo de contetidos conforme necessidade
administrativa, respeitando os limites contratuais, a disponibilidade orgamentaria e os principios da publicidade institucional.

LOTE 01
~ PERIODO VALOR VALOR
ITEM DESCRICA!
SCRICAO (MESES) MENSAL TOTAL
SEC. MUN. EDUCAGAO; SEC. MUN. ASSISTENCIA SOCIAL; SEC. MUN. CULTURA;
1 SEC. MUN. AGRICULTURA 10 R$ 4.700,00  R$ 47.000,00
VALOR TOTAL (LOTE 01): R$ 47.000,00
LOTE 02
~ PERIODO VALOR VALOR
ITEM DESCRICAO
¢ (MESES) MENSAL TOTAL
PREFEITURA; SEC. MUN. ADMINISTRAGCAO; SEC. MUN. SAUDE; GABINETE
1 URA; SEC. MU b S GAO; SEC. MUN. SAUDE; GAB 10 R$ 4.666,67 R$ 46.666,67

MUNICIPAL
VALOR TOTAL (LOTE 02): R$ 46.666,67
TOTAL GERAL DOS LOTES

R$ 93.666,67 (noventa e trés mil, seiscentos e sessenta e seis reais e sessenta e sete centavos).

7. Descricao da solucao como um todo

A solugdo proposta consiste na contratacao de empresa especializada para a prestacdo de servicos de publicidade e propaganda institucional, com
atuacdo voltada a producdo, divulgacao e veiculacao de informagdes de interesse ptiblico relacionadas aos atos, programas, obras, servigos, campanhas,
festividades e demais agdes promovidas pelo Poder Ptiblico Municipal e comunitario do Municipio de Padre Marcos — PI.

A execucdo ocorrera de forma continua e sob demanda, conforme solicitacdes das Secretarias e 6rgdos municipais, abrangendo planejamento basico
de divulgacdo, criagdo e adequacdo de contetidos (textos, artes e pecas informativas), bem como a realizagdo de publicaces nos canais adequados,
visando garantir alcance, clareza, tempestividade e padroniza¢do da comunicacao publica.

A solugdo esta organizada em 02 (dois) lotes, de acordo com o agrupamento dos 6rgaos atendidos:
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® LOTE 01: atendimento as necessidades da Secretaria Municipal de Educacdo, Secretaria Municipal de Assisténcia Social, Secretaria Municipal
de Cultura e Secretaria Municipal de Agricultura, pelo periodo estimado de 10 (dez) meses;

® LOTE 02: atendimento as necessidades da Prefeitura Municipal, Secretaria Municipal de Administragdo, Secretaria Municipal de Satde e
Gabinete Municipal, pelo periodo estimado de 10 (dez) meses.

Como resultado esperado, a contratagao garantird um servico integrado de comunicagdo institucional, assegurando que as informagdes oficiais sejam
divulgadas de maneira impessoal, educativa, informativa e de orientacdo social, ampliando o acesso do cidaddo as agdes publicas e fortalecendo a
transparéncia e a efetividade das politicas municipais.

8. Estimativa do Valor da Contratacao
Valor (R$): 93.666,67

A estimativa do valor da contratagdo foi definida com base no levantamento de mercado e no valor de referéncia adotado para publicacao,
considerando a execugdo dos servicos pelo periodo de 10 (dez) meses, com divisdo em 02 (dois) lotes, conforme 6rgdos atendidos.

LOTE 01 (10 meses) — SEC. MUN. EDUCAGAQ; SEC. MUN. ASSISTENCIA SOCIAL; SEC. MUN. CULTURA; SEC. MUN. AGRICULTURA:
® Valor mensal: R$ 4.700,00 (quatro mil e setecentos reais)
® Valor total do lote: R$ 47.000,00 (quarenta e sete mil reais)
LOTE 02 (10 meses) — PREFEITURA; SEC. MUN. ADMINISTRACAO; SEC. MUN. SAUDE; GABINETE MUNICIPAL:
® Valor mensal: R$ 4.666,67 (quatro mil, seiscentos e sessenta e seis reais e sessenta e sete centavos)
® Valor total do lote: R$ 46.666,67 (quarenta e seis mil, seiscentos e sessenta e seis reais e sessenta e sete centavos)

VALOR GLOBAL ESTIMADO DA CONTRATACAO (Lotes 01 e 02):
RS 93.666,67 (noventa e trés mil, seiscentos e sessenta e seis reais e sessenta e sete centaves), para o periodo total estimado de 10 (dez) meses,
considerando a execucgdo integral dos lotes conforme demanda dos 6rgdos participantes.

9. Justificativa para o Parcelamento ou nao da Solucao

A presente contratacdo adota o parcelamento do objeto em lotes, como forma de organizar a execucdo dos servigos e ampliar a competitividade, sem
prejuizo da eficiéncia administrativa.

O parcelamento foi estruturado em 02 (dois) lotes, definidos por agrupamento de orgaos/secretarias com demandas semelhantes, o que permite:

a) Maior competitividade, possibilitando a participacdo de empresas com capacidade de atendimento parcial, sem exigir estrutura excessiva para
atender todo o Municipio de uma sé vez;

b) Melhor gestao e controle da execucdo, pois o acompanhamento e a fiscalizacdo ficam segmentados por lote, com maior clareza sobre as demandas e
entregas;

c) Aprimoramento do planejamento de divulgacao, considerando que os 6rgios agrupados em cada lote tendem a possuir calendario e perfil de a¢des
proximos (educagdo/assisténcia/cultura/agricultura no Lote 01 e gestdo central/satide/administragdo/gabinete no Lote 02);

d) Facilidade de mensuracao e alocagao or¢amentaria, permitindo melhor vinculagdo das despesas as respectivas unidades demandantes;

e) Reducdo de riscos operacionais, evitando dependéncia exclusiva de um unico fornecedor para toda a comunicagdo institucional.

Ressalta-se que, embora o objeto possua natureza integrada (servicos de publicidade e propaganda institucional), o parcelamento ndo compromete a
funcionalidade da solucao, pois cada lote é plenamente executdvel de forma independente, mantendo-se o mesmo padrdo de qualidade e o atendimento
sob demanda.

Dessa forma, o parcelamento em lotes mostra-se tecnicamente viavel, economicamente vantajoso e administrativamente recomendavel, em
observancia aos principios da eficiéncia, economicidade e ampla competitividade nas contratagdes publicas.
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10. Contratacoes Correlatas e/ou Interdependentes

Nao ha, no momento, contratacées correlatas e/ou interdependentes que condicionem a execucao do objeto, tendo em vista que a prestacdao dos
servigos de publicidade e propaganda institucional pode ser realizada de forma auténoma, mediante demanda dos 6rgdos municipais, sem depender de
contratacdo prévia ou simultanea de outros bens ou servigos.

Ressalta-se, contudo, que a execucdo pode guardar correlacdo (sem interdependéncia obrigatdria) com eventuais contratagdes administrativas do
Municipio relacionadas a:

® organizacdo e realizacdo de eventos institucionais;

® producdo de material gréafico e/ou brindes institucionais, quando houver;

® servigos de midia/sonorizagdo e estrutura para eventos;

® servigos de fotografia, filmagem ou cobertura de eventos, quando contratados separadamente.

Mesmo nesses casos, tais contratagdes sao consideradas complementares, nao constituindo requisito indispensavel para o cumprimento do objeto ora
pretendido, podendo ocorrer de forma independente conforme a necessidade e o planejamento de cada Secretaria/drgéo.

11. Alinhamento entre a Contratacao e o Planejamento

A contratacdo pretendida estd alinhada ao planejamento da Administracdo Municipal, pois atende a uma necessidade permanente e recorrente do
Municipio de Padre Marcos — PI de assegurar comunicacdo institucional eficiente, publicidade des atos oficiais e divulgacdo de programas,
servicos, campanhas, obras, festividades e a¢des de interesse piublico, em conformidade com os principios da Administragdo Publica, especialmente
publicidade, eficiéncia e transparéncia.

O objeto se integra ao planejamento das Secretarias e 6rgaos municipais por contribuir diretamente para:

a) Execucdo e efetividade das politicas piblicas, na medida em que possibilita ampliar o alcance das acdes governamentais e orientar a populacdo
sobre servicos disponiveis, prazos, locais de atendimento, campanhas e eventos;

b) Fortalecimento da transparéncia e do acesso a informacao, garantindo ampla divulgacdo de atos e iniciativas da gestdo municipal e de interesse
comunitario;

c) Apoio ao calendario institucional do Municipio, considerando que a Administracdo realiza, ao longo do exercicio, campanhas educativas e
preventivas (satde, assisténcia, educacao), eventos comemorativos, agdes comunitarias e comunicagOes emergenciais;

d) Planejamento or¢camentario e administrativo, pois a contratacdo foi estruturada em 02 (dois) lotes e por periodo estimado de 10 (dez) meses,
permitindo melhor controle de execucédo, acompanhamento e adequacao as necessidades dos érgdos atendidos.

Dessa forma, a contratacdo encontra respaldo no planejamento anual das atividades administrativas e setoriais, contribuindo para a melhoria da

comunicagdo publica municipal e para o atendimento do interesse ptblico, com previsdo de execugdo sob demanda e observancia da disponibilidade
orcamentaria.

12. Beneficios a serem alcancados com a contratacao

A contratacdo de empresa especializada para prestacdo dos servigos de publicidade e propaganda institucional visa proporcionar beneficios diretos a
Administracdo Municipal e a populagdo do Municipio de Padre Marcos — PI, especialmente no que se refere a transparéncia, comunica¢do publica e
efetividade das acoes governamentais. Assim, espera-se alcangar, dentre outros, os seguintes beneficios:

a) Ampliacdo do acesso a informacdo pela populagdo, garantindo que atos, programas, obras, servicos, campanhas, festividades e a¢des municipais
sejam divulgados de forma clara e tempestiva;

b) Fortalecimento da transparéncia e da publicidade institucional, assegurando maior visibilidade das a¢cdes do Poder Publico, em atencdo aos
principios da Administracdao Publica;

c) Maior efetividade das politicas publicas, com aumento do alcance e do engajamento da comunidade em campanhas educativas, preventivas e acdes
de interesse coletivo (satide, educacao, assisténcia social, cultura, agricultura, utilidade ptiblica, entre outras);

d) Padronizacado e profissionalizacdao da comunicac¢ao, com melhoria na qualidade das pecas e mensagens divulgadas, utilizando linguagem acessivel
e adequada ao publico-alvo;
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e) Agilidade na divulgacdo de comunicados e servigos, inclusive em situagdes urgentes ou de utilidade publica, reduzindo falhas de comunicacéo e
melhorando a orientagdo ao cidadao;

f) Melhoria no planejamento e organizacao de eventos e campanhas, contribuindo para maior participagdo social e para a valorizagdo de atividades
institucionais e comunitéarias apoiadas pelo Municipio;

g) Aprimoramento da imagem institucional do Municipio, por meio de comunicacdo impessoal, informativa e educativa, alinhada ao interesse
publico e a boa gestao;

h) Apoio a gestdo administrativa das Secretarias e 6rgdos municipais, com canal estruturado para divulgacdo continua e sob demanda, facilitando o
cumprimento de metas e a¢Oes planejadas ao longo do exercicio.

13. Providencias a serem Adotadas

Para viabilizar a contratacdo e assegurar a adequada execucao dos servigcos de publicidade e propaganda institucional, deverdo ser adotadas as seguintes
providéncias administrativas, técnicas e de gestdo:

a) Formalizacdo da demanda pelos 6rgdos interessados, com consolidacdo das necessidades por lote (Lote 01 e Lote 02), incluindo prioridades e
principais tipos de divulgacdo (campanhas, avisos, eventos, comunicados, acdes de utilidade publica etc.);

b) Definicdo e aprovacdo do Termo de Referéncia, contendo objeto, escopo, requisitos minimos, forma de execugdo sob demanda, prazos, critérios de
medi¢do/pagamento, obrigacdes da contratada e da contratante, e condigdes de fiscalizagao;

c) Confirmacao da disponibilidade orcamentaria e emissdo da competente reserva/dotagdo, com indicagdo do elemento de despesa aplicavel e demais
classificagGes orcamentdrias pertinentes;

d) Realizacdo/ratificacdo da pesquisa de precos, com consolidacdo do valor estimado da contratacdo e definicdo do pardmetro de referéncia (conforme
valores adotados para publicagdo);

e) Elaboracao e aprovacao da minuta do edital e anexos (ou instrumento convocatdrio aplicavel), com definicdo dos critérios de julgamento,
habilitacdo, prazos e condi¢Ges contratuais;

f) Designacdo formal do gestor e fiscal do contrato, com indicagdo de responsavel(is) para receber demandas, acompanhar entregas, conferir
comprovacdes de veiculagdo e atestar os servigos prestados;

g) Definicao do fluxo de solicitacdo e autorizacdao das divulgacées, estabelecendo como as Secretarias encaminhardo as demandas (contetido, data,
canal, finalidade), quem aprovara previamente e como sera feito o registro das solicitagoes;

h) Estabelecimento de padrao de identidade e diretrizes de comunicacao institucional, quando aplicavel, para garantir uniformidade, impessoalidade
e adequacao do contetido as normas de publicidade institucional;

i) Exigéncia de comprovacdo da execucao, mediante relatérios periédicos e evidéncias das divulgacdes realizadas (links, prints, relatérios de
publicacdo, registros de veiculagdo, entre outros meios idoneos);

j) Publicacdo dos atos exigidos (extratos, avisos, contratos e demais atos), nos canais oficiais cabiveis, garantindo a publicidade e a transparéncia do
procedimento;

k) Preparacdo para inicio da execucdo, com reunido inicial (kickoff) com a contratada para alinhamento do cronograma, canais, responsaveis, forma
de atendimento, prazos padrdo e rotinas de comunicagao.

Essas providéncias asseguram que a contratacdo seja implementada com planejamento, controle e transparéncia, permitindo a execugdo eficiente do
objeto e a correta fiscalizagdo dos servigos contratados.

14. Possiveis Impactos Ambientais

A contratagdo para prestacdo de servigos de publicidade e propaganda institucional apresenta, em regra, baixo impacto ambiental, pois a maior parte
das atividades podera ser realizada por meios digitais, sem consumo significativo de materiais fisicos.

Ainda assim, podem existir impactos indiretos, especialmente quando houver producdo de materiais impressos ou uso de equipamentos, os quais devem
ser minimizados. Nesse sentido, destacam-se os seguintes pontos:
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a) Consumo de papel e insumos graficos (quando houver impressdo de folders, cartazes, banners e similares), com potencial geracdo de residuos
solidos;

b) Consumo de energia elétrica associado ao uso de computadores, equipamentos de edicdo e dispositivos utilizados para producdo e publicacdo de
conteudo;

c) Geracao de residuos de materiais de divulgacdo fisica (cartazes, faixas, panfletos, adesivos e outros), especialmente apds campanhas e eventos;

d) Deslocamentos para cobertura/divulgacdo de eventos e acOes presenciais (quando necessarios), com impactos relacionados a emissdes de gases e
consumo de combustiveis.

Medidas mitigadoras recomendadas:

i) Priorizar a divulgacdo em meios digitais, reduzindo impressdes ao estritamente necessario;

ii) Quando houver material fisico, adotar produ¢ao sob demanda e em quantidades compativeis com a necessidade real, evitando desperdicio;

iii) Sempre que possivel, utilizar papel reciclado e/ou certificacdes ambientais em materiais impressos, e priorizar fornecedores que adotem boas
préaticas de gestdo de residuos;

iv) Orientar para o descarte adequado de materiais p6s-evento, preferencialmente com encaminhamento para reciclagem quando aplicavel;

v) Planejar atividades para reduzir deslocamentos desnecessarios, priorizando registros e envios digitais.

Dessa forma, conclui-se que os possiveis impactos ambientais sdo reduzidos e controlaveis, podendo ser mitigados por praticas de racionalizacdo de
insumos e priorizacdo de meios digitais, em consonancia com a sustentabilidade nas contratacdes ptiblicas.

15. Declaracao de Viabilidade
Esta equipe de planejamento declara viavel esta contratagdo.
15.1. Justificativa da Viabilidade

A contratacdo mostra-se viavel técnica, operacional e economicamente, pois o objeto corresponde a servico comum e amplamente ofertado no
mercado, existindo fornecedores com capacidade de execucdo conforme a demanda do Municipio.

Viabilidade técnica e operacional:

a) O servigo de publicidade e propaganda institucional envolve atividades rotineiras (producdo e veiculacdo de contetidos informativos, divulgacdo de
campanhas e eventos), plenamente executaveis por empresa especializada, com fluxos simples de solicitacdo, aprovacao e publicagdo.

b) A divisdo em 02 (dois) lotes facilita a gestdo, o acompanhamento e a fiscalizagdo, permitindo atendimento organizado por grupos de Secretarias
/érgdos, sem comprometer a integracdo da comunicacdo publica.

c¢) A execucdo sob demanda é compativel com a natureza do servigo, pois as necessidades variam ao longo do periodo conforme calendario
institucional, campanhas e a¢des emergenciais.

Viabilidade econémica e de mercado:

a) O levantamento de mercado evidenciou a existéncia de propostas para o mesmo escopo, demonstrando competitividade e disponibilidade de
fornecedores.

b) O valor estimado adotado, de R$ 93.666,67 (noventa e trés mil, seiscentos e sessenta e seis reais e sessenta e sete centavos), para 10 (dez) meses,
distribuido em Lote 01 e Lote 02, encontra-se compativel com as cotagdes obtidas e com a realidade do servico pretendido.

¢) O modelo por lote e por periodo mensal permite melhor controle do gasto, com pagamento condicionado a comprovacdo da execucdo e ao atesto da
fiscalizacdo.

Viabilidade administrativa e finalistica:

a) A contratagdo é necessdria para assegurar transparéncia, publicidade institucional e acesso a informagao, ampliando o alcance das a¢des publicas e
fortalecendo a comunicacdo entre a Administracédo e a populacdo.

b) O servigo contribui para a efetividade das politicas publicas (satide, educagdo, assisténcia social, cultura, agricultura e gestdo), ao garantir divulgacdo
tempestiva de campanhas, servi¢os, comunicados e eventos.

Diante do exposto, conclui-se que a contratacdo € viavel, atendendo ao interesse publico, com condi¢des de execucdo claramente definidas, oferta
suficiente no mercado e estimativa de custos compativel com os pregos praticados.

16. Responsaveis

Todas as assinaturas eletrénicas seguem o hordrio oficial de Brasilia e fundamentam-se no §3° do Art. 4° do Decreto n° 10.543, de 13 de novembro de
2020.
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FRANCISCO EVERALDO DOS REIS JUNIOR

responsavel pelo ETP
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