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QBJETO: Contratag3o de servigos de publicidade prestados por intermédio de agéncias de
propaganda, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham
por objetivo o estudo, o planejamenta, a conceituacde, a concepglo, 2 criagdo, 3 execugdo
interna, a intermediagdo e supervisio da execugdo externa e a distribuicdo de agies
publicitirias junte as das diversas Unidades Administrativas (Secretarias) da Prefeitura
Municipal de Acopiara, conforme disposto neste instrumento convocatorio.
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Glossario -
|- Agdio publicitéria: o conjunto dos servigos executados internamente pela a}g&:ia cuqtraﬁﬂb
e dos servigos por ela intermediados junto a fornecedores e a veiculos de d'r-.rulgde.in. referen

2 peca e ou material publicitério, mediante demanda do anunciante, com o intuite de atender

ao prineipio da publicidade e ao direito & informag3o, de promover a venda de bens ou servigos,
de difundir ideias, principios, iniciativas ou instituigGes ou de informar o piblico em geral;

Il - Agéncia: a empresa de propaganda especializada na arte e na técnica publicitiria, que.
coma colaboragdo de técnicos e especialistas, estuda, planeja, conceitua, concebe, cria,
executa internamente, intermedeia e supervisiona a execugdo externa e distribuj publicidade:

_ Il - Licitante: pessoa fisica ou juridica, ou consércio de pessoas juridicas, que participa ou
manifesta a intengao de participar de processo lcitatdrio, sendo-lhe equiparivel, para fins da
Lei, o fornecedor ou o prestador de servio que, em atendimente 3 solicitagdo da
Administragdo, oferece proposta.

IV - Cantrato: o instrumento firmade entre drgdo ou entidade e a agéncia para a prestagio de
servigos de publicidade;

V - Contratante/anunciante: o 6rg3o ou a entidade gue realize licitagio de servicos de
publicidade prestados por intermeédio de agéncia e ou gue seja signatario de contrato dessa
especie de servicos;

Wl - Contratada; @ agéncia ou o consorcio de agéncias contratado para prestar servicos de
publicidade;

VIl - concorréncia: é a modalidade de licitag3o prdpria para contratos em gue se admite a

participagio de quaisquer interessados, cadastrados ou ndo, que satisfagam as condigdes do

edital. convocados com a antecedéncia minima prevista na lel, com ampla publicidade pelo
— grgdo oficial e pela imprensa particular,

VIll - Instituigdo: a Prefeitura Municipal de Acoplara/CE;

IX - Administragdo plblica - administracdo direta e indireta da Unidp, dos Estados do Distrito
Federal e dos Municipies, inclusive as entidades com personalidade juridica de direito privado
sob controle do poder publico e as fundagbes por ele instituidas ou mantidas.

X - Agente plblico - individuo que, em virtude de eleic3o, nomeacao, designagdo, contratacao
ou qualquer outra farma de investidura ou vinculo, exerce mandate, cargo, emprego ou fungéo
em pessoa juridica integrante da Administracdo Poblica.

Xl - Cadastro de fornecedores: ¢ cadastro de pessoas fisicas ou juridicas aptas a farnacer
servigos especializados & contratada, relac:iupadus cam as atividades complemeantares
referentes & execugdo do objeto do contrate; /

Xl - Atividades complementares: as atifidades referentes 3 ugdo de servigos
especializados prestados por fornecedores, & sabei: /Nl{
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a) planejamento e execugao de pesguisas e de outros instrumentos de ava@q e de ge agao
de conhecimento sobre o mercade, o plblico-alve, os meios de dwu? o-e aahra-as

resultados das campanhas realizadas; ;
\% i

b) a produgdo técnica das pegas e projetos publicitirios criados; K.C'{;. S O
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€] a criagdo e o desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, em
consonancla com novas tecnoleglas.

Xl - Empreitada por prego global - contratacae da execucdo do servigo por prago certo e total

XV - Briefing: o documento elaborado pelo anunciante no qual sdo registradas, de forma clara,
precisa e objetiva, as informagdes necessarias e suficientes para a elaboragio de proposta
pela licitante, na licitagio,

XV - Comissao de contratagao: conjunto de agentes publicos indicados pela Administracdo, em
carater permanente ou especial, com a fung3o de receber, examinar e julgar documentos
relativos as licitagoes e aos procedimentos auxiliares;

XVl - SubcomissSo técnica: a subcomissd@o especialmente selecionada pelo anunciante,
mediante soriein, com a fungdo de analisar e julgar as propostas técnicas apresentadas na
licitagao;

%Vl - Pega & material publicitario: os elementos isolados de comunicacdo publicitaria ou
integrantes de uma campanha;

XVl - Campanha: o conjunto coordenado do pogas o ou material de publicidade criados e
produzidos para veiculag8o, exposigdo e ou distribuigdo, conforme o caso;

Xl - Midia: o conjunto dos meios e dos veiculos de divulgagao;

XIX - Midia off-line: a que realiza a comunicagdo de uma marca. produto ou servigo em uma
regiao especifica com a utilizagao dos meios de divulgagao tradicionais;

XX - Midia on-line; a que dissemina conteldos com alcance global fazendo use de websites,
bogs. newslettle, banners, banners flutuantes, entre oulros meios;

XX - Midia out off home (00H): qualquer tipo de propaganda exterior que atinja o consumidor
fora de casa;

XXIl - Midia digital out off home: propaganda exterior com o emprego de sinalizagio digital do
tipo cardapio e vitrine digital, murai e empena de LED de afta resolugao,

XXl - Midia segmentada: com estratégia personalizada possibilita vantagens coempetitivas,
usa “filtros" para a identificacdo dos publicos e assim evita dispersdo:

XXIV - Midia alternativa: sem programar cinema, radio, televisio, jornal, revista, painéis,
outdoor e Internat, divulpa mensagens de modo a reter a JAtenc3o dos publicos e &
caracterizada pelo oportunismo, solugdes aprontadas, inovadords e diferenciadas.

XXV - N3o midia: os meios gue nao Implicam a compra d pthem velculos de

I~/

ik

TR&BALHO, RESPEITO E DIGHIDADE ! -II'I"I. Iy
= [ r"f'! i I'.[-FJ &




‘7'13 AR ,,,faf‘

,u_ " --i 1'&1":

. Fia, <
XXVI - Plano de midia: documento em que sdo detalhados em planilhas os custos (absolutos e &
percentuais), de veiculagfies e ou exibigBes, o5 veiculos, formatos, programag:faixas horarias??
e dados relativos a audiéncla, tiragem ou circulag3o. além dos somatérios db vestippentdk
par meios,

XXVIl - Pedido de insergdo: documento por meio do qual a contratada, apds expressa
autorizagdo da contratante, formaliza 2 compra de espago e ou tempo em um veiculo de
divulgagao.

XXVIIl - N8o midia: os meios que ndo implicam a compra de espago e ou tempo em veiculos ce
comunicagdo para a transmissdo de mensagens publicitarias.

XXIX - veiculagdo: a transmissao de mensagens publicitaria por velculo de divulgagio.
XXX - distribuigio:

a) 0 medo, indicado pela licitante, como deve ser feita a veiculagdo, exposicao e ou distribuigéo
das pegas e ou material integranie de sua proposta:

b) O encaminhamento de pegas e ou material, pels anunciante ou pela coniratada. a publicos
de interesse;

c)A referéncia genérica feita a procedimentos adotadas pela contratada para que pegas ou
material cheguem a veiculos de divulgacao.
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1. DISPOSICOES INICIAIS
1.1, A Prefeitura de Acoplara/CE, doravante denominado ANUNCIANTE, através das Secretarias
de: Educacio; Salde; Trabalho e Desenvolvimento Social e do Gabinete do Prefelto, drgdos
demandantes deste Processo Administrativo, ao qual sera conduzido pelo Agente de
Contratag3o Sr. FRANCISCO LUCIAND RAULIND DA SILVA, designade pela Portaria n®
0335/2025 de 04 de agosto de 2025, auxiliado pelos membros da Equipe de Apoic nomeados
formalmente por meio de atos/portarias juntadas aos autes do processo, torna publice, para
ciéncia dos Interessados, que efetuard licltagdo, na modalidade Concorréncia, na forma
presencial, do tipo MELHOR TECNICA, em Regime de Empreitada por Prego Global para a
contratagdo de servigos de publicidade prestados por intermédio de agéncia de propaganda.
1.2. Os servigcos serdo realizados na forma de execugio indireta, sob a égide da Lei n® 12.232,
de 29 de abril de 2010, mediante a aplicac3o, de forma complementar, das Leis n® 4.680, de 18
de junho de 1945 e n® 14.133, de 1° de abril de 2021,

1.2.1. Aplicam-se também a esta concorréncia, o Decreta n® 57.490,/1944, de 1° de fevereiro de
1966, as Normas-Padrioc da Atividade Publicitaria, o Cédigo de Elica dos Profissionais da
Propaganda, o Cédigo Brasileiro de Autorregulamentagdo Publicitaria e as disposigdes deste
Edital e de seus Anexos.

2. OBJETO

2.1. Contratacdc de servigos de publicidade prestados por intermédio de agéncias de

propaganda, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham

por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgo, a criagdo, a execugdo

interna, a intermediagdo e supervisio da execugdo externa 2 a distribuicdo de agdes

publicitarias junto as das diversas Unidades Administrativas (Secretarias) da Prefeitura

Municipal de Acopiara.

2.1.). Tambeém integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares, os

servigos especializados pertinentes:

a) ao planejamento e 3 execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avallagdo e de

geragdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alve, os meios de divulgagdo nos quais

serdo difundidas as pecas e agbes publicitdrias ou sobre os resultados das campanhas

realizadas, relacionados a execugdo do contrato;

b) & produgdo e a execugdo técnica de pegas, materiais e projetos publicitdrios, de midia e ndo

midia, eriados no ambito do contrato;

e) 4 produgdo de conteddo, & criagdo e & execugio técnica de agBes e pegas de comunicagies

para canais digitals;

d) & criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagde publicitaria, em

eonsonincia com novas tecnologias, visando 3 expansdo das mensagens e das agdes

publicitarias,

2111 A contratagio dos servigos elencados no subitem 2.1, tem como objetivo o atendimento

ao principio da publicidade = ao direito A informagdo, por meio de agbes que visam difundir

idelas & principios, posicionar instituifdes e programas, disseminar iniciativas e politicas

Ublicas ou Informar e orientar o plii: o em geral V ﬁ\
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211.2.0 planekamenm previsto no subitem 2.1, objetiva subsidiar a prnpa%an esiraldgica dge
acdes publicitarias da Prefeitura de Acopiara-CE, tanta nos meios @ \rmclﬁis da s dw dgéo
tradicionais {off-fing) como digitais (on-line), para alcance dos utrjetwua
superav;.ar.:l dos desafios apresentados e devem prever, sempre que possivel, os mdu:ﬂl:lnres g
metricas para aferigdo, analise ¢ otimizagao de resultados.
2.1.1.3. As pesquisas e os outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea 'a do subitem 2,
1.1 terdo a finalidade de:
a) gerar conhecimento sobre o mercado, o publico-alve e os meios para divulgagio das pegas
ou campanhas publicitarias;
b) aferir o desenvolvimenta estratégico, a criagdo, a veiculagdo e a adequagao das mensagens
a serem divulgadas;
¢) possibilitar a mensuragdo e avaliagdo dos resultados das campanhas publicitarias, vedada
3 inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a ag3o de publicidade.
212, Os servigos pravistos nos subitens 2.1 e 2.1.1 ndo abrangem as atividades de promogan,
de patrocinio, de pesguisa de opinido plblica, de relagles pdblicas, de assessoria de
comunicag3o e de imprensa e a realizagdo de eventos festivos de qualquer natureza.
21.2.). N3o se incluem no conceiio de patrocinio mencionade no subitem precedente, os
projetos de veiculagio em midia ou em plataformas gque funcionem come veiculos de
divulgagao.
2.2. Para a prestagdo dos servigos serd contratada 01 {uma) agencia de propaganda, daravante
danominada agéncia, licitante, anunciante ou contratada.
221, Os servicos objeto da presente concorréncia serao contratados com agéncia de
propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n® 4.680/1945 e gue tenham obtido
certificado de qualificaga@o técnica de funcionamento, nos termos da Lei n® 12.232/2010.
222, A agéncia atuara por ordem e conta do ANUNCIANTE, em conformidade com o art. 30 da
Lei n°4.680,/1945, na contratagdo de fornecedores de bens e de servigos especializados, para a
execucdo das atividades complementares de que trata o subitem 211 e de veiculos de
divulgacdo, para a transmissdo de mensagens publicitarias.
2.2.3. A agéncia ndo podera subcontratar putras agéncias de propaganda para a execugao de
servigos previstos neste Edital.
2.2.4, A agéncia contratada aluard por conta e ordem da Prefeitura de Acopiara-CE, nos termos
do art. 30 da Lei n® 4.680/65, na contratagdc de fornecedores de servigos especializados e de
veiculos e demals meios de divulgagao.

3. VALOR CONTRATUAL E RECURSOS ORGAMENTARIOS

3.1. 0 valor da contratagdo decorrente deste Edital esta estimado em R$ 1.1M2.474, 44 (um milhdag,
cento e doze mil, quatrocentos @ setenta e seis reais, quarenta e quatro centavos) pelos
primeiros 12 (doze) meses, subdividido através das unidades administrativas da seguinte

forma:

3.1.1-Secretaria de Educagido: 40% [quarenta por cento) do valor constante do estabelecido no
item 3.1,

3.12-Secretaria do Trabalho e Desenvoldimento Social 15% (guinze por cento valar

constante do estabelecido no item 3.1; / J
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31.2-Secretaria de Sadde: 25% (vinte e cinco por cento) do valor cunst@mﬁ) Estaﬁelﬁt."imﬁu
item 3.1,
3.1.2-Gahinete do Prefeito; 20% (vinta por cento) do valor constante do %helemdu no Pq\%a‘l

3.2, As despesas decorrentes do contrato correrdo por conta das dotagdes Q;ammﬁ’érlg n*s.:

D602 10.122.0402.2.015 - Gerenciamento e Manutengao das Atividades Gerals e Administrativas
da Secretaria de Sadde; 0701 08.244.0807.2.033 - Gerenciamento e Manutencao das Afividades
Gerais da Sec. do Trabalho e Desenvolvimento Social; 0807 12.122.0402.2.061 - Gerenclamento
e Manutengdo das Atividades Gerais da Secretaria de Educagdo; 0201 D4 122 0402 2.003 -
Gerenciamento @ manutengio das Atividades do gabinete do Prefeite; Elemento de Despesa:
3.3.90.39.00 - Qutros Servigos de Terceiro Pesspa Juridica, sub elemento de despesa:
3.3.90.39.90 - Servigos de Publicidade e Propaganda, Fonte de Recurses: 1500000000 -
Recursos ndo vinculados de Impostos, consignado no argamento municipal de 2025.

3.3. A Prefeitura de Acopiara-CE se reserva o direito de, a seu juizo, executar ou ndo a
totalidade do valor contratual

3.4, Mo interesse da ANUNCIANTE, a contratada ficara cbrigada a aceitar os acréscimos ou
supressbes gue se fizerem necessarios nos servigos, nas mesmas condigdes contratuais, até
o imite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do contrato, conforme
dispeste no Art. 124 da Lel 14.133/2021,

3.5. Se a ANUNCIANTE optar pela prorrogagdo do contrato que vier a ser assinade serdo
consignadas nos proximos exercicios, na Lei Orgamentaria Anual, as dotagdes necessarias ao
atendimento dos pagamentos previstos.

3.6. Na prorrogacie, a ANUNCIANTE poderd renegociar os percenituais de remuneragdo
praticados com a contratada, com base em pesquisa de pregos, com vistas a obter maior
vantajosidade para a Administragio, no decorrer da execugdo do contrato.

3.7. A ANUNCIANTE podera, a qualguer tempo, efetuar revisio da remuneragio praticados com
a contratada, em decorréncia de eventual redugdc nas referéncias de mercado, por meio de
—. termo aditive,

4. CONDIGBES DE PARTICIPAGAD

41, Poder3d participar desta concorréncia a agéncia de propaganda gue atenderem as condigbes
deste Edital e apresentarem os decumentos nele exigidos.

4.2 Nio podera participar desta concorréncia as agéncias de propaganda:

a) que esfiverem cumprinde suspensdo temporaria do direito de participar de licitagdo ou
estiver impedida de contratar com a Prefeitura de Acopiara-CE;

b) cuja faléncia tenha sido decretada ou gue estiverem em concurseo de credores, em processo
de recuperacio extrajudicial ou judicial, ou em processo de liguidacdo, dissolugdo, cisdo, fusdo
ou Incorporacdo;

¢) gue tenham sido consideradas inidoneas, pela Administragio Publica Federal, Estadual ou
Municipal;

d) estrangeiras que nde funclonem no Pais; )

@) cujos sdcios, controladores, dirigentes, adminjstradores, gerentes ou empregados integrem

a Subcomissdo Técnica ou tenham qualquer vipculo profissional com a ANUN TE;
f) que estejam reunidas em consarcie, coopefativa ou similar;
N

g) gue atuem sem fins lucrativos; J J
| -
f rlil.l."/ i O T
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h) E vedada a participagio de empresas cujos representantes !agalﬂn gﬁtmm;
servidores plblicos dos érgos ou entidades da Administragiio PibliggSde AcopiarasCEn
inclusive Fundagdes mantidas ou instituidas pelo Poder Pdblico, como :una@sénte. diret
Indiretamente, por si ou por interposta pessoa, dos procedimentos licitatorios. Esta proibigdo
& extensiva ao conjuge e demais parentes até o terceiro grau dos integrantes da Comissao de
Contratagdo e de guaisquer outros servidores responsaveis diretamente pelos trabalhos e
supervisdo dos servigos.
4.2.). Para a anélise das condigdes de participagdo das licitantes, também serdo realizadas
consuitas ao Cadastro Macional de Empresas inidoneas e Suspensas (CEIS), no Portal da
Transparéncia mantido pela Controladoria Geral da Unido (CGU), an Cadastro Nacional de
Empresas Punidas (Cnep] e ao Cadastro Nacional de Condenagbes Civels por Ato de
Improbidade Administrativa (CADIN), disponivel no Portal do Censelho Nacional de Justiga
(CNJ), em harmaonia com o disposto no Acdrddo n® 1793/2011 - Plendrio, do Tribunal de Contas
da Unide (TCU) & com o art. 91, B4* da Lei 14.133/2021.
4.3. Nenhuma licitante podera participar desta concerréncia com mais de uma proposta,
4.4. A participagdo na presente concorréncia implica. tacitamente, para as licitantes:
a) a confirmac3o de que receberam da Comissdo de Contratagdo o involucro padronizade
previste no subitem 10.1.1.1 e as informagbes necessarias ao cumprimento desta concorréncia:
b) a aceltagdo plena e irrevogavel de todos os termos, clausulas e condigdes constantes deste
Edital;
c) a observincia dos praceitos legais e regulamentares em vigor &;
d] a responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das informagbes e dos documentos
apresentados em gualgquer fase do processo.
458, As licitantes assumem todos os custos de elaborag3o e apresentagdc das Propostas
Técnicas e de Precos e dos Documentos de Habilitagdo exigidos nesta concorréncia, ndo sendo
a Prefeltura de Acopiara-CE, em nenhum caso, responsavel por esses custos,
independentemente da condugdo ou do resultado do presente processo licitatorio.
— &6 M3o serdo recebidos nem aceltos invalucros entregues via Correio/SEDEX, FAX ou correio

eletrdnico.

5. RETIRADA DO EDITAL

5.1. Este Edital sera fornecido pela ANUNCIANTE de forma gratuita, podendo ser retirado por
meio dos sites abaixo: www tce.ce.gov.br

5.2. 0 interessado em participar desta licitagdo se obriga a acompanhar no site do Tribunal de
Contas do Municipios - TCE e na pagina da Prefeitura Municipal de Acopiara, citado no subitem
anterior, eventuais alteragfes ou informagdes sobre esta concorréncia.

6. ESCLARECIMENTOS S0BRE O EDITAL

6.1. Esclarecimentos sobre esta concorréncia sero prestados pela Comissdo de Contratagao,
dasde que os pedidos lenham side recebidos em até 03 (trés) dias éteis antes da data de
aberiura do certame, exclusivamente medianle solicllagdo por escrito, alravés do e-mall;
licitacapi@acaoipara.ca.gov br.
4.1.1. Os pedidos de esclarecimento serao respondidos pela Comissao de Contral m até

03 (trés) dias (tels. & o
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6.1.2. Os pedidos de esclarecimentos sardo respondidos exclusivamente mﬁlliﬁi&-nmuml;au
na internet pelo endereco eletronico https: licitacas@acoipara.ce.gavhr, EEI_! ||:Fen1rf|:ai;an ’ﬁa.h
licitante consulente e de seu reprasentante. ""'7-‘
6.1.3. As licitantes ndo devem utilizar, em eventual pedido de Esclarammﬂnt"boﬁnhum{hrrﬁh
que possibilite a identificagdo de sua Proposta Técnica, referente ao Invélucro n® 1 (Plano de
Comunicagdo Publicitaria - Via Nio Identificada).

&.1.4. As licitantes interessadas cabe acessar assiduamente o referido endereco para tomarem
conhecimento das perguntas e respostas e manterem-se atuallzadas sobre os
esclarecimentos referentes a este Edital.

4.1.5. Os pedidos de esclarecimenio ndo constituirdo, necessariamente, motivos para gue sa
alterem a data e ¢ horario de recebimento das Propostas Teécnica e de Pregos previstos no
subitem 9.2.

.u:ﬂ‘\

7. IMPUGNACAD DO EDITAL

7.1. 0 pedido de impugnacdo, com a indicagdo de falhas ou irregularidades que viciaram o Edital,
devera ser protocolizado através do e-mail: licitacao@acopiara.ce.gov.br.

7.2. A impugnacio apresentada em desconformidade com as regras previstas neste item sera
recebida como mera informacao.

7.3. A impugnagdo feita tempestivamente pela licitante n3o a impedird de participar do
processa licitatorio até o transito em julgado da decisdo a ela pertinente,

7.4, Os pedidos de impugnagéo serdo julgados e respondidos em sitio eletronico oficial no
prazo de até 03 (trés) dias dteis, limitado ao Gltimo dia Gtil anterior & data de abertura do
certame, sem prejuizo da faculdade prevista no & 40 do art. 170, da Lei n® 14.133/2021.

7.5. Decaira do direito de impugnar os termos deste Edital, perante a Comissdo de Contratagdo
o cidad3o efou licitante que ndo se manifestar em até 03 (trés) dias dteis antes da data de
abertura do certame.

1.6. Considera-se licitante, a empresa que tenha retirado o presente Edital na forma prevista
no Aviso de Licitag3do ou neste Edital.

8. CREDENCIAMENTO DE REPRESEMTANTES

8.1. Para particlpar deste certame, ¢ representante da licitante apresentara 2 Comissdo de
Contratagdo documento que o credencia, juntamente com seu documenio de identidade de fé
plblica, no ato programado para a entrega dos involucros com as Propostas Técnicas e de
Pregos.

8.1.1. Os documentos mencionados no subitem 8.1 deverdo ser apresentados em formato fisico
a Comissdo de Contratagio no credenciamenio das sessies pdblicas, observados os
proecedimentos previstos neste Edital,

8.1.2. Quando a representacdn for exercida na forma de seus atos de constituigdo, por sécio ou
dirigente, o documente de credenciamento consistird, respectivamente, em cépia do ato que
estabelece a prova de representacdn da empresa, em gue conste o nome do soclo e os poderes
para representa-la, ou copia da ata da assembleia de eleigéo do dirigente, em ambos os casos
autenticada ou apresentada junto com o do ento original para permitir gue a Comissao de
Contratagao ateste sua autenticidade.
B.2. Caso o prepo 5‘|D da licitante |/ seja seu representa nte estatutario ou legal,
credenciamento sera feito por inter, J/ﬂm de pruc{\;ayu mediante instrumento pdblico udj
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particular, no minimo com os poderes constantes do modelo que constitul® AfExo L Nesse
caso, o preposto também entregara a Comissdo de Contratagdo copia do at@que estabelece a 2
prova de representagao da empresa, em que constem os nomes e re spedlv‘ﬁpssinaturas du{
sdcios ou dirigentes com poderes para a constituicdo de mandatarios. by
B3, A auséncia do documento habil de representacdc ndo impedird o representante de
participar da licitagdo, mas ficard impedido de praticar qualquer ato durante o procedimento
lizitatério.
B.4. A decumentacdo apresentada na primeira sessao de recepgio e abertura das Propostas
Técnica e de Pregos credencia o representante a participar das demais sessies. Na hipdtese
da sua substituicde no decorrer do procesco licitatério, deverd ser apresentado novo
credenciamentao.
B.5. Caso a licitante ndo deseje fazer-se representar nas sessbes de recepgdo e abertura,
daverd encaminhar as Propostas Técnica e de Preges por melo de portador nesse caso, 0
partador deverd efetuar a entrega dos invélucros diretamente a Comissdo de Contratagdo, na
data, hora e local indicados no subitem 7.2.

t.'.
x

9. RECEBIMENTO DAS PROPDSTAS E DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAD
9.1. As Propostas Técnicas e de Pregos e os Documentos de Habilitagao das licitantes deverao
ser entregues a Comissdo de Contratagdo em 05 [cinco) involucros distintos e separados,
conforme disposto nos itens 10, 13 e 16 deste Edital.
9.2. Os invilucros com as Propostas Técnica e de Pregos serdo recebidos, até o dia 07 de
outubro de 2025, até as 10 horas, a Av. José Marques Filho, n* 600, balrro Aroesira, Acoplara,
Ceara.
9.21. Se ndc houver expediente nessa data. 0s Involucros serdo recebidos no primeiro dia atil
subsequente,
9.3, Os invilucros com os Documentos de Habilitag8o serdo recebidas e abertos em dia, local
e horario a serem designados pela Comissdo de Contratagao.

. 8.4 0= horarios mencionados neste Edital refaram-se an horario de Brasilia/DE.
9.5.0 recebimento e a abertura dos invdlucros, bem como os demais procedimentos Icitatdrios
obedecerio ao disposto neste Edital, especialmente no item 23, e na legislagdo.

10. ENTREGA DA PROPOSTA TECHNICA
10.1. A Proposta Técnica devera ser entregue & Comissdo de Contratag3o acondicionada nos
Involucres n"L.n"2en® 3.

Inyélucro n® 1

10.1.). No Invélucro n® 1 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via
MNdo Identificada, de que tratam os subitens 1.2 e 11.3 deste Edital.

10.1.1.1. 56 sera aceito o Flano de Comunicag3o Publicitaria - Via N3o identificada que estiver
acondiclonade no invélucro padronizado, fornecide pela Comissao de Contratagdo, a ser
refirado, exclusivamente, pela agéncia que o solicitar formalmente na sede da Prefeitura
Municipal de Acopiara - Sala de licitagfes, localizada na Av. José Margues Filho, n® 800, bairro

Aroeira, das 08:00h as 12:00hrs.
echamento e sem rubrica, para preservar, _a'tﬂ
«
—

10.11.2. 0 invalucro n® 1 devera estar ;
abertura do Invélucro n® 2, o sigilo qugnid a sua ﬂUﬁJI‘WUiUEm n® 1 ndo podera: II,-’
|
i "|\ E%J__ i e 5 1 ]\
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a) ter nenhuma identiticagdo; _1._[1_, 1__?.

L8

Z
b) apresentar informagado, marca, sinal. etigueta ou qualguer outro elemenlnome pnaslhilﬁba
ldentificagao da licitants,
c) estar danificado ou deformado pelas pegas, pelos materiais @ demais documentos nele
acondicionados, de modo a passibilitar a Identificagdo da licitante,

Invdlucro n® 2

10.1.2. No Invélucro n® 2 deverd estar acondicionado o Plano de Comunicagdo Publicitiria - Via
|dentificada, de que trata o subitem 11.4 deste Edital.

10.1.2.1. 0 Invélucra n® 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagéo:

invélucro n® 02

Proposta Tecnica

Plana de Comunicagdo Publicitaria - Via ldentificada
Nome empresarial

CNPJ Rn®
Concorréncla n® 022/2025

PREFEITURA MUNICIPAL DE ACOPIARA

10.1.2.2. O Invélucro n* 2 devard ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de
emhbalagem adequada as caracteristicas de seu conteddo, desde que Invioldvel guanto as
informacdes de que trala, até sua abertura.

Inyélucro n® 3,

10.1.3. No Invélucro nu a deverio estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o
Repertdrio e os Relatos de SolugBes de Problemas de Comunicagdo. de que tratam os subitens
1.5, 1.7 2 11.? deste Edital.

10.1.3.1. O Invélucro n® 3 deverd estar fechado e rubricado no feche, com a seguinte identificagaa:

Involucro n® 3
Proposta Técnica
Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solugdes de Problem
de Comunicagio
CNPJ n®
Concorréncia n® 022/2025

PREFEITURA MUNICIPAL DE ACOPIARA

10.1.3.2. O Invélucro n® 3 devera ser providenciado pela licitante & podera ser constituido de
embalagem adequada 3s caracteristicas deg’ seu conteddo, desde gue mwul anto as
informac@es de que trata, até sua abertural

J ﬁ!‘l N s
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10.1.3.3. O Involucro n* 3 ndo podera ter informagdo, marca, sinal, Ettquata-u;u qller Dl.ltT Ly
elemento gue conste do Plano de Comunicagio Publicitaria — Via N3 n't'l‘ﬂ’v:aEla gu j;"
possibilite a identificagdo da autoria deste, antes da abertura do Invélucro n P

1. APRESENTAGAD DA PROPOSTA TECNICA
11.1. A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos
e subgquaesitos a seguir

Quesitos Subguesitos
Racincinin Basico
1. Plano de Comunicagdo Publicitdria | Estratégia de Comunicagdo

Publicitaria
Ideia Criativa
Estratégia de Midia e ndo Midia

2. Capacidade de Atendimento
3. Repertaric
&, Relatos de Soluges de Problemas de Comunicagdo

.11, A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes
técnicas de uso corrante, com clareza, sem emendas ou rasuras.

M.1.2. & proposta técnica seré apresantada em trés vias distintas, sendo duas delas destinadas
ao planc de comunicagdo, e outra para o conjunte de informagoes referentes ao licitante.
11.1.3. 0 Plano de Comunicagdo sera apresentado em duas vias, urna sem identificagdo e outra
com a identificagdo de sua autoria, conforme a seguir

.2 Quesito 1 - Plano de Comunicag3o Publicitdria - Via N3o |dentificada: para sua
apresentagdo, a licitante devera levar em conta as seguintes orientagBes:

a) em caderno Unice, orientacdo retrato e com espiral preto colocado 3 esquerda:

b) capa e contracapa em papel A4, branco, com %0 gr/m2, ambas em branco;

c) contedde impresso em papel A4, branca, com 75 gr/m2, orientagio retrato, observado o
disposto na alinea 'c2' do subitem 11.2.2 deste Edital;

d) espagamentos de 3 cm na margem esquerda e 2 cm na direita, a partir das respectivas
bordas;

e) titulos, entretitulos, pardgrafos e tinhas subsequentes sem recuo;

f) espagamento de 1.5 centimetro entre as linhas e, opcionalmente de 2 centimetros apas titulos
g entretitulos e entre paragrafos;

gl alinhamento justificado do texto;

h) texto e numeragdo de paginas em fonte Calibre,
os subitens 11.2.1, 11.2.2 e 11.2.3 deste Edital:
i) nu meragéo de todas as paginas, no centro
paglna interna, em algarismes arabicos; |
I) sem identificacdo da licitante. /s

oy L

r preta, tamanho de 12 pontos, ocbservados

rior, pelo editor de textos, a r daprimeira
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1.2). As especificagbes do subitem 11.2 ndo se aplicam as pegas de gue t@taﬁﬂ alm{ do
subitem 11.3.3 e a indicagdo prevista no subitem 11.3.3.3.6 deste Edital E bty ———

0
P
11,2.2. 0s subguesitos Raciocinio Bésico e Estratégia de Comunicagdo Fuhhc |a pudEFep:r;
graficos, quadros, tabelas ou planilhas. observadas as seguintes nrmntar;.nas 5.
a) poderdo ser editados em cores;
b) os dados de informagdes deverdo ser editados na fonte Calibre e poderdo ter tamanho entre
08 e 12 pontos:
c) as paginas em que estiverem inseridos poderdo ser:
c.1) apresentadas em papel A3 dobrade nesse caso, para fins do limite prevista no subitem
11.2.6, cada folha de papel A3 sera computada como 02 {duas) paginas de papel A4;
_ £.2) impressas na orientagdo paisagem.
1.2.3. Os grificos, quadros, tabelas ou planilhas integrantes do subguesito Estratégia de Midia
e N3o Midia podero:
| - ser editados em cores;
Il - ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos;
lll - ter gualguer tipo de formatagio de margem:
IV = ser apresentados em papel A3 dobrado.

11.231. As paginas em gue estiveram inseridos os graficos, tabelas e planilhas desse
subguesito poderdo ser impressas na orienfagao paisagem.
1.2.4, 0s exemplos de pegas integrantes do subquesito ldeia Criativa dever3o ser apresentados
separadamente do cadernc de que trata a alinea “3" do subitem 11.2 deste Edital.
11.2.4.1. Esses exemplos deverdo adeguar-se as dimensdes do Invélucre n® 1.
1.25. 0 Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via N&o Identificada ndo podera ter informacgéo,
marca, sinal, etiqueta ou qualguer outro elemento que possibilite a identificagdo de sua autaria,
antes da abertura do Involucro n® 2,

— 1.2.6 Os textos do Raciocinio Basico, da estratégia de Comunicag3a Publicitaria e da relac3e
prevista na alinea "a" do subitem 11.3.3 estdo limitados, no conjunto, a 12 {doze) paginas.
1M.2.7. Os textos da Estratégia de Midia e N3o Midia ndo tém limitagdo quanto ao nimero de
paginas, mas cabe as licitantes atentarem especialmente para o disposto nas alineas 'c’ dos
subitens 10.1.1.2 deste Edital.
11.2.B. Para fins desta concorréncia, consideram-se como n3o midia os meios publicitarios foff-
line) que ndo implicam a compra de espago ou tempo em veiculos de divulgagdo, para a
transmissdo de mensagens a plbicos determinados.
N.2.9. Poderao ser utilizadas paginas iscladas com a (inalidade de Indicar o Plano de
Comunicagdo Publicitiria e seus subguesitos, Essas paginas ndo serdo computadas no limite
de pagina previsto no subitem 11.2.6 e devem seguir as especificagies do subitem 11.2, no gue
couber.
11.3. A licitante devera apresantar o Plano de Comunicagdo Publicitaria com base no Briefing
(Anexo |}, cbservadas as seguintes orientagGes:
11.3.1. Subguesito 1 - Raciocinio Basico - apresedtacio em que a licitante descrevers:
a) anilise das caracteristicas e esp ec s da ANUNCIANTE e do seu papel no contexto no

gual se insere’

b} diagnostico relativo s necessidadgs de comu I:al; o publicitaria identificadas; I." |

JJ'“
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c) compreens3o do desafic e dos objetivos de comunicagio estabelecidos n@f ng. &
Tp] Lot o e wr—— :

Estratégla proposta pela licitante para superar o desafio e alcangar objetivos %&ﬂ
eomunicacdo, com base no Briefing, compreendendo: (o) v

a) explicitacdo e defesa do partido temético e do conceito que fundamentam a proposta de
solugéo publicitaria;

b) proposicio e defesa dos pontos centrais da Estratégla de Comunicagdo Publicitéria,
especialmenie: o que dizer; a quem dizer; como dizer; quando dizer e que meios, instrumentos
ou ferramentas de divulgagao utilizar.

11.3.2. Subquesito 2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitéria - aprasantﬂ% e defesa da_®

11.3.3. Subquesito 3 - Ideia Criativa - apresantagao da preposta de campanha publicitaria,
contemplando os seguinies conteudos:

a) relagdo de todas as pegas publicitrias que a licitante julga necessarias para superar o
desafio e alcancar os objetivos de comunicacdo estabelecidos no Briefing, com a descrigae de
cada uma;

b) exemplos das pegas, constantes da relagao prevista na alinea anterior, que a licitante julga
mals adequadas para corporificar e ilustrar objetivamente sua preposta de campa nha
publicitaria, observadas as condigBes estabelecidas no subitem 11.3.3.3 deste Edital.

11.3.3.1. A descric3o mencionada na alinea a do subitem 11.3.3 esta circunscrita a especificagdo
de cada peca publicitiria, & explicitagdo de sua finalidade e suas funges taticas na campanha
proposta.

11.3.3.2. 5S¢ a campanha proposta pela licitante previr nimero de pegas publicitarias superior
ao limite estabelecido no subitem 11.3.3.3, que podem ser apresentadas fisicamenie comao
exemplos, a relagic mencionada na alinea 'a’ do subitem 11.3.3 devera ser elaborada em dois
blocos: um para as pegas apresentadas como exemplos e outro para o restante.

- 11.3.3.3. Os exemplos de pegas publicitarias de que trata a alinea "b" do subitem 11.3.3 estao
limitados a 10 (dez), independentemente do meio de divulgagde, do seu tipo ou de sua
caracteristica, e poderdo ser apresentados sob a forma de;

a) roteiro, leiavte ou storyboard impressos, para gualquer meio;

b) mostrudrio ou lelaute eletrdnico, para o meio radio;

¢) storyboard animado ou animatic, para os meios TV, cinema e internet;
d) boneca ou leiaute montado dos materiais de ndo midia,

11.3.3.3.1 As pecas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que
ndo haja prejuizo em sua leitura, sem limitagdo de cores, com ou som suporie ou passe-
partout, observado o disposto no subitem 11.2.4, Pecas que nio se ajustem as dimensies do
Invalucro n® 1 poderdo ser dobradas.

te eletronico para o meio radic poderde ser

11.3.3.3.2 Na elaboragdo de mostrudrio ou lgf
_tals como trilha sonora, ruidos de ambientagdo,

inseridos todos os elementos de referén

voz de personagens e locugao,
\/
NS
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11.3.3.3.3 Na elaboragdo do storyboard animado ou animatic poderdo seﬁn ,u:[as fotos' En
imagens estaticas, além de trilha sonora, voz de personagens e Ln:uca:&;‘{;l ptrﬂ!ﬁ!‘ﬁ'!ﬁr- pr
inseridas imagens em mavimento.

11.3.3.3.4 0 mostruario ou leiaute eletrinico e o storyboard animado ou amrﬁ]& de».rerqp 55?‘
apresentados em pendrive, executaveis em sistema operacional Windows. TR
1.3.3.3.4.] Nessas midias de apresentagdo (em pendrive) ndo poderdo constar informagdo,
marca, sinal, etigueta ou qualguer outro elemento que possibilite a identificagio da licitante,
ou de qualguer anunciante, somente a marca do seu fabricante.

11.3.3.3.5. Os exemplos ndo serdo avaliados sob os critérios utilizados para pegas finalizadas,
mas apenas corno referéncias das propostas a serem produzidas, independente da forma
escolhida pela licitante para a apresentagao.

11.3.3.3.6. Para facilitar seu cotejo, pelos integrantes da Subcomissdo Técnica, com a relagdo
prevista na alinea ‘s’ do subitem 11.3.3 deste Edital, cada exemplo deverd trazer indicagso do
tipo de peca (exemplos: cartaz, filme TV, spot radie, andncio revista, banner Internet).

11.3.3.4 Para fins de computo das pecas que poderdc ser apresesntadas fisicamente como
exemplos, serdo 10 (dez) pegas e devem ser observadas as seguintes regras:

a) as redugdes e variagdes de formate serdo consideradas como novas pegas;

b) cada peca apresentada como parte de um kif sera computada no referido limite;

c) uma pega sequencial, para qualguer meio {(a exemplo de andncio para revista e jornal,
banner de internet e paindis sequenciais de midia exterior, tais como outdoor, envelopamenta
de veicule, adesivagem de finger, entre outros), seré considerada 01 (uma) pega, se o conjunto
transmitir mensagem Onica;

d) um hotsite e todas as suas paginas serdo considerados 01 (uma) pega;

e) um filme e o Aofsite que o hospeda serdo considerades 02 (duas) pegas;

f) um banner e o hotsite por ele direcionado serdo considerados 02 (duas) pegas.

g} descrigdo de dudio junto a apresentagdo da pega produzida sera considerada 01 {uma) pega.

11.3.3.4.1 Na apresentag3e de proposta de hotsite a que se refere a alinea "d" do subitern 11.3.3.4,
ndo podem ser inseridos videos ou imagens em movimento.

11.3.4. Subguesito &4 - Estratégia de Midia e N80 Midia - constituida de apresentagio e defesa
das solucies de midia @ ndo midia recomendadas, em consondncia com a Estratépia de
Comunicagdo Publicitaria proposta, contemplando:

l. estratégia de midia e ndo midia: proposicio e defesa dos melos de divulgagio, das formas
inovadoras de comunicagdo e dos recursos proprios de comunicagdo da ANUNCIANTE a serem
utilizados para o alcance dos objetivos da campanha, sob a forma de textos, tabelas, grafices
ou planilhas;

II. tatica de midia: detalhamento da estratégia de midia, por meio da apresentagao e defesa dos
critérios técnicos considerados na sele¢3o dos veiculos de divulgagdo e na definigdo dos
respectivos investimentos, dos formatos e perluduﬁ de divulgagdo, sob a forma de textos,
tabelas, graficos ou planithas;

lll. plano de midia: composto de planilhas desprogramacgao das insergdes sugeridas, contendo
os valores por veiculos e demais me:?/yp divulgag3o, /formatos das pegas, peri e
\9/ |Ir |
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vaiculacdo, guantidade de insergbes, nomes de programas, faixas horariaflcostos. rlla?g"ﬁh
(CPM, CPP, CPC etc.) e demais informag@es que 2 licitante considerar relevagte®;is-

IV. plano de formas inovadoras de comunicagao publicitdria: composto pu%;nilhas cam a_®

X,
-y
indicacdo de uso de plataformas de comunicagdo e divulgaggo, informanda cador e valog

a ser aplicado; J ;
V. simulac3o dos pardmetros de cobertura e frequéncia previstos no plano de midia (para os
meios em qua seja possivel a mensuragdo dessas varidveis), sob a forma de textos, tabelas,

graficos ou planilhas.

-

11.3.4.1. Todas as pegas publicitarias, que integrarem a relagao prevista na alinea 'a' do subitemn
11.3.3, deverdo estar contempladas na Estratégia de Midia e N3o Midia proposta.

1.3.4.2. O plano de midia & ndc midia e/ou de termas inovadoras de comunicagdo deverao
apresentar um resumo geral com informagdes sobre, pelo menos:

a) o pericdo de veiculagdo, exposicdo ou distribuicdo das pegas publicitarias;

b} as quantidades de Iinsergies das pegas em veiculos e demais meios de
divulgacio/plataformas digitais de comunicagde;

c) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocadas em veiculos de divulgacso,
separadamente por meios, utilizandg, na apuragaoc dos valores, as pregos de tabela cheia;

d) os valores {absolutos e percentuais) aos investimentos alocados em plataformas digitais de
comunicacio, utilizande, na apuracdo dos valores, os preges de tabela cheia ou, inexistindo
essa, 0s precos simulades pelas plataformas:

e) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo e na execugdo técnica de cada
peca publicitaria destinada a veiculos de divulgag3o/plataformas digitais de comunicagao;

f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo de cada peca ou material
publicitdrio de ndo midia;

g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuigao de cada peca publicitdria de
nao midia;

h) os valores (absolutos e percentuais) que a licitante propée alocar em agdes para
desenvolvimente de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria (plataformas de
comunicagde e divulgagdo), em consonancia com novas tecnologias, com a indicacao dos
respectivos fornecedores e métricas que serdo utilizadas (taxa de Impressédo, custo por
alcance. CPC. CPE, custo por curtida etc), de acorde com o disposto nos subitens 11.3.42.1 e
11.3.4.2.2;

i} as quantidades a serem produzidas de cada pega ou material publicitario de ndo midia.

1.3.4.21 No caso de solugdes via plataformas de comunicagdo e divulgagdo, deverdo ser
considerados os valores de tabela cheia dos fornecedores gue operam com tabela efou os
valores resultantes das simulagdes feitas nessas plataformas de comunicagao e divulgagao,
conforme os parémetros, objetives e formatos de compra definidos na estratégia de midia
proposta pela licitante.

1.3.4.2.2 Para fins desta concorréncia, enquadram-se na categoria de formas inovaderas de
comunicacde publicitaria {plataformas de comugicagao e divulgacdo) as agies destinadas a
expandir os efeitos das mensagens, em co onancia com novas tecnologias, a exemplo das

redes sociais, dos sites de buscas e das filataformas digitais (Facebook, Google, am,
Twitter, TikTok, Kwal, Linkedin e YouTub tre outro [

3
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1.3.4.3 Nessa simulagao: i Fis -

) os pregos das insergies em veiculos de divulgagdo deverdo ser os de l las vigentes qu‘-.,b
data de publicagao do Aviso de Licitacie:

b) deverd ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agan:ia th-‘r'lceumﬂ pefas
velculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1945;

c) deverdo ser desconsiderados os honordrios sobre os bens e servicos especlalizados
prestados por fornecedores.

11.3.4.3.1 Caso o Edital venha a ser republicado, com a retomada da contagem do prazo lagal,
os pregos de labela a que se refere a alinea ‘a' do subitem 11.3.4.3 deverdo ser os vigentes na
data de publicagdo do (ltimo Aviso de Licitagio.

1.3.43.2 Os valores ou custos indicades pelos licitantes que ndo correspondam aos
efetivamente cobrados pelos veicules de comunicagio na data do Aviso de Licitacdo, serdo
considerados como falha na elaboragBo da Estratégia de Midia e M3o Midia, cabendo a
Subcomissao Técnica diminuir a respectiva nota.

1.4. O Plano de Comunicagdo Publicitaria -Via Identificada deverd constituir-se em cépia do
Plano de Comunicac3n Publicitiria - Via N3o |dentificada, sem os exemplos de pecas
publicitarias da Ideia Criativa, com a finalidade de proporcionar a correlagiio segura de autora,
observadas as seguintes caracteristicas:

| - ter a identificagao da licitante;

Il - ser datado;

il - estar assinado na Gitima pdgina e rubricade nas demais, por quem detenha poderes de
representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado;

IV - em caderno Unice, orientagao retrato e com espiral preto colocado 3 esquerda;

V - capa e contracapa em papel A4 branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, ambas em branco;

VI - conteldo impresso em papel A4, branco, cem 15 gr/m2 a - 0 gr/m2, orientagdo retrato,
observado o disposto na alinea "c2” do subitem 11.2.2 deste Edital;

Vil - com espagamento de 3 cm na margem esguerda e 2 cm na direita, a partir das respectivas
bordas;

Vil - sem recuos nos titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes;

IX - com textos justificados:

X - com espagamento 1,50 entre linhas e. opcionalmente, 2,00, apds titulos e eniretitulos e entre
paragrafos.

Xl - alinhamento justificado do texto;

XIl - com texto e numeragdo de paginas em fonte “Calibre®, estilo “normal’, cor, automético,
tamanhe "12 pontes’, observado o disposto nos subitens 11.2.1, 1.2.3e 11.23 1;

XIIl - com numeragdo em todas as paginas, pelo editor de textos, no centra inferio r, @ partir da
primeira pagina interna, em algarismos arabicos.

XV - acondicionado no involucro n® 2

1.5. Quesito 2- Capacidade de Atundlmaqtr,tr a licitante devera apresentar as m!urmat;uea gue
constituem o quesltn respeitanda a ségujnite formatacio:

a) em caderno dnico, orientagdo paisagém e com Esp{@fretn colocado a esquerda; -’ ! /
r )\
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b) conteddo impressu em papei A4, ou AS, brance, com 73 gr/mZ, nrlentaﬂu retra!tr “'}af:"
¢) numeragdo de todas as paginas, no centro inferior, pelo editor de teﬁﬂﬁﬁ].ﬂlﬂanﬁmng
arabicos; A Y
d) rubricado em todas as paginas e assinado na Ultima por guem mha pndere’srﬁ
representagio da licitante, na forma de seus atos constitutives, devidamenteBentificado O

11.5.1. 0 cadernc especifico mencionade no subitem 11.5 ndo poderd apresentar informagéo,
marca, sinal, etigueta ou gualguer outro elemento gue conste do Plano de Comunicagdo
FPublicitaria — Via N3o identificada, que possibilite a identificacdo da autoria deste, antes da
abertura do Invélucro n® 2.

1.6, A Capacidade de Atendimenio sera constituida de textos, tabelas, guadros, graficos,
_infograficos, planilhas, diagramas, fotos e outros recursos, por meios dos quais a licitante

deverd apresentar

a) relagdo nominal dos seus principais clientes & época da licitagio, com a especificagdo do

inicie de atendimento da cada um deles;

b) quantificagdo e qualificagio, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome, formagao

académica e experiéncia), dos profissionais que poderdo ser colocados a disposigdo de

execucdo do contrato, discriminando-se as respectivas areas de atuagao.

c) infraestrutura e instalag@es da licitante que estardo & disposigdo da ANUNCIANTE para a

executdo do contrato,;

d) sistematica operacional da atendimento na execug3o do contrata,

e) relagfo das informacies de marketing e comunicacgie, das pesquisas de audiéncia e da

auditoria de circulagdo e controle de midia que colocara regularmente a disposigao da

ANUNCIANTE, sem &nus adicionais, na vigéncia do contrato.

1.7. Quesito - Repertorio: a licitante devera apresentar os documentos, as as pegas gue
constituem o quesito:

a) em caderno especifice, orientagio retrato, com espiral preto colocado a esguerda; com ou
sem uso de cores, em formato A4, ou A3 dobrado:

b) numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna;

c) rubricado em todas as paginas e assinade na ultima por quem detenha poderes de
representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivas, devidamente identificado.

d) com numeragdo em todas as paginas, no centro inferior, a partir da primeira pagina interna,
em algarismos arabicos.

1.7.1. 0s documentos, as informacdes e as pecas mencionadas no subitem precedente nao
poderdo ter informagio, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano
de Comunicacdo Publicitaria - Via Mo |dentificada, que possibilite a identificagdo da autoria
deste, antes da abertura do Invélucra n® 2.

11.8. 0 Repertorio sera constituido de pegas publicitarias concebidas e veiculadas, expostas ou
distribuidas pela licitanta.
1.8.1. A licitante devera apresentar 10 (dez

ou caracteristica e da forma de sua vel

ecas publicitarias, independentemente do seu tipo
acao, exposigac ou distribuigdo. v il

| 9 [N
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11.B.1.1. As pegas publicitarias devem ter sido veiculadas, expostas ou dlsﬁhmdas a parti f o
janelro de 2020
11.8.1.2. As pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em pen drive, exethﬁpls na sistéma
operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico previsto no subltem 1.7 ou ser
apresentadas soltas.
11.8.1.3. As pecgas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.7 ou ser
apresentadas sollas, em todos o5 casos, devera ser preservada a capacidade de leitura das
pecas e Indicadas suas dimensies originais.
1.8.1.3.1 Se apresentadas soltas, as pegas poderdo ter qualquer formato, dobradas ou nao.

11.8.2. Para cada pega publicitaria devera ser apresentada ficha técnica com a indicagdo sucinla
do problema que se propds a resolver @ a identificagdo da licitante e de seu cliente, titulo, data
de produgdo, periodo de veiculagdo. exposicdo ou distribuicdo e, no caso de veiculagdo, mengdo
de palo menos um veiculo que divulgou 2 pega.

11.8.3. As pegas publicitarias NAD podem referir-se a trabathos solicitados ou aprovados pela
ANUNCIANTE, no ambito de seus contratos com agéncias de propaganda.

1.9. Quesito & - Relatos de SolugSes de Problemas de Comunicagdo: a licitante devera
apresentar os documentas, as informagdes e as pegas gque conslituem o quesite em caderno
especifico. orientagdo retrato, com espiral preto colocado a esquerda, com ou sem uso de
cores, em formate A4, ou A3 dobrado, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina
interna.

11.9.1. Os documentos, as informagdes e as pegas mencionadas no subitem precedente NAD
poderao ter informacgao, marca, sinal, etigueta ou gualquer elemento que conste de Plano de
Coamunicacio Publicitidria - Via N3o ldentificada, que possibilite a identificac8o deste, antes da
abertura do involucro N° 2;

1.0, A licitante devera apresentar 02 (DOIS) Relatos de Solugies de Problemas de
Comunicagio, cada um com o maximo 02 (DUAS) paginas, em gue serdo descritas solugdes
publicitidrias propostas pela licltante e Implementadas por seus clientes, na superacdo de
desafios de comunicagao. Cada Relato:

| - devera ser elaborado pela licitante, em papel que a identifigue;

Il = deverd contemplar nome, cargo ou fungdo e assinatura de funclonarie da licitante
rasponsavel por sua elaboracio;

Il - néo pode referir-se a agbes publicitarias solicitadas ou aprovadas pela ANUNCIANTE, no
ambito de seus confratos com agéncia de propagands;

I¥ - devera estar formalmente valldado pelo respectivo cllente, de forma a alestar sua
autenticidade.

‘apartado dos relatos, o qual ndo entrard no
subitem 11.10. Ne documento de validacao

mpresarial do cliente, o neme do Ejgna#{iu. sel

PO

1.10.1. A validag@o devera ser feita em documen
computo do ndmero de pagina de gue trat
constara, aléem do ateste dos relatos, o nor
cargo/fungdo e sua assinatura.
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11.10.2. Os Relatos de gue trata o subltem 11.10 devem ler sido Impfementad@ ﬁart-lr d‘e UﬂﬂEﬁ
janeiro de 2020.

11.10.3. Deverdo ser incluidas D3 (irés) pecas publicitarias, independent @ nte do meto d
divulgag8o, do tipo ou caracleristica da pega, em cada Relato, nhservanéé@ as S_'E'il._lil'l
regras: -

| f as pecas eletrdnicas deverdo ser fornecidas em pen drive, executaveis no sistema
operacional Windews, podends integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.9 ou ser
apresentadas soltas;

Il - as pegas graficas poder@o integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.9, em papel
A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas soltas, em qualquer formado, dobradas ou nao. Em
todos os casos, devera ser preservada a capacidade de leitura das pecas e indicadas suas
dimenstes originais;

Il - para cada peca publicitaria, devera ser apresentada ficha técnica com a indicagdo sucinta
do problema que se propds a resolver.

11.10.3.1. Aficha técnica de cada peca, observada a quantidade de pegas estabelecida no subltem
11.10.3 daverd compor o limite de paginas estabelecido no subitem 1.10 para descrigdo do
Relato.

12. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

12.1. A Subcomiss3o Técnica, prevista no item 19, analisara as Propostas Técnicas das licitantes
guanto ao atendimento das condigbes estabelecidas neste Edital.

12.2. Serfo levados em conta pela Subcomiss3o Técnica, como critério de julgamento técnico,
0s seguintes atributos da Proposta Técnica, em cada quesito ou subquesito:

12.2.1. Quesito 1 - Plano de Comunicagdo Publicitaria

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocinio Basico

a) a aculdade demonstrada na anélise das caracteristicas e especificidades da ANUNCIANTE e
do contexto de sua atuacio;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as
necessidades de comunicagio publicitdrias identificadas;

c) a assertividade demonstrada na analise do desafio de comunicagdo a ser superado pela
ANUNCIANTE e no entendimento dos objetives de comunicagao estabelecidos no Briefing.

12.2.1.2. Subguesito - Estratégia de Comunicagao Publicitaria
a) a adequag3eo do partide temélico e do conceito & natureza e as atividades da ANUNCIANTE,

bem como ao desafio e ans objetivos de comunicagdo;

b) a consisténcia da argumentagio em defesa do partido tematico e do concelto;

c) as possibilidades de interpretagfes positivas do conceito para a comunicagio publicitaria
da ANUNCIANTE com seus plblicos;

d) a consisténcia técnica dos pontos cenirais da Estraiégia de Comunicagdo Publicitaria

proposta; : -
a AMUHEL&N}E:\:::jsaﬁn B
|

@) a capacidade da licitante de articular os conhecimentos
0s objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing
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12.2.1.3. Subquesito 3 - Ideia Criativa W, A
a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicacio Fuhtlcitéria;‘ﬁﬂa o

b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza da ANUNCIANTE, com o desafio @ com os
objetivos de comunicagio estabelecidos no Briefing;
c) a adequacgdo das pecas publicitarias ao perfil dos segmentos de piblico-alve;
d) a compatibilidade das pecas publicitarias com os meios e veiculos de divulgagdo a que se
destinam;
e) a originalidade da solugdo criative e @ multiplicidade de interpretagbes favoraveis que
comparia;
f) a clareza e precisdo das mensagens e a adeguagdo da linguagem com os publicos-alvo,

~ g) a exequibilidade das pegas e de todos os elementos propostos, com base na verba
referencial para investimento

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nap Midia

a) a adequagdo da Estratégia de Midia & Nao Midia com as caracteristicas da ag3o publicitaria,
com a verba referencial, o desafio e os ohjetivos de comunicacdo estahelecidos no Briefing;
b} a consisténcia técnica demonstrada na proposicdo e defesa da estrategia, da tatica e do
plano de midia;

c) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicagde dos segmentos de
pdblicos-alve da campanha publicitaria;

d) a adequacio da proposta no uso dos recursos proprios de comunicag3o da ANUNCIANTE e
seu alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao Midia;

e) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da verba referencial para investimento,
demonsirados ria simulagdo dos parametros de cobertura e freguéncia.

12.2.2 Quesito 2 - Capacidade de Atendimento

a) o porte e a tradigdo dos clientes, como anunciantes publicitarios, e o periodo de atendimento
a cada um;

b) a experiéncia dos profiss onais da licitante em atividades publicitarias e a adequacdo das
guantificagdes e gualificagdes desses profissionais as necessidades de comunicagdo
publicitaria da ANUNCIANTE;

c) a adequacgdo da infraestrutura e das instalagbes que estardo a disposicio da ANUNCIANTE
na execucio do contrato;

d) a funcionalidade de relacionamento operacional entre a ANUNCIANTE e a licitante;

e) a relevincia e utilidade das informagBes de marketing e comunicagio, das pesguisas do
audiéncia e da auditoria de circulagao e controle de midia que a licitante colocara regularmente
a disposigio do ANUNCIANTE.,

12.2.3 Quesito 3 - Repertdrio
al a originalidade da solugdo criativa e sua adequagdo a
ao desalio de comunicacao;

r
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b) a clareza e precisao das mensagens € a adequagdo da linguagem as EEIII?:tFE-ﬂt-EIE dos
meios e publicos-alve; o
c) a gualidade da produgdo, cia execugdo e do acabamento das pecas. '.\.% _ ;J

O e O
12.2.4 Quesito & - Relatos de Soluc@es de Problemas de Comunicagio s

a) a evidéncla de planejamento estratégico por parte da licitante na proposigdo cia solugao

publicitaria;

b) a demonstracio de que a solugdo publicitdria contribuiu para o alcance dos objetivas de
comunicagao da cliente;

c) a complexidade do desafio de comunicag3n apresentado no Relato e a relevancia dos

resultados obtidos;
d) o encadeamento légico da exposigi3o do Relato pela licitante.

12.3. A pontuagdo da Proposta Técnica esta limitada a 100 {cem) e serd apurada segundo a

metodologia a segquir.

12.3.1. Para estabelecimento da pontuacio de cada quesito & subquesits, a Subcomissao Técnica
realizara um exame comparalivo entre as propostas apresentadas pelas licitantes e a
gradacdo das pontuagdes atribuidas refletird o maior ou menor grau de adequagdo de cada
proposta, aos critérios de julgamento técnico estabelecidos no item 12 deste Edital

12.3.2. Aos quesitos ou subguesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos;

1. Plano de Comunicacdo Publicitaria - 63 pontos

|. Raciocinio Basico - 10 pontos;

IL Estratégia de Comunicagdo Publicitaria - 20 pontos;

lll. Ideia Criativa - 25 pontos;

IV. Estratégia de Midia e Nao Midia - 10 pontos.

2. Capacidade de Atendimento - 15 pontos;

3. Repertorio - 10 pontos;

4. Relatos de Solugies de Problemas de Comunicagdo - 10 pontos.

PONTUAGAD TOTAL 100 PONTOS.

12.3.2.1. Se a licitante ndo observaras quantidades estabelecidas nos subitens 11.8.1 @ 1110 para
apresentagao do Repertdrio e dos Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo, sua
pontuagio maxima, nesses quesitos, sera proporcional 3s quantidades por ela apresentadas,
sendo a proporcionalidade obtida mediante a aplicagio de regra de trés simples, em relagao
as respectivas pontuagdes maximas previstas no subitem 12.3.2 deste Edital.

=

ica dos pontos atribuidos
{duas) casas decimais.
ida a um guesito ou subguesito

for superior a8 20% (vinte-por tentao)
i
/ !

12.3.3. A pontuacdo de cada quesito correspondera a media arit
por cada membro da Subcomissdo Técnica, considerando-se
12.3.4. A Subcomiss@o Técnica reavaliara a pontuagao atri

sempre gue a diferenga entre a malor € 3 menor pontu
i}
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da pontuagio maxima do guesito ou do subguesito, com o fim de restabele f SHlITTBMTE das
pontuagdes atribuidas, em conformidade com os eritérios objetivos previstosgpeste Edital.
12.3.4.). Persistindo a diferenga de pontuacdo prevista apds a reavaliacd guesito
subguesito, os membros da Subcomissdo Tecnica, autores das pontuages consideradas
destoantes, deverdo registrarem ala as razoes que os levaram a manter a pontuagdo atribuido
ao guesito ou subguesito reavaliado, que serd assinada por todos 0s membros da Subcomissio
e passara a compor o processo desta licitagdo.

12.3.5. A pontuagio final da Proposta Técnica de cada licitante correspondera & soma dos
pontos dos 04 (guatre) quesitos: Piano de ComunicacBa Publicitaria; Capacidade de
Atendimento; Repertcrio; e Relatos de Solugtes de Problemas de Comunicagdo.

12.4, Serd considerada mais bem classificada, na fase de julgamento da Proposta Técnica, a
licitante que obtiver as maiores pontuagtes, observado o disposte no subitem 12.5 deste Edital.

12.5. Serd desclassificada a Proposta Técnica que incorrer em qualquer uma das situagdes
abaixo descritas:

a) apreseniar gualguer informagdo, marca, sinal, etigueta ou qualguer outro elemento gue
possibilite a identificagdo da autoria do Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Nao
Identificada, antes da abertura do Invélucre n® 2,

b) ndo alcancar, no total, 70 (setenta) pontos:

¢) obtiver pontuagdo zero em qualguer um dos gquesitos ou subguesitos.

12.5.1. Ante a ocorréncia da situagao de gue trata a alinea "3 do subitem anterior, 2 Subcomissao
Técnica devera registrar em ata o nome da licitante identificada e o motivo concreto e

inequivoco que constitui a identificagic.
12.5.2. Podera ser desclassificada a Proposta Técnica gue ndo atenderas demais exigéncias do
presente Edital, a depender da gravidade da ocorréncia.

12.6. Se houver empate que impossibilite a identificagdo automatica da agéncia de propaganda
mals bem classificada no Julgamento da Proposta Técnica, serd assim considerada a licitante
que obtiver as maiores pontuagdes, sucessivamente, nos quesitos Plano de Comunicacia
Publicitaria, Capacidade de Atendimento. Repertdric e Relato de Solugies de Problemas de
Comunicagéo,

12.7. Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio, a ser realizado na propria sesséo
prevista no subitem 22.3 ou em ato publico marcado pela Comizsic de Contratacioe, cuja data
sera divulgada na forma do item 21 e para o qual ser8o convidadas todas as licitantes.

13. ENTREGA DA PROPOSTA DE PREGOS

13.1.1. 0 Involucro n° & devera estar fechado e rubricado , com a seguinte identificac3

Invélucra n® 4 .r/)

13.1. No Invélucro n® 4 devera estar acondicionado a Proposta-de Pfegos das licitantes. |aj}
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| Involuere n®4 4 Fio 0
Proposta de Precos a2 e . N

| Nome empresarial @ CNPJ da licitante Concorréncia n® 022/2025 = _F

| Prefeitura de Acopiara - CE 0y . ©

13.1.2. O Invélucro n® & deverd ser providenciade pela licitante & poderd ser constituido de
embalagem adequada &s caracteristicas de seu conteldo, desde que inviolavel gquanto as
informagdes de que trata, até sua abertura

14. AFHESE#FI’AGED DA FROPOSTA DE PRECOS

14.). A Proposta de Precos da licitante devera ser elaborada de acorde com o Modelo de
Proposta de Pregos que constitul o Anexo |ll e apresentada em caderno Unico, em papel que a
identifique, com suas paginas numeradas sequencialmente, sem emendas ou rasuras, datada,
assinada na Gltima pdgina e rubricada nas demais, por gquem detenha poderss de
reprasentagdo da licitante, na forma de seus atos constitulivos, devidamente identificade.
14.2. Os guesitos a serem valorados pelas licitantes sdo os integrantes da Proposta de Pregos,
cujo modele constitui o Anexe |ll, ressalvade que, nos termos do. Art. 36 e 37 da Lei 14.133/2021
nao serdo aceitos:

a) Apresentar desconto inferior a 40% (quarenta por cento), a ser concedido a ANUNCIANTE,
em relagio aos precos previstos na tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estade
do Ceara (SINAPROQ/CE}, a titulo de ressarcimento dos custos Internos dos trabalhos, pela
propria licitante

b) Apresentar percentual de honorérios superior & 8% (oito por cento), incidentes sobre os
pregos dos bens e dos servicos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediagdo e supervisao da licitante, referentes a produgio e a axacu;ﬁu técnica de pecae
ou material cuja distribuigio ndo lhe proporcione o desconte de agéncia concedido peles
veiculos de divulgag3o, nos termoes do art. 11 da Lei n"4.680. de 1946%;

c) Apresentar percentual de honorarios superior a é% (seis por cento), incidentes sobre os
pregos dos bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediagdo e supervisdo da licitante, referentes:

I. a0 planejamento e & execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagio e de
geragio de conhecimento relacionados diretamente a determinada agdo publicitaria, exceto no
tocante a pesquisas de pré-tesie realizadas a suas expensas,

Il. & renovagdo do direito de autor e conexos e aos caches, na reutilizag3o de pega ou material
publicitario, exclusivamente quando a sua distribuigSo/veiculagcdo nao lhe proporcione o
desconto de agéncia concedide pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 1 da Lei n
4. 680,1965;

ll. & reimpressdo de pegas publicitarias. Entende-se por reimpressao a nova tiragem de pega
publicitaria que nds apresente modificagBes no conteldo ou na apresentagdo, em relacao a
edigio anterior, excelo eventuals corregdes tipograficas oygequenas atualizagies de-hartgs
e datas:

y ; o
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d) Apresentar percentual de honorarios superior a é% (quatro por t:anin‘.l. ciléntas sobre og
precos dos bens e dos servigos especializados presiadns por fnﬁednres cnm 1‘
intermediacdo e supervisdo da licitante, referentes a EFIEI;-ED a im ntagaa re
desenvolvimente de formas inovadoras de {:umumﬂal;ﬁ-:l publicitéria, :Iegtmad a expandir os
efeitos das mensagens e das agdes publicitarias em consonancla com novas tecnologias cuja
execu¢do ndo (ke proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagao,
nos termos do art. 11 da Lei n® 4680/1965;

14.3. 0 prazo de validade da Proposta de Pregos devera sera de 120 (cento e vinte) dias corridos,
contados de sua apresentagao.
14.3.1. Caso a licitante fixe um prazo de validade inferior ao exigida no subitem 14.3 ou, ainda,
esteja com o prazo de validade de sua proposta expirado na sessdo de abertura dos involucros
- com as Propostas de Pregos, a Comiss3o de Contratagdo realizara com ela diligéncia aos
termos do art. 64, Inciso I, da Lei n® 14.133/2021, como forma de prorrogar o referido prazo.
14.3.0.1. A licitante gue n3o aceitar prorregar o prazo de validade expirado na abertura dos
invélucros com as Proposta de Precos, ou antes, do encerramento do certame serd

desclassilicada.
14.3.1.2. As Propostas de Pregos apresentadas pelas licitantes classificadas no julgamento das

Propostas Técnlcas serdo analisadas pela Comissdo de Centratagdo no tocante ao atendimento
das disposigdes deste Edital

14.3.1.3. Serd conslderada classificada a proxima etapa do certame a licitante cuja Proposta
esteja em conformidade com as disposigOes deste Edital.

14.3.1.4. Serad desclassificada a licitante cuja Proposia tenha sido apresentada com vicio

insandvel em relacdo as disposigdes deste Edital.

15. JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS TECNICAS
15.1. O julgamento final das Propostas Téenicas sera feito de acordo com o rito prevista na Lei
n°® 14.133/2021. parao TIPO M

16. ENTREGA DOS DOCUMENTDS DE HABILITAGAD
16.1. Os Documentos de Habilitagdo deverdo ser entregues & Comiss3o de Contratagao pelas

licitantes classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos no dig, hora e
local previstos na convocagdo da sessdo a ser realizada para esse fim.

16.1.1. A licitante classificada gue ndo apresentar os Documentos de Habilitagao na referida
sess30 sera alijada do certame, exceto diante da ocorrencia de que trata o subitem 18.1.3 deste
Edital.

Involucro n® 5

icionados no Invdlucro n® 5,
ntificagao:

16.1.2. Os Documentos de Habilitagdo deverao ser entregues a:nn
gue deverd estar fechado e rubricade no fecha, com a seguip

rJ 3}’ /i
TRABALHD, RESFPEITC E DIaNIDADE 1:]1"'
H

= e . ——




"._'?'I. PREEFLITUARA D
g‘ 1 ACOPIARA
? TRERE: < EFLEGTMd i Oawm-Bd Bl
QRNEN T
£ <
w _.l i 1::"
G";'- et W ir I
Involucro n® 5 q F].-‘;___j_gﬁ £
Documentos de Habilitagio - B
Nome empresarial e CNPJ da licitante % ..'-"FI}
Concorréncia n® 022/2025 ' cra &
| Prefeitura de Acopiara - CE

16.1.3. O Invélucro n® 5 devers ser providenciade pela licitante e podera ser constituido da
embalagem adeguada as caracteristicas de seu conteddo, desde gue inviolavel, quanto as
informagdes de gue trata, até sua abertura.

17. APRESENTAGAD DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAD
17.). Os Documentos de Habilitagio devero ter todas as suas paginas rubricadas por

representante legal da licitante & ser apresentados:
| - em 01 {uma) via original; ou
Il = sob a forma de certificado emitido por sistema oficlal de registro cadastral unificado.

17.1.1. Os Documentos de Habilitac8o deverdo ser acondicionados em caderno especitico, com
suas paginas numeradas sequencialmente. na ordem em gue figuram neste Edital.
17.0.2. S6 serd3o aceitas edplas legiveis, que oferecam condigbes de analise per parte da

Comissao de Contratacdo,

17.2. Para se habilitar, a licitante deverd apresentar a documentagdo, na forma prevista dos
subitens a seguir

17.2.1. Hahilitag8o Juridica

a) alo constitutivo, estatute ou contrato secial em vigor, devidamente registrado, em se
tratande de sociedades empresariais e, no caso de sociedade por agoes, acompanhado de
documentos de eleigdo de seus administradores,

a.1) os documentos mencionados na alinea a deverdo estar acompanhados de suas alteragies
ou da respectiva consolidagdo, devendo constar, entre os objetivos soclals, a execugdo de
atividades da mesma natureza ou compativel com o objeto desta concorréncia,

b) inscricdo do ato constitutivo em cartério de Registro Civil de Pessoas Juridicas, no caso de
sociedades simples, acompanhada de prova da diretoria em exercicio;

c) ato de autorizagdo, quanda se tratar de empresa ou sociedade estrangeira em
funcionamento no Pais, e ato de registro ou auforizagdo para funcionamenio, expedido pelo
orgio competente, quandeo 3 atividade assim o axigin
d} registro comercial, em caso de empresa individual.

17.2.2. Regularidade Fiscal e Trabalhista
a) a inscricdo no Cadastro de Pessoas Fisicas [CPF) ou no Cadastro Macional da_Pessoa
Juridica (CNPJ); .
W [k
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b) a Inscrigdo no cadastro de contribuintes estadual 2/ou municipal, sg hm[_%_q )

domicilio ou sede do licitante, pertinente 2o seu ramo de atividade e Cﬂqﬂtwﬂl com, n;]:qeg

contratual;

c) a regularidade perante a Fazenda federal, estadual e/ou municipal do Ecﬂgmlm WE“ du

licitante, ou outra equivalente, na forma do art. 88 da Lei n® 14.133/2021:

d) Certiddes Negativas de Déhitos ou de ndo contribuinte expedidas por 6rgdos das Secretarias

de Finangas do Municipio em que estiver localizada a sede da licitante;

g) a regularidade relativa @ Seguridade Social e ao FGTS, que demonstre cumprimento dos

encargos sociais instituides por lel;

f] a regularidade perante a Justiga do Trabalho.

17.2.2.1. Sera considerada em situagdo regular a licitante cujo débito com as fazendas piblicas
ou com a seguridade social estela com a exigibilidade suspensa.

= 112212 Serdo aceitas certiddes positivas com efeito de negativa,
17.2.2.3. Sera considerada como valida pelo prazo de 90 (noventa) dias, contados a partir da
data da respectiva emissdo, a certiddo que nao apresentar prazo de validade, exceto se
anexada legislagdo especifica indicativa de prazo distinto.

17.2.3. Qualificagio Técnica:

a) Declaragies expedidas por pessoas juridicas de direlto pdblico ou privade, gue atestem que
a licitante prestou as declarantes servicos compativeis com os do objeta desta concorréncia,
representados. no minimo, pelas atividades descritas no subitem 2.1 deste Edital;

b) certificado de qualificag3o técnica de funcionamento, emitido pelo Conselho Executive das
Normas-Padrao (CENP] ou por entidade eguivalente legalmente reconhecida como
fiscalizadora e certificadora das condigbes técnicas de agéncias de propaganda, conforme
disposto no & 1° ao art. 4° da Lein® 12.232/2000;

b.1) o certificado de qualificagdo técnica de funcionamento emitido para a matriz da agéncia
valara para a filial:

b.2) 0 documento obtido do site do CENP ou da entidade eguivalente tera sua validade verificada
pela Comissao de Contratagao.

17.2.4. Qualificagac Economico-financeira

a) Certiddo Negativa de faléncia e de recuperacdc judicial ou extrajudicial expedida pelo
distribuidor da sede fiscal da licitante, dentro da prazo de validade;

a.1) caso ndo conste prazo de validade, serd aceila a certiddo emitida em até 90 (noventa) dias
carridos, antes da data de apresentagdo dos Documentos de Habilitaco;

a.Z) no case de pragas com mais de um cartério distribuidor, deverdo ser aprese certiddes de
cada distribuidor;

b) balango patrimanial e demonstragfes contibeis dos 02 (dois) dltimos exercicios sociais,
observada a excecdo disposta no 56° do Art. 6% da Lei n® 14133, ja exigivel#¢ apresentado na

farma da lei, gue comprove a boa situacdo financeira da licitante: "ve a sua substituicde
por balancetes ou balangos provisorios, podendo ser atualizados p

indices oficlais quando
encerrado a mais de 03 (trés) meses da data de apresentar;; ddsfocumentos de tagao;

I3
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b.1) o balango patrimenial & as demonstragies contdbels deverdo Eslﬁ Eémadns_pﬂu
responsavel legal da licitante e pelo responsavel por sua elaboragde. Sdntador ou u;ér
profissional equivalente, devidamente registrado no respective co o de
profissional, ao qual sera comprovada através da certiddo de regularidade; "3 . ,tr 'D
b.2) se necessdria a atualizagdo do balango, com suas demonstragies contabeis, e do
patrimbnio liquido, devera ser apresentado o memorial de cdlculo correspondente, assinado
pelo responsavel legal da licitante e pelo responsavel por sua elaboragio, Contador cu outro
profissional equlvalente devidamente registrade no respectivo conselho de classe profissional:
b.3) ¢ balango patrimonial devera estar registrado ou na Junta Comercial au no Registro Civil
das Pessoas Juridicas, conforme o tipo de empresa da licitante & apresentade de acorda com
os incisos de | a lll, ou autenticado por meio do Sistema Publico de Escrituragdo Digital - SPED,
para as empresas gue utilizem o sistema eletrcnico de escrituracdo e que tenham seus
documentos registrados na Junta Comercial: apresentado conforme incisa [V:

|. sociedades empresariais em geral: registrado ou autenticado no drgdo de Registro do
Comércio da sede ou do domicilio da licitante, acompanhado de cipia do termo de abertura e
de encerramento do Livro Didrio do qual foi extraide, confarme dispostio no § 2° do art. 5° do
Dacreto-lei n® 4846/1949;

Il. sociedades empresérias, especificamente no caso de sociedades andnimas regidas pela Lei
n“6404/1974: registrade ou autenticado no drg3o de Registra do Comércio da sede ou domicilio
da licitante e publicado em Didric Oficial e em jornal de grande circulago ou copia registrada
ou autenticada no drgdo competente de Registre do Comércio da sede ou demicilio da licitante:
lll. sociedades simples: registrado no Registro Civil das Pessoas Juridicas do local de sua sede
caso a sociedade simples adote um dos tipos de sociedade empreséria, deverd sujeitar-se as
normas fixadas para as sociedades empresarias, inclusive guanto ao registro no Grgdo
cempetente de Registro do Comércio da sede ou domicilic da licitante;

IV. para as empresas que escrituram por meio do Sistema Piblico de Escrituragio Digital -
SPED, impressao dos seguintes arquivos gerados pelo referido sistema:

a) termo de autenticacdo com a identificacio do autenticador

b) balanco patrimonial e demonstragBes contdbels;

c) termo de abertura e encerramento;

d) requerimento de autenticagdo de Livro Digital;

) recibo de entrega de Escrituragio Contabil Digital.

17.2.4\. As sociedades constituidas no exercicio em curso ou com menos de um ano de
existéncia deverao apresentar balanco conforme abalxo discriminado, com a assinatura do
sdcio-gerente e do Contador ou outro profissional equivalente, devidamente registrade no
respactivo consaelho de classe profissional e autenticade no érgao de Registro do Comercio da
sede ou do domicilio da licitante:

a) balango de abertura, ne caso de socledades sem movimentagio;
b) balango intermediario, no caso de sociedades com movimentagdo.

11.2.4.2. A comprovagdo da boa situagao financeira de todas as licitantes<€era feita por meio da
apresentagdo do Indice de Liquidez Geral (LG) a seguir definido, captCulado com duas casas
decimais, sem arredondamentos. A fonte de inform d0.-serd 0 Balango Patrimonial,

apresentado na forma da lei. Tratande-se de Socledads Andpmta, deverdo ser apresentadss
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as Demonstragdes Contabzis por meio de uma das seguintes formas: p liﬁﬁﬁmﬂ&inﬂ

Oficial, publicag@o em jornal de grande circulagan, ou alnda, através de cd autenti:ad:gdash
mesmas. Os demais tipos socletarios e o empresdrio individual deverdd@presentar ¢
autenticada do Balango Patrimonial, registrada na Junta Comercial da sede da 59[-3 ntesparoufto
orgéo equivalente. .

-

LG = Ativa Circulante + Realizdvel a Longo Prazo Passivo » 1.0
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

17.242 A licitante que apresentar [ndice de Liguidez Geral (LG) relativo & boa situagdo
financeira, menor que 1,0 (um) serd considerada inabilitada, o indice serd calculada pela
licitante e confirmados pelo responsavel por sua contabilldade, Contador ou autro profissional
2guivalente, mediante sua assinatura e indicagdo de seu nome e registro no respectivo
tonselho de classe profissional.

17.2.4.4. A licitante que apresentar resultado igual ou menor que 01 (um), para ser considerada
habilitada no quesito QualificagBc Econdmico-financeira deverd incluir no Invélucro n® 5,
comprevante de que possul, no minima, patriménio equivalente a 10% (dez por cento) do valor
estipulado no subitem 3.1 deste Edital,

17.2.5. Ila:!a[aibﬁ;
a) DECLARAGAD, na forma regulamentada pelo Decreto n* 4358/2002, de gque cumpre a
disposta no inciso XXXII| do art. 70 da Constituigio Federal:

A Comissdo de Contratacdo
Referente Concorréncia n* 022/2025

(nome da licitante), inscrita no CNPJ sob o n* _ por intermédio seu
representante legal podador(a) da Carteira de ldentidade
n* inscrite no CPF n® DECLARA, para fins do

disposto no incise V do art. 68 da Lei N° 14.133/2021 que ndo emprega menor de dezoito anos
em trabalho noturno, perigose ou insalubre, @ nio emprega mencr de 14 (dezessels) anos.

Se foro caso acrescentara saguir:
Ressalva: emprega menor, a partir de 14 (catorze) anos, na condicdo de aprendiz.

Local e data
Representante legal da empresa f"’*"""-

o
. oy
<ldentificacdo completa» como representante, devidamente constitdide, pela <identificagao

completa da licitantes, doravante denominada (nome de fantg,sié] para fins do disposta no
subitern na alinea *b" do subitem 17.2.5 do Bdital tem de-mumpletar com identificacdo do
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a) a proposta apresentada para participar dessa Concorréncia foi elaborada ﬁ'é‘ﬁ'ran?lra
independente pela «nome da licitante> & o contelide da proposta n3o fol, no todo ou em parte
direta ou indiretamente, informado, discutido ou recebido de informade, discutida ou
recebido de gualquer outro participante. potencial ou de fato participante dessa

Concorréncia, por qualguer melo ou por qualquer pessoa;

b) a intengdo de apresentar a proposta elaborada para participar dessa concorréncia ndo
foi informada, discutida ou recebida de gualquer outro participante, potencial ou de fato,
dessa Concorréncia, por qualquer meio ou per qualquer pessoa;

¢} que nado tentou, por qualquer meio ou por qualquer pessoa, influir na decisio de qualquer
outro participante. potencial ou de fato, dessa Concorréncia, quanto a participar ou nio |
dessa Concorréncia;

d) que eanteldo da proposta apresentada para participar dessa Concorréncia ndo sera, no
todo ou em parte. direta ou indiretamente, comunicado ou discutide eom qualquer outra
participante, potencial ou de falo dessa Concorrénciz, antes da adjudicagio do objeta da
referida licltagdo;

€) que o contelddo da proposta apresentada para participar dessa Concorréncia no fol no
tedo ou em parte, direta ou indiretamente, informado, discutido ou recebido de qual
integrante da ANUMNCIANTE, antes da abertura oficial das propostas e;

f) que esta plenamente ciente do teor e da extensdo desta declaragio e que detém plenos
poderes e informagdes para firmé-la.

o .em___de de

(Representante legal oa licitante, no dmbito da licitagde, com ideniificacdo complefa)

17.3. Todos os documentos deverdo estar em nome da licitante. Se a licitante for matriz, os
documentos deverdo estar com o nimero do CNPJ da matriz. Se for filial, os documentos
deverac estar com o nimero do CNPJ da filial, salve aqueles gque, por sua natureza,
comprovadamente, sio emitidos em nome da matriz.

17.4. 0 Certificado de Registro Cadastral a que se refere o art. 87 da Lei n® 14.133/2021 expedido
por drgdo ou entidade da Administrac3o Piblica Federal, dentro do seu prazo de validade e
compativel com o objeto desta concorréncia, substitui os documentos relacionados no subitem
17.2.1 & nas alineas a' & b do subitem 17.2.2. Nesse casa, a licitante se obriga a declarar ao
ANUNCIANTE a existéncia de fatos supervenientes impeditivos de sua habilltagao, se e quando
ocorrerem,

17.5. A licitante que estiver cadastrada e com a docume ¢ao regular no Sistema Dfici
Registro Cadastral Unificado, disponivel no PMEP{jpe sdevera apresentar; Il,f’ | }
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a) declaragdo(Ges), expedidas por pessca(s) juridica(s) de direito pablicsolFprivade,-gue
ateste(m) que a licitante prestou a(s) declarante(s) servigos compativeis #@m os do objelo
desta concorréncia, representados, no minimo, pelas atividades descritas nhﬁgﬁ:}m 2 A
b} certificado de qualificagio técnica de funcionamento, observado o dispust‘b alineas H::
'b!' @ b?' do subitem 17.2.3;
c) comprovagao de gue possul, no minimo, patriménio equivalente a R$ 111.247,64 (cento e onze
mil, duzentos e quarenta e sete reais, sessenta & quatro centavos), se o indice de Liguidez
Geral - a ser apurado por intermédio da consulta on-ling a que se refere o subitem 18.1.]1 deste
Edital - apresentar resultado igual ou menor gue 1 {(um);
d) declaracdes firmadas conforme os modelos previstos nas alineas a e do subitem 17.2.5.

17.5.1. Se as informagdes referentes ao patrimdnio e ao indice mencionado na alinea 'c do
subitem 17.5 ndo estiver disponivel no Sistema Oficlal de Registro Cadastral Unificado, a
licitante devera comprova-lo mediante a apresentagdo, no Involucro n® 5, dos documentos de
gue tratam a alinea 'b’ do subitem 11.2.4 ou, se for o caso, a alinea 'b' do subitem 17.2.4.1.

17.5.2. A licitante cadastrada fica facultada a apresentagdo. dentro do Involucro n® 5. dos
documentos destinados a substituir os eventualmente vencidos ou desatualizados, consiantes
da declaragio impressa do Sistema Oficial de Registro Cadastral Unificada.

18. ANALISE DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAD

181 A Comissdo de Contratagdo analisard os Documentos de Habilitagde das licitantes
classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas, desde que cumpridas as condigBes
de participagdo estabelecidas ne item 4, e julgara habilitadas as que atenderem integralmente
20s requisitos de habilitagdo exigidos no item 17 deste Edital

18.1.1. Para analise dos documentos das licitantes que optaram por realizar sua habilitagio,
conforme previsto no subitem 17.5, serdc realizadas consultas on-line no SICAF, que sera
impressa sob forma de Declaracdo e instruird o processo, nos termos da Lei n®14.133/2021,
18.11.). A Declaragio referente a situagio de cada licitante sera assinada pelos membros da
Comissao de Contratagdo o pelos representantes das licitantes, ou por comissdo por eles
nomeada, @ juntada aos demais documentos apresentados pela respectiva licitante.

18.1.2. Para a analise da habilitagdo das licitantes também serdo realizadas consultas ao
Cadastro Informativo de Créditos ndo Quitados do Setor Piblico Federal (CADIN), ao Cadastro
MNacional de Empresas Inldéneas e Suspensas (CEIS), no Portal da Transparéncia mantido pela
Controladeria Geral da Unido - CGU, e ao Cadastro Nacional de Condenagdes Civeis por Ato de
Improbidade Administrativa, disponivel no Portal do Conselho Nacional de Justica (CNJ), em
harmania com o Acdrddo n® 1793/2011-Plenario, do Tribunal de Contas da Unido (TCU).

18.1.3. Se nenhuma licitante restar habilitada, a Comissdo de Contrataco reabrird a fase de
Habilitagdo, com nova convocagao de todas as licitantes classificadas, para reapreseniarem
os respectivos documaentos, no praze de 10 (dez) dias dteis, em atengdo aos principios da
eficiéncia e da economicidade, mantidas, neste caso, todas as condicfes preestabelecidas.

19. COMISSAC DE CONTRATAGAD E SUBCOMISSAD TECNICA
19.1. Esta concorréncia serd processada e julgada pela Comissdo de Contratacio, co
da analise e julgamento das Propostas Técnicas. / V
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19.2. As Propostas Técnicas serdo znalisadas e julgadas por Subcomissio T nica constiiida _E
por 03 (irés) membros gue sejam formados em Comunica ¢ao, Publicidade uu\%rhaling ou qﬂ%ﬂ
tenham atuado em uma dessas dreas. 0 LA
19.2.1. Na composic3o da Subcomissio Técnica, pelo menos 1/3 (um tergo) dos Inﬂ gra niés n£
terdo vinculo funcional ou contratual com a ANUNCIANTE.
19.3. A escolha dos membros da Subcomiss3o Técnica dar-se-3 par sorteio, em sess3o plblica,
entre 05 nomes de uma relagc3o que terd Dé (seig) integrantes com vincule com o ANUNCIANTE
e 03 (trés) sem vinculo com o ANUNCIANTE.
19.3). Os nomes remanescentes da relagic apds sorteio dos 03 (irés) membros da
Subcomissdo Técnica serdo todos sorteades para definigdo de uma ordem de supléncia, a
serem convocados nos casoes de impossibilidade de participagio de algum dos titulares,
19.3.11. Para composigao da relacdo prevista no subitem 19.3, a Comiss3o de Contratagio
devera solicitar a comprovagio dos requisitos de qualificacdo, dispostos no subitem 19.2, dos
possiveis membros da Subcomissao Técnica.
19.3.2. A relagdo dos nomes referidos no subitem 19.3 serd publicada no Didrio Oficial da Estado.
em prazo ndo inferior a 10 (dez) dias da data em que serd realizada a sess3g publica marcada
para o sorteio.
19.33. 0 sorteio serd processado pela Comissdo de Contratagdo, de modo 2 garantir o
preenchimento das vagas da Subcomissin Técnica, de acordo com a proporcionalidade do
nimero de membros com vinculo ou ndo com a ANUNCIANTE, nos termos dos subitens 19.2.1,
19.3 2 19.3.1 deste Edital.
19.3.4. Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessio plblica destinada ao sorteio, gualquer
Interessado podera impugnar pessoa integrante da relagio a que se refere o subitem 19.3,
mediante a apresentagde a Comissdo de Contratagdo de justificativa para a exclusia,
19.35. Admitida a impugnagdo, o impugnado terd o direito de abster-se de atuar na
Subcomiss3o Técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdo da autoridade
competenta,
19.3.6. A abstencdo do impugnado ou o acolhiments da impugnagdo, mediante decisdo
~  fundamentada da autoridade competente, implicard, se necessario, a elaboragdo e 2 publicagde
de nova lista, sem o nome impugnado, respeitado o disposto neste Item.
19.3.8.). Serd necessério publicar nova relagio se o nimero de membros mantidos depois da
impugnacao for inferior aos minimes exigides nos subitens 19.3 e 19.3.1 desta Edital.
19.3.6.2, So serd admitida nova Imp ugnagde a nome que vier a completar a relac3e
anteriormentie publicada.
19.3.7. A sessdo publica para o sorteio serd realizada apos a decis3o motivada da impugnagdo,
em data previamante designada, garantidos o cumprimentc do prazo minimo previsto no
subitem 19.3.2 e a possibilidade de fiscalizagdo do sorteio por qualquer interessado,
19.4. A Comissée de Contratagdo e a Subcomissio Técnica culdarsa para que a interpretagdo e
aplicagdo das regras estabelecidas neste Edital busquem o atingimento das finalidades da
licitagdo e, conforme o caso poderdo relevar aspectos puramente formais nos Documentos de
Habilitagio e nas Propostas das licitantes, desde gue nao comprometam a lisura e o cardter
competitivo desta concorréncia e contribuam para assegurar a contr ag¢ao da prop ais
vantajosa, nos termos do arl. 5°, caput, da Lei 14.133/2021.
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19.4.1. Os membros da Comissdo de Contratacio e da Subcomiss3o Técnica
de Responsabilidade, que ficard nos autos do processo desta ::u-nt:urrend

ENIFEITURA i

ACOPIARA

respectivos modelos:

Acoplara-Ce, 13 de agosto de 2025.

VA

JOSE EDINALDO RODRIGUES DE MACEDO
CHEFE DE GABINETE
PREFEITURA MUNICIPAL DE ACOPIARA

(e
CLAUDENISIA F SILVA DD VALE

SECRETARA DA SAUDE
PREFEITURA MUNICIPAL DE ACOPIARA

f EE_J"FL:L.#‘- E‘.'n.l-' L*’Ll_-tk piaer— *
~ MARIA IVANIA DE ARALO FER El‘tﬁ

SECRETARIA DA'EDUCACAD
PREFEITURA MUNICIPAL DE ACOPIARA

3\
JOSEFA MARL! nn\u . ENTO ALMEIDA
SECRETARIA DO TRABALHO E ENVOLVIMENTD SOCIAL
PREFEITURA MUNICIPAL DE ACOPIARA
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