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ESP-SECRETARIA DE TURISMO E VIAGENS

Estudo Técnico Preliminar 87/2026

1. Informacoes Basicas

Numero do processo: 027.00000953/2026-53

2. FIT AMERICA LATINA 2026

Contratacdo de servigcos para participagdo na FIT América Latina 2026 a ser realizada nos dias 26 a 29 de
setembro de 2026, no Centro de Exposic¢des La Rural, em Buenos Aires/Argentina

3. Descricao da necessidade

A participacdo no evento FIT América Latina 2026 esta de acordo com os objetivos estratégicos da Secretaria de
Turismo e Viagens, que participa ativamente das feiras e eventos nacionais e internacionais com objetivo de:

. Inspirar os turistas avisitar S&o Paulo;

. Estimular a comercializagdo dos destinos, com a formatacéo de uma maior variedade de opcgdes de pacotes
turisticos, roteiros e produtos do estado;

. Divulgar S&o Paulo como um destino de negécios e de lazer;

. Divulgar Sdo Paulo como um destino seguro e moderno;

. Promover a arte, cultura, musica, gastronomia, tecnologia, inclusdo, diversidade dos destinos do estado;
. Promover o turismo responsavel do estado, que beneficia seus moradores e visitantes;

A estratégia de participacdo nas feiras e eventos € a de divulgar S0 Paulo como um destino global e para todos,
atualizado diante das tendéncias de viagem e tecnologias de mercado e com grande diversidade de destinos dos
mais variados segmentos, como sol, praia, nautico, culturais e gastrondmicos, religiosos, de ecoturismo, aventura,
turismo rural, seus parques tematicos, opcdes de sallde, bem-estar, negdcios, eventos etc.

A FIT América Latina consolida-se como um dos principais eventos do setor turistico da América Latina,
reunindo destinos, 6rgdos publicos, empresas, operadores, agentes de viagens e profissionais do trade turistico em
um ambiente estratégico de promocgdo, comercializacdo e geracdo de negécios. Realizada em Buenos Aires, na
Argentina, a feira constitui importante plataforma de relacionamento e divulgacdo de destinos, produtos e
experiéncias turisticas.

Em sua edicdo de 2026, a FIT América Latina reine representantes de diferentes paises e regides em uma
programagdo composta por espacos de exposi¢cdo, rodadas de negdcios, encontros profissionais, apresentacfes de
destinos e palestras, favorecendo a criagcdo de parcerias, a ampliacdo de mercados e o fortalecimento da integracéo
turistica entre os paises latino-americanos.

A participacdo da Secretaria de Turismo e Viagens do Estado de S&o Paulo na FIT América Latina 2026 esta
alinhada as estratégias de internacionalizagcdo e promog¢ao do turismo paulista previstas no Plano Brasis — Plano de
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Marketing Turistico Internacional, que orienta a atuacdo promocional do Brasil e dos destinos nacionais nos
mercados internacionais, a partir da analise do comportamento dos visitantes, do posicionamento dos destinos e
das oportunidades de comercializacéo.

Nesse contexto, a Argentina apresenta-se como um mercado estratégico para Sao Paulo. O Plano Brasis identifica
0 pais como um mercado relevante e demonstra a presenca de destinos paulistas tanto nas prateleiras comerciais
dos operadores quanto no interesse do consumidor argentino, indicando oportunidades para agbes de promocéo,
comercializagdo e conversdo de visitantes.

A relevancia desse mercado também é evidenciada pelos indicadores de conectividade e demanda. Em 2024,
foram registrados 6.305 voos provenientes da Argentina com destino a Sdo Paulo, representando 34,44% da
oferta de assentos argentinos para o Brasil. Além disso, dados da ForwardK eys apresentados no Plano Brasis
apontaram crescimento de 25,7% nas emissdes de passagens da Argentina com destino a Sdo Paulo em 2025,
em comparagéo com 2024.

Até agosto de 2026, segundo os painéis da Embratur, o Estado de S&o Paulo recebeu aproximadamente 230 mil
turistas provenientes da Argentina, reforcando a importancia desse mercado para o turismo internacional
paulista.

S80 Paulo destaca-se pela diversidade de sua oferta turistica, reunindo experiéncias de turismo cultural,
gastronémico, de natureza, rural, de sol e praia, negdcios e eventos, além de ampla conectividade e infraestrutura
turistica. Dessa forma, a participacdo na FIT América Latina possibilita ampliar a visibilidade dos destinos
paulistas, fortalecer sua presenca no mercado argentino e estimular a comercializacdo de roteiros, produtos e
experiéncias.

Além da promocao dos destinos, o evento proporciona oportunidades de relacionamento com operadores, agentes
de viagens, companhias aéreas e demais representantes do trade, permitindo a identificacdo de novas
oportunidades de negdcios e o fortalecimento de parcerias estratégicas.

Dessa forma, a participacéo da Secretaria de Turismo e Viagens do Estado de S&o Paulo na FIT América Latina
2026 configura-se como uma acdo estratégica e alinhada ao Plano Brasis para o fortalecimento da promocéo
internacional do turismo paulista, especiamente no mercado argentino, contribuindo para a ampliagdo da
comercializacdo dos destinos, a atracdo de visitantes internacionais e o desenvolvimento econémico e turistico dos
municipios paulistas.

Cabe a esta Pasta também: a promoc¢do do turismo como atividade econdmica estratégica para a geracdo de
emprego, renda e desenvolvimento sustentavel em todo o Estado, favorecendo a inclusdo social, o planejamento,
coordenacdo, implantagdo, acompanhamento e avaliagcéo das politicas de promoc¢&o do turismo; a formulacéo de
diretrizes para o desenvolvimento de agdes, planos e programas, inclusive mediante a execugdo de obras relativos
ao turismo no Estado; o apoio a institui¢des publicas ou privadas que tenham por finalidade incrementar o turismo
a difusdo das atragdes turisticas do Estado de S&o Paulo, dentro e fora do pais; a estruturacdo de rotas, roteiros e
produtos turisticos; o desenvolvimento de politicas, projetos e acbes para qualificar e potencializar o turismo; a
promocé&o de iniciativas de capacitagdo, qualificagdo e educacdo para o turismo; a contribuicdo para geragao de
novos negdcios, atracdo de investimentos, politica de financiamento e crédito relacionados ao turismo; o incentivo
a producdo de estudos, pesquisas e inteligéncia de mercado no turismo; o desenvolvimento de programas e acoes
de valorizagcdo do patriménio histérico, ambiental e cultural do estado visando ao incremento da demanda
turistica; a facilitacdo da mobilidade e acessibilidade aos destinos, servicos e equipamentos turisticos, a
organizacdo do calendério de eventos geradores de fluxo turistico; o reconhecimento de &reas vocacionadas para o
turismo; a promocéao, participacdo, apoio, organizacdo, plangamento e administracdo de eventos nacionais e
internacionais relacionados ao turismo, como feiras, congressos, workshops, semindrios e rodadas de negécio
(Decreto 69.378/2025).
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4. Area requisitante

Area Requisitante

Coordenadoria de Turismo Ana Cristina Clemente

5. Descricao dos Requisitos da Contratacao

A empresa

contratada seré responsavel pelos seguintes itens:

1. Montagem da infraestrutura

a
b
C

d

. Elétrica

. Prevencéo contraincéndio
. Equipamentos eletronicos

. Equipamentos audiovisual

2. Montagem da programagao visual e sinalizagéo

a
b
C
d

e
f

. Paisagismo

. Cenografia

. Mobiliario

. Impressdo digital

. Sinalizagéo

. Uso do logo nas pegas de comunicagao visual do evento

3. Evento

a.

i

b
d
d
e.
f
8
h

Organizacado

. Administracéo

. Execucéo de servicos relacionados
. Limpeza

Monitoramento

. Seguranca
. Divulgacéo
. Materiais de apoio

Desmontagem

Toda estrutura montada

Os itens serdo detalhados no termo de referéncia

6. Levantamento de Mercado

Responsavel

A contratac8o se faz exclusiva, pois todo evento é comercializado, organizado e produzido pela B2Live Eventos e

Live Marketing Ltda , ndo existindo concorrentes ou organizadores externos. A empresa atua com:

“servicos de plangamento, organizacdo e administracdo de congressos, feiras,

exposicoes e festas em geral.”

A B2Live Eventos e Live Marketing Ltda € uma empresa brasileira de Eventos, que realiza feiras e eventos,
congressos, exposi¢oes e festas desde 2017. Dentre os Eventos realizados pela empresa estd a Fit América Latina

Para fins de instrucdo processual, a Administracéo realizou anadise das caracteristicas do evento e da forma de
comercializacdo praticada pela organizadora, verificando que a participagdo instituciona no Fit Ameérica
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Latina somente pode ocorrer mediante contratacdo direta junto a empresa promotora do evento, responsavel
exclusiva pela cessdo dos espagos, organizagcdo geral, credenciamento, infraestrutura operacional e agdes
integradas vinculadas afeira

Adicionalmente, observou-se que os servigos relacionados a participacdo institucional se encontram integrados a
dinamica operacional do evento, ndo havendo possibilidade prética de dissociacdo da estrutura principal sem
comprometimento da execucdo, da padronizacdo operacional e da identidade institucional da participagdo da
Secretaria. A solucdo proposta foi analisada sob os aspectos técnico e operacional, concluindo-se que a
contratacdo direta junto a organizadora se mostra a alternativa mais adegquada para atendimento da necessidade ao
evento.

7. Descricao da solucao como um todo

A contratada devera prestar todos os servicos contratados de forma segura, garantindo qualidade e eficiéncia,
desde a montagem do evento, sua realizaco e desmontagem, cumprindo conforme descritivo abaixo:

. Administracéo, organizagao e planegjamento de evento no formato feira

. Coordenacéo da montagem e desmontagem de toda estrutura do evento e do estande de 92m2 , incluindo sua
cenografia, mobiliario, comunicacdo visual etc.;

. Incluso todos os servicgos e infraestrutura adequada ao bom andamento do evento;

. Inclusos recursos humanos de atendimento ao publico, recepcao, limpeza, seguranca, técnicos de som e
audio;

. Inclusos recursos humanos de atendimento ao publico, recepcao, limpeza, seguranca, técnicos de som e
audio;

. Relatorio final;

. Midia kit (disparos em mailing especializado, press release para midia especializada, divulgagcdo nas redes
socias.);

Os servicos previstos na presente contratacdo foram estruturados de forma integrada, considerando as
caracteristicas operacionais e promocionais do evento. As acdes de ativagdo gastrondmica, divulgacdo
institucional e demais iniciativas promocionais ndo possuem cardter autdbnomo dissociado da participacéo
institucional da Secretaria, estando diretamente vinculadas aos objetivos de promogao turistica, relacionamento
com o trade e fortalecimento daimagem do destino S&o Paulo.

. Da mesma forma, as a¢Bes de divulgacdo e midia encontram-se vinculadas a prépria estrutura promocional
disponibilizada pela organizadora da feira, integrando o pacote operacional do evento.

Nesse sentido, os servicos incluidos mostram-se necess&rios e compativeis com a solugdo proposta, ndo
representando agregacdo indevida de objetos dissociaveis, mas sSim componentes complementares e integrados a
participagdo institucional da Administracéo no evento

8. Estimativa das Quantidades a serem Contratadas

1 evento a ser realizado no periodo de 26 a 29 de setembro de 2026, no Centro de Exposi¢cdes La Rural, em
Buenos Aires Argentina, conforme termo de referéncia, incluindo organizacdo, producdo, administracéo,
montagem e desmontagem de evento e fornecimento de servigos.
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9. Estimativa do Valor da Contratacao

Valor (R$): 800.000,00

R$800.000,00 (oitocentos mil reais)

10. Justificativa para o Parcelamento ou nao da Solucao

N&o havera parcelamento para participacdo neste evento, pois trata-se de evento Unico, sem possibilidade de

fracionamento.

11. Contratacoes Correlatas e/ou Interdependentes

Em 2025, a Pasta participou de 69 feiras e eventos, sendo 9 internacionais e 59 nacionais e 1 missao internacional.
No ano de 2026, a Secretaria tem previsdo de 81 feiras e eventos, sendo 15 internacionais e 66 nacionais.

Conforme tabela abaixo:
Nr. Evento Pais L ocal Data
1| Top Destinos Turisticos Brasil Itapecericada Serra 16e17/01
Fitur - Feria Internacional . 21 a25/01
2 de Turismo Espanha Madrid 12026
Encontro de Gestores de
3 | Culturado Estado de Séo Brasil Sala Sdo Paulo 26/01/2026
Paulo
4 Agrotalk Mind Brasil Séo Paulo 23 d(_a
fevereiro
5| VitrinaTuriticaANATO | Colémbia Bogota 2522102
/2026
20/02 -
6|  Roadshow Solferias Portugal Lisboa Porto
9 23/02 -
Lishoa
. . 25/02 a01
7 BTL Lisboa 2026 Portugal Lisboa 103/2026
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8 ITB Berlin 2026 Alemanha Berlim 03 a05/03
12026
9 Turismomall Brasil Rio de Janeiro 12al3de
marco
10 Road 60+ Brasil Santos e Sorocaba l6el8de
marco
11| Workshop Redede Trilhas | 6 edicGes 6 edicbes fevjeﬁ]roo a
12 Workshop TOV's 4 edicdes 4 edigdes fe‘ﬁﬁ'}g" a
13 Workshop Peabiru 4 edicbes 4 edi¢bes fe\ﬁﬁlgo a
14 Workshop Braztoa 4 edigdes 4 edicdes abril ajulho
15 CONVENCAO CVC Brasil Jodo Pessoa - PB 05/%3%03
Abav Travel SP (Expo : : 11 e12/03
16 AVIESP) Brasil Royal Pam Hall - Campinas 12026
. : . . 12 a14/03
17 Turismall Brasil Rio de Janeiro 12026
18 Pesca Trade Show Brasil Distrito Anhembi - SP 2 /20136/303
19 Cruise 360 Brasil Complexo Vaongo - SP 141503
12026
20| Convencéo Visua Turismo Brasil Bahia, Porto Seguro e 20 a25/03
Trancoso 12026
. Centro de Eventos Frei 25 e 26/03
21 Expotel Brasil Caneca 12026
22| 1° Festival do Vinho Paulistal ~ Brasl | Octavio House, Séo Paulo | 20827103

12026
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Férum de Internacional de

23 Investimentos em Turismo Brasil Boulevard K - S&o paulo | 5 de margo
24 Brasil DNA 2026 Bras| Estados Unidos Abril &
Novembro
World Travel Market Latin : 14 a16/04
25 America- WTM Brasil Expo Center Norte - SP 12026
. . : ~ 16 a19/04
26 Mundia do Queijo Brasil Séo Paulo 12026
27 Agrotalk Brasil Espaco Golf - Ribeirdo Preto Abril
28| Convencio TREND 2026 | Caribe Caribe At,\’/l”a'j o
27/04/2026
29 AGRISHOW Brasil Ribeir&o Preto - SP a01/05
12026
~ : . 04 a07/05
30 ILTM S&o Paulo Brasil Ibirapuera- SP 12026
Campos do Jordéo
31 Sindepat Summit Brasil Convention Center - Campos Maio
do Jordéo
32| AVISTAR Brasi Brasil | Jardim Boténio de Sao Paulo| ° 27719
CENTRO DE
33| Forum de Turismo 60+ Brasil CONVENCOES 11/201226/305
REBOUCAS - Séo Paulo
34|  BNT Mercosul 2026 Brasi| Balnedrio Camboriu 21/‘;‘5236/305
35 Expo Férum Visite Sdo Bras| Sheraton WTC - Séo Paulo - Maio
Paulo Sp
36 SertbesMTB Brasil Campos do Jordéo Maio
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37 Empreenda Tur Brasil A Déefinir Maio
5° Férum da Gastronomia : ~ . 29 a31/05
38 Artesanal Brasil S80 José dos Campos 12026
39 Roadshow Azul Brasil 2 edicOes - a definir junho
40 Roadshow Mercado & Brasil 6 edicoes - a definir junho
Eventos
a1 Prémio Melhores do Ano - Bras| Memorial da AméricaLatina Junho
Prazeres daMesa - S80 Paulo - SP
42 Conexidades 2026 Brasil Campos do Jordéo - SP 15 /301296/306
: - : - 17 e 18/06
43 Expo Turismo Goias Brasil Goias 12026
44 Empreenda Brasil Brasil A definir Junho
45 The S&o Paulo Coffee Bras| Bienal do Parque do 26 a 28/06
Festival Ibirapuera 12026
46 Vale Viver Inverno Brasil Parque Capivari Julho
47 LGBT+Turismo Expo Brasil Hotel Unique, S0 Paulo/SP | 21/07/2026
48 Expo Catdlica Brasil Centro de Eventos Pro Magno 23 /202266/307
49 FIPAN 2026 Brasil Expo Center Norte- sp | 2122407
12026
50 Fishing Show Brazil Brasil S8o Paulo Expo 30201/08
12026
51 Agrotalk Business Brasil Séo Paulo Agosto
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52 Meeting Brasil 2026 Argentina A definir Agosto
53 TravelNext Minas Brasil Belo Horizonte 121308
12026
~ . Parque do Pedo - Barretos- | 20 a30/08
54| Festado Pedo de Barretos Brasil <p 12026
0
55| 68° Congresso Estadual de | g ) A Definir Agosto
Municipios
56 Forum Clia Brasil Brasil Brasilia- DF Setembro
Feirade Turismo AVIRRP : Centro de Eventos Taiwan -
S 2026 Bresl Ribeirso Preto/SP Setembro
58 Conferenc[a ! nt_er nacional Brasil Séo Paulo Setembro
daDiversidade
59 Expo Crista Brasil Anhembi Setembro
. : S0 Paulo Expo Center Norte | 15 a18/09
60 Equipotel e Conotel Brasil - S5 Paulo 12026
61 S0 Paulo Boat Show Brasil S0 Paulo Expo - Séo Paulo | Setembro
FIT AMERICA LATINA . : 26 a29/09
62 2026 Argentina Buenos Aires 12026
30/09/2026
63 ABAV Expo 2026 Brasil Séo Paulo a02/10
12026
Global Agribusiness : . ~ 01 e02/10
64 Festival - GAFFFF Brasil ArenaAllianz - Sdo Paulo 12026
. : 06 a08/10
65 Pro Wine Brasil 12026
66 SP Gastronomia Brasil Pargque VillaLobos - SP Outubro
67| BTM - Brazil Travel Market|  Brasil Centro de Convencoes - Outubro

Ceara
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68 VejaComer e Beber Brasil ARCA - VilaLeopoldina Outubro
) Memorial da AméricalLatina
69 Mesa SP Brasil - S5 Paulo - SP Outubro
Roadshow Meu Destino é - .
70 S50 Paulo Italia Mildo Outubro
71 Roadshov! Meu Destino € Alemanha Frankfurt Outubro
Sao0 Paulo
Roadshow Meu Destino é .
72 S50 Paulo Espanha Madri Outubro
Colombia, . . , .
73 Roadshow B2live México e M edel_| n, Q dade do Mexico, Outbro
Miami e Nova lorque
EUA
- 70 FEA i
74 FOPA -7 FO“‘”.‘ Paulista Brasil Itu Novembro
de Desenvolvimento
75 Festuris Gramado Brasil Ceritro de Eventos Serra Park Novembro
- Gramado - RS
76 WTM London Inglaterra Londres Novembro
77 ABETA Summit Brasil Campo Grande-Ms | 2222811
12026
78 ILTM Cannes Franca Cannes 01204 de
dezembro
Conferéncia Anua da .
79 USTOA EUA A definir Dezembro
80 Expo Forum Visite Séo Brasi| Sheraton WTC - S&o Paulo - Dezembro
Paulo SP
81 Abav Meeting Brasil Melia Paulista Dezembro
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12. Alinhamento entre a Contratacao e o Planejamento

A contratac8o esta prevista no Plano Plurianual — PPA 2024-2027, no Programa 5005, Produto 2412 e no PMG
sob o cédigo 10.19.02, encontrando-se alinhada ao plangjamento institucional da Secretaria de Turismo e Viagens.

A participagdo da Pasta em feiras, eventos e agBes promocionais integra a estratégia estadual de promocgéo
turistica e fortalecimento do destino S8o Paulo nos mercados nacional e internacional, estando a presente
contratagdo compativel com o Plano de Contratagdes Anual (PCA) e com as diretrizes administrativas vigentes

13. Beneficios a serem alcancados com a contratacao

A presente contratacdo também apresenta resultados esperados em termos de economicidade e melhor
aproveitamento dos recursos publicos, considerando que a participacdo ocorrera de forma integrada,
contemplando cessdo de espago, estrutura, montagem, aces promocionais e suporte operacional em uma Unica
solucéo.

Tal modelo reduz custos administrativos e operacionais decorrentes de contratagdes fragmentadas, otimiza
recursos humanos e assegura maior eficiéncia na execucéo das agles institucionais durante o evento.

* Promover institucionalmente os destinos turisticos do Estado de Sdo Paulo no ambito da FIT - América Latina
2026, fortalecendo a imagem do turismo paulista no mercado internacional,

» Ampliar adivulgacdo dos destinos, produtos e experiéncias turisticas paulistas junto ao publico e ao trade
turistico da Argentina e de outros mercados da América Lating;

» Fortalecer o posicionamento do Estado de Sdo Paulo como destino turistico competitivo, diversificado,
conectado e preparado para receber visitantes internacionais;

» Apresentar as regides e destinos turisticos paulistas, evidenciando sua diversidade de atrativos e experiéncias nos
segmentos de turismo cultural, gastrondmico, rural, de natureza, sol e praia, negdcios e eventos, entre outros;

* Fortalecer o relacionamento comercial e institucional com operadores, agentes de viagens, companhias aéreas,
entidades representativas e demais profissionais do trade turistico internacional;

» Ampliar a presenca dos destinos paulistas nas pratel eiras comerciais do mercado argentino, estimulando a
comercializagao de roteiros, produtos e experiéncias turisticas,

» Promover o Estado de S&o Paulo como destino estratégico no mercado argentino, considerando arelevancia
desse publico para o fluxo internacional de visitantes ao Estado;

* Divulgar programas, politicas publicas e ac0es estratégicas desenvolvidas pela Secretaria de Turismo e Viagens
do Estado de S&o Paulo voltadas a promogao, estruturacdo e desenvolvimento do turismo;

* Estimular a geracdo de negdcios e novas parcerias entre os destinos paulistas e representantes do mercado
turistico internacional;

* Prospectar oportunidades de cooperacdo, investimentos, promogao conjunta e comercializacdo dos destinos
turisticos paulistas,

» Ampliar avisibilidade internacional das regides turisticas do Estado de S&o Paulo, contribuindo paraa
diversificagdo dos mercados emissores e para o0 aumento do fluxo de turistas internacionais;

* Alinhar as agdes de promocdao turistica internacional as estratégias estabel ecidas pelo Plano Brasis, fortalecendo
a atuacdo do Estado de S&o Paulo em mercados considerados estratégicos;
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» Estimular atroca de experiéncias, informagdes e boas préticas com destinos e profissionais do setor turistico de
diferentes paises;

» Contribuir para o fortalecimento da atividade turistica nos municipios paulistas, estimulando a geracéo de

emprego, renda, negdécios e desenvolvimento econdmico regional;

* Consolidar a presencainstitucional da Secretaria de Turismo e Viagens do Estado de S&o Paulo em um dos

principais eventos de turismo da Ameérica L atina, fortalecendo sua atuacdo na promocao e internacionalizacdo do
turismo paulista.

A participacéo condiz com os principios de interesse publico, economicidade e eficiéncia do governo do Estado de
S0 Paulo. O custo-beneficio do evento € positivo na medida que o investimento € razoavel e o impacto da acdo é

relevante para a atragcéo de investimentos no setor de turismo do Estado de S&o Paulo.

14. Providencias a serem Adotadas

A empresa contratada sera responsavel pelos seguintes itens:

Montagem dainfraestrutura

QN O oo

=0 - ™

- L0 T

. Elétrica

. Prevencéo contraincéndio
. Equipamentos eletronicos
. Equipamentos audiovisual

Montagem da programacéo visua e sinalizagdo

. Paisagismo

. Cenografia

. Mobiliario

. Impressdo digital

. Sinalizagéo

i. Uso do logo nas pegas de comunicagao visual do evento

Evento

. Organizagéo
. Administragéo

. Execucéo de servicos relacionados
. Limpeza

. Monitoramento

. Seguranca

. Divulgacéo

. Materiais de apoio

Os itens serdo detalhados no termo de referéncia
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15. Possiveis Impactos Ambientais

Obedecendo ao principio da razoabilidade e dentro dos limites a CONTRATADA ira utilizar na sua montagem
produtos sustentaveis e que causem menos impacto no meio ambiente como por exemplo as |&mpadas
fluorescentes, equipamentos de seguranca para os colaboradores, coleta seletiva dos detritos, produtos de limpeza
de menor impacto ambiental conforme especificactes e determinagdes da ANVISA, dentre outras medidas.

15.1 Adequacao da Contratacao

Diante das aternativas analisadas, conclui-se que a solugdo proposta mostra-se adequada e suficiente para
atendimento da necessidade administrativa, considerando a relevancia estratégica do evento, a inviabilidade de
solugdes equivalentes e a compatibilidade da contratacdo com os objetivos institucionais da Secretaria de Turismo
e Viagens. A contratagdo pretendida apresenta viabilidade técnica e operacional, sendo a alternativa mais
adequada para assegurar a promocao institucional do Estado de S&o Paulo no contexto da FIT América Latina
2026

16. Declaracao de Viabilidade

Esta equipe de planejamento declara viavel esta contratacao.

16.1. Justificativa da Viabilidade

Declaro que a contratacdo nos termos da Art. 74, inciso |, LF n° 14.133/2021 é viével, pois coaduna com a missdo
da pasta, bem como apresenta viabilidade técnica.

17. Responsaveis

Todas as assinaturas eletronicas seguem o horario oficial de Brasilia e fundamentam-se no §3° do Art. 4° do Decreto n° 10.543, de 13 de novembro de
2020.

ANA CRISTINA FERNANDES CLEMENTE

Responsavel pela contratagdo direta

1Y
tf Assinou eletronicamente em 05/10/2026 as 16:08:28.
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