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ESP-SECRETARIA DE TURISMO E VIAGENS

Estudo Técnico Preliminar 91/2026

1. Informacoes Basicas

Numero do processo: 027.00000985/2026-59

2. PRO WINE 2026

Contratacéo de servicos para participacdo no Pro Wine 2026, previsto para acontecer nos dias 06 a 08 de outubro
de 2026, no Expo Center Norte, em, em S&o Paulo/SP.

3. Descricao da necessidade

A participacdo no evento Pro Wine 2026 est4 de acordo com 0s objetivos estratégicos da Secretaria de Turismo e
Viagens, que participa ativamente das feiras e eventos nacionais e internacionais com objetivo de:

. Inspirar os turistas avisitar S&o Paulo;

. Estimular a comercializagdo dos destinos, com a formatacéo de uma maior variedade de opcgdes de pacotes
turisticos, roteiros e produtos do estado;

. Divulgar S&o Paulo como um destino de negécios e de lazer;

. Divulgar Sdo Paulo como um destino seguro e moderno;

. Promover a arte, cultura, musica, gastronomia, tecnologia, inclusdo, diversidade dos destinos do estado;
. Promover o turismo responsavel do estado, que beneficia seus moradores e visitantes;

A estratégia de participacdo nas feiras e eventos € a de divulgar S0 Paulo como um destino global e para todos,
atualizado diante das tendéncias de viagem e tecnologias de mercado e com grande diversidade de destinos dos
mais variados segmentos, como sol, praia, nautico, culturais e gastrondmicos, religiosos, de ecoturismo, aventura,
turismo rural, seus parques tematicos, opcdes de sallde, bem-estar, negdcios, eventos etc.

A ProWine 2026 constitui uma das principais feiras internacionais do setor de vinhos e bebidas da América
Latina, reunindo produtores, vinicolas, importadores, distribuidores, compradores, especiaistas, formadores de
opini&o e demais profissionais da cadeia produtiva do vinho. O evento configura-se como um importante ambiente
de negocios, promocdo comercial, intercdmbio de conhecimento e apresentacdo de tendéncias, consolidando-se
como uma Vitrine estratégica para a divulgagdo de produtos, destinos e experiéncias relacionadas ao universo
vitivinicola

Em sua edi¢cdo de 2026, a feira amplia sua relevancia ao proporcionar oportunidades de relacionamento entre
produtores, empreendedores, representantes do trade turistico, setor gastronémico e profissionais do mercado
nacional e internacional. A programagéo favorece a realizaco de negocios, o compartilhamento de experiéncias e
a valorizagao de territdrios que possuem vocagao para a vitivinicultura e o enoturismo, fortalecendo a integracéo
entre producdo, turismo, cultura e gastronomia.
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A participacdo da Secretaria de Turismo e Viagens do Estado de S&o Paulo na ProWine 2026 esta alinhada a
estratégia de fortalecimento e promogdo do enoturismo paulista, segmento que vem se consolidando como
importante vetor de desenvolvimento regional e diversificacdo da oferta turistica do Estado. A feira representa
uma oportunidade estratégica para apresentar o potencial das regides produtoras paulistas, fortalecer o
posicionamento de S&o Paulo no cenario vitivinicola nacional e ampliar o relacionamento com profissionais e
empresas do setor.

Nesse contexto, o Estado de S&o Paulo vem se destacando pela evolucéo de sua vitivinicultura, impulsionada por
investimentos em tecnologia, inovagdo e qualificagdo da producdo. A adocdo de técnicas como a dupla poda
contribuiu para a consolidagdo dos chamados vinhos de inverno, permitindo que diferentes regides paulistas
alcangassem elevados padrdes de qualidade e reconhecimento no mercado. Atualmente, o Estado conta com cinco
Rotas do Vinho estruturadas e oito Eno Destinos, distribuidos em diferentes regides turisticas, fortalecendo a
organizacdo da oferta enoturistica e ampliando a visibilidade dos territorios produtores. Esse avanco fortaleceu o
surgimento de novos empreendimentos, ampliou a atratividade turistica dos territorios produtores e consolidou o
enoturismo como atividade econdmica estratégica para diversas regides do Estado.

S0 Paulo reline atualmente uma ampla diversidade de experiéncias ligadas ao enoturismo, integrando vinicolas,
vinhedos, cantinas, adegas, gastronomia, hospedagem, cultura, patriménio histérico, eventos tematicos e atrativos
naturais. As Rotas do Vinho de S8 Paulo redinem mais de 90 empreendimentos mapeados, entre vinicolas,
atrativos turisticos e estabelecimentos associados a experiéncia enoturistica, evidenciando a relevancia do
segmento para a diversificagdo da oferta turistica paulista.

A feira proporciona, ainda, um ambiente estratégico para evidenciar a diversidade das regides vitivinicolas
paulistas, com destaque para roteiros e destinos localizados na Serra da Mantiqueira, Circuito das Frutas, S&o
Roque e regido, Alta Mogiana e Serra dos Encontros. Regides como Espirito Santo do Pinhal ja concentram mais
de 35 empreendimentos vitivinicolas, demonstrando a capacidade do setor de atrair investimentos, estimular o
turismo e promover 0 desenvolvimento econdmico regional. Esses territorios demonstram a capacidade do Estado
de integrar producéo agricola, gastronomia, cultura, sustentabilidade e turismo em experiéncias de elevado valor

agregado.

Além da promoc&o dos vinhos paulistas, a participacdo na ProWine permite destacar a forte relacdo entre
enoturismo e desenvolvimento regional. A atividade contribui para a geracdo de emprego e renda, o
fortalecimento do comércio local, a valorizagdo da producéo artesanal, o estimulo a economia criativa e a
ampliacéo das oportunidades para pequenos produtores, empreendedores e municipios envolvidos na cadeia
turistica e vitivinicola.

Com forte atuacdo voltada a integrac@o entre turismo, gastronomia, cultura e producdo vitivinicola, a Prowine
2026 consolida-se como uma iniciativa estratégica para a promocao dos destinos paulistas, para o fortalecimento
do enoturismo e para a ampliacdo da visibilidade dos produtos e experiéncias associados as regides produtoras do
Estado de Séo Paulo, contribuindo para o desenvolvimento sustentével dos territérios e para o fortalecimento da
atividade turistica paulista.

Cabe a esta Pasta também: a promoc¢do do turismo como atividade econdmica estratégica para a geracdo de
emprego, renda e desenvolvimento sustentavel em todo o Estado, favorecendo a inclusdo social, o planejamento,
coordenacdo, implantacdo, acompanhamento e avaliacdo das politicas de promoc¢&o do turismo; a formulacéo de
diretrizes para o desenvolvimento de agdes, planos e programas, inclusive mediante a execucgdo de obras relativos
ao turismo no Estado; o apoio a institui¢ces publicas ou privadas que tenham por finalidade incrementar o turismo
a difusdo das atracOes turisticas do Estado de S3o Paulo, dentro e fora do pais; a estruturagéo de rotas, roteiros e
produtos turisticos; o desenvolvimento de politicas, projetos e acfes para qualificar e potencializar o turismo; a
promocé&o de iniciativas de capacitagcdo, qualificagdo e educacdo para o turismo; a contribuicdo para geragao de
novos negaocios, atracdo de investimentos, politica de financiamento e crédito relacionados ao turismo; o incentivo
a producdo de estudos, pesquisas e inteligéncia de mercado no turismo; o desenvolvimento de programas e acoes
de valorizagdo do patriménio historico, ambiental e cultural do estado visando ao incremento da demanda
turistica; a facilitagdo da mobilidade e acessibilidade aos destinos, servicos e equipamentos turisticos;, a
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organizacao do calendario de eventos geradores de fluxo turistico; o reconhecimento de areas vocacionadas para o
turismo; a promocgéao, participacdo, apoio, organizacéo, plangamento e administracdo de eventos nacionais e
internacionais relacionados ao turismo, como feiras, congressos, workshops, seminarios e rodadas de negoécio
(Decreto 69.378/2025).

4. Area requisitante

Area Requisitante Responsavel

Coordenadoria de Turismo Ana Cristina Fernandes Clemente

5. Descricdo dos Requisitos da Contratacao
A empresa contratada seré responsavel pelos seguintes itens:

1. Montagem dainfraestrutura
a. Elétrica
b. Prevencdo contraincéndio
c. Equipamentos el etrénicos
d. Equipamentos audiovisual
2. Montagem da programacao visual e sinalizagéo
a. Paisagismo
b. Cenografia
c. Mobiliario
d. Impressdo digital
e. Sinalizacdo
f. Uso do logo nas pegas de comunicagao visual do evento (quando aplicével)
3. Evento
. Organizagéo
. Administracéo
. Execucéo de servicos relacionados
. Limpeza
. Seguranca
f. Divulgagdo
g. Materiais de apoio (quando aplicavel)
4. Desmontagem
a. Toda estrutura montada

QN O oo

el

Os itens serdo detalhados no termo de referéncia

6. Levantamento de Mercado

A contratagcdo se faz exclusiva, pois todo evento é comercializado, organizado e produzido pela Emme
Intermediacéo de Negdcios LTDA, ndo existindo concorrentes ou organizadores externos. A empresa atua com:

“b) Prestacdo de servicos referentes as atividades de organizagdo e promogdo de
feiras, leildes, congressos, convencgdes, conferéncias e exposicbes comerciais e
profissionais, incluindo ou néo fornecimento do pessoa para operar infraestrutura
dos lugares onde ocorrem esses eventos;”
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A Emme Intermediacdo de Negécios LTDA € uma empresa brasileira de Eventos, que realiza feiras e eventos,
congressos, exposi¢oes e festas desde 2014. Dentre os Eventos realizados pela empresa estd o Pro Wine.

Para fins de instrucdo processual, a Administracdo realizou anadlise das caracteristicas do evento e da forma de
comercializagéo praticada pela organizadora, verificando que a participacdo institucional no Pro Wine 2026
somente pode ocorrer mediante contratacéo direta junto a empresa promotora do evento, responsavel exclusiva
pela cessdo dos espagos, organizagdo geral, credenciamento, infraestrutura operacional e agdes integradas
vinculadas afeira

Adicionalmente, observou-se que os servigos relacionados a participacdo institucional se encontram integrados a
dinamica operacional do evento, ndo havendo possibilidade prética de dissociacdo da estrutura principal sem
comprometimento da execucdo, da padronizacdo operacional e da identidade institucional da participacdo da
Secretaria. A solugdo proposta foi analisada sob os aspectos técnico e operacional, concluindo-se que a
contratacdo direta junto a organizadora se mostra a alternativa mais adegquada para atendimento da necessidade ao
evento.

7. Descricao da solucao como um todo

A contratada devera prestar todos o0s servicos contratados de forma segura, garantindo qualidade e eficiéncia,
desde a montagem do evento, sua realizac8o e desmontagem, cumprindo conforme descritivo abaixo:

. Administracdo, organizacao e planegjamento de evento no formato feira

. Coordenacao da montagem e desmontagem de toda estrutura do evento e do estande de 31,5m?2, incluindo
pai sagismo, mobiliario, comunicagdo visual, sinalizagdo e demais elementos necessarios.;

. Fornecimento, instalacéo, operacdo e manutencao da infraestrutura necesséria ao funcionamento do estande,
incluindo sistemas el étricos, iluminacdo, equipamentos el etrdnicos, equipamentos audiovisuais e suporte técnico;

. Incluso todos os servicos e infraestrutura adequada ao bom andamento do evento;
. Inclusos recursos humanos de atendimento ao publico, recepcdo, limpeza, seguranca, técnicos de som e
audio;

. Relatério final;
. Fornecimento de credenciais
. L ogomarca nas pegas de comunicagéo do evento

Os servicos previstos na presente contratacdo foram estruturados de forma integrada, considerando as
caracteristicas operacionais e promocionais do evento. As agdes de ativagdo gastrondmica, divulgacdo
institucional e promocéo dos destinos turisticos paulistas ndo possuem carédter autbnomo dissociado da
participagdo institucional da Secretaria, estando diretamente vinculadas aos objetivos de fortalecimento do
enoturismo, valorizagéo da gastronomia paulista, relacionamento com o trade turistico e promocédo da imagem do
Estado de S&o Paulo.

A ativagdo gastrondmica contribui para a valorizacdo dos produtos associados ao turismo, da cultura regional e
das experiéncias enogastrondmicas paulistas, enquanto a participacdo institucional no evento amplia as
oportunidades de relacionamento com profissionais do setor, produtores, empreendedores, operadores e demais
agentes da cadeia produtiva do turismo e do vinho. Da mesma forma, as agdes de divulgagdo e comunicagao estdo
diretamente vinculadas a estrutura promocional disponibilizada no ambito da feira, integrando o conjunto de
atividades necessarias a adequada representacao institucional e a promocao dos destinos turisticos do Estado de
Séo Paulo.
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Nesse sentido, os servicos incluidos mostram-se necessarios e compativeis com a solucéo proposta, ndo
representando agregacdo indevida de objetos dissociaveis, mas sim componentes complementares e integrados a
participacdo institucional da Administracéo no evento.

8. Estimativa das Quantidades a serem Contratadas

1 evento a ser realizado no periodo de 06 a 08 de outubro de 2026, no Expo Center Norte, em S&o0 Paulo/SP,
conforme termo de referéncia, incluindo organizagdo, producdo, administragdo, montagem e desmontagem de
evento e fornecimento de servicos.

9. Estimativa do Valor da Contratacao
Valor (R$): 200.000,00

R$ 200.000,00 (duzentos mil reais).

10. Justificativa para o Parcelamento ou nao da Solucao

N&o havera parcelamento para participacdo neste evento, pois trata-se de evento unico, sem possibilidade de
fracionamento.

11. Contratacoes Correlatas e/ou Interdependentes

Em 2025, a Pasta participou de 69 feiras e eventos, sendo 9 internacionais e 59 nacionais e 1 missdo internacional.
No ano de 2025, a Secretaria tem previsdo de 81 feiras e eventos, sendo 15 internacionais e 66 nacionais.
Conforme tabela abaixo:

Nr. Evento Pais L ocal Data
1 Top Destinos Turisticos Brasil Itapecericada Serra 16 e 17/01
2 Fitur - FeriaInternacional de Turismo Espanha Madrid 21 a25/01/2026

Encontro de Gestores de Culturado

3 Estado de S50 Paulo Brasil Sala Séo Paulo 26/01/2026
4 Agrotalk Mind Brasil S&o Paulo 23 defevereiro
5 Vitrina TuristicaANATO Colémbia Bogota 25 a27/02/2026
. . 20/02 - Porto
6 Roadshow Solferias Portugal Lishoa 23/02 - Lishoa
7 BTL Lisboa 2026 Portugal Lisboa 25/02 a 01/03/2026
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8 ITB Berlin 2026 Alemanha Berlim 03 a 05/03/2026
9 Turismomall Brasil Rio de Janeiro 12 a13 demargo
10 Road 60+ Brasil Santos e Sorocaba 16 e 18 de margo
11 Workshop Rede de Trilhas 6 edicles 6 edicles fevereiro ajulho
12 Workshop TOVs 4 edigdes 4 edicdes fevereiro ajulho
13 Workshop Peabiru 4 edigdes 4 edicdes fevereiro ajulho
14 Workshop Braztoa 4 edigdes 4 edicdes abril ajulho
15 CONVENCAO CVC Brasil Jodo Pessoa - PB 05 a09/03/2026
16 Abav Travel SP (Expo AVIESP) Brasil Royal Palm Hall - Campinas 11 e 12/03/2026
17 Turismall Brasil Rio de Janeiro 12 a14/03/2026
18 Pesca Trade Show Brasil Distrito Anhembi - SP 12 a 14/03/2026
19 Cruise 360 Brasil Complexo Valongo - SP 14 a15/03/2026
20 Convencéo Visual Turismo Brasil Bahia, Porto Seguro e Trancoso 20 a 25/03/2026
21 Expotel Brasil Centro de Eventos Frei Caneca 25 e 26/03/2026
22 1° Festival do Vinho Paulista Brasil Octévio House, Sdo Paulo 26 e 27/03/2026
23 Férum de Internaci ongl de Brasil Boulevard JK - Sdo paulo 5 de marco
Investimentos em Turismo
24 Brasil DNA 2026 Brasil Estados Unidos Abril aNovembro
g5 | WorldTrave M\?rvl_(l_itALaﬁn America- Brasil Expo Center Norte - SP 14 a 16/04/2026
26 Mundia do Queijo Brasil Séo Paulo 16 a19/04/2026
27 Agrotalk Brasil Espaco Golf - Ribeiréo Preto Abril
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28 Convencdo TREND 2026 Caribe Caribe Abril ou Maio

29 AGRISHOW Brasil Ribeiréo Preto - SP 27/04/2026 a01/05
12026

30 ILTM S&o Paulo Brasil Ibirapuera - SP 04 a 07/05/2026

! ) . Campos do Jorddo Convention .
31 Sindepat Summit Brasil Center - Campos do Jordén Maio
32 AVISTAR Brasil Brasil Jardim Boténio de S&o Paulo 15 a 17/05/2026
. . . CENTRO DE CONVENGOES

33 Férum de Turismo 60+ Brasil REBOUCAS - S0 Paulo 11 e 12/05/2026

34 BNT Mercosul 2026 Brasil Balneério Camboriu 21 a 23/05/2026

35 Expo Férum Visite Sdo Paulo Brasil Sheraton WTC - S&o Paulo - SP Maio

36 SertdbesMTB Brasil Campos do Jorddo Maio

37 Empreenda Tur Brasil A Definir Maio

38 5° Férum da Gastronomia Artesanal Brasil S&0 José dos Campos 29 a 31/05/2026

39 Roadshow Azul Brasil 2 edicles - adefinir junho

40 Roadshow Mercado & Eventos Brasil 6 edicoes - adefinir junho

a1 Prémio Melhores do Ano - Prazeres da Brasil Memorial da AméricaLatina- Junho

Mesa S&o Paulo - SP

42 Conexidades 2026 Brasil Campos do Jorddo - SP 15 a19/06/2026

43 Expo Turismo Goiés Brasil Goias 17 e 18/06/2026

44 Empreenda Brasil Brasil A definir Junho
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45 The S8o Paulo Coffee Festival Brasil Bienal do Parque do Ibirapuera 26 a 28/06/2026
46 Vale Viver Inverno Brasil Parque Capivari Julho
47 LGBT+Turismo Expo Brasil Hotel Unique, S&o Paulo/SP 21/07/2026
48 Expo Catdlica Brasil Centro de Eventos Pro Magno 23 a26/07/2026
49 FIPAN 2026 Brasil Expo Center Norte - SP 21 a24/07/2026
50 Fishing Show Brazil Brasil Sa0 Paulo Expo 30 a01/08/2026
51 Agrotalk Business Brasil Séo Paulo Agosto
52 Meeting Brasil 2026 Argentina A definir Agosto
53 TravelNext Minas Brasil Belo Horizonte 12 e 13/08/2026
54 Festa do Pedo de Barretos Brasil Parque do Pedo - Barretos - SP 20 a 30/08/2026
55 68° Congresso Estadual de Municipios Brasil A Definir Agosto
56 Férum Clia Brasil Brasil Brasilia- DF Setembro
. . . Centro de Eventos Taiwan -
57 Feirade Turismo AVIRRP 2026 Brasil Ribeir3o Preto/SP Setembro
58 Conferenu.alnt.erna(:l ond da Brasil S50 Paulo Setembro
Diversidade
59 Expo Crista Brasil Anhembi Setembro
60 Equipotel e Conotel Brasi SA0 Paulo Expo Center Norte- |15 - 1a109/2006
S&o Paulo
61 S&o Paulo Boat Show Brasil S&o Paulo Expo - S8o Paulo Setembro
62 FIT AMERICA LATINA 2026 Argentina Buenos Aires 26 a29/09/2026
63 ABAV Expo 2026 Brasil S0 Paulo 30/09/ 32526&‘ 02710
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64 | Globa Agribusiness Festival - GAFFFF Brasil ArenaAllianz - Sdo Paulo 01 e 02/10/2026

65 Pro Wine Brasil 06 a08/10/2026

66 SP Gastronomia Brasil Parque VillaLobos - SP Outubro

67 BTM - Brazil Travel Market Brasil Centro de Convengdes - Ceara Outubro

68 Veja Comer e Beber Brasil ARCA - VilaLeopoldina Outubro

69 Mesa SP Brasil Memo”glégapgur?f_i Csp"a“ na- Outubro

70 Roadshow Meu Destino é S&o Paulo Itélia Mil&o Outubro

71 Roadshow Meu Destino é S&o Paulo Alemanha Frankfurt Outubro

72 Roadshow Meu Destino é S&o Paulo Espanha Madri Outubro

74 FOPA - 7° Forum Paulista de Brasil Itu Novembro
Desenvolvimento

75 Festuris Gramado Brasil Centro de Eventos Serra Park - Novembro

Gramado - RS

76 WTM London Inglaterra Londres Novembro

77 ABETA Summit Brasil Campo Grande- MS 25 a28/11/2026

78 ILTM Cannes Franca Cannes 01 a 04 de dezembro

79 Conferéncia Anual da USTOA EUA A definir Dezembro

80 Expo Forum Visite Sdo Paulo Brasil Sheraton WTC - S&o Paulo - SP Dezembro

81 Abav Meeting Brasil Melia Paulista Dezembro
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12. Alinhamento entre a Contratacao e o Planejamento

A contratac8o esta prevista no Plano Plurianual — PPA 2024-2027, no Programa 5005, Produto 2412 e no PMG
sob o cédigo 10.19.02, encontrando-se alinhada ao plangjamento institucional da Secretaria de Turismo e Viagens.

A participagdo da Pasta em feiras, eventos e agBes promocionais integra a estratégia estadual de promocéo
turistica e fortalecimento do destino S8o Paulo nos mercados nacional e internacional, estando a presente
contratacdo compativel com o Plano de Contratagdes Anual (PCA) e com as diretrizes administrativas vigentes

13. Beneficios a serem alcancados com a contratacao

A presente contratacdo também apresenta resultados esperados em termos de economicidade e melhor
aproveitamento dos recursos publicos, considerando que a participacdo ocorrera de forma integrada,
contemplando cesséo de espaco, estrutura, montagem, acdes promocionais e suporte operacional em uma unica
solucéo.

Tal modelo reduz custos administrativos e operacionais decorrentes de contratacdes fragmentadas, otimiza
recursos humanos e assegura maior eficiéncia na execugdo das acfes institucionais durante o evento.

* Promover institucionalmente os destinos turisticos do Estado de S&o Paulo no ambito da Prowine 2026,
fortalecendo a imagem do turismo paulista como segmento diversificado, competitivo e alinhado as tendéncias do
enoturismo e da gastronomia;

» Promover os destinos e regides turisticas paulistas associados a vitivinicultura, a gastronomia, ao turismo rural e
as experiéncias enogastrondmicas;

* Fortalecer o relacionamento institucional com produtores, vinicolas, profissionais do setor, operadores, agentes
de viagens, compradores, investidores e demais representantes da cadeia produtiva do vinho e do turismo;

 Evidenciar a diversidade da oferta turistica paulista relacionada ao enoturismo, valorizando destinos, atrativos,
experiéncias e produtos associados a cultura do vinho;

e Estimular a integracdo entre turismo, gastronomia, producdo vitivinicola e desenvolvimento regional,
contribuindo para a ampliacdo e qualificacdo da oferta turistica do Estado;

» Promover o Estado de S&o Paulo como destino de experiéncias auténticas, capazes de integrar patrimonio
cultural, ruralidade, gastronomia e producéo local;

 Ampliar a visibilidade dos destinos paulistas que possuem vocacdo para O enoturismo e para atividades
relacionadas a producdo e comercializagcdo de vinhos,

» Fomentar a troca de experiéncias, conhecimentos e oportunidades de negdcios entre os diferentes atores do setor
do vinho, turismo e gastronomiag;

* Prospectar oportunidades de parcerias institucionais, comerciais e promocionais voltadas ao fortalecimento do
enoturismo e dos destinos turisticos paulistas;

* Incentivar a valorizacdo dos produtos associados ao turismo, fortalecendo a identidade dos territorios e
contribuindo para o desenvolvimento sustentavel das regides turisticas;

» Estimular a geracéo de fluxo turistico, emprego, renda e desenvolvimento econdmico por meio da promogéo
integrada do turismo e da cadeia vitivinicol g,

» Consolidar a presenca institucional da Secretaria de Turismo e Viagens do Estado de Sdo Paulo em eventos
estratégicos voltados ao turismo, a gastronomia e ao mercado vitivinicola.
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A participacéo condiz com os principios de interesse publico, economicidade e eficiéncia do governo do Estado de
Séo Paulo. O custo-beneficio do evento € positivo na medida que o investimento € razoavel e o impacto da acéo é
relevante para a atragao de investimentos no setor de turismo do Estado de S&o Paulo.

14. Providéncias a serem Adotadas
A empresa contratada sera responsavel pelos seguintes itens:

1. Montagem dainfraestrutura
a. Elétrica
b. Prevencéo contraincéndio
c. Equipamentos eletrénicos
d. Equipamentos audiovisual
2. Montagem da programacao visual e sinalizacéo
. Paisagismo
. Cenografia
. Mobiliério
. Impressdo digital
. Sinalizagéo
f. Uso do logo nas pegas de comunicacao visual do evento (quando aplicavel)
3. Evento
a. Organizacéo
. Administragdo
c. Execugdo de servicos relacionados
d. Limpeza
e. Seguranca
f. Divulgacéo
g. Materiais de apoio (quando aplicavel)
4. Desmontagem
a. Toda estrutura montada

[ I = "R o T w R -}

o

Os itens serdo detalhados no termo de referéncia

15. Possiveis Impactos Ambientais

Obedecendo ao principio da razoabilidade e dentro dos limites a CONTRATADA ira utilizar na sua montagem
produtos sustentaveis e que causem menos impacto no meio ambiente como por exemplo as |&ampadas
fluorescentes, equipamentos de seguranca para os colaboradores, coleta seletiva dos detritos, produtos de limpeza
de menor impacto ambiental conforme especificactes e determinagdes da ANVISA, dentre outras medidas.

15.1 Adequacéo da Contratacao

Diante das aternativas analisadas, conclui-se que a solugdo proposta mostra-se adequada e suficiente para
atendimento da necessidade administrativa, considerando a relevancia estratégica do evento, a inviabilidade de
solugdes equivalentes e a compatibilidade da contratacdo com os objetivos institucionais da Secretaria de Turismo
e Viagens. A contratacdo pretendida apresenta viabilidade técnica e operacional, sendo a aternativa mais
adequada para assegurar a promocao institucional do Estado de S&o Paulo no contexto do Pro Wine 2026.

16. Declaracao de Viabilidade

Esta equipe de planejamento declara viavel esta contratagdo.
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16.1. Justificativa da Viabilidade

Declaro que a contratac&o nos termos da Art. 74, inciso |, LF n° 14.133/2021 é viével, pois coaduna com a missdo
da pasta, bem como apresenta viabilidade técnica.
17. Responsaveis

Todas as assinaturas eletronicas seguem o hordrio oficial de Brasilia e fundamentam-se no §3° do Art. 4° do Decreto n° 10.543, de 13 de novembro de
2020.

ANA CRISTINA FERNANDES CLEMENTE

Responsavel pela contratagdo direta

1Y
tf Assinou eletronicamente em 05/10/2026 as 16:07:57.
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https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2019-2022/2020/decreto/D10543.htm
https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2019-2022/2020/decreto/D10543.htm

	UASG 990004
	ESP-SECRETARIA DE TURISMO E VIAGENS
	Estudo Técnico Preliminar 91/2026
	1. Informações Básicas
	2. PRO WINE 2026
	3. Descrição da necessidade
	4. Área requisitante
	5. Descrição dos Requisitos da Contratação
	6. Levantamento de Mercado
	7. Descrição da solução como um todo
	8. Estimativa das Quantidades a serem Contratadas
	9. Estimativa do Valor da Contratação
	10. Justificativa para o Parcelamento ou não da Solução
	11. Contratações Correlatas e/ou Interdependentes
	12. Alinhamento entre a Contratação e o Planejamento
	13. Benefícios a serem alcançados com a contratação
	14. Providências a serem Adotadas
	15. Possíveis Impactos Ambientais
	16. Declaração de Viabilidade
	16.1. Justificativa da Viabilidade

	17. Responsáveis


