
*t-'rSHOWCASE

I

J^ *-

PiauÍ: um tesouro de
diuersidode e encont

3i:;,?i\ r :,' { .,

Conexões que impulsionam turismo, cultura e
negócios
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Desde 2023, o Piauí vem estruturando uma agenda contínuâ de promoção internacional
no mercado europêu, com foco especial em Portugal, graças à cooperação entre Sebrae/Pl,
SETUR e lnveste Piauí. Essa atuação integrada impulsionou o posicionamento do estado,
iniciando com o Showcase Piâuí em Lisboa e evoluindo para participações estratégicas na

Bolsa de Turismo de Lisboa - incluindo, em 2025, um estande próprio e um evento
exclusivo pré-feira.

Os resultadosjá alcançados reforçam a efetividadê da êstrãtégia conjunta

. Portugal passou da 3' para a 2" posição entre os principais emissores de turistas
internacionais parâ o Piauí;

. Crescimento de 14,9% no volume de passagens internacionais emitidas para o estado
em 2025:

. A presençã do Piauí em grandes eventos internacionais ampliou o alcance da marca do
estado, associando-a à inovação, cultura e autenticidade.

A preparação paÍa a BTL 2026 dá continuidade a essa tra.ietória, consolidando a presença
lnternacional do Piauí e fortalecendo a imagem do destino diante do trade europeu.

APRESENTAçAO

5 ORGANtzAçÃO
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Evotução dos resuttados - Showcase
Piauí em Portugal 12023-20251
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AçõES MACRO

2023 _ SHoWcASE PIAUÍPORÍUGAL 2024 - B1I2024
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A participaçáo nâ BTL 2026 represênta a oportunidade de consolidar o ciclo de
promoção internacional iniciado em 2023, reforçando o posicionamênto do Piauí como
destino turístico relevante, competitivo e diferenciado. A continuidade é fundamental:
no tuíismo internacional, resultados são constÍuídos por presença recorrente e
consistência institucional.

A BTL é uma das maioÍes feiras de tuÍismo da Europâ ê reúnê agêntes êstratégicos
capazes de ampliar negócios, fortalecer paÍceÍias e gerar fluxo tuÍístico para o estado.
Com um estande pÍópÍio, o Piauí terá autonomia para pÍomover sua identidade
cultural, belezas naturâis, gastronomia, artesanato ê êxpêÍiências autênticas -
êlementos essenciais para atrair o visitante êuropeu.

A ação está alinhada ao PEMT - Plãno Estratégico de Marketing Turísti€o do Piauí e ao
Plano Brãsis {Embratur). reforçando PoÉugâl como mercado prioÍitáÍio para
consolidação dâ imagêm e àtraçáo de turistas.
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Geral
Consolidar o posicionamento do Piauí no mercado europeu,
fortalecendo a promoção internacional e amp[iando
oportunidades de negócios e ftuxo turÍstico para o estado.

Específicos
. Reforçar a presença do Piauí no mercado europeu, em especiat no trade português.
. Amptiar a inserçáo do destino nos catátogos de operadoras e agentes de viagens.
. Aumentar as oportunidades de negócios para os pequenos empreendedores

turísticos do titorat e da Serra da Capivara.
. Fortalecer a marca Piauí como destino autêntico, sustentável e de expêriências

únicas.
. Dar continuidade à estratégia de promoçáo internacional iniciada em 2023,

garantindo perenidade ê impacto.
. Amptiar a cooperaçáo instituciona[ entre Sebrae/Pl, SETUR e Embratur.
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A parceriâ com a SETUR é dêcisiva para:
. Potencializar a promoção turística do estado no extêrior;
. GaÍantir escala e yisibilidade à campanha de internacionalização;
. Fortalecer a competitividade dos pequenos negócios da cadeia turística;
. Ampliar a presença institucional do GoveÍno do Estâdo em mercados estratégicos.
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PILARES

Reuniões com o trade turístico.

DIVULGAçAO

NEGOCTOS a

ê

I

o BTL - estande próprio do Piauí de72m2
. Ambientação e mobítia comp[etas;
o Ativações gastronômicas e cutturais;
. Espaço para rodadas de negócios;
. Evento pré-feira exctusivo do Piauí;
o Assessoria de imprensa internaciona[ e inftuenciadores.

O Participação Empresaria[
. Passagens e hospedagem para 6 empresários.

Q uarketing Cooperado com operadoras e ações de incentivo
r Estímulo à comerciatização do destino;
. Campanhas promocionais conjuntas;
. lnseição do Piauí em campanhas de distribuição

internaciona[.

I

2026

. Campanha de MaÍketing Digitâl com a VBRATA;

. FAMTOUR com operadores/agentes portugueses;

. semináÍio de apÍesêntação dos atrativos
piauienses - Showcase (evento Pré-feira).
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o Cooking Show;
. Atrações culturais piauienses.

CULTURA



2026
Q Famtour com 5 Operadores/Agentes Portugueses

o lmersâo nos destinos do titoral e Serra da Capivara;
. Amptiaçâo da presença do Piauí nos catálogos europeus;
. Possibitidade de campanhas de vendas e rotas

i Personatizadas.

Q vtiOias Externas - Lisboa
. Campanha em circuitos estratégicos de atto ftuxo;
r Reforço de marca antes, durante e após a BTL.

$ varketing Digitat - VBRATA
. Campanha digitat segmentada para trade e púbtico finat;
e Conteúdo especiatizado sobre o destino;
. Amp[iação da presença do Piauí no ecossistema europeu de

viagens.

PROGRAMAçÃO

Periodo

1 Marketng Drgrtal

2 FAMTOUR para 5 operadoresiagentes portugueses A agenda será definida apôs a BTL

3 Comunicação vrsual externa (reserva) 09!0ü2026 a 09103i202ô

4 Markeling cooperado e Campanha de incentivo de vendas 0910212026 a 09103i202ô

Showcase Piaui {evento pré-feira) 23i02i2026

BTL (planejamenlo e execução) 25102!2026 a 0 1 i03i2026
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DrvurGAçAo D
EVENTO

t:tJ
\rõ-l Redes sociais

Rádio (Lisboa)

TV (Lisboa)
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OBS.: lmagêns meramente ilustretivas, o layout do espaço está em desenvolvimento.
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ESPAçO
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Item Descnçào EslimatYa oÍçamênlária (€)
Eíimaliva orçamenláÍia

(Rs)

VBRÂÍA (smprssa

corúdada p6ra êx€üJçà)

das ações)

Estande própio dê 72rn' com amtliôntaçâo ê mobiliâ RS í 723 S.41 00

Fanrtour mm 5 OpêradorB/Aoentee RS 216 í50.00

Markstng cooperado com Op€radoras ê Campanha de € 15 000.00 RS S9 900.00

i,/arketng digital € 8 800.00 RS 58 608 00

Midias exleÍnâs ' campanha Lisboa € 111 900 00 RS 745 254.00

Passagen3 aéreas

(empIsúrios)
4 empr$ários do Lrtoral Piauiense - THBLIS/THE (2202 RS 26 565.16

2 empresários da Serra da capivara - PNZLISPNZ RS Í1453 10

Hosp€dagem (empr8sârios) 3 quaÍlm dudos (periodo 22102 a0210312026) € 2 555.31 RS 17 018.34

TOTAL R$ 2.902.189.60

. Execução do projeto;

. Construção do stand;

. Montagem e desmontagêm;

. Transporte;

. Videowall;

. Produção gráfica;

. Mobiliário;

. Decoração;

. lluminação e quadro elétrico;

. Taxa de água/esgoto e ponto elétrico;

. Eletrodomésticos;

. Contratação de todos os funcionários.
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€ 258 850 00

€ 32 500 00



PARCERIA
CONFIRMADA
SETUR:

R$ 1.OOO.OOO,OO

. lnclusão de marca como patrocinadora nos
materiais de divulgação online;

r lnclusão de marca como patrocinadora nos
materiais de divulgação offline;

. lnclusão de marca como patrocinadora nos
materiais promocionais - sacolas, folders e

ca m isas;
. lnclusão de marca como patrocinadora no site da

ação: https://www.showcasepiau i.com/;
o Matérias jornalísticas na Agência Sebrae de

Notícias;
. Estande na BTL para promoção do turismo do

Piauí.

SEBRAE:

PARCERIA SETUR:
ROPOSTA:

(potrocinio de 5oouo)

R$ 1.451.094,ii0

PARCERIA
ROPOSTA:

Controportidos



UCIN - Unidade de Competitividade e lnteligência de Negócios
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Cesar Fílho

Oiretor

Delano Rocha

Diretor Técnico

NOSSA EQUTPE

Luana Nogueira

Gerente da Unidadê
de Competitividadê

Bianca Leão

coordenadora de
Comércio e Serviçot


