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1 CONTEXTUALIZAGAO

APRESENTACAO

Desde 2023, o Piaui vem estruturando uma agenda continua de promogao internacional
no mercado europeu, com foco especial em Portugal, gracas a cooperagdo entre Sebrae/Pl,
SETUR e Investe Piaui. Essa atuagdo integrada impulsionou o posicionamento do estado,
iniciando com o Showcase Piaui em Lisboa e evoluindo para participagdes estratégicas na
Bolsa de Turismo de Lisboa — incluindo, em 2025, um estande proprio e um evento
exclusivo pré-feira.

Os resultados ja alcancados reforcam a efetividade da estratégia conjunta:

* Portugal passou da 3* para a 2° posicdo entre os principais emissores de turistas
internacionais para o Piaui;

* Crescimento de 14,9% no volume de passagens internacionais emitidas para o estado X

em 2025;
* A presenca do Piaui em grandes eventos internacionais ampliou o alcance da marca do
estado, associando-a a inovacdo, cultura e autenticidade.

A preparagao para a BTL 2026 da continuidade a essa trajetoria, consolidando a presenta
internacional do Piaui e fortalecendo a imagem do destino diante do trade europeu.
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A participacdo na BTL 2026 representa a oportunidade de consolidar o ciclo de
promocgao internacional iniciado em 2023, refor¢cando o posicionamento do Piaui como
destino turistico relevante, competitivo e diferenciado. A continuidade é fundamental:
no turismo internacional, resultados sao construidos por presenca recorrente e
consisténcia institucional.

A BTL é uma das maiores feiras de turismo da Europa e reune agentes estratégicos
capazes de ampliar negdcios, fortalecer parcerias e gerar fluxo turistico para o estado.
Com um estande prdprio, o Piaui tera autonomia para promover sua identidade
cultural, belezas naturais, gastronomia, artesanato e experiéncias auténticas —

elementos essenciais para atrair o visitante europeu.

A parceria com a SETUR é decisiva para:
* Potencializar a promocao turistica do estado no exterior;
* Garantir escala e visibilidade a campanha de internacionalizacao;
* Fortalecer a competitividade dos pequenos negdécios da cadeia turistica;
* Ampliar a presenca institucional do Governo do Estado em mercados estratégicos.

A acdo estd alinhada ao PEMT - Plano Estratégico de Marketing Turistico do Piaui e ao
Plano Brasis (Embratur), reforcando Portugal como mercado prioritdrio para
consolidagao da imagem e atracao de turistas.

- e Geral
Consolidar o posicionamento do Piaui no mercado europeu,

fortalecendo a promocao internacional e ampliando
oportunidades de negocios e fluxo turistico para o estado.

e Especificos

Reforgar a presencga do Piaui no mercado europeu, em especial no trade portugués.

* Ampliar a insergao do destino nos catalogos de operadoras e agentes de viagens.

¢ Aumentar as oportunidades de negocios para os pequenos empreendedores
turisticos do litoral e da Serra da Capivara.

* Fortalecer a marca Piaui como destino auténtico, sustentavel e de experiéncias
nicas.

* Dar continuidade a estratégia de promogdo internacional iniciada em 2023,
garantindo perenidade e impacto.

* Ampliar a cooperagéo institucional entre Sebrae/Pl, SETUR e Embratur.

3 OBJETIVOS




" « Campanha de Marketing Digital com a VBRATA;
* FAMTOUR com operadores/agentes portugueses;
* Seminario de apresentacao dos atrativos
piauienses - Showcase (evento pré-feira).

e Reunides com o trade turistico.

CULTURA e Cooking Show;
» Atracdes culturais piauienses.

4 ACOES PREVISTAS

{2 BTL - estande préprio do Piaui de 72m?
e Ambientacdo e mobilia completas;
e AtivacOes gastrondmicas e culturalis;
e Espaco para rodadas de negdcios;
e Evento pré-feira exclusivo do Piaufi;
e Assessoria de imprensa internacional e influenciadores.

&% Participacao Empresarial
e Passagens e hospedagem para 6 empresarios.

€2 Marketing Cooperado com operadoras e agdes de incentivo
e Estimulo a comercializagdo do destino;
e Campanhas promocionais conjuntas;
e Insercdo do Piaui em campanhas de distribuicao
internacional.

4 ACOES PROPOSTAS




4 AGCOES PREVISTAS

personalizadas.

~ (% Midias Externas - Lisboa
% Marketing Digital - VBRATA

viagens.

% Famtour com 5 Operadores/Agentes Portugueses
¢ Imersdo nos destinos do litoral e Serra da Capivara;
e Ampliacdo da presenga do Piaui nos catalogos europeus;
e Possibilidade de campanhas de vendas e rotas

e Campanha em circuitos estratégicos de alto fluxo;
e Reforco de marca antes, durante e ap6s a BTL.

e Campanha digital segmentada para trade e publico final;
e Conteldo especializado sobre o destino;
e Ampliacdo da presencga do Piaui no ecossistema europeu de

4 ACOES PROPOSTAS

PROGRAMACAO

Item Periodo
1 Marketing Digtal 09/02/2026 a 09/03/2026
2| FAMTOUR para 5 operadores/agentes portugueses A agenda seré definida apbs a BTL
3 Comunicacgéo visual externa (reserva) 09/02/2026 a 09/03/2026
4| Marketing cooperado e Campanha de incentivo de vendas 09/02/2026 a 09/03/2026
5 Showcase Piaui (evento pré-feira) 23/02/2026
6 BTL (planejamento e execucéo) 25/02/2026 a 01/03/2026
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5 ORGANIZACAO

ESPACO

5 ORGANIZACAO

OBS.: Imagens meramente ilustrativas, o layout do espago esta em desenvolvimento.




ESPACO

72 m?, com:

200

* Execugdo do projeto;
¢ Construcdo do stand;
* Montagem e desmontagem;

* Transporte, , ‘
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m 900
ftem Descrigéo Estimativa orgamentaria (€) Esumanva(;rsg;amemana
Estande préprio de 72m? com ambientagao e mobilia € 258 850,00 RS 172394100
VBRATA (empresa Famtour com 5 Operadores/Agentes € 3250000 RS 216.450,00
confratada para execugdo | Marketing cooperado com Operadoras e Campanha de € 15.000,00 RS 99.900,00
das agdes) Marketing digital € 8.800.00 RS 58.608,00
(o) Midias externas - campanha Lisboa € 111.900,00 RS 745.254,00
's Passagens aéreas 4 empresarios do Litoral Piauiense - THE/LIS/THE (22/02 RS 26.565,16
ﬁ {empresarios) 2 empresarios da Serra da Capivara - PNZ/LIS/IPNZ RS 14 453.10
E Hospedagem (empresarios) 3 quartos duplos (periodo: 22/02 a 02/03/2026) € 2.555,31 RS 17.018.34
g TOTAL RS 2.902.189,60
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PARCERIA
PROPOSTA:

(patrocinio de 50%)

PARCERIA

CONFIRMADA R$1.000.000,00
SETUR:;

4 Contrapartidas

PARCERIA e Inclusdo de marca como patrocinadora nos
materiais de divulgacao online;
PROPOSTA: . Inclus[ioI de I\r/narca como patrocinadora nos

materiais de divulgacao offline;

e Inclusdo de marca como patrocinadora nos
materiais promocionais - sacolas, folders e
camisas;

e Inclusdo de marca como patrocinadora no site da
acao: https://www.showcasepiaui.com/;

e Matérias jornalisticas na Agéncia Sebrae de
Noticias;

e Estande na BTL para promog¢ao do turismo do
Piaul.




NOSSA EQUIPE

UCIN - Unidade de Competitividade e Inteligéncia de Negdcios




