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IDENTIFICACAO DO ORGAO LICITANTE

Orgao Licitante: Prefeitura Municipal de Soledade

Enderecgo: Rua José Francisco de Araujo, 19, Centro, Soledade - PB
Telefone: (83) 3383-1593

Responsavel: DAVID PIERRE GONCALVES PEREIRA
Endereco da Comissdo: Mesmo endereco da edilidade.

Horario de Expediente da Comissao: 08:00 & 13:00.

PREAMBULO

O Orgéo Licitante, devidamente qualificado acima, por sua Comissdo de Contratacdo, conforme
autorizacdo do (a) Excelentissimo (a) Senhor (a) Gestor (a), de conformidade com o disposto na Lei Federal
14.133/2021, com suas alteracdes posteriores, TORNA PUBLICO para dar ciéncia aos interessados, que fara
realizar a seguinte concorréncia, modalidade presencial, modo de disputa fechado:

Concorréncian®.

Objeto: CONTRATACAODE 1 (UMA) AGENCIA DE PUBLICIDADE, ATRAVES DE L[CITAC;AO,
NA MODALIDADE “CONCORRENCIA”,COM CRITERIO DE JULGAMENTO TECNICA E
PRECO.

Data da realizagéo do certame: 23.05.2025.

Horéario: 09h00min.
Local: Prefeitura Municipal de Soledade — PB.

A presente licitacdo, na modalidade de CONCORRENCIA, com critério de julgamento técnica e preco, e a
sua contratacdoserdo reguladas pelas disposicdes previstas na Lei n°® 12.232/2010, e, subsidiariamente, pelas
Leis n° 4.680/1965 e 14.133/2021,e demais normas aplicaveis, obedecendo as exigéncias e condigdes
estabelecidas neste edital.

1. OBJETO, VALOR, FONTE DE RECURSOS E VIGENCIA CONTRATUAL

1 - O objeto da licitacdo € a prestacao de servicos de propaganda e publicidade institucional, conforme a Lei
n® 12.232/2010, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integralmente, que tenham por objetivo o
estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgdo, a criagdo, a execugdo interna, a intermediacdo, a
execucdo externa, a distribuicdo de publicidade de carater institucional de competéncia do Municipio.

Também fazem parte do objeto do certame, como atividades complementares, 0s servigcos especializados

pertinentes:

a) ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo de

conhecimento relativos a execucdo do contrato;

b) a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao publicitaria destinada a expandir

os efeitos das mensagens e das a¢des publicitarias, em consonancia com novas tecnologias;

c) a producdo e a execucdo técnica das pegas e/ou material criados pela agéncia contratada.

1.1.1. As pesquisas e outros instrumentos de avaliacdo previstos na alinea ,,a” do subitem 1.1 terdo a
finalidade especifica de:
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a) gerar conhecimento sobre o ambiente de atuacdo da Prefeitura Municipal de Soledade o publico-alvo e
os veiculos de divulgacao nos quais serdo difundidas as campanhas ou pegas;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criacéo e a divulgagdo de mensagens;

c) possibilitar a mensuracdo dos resultados das campanhas ou pecgas publicitarias realizadas em
decorréncia da execucdo do contrato.

1.1.2. E vedada a inclusdo nas pesquisas e avaliacdes, previstas na alinea “a” do subitem 1.1, de matéria
estranha ou que ndo guarde pertinéncia tematica com a agdo publicitaria ou com o objeto do contrato de
prestacdo de servicos de publicidade.

1.1.3 A contratacdo dos servicos, elencados no objeto, tem como objetivo o atendimento ao principio da
publicidade e ao direito a informacdo, por meio de a¢des que visam difundir ideias e principios, posicionar
instituicBes e programas, disseminar iniciativas e politicas publicas, ou informar e orientar o publico em geral.

1.1.4 O planejamento, previsto no item 1, objetiva subsidiar a proposi¢do estratégica das acOes
publicitarias, tanto nos meios e veiculos de divulgacéo tradicionais (off-line) como digitais (on-line), para
alcance dos objetivos de comunicacdo e superagdo dos desafios apresentados e devem prever, sempre que
possivel, os indicadores e métricas para afericdo, analise e otimizacéo de resultados.

1.2 E vedado incluir outros servicos néo previstos nos itens 1 e 1.1, em especial as atividades de promocao, de
patrocinio, de relacBes publicas, de assessoria de comunicagdo e de imprensa e a realizagdo de eventos
festivos de qualquer natureza, conforme preconiza a Lei n° 12.232/2010.

1.2.1 Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem anterior, 0s patrocinios
publicitarios de projetos de veiculacdo em midia ou em plataformas que funcionem como veiculos de
divulgacéo.

1.2.2 Os patrocinios publicitarios, mencionados no item 1.2.1, os quais ndo sdo vedados, correspondem
aos projetos de midia realizados por meio da compra de espagos e/ou tempo publicitarios em veiculos de
comunicacdo e divulgagdo, decorrentes da necessidade de associar uma marca, produto ou mensagem a
transmissdo de algum evento e/ou projeto esportivo, cultural, informativo ou de entretenimento.

1.3 Os servicos abrangem as a¢des de publicidade institucional e de utilidade publica, sobre todos os assuntos
e temas de competéncia ou interesse do Poder Executivo.

14 A agéncia atuara por ordem e conta do ANUNCIANTE, em conformidade com o art. 3° da Lei n°
4.680/1965, na contratacdo de fornecedores de bens e de servigos especializados, para a execucdo das
atividades complementares de que trata o subitem 1.1, e de veiculos de divulgacdo, para a transmissdo de
mensagens publicitérias.

15 Os recursos or¢amentarios ao cumprimento do contrato decorrente desta Licitagdo serdo oriundos da
fonte orcamentéaria dos Recursos Ordinarios da Prefeitura Municipal de Soledade, dentro da previsdo
orcamentéria para gastos com divulgagdo institucional, publicidade e propaganda, estimados em R$
350.000,00 (trezentos e cinquenta mil reais).

1.6 As despesas decorrentes da presente licitacdoserdo com recursos:

20.02 GABINETE DO PREFEITO
04.122.2003.2002 MANUTENCAO DAS ATIVIDADES DO GABINETE DO PREFEITO
3.3.90.39.01 OUTROS SERVICOS DE TERCEIROS - PES JURIDICA

1.7 A Contratante se reserva o direito de, a seu critério, utilizar ou ndo a totalidade da verba indicada no
item 1.5.
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18 O prazo de vigéncia do contrato, serd de 12 (doze) meses, podendo, por interesse da Administracéo,
ser prorrogado na forma do art. 107da Lei n® 14.133/2021.
1.8.1 No interesse da Contratante, o valor inicial atualizado do Contrato podera ser aumentado ou
suprimido até o limite de 25% (vinte e cinco por cento), nos termos do artigo 125 da Leli
14.133/2021.
1.8.1.1 A licitante vencedora fica obrigada a aceitar, nas mesmas condigdes licitadas, 0s
acréscimos ou supressdes que se fizerem necessarios;

2 EXAME E/OU OBTENCAO EDITAL

2.1 Este Edital, com seus elementos constitutivos, sera obtido pelos interessados, nos dias Uteis, de
segunda a sexta-feira, no horario das 08h00min as 13h00min (horario local), a partir da data da sua emisséo,
na sede da Comisséo de Contratag&o, situada no endereco mencionado no predmbulo deste Edital, na pagina
oficial da Prefeitura Municipal de Soledade, no endereco: https://www.soledade.pb.gov.br/ como também no
Portal Nacional de Contratagdes Publicas e no Mural de Licitagdes do Tribunal de Contas do Estado da
Paraiba.

3 DA SUBCOMISSAO TECNICA

3.1 EstaConcorréncia serd processada e julgada pela Comissdo de Contratacdo, exceto a andlise e
julgamento das Propostas Técnicas, que sera feita pela Subcomissédo Técnica.

3.2 A Subcomissdo Técnica sera constituida por 3 (trés) membros que sejam formados em comunicagao,
publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas areas, sendo que pelo menos 01 (um) deles ndo tera
vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com o Contratante.

3.3 A escolha dos membros da Subcomissdo Técnica dar-se-a por sorteio, em sessdo publica a ser
realizada antes da Sessdo de Recebimento das Propostas, entre os nomes de uma relagdo previamente
cadastrados, nos termos do artigo 10da Lei 12.232/10.

3.4 Cabera a Subcomisséo Técnica:

3.4.1 Analisar individualmente e julgar o Plano de Comunicacdo Publicitaria, Capacidade de
Atendimento, Repertério e Relato de Solugdes de Problemas de Comunicagdo em
conformidade com os termos deste Edital;

3.4.2 Notificar a Comissdo de Contratacdo, que desclassificarda os PARTICIPANTES que
desatenderem as exigéncias legais e as estabelecidas neste Edital, em especial as relacionadas
a aposicao demarca, sinal, etiqueta ou palavra que possibilite a identificacdo das proponentes
no ENVELOPE N° 1 e/ou documentos neles contidos.

3.4.3 Produzir e encaminhar a Comissdo de ContratagdoL todos os documentos necessarios ao
atendimento dos termos deste Edital, relativos ao julgamento das propostas técnicas
dosPARTICIPANTES,neles compreendidas as planilhas com as pontuagdes dos quesitos e a
justificativa escrita das razfes que as fundamentaram, em cada caso;

3.4.4 Manifestar-se, em caso de eventuais recursos dos PARTICIPANTES relativos ao julgamento
das Propostas Técnicas, se solicitada pela Comissdo de Contratacéo.
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4 DAS ALTERACOES, ESCLARECIMENTOS
4.1 As duvidas decorrentes da interpretacdo deste Edital poderdo ser esclarecidas, desde que
encaminhadas a Comissdo de Contratacdo e protocoladasem até 03 (trés) dias Uteis antes da data fixada para
recebimento das Propostas Técnicas e de Pre¢os, no seguinte enderego:

A PREFEITURA MUNICIPAL DE SOLEDADE - PB

REF.: CONCORRENCIA N° 00001-2025

Endereco: RUA JOSE FRANCISCO DE ARAUJO, 62, CENTRO, SOLEDADE - PB
TELEFONE: (83) 33831-0948

ATT.: DAVID PIERRE GONCALVES PEREIRA

EMAIL.: licita.soledade2025@gmail.com

4.2 Os PARTICIPANTES ndo devem utilizar, em eventual pedido de esclarecimento, termos que
possam propiciar, quando do julgamento da via ndo identificada do Plano de Comunicagdo Publicitéria -
INVOLUCRO N° 1, a identificagio da sua PROPOSTA TECNICA perante a Subcomissio Técnica.

4.3 A Comissdo de Contratagdo podera emitir AlteracBes e/ou Esclarecimentos aos documentos que
integram este Edital, para revisar e/ou modificar quaisquer de suas partes, observando o §1° do artigo 55 da
Lei n® 14.133/21.

5 DA IMPUGNACAO DO ATO CONVOCATORIO

5.1 A impugnacdo a este ato convocatorio e seus anexos, podera ser feita por qualquer pessoa, por
irregularidade na aplicagdo da Lei n® 14.133/21 e suas alteracOes, devendo protocolar o pedido até 03 (trés)
dias Uteis antes da data fixada para recebimento das Propostas Tecnicas e de Pregos, devendo a administragdo
julgar e responder a impugnacao em até 03 (trés) dias Uteis, conforme art. 164 da Lei n® 14.133/21;

51.1 A resposta & impugnacdo ou ao pedido de esclarecimento sera divulgada em sitio eletrénico
oficial no prazo de até 3 (trés) dias Uteis, limitado ao ultimo dia Gtil anterior & data da abertura
do certame.

5.2 Qualquer pedido de impugnagdo deverd ser encaminhado por e-mail ouprotocolado, na sala de
reunides da Comissdo de Contratacdo da Prefeitura Municipal de Soledade, de segunda a sexta-feira, das
08:00 as 13:00.

5.3 - A impugnacédo apresentada em desconformidade com as regras previstas neste item sera recebida
como mera informagéo.

5.4. A impugnacdo feita tempestivamente pelo licitante ndo o impedird de participar do processo
licitatdrio até o transito em julgado da deciséo a ele pertinente.

6 RECURSOS ADMINISTRATIVOS

6.1 — Dos atos da Administracdo, decorrentes da aplicacdo da Lei n° 14.133/21, e suas atualizacGes,
caberd:
I.  —recurso, no prazo de 3 (trés) dias Uteis, a contar da intimacdo do ato ou da lavratura da ata nos
casos de:

a) ato que defira ou indefira pedido de pré-qualificacdo de interessado ou de inscricdo em
registro cadastral, sua alteragdo ou cancelamento;

b) julgamento das propostas;
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c) ato de habilitagdo ou inabilitacdo de licitante;
d) anulacdo ou revogacdo da licitacdo;
e) extin¢do do contrato, quando determinada por ato unilateral e escrito da Administracéo;

Il. — Pedido de reconsideracdo, no prazo de 3 (trés) dias Uteis, contado da data de intimacao,
relativamente a ato do qual ndo caiba recurso hierarquico.

6.2 Quanto ao recurso apresentado em virtude do disposto nas alineas “b” ¢ “c” do item I do 6.1, serdo
observadas as seguintes disposicoes:

6.2.1 a intencdo de recorrer devera ser manifestada imediatamente, sob pena de preclusdo, e o prazo
para apresentacdo das razOes recursais previsto no item | do 6.1 sera iniciado na data de intimac&o ou de
lavratura da ata de habilitacdo ou inabilitag&o;

6.2.2 a apreciagédo dar-se-4 em fase Unica.

6.3 O recurso de que trata o item | do 6.1 sera dirigido a autoridade que tiver editado o ato ou proferido
a decisdo recorrida, que, se ndo reconsiderar 0 ato ou a decisdo no prazo de 3 (trés) dias Uteis, encaminhara o
recurso com a sua motivagédo a autoridade superior, a qual devera proferir sua decisdo no prazo maximo de 10
(dez) dias Uteis, contado do recebimento dos autos.

6.4 O acolhimento do recurso implicara invalidacdo apenas de ato insuscetivel de aproveitamento.

6.5 O prazo para apresentacdo de contrarrazbes serd 0 mesmo do recurso e terd inicio na data de
intimag&o pessoal ou de divulgacao da interposicao do recurso.

6.6 Serd assegurado ao licitante vista dos elementos indispensaveis a defesa de seus interesses.

6.7 Os recursos interpostos fora dos prazos ndo serdo conhecidos.

7 CONDICOES PARA PARTICIPACAO

7.1 Poderdo participar da presente Licitacdo as empresas brasileiras ou estrangeiras em funcionamento
no pais, legalmente constituidas e estabelecidas, que atendam as condicdes exigidas neste Edital.

7.2 Os servicos de publicidade previstos neste edital serdo contratados com agéncia de propaganda cujas
atividades sejam disciplinadas pela Lei n° 4.680, de 18 de junho de 1965, e que tenham obtido certificado de
qualificacdo técnica de funcionamento.

7.2.1 O certificado de qualificacdo técnica de funcionamento previsto no caput deste artigo podera
ser obtido perante o Conselho Executivo das Normas-Padrdo - CENP, entidade sem fins
lucrativos, integrado e gerido por entidades nacionais que representam veiculos, anunciantes e
agéncias, ou por entidade equivalente, legalmente reconhecida como fiscalizadora e
certificadora das condigdes técnicas de agéncias de propaganda.

7.3 — Sera vedada a participacdo de empresa na licitacdo quando:

a) Cuja faléncia tenha sido declarada, em concurso de credores, em dissolugdo, em liquidacéo e
em consorcio de empresas, qualquer que seja sua forma de constituicao.

b) Que por qualquer motivo tenha sido declarada inidonea por qualquer 6rgdo da Administragcdo
Publica, direta ou indireta, Federal, estadual ou Municipal.

¢) que estiver cumprindo suspensdo temporaria do direito de participar de licitacdo ou
estiver impedida de contratar com a Prefeitura Municipal de Soledade;

d) cujos sécios, controladores, dirigentes, administradores, gerentes ou empregados
integrem a Subcomissdo Técnica ou tenham qualquer vinculo profissional com a
Prefeitura Municipal de Soledade;
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e) As pessoas fisicas e juridicas de que trata o art. 14 da Lei n® 14.133/21;

f) Que ndo possuam como objeto social a atividade de agéncia de publicidade;

g) Que apresente o Envelope N° 1 diferente daquele fornecido pela Comissdo de
Contratagéo.

7.4 A participagdo na presente Licitacdo implica e fara prova de que o licitante:
a) Conhece e concorda com todas as especificacGes e condi¢bes do Edital e seus anexos, com
aceitacdo integral e irretratavel de todos os seus termos, clausulas e condi¢des, submetendo-se as
condicdes nele estabelecidas;
b) Ndo tem davidas sobre quaisquer documentos que compdem o Edital, ndo podendo
reivindicar posterior desconhecimento ou falta de recebimento de quaisquer das partes que o
integram; e,
c) Considerou que o Edital e seus anexos referentes a esta Licitacdo permitiram a elaboracéo de
uma proposta totalmente satisfatéria.
d) A confirmacdo de que recebeu o Envelope N° 1 fornecido pela Comisséo de Contratagdo, bem
como todos os documentos e informagdes necessarias a participagdo deste certame.

7.5 Nenhuma licitante poderda participar desta Concorréncia com mais de uma Proposta.

8 DA REPRESENTACAO E DO CREDENCIAMENTO

8.1 As empresas interessadas poderdo estar presentes por meio de um representante legal, com poderes
para intervir nas fases do procedimento licitatorio, devendo, no ato de entrega dos envelopes, apresentar
documento de credenciamento de acordo com o “Modelo de Carta de Credenciamento” (Anexo VI),
separadamente dos envelopes, acompanhado de documento que o identifiqgue como representante do licitante,
de acordo com uma das seguintes formas.

8.1.1 Em sendo procurador legalmente constituido para tal fim, deverd apresentar instrumento
publico de procuragdo ou instrumento particular, com firma reconhecida em cartério, assinada
pelo representante legal da empresa, acompanhada de copia da cédula de identidade ou outro
documento de identificacdo pessoal de fé pablica e copia autenticada do respectivo Estatuto
ou Contrato Social em vigor, devidamente registrado no 6rgdo de registro de comércio
competente.

8.1.2 Quando a representacdo for exercida na forma de seus atos de constituicdo, por socio ou
dirigente, o documento de credenciamento consistira, respectivamente, em copia do ato que
estabelece a prova de representacdo da empresa, em que conste 0 nome do socio e 0s poderes
para representa-la, ou copia da ata da assembleia de elei¢do do dirigente, em ambos 0s casos
autenticada em cartorio ou apresentada junto com o documento original para permitir que a
Comisséo Permanente de Licitacdo ateste sua autenticidade.

8.1.3 A auséncia do documento habil de representacdo ndo impedira o representante de participar
da licitacdo, mas ele ficara impedido de praticar qualquer ato durante o procedimento
licitatorio.

8.2 — NOS CASOS DE EMPRESAS DE PEQUENO PORTE - EPP E DE MICROEMPRESAS -
ME, que pretendam sua incluséo no regime diferenciado concedido pela Lei Complementar n° 123/2006, pelo
Decreto n° 32.056, de 24/03/2011 do Estado da Paraiba e combinado com a Lei n® 147/2014, estas deverdo
apresentar, ainda no Credenciamento, em anexo a DECLARACAO firmada pelo contador que se enquadra
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como microempresa ou empresa de pequeno porte e/ou CERTIDAO SIMPLIFICADA emitida pela Junta
Comercial do Estado a que pertenga, com data de expedicdo de até 60 (sessenta) dias em relacdo a data de
abertura da Licitacdo;

8.2.1 — A apresentacdo declaracdo mencionada no subitem anterior é facultativa e devera ser
entregue tdo-somente pelas licitantes efetivamente enquadradas que pretendam se beneficiar
do regime legal diferenciado e que ndo tenham sido alcancadas por alguma hipétese de
exclusdo do tratamento juridico diferenciado.

8.2.2 — A participacdo em licitacdo na condigdo de microempresa ou empresa de pequeno porte ou
cooperativa equiparada, sem que haja o enquadramento nessas categorias, ensejard a
aplicacdo das sancOes previstas em Lei e a exclusdo do regime de tratamento diferenciado. A
comisséo poderd realizar diligéncias para verificar a veracidade da declarag&o.

*a participacdo nas condicdes previstas acima, implica no reconhecimento de ndo se encontrar em
nenhuma das situacGes previstas no paragrafo quarto, do art. 3°, da Lei Complementar n® 123/06.

8.3 A ndo utilizagdo da faculdade prevista no subitem 8.2, sera considerado que a Licitante optou por
renunciar aos beneficios previstos na Lei Complementar n°® 123/2006, o Decreto n° 32.056, de 24/03/2011 do
Estado da Paraiba e combinado com a Lei n® 147/2014 e o Decreto n° 8.538 de 06 de outubro de 2015.

8.4 A auséncia do documento de credenciamento ou sua incorre¢do nao excluird o licitante do certame,
porém impediré o representante de manifestar-se ou praticar qualquer ato inerente a Licitacao.

8.5 Em todas as fases desta Concorréncia sera admitido apenas um representante por PARTICIPANTE e
ndo serd admitida a participagdo de um mesmo representante para mais de uma PARTICIPANTE.

8.6 Na hipbtese de substituicdo do representante no decorrer do processo licitatério, devera ser
apresentado novo credenciamento perante a Comissdo Permanente de Licitacéo.

8.7 Caso a PARTICIPANTE néo deseje fazer-se representar nas sessfes de recepcao e abertura, devera
encaminhar as Propostas por meio de portador. Nesse caso, o portador devera efetuar a entrega dos involucros
diretamente a Comisséo de Contratacdo, na data, hora e local indicados neste Edital.

8.8 Os documentos necessarios para a representacdo das PARTICIPANTES nas sessGes deverdo ser
entregues a Comissao de Contratacdoe serem apresentados fora dos involucros que contém as Propostas
Técnica e de Pregos e comporao os autos do processo licitatorio.

9 DA APRESENTACAO DAS PROPOSTAS E DOS DOCUMENTOS DE
HABILITACAO

9.1 Osdocumentos deverdo ser acondicionados em envelopes identificados conforme a seguir:

9.1.1 O envelope N° 1 sera fornecido pela Contratante, mediante recibo identificado, e a pedido da
Participante.

9.1.2 Os ENVELOPES N° 2, 3, 4 e 5 serdo providenciados pela PARTICIPANTE e poderdo ser
constituidos por embalagem(ns) adequada(s) as caracteristicas de seu contetdo, desde que
inviol&vel(is) quanto as informagfes de que tratam, até a sua abertura.

9.1.3 A Proposta Técnica devera ser redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes
técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras, conforme as orientagdes para
a elaboragéo descritas no Anexo Il do Edital.

DO ENVELOPE N°1
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9.2 O ENVELOPE N° 1 devera conter a via ndo identificada do Plano de Comunicagdo Publicitéria,
elaborado com base no briefing, e ser composto, conforme determina o art. 7° da Lei 12.232/2010, de:

I. raciocinio basico, sob a forma de texto, que apresentard um diagndstico das necessidades de
comunicacdo publicitaria da Contratante, a compreensdo do proponente sobre o objeto da licitacdo e 0s
desafios de comunicacdo a serem enfrentados;

Il. estratégia de comunicagdo publicitaria, sob a forma de texto, que indicara e defenderd as linhas
gerais da proposta para suprir o desafio e alcancar os resultados e metas de comunicacdo desejadas pela
Contratante;

I1l. ideia criativa, sob a forma de exemplos de pec¢as publicitérias, que corresponderdo a resposta
criativa do proponente aos desafios e metas por ele explicitados na estratégia de comunicagdo publicitaria;

IV. estratégia de midia e ndo midia, em que o proponente explicitara e justificara a estratégia e as
taticas recomendadas, em consonancia com a estratégia de comunicacao publicitaria por ela sugerida e em
funcgdo da verba disponivel indicada no briefing, apresentada sob a forma de textos, tabelas, graficos, planilhas
e por quadro resumo que identificara as pecas a serem veiculadas ou distribuidas e suas respectivas
quantidades, inser¢des e custos nominais de producdo e de veiculagéo.

9.3 Somente sera aceita pela Comissdo de Contratacdo a via ndo identificada do Plano de Comunicacao
Publicitaria no ENVELOPE N° 1, o qual sera fornecido pela Contratante.

9.4 O ENVELOPE N° 1 sera padronizado e fornecido previamente pelo Contratante sem nenhum tipo de
identificacdo na parte externa, para preservar, até a abertura do ENVELOPE N° 2, o sigilo quanto a autoria do
Plano de Comunicag&o Publicitaria.

9.5 O Involucro n® 1 deveréa estar sem fechamento e sem rubrica, para preservar, até a abertura
do Invélucro n° 2, o sigilo quanto a sua autoria. O Involucro n° 1 ndo podera:

a) ter nenhuma identificacéo;

b) apresentar informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que
possibilite a identificacdo da licitante;

c) estar danificado ou deformado pelas pecas, pelos materiais e demais documentos
nele acondicionados, de modo a possibilitar a identificacdo da licitante.

DO ENVELOPE N°2

9.6 O ENVELOPE N° 2 (Via Identificada do Plano de Comunicagdo Publicitéria) terd 0 mesmo teor da
Via Nao Identificada, sem os exemplos de pecas referentes a Ideia Criativa, nos termos do artigo 9°, § 2°, da
Lei Federal n° 12.232/2010.

9.7 O ENVELOPE N° 2 devera ser fechado e rubricado no fecho, e identificado em seu exterior com o0s
seguintes dados:

ENVELOPE N° 2

PROPOSTA TECNICA — PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA — VIA IDENTIFICADA
(RACIOCINIO BASICO, ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA E ESTRATEGIA DE
MIDIA E NAO MIDIA)

NOME E CNPJ DA PARTICIPANTE

CONCORRENCIAN®
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9.8 O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Identificada - devera ser datado e assinado na ultima
pagina, bem como rubricado nas demais por quem detenha poderes de representacdo da Participante.

9.9 O Involucro n® 2 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu contetdo, desde que inviolavel quanto as informac6es
de que trata, até sua abertura.

DO ENVELOPE N°3

9.10 O ENVELOPE N° 3 devera conter os documentos relativos & Capacidade de Atendimento, ao
Repertorio e ao Relato de Solugbes de Problemas de Comunicacdo, devendo os documentos nele
acondicionados terem a identificacdo da PARTICIPANTE, bem como serem assinados na ultima péagina e
rubricados nas demais.

9.10.1 O Invélucro n° 3 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteido, desde que inviolavel quanto
as informacdes de que trata, até sua abertura.

9.11 O ENVELOPE N° 3 devera ser fechado e rubricado no fecho, e identificado em seu exterior com 0s
seguintes dados:

ENVELOPE N° 3

PROPOSTA TECNICA — CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATO DE
SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

NOME E CNPJ DA PARTICIPANTE

CONCORRENCIA N° 00001-2025.

9.12 O ENVELOPE N° 3 e os documentos nele contidos ndo poderdo ter informacgéo, marca,
sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunica¢do Publicitaria — via
ndo identificada - ENVELOPE N° 1 - e que permita a identificacdo da autoria deste, antes da abertura
do ENVELOPE N° 2.

DO ENVELOPE N°4

9.13 A Proposta de Precos devera ser acondicionada no ENVELOPE N° 4,

9.13.1 A proposta de precos devera ser apresentada com a identificacgdo da AGENCIA,
redigida com clareza, sem emendas, rasuras, acréscimos ou entrelinhas, datada, assinada na
Gltima folha e rubricada nas demais pelo responsavel ou procurador da AGENCIA

devidamente credenciado, elaborada nos termos da minuta constante do Anexo V.
0.13.2 Os critérios de apresentacdo e julgamento da Proposta de Precos encontram-se no

Anexo Ill.

9.13.2.1A proposta de preco deverd, sob pena de desclassificacdo, conter declaracdo de que suas
propostas econémicas compreendem a integralidade dos custos para atendimento dos
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direitos trabalhistas assegurados na Constituicdo Federal, nas leis trabalhistas, nas normas
infralegais, nas convengdes coletivas de trabalho e nos termos de ajustamento de conduta
vigentes na data de entrega das propostas.

9.13.3 Os precos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da PARTICIPANTE e néo
Ihe assistird o direito de pleitear, na vigéncia dos contratos a serem firmados, nenhuma
alteracdo, sob a alegacéo de erro, omissao ou qualquer outro pretexto.

9.134 O Invllucro n°® 4 devera ser providenciado pela licitante e poderd ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que
inviolavel quanto as informac6es de que trata, até sua abertura.

9.14 O ENVELOPE N° 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, ser identificado em seu exterior com
0s seguintes dados:

ENVELOPE N° 4 PROPOSTA DE PRECOS
NOME E CNPJ DA PARTICIPANTE
CONCORRENCIA N° 00001-2025.

DO ENVELOPE N°5

9.15 O ENVELOPE N° 5, ndo transparente, devidamente lacrado e rubricado no fecho, devera
acondicionar os documentos de HABILITA(;AO da LICITANTE, nos termos do inciso XI do art. 11 da Lei
12.232/2010.

9.15.1 O Invélucro n° 5 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto
as informacdes de que trata, até sua abertura.

9.16 O ENVELOPE N° 5 devera ser fechado e rubricado no fecho, e identificado com os seguintes dados:

ENVELOPE N° 5
DOCUMENTOS DE HABILITACAO NOME E CNPJ DA PARTICIPANTE
CONCORRENCIA N° 00001-2025.

9.17 O ENVELOPE N° 5 devera ser apresentado pelas PARTICIPANTES, apés a publicacdo do
resultado do julgamento final das Propostas, em sessdo publica especifica, cujo local e data serdo previamente
divulgados na imprensa Oficial, devendo conter os documentos de Habilitacdo que estdo relacionados noltem
11 deste Edital.

9.18 A documentacgdo exigida para a habilitacdo, descrita no Item 11, deverd ser apresentada em 01 (uma)
via preferencialmente encadernada, de forma a ndo conter folhas soltas, em original, ou copia da frente e do
verso; publicacdo em érgdo da imprensa oficial ou, ainda, por cépias simples, desde que acompanhadas dos
respectivos originais para serem conferidos e autenticados pela Comissédo de Contratagéo, preferencialmente,
até 48 (quarenta e oito) horas antes da data de abertura da sessdo e deverdo ter todas as suas paginas,
preferencialmente, numeradas em ordem crescente e rubricadas pelo representante legal do licitante.
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9.18.1 A prova de autenticidade de copia de documento publico ou particular podera ser feita perante
agente da Administragdo, mediante apresentacdo de original ou de declaracdo de
autenticidade por advogado, sob sua responsabilidade pessoal;

9.18.2 O reconhecimento de firma somente sera exigido quando houver divida de autenticidade,
salvo imposicéo legal,

10 JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

10.1 Para efeito de avaliagio do PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA, a licitante devera
apresentar uma campanha simulada, sobre o tema hipotético “Desafios Municipais e a Importancia da
Arrecadacgéo: IPTU e TCR 2025 em Soledade”, conforme Briefing em anexo.

10.2 DO JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

10.2.1 As propostas técnicas serdo julgadas, avaliadas e classificadas de acordo com os critérios pertinentes e
adequados ao objeto licitado definidos neste Edital por Subcomissdo Técnica especificamente designada para
este fim, conforme normativas da legislacdo em vigor, aferindo-se a nota a partir do somatorio dos pontos
obtidos nos quesitos técnicos constantes da proposta do licitante.

10.2.2 Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de julgamento técnico, os atributos
da Proposta Técnica conforme itens a seguir, tendo cada quesito ou subquesito objetos especificos para
analise.

10.3 ATRIBUTOS DE AVALIAQAO DO PLANO DE COMUNICAQAO PUBLICITARIA:

10.3.1 Raciocinio Basico — serdo analisados a acuidade de compreensdo e analise:

a) sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitacdo e presenca de dados que referenciem esta acuidade;

b) do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e/ou especifico, de comunicacdo a ser(em) enfrentado(s) pela
Prefeitura conforme discorre o Briefing anexo a este edital;

c) das necessidades de comunicagdo institucional da Prefeitura para enfrentar esse(s) desafio(s) ou
problema(s), conforme Briefing anexo a este edital.

10.3.2 Estratégia de Comunicacao Publicitaria — serdo observadas nas propostas das licitantes:

a) a adequacdo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a qualificagdo da Prefeitura e os seu
(s) desafio(s) ou problema(s), geral e/ou especifico, de comunicacdo, conforme o Briefing anexo a este edital;
b) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa do partido tematico e do
conceito propostos;

c) a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagdo da Prefeitura com seus
publicos a partir da eventual implantacdo da campanha;

d) a adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicacdo publicitaria proposta para a solugdo do(s)
desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e/ou especifico, de comunicacdo da Prefeitura, conforme o Briefing em
anexo;

e) a consisténcia Idgica e a pertinéncia da argumentacao apresentada em defesada estratégia de comunicacao
publicitaria proposta e taticas derivadas;
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f) a capacidade de articular os conhecimentos sobre a comunicagdo institucional da Prefeitura e 0s seu(s)
desafio(s) ou problema(s), geral e/ou especifico, de comunicacdo, seus publicos, os objetivos, geral e
especificos, de comunicacdo previstos no Briefing e a verba disponivel conforme o Briefing em anexo;

g) a composicao de pontos de contato com os diversos publicos constantes em briefing e sua tangibilizacdo em
estratégia pertinente ao desafio proposto;

h) as referéncias estratégicas capazes de alimentar os pontos fundamentais do plano de comunica¢do com
destaque para as questdes de publico (quantitativas e comportamentais), forma, temporalidade e meios
utilizados.

10.3.3 Ideia Criativa — serdo observadas nas propostas das licitantes:

a) sua adequagdo ao(s) desafio(s) ou problema(s), geral e/ou especifico, de comunicacdo da Prefeitura
conforme o Briefing em anexo.

b) sua adequacao a estratégia de comunicagdo publicitaria sugerida pela licitante;

c) sua adequacg&o ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;

d) a multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta;

e) a originalidade da combinacdo dos elementos que a constituem;

f) a unidade entre as pecas que compdem a campanha;

g) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta, bem como sua capacidade de sintese;

h) sua pertinéncia as atividades da comunicacdo de utilidade publica da Prefeitura e & sua insercdo nos
contextos social, politico e econbmico;

i) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de pecgas e/ou material
apresentados;

j) a exequibilidade das pecas e/ou do material e sua composicao imagética e de contetdo;

k) a compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e/ou no material aos substratos midiaticos e aos
publicos propostos.

I) o manejo e adequacdo da linguagem e composicdo imagética, demonstrada em sua unidade criativa e
gualidade técnica e exemplos apresentados.

10.3.4 Estratégia de Midia e Ndo Midia — serdo observadas nas propostas das licitantes:

a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de publico prioritario constantes
no briefing e seus desdobramentos de target;

b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos, tanto demograficos quanto psicograficos, bem
como uso de fontes fidveis;

c) a consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas e/ou do material em relacdo as duas alineas
anteriores, evidenciada pelo suporte de dados que norteiam essa simulagéo;

d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de comunicacao
préprios da Prefeitura;

e) a proporcionalidade na distribuicdo dos recursos entre suas alineas;

f) a economicidade e consciéncia na aplicacdo da verba de midia disponivel, evidenciada no plano simulado
de distribuicdo das pecas e/ou do material e suas justificativas taticas e disponibilidade de métricas que as
embasem;

g) a otimizagdo da midia segmentada, digital, alternativa e de massa;

h) a existéncia de descritivos claros, em valores percentuais e absolutos, capazes de resumir a proposta
apresentada e sua proporcionalidade.
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10.3.5 CAPACIDADE DE ATENDIMENTO - seréo observadas nas propostas das licitantes:

a) A consonancia da atual carteira com os problemas e desafios da Prefeitura;

b) a formacao dos profissionais da licitante em atividades publicitarias e de comunicacao integrada;

c) a adequacdo das qualificagdes e da quantificacdo desses profissionais a estratégia de comunicacéo
publicitaria institucional da Prefeitura;

d) a adequacdo das instalagBes, da infraestrutura (fisica e de tecnologia da informagdo) e dos recursos
materiais e de seguranca que estardo a disposicéo da execugdo do contrato;

e) a operacionalidade do relacionamento entre a Prefeitura e a licitante, esquematizado na proposta, incluindo
sistematizacdo de reunides e prazos de realizacdo e alteracdo de pegas, fluxos de trabalho, além das demais
questdes que explicitam o funcionamento deste relacionamento, tais como o trato das informacdes e
seguranga;

) a relevancia e a utilidade das informacGes de marketing e comunicacgéo, das pesquisas de audiéncia e da
auditoria de circulacdo e controle de midia que a licitante colocara regularmente a disposicdo da Prefeitura,
sem 6nus adicional, durante a vigéncia do contrato, bem como dos periodicos assinados disponiveis para a
equipe da licitante;

g) a existéncia de equipe dedicada/exclusiva discriminada de forma especifica para o trato da conta de
comunicacao institucional da Prefeitura, bem como a defini¢do técnica dos profissionais a disposicdo nesta
condig&o.

10.3.6 REPERTORIO - ser&o observadas nas propostas das licitantes:

a) a ideia criativa e sua adequacéo e pertinéncia ao problema que a licitante se propds a resolver e ao segmento
de atuacdo da Prefeitura;

b) a qualidade da execugdo e do acabamento da pega e/ou material, evidenciada pelas dimens@es técnicas de
producdo e construcao criativa em cada um dos meios onde estas pecas foram inseridas;

c) a clareza da exposicao das informacGes prestadas, tanto nas pecas, quanto nos resumos que tratam do caso
em que elas estdo inseridas;

d) a exequibilidade das solucGes diante das verbas claramente propostas, pela facilidade de implantagéo e sua
relacdo particular com o impacto desejavel junto aos publicos para as quais foram desenvolvidas;

e) a diversidade de casos e sua aderéncia aos desafios presentes no manejo das questdes de comunicagdo da
Prefeitura.

10.3.7 RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO - serdoobservadas nas
propostas das licitantes:

a) a evidéncia de planejamento publicitario detectada na transformacdo dos cenérios apresentados em novos
dados e conclusdes estratégicas a partir do briefing proposto pelo cliente;

b) a consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solucéo;

c) a relevancia dos resultados apresentados a partir da solucdo de comunicacdo apresentada pela licitante e
dela derivados;

d) a concatenacdo l6gica da exposicao, incluindo a ordenagéo narrativa do caso.

10.4. DA PONTUACAO DA PROPOSTA TECNICA

11.4.1 A nota da Proposta Técnica sera apurada atribuindo aos quesitos ou subquesitos, no maximo,
0s seguintes pontos, no total de 100 (cem), distribuidos conforme descritos nos itens a seguir.
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10.4.2 Raciocinio Béasico: maximo de 10 (dez) pontos, da seguinte forma:

a) Clareza e embasamento no conhecimento das caracteristicas gerais da comunicacdo de utilidade
publica da Prefeitura. — até 1,0 (um) ponto

b) Conhecimento genérico dos servicos prestados pela Prefeitura em todas as areas contempladas
pelo edital. - até 2,0 (dois) pontos

c) Adequada compreensdo da linha de atuagdo especifica da Prefeitura tanto em sua missdo na
construcao de publicidades educativas, quanto no ambito da linha de atuacdo em questdo. - até 3,0
(trés) pontos

d) Acuidade de compreensdo demonstrada em relacdo as necessidades de comunicacdo dessa
especifica linha de atuacdo. - até 4,0 (quatro) pontos

10.4.3 Estratégia de Comunicacdo: méximo de 20 (vinte) pontos, da seguinte forma:

a) a adequacdo do partido teméatico e do conceito propostos a natureza e a qualificacdo das
campanhas institucional da Prefeitura e a(os) seus (s) desafio(s) ou problema(s), geral e/ou
especifico, de comunicacao; - até 5,0 (cinco)pontos

b) a consisténcia l6gica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa do partido tematico e
do conceito propostos pela candidata e sua riqueza de desdobramentos positivos para a comunicacao
institucional da Prefeitura com seus publicos; - até 5,0 (cinco) pontos

c) Desenvolvimento, adequacdo/pertinéncia e exequibilidade da estratégia de comunicacao
publicitaria proposta para a solucdo do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e/ou especifico, de
comunicagéo, incluindo as determinagfes do Planejamento capazes de guiar as diretrizes criativas
ede midia da proposta; - até 6,0 (seis) pontos

d) a consisténcia légica da argumentacdo apresentada em defesa da estratégia de comunicacdo
publicitaria proposta e sua capacidade de articulagdo com os desafios de comunicacdo, publicos e
verba; - até 4,0 (quatro) pontos

10.4.4 Ideia Criativa: maximo de 21 (vinte e um) pontos, da seguinte forma:

a) Estratégia de comunicacdo que atenda a todos os pontos da campanha propostos em briefing: - até
6,0 (seis) pontos

b) Capacidade de sintese da estratégia de comunicacdo e manejo/adequacdo da linguagem,
demonstrados em sua unidade criativa e qualidade técnica dos exemplosapresentados. — até 4,0
(quatro) pontos

c) Cobertura de publico envolvido pela linha de atuacdo contemplada pela estratégia sugerida. - até
4,0 (quatro) pontos

d) Originalidade na combinacdo de seus elementos constitutivos revelada nos roteiros e textos de
pecas publicitarias que se apresentarem e exequibilidade das solucGes diante das verbas propostas. —
até 7,0 (sete) pontos

10.4.5 Estratégia de Midia e Ndo Midia: maximo de 14 (quatorze) pontos, da seguinte forma:

a) Conhecimento de habitos de comunicacdo do publico envolvido com a linha de atuacéo
(psicogréaficos e socio demograficos). — até 3,0 (trés) pontos
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b) Capacidade analitica revelada no estudo desses habitos e nas conclusGes oferecidas a
formulacdo da midia, bem como da busca de fontes para embasar estes dados; - até 3,0 (trés) pontos
C) Estudo de distribuicdo da verba da linha de atuacdo, em vista de suas diferentes necessidades
entre as diversas areas de servicos da licitante, em particular a otimizacdo da midia segmentada,
digital, alternativa e de massa. — até 4,0 (quatro) pontos

d) Consciéncia e economicidade do plano geral de utilizacdo da verba publicitaria da linha de
atuacdo simulado na proposta, incluidas métricas e rentabilidades mensuraveis. — até 4,0 (quatro)
pontos

10.4.6 Capacidade de Atendimento: maximo de 15 (quinze) pontos, da seguinte forma:

a) Capacidade geral de atendimento revelada pelo licitante, considerando a adequagdo das
instalacdes, da infraestrutura (fisica e em TI), dos recursos materiais, da quantidade e qualificacdo
dos profissionais nos diferentes setores da licitante colocados a disposi¢cdo da Prefeitura. — até 4,0
(quatro) pontos

b) Sistematica de atendimento, revelada no julgamento dos quesitos: operacionalidade (fluxo e
normas), seguranca, presteza no atendimento as solicitacbes e grau de liberdade conferido a
Prefeitura na escolha de solucdes alternativas. — até 6,0 (seis) pontos

C) A existéncia de equipe dedicada/exclusiva para o trato da conta da Prefeitura bem como a
qualidade da definicdo técnica especificamente destes profissionais a disposicdo. — até 5,0 (cinco)
pontos

10.4.7 Repertdrio: maximo de 10 (dez) pontos, da seguinte forma:

a) Capacidade técnica e artistica revelada pela licitante no atendimento a outros clientes, de acordo
com as amostras de pecas incluidas na proposta e aferidas pelos quesitos de concepcdo e pertinéncia
criativa; - até 4,0 (quatro) pontos

b) A clareza da exposi¢do das informacdes prestadas, tanto nas pecas, quanto nos resumos que tratam
do caso em que elas estdo inseridas; - até 2,0 (dois) pontos

c) Qualidade de execucdo e exequibilidade das solugdes diante das verbas propostas e a diversidade
de casos e sua aderéncia aos desafios presentes no manejo das questdes de comunicacao educativa e
do setor publico. - até 4,0 (quatro) pontos

10.4.8 Relato de SolucGes de Problemas de Comunicacdo: maximo de 10 (dez) pontos, da seguinte
forma:

a) A evidéncia de planejamento publicitario; - até 2 (dois) pontos

b) A consisténcia das relagGes de causa e efeito entre problema encontrado e a solucéo proposta; - até
2 (dois) pontos

c) A relevancia dos resultados apresentados diante dos desafios; - até 3 (trés) pontos

d) A concatenacdo légica da exposicao, incluindo a ordenacdo narrativa do caso. — até 3 (trés)
pontos.
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10.5 DA ESCALA DE AVALIACAO

10.5.1 Os numeros de pontos indicados em cada quesito relacionado nos subitens anteriores serdo
considerados, como notas méximas, para efeito de atribuicéo das notas.

10.5.2 A nota sera atribuida partindo de uma escala de 0,0 (zero) ponto até a quantidade méxima de
pontos indicada em cada quesito, efetuando-se os calculos com, no méximo, duas casas decimais.
10.5.3 Para efeito de afericdo da nota de cada quesito ou subquesito, 0s membros da Subcomisséo
Técnica utilizardio como pontuacdo 05 (cinco) NIVEIS DE NOTAS, de acordo com escala aqui
proposta referente a nota maxima de cada quesito ou subquesito:

1 Néo abordado ou Erroneamente abordado -0% da nota maxima
2 Insuficientemente abordado - 30% da nota maxima

3 Parcialmente abordado - 50% da nota maxima

4 Satisfatoriamente abordado - 70% da nota maxima

5 Totalmente abordado - 100% da nota maxima

10.5.4 Para efeito de avaliacdo do item do conteudo de cada quesito ou subquesito, 0s membros da
Subcomissdo Técnica utilizardo como referéncia os seguintes conceitos para cada um dos niveis de
avaliacdo:

Nao abordado ou Erroneamente abordado - Quando a proposta ndo contempla e/ou contempla de
forma errbnea ou inadequada os aspectos que constituem o quesito ou subquesito em julgamento,
conforme briefing e critérios estabelecidos no edital para o aspecto para ser avaliado, contendo
grandes desvios e/ou erros grosseiros, e pouco compativeis com o critério.

Insuficientemente abordado - Quando a proposta contempla de forma insuficiente (claramente
incompleta) os aspectos que constituem o quesito ou subguesito em julgamento, conforme briefing e
critérios estabelecidos no edital para o aspecto a ser avaliado, com pequenos e ndo relevantes desvios
do solicitado.

Parcialmente abordado - Quando a proposta contempla alguns aspectos relevantes do quesito ou
subquesito em julgamento, conforme briefing e critérios estabelecidos no edital, atendendo a
normativa técnica com omissdes relevantes, mas sem desvios do solicitado.

Satisfatoriamente abordado - Quando a proposta contempla os principais aspectos que constituem
0 quesito ou subquesito em julgamento, conforme briefing e critérios estabelecidos no edital,
atendendo a normativa técnica.

Totalmente abordado - Quando a proposta contempla integral e exatamente os aspectos que
constituem o quesito ou subquesito em julgamento conforme briefing e critérios estabelecidos no
edital, sem desvios e, apresentando, quando possivel, solu¢cbes com elementos de destaque e
diferenciado entendimento do critério.

10.5.5 A nota de cada quesito correspondera a media aritmética das notas atribuidas por cada

membro da Subcomissdo Técnica, a qual deverd elaborar ata de julgamento dos quesitos e
subquesitos da proposta técnica, bem como de planilhas com as pontuacdes e respectiva justificativa
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escrita das razdes que fundamentaram tais pontuacGes em cada caso, de acordo com os incisos IV, V
e VIdo § 40 do art. 11 da Lei n°® 12.232/2010.

10.5.6 A Subcomissdo Técnica reavaliara a pontuacgdo atribuida a um quesito sempre que a diferenca
entre a maior € a menor pontuacdo for superior a 20% (vinte porcento) da pontuacdo méaxima
atribuida a cada candidata no quesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das avaliacbes, de
conformidade com os critérios objetivos previstos neste Edital.

10.5.7 Persistindo a diferenca de pontuacdo prevista apés a reavaliagdo do quesito, 0s membros da
Subcomissdo Técnica, autores das pontuacdes consideradas destoantes, deverdo registrar em ata as
razdes que os levaram a manter a pontuacdo atribuida ao quesito reavaliado, que sera assinada por
todos os membros da Subcomissao e passara a compor o processo desta licitacao.

10.6 DA DESCLASSIFICAQAO DAS PROPOSTAS TECNICAS

10.6.1 Seré desclassificada a Proposta que:

a) ndo atender as exigéncias do edital, do termo de referénciae de seus anexos;

b) ndo alcancar, somadas todas as etapas, a nota minima de 50 (cinquenta) pontos;
c) obtiver pontuacdo 0,00 (zero) em quaisquer dos quesitos.

10.7 DA ESCALA DE CLASSIFICACAO TECNICA

10.7.1 As propostas técnicas serdo classificadas pela ordem decrescente de pontuacéo, considerando
0 somatdrio de pontos atribuidos aos quesitos, respeitado 0 minimo de 50 (cinquenta) pontos para
classificacéo.

10.8 DO EMPATE

10.8.Se houver empate, ap0Os a analise da proposta técnica e de precos, a Comissdo de Contratacdo
observara os termos do artigo 60 da Lei N° 14.133/2021;

11 EXIGENCIAS PARA HABILITACAO

11.1Para se habilitar, as PARTICIPANTES cujas Propostas Técnicas tiverem sido classificadas deverdo
apresentar a Documentagdo na forma prevista neste Anexo, acondicionada no ENVELOPE N° 5;

11.1.1 Documentos relativos 8 HABILITACAO JURIDICA

a) cédula de identidade;

b) registro comercial, no caso de empresa individual;

c) ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado, em se
tratando de sociedades comerciais, e, no caso de sociedades por a¢des, acompanhado de
documentos de eleicdo de seus administradores;

d) inscricdo do ato constitutivo, no caso de sociedades civis, acompanhada de prova de
diretoria em exercicio;
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e) decreto de autorizacdo, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira em
funcionamento no Pais, e ato de registro ou autorizagdo para funcionamento expedido
pelo érgdo competente, quando a atividade assim o exigir.

11.1.2 Documentos relativos 8 HABILITACAO FISCAL, SOCIAL E TRABALHISTA

a) a inscricdo no Cadastro de Pessoas Fisicas (CPF) ou no Cadastro Nacional da Pessoa Juridica
(CNPJ);

b) a inscri¢do no cadastro de contribuintes estadual e/ou municipal, se houver, relativo ao domicilio
ou sede do licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto contratual;

c) a regularidade perante a Fazenda federal, estadual e/ou municipal do domicilio ou sede do
licitante, ou outra equivalente, na forma da lei;

d) aregularidade relativa a Seguridade Social e ao FGTS, que demonstre cumprimento dos encargos
sociais instituidos por lei;

e) aregularidade perante a Justica do Trabalho;

f) o cumprimento do disposto no inciso XXXII1 do art. 7° da Constituicdo Federal.

11.1.2.1 Quando nas certidfes ndo constar o prazo de validade, essas deverao ter datas
de expedicdo inferior a 90 (noventa) dias, da data de apresentagdo da proposta.

11.1.2.2 Seré considerada em situagédo regular a licitante cujo débito com as fazendas
publicas ou com a seguridade social esteja com a exigibilidade suspensa.

11.1.2.3 Em se tratando de filial, os documentos de habilitacdo juridica e regularidade
fiscal deverdo estar em nome da filial, exceto aqueles que, pela propria natureza, sdo emitidos
somente em nome da matriz.

11.1.2.4 Serdo aceitas certiddes positivas com efeito de negativa.

11.1.3 Documentos relativos 8 QUALIFICACAO TECNICA
11.1.3.1 Comprovacdo de registro ou inscri¢do da licitante em qualquer uma das seguintes
entidades:

a) Conselho Executivo de Normas Padrdo — CENP, através do Certificado de Qualificacéo
Técnica, emitido em nome da empresa licitante;

b) entidade equivalente a entidade prevista no item anterior, LEGALMENTE reconhecida
como fiscalizadora e certificadora das condicOes técnicas de agéncias de propaganda, nos
termos do 81° do art. 4° da Lei 12.232/2010.

i. No caso de certificado de entidade equivalente, o licitante deverd
apresentar a Lei que reconheceu a entidade como fiscalizadora e
certificadora das condigdes técnicas de agéncias de propaganda.

11.1.3.2 Atestado(s) de capacidade técnica: apresentar atestado(s) original(is) fornecido(s) por
clientes (empresa publica ou privada), que comprovem o desempenho de atividade pertinente e
compativel em caracteristicas com o objeto desta licitacdo, em conformidade com o 83° do art. .

11.1.4 Documentos relativos 8 QUALIFICACAO ECONOMICO-FINANCEIRA

11.1.4.1 Certiddo negativa de feitos sobre faléncia expedida pelo distribuidor da sede do
licitante.
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11.1.4.2 Balango patrimonial e demonstracbes contabeis dos 2 (dois) Ultimos exercicios
sociais, j& exigiveis e apresentados na forma da lei, que comprove a boa situagdo financeira da
licitante, vedada a sua substituicdo por balancetes ou balangos provisérios, que comprove a boa
situacdo financeira da empresa, podendo ser atualizados por indices oficiais quando encerrados a
mais de 03 (trés) meses da data de apresentacéo dos Documentos de Habilitacao:

a) o balanco patrimonial e as demonstracdes contabeis deverdo estar assinados pelo
responsavel legal da licitante e pelo responsavel por sua elaboragdo, Contador ou outro
profissional equivalente, devidamente registrado no respectivo conselho de classe
profissional;
b) se necessaria a atualizacdo do balango, com suas demonstracdes contébeis, e do
patriménio liquido, devera ser apresentado o memorial de célculo correspondente,
assinado pelo responsavel legal da licitante e pelo responsavel por sua elaboracéo,
Contador ou outro profissional equivalente, devidamente registrado no respectivo
conselho de classe profissional;
c) o balango patrimonial devera estar registrado ou na Junta Comercial ou no Registro
Civil das Pessoas Juridicas, conforme o tipo de empresa da licitante e apresentado de
acordo com os incisos de | a Ill, ou autenticado por meio do Sistema Publico de
Escrituracdo Digital — SPED, para as empresas que utilizem o sistema eletrénico de
escrituragdo e que tenham seus documentos registrados na Junta Comercial, apresentado
conforme inciso IV:
I. sociedades empresariais em geral: registrado ou autenticado no 6rgdo de Registro
do Comércio da sede ou do domicilio da licitante, acompanhado de c6pia do termo de
abertura e de encerramento do Livro Diario do qual foi extraido, conforme disposto no
8§ 2° do art. 5° do Decreto-lei n® 486/1969;
Il. sociedades empresarias, especificamente no caso de sociedades anénimas regidas
pela Lei n° 6.404/1976: registrado ou autenticado no 6rgdo de Registro do Comércio
da sede ou domicilio da licitante e publicado em Diério Oficial e em jornal de grande
circulagdo ou coépia registrada ou autenticada no 6rgdo competente de Registro do
Comércio da sede ou domicilio da licitante;
I11. sociedades simples: registrado no Registro Civil das Pessoas Juridicas do local de
sua sede. Caso a sociedade simples adote um dos tipos de sociedade empresaria,
devera sujeitar-se as normas fixadas para as sociedades empresarias, inclusive quanto
ao registro no 6rgdo competente de Registro do Comércio da sede ou domicilio da
licitante;
IV. para as empresas que escrituram por meio do Sistema Puablico de Escrituracéo
Digital — SPED, impresséo dos seguintes arquivos gerados pelo referido sistema:
a) termo de autenticacdo com a identificacdo do autenticador;
b) balanco patrimonial e demonstracdes contabeis;
c) termo de abertura e encerramento;
d) requerimento de autenticacdo de Livro Digital,
e) recibo de entrega de Escrituracdo Contabil Digital.

11.1.4.3 As empresas criadas no exercicio financeiro da licitacdo, que ainda ndo tenham
balanco de final de exercicio, deverdo apresentar balanco de abertura ou Demonstragdes
Contébeis envolvendo seus direitos, obrigacbes e patriménio liquido relativos ao periodo de sua
existéncia, obedecidos os aspectos legais e formais de sua elaboracdo, devidamente registrado na
Junta Comercial.
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11.1.4.4  Os documentos referidos no item 11.1.4.2 limitar-se-d0 ao ultimo exercicio no caso de
a pessoa juridica ter sido constituida ha menos de 2 (dois) anos.

11.1.45 A comprovacao da boa situacdo financeira da empresa licitante sera demonstrada pela
obtencdo de indices de Liquidez Geral (LG) igual ou superior a 1,00; Liquidez Corrente (LC)
igual ou superior a 1,00, e Solvéncia Geral igual ou superior a 1,00, extraidos do balango
patrimonial apresentado, calculados pela licitante e confirmados pelo responsavel por sua
contabilidade, mediante sua assinatura e a indicagcdo do seu nome e do numero do registro no
Conselho Regional de Contabilidade, através das seguintes formulas:

Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo

LG = - - —
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
Ativo Circulante
LC= - -
Passivo Circulante
SG= Ativo Total

Passivo Circulante + Exigivel a longo prazo

Justificativa para abordagem dos indices de liquidez:

Os indices de liquidez sdo medidas de avaliagdo e acompanhamento da capacidade econémico
financeira de uma empresa, buscando a satisfacdo dos compromissos firmados por ela junto a
terceiros. Esta avaliacdo é feita por meio de um comparativo direto entre os direitos — leia-se
disponibilidades de caixa e créditos realizaveis, ante suas obrigagdes no que tange desde o
pagamento de fornecedores e de salarios aos funcionarios, passando pelo recolhimento dos
impostos e encargos sociais oriundos da atividade corrente do negécio, até a distribuicdo de
dividendos aos seus s6cios ou acionistas.

Justifica-se a abordagem destes indices neste edital a luz da legislacdo contébil vigente no Brasil,
bem como as melhores praticas gestdo administrativa. Pois sdo observados alguns aspectos
financeiros, a saber:

I. indice de Liquidez Geral (LG): Este indice € utilizado para uma avaliagio da capacidade de
pagamento e cumprimento de obrigacGes, observando-se um horizonte compreendido entre o
curto e longo prazo, através dos recursos ndo caracterizados como ativos permanentes. Leia- se:
Curto Prazo como sendo o periodo compreendido dentro do exercicio fiscal em curso;
LongoPrazo como sendo o periodo que transcende o exercicio fiscal corrente. Sendo assim, pode-
se de estabelecer que na Liquidez Geral (LG) o fator _1 é interpretado como o inicio do indice
ideal, ou seja, indica que a empresa tem bens e direitos no ativo circulante e realizavel a longo
prazo que corresponde a 01 (uma) vez o valor de suas dividas e obrigagdes, podendo salda-las
sem que seja preciso recorrer aos bens do Ativo Permanente ou ainda sem que seja necessaria a
alienacdo de bens de uso na sua atividade.

1. indice de Liquidez Corrente (LC): Sendo um dos indices mais amplamente utilizados na

avaliagdo e analise de balangos, pode-se se dizer que este pode indicar a saude financeira de uma
empresa, pois indica quanto esta podera dispor em recursos de curto prazo, a exemplo do caixa e
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aplicacGes financeiras e ainda 0s recebiveis de terceiros, utilizando-os para honrar o0s
compromissos também de curto prazo, a exemplo de fornecedores, empréstimos e financiamentos
de curto prazo, salarios entre outros configurados como sendo Passivo Circulante. Sendo assim,
pode-se de estabelecer que na Liquidez Corrente (LC) o fator _1 € interpretado como o inicio do
indice ideal, ou seja, indica que a empresa tem bens e direitos no ativo circulante que corresponde
a 01 (uma) vez o valor de suas dividas e obrigacdes, podendo salda-las sem que seja preciso
recorrer aos bens do Ativo Permanente, a capital de terceiros ou ainda sem que seja necessaria a
alienacdo de bens de uso na sua atividade.

I11.Tndice de Solvéncia Geral (SG): Este indice € utilizado para uma avaliacio da capacidade de
pagamento e cumprimento de obrigagGes, observando-se um horizonte compreendido entre o
curto, médio e longo prazos, considerando, também, 0s recursos caracterizados como ativos
permanentes, ou seja, a totalidade dos ativos de uma empresa que poderdo ser utilizados para
honrar os compromissos de curto, médio e longo prazo. Sendo assim, pode-se de estabelecer que
na Solvéncia Geral (SG) o fator _1 ¢ interpretado como o inicio do indice ideal, ou seja, indica
que a empresa tem ativos que correspondem a 01 (uma) vez o valor de suas obrigacdes exigiveis
no decorrer de sua operagéo.

Portanto, a luz da Lei n® 14.133/21, podemos justificar a presenca destes indices neste Edital
buscando a proposta que melhor atenda as expectativas da CONTRATANTE.

11.1.5 Outras Declaracdes
11.1.5.1Declaracdo da licitante de que tratara da questdo dos Direitos Autorais dos produtos
de comunicacéo e pegas publicitarias que vier a produzir, conforme ANEXO X.
11.1.5.2 Minuta de Inexisténcia de Fato Superveniente- Anexo VI
11.1.5.3 Minuta de Inexisténcia de Menor Trabalhador - Anexo VIII
11.1.5.4Declaracgao Especial, conforme ANEXO IX.

12 DA PARTICIPACAO DE MICROEMPRESA E EMPRESA DE PEQUENO PORTE

12.1- A empresa que pretender se utilizar dos beneficios previstos nos art. 42 a 45 da Lei Complementar
123, de 14 de dezembro de 2006, deverdo apresentar, no envelope de habilitacdo, além dos
documentos previstos no item 11.0 deste edital e atendam o que segue:

12.1.1- As microempresas e empresas de pequeno porte, por ocasido da participacdo em certames
licitatérios, deverdo apresentar toda a documentacdo exigida para efeito de comprovacdo de
regularidade fiscal, mesmo que esta apresente alguma restrigéo.
12.1.2—- Havendo alguma restricdo na comprovacdo da regularidade fiscal, sera assegurado, as
mesmas, 0 prazo de 05 (cinco) dias Gteis, cujo termo inicial correspondera a0 momento em que 0
proponente for declarado o vencedor do certame, prorrogéveis por igual periodo, a critério da
Administracdo Publica, para a regularizacdo da documentacdo, pagamento ou parcelamento do débito,
e emissdo de eventuais certiddes negativas ou positivas com efeito de certiddo negativa.
12.2— A n&o regularizacdo da documentagdo, no prazo previsto no item 12.1.2, implicard decadéncia do
direito a contratacdo, sem prejuizo das sang¢Oes previstas no art. 156 da Lei n® 14.133/21, sendo facultado a
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Administracdo convocar os licitantes remanescentes, na ordem de classificacdo, para a assinatura do contrato,
ou revogar a licitagéo.

12.3— Serdo desclassificadas as propostas com precos excessivos ou que, apds a anélise da Comissao de
Licitacdo, contiverem precos manifestadamente inexequiveis. Neste caso, antes da desclassificacdo, a
Comissao de Licitacdo, marcaré por escrito, o prazo de 02 (dois) dias corridos para que a empresa prove, por
escrito, a compatibilidade dos pregos com os praticados no mercado. Se a justificativa ndo for aceita, efetivar-
se-4 a desclassificacao.

12.4— Nas licitacBes serd assegurado o critério de desempate, preferéncia de contratagdo para as
microempresas e empresas de pequeno porte, que atenderem os itens 12.1 a 12.3, bem como as condi¢tes
contidas desse Edital.

13 DO PROCEDIMENTO LICITATORIO

13.1 O presente certame serd conduzido de acordo com os procedimentos estabelecidos neste Edital e na
legislacdo em vigor.

13.2 A participagdo de representante de qualquer LICITANTE dar-se-4 mediante a prévia entrega de
documento habil, conforme estabelecido no item Credenciamento.

13.3 Serdo realizadas quatro sessdes publicas, observados os procedimentos previstos neste Edital e na

legislagdo em vigor.

13.4 De todas as sessdes publicas, serd lavrada ata circunstanciada, a ser assinada pelos membros da
Comissédo de Contratagdo pelos representantes das PARTICIPANTES presentes.

13.4.1 Havendo acordo, e mediante lavratura em ata, 0Ss representantes das
PARTICIPANTES presentes poderdo nomear apenas alguns entre eles para rubricar as
Propostas e os Documentos de Habilitacdo nas sessdes publicas.

13.5 Poderdo ser admitidas, a critério da Comissdo de Contratacdo, alteraces formais destinadas a sanar
evidentes erros formais que ndo impliquem alteracdo do conteldo das Propostas e Documentos de
Habilitac&o, e desde que ndo comprometam a lisura e o carater competitivo desta Concorréncia.

13.6 A Comissdo de Contratacdo podera, em qualquer fase do processo, promover diligéncia destinada a
esclarecer ou complementar a instru¢do do processo licitatorio.

13.7 Os integrantes da subcomissdo técnica ndo poderdo participar da sessdo de recebimento e abertura
dos involucros com as propostas técnicas e de pregos.

13.8 A Comissdo de Contratacdo poderd alterar as datas ou as pautas das reunifes, ou mesmo suspendé-
las, em funcéo do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais aplicadas.

13.8.1 Salvo disposi¢do expressa em contrario, ocorrendo decretacdo de feriado ou qualquer
fato superveniente que impeca a realizacdo do certame na data marcada, todas as datas
constantes deste edital serdo transferidas, automaticamente, para o primeiro dia util de
expediente normal na Contratante.

13.9 A excecdo da Proposta Técnica, que sera analisada e julgada por uma Subcomissdo Técnica, todos
os demais procedimentos e julgamentos inerentes a este processo licitatério serdo de responsabilidade da
Comissdo de Contratacdo, a qual sera responsével pela conducgdo das sessdes publicas e pela composicdo do
processo até o seu encerramento.

13.10 Os ENVELOPES das PARTICIPANTES desclassificadas ou inabilitadas que ndo puderem
ser devolvidos nas sessdes publicas ficardo a disposi¢do das interessadas pelo prazo de 60 (sessenta) dias
contados da publicacdo no Diario Oficial dos Municipios - FAMUP do julgamento final desta Concorréncia,
apds o que serdo destruidos.
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DA PRIMEIRA SESSAO

13.11 Dado inicio aos trabalhos na sessdo publica de recebimento dos ENVELOPES PROPOSTA
MELHOR TECNICA (ENVELOPES N° 1, 2, 3 e 4), a Comissdo de Contratagio identificara os representantes
das PARTICIPANTES, por meio do documento de procuracdo - Anexo VI deste Edital e de acordo com o
disposto no item 8-Da Representacao e do Credenciamento.

13.12 Em seguida seréo recebidos o0s ENVELOPES n° 1, 2, 3 e 4, ocasido em que a Comissdo de
Contratacio fara o exame da conformidade dos INVOLUCROS com os critérios especificados neste edital
para sua apresentacdo. Os invélucros padronizados com a via ndo identificada do plano de comunicacgdo
publicitaria s6 serdo recebidos pela comissdo permanente ou especial se ndo apresentarem marca, sinal,
etiqueta ou qualquer outro elemento capaz de identificar a licitante.

13.13 Ap0s o encerramento do prazo para recebimento dos ENVELOPES, que sera declarado pela
Comissdo de Contratacdo na sessdo publica, nenhum outro ENVELOPE, documento ou embalagem sera
recebido.

13.14 A Comisséo de Contratagdo e as PARTICIPANTES ou os representantes nomeados, de
acordo com o item 13.4.1, rubricardono fecho, os ENVELOPES N° 2 e 4, que permanecerdo fechados, sob a
sua guarda e responsabilidade.

13.15 Concluida essa etapa, serdo apresentados os documentos do ENVELOPE N° 1 contendo a via
ndo identificada do Plano de Comunicacdo Publicitaria e do ENVELOPE n° 3, contendo os documentos
referentes a Capacidade de atendimento, Repertério e Relato de Solucdo de Problema de Comunicagéo.

13.16 A Comisséo de Contratagdo colocard os documentos contidos nos ENVELOPES N° 1 e 3 para
exame, devendo estes serem rubricados por todos 0s presentes, ou por representantes eleitos por eles, de
acordo com o item 13.4.1.

13.17 Antes do procedimento previsto no item anterior, a Comissdo de Contratacdo adotara medidas
para evitar que seus membros ou o0s representantes das PARTICIPANTES possam, ainda que acidentalmente,
identificar as vias ndo identificadas do Plano de Comunicag&o Publicitaria.

13.18 Se, ao examinar os contetdos dos ENVELOPES N° 1 e N° 3, a Comissdo de Contratacdo e/ou
os representantes das PARTICIPANTES constatarem ocorréncia(s) que possibilite(m), inequivocamente, a
identificacdo da autoria do Plano de Comunicacgdo Publicitaria, a Comissdo de Contratagdo desclassificara a
PARTICIPANTE e ficard de posse de todos os seus ENVELOPES até que expire 0 prazo para recursos
relativos a essa fase.

13.19 A comissdo de contratacdo ou a comisséo especial ndo lancara nenhum cédigo, sinal ou marca
nos ENVELOPES padronizados nem nos documentos que compdem a via ndo identificada do Plano de
Comunicacdo Publicitaria, & excec¢do das rubricas mencionadas no subitem 13.16 acima.

13.20 A intencdo de recorrer devera ser manifestada imediatamente, sob pena de preclusdo, e o
prazo de 3 (trés) dias Uteis para apresentacdo das razOes recursais serd iniciado na data de intimag&o ou de
lavratura da ata de habilitac&o ou inabilitacéo.

13.21 Né&o tendo sido interposto recurso ou tendo sido julgados os recursos interpostos, a Comisséo
de Contratacdo encaminhard os ENVELOPES n° 1 para analise individualizada e julgamento, em sessdo
privada, da Subcomissdo Técnica.

13.22 Os documentos dos ENVELOPES N° 1, 2, 3 e 4 serdo guardados em caixas lacradas distintas.
Os lacres serdo rubricados pela Comissdo de Contratacdo e pelas PARTICIPANTES ou pelos representantes
nomeados de acordo com o item 13.4.1.
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As caixas serdo mantidas pela Comissao de Contratacdo em local seguro.
Feita a analise individualizada e o julgamento técnico do contetdo do ENVELOPE n° 1, a

Subcomissdo Técnica entregard a Comissao de Contratacdo, os seguintes documentos:

13.25

a) Planilha contendo as pontuacdes de cada PARTICIPANTE relativa aos quesitos analisados;

b) Justificativas escritas das razdes que fundamentaram as pontuacées, em cada caso;

c) Ata de julgamento das vias ndo identificadas do Plano de Comunicagdo Publicitaria assinada
por todos os membros da Comisséo Técnica;

d) As vias apdcrifas dos Planos de Comunicagédo Publicitaria, com a indica¢éo da pontuagdo final
de cada um deles.

Apbs a entrega dos documentos relativos ao julgamento da via néo identificada do Plano de

Comunicagdo Publicitaria e a apresentagdo da pontuacdo, a Comissdo de Contratacdo encaminhard a
Subcomissdo Técnica as caixas lacradas contendo os documentos constantes dos ENVELOPES N° 3 para

analise.
13.26

Feita a analise individualizada e o julgamento técnico do conteldo do ENVELOPE n° 3, a

Subcomissdo Técnica entregard a Comissao de Contratagdo os seguintes documentos:

13.27

a) Planilha contendo a pontuacdo final de cada PARTICIPANTE relativa aos quesitos
analisados;

b) As justificativas escritas das razdes que fundamentaram as pontuacgdes, em cada caso;

c) Ata de julgamento das propostas referentes a Capacidade de Atendimento, Repertéorio e
Relatos de Solugtes de Problema de Comunicacao assinada por todos os membros da Comissao
Técnica;

d) Todas as propostas referentes a Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugdes
das PARTICIPANTES.

Serd atribuida pontuacdo a proposta técnica desclassificada por descumprir o edital, exceto no

tocante as condutas vedadas nos itens 13.27.1 e 13.27.2, cuja planilha ficard acondicionada em invélucro
fechado e rubricado no fecho pelos membros da subcomissao técnica até que se expire 0 prazo para recurso:
13.27.1 sera vedada a aposicdo, em qualquer parte da via ndo identificada do plano de comunicagéo

13.28

publicitéria, de informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite a
identificacdo da licitante antes da abertura do involucro que contém sua via identificada;

13.27.2 sera vedada a aposi¢do no involucro referente & capacidade de atendimento, ao

repertério e ao relato de solucGes de problemas de comunicacao, assim como nos documentos
nele contidos, de informagao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite
a identificacdo da autoria do plano de comunicacdo publicitaria, em momento anterior a
abertura do invélucro que contém sua via identificada.

As planilhas a que se referem as alineas “a” dos itens 13.24 e 13.26 conterdo,

respectivamente, as pontuacfes de cada membro da Comissdo Técnica para cada subquesito do Plano de
Comunicagdo Publicitaria, Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicagdo de cada PARTICIPANTE.

DA SEGUNDA SESSAO
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13.29 Apols a andlise e pontuacdo das Propostas Técnicas (ENVELOPES N° 1 e N° 3) as
PARTICIPANTES serdo convocadas a comparecer a nova sessdo publica para a apuracgéo do resultado geral
das Propostas Técnicas com os seguintes procedimentos:

13.29.1 Abertura do ENVELOPE N° 2 - via identificada do Plano de Comunicagdo
Publicitaria;

13.29.2 Cotejo entre as vias identificadas e ndo identificadas do Plano de Comunicacéao
Publicitaria, para identificacdo de sua autoria;

13.29.3 Elaboracdo de planilha geral com as pontuagGes atribuidas a cada um dos quesitos de
cada proposta técnica.

13.30 Proclamacéo do resultado do julgamento geral da proposta técnica, registrando-se em ata as
propostas desclassificadas e a ordem de classificagéo;

13.30.1A intengdo de recorrer devera ser manifestada imediatamente, sob pena de preclusdo, € o
prazo de 3 (trés) dias Uteis para apresentacdo das razfes recursais sera iniciado da data da
publicacéo, conforme §1° do art. 165 da Lei n° 14.133/21 c/c inciso VIII do art. 11 da Lei n°
12.232/2010.

13.31 A Comissdo de Contratacdo providenciara a publicacdo do resultado do julgamento da
proposta técnica, com a indicacdo dos proponentes desclassificados e da ordem de classificacdo organizada
pelo nome dos licitantes, abrindo-se prazo para interposicao do recurso, conforme inciso VIII do art. 11 da Lei
n® 12.232/2010.

DA TERCEIRA SESSAO

13.32 N&o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido sua desisténcia, ou, ainda, tendo sido
julgados os recursos interpostos, a Comissdo de Contratacdo convocard as PARTICIPANTES para participar
da terceira sessdo publica para a abertura dos ENVELOPES N° 4 - Proposta de Precos.

13.33 Seréa conferido o(s) lacre(s) da(s) caixa(s) contendo 0 ENVELOPE N° 4 antes de sua abertura.

13.34 Apos abertos 0s ENVELOPES N° 4, as Propostas de Preco neles contidas serdo rubricadas
pelos membros da Comissdo de Contratagdo e pelos representantes previamente credenciados das
PARTICIPANTES presentes ou por aqueles homeados de acordo com o item 13.4.1.

13.34.1 O Involucro “4” conterd a Planilha de Precos sujeitos a valorag@o, a ser preenchida
apenas com as informacdes constantes do Anexo IV.

13.35 Examinado o cumprimento das exigéncias fixadas neste Edital para a elaboracdo da Proposta
de Preco, serd procedido o seu julgamento e identificacdo daspropostas de precos, conforme determina o
inciso IX do 84° do art. 11 da Lei 12.232/2010:

13.35.1 uma vez classificadas as propostas técnicas, proceder-se-a a abertura das propostas de preco
dos licitantes que tenham atingido a valorizagdo minima estabelecida no instrumento
convocatorio e analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias deste Edital para a
elaboracdo das Propostas de Precos e julgé-las de acordo com os critérios nele especificados;

13.35.2 identificar a Nota de Proposta de Preco (NPP) de cada licitante, conformedisposto neste
Edital,

13.35.3 identificar a Pontuacédo Final (PF) de cada licitante;

13.35.4 informar que o resultado do julgamento das Propostas de Precos e dojulgamento final das
Propostas Técnicas e de Pregos sera publicado, com a indica¢do da ordem de classificacéo,
abrindo-seprazo de 3(trés) dias Uteis para interposicao de recurso, conforme art. 165 da Lei n°
14.133/21.
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13.3 Sera declarada vencedora do julgamento final a licitante quetenha obtido a maior Pontuacédo
Final (PF), nos termos doitem 13.3.1 deste Edital. Havendo empate, serdo utilizados os critérios previstos
no art. 60 da Lei n® 14.133/21.

13.3.1 No julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos, a Comissdo de Contratacao
adotardos seguintes procedimentos:
a) identificacdo da Nota da Proposta Técnica (NPT) de cada licitante;
b) identificacdo da Nota da Proposta de Precos (NPP) de cada licitante;
c) identificacdo da Pontuacédo Final (PF) de cada licitante.
13.3.1.1Estabelecendo-se 0 peso 7 (sete) nas notas da proposta técnica e 0 peso 3 (trés) nas
notas da proposta de preco, a pontuacdo final de cada licitante sera obtida pela
aplicacdo da formula: PF (Pontuacdo Final) = (NPT - nota da proposta técnica X
0,7) + (NPP - nota da proposta de preco X 0,3).

13.4 A Comisséo de Contratacdo publicara o resultado do julgamento final das propostas, abrindo-se

prazo para interposicéo de recurso, conforme art. 165 da Lei n® 14.133/21.

DA QUARTA SESSAO

13.5 N&o havendo interposicdo de recurso ou sendo julgados os recursos interpostos e publicado o
resultado, as AGENCIAS cujas propostas tenham sido classificadas serdo convocadas para a apresentacio do
ENVELOPE N°5 - HABILITAC,‘AO.

13.6 O ENVELOPE N°5 - HABILITA(;AO das empresas classificadas seré recebido em Sessdo Publica,
para abertura e analise da conformidade de seu conteldo com as condigdes estabelecidas na legislagdo em
vigor e neste Edital.

13.7 Apo6s identificado o representante da PARTICIPANTE, seré recebido e aberto o ENVELOPE N° 5,
0s Documentos de Habilitacdo serdo rubricados pelos membros da Comissdo de Contratagdo e pelos
representantes previamente credenciados das PARTICIPANTES presentes ou por aqueles nomeados.

13.8 A Comissdo de Contratacdo poderd, ou ndo, analisar a conformidade dos documentos com as
condigdes estabelecidas na legislagdo em vigor e no instrumento convocatorio, na propria Sessao.

13.9 Da data em que for emitida a decisdo quanto a habilitacdo ou inabilitacdo dos licitantes, sera aberto o
prazo para interposi¢do de recurso, nos termos art. 165 da Lei n® 14.133/21.

14 DA ADJUDICACAO E DA HOMOLOGACAO

14.1 N&o tendo sido interposto recurso na fase de habilitagdo, ou tendo havido a sua desisténcia
ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, sera homologado o resultado desta
concorréncia e, assim, aprovada a adjudicacdo do seu objeto a licitante vencedora.
14.2  Sera vencedora desta licitacdo a licitante que:

a) tenha obtido a maior Pontuacdo Final (PF), nos termos do subitem 13.3; e

b) tenha sido habilitada, observadas as disposi¢des constantes no Edital.

14.3 Habilitada a PARTICIPANTE, o procedimento serd& homologado e o objeto serd adjudicado a
AGENCIA melhor classificada.

Rua José Francisco de Araujo, 62 - Centro
www.soledade.pb.org.br CEP; 58155-000 - Soledade-PB - (83) 3383.1094



2 PREFEITURA MUNICIPAL

DE SOLEDADE

144 - Para a celebracdo do contrato, o LICITANTE adjudicatario serd convocado e devera entregar a
Contratante, no prazo de 05 (cinco) dias:
a) os documentos a que se referem oitem 11, deste Instrumento Convocatorio;
b) certiddo negativa de faléncia, expedida pelo distribuidor da sede do LICITANTE, com data
posterior & homologacao.

14.4.1 Caso os documentos ndo atendam as condi¢des do Edital, serd dado a LICITANTE o
prazo de 05 dias para tomar as providéncias adequadas.
14.4.2 A ndo-apresentacdo da documentacdo mencionada, a sua apresentacao irregular, ou

ainda, o ndo comparecimento do LICITANTE adjudicatéario, importard na decadéncia do
direito de contratar sem prejuizo das sangdes previstas nos art. 156 da Lei n® 14.133/21 e
neste Edital.

145 A PARTICIPANTE vencedora tera o prazo de 5 (cinco) dias Uteis, contado a partir da convocagéo,
para assinar o contrato. Este prazo podera ser prorrogado uma vez, por igual periodo, quando solicitado pela
PARTICIPANTE VENCEDORA durante o seu transcurso e desde que ocorra motivo justificado, aceito pela
Contratante.

14.6 No ato da contratacdo, a PARTICIPANTE VENCEDORA devera apresentar documento  de
procuracdo devidamente reconhecido em cartério, que habilite 0 seu representante a assinar o contrato em
nome da empresa.

14.7 A assinatura do contrato estara condicionada a regularidade de situacdo da PARTICIPANTE
VENCEDORA.

14.8 A recusa injustificada da PARTICIPANTE VENCEDORA em assinar o contrato dentro do prazo
ora estabelecido caracterizara o descumprimento total das obriga¢es assumidas, reservando-se a Contratante
o direito de, independentemente de qualquer aviso ou notificagdo, realizar nova licitagdo ou convocar 0s
PARTICIPANTES remanescentes, respeitada a ordem de classificacdo, prevalecendo, neste caso, as mesmas
condigdes da proposta do primeiro classificado.

14.9 As PARTICIPANTES remanescentes convocadas na forma do item anterior, que ndo concordarem
em assinar o contrato, ndo estardo sujeitos as penalidades acima mencionadas.

15 DO CONTRATO E DA SUA EXECUCAO

15.1 Convocada, a licitante vencedora tera o prazo de 05 (cinco) dias Uteis para assinar o Contrato;

15.2 A licitante vencedora que, convocada no prazo de validade de sua proposta a assinar o termo de
Contrato, vir a desistir de assinar 0 mesmo, ser-lhe-do atribuidas as penalidades previstas em Lei e neste
Edital, respeitado o direito de recurso;

15.3 A futura Contratada devera manter, durante toda a execu¢do do Contrato, compatibilidade com as
obrigacOes por ele assumidas, respeitadas todas as condi¢des de habilitacdo e qualificacdo aqui exigidas;

15.4 A futura Contratada fica obrigada a aceitar, nas mesmas condic¢Oes contratuais, 0s acréscimos e
supressoes que se fizerem necessarios, até os limites fixados em Lei;

15.5 O Contrato decorrente desta Licitacdo terd prazo de vigéncia de 12 (doze) meses, contados a partir
da data de sua assinatura, podendo ser prorrogado conforme art.107 da Lei n® 14.133/21;
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15.5.1 Na prorrogacdo, 0 ANUNCIANTE podera renegociar os percentuais de remuneracao
praticados com a contratada, com base em pesquisa de precos, com vistas a obter
maior vantajosidade para a Administragéo, no decorrer da execugéo do contrato.

15.6 Todo servico a ser prestado pela futura Contratada deverd ser precedido da apresentagdo do
competente projeto de apropriacdo de custos o qual, aprovado pela Prefeitura, gerara a expedi¢cdo de Ordem de
Execucdo de Servigos;

15.7 O valor dos servigos serd orcado pela futura Contratada em cada caso, em fungdo dos custos
respectivos, obedecendo-se, rigorosamente, sob pena de responsabilidade, sua compatibilidade com os precos
de mercado, e deverdo ser submetidos a apreciacdo da Prefeitura, que decidira quanto a sua aprovacao;

15.8 Todos os servigos realizados serdo documentados através da apresentacdo dos respectivos
comprovantes de veiculacao, cépias das faturas e duplicatas quitadas, emitidas pelos fornecedores;

15.9 Os servigos serdo executados pela futura Contratada, com o fornecimento de toda méo de obra,
material e equipamento necessarios, sendo permitida a contratacdo de fornecedores de bens e servigos
auxiliares, se necessarios ao cumprimento do objeto licitado, e desde que previamente submetido a anuéncia
da Contratante; nessa hipotese, a futura Contratada sera responsavel pela administragdo dos suprimentos de
bens e servigos dos terceiros fornecedores e pela integral execucdo dos servicos que competirem a ela,
Contratada, arcando integralmente com os encargos de qualquer natureza deste, decorrentes;

15.10 Somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pela Contratante poderdo
fornecer ao Contratado bens ou servigos especializados relacionados com as atividades complementares da
execucdo do objeto do contrato, conforme determina o art. 14 da Lei n® 12.232/2010;

15.11 Os custos e as despesas de veiculagdo apresentados a Contratante para pagamento deverao ser
acompanhados da demonstracdo do valor devido ao veiculo, de sua tabela de precos, da descricdo dos
descontos negociados e dos pedidos de insercdo correspondentes, bem como de relatério de checagem de
veiculacdo, a cargo de empresa independente, sempre que possivel;

15.11.1 Pertencem a Contratante as vantagens obtidas em negociacdo de compra de midia,
diretamente ou por intermédio de agéncia de propaganda, incluidos os eventuais descontos e
as bonificacbes na forma de tempo, espaco ou reaplicacfes que tenham sido concedidos pelo
veiculo de divulgagéo.

15.12 As informacGes sobre a execucdo do contrato, com os nomes dos fornecedores de servicos
especializados e veiculos, serdo divulgadas em sitio préprio aberto para o contrato na rede mundial de
computadores, garantido o livre acesso as informacdes por quaisquer interessados;

15.12.1 As informacdes sobre valores pagos serdo divulgadas pelos totais de cada tipo de
servigo de fornecedores e de cada meio de divulgacéo.

15.13 Todas as pecgas criadas, produzidas, e veiculadas, exibidas, distribuidas, divulgadas ou
expostas, oriundas do Contrato e efetuadas em decorréncia do mesmo, realizadas pela futura Contratada, serdo
de propriedade da Prefeitura, devendo ser entregues cOpias das mesmas, mensalmente, & Assessoria de
Comunicacdo, e os licitantes ja deverdo computar em seus precos propostos estes valores, uma vez que nao
poderdo utilizar os mesmos, sem prévia autorizagao por escrito da Prefeitura;

15.13.1 Os originais dos materiais desenvolvidos para a execuc¢do dos servigos ficardo sob a
guarda da Contratada, mas disponiveis a qualquer tempo a Prefeitura, que podera, a seu
critério, requisitar novas copias dos originais, para comprovagdo da prestacdo do servico e
arquivo proprio, vedada a transferéncia a agentes de qualquer espécie ou uso além das
finalidades solicitadas em plano de campanha especifica.
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15.14 A agéncia de propaganda s6 poderd reservar e comprar espago ou tempo publicitario de
veiculos de divulgacao, por conta e por ordem da Prefeitura, se previamente os identificar e tiver sido pela
mesma expressamente autorizada.

16 DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS

16.1 O licitante ou o contratado sera responsabilizado administrativamente pela prética de qualquer das
infragdes previstas no art. 155 da Lei n® 14.133/21;

16.2 A Contratada que cometer qualquer das infraces ficard sujeita, sem prejuizo da responsabilidade
civil e criminal, as seguintes sanges:

16.2.1 — Adverténcia;
16.2.2 — Multa moratéria de até 0,5% (meio por cento) por dia de atraso injustificado sobre o
valor da parcela inadimplida, até o limite de 20 (vinte) dias;
16.2.2.1 — As penalidades de multa decorrentes de fatos diversos serdo consideradas

independentes entre si.

16.2.3 — Multa compensatoria de até 20% (vinte por cento) sobre o valor total do contrato, no
caso de inexecugdo total do objeto;
16.2.3.1 — Em caso de inexecucdo parcial, a multa compensatoria, no mesmo percentual do
subitem acima, seré aplicada de forma proporcional a obrigacao inadimplida;

16.2.4 Impedimento de contratar com o 6rgdo, entidade ou unidade administrativa pela qual
a Administracio Publica opera e atua concretamente, pelo prazo de até TRES anos;
16.2.5 Declaragéo de inidoneidade para licitar ou contratar.

16.3 A aplicacdo de multa ndo impede que a Administracéo rescinda unilateralmente o Contrato e aplique
as outras sancdes cabiveis.

16.4 A sancdo de adverténcia sera aplicada exclusivamente pela infracdo administrativa prevista no inciso
I do caput do art. 155 da Lei n® 14.133/21, quando ndo se justificar a imposigdo de penalidade mais grave.

16.5 As sancOes previstas nos incisos I, 111 e 1V do caput do art. 156 da Lei n® 14.133/21 poderdo ser
aplicadas cumulativamente com a prevista no inciso Il do caput do supracitado artigo.

16.6 A sancdo impedimento de licitar e contratar sera aplicada ao responsavel pelas infracdes
administrativas previstas nos incisos II, 111, 1V, V, VI e VII do caput do art. 155 da Lei n® 14.133/21 , quando
ndo se justificar a imposi¢do de penalidade mais grave, e impedird o responsavel de licitar ou contratar no
ambito da Administracdo Publica direta e indireta do ente federativo que tiver aplicado a sancdo, pelo prazo
maximo de 3 (trés) anos.

16.7 A sancdo de declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar seré aplicada ao responsavel pelas
infracOes administrativas previstas nos incisos VIII, IX, X, Xl e XII do caput do art. 155 da Lei n® 14.133/21,
bem como pelas infragdes administrativas previstas nos incisos Il, 111, IV, V, VI e VII do caput do supracitado
artigo que justifiguem a imposicao de penalidade mais grave que a sancéo referida no § 4° do art. 156 da Lei
n® 14.133/21, e impedira o responsavel de licitar ou contratar no &mbito da Administracdo Publica direta e
indireta de todos os entes federativos, pelo prazo minimo de 3 (trés) anos e maximo de 6 (seis) anos.

16.8 A aplicacdo de qualquer das penalidades previstas realizar-se-4 em processo administrativo que
assegurard o contraditério e a ampla defesa observando-se o procedimento previsto na Lei n°® 14.133/21, e
subsidiariamente na Lei n® 9.784/99.
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16.9 Em se tratando de inobservancia do prazo fixado para apresentacdo da garantia (seja para reforco ou
por ocasido de prorrogagdo), em caso de atraso superior a 25 (vinte e cinco) dias, autorizard a Administragdo
contratante a promover a rescisdo do contrato;

16.10 A autoridade competente, na aplicacdo das sancGes, levard em consideracdo a natureza e a
gravidade da infracdo cometida; as peculiaridades do caso concreto; as circunstancias agravantes ou
atenuantes; os danos que dela provierem para a Administracdo Pablica; e a implantacdo ou o aperfeicoamento
de programa de integridade, conforme normas e orientagGes dos érgaos de controle.

16.10.1 A Administracdo Publica devera observar o disposto nos arts. 155 e ss da Lei n°
14.133/21 sobre infragdes e sancdes administrativas.

17 DA GARANTIA DA CONTRATAGCAO

17.1 A CONTRATADA entregara ao PARTICIPANTE comprovante de garantia, na modalidade caugdo
em dinheiro e/ou em titulos da divida publica e/ou fianca bancéria e/ou seguro-garantia e/outitulo de
capitalizacdo custeado por pagamento Unico, com resgate pelo valor total., no valor de 5% (cinco por cento)
do valor do Contrato, como forma de garantir a perfeita execugdo do seu objeto.

17.1.1 O comprovante de garantia devera ser entregue, no endereco da Contratante, no
momento da assinatura do contrato.

17.1.2 N&o serdo aceitos seguro-garantia ou fianca bancéria que contenham clausulas
contrarias aos interesses da CONTRATANTE.

17.1.3 Sem prejuizo das sancBes previstas em lei e neste contrato, a ndo prestacdo da
garantia exigida implicara sua rescisao.

17.2 A garantia respondera pelo fiel cumprimento das disposi¢des do contrato, ficando a
CONTRATANTE autorizada a executa-la para cobrir multas, indenizacdes ou pagamento de qualquer
obrigacdo, inclusive em caso de resciséo.

17.3 Utilizada a garantia, a CONTRATADA obriga-se a integraliza-la no prazo de 10 (dez) dias contados
da data em que for notificada formalmente pelo CONTRATANTE.

17.4 A garantia a ser apresentada respondera pelo cumprimento das obrigagdes da CONTRATADA
eventualmente inadimplidas na vigéncia deste Contrato e da garantia, e ndo serdo aceitas se o garantidor
limitar o exercicio do direito de execu¢do ou cobranca ao prazo de vigéncia da garantia.

17.5 Em caso de fianga bancéria, o instrumento deve:

a) ser emitido por instituicdo financeira que esteja autorizada pelo Banco Central do
Brasil a funcionar no Brasil e que ndo se encontre em processo de liquidacéo
extrajudicial ou de intervencédo da autarquia;

b) ter prazo de validade correspondente ao periodo de vigéncia deste contrato,
acrescido de 90 (noventa) dias para apuragdo de eventual inadimplemento da
CONTRATADA - ocorrido durante a vigéncia contratual — e para a comunicagao
do inadimplemento & instituicdo financeira, observados os prazos prescricionais
pertinentes;

c) ter afirmagdo expressa do fiador de que, como devedor solidario, fard o
pagamento a CONTRATANTE, independentemente de interpelagéo judicial,
caso o afiancado ndo cumpra suas obrigacoes;

d) ter renuncia expressa do fiador ao beneficio de ordem e aos direitos previstos
nos arts. 827 e 838 do Cadigo Civil Brasileiro.
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17.6 No caso de seguro-garantia, a apélice deveréa indicar:

a) a apolice indicara a CONTRATANTE como beneficiaria e deve ser emitida por
instituicdo autorizada pela Superintendéncia de Seguros Privados (SUSEP) a operar
no mercado securitario, que ndo se encontre sob regime de direcdo fiscal, intervencéo,
liquidacdo extrajudicial ou fiscalizacdo especial e que ndo esteja cumprindo
penalidade de suspensao imposta pela autarquia;

b) seu prazo de validade devera corresponder ao periodo de vigéncia deste contrato,
acrescido de 90 (noventa) dias para apuracdo de eventual inadimplemento da
CONTRATADA - ocorrido durante a vigéncia contratual — e para a comunicacao da
expectativa de sinistro ou do efetivo aviso de sinistro a instituicdo emitente,
observados 0s prazos prescricionais pertinentes;

c) a apolice deve prever expressamente responsabilidade da seguradora por todas e
quaisquer multas de carater sancionatdrio aplicadas 8 CONTRATADA.

17.7 Se a opcdo for pelo titulo da divida publica, este devera:
a) ter sido emitido sob a forma escritural, mediante registro em sistema centralizado
de liquidacdo e de custddia autorizado pelo Banco Central do Brasil,
b) ser avaliado por seu valor econdmico, conforme definido pelo Ministério da
Fazenda.

17.8 A garantia, ou seu saldo, sera liberada ou restituida, a pedido da CONTRATADA, no prazo
de 90 (noventa) dias ap0s o término do prazo de vigéncia do contrato, mediante certificacdo, por
seu gestor ou fiscal, de que os servicos foram realizados a contento e desde que tenham sido
cumpridas todas as obrigacdes aqui assumidas.

17.9 Em caso de atualiza¢do do valor contratual estimado, 0o CONTRATANTE exigira a complementacao
do valor da garantia, para que se mantenha o percentual estabelecido neste edital, podendo admitir que seja
oferecida nova garantia, escolhida pela CONTRATADA entre as modalidades ora previstas.

17.10 Na hipotese de prorrogagdo do contrato, a CONTRATANTE exigird nova garantia,
escolhida pela CONTRATADA entre as modalidades previstas no art. 96 da Lei n® 14.133/21.

17.11 O documento de constituicdo da nova garantia deverd ser entregue a
CONTRATANTE no prazo maximo de 10 (dez) dias, contados da data de assinatura do respectivo
termo aditivo.

17.12 A qualquer tempo, mediante entendimento prévio com a CONTRATANTE, podera
ser admitida a substituicdo da garantia, observadas as modalidades previstas no subitem 17.1 deste
edital.

17.13 Aceita pela CONTRATANTE, substituicdo da garantia sera registrada no processo
administrativo por meio de apostilamento.

18 DAS RESPONSABILIDADES E OBRIGACOES DAS PARTES

18.8 Obrigacdes da Contratada:

18.8.1 Operar como uma organizacdo completa e fornecer servicos de elevada qualidade;

18.8.2 Realizar - com seus proprios recursos ou, quando necessario, mediante a contratacéo de terceiros -
todos os servigos relacionados com o objeto do contrato, de acordo com as especificagdes estipuladas pela
Contratante;

18.8.3 Prestar todos os esclarecimentos que forem solicitados pelo fiscal do contrato.
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18.8.4 Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condi¢cBes nas negociagdes junto a terceiros e
transferir, integralmente, a Contratante, descontos especiais (além dos normais, previstos em tabelas),
bonificacdes, reaplicacdes, prazos especiais de pagamento e outras vantagens, cuja negociacdo devera ter a
presenca obrigatéria de membro da Administracdo Publica;

18.8.5 Fazer cotacdo de precos para todos 0s servicos de terceiros e apresentar, no minimo, trés propostas,
com a indicacdo da mais adequada para sua execu¢do. Se ndo houver possibilidade de obter trés propostas, a
Contratada deve apresentar as justificativas pertinentes, por escrito.

18.8.6 Obter a aprovacao prévia da Contratante, por escrito, para assumir despesas de producdo, veiculagdo
e qualquer outra relacionada com este contrato.

18.8.7 Submeter a subcontratacdo de terceiros somente para a execu¢do de servicos objeto do Contrato a
prévia e expressa anuéncia da Contratante. Nesses casos, a Contratada permanece com todas as suas
responsabilidades contratuais perante a Contratante. A contratacdo de servigos ou compra de material de
empresas em que a Contratada, ou seus funcionarios, tenham, direta ou indiretamente, participacéo societéria,
ou qualquer vinculo comercial, somente podera ser realizada apds comunicar a Contratante esse vinculo e
obter sua aprovagao.

18.8.8 Entregar a Contratante, mensalmente, um relatério das despesas de producdo e veiculagdo
autorizadas no més anterior e um relatério dos servigos em andamento, estes com os dados mais relevantes
para uma avaliacdo de seu estagio.

18.8.9 Entregar a Contratante a comprovacdo do desempenho satisfatorio da veiculacdo da
publicidade nos meios de divulgagdo escolhidos, para fins de pagamento, consistente em uma
prestacdo de contas quanto a veiculacdo da peca publicitaria por ela concebida/criada/planejada,
instruida com necessario relatério de checagem de veiculacdo, a cargo de empresa independente,
salvo impossibilidade devidamente justificada.

18.8.10 Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteracdes, rejeicGes, cancelamentos ou
interrupcBes de um ou mais servigos, mediante comunicacdo da Contratante, respeitadas as obrigagdes
contratuais ja assumidas com terceiros e os honorarios da Contratada pelos servigos realizados até a data
dessas ocorréncias, desde que ndo causadas pela prépria Contratada ou por terceiros por ela contratada.
18.8.11 Sé divulgar informacdes acerca da prestacdo dos servigos objeto deste contrato, que envolva o nome
da Contratante, mediante sua prévia e expressa autorizacao.

18.8.12 Prestar esclarecimentos a Contratante sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados que
envolvam a Contratada, independentemente de solicitagdo.

18.8.13 Submeter previamente a Contratante a eventual caucdo ou utilizagdo deste Contrato em qualquer
operacdo financeira.

18.8.14 Manter, durante a execucdo deste contrato, todas as condicOes de habilitacdo exigidas na
concorréncia que deu origem a este ajuste, bem como exigir prova da regularidade fiscal e trabalhista, em
especial a prova da regularidade para com a Fazenda Federal, Estadual e Municipal do domicilio ou
sede do licitante, ou outra equivalente das empresas subcontratadas para prestar servicos
especializados e dos veiculos de comunicacgéo escolhidos;

18.8.15 Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e responsabilizar-se por
todos os prejuizos decorrentes de infracbes a que houver dado causa, bem assim, quando for o caso, a
legislacdo estrangeira com relacdo a trabalhos realizados ou distribuidos no exterior.

18.8.16 Cumprir a legislagdo trabalhista e securitaria com relagdo a seus funcionarios e, quando for o caso,
com relagdo a funcionarios de terceiros contratados.
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18.8.17 Assumir, com exclusividade, todos os impostos e taxas que forem devidos em decorréncia do objeto
deste contrato, bem como as contribui¢des devidas a Previdéncia Social, 0s encargos trabalhistas, prémios de
seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos poderes publicos e
outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

18.8.18 Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissdo total ou parcial nos recolhimentos
de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados.

18.8.19 Apresentar, quando solicitado pela Contratante, a comprovacao de estarem sendo satisfeitos todos os
seus encargos e obrigagOes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

18.8.20 Administrar e executar todos 0s contratos, tacitos ou expressos, firmados com terceiros, bem como
responder por todos os efeitos desses contratos perante terceiros e a propria Contratante. Em casos de
contratacao de terceiros, nos estreitos limites de permisséo do Edital da licitacdo que originou o Contrato, para
a execucao, total ou parcial, de servicos estipulados neste instrumento, exigir dos eventuais contratados, no
que couber, as mesmas condigdes do contrato.

18.8.21 Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer dados que
Ihe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuagdo da Contratante. A infracdo a este dispositivo
implicara a rescisdo imediata deste contrato e sujeitara a Contratada as penas legais e as indenizacdes das
perdas e danos previstos na legislacdo ordinaria.

18.8.22 Responder perante a Contratante e terceiros por eventuais prejuizos e danos decorrentes de sua
demora, omissdo ou erro, na conducdo dos servicos de sua responsabilidade, na veiculagdo de publicidade ou
em quaisquer servicos objeto deste contrato.

18.8.23 Responsabilizar-se por quaisquer dénus decorrentes de omissdes ou erros na elaboracdo de estimativa
de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para a Contratante.

18.8.24 Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer a¢fes, demandas, custos e despesas decorrentes
de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e/ou contratados, bem como obrigar-se
por quaisquer responsabilidades decorrentes de agdes judiciais que Ihe venham a ser atribuidas por forga de
lei, relacionadas com o cumprimento do presente contrato. Se houver acdo trabalhista envolvendo os servicos
prestados, a Contratada adotara as providéncias necessarias no sentido de preservar a Contratante e de manté-
la a salvo de reivindicacdes, demandas, queixas ou representacGes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo,
se houver condenacdo, reembolsara a Contratante as importancias que esta tenha sido obrigada a pagar, dentro
do prazo improrrogavel de dez dias (teis a contar da data do efetivo pagamento.

18.8.25 Responder por qualquer acdo judicial movida por terceiros com base na legislacdo de protecdo a
propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionadas com os servigos objeto deste
contrato.

18.8.26 Emitir nota fiscal com a escorreita descri¢do dos servigos, permitindo perfeita identificagdo
dos mesmos, bem como o pre¢o unitario do servico.

18.8.27 Aceitar nas mesmas condi¢Oes contratuais, possiveis acrescimos ou supressdes dos
fornecimentos, nos termos do artigo 125 da Lei n® 14.133/1993.

18.8.28 Obrigar-se a adotar, na execucdo dos servicos, boas praticas de sustentabilidade ambiental,
de otimizacdo de recursos, de reducdo de desperdicios e de reducdo da poluicao.

18.9 Cabera a Prefeitura Municipal de Soledade

18.9.1 Proceder ao pagamento do contrato pelos servigos prestados, na forma e nos prazos
pactuados, conforme previsto na Minuta do Contrato e consoante 0s precos estabelecidos na
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Proposta de menor preco;

18.9.2 Aprovar, antes da producéo, a amostra dos materiais apresentados pela Contratada;
18.9.3 Nomear gestor e fiscal, titular e substituto, para acompanhar e fiscalizar a execucdo do
contrato resultante desta licitacdo e registrar em relatério todas as ocorréncias, deficiéncias,
irregularidades ou falhas porventura observadas na execucdo dos servicos, os quais terdo poderes,
dentre outros, para notificar a contratada, objetivando sua imediata correcgéo;

18.9.4 Avaliar o nivel dos servigos prestados sob os aspectos quantitativo e qualitativo durante
0 prazo do contrato;

18.9.5 Rejeitar, no todo ou em parte, o material produzido fora dos padrbes de qualidade
exigidos pelo Contratante e que esteja em desacordo com as especificagcdes constantes neste edital;
18.9.6 Efetuar as retencdes e recolhimentos dos tributos e contribuicdes devidas sobre o valor
da fatura fornecida pela Contratada, na forma da legislacéo vigente;

18.9.7 Proporcionar todas as condi¢Bes necessarias ao bom andamento da prestacdo dos
servigos contratados;

18.9.8 Notificar, por escrito, a Contratada, sobre ocorréncia de eventuais imperfei¢cbes no curso
da execucéo dos servigos, fixando prazo para a devida corre¢éo;

18.9.9 Os valores ndo processados na fatura relativa ao més da ocorréncia deverdo ser
processados na proxima fatura emitida pela contratada.

18.9.10 Promover o acompanhamento e a fiscalizacdo dos servicos contratados, sob os aspectos
quantitativo e qualitativo, anotando em registro préprio, as falhas detectadas e comunicando a
Contratada as ocorréncias de quaisquer fatos que, a seu critério, exijam medidas corretivas;

18.9.11  Fornecer a Contratada todas as informacdes relacionadas com o objeto do Contrato.

19 DAS DISPOSICOES GERAIS

19.1 Quaisquer solicitacBes de informagdes complementares, ou pedidos de esclarecimentos, que se
fagcam necessarios a elaboracdo das propostas, deverdo ser formuladas, por escrito, e protocolados em até 03
(trés) dias Uteis antes da data marcada para abertura da Licitagdo, ficando desde ja entendido que a auséncia da
resposta ndo constituird motivo para alteracdo das condicdes e prazos;
19.2 A Prefeitura se reserva o direito de:

19.2.1 Revogar esta Licitacdo, por razbes de interesse publico decorrente de fato
superveniente devidamente comprovado, pertinente e suficiente para justificar tal conduta;

19.2.2 Anulé-la por ilegalidade, de oficio ou por provocacdo de terceiros, mediante parecer
escrito e devidamente fundamentado, assegurados, em ambos 0s casos, o contraditério e a ampla defesa; ou

19.2.3 Adia-la, por sua iniciativa, ou em consequéncia de solicitaces de esclarecimentos,
para modificar este Edital, sem que isso represente, em todos 0s casos, motivo para que as empresas
participantes pleiteiem qualquer tipo de indenizagéo.

19.3 Quando da realizagdo desta licitacdo, em havendo indicios de conluio entre as licitantes, ou de
qualquer outro ato de ma-fé, a Comissao de Contratacdo comunicara os fatos verificados a Assessoria Juridica
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do Municipio para as providéncias cabiveis junto ao Ministério PUblico e outros érgdos competentes e
pertinentes a matéria;

19.4 As licitantes devem apresentar suas propostas levando em consideracdo o Codigo de Etica dos
Profissionais de Propaganda e, em especial, ao contido na Lei n°® 12.232/2010;

19.5 Ocorrendo a concessdo de planos de incentivo por veiculo de divulgacdo, é facultativa a sua
aceitacdo por parte da Contratada, e os frutos deles resultantes constituem, para todos os fins de direito, receita
prépria da agéncia e ndo estdo compreendidos na obrigacao prevista no subitem 15.11.1;

19.5.1 A equagdo econdomico-financeira definida nesta licitacdo e no Contrato dela
decorrente ndo se altera em razdo da vigéncia ou ndo de planos de incentivo referidos no subitem
acima, cujos frutos estdo expressamente excluidos dela;

19.5.2 A Contratada ndo podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos
interesses da Contratante, preterindo veiculos de divulgagdo que ndo os concedam ou priorizando
os que os oferecam, devendo sempre conduzir-se na orientacdo da escolha desses veiculos de
acordo com pesquisas e dados técnicos comprovados;

19.5.3 O desrespeito ao disposto no subitem anterior constituird grave violagdo aos deveres
contratuais por parte da agéncia contratada e a submetera a processo administrativo em que, uma
vez comprovado o comportamento injustificado, implicara a aplicagdo das sangdes legais previstas.

19.6 Para fins de interpretacdo da legislagdo de regéncia, valores correspondentes ao desconto-padrao de
agéncia pela concepcdo, execucdo e distribuicdo de propaganda, por ordem e conta de clientes anunciantes,
constituem receita da agéncia de publicidade e, em consequéncia, o veiculo de divulgagdo ndo pode, para
guaisquer fins, faturar e contabilizar tais valores como receita propria, inclusive quando o repasse do
desconto-padrdo a agéncia de publicidade for efetivado por meio de veiculo de divulgacéo;

19.7 Os servicgos, objeto desta licitagdo poderdo ser contratados no todo ou em parte, sempre subordinado
a existéncia de recursos;

19.8 A participacdo nesta licitagdo implica na aceitacdo, em todos os termos, do presente Edital;

19.9 A Contratada assume exclusiva responsabilidade pelo cumprimento de todas as obrigagdes
decorrentes dos servicos objeto desta Licitacdo, sejam de natureza trabalhista, previdenciaria, civil ou fiscal,
inexistindo a solidariedade da Prefeitura, relativamente a esses encargos inclusive os que, eventualmente,
advirem de prejuizos causados a terceiros;

19.10 N&o havendo expediente na Prefeitura na data designada para o recebimento dos envelopes, 0s
mesmos serdo recebidos no primeiro dia Util subsequente, no mesmo local e hora;
19.11 Na contagem dos prazos estabelecidos nesta licitacdo, excluir-se-a o dia do inicio e incluir-se-

4 o dia do vencimento, e considerar-se-40 0s dias consecutivos, exceto quando explicitamente disposto em
contrario, s se iniciando e vencendo os prazos em dia de expediente na Prefeitura;

19.12 Os casos omissos serdo resolvidos pela Comissdo de Licitagdo, tomando-se por base as
disposices constantes da Lei n° 12.232/2010, de forma complementar, pela Lei n°® 14.133/21, Lei
Complementar n°® 123/2006, Lei n° 4.680/1965, Decreto n° 57.690/1966, Decreto n° 4.563/2002, Normas-
Padrdo da Atividade Publicitaria do CENP (Conselho Executivo das Normas-Padrdo), os preceitos do Direito
Publico e, supletivamente, os principios da Teoria Geral dos Contratos e as disposi¢des do Direito Privado.

19.13 A Prefeitura Municipal de Soledade podera cancelar de pleno direito a Nota de Empenho que
vier a ser emitida em decorréncia desta licitacdo, bem como rescindir o respectivo Contrato,
independentemente de interpelacdo judicial ou extrajudicial, desde que motivado o ato e assegurados a
licitante vencedora o contraditorio e a ampla defesa quando esta:
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a) Venha a ser atingida por protesto de titulo, execucgdo fiscal ou outros fatos que comprometam a
sua capacidade econémico-financeira;

b) For envolvida em escandalo pablico e notdrio;

c) Quebrar sigilo profissional;

d) Utilizar, em beneficio prdprio ou de terceiros, informagdes ndo divulgadas ao publico e as quais
tenha acesso por forca de suas atribui¢fes contratuais e gque contrariem as condicBes estabelecidas pela
Prefeitura Municipal de Soledade; e

e) Na hipétese de ser anulada a adjudicagdo em virtude de qualquer dispositivo legal que a autorize.

19.14 As reclamacdes referentes a documentagdo e as propostas deverdo ser feitas no momento de
sua abertura, por escrito, quando serdo registradas em ata, sendo vedada a qualquer licitante observacdes ou
reclamacdes posteriores, a este respeito;

19.15 E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo licitatorio mediante
a utilizacdo de recursos ou de meios meramente proletarios, sujeitando-se o autor &s sancOes legais e
administrativas previstas na Lei n® 14.133;

19.16 Nenhuma indenizagdo sera devida as licitantes pela elaboracdo ou pela apresentacdo de
documentacdo referente ao presente edital;
19.17 A licitagdo podera ser revogada, por razbes de interesse publico decorrente de fato

superveniente devidamente comprovado, pertinente e suficiente para justificar tal conduta, devendo anula-la
por ilegalidade, de oficio ou mediante provocacdo de terceiros, nos termos do inciso Il do art. 71 da Lei n®
14.133/21, ndo cabendo as licitantes direito a indenizacao;

19.18 No caso de alteracdo deste edital no curso do prazo estabelecido para o recebimento dos
documentos de habilitacdo e classificacdo, este prazo sera reaberto, exceto quando, inquestionavelmente, a
alteragdo ndo afetar a formulagdo das propostas;

19.19 O licitante fica obrigado aceitar as mesmas condi¢des estipuladas neste Edital, os acréscimos
ou suspensdes que se fizerem nos totais solicitados, até o limite de 25% (vinte e cinco por cento) conforme art.
125 da Lei n® 14.133/21, se de conveniéncia da Prefeitura Municipal de Soledade;

19.20 E facultado & Comissdo Permanente de Licitacido em qualquer fase do processo licitatorio,
promover diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instrucdo do Processo vedada & incluséo
posterior de documento;

19.21 As omissOes e duvidas decorrentes do presente processo licitatério serdo dirimidas a luz do
contido na Lei Federal n°® 14.133/21 e suas alteracdes;
19.22 As questbes decorrentes da execucdo deste Edital, que ndo possam ser dirimidas

administrativamente, serdo processadas e julgadas no Foro da Comarca de Soledade com excluséo de qualquer
outro, por mais privilegiado que seja.

Soledade — PB, 08 de Abril de 2025.

DAVID PIERRE GONCALVES PEREIRA
AGENTE DE CONTRATACAO |
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ANEXO | - DESCRICAO DO OBJETO DA LICITACAO

1 - O objeto da licitacdo é a prestacdo de servicos de propaganda e publicidade institucional, conforme a Lei
n® 12.232/2010, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integralmente, que tenham por objetivo o
estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concepcdo, a criagdo, a execucdo interna, a intermediacdo, a
execucdo externa, a distribuicdo de publicidade de carater institucional de competéncia do Municipio.

1.1. Também fazem parte do objeto do certame, como atividades complementares, os servicos especializados
pertinentes a:
a) ao planejamento e & execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geragdo de
conhecimento relativos a execucéo do contrato;
b) a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria destinada a expandir
os efeitos das mensagens e das agdes publicitarias, em consonancia com novas tecnologias;
c) a producdo e a execucdo técnica das pecas e/ou material criados pela agéncia contratada.

1.1.1. As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea ‘a’ do subitem terdo a finalidade
especifica de:

a) gerar conhecimento sobre o0 ambiente de atuacéo da Prefeitura Municipal de Soledade, o pablico-alvo e
os veiculos de divulgacgdo nos quais serdo difundidas as campanhas ou pegas;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criacéo e a divulgagdo de mensagens;

c) possibilitar a mensuracdo dos resultados das campanhas ou pecas publicitarias realizadas em
decorréncia da execucao do contrato.

1.1.2. E vedada a inclusdo nas pesquisas e avaliagdes previstas na alinea “a” do subitem 1.1.1 de matéria
estranha ou que ndo guarde pertinéncia teméatica com a acdo publicitaria ou com o objeto do contrato de
prestacdo de servicos de publicidade.

1.1.3 A contratacdo dos servigos, elencados no objeto, tem como objetivo o atendimento ao principio da
publicidade e ao direito a informacdo, por meio de a¢des que visam difundir ideias e principios, posicionar
instituicBes e programas, disseminar iniciativas e politicas publicas, ou informar e orientar o publico em geral.

1.1.4 O planejamento, previstos no subitem 1.1, objetiva subsidiar a proposicéo estratégica das agdes
publicitarias, tanto nos meios e veiculos de divulgacéo tradicionais (off-line) como digitais (on-line), para
alcance dos objetivos de comunicacdo e superagdo dos desafios apresentados e devem prever, sempre que
possivel, os indicadores e métricas para afericdo, analise e otimizacéo de resultados.

1.2 E vedado incluir outros servicos néo previstos nos itens 1 e 1.1, em especial as atividades de promocao, de
patrocinio, de relacBes publicas, de assessoria de comunicacdo e de imprensa e a realizagcdo de eventos
festivos de qualquer natureza, conforme preconiza a Lei n® 12.232/2010.

1.2.1 Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem anterior, os patrocinios
publicitarios de projetos de veiculagdo em midia ou em plataformas que funcionem como veiculos de
divulgacéo.

1.2.2 Os patrocinios publicitarios, mencionados no item 1.2.1, os quais ndo sdo vedados, correspondem
aos projetos de midia realizados por meio da compra de espagos e/ou tempo publicitarios em veiculos de
comunicacdo e divulgacdo, decorrentes da necessidade de associar uma marca, produto ou mensagem a
transmissdo de algum evento e/ou projeto esportivo, cultural, informativo ou de entretenimento.
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1.3 Os servicos abrangem as acOes de publicidade institucional e de utilidade publica, sobre todos 0s assuntos
e temas de competéncia ou interesse do Poder Executivo.

14 A agéncia atuara por ordem e conta do ANUNCIANTE, em conformidade com o art. 3° da Lei n°
4.680/1965, na contratacdo de fornecedores de bens e de servigos especializados, para a execugdo das
atividades complementares e de veiculos de divulgacdo, para a transmissdo de mensagens publicitarias.

15 A AGENCIA realizara os servicos internos ou, quando necesséario, mediante a contratacio de
fornecedores.

1.6 A AGENCIA atuara de acordo com solicitagdo do CONTRATANTE.

1.7 A AGENCIA contratada deve manter, a frente dos servicos, um representante credenciado por escrito,
o qual serd responsavel pela direcdo dos servicos contratados e representara a AGENCIA perante 0
CONTRATANTE.

1.8 A Contratada devera possuir e manter, durante todo o periodo do contrato, uma area para atender
todas as necessidades solicitadas por parte da CONTRATANTE, de modo a garantir a qualidade e eficacia dos
trabalhos desenvolvidos conforme todas as exigéncias constantes nesse instrumento.
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ANEXO Il - PROPOSTA TECNICA: ORIENTAGOES PARA A ELABORAGAO

1. As PARTICIPANTES deverdo comprovar que atendem aos requisitos previstos na Lei 12.232/2010.
1.1 O atendimento aos normativos acima referidos deverdo ser comprovados por meio de Proposta
Técnica estruturada em 4 (quatro) quesitos: Plano de Comunicacdo publicitaria, Capacidade de
Atendimento, Repertério e Relato de SolugGes de Problemas de Comunicacao.
2 - ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA
2.1 A Proposta Técnica devera ser entregue acondicionada nos Involucros n®1, n®2 e n° 3.
Invélucron® 1
2.1.1 No Involucro n° 1 deveré estar acondicionado o Plano de Comunicacgéo Publicitaria —
Via Néo Identificada, cuja formatacdo geral e especifica de seus subcritérios esta definida
neste anexo.
2.1.1.1 Sé sera aceito o Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao ldentificada que
estiver acondicionado no involucro padronizado fornecido, obrigatoriamente, pela
ANUNCIANTE, conforme a seguir:
a) O involucro padronizado deveré ser retirado pela interessada no local indicado no Edital;
b) O involucro padronizado s sera entregue a agéncia que o solicite formalmente.
2.1.1.2 O Invélucro n° 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica.
2.1.1.3 Para preservar — até a abertura do Involucro n° 2 — o sigilo quanto a autoria do Plano
de Comunicacao Publicitaria, o Involucro n® 1 ndo podera:
a) Ter nenhuma identificacao;
b) Apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificacdo da
licitante;
c) Estar danificado ou deformado pelas pecas, material e/ou demais documentos nele
acondicionados de modo a possibilitar a identificacdo da licitante, bem como seu contetdo
deve estar perfeitamente alocado em seu interior.

Invélucro n® 2

2.1.2 No Involucro n° 2 deveré estar acondicionado o Plano de Comunicacgdo Publicitaria —
Via Identificada.

2.1.2.1 O Invélucro n® 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacdo: Invdlucro n° 2 Proposta Técnica: Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via
Identificada Nome empresarial e CNPJ da licitante —Concorréncia n°® 00001/2025.

2.1.2.2 O Invélucro n° 2 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu contetdo, desde que inviolavel, quanto as
informagdes de que trata, até sua abertura.

2.1.2.3 O objetivo exclusivo do envelope n°® 2 é a posterior identificagdo, para fins do
cdmputo geral de notas, das autoras do Invélucro n° 1, sendo seu conteldo apenas usado
como parametro de reconhecimento destas propostas.

Invélucro n® 3
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2.1.3 No Involucro n° 3 deverdo estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o
Repertdrio e os Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacao.

2.1.3.1 O Invélucro n° 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacdo: Invélucro n® 3 Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertorio e
Relatos de Soluc6es de Problemas de Comunicacdo. Nome empresarial e CNPJ da licitante.
Concorréncia n° 00001/2025.

2.1.3.2 O Invélucro n° 3 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu contetdo, desde que inviolavel, quanto as
informacdes de que trata, até sua abertura.

2.1.3.3 O Invélucro n° 3 ndo podera ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro
elemento que conste do Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via N&o Identificada e
possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro n° 2.

3 - APRESENTACAO E ELABORACAO DA PROPOSTA TECNICA:

2.1.  As PARTICIPANTES apresentardo Plano de Comunicagdo Publicitaria elaborado com base
no briefing constante do Anexo V deste Edital.

2.2. O Plano de Comunicacdo Publicitaria devera ser elaborado em 2 (duas) vias -
IDENTIFICADA e NAO IDENTIFICADA — que deverdo ser acondicionadas separadamente nos
ENVELOPES N° 1 e N° 2, conforme estabelecido no edital.

2.3. A Via N&o Identificada do Plano de Comunicagdo Publicitaria ndo poderd ter informacao,
marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite a identificacdo de sua autoria antes da
abertura do ENVELOPE N° 2.

2.4. A via identificada do plano de comunicacdo publicitaria tera 0 mesmo teor da via ndo
identificada, com a identificacdo da licitante, sem os exemplos de pecas referentes a ideia criativa, e
ser datada e assinada na UGltima pagina e rubricada nas demais, pelo representante legal da
PARTICIPANTE.

2.5. A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com 0s
quesitos e subquesitos a seguir:

Quesitos - Subquesitos

I. Plano de Comunicacéo Publicitaria

a) Raciocinio Béasico

b) Estratégia de Comunicagdo Publicitéaria
¢) Ideia Criativa

d) Estratégia de Midia e Ndo Midia

I Capacidade de Atendimento

I11. Repertdrio
IV. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo
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3.5.1 A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes
técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

2.6. O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada devera ser apresentado da

seguinte forma:

a) Em caderno Unico e com espiral preto colocado a esquerda;

b) Capa e contracapa em papel A4 branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2 , ambas em branco, ndo deverdo
ser usadas sobrecapas em plastico, acetato ou qualquer outro material;

¢) Conteudo impresso em papel A4, tipo offset ou equivalente, branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2,
orientacao retrato;

d) Espacamento de 2 cm nas margens direita e esquerda, a partir da borda;

e) titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

f) Espagamento ‘simples’ entre as linhas e, opcionalmente, duplo apds titulos e entretitulos e entre
paragrafos;

g) Alinhamento justificado do texto;

h) Texto e numeragdo de paginas em fonte ‘arial’, cor ‘automatico’, tamanho ‘12 pontos’, sem
prejuizos das excegdes dispostas nos subitens 3.6.1, 3.6.2 e 3.6.3;

i) Numeracdo em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina interna, em
algarismos arabicos, no canto inferior direito da folha;

j) Sem identificacdo da licitante.

k) Néo serdo permitidas notas de rodapé no corpo do texto a nenhum titulo, exceto como adjuvante
dos graficos e tabelas, nos itens em que estes sao expressamente permitidos.

3.6.1 As especificaces do subitem 3.6 ndo se aplicam as pegas tangibilizadas de que trata a alinea ‘b’
do subitem 3.7.3.

3.6.2 Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagdo Publicitaria poderdo ter grafico
e/ou tabela, observadas as seguintes regras:

a) Os graficos ou tabelas poderdo ser editados em cores;

b) Para os dados e informagdes dos quadros e ou tabelas recomenda-se edi¢do na fonte ‘arial’,
preferencialmente, em estilo ‘normal’, cor ‘automatico’, tamanho ‘10 pontos’;

c) Apenas as paginas em que estiverem inseridos os gréaficos e/ou tabelas poderdo ser apresentadas em
papel A3 dobrado.

Nesse caso, para fins do limite previsto no subitem 3.6.5, 0 papel A3 serd computado como duas
folhas de papel A4, respeitadas as margens previstas nas laterais das paginas, conforme definido no item
3.6 deste anexo.

3.6.3 Os graficos, tabelas e planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e Ndo Midia poderdo
ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos e poderdo ser editados em
cores.

3.6.3.1 Apenas as paginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas desse subquesito
poderdo ser apresentadas em papel A3 dobrado.
3.6.4 Os exemplos de pecas e/ou material integrantes do subquesito Ideia Criativa serdo apresentados
separadamente do caderno de que trata o subitem 3.6, apesar de integrarem o mesmo envelope.
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3.6.4.1 Esses exemplos devem adequar-se as dimens@es do Invélucro n° 1, cabendo a licitante atentar
para o disposto no item 2.1.1.3 e demais exigéncias deste anexo e do edital.

3.6.4.2 Ndo é permitido que as pecas sejam coladas em pranchas ou similares que possam determinar
a identidade da licitante, nem o uso de passpartout ou assemelhados. Quando impressas, deve-se usar 0
padrdo de gramatura de papel proposto (75 gr/m2 a 90 gr/m2), além de respeitar a sugestdo de exposi¢ao
em folha que, quando dobrada e fechada, mantenha o formato A4 de forma a permitir sua melhor insercdo
e manuseio no invélucro padrdo sem maiores transtornos a subcomisséo técnica.
3.6.5 Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria e da Ideia Criativa estéo
limitados, no conjunto, a 10 paginas.
3.6.6 Os textos da Estratégia de Midia e Nao Midia ndo tém limitagdo quanto ao nimero de paginas.
3.6.7 Para fins desta licitacdo, consideram-se como N&o Midia os meios que ndo implicam a compra de
espaco e/ou tempo em veiculos de divulgacao para a transmissdo de mensagens publicitaria.
3.6.8 Podem ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de identificar as etapas do Plano de
Comunicagdo Publicitaria — Via N&o ldentificada e seus subquesitos: Raciocinio Bésico, Estratégia de
Comunicagdo Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Ndo Midia. N&do havendo necessidade de
langar nessas paginas os subitens deste projeto basico a que correspondem 0 quesito nem 0s textos
expressos nesses subitens:
a) Essas paginas devem seguir as especificacdes do subitem 3.6, no que couber.
b) Essas paginas, por ndo conterem contetido avaliatério, ndo contam no cdmputo de paginas explicitado
no subitem 3.6.5 deste anexo, ndo devendo ser numeradas quando utilizadas.

3.7 O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via N&o ldentificada, composto dos subquesitos Raciocinio
Baésico, Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Ndo Midia devera
ser elaborado com base no Briefing anexo a este edital, observadas as seguintes disposicoes:

3.7.1 Raciocinio Basico: composto de um texto, em que o licitante demonstrara sua compreensdo sobre as
acOes de comunicacdo publicitaria a cargo da Prefeitura Municipal de Soledade e o contexto de atuacdo e
sua populacédo (dados sociodemograficos) no estado e na regido. O texto deverd contemplar:

a) diagnostico e intepretacdo dos desafios e problemas de comunicacdo do briefing introduzindo o
trabalho da candidata;

b) consideracdes de publico alvo da Prefeitura e da campanha em especifico tratada no briefing;

Cc) premissas basicas para o desenvolvimento da estratégia de comunicacdo que serd desenvolvida pela
agéncia candidata nos itens que virdo a seguir deste, incluindo a prioridade com que estas premissas
devem ser atendidas nas estratégias subsequentes.

3.7.2 Estratégia de Comunicagdo Publicitaria: Derivado diretamente das consideragdes ja apresentadas
no item anterior, constitui-se de apresentacdo pela licitante das linhas gerais da proposta para suprir 0s
desafios e problemas - geral e especificos - de comunicagdo a serem enfrentados e alcangar os objetivos
previstos no Briefing, compreendendo:

a) explicitacdo e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu raciocinio basico,
devem fundamentar a proposta de solucdo publicitéria, partindo do tema chave proposto no briefing,
descartando solugdes eventualmente consideradas, inicialmente, na estratégia e justificando seu descarte;
b) explicitacdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria sugerida, no que
destacamos:
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I. DefinicBes sobre o comportamento dos publicos da campanha, formulando hipoteses e diagndsticos
alicergados em dados reconhecidos;

I1. DefinicOes sobre o contetido que deve estar inserido na campanha, em particular sobre o contetido e
forma de abordar o publico definido, norteando os itens que serdo corporificados nas pecas da relacdo
presente na ideia criativa;

I1l. Desdobramentos posteriores da campanha, determinando como esta abordagem ird gerar
longevidade a campanha;

IV. Defini¢des temporais sobre o periodo correto de realizar a campanha, diante das diretrizes
presentes;

V. Definicdes relativas ao modo de realizar a estratégia de campanha, em particular diretrizes gerais
sobre os suportes midiaticos, instrumentos ou ferramentas que serdo utilizados e razes que suportam
essas diretrizes.

3.7.3 lIdeia Criativa: apresentagdo pela licitante de campanha publicitaria, observadas as seguintes
disposicoes:

a) Apresentar relacdo de todas as pecas e/ou material que julgar necessarios para a execugdo da sua
proposta de estratégia de comunicagdo publicitaria, como previsto no anteriormente, com comentarios
sobre a construcdo criativa de cada peca e/ou material, podendo ser em texto corrido ou topicos, a critério
dos licitantes;

b) Da relacdo prevista na alinea anterior, escolher e apresentar como exemplos as pecas e/ou material que
julgar mais indicados para corporificar objetivamente sua proposta de solugdo do(s) desafio(s) ou
problema(s), geral e ou especifico, de comunicagdo, conforme explicitado na estratégia de comunicagdo
publicitaria. As pecas exemplificadas devem estar indicadas de forma clara no texto descrito na alinea
anterior.

¢) Os comentarios mencionados na alinea ‘a’ do subitem 3.7.3 estdo circunscritos a especificacdo de cada
peca e/ou material e a explicitacdo das fungdes taticas que se pode esperar de cada peca e/ou material e a
sua detalhada especificagdo no caso das pecas ndo corporificadas que eventualmente irdo compor a
campanha, bem como de suas técnicas construtivas quando pertinente;

d) Os exemplos de pecas e/ou material, de que trata a alinea ‘b’ do subitem 3.7.3, estdo limitados a 5
(cinco), independentemente do meio de divulgacdo, do tipo ou caracteristica da peca e/ou material,
podendo ser apresentados sob qualquer forma impressa — desde roteiro, layout e/ou storyboard impressos,
para qualquer meio; descritivos e graficos impressos para protétipo; detalhamento impresso de roteiros
para realizacdo de pecas destinadas a radio e internet;

I. Todos os exemplos devem ser apresentados, exclusivamente, em substrato papel, conforme demais
normativas do certame;

Il. Se a campanha proposta pela licitante previr nimero de pecas e/ou material superior ao que pode
ser apresentado na forma ‘exemplificada’, a relagdo prevista na alinea ‘a’ do subitem 3.7.3 devera ser
elaborada em dois blocos (de texto ou de topicos, conforme escolha da licitante): um para as pecas e/ou
material apresentados como exemplos (pecas tangibilizadas) e outro para o restante que ndo sera
exemplificado (pecas ndo tangibilizadas);

I11. As pecas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que nédo prejudique
sua leitura, sem limitagdo de cores, sem suporte e/ou passe-partout. Pecas que ndo se ajustem as
dimens6es do Invélucro n° 1 podem ser dobradas;
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IV. Cada peca e/ou material impresso deverd trazer indicacdo sucinta (exemplos: cartaz, roteiro de
filme TV, roteiro de spot para radio, antncio em revista, frames de banner para internet, etc.) destinada a
facilitar seu cotejo, pelos integrantes da Subcomissdo Técnica, com a relacdo comentada prevista na alinea
‘a’ do subitem 3.7.3;

e) Para fins de computo das pegas que podem ser apresentadas ‘exemplificadas’, até o limite de que trata 0
subitem 3.7.3, devem ser observadas as seguintes regras:

. as reducdes e variagdes de formato serdo consideradas como novas pegas;

I1. cada peca apresentada como parte de um kit serd computada no referido limite;

I1l. peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anuncio para revista e jornal e de painéis
sequenciais de midia exterior — outdoor, envelopamento de veiculos, adesivagem de fingers — entre
outros), apenas sera considerada uma pega se 0 conjunto transmitir mensagem Unica;

IV. um hotsite e todas as suas paginas serdo considerados uma peca;

V. um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serdo considerados duas pecas;

VI. um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdo considerados duas pecas;

VII. um hotsite cuja pagina de abertura e/ou demais paginas internas sejam formadas por animacdes
ou imagens captadas, formando um conjunto integrado ao hotsite, sera considerado apenas uma peca.

3.7.4 Estratégia de Midia e Ndo Midia - constituida de:
a) Texto de apresentacdo em que a licitante explicitara e justificara a estratégia e as taticas recomendadas,
em consonancia com a estratégia de comunicagdo publicitaria por ela sugerida e em fungdo da verba
referencial indicada no Briefing anexo a este edital, sob a forma de textos, métricas, tabelas, graficos e
planilhas;
b) Texto diagnostico sobre os publicos da campanha contemplados, seu consumo de midia e perfis
embasados em pesquisas e dados reconhecidos, sempre alicercados em elementos demogréaficos e
psicogréficos, servindo de apoio aos argumentos oferecidos, o que inclui gréaficos e tabelas referentes a
estes contetidos;
c) Texto com consideragdes detalhadas sobre as taticas de midia propostas e nimeros relativos ao alcance
do plano proposto, permitindo a inclusédo de tabelas e informagdes sobre as estratégias de flightpropostas;
d) Simulacdo de plano de distribuicdo em que a licitante identificard todas as pecas e/ou materiais
destinados a veiculacdo, exposicdo ou distribuicdo, sob a forma de textos, métricas, tabelas, gréficos e
planilhas que embasem as normativas técnicas utilizadas pelas candidatas para esta distribuicao.
Todas as pecas e material que integrarem a relagdo comentada prevista na alinea ‘a’ do subitem 3.7.3
deverdo constar dessa simulacdo, com seus respectivos periodos de distribuicdo das pecas e/ou material e
guantidades de insercdo destes materiais;
e) Resumo geral com informacg6es sobre, a0 menos:

I. Os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgacéo,
separadamente por meios;

Il. Os valores (absolutos e percentuais) alocados na producgdo e/ou na execucao técnica de cada peca
destinada a veiculos de divulgacao;

I1l. Os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo de cada peca e/ou material de ndo
midia com as respectivas quantidades a serem produzidas;

IV. Demais valores (absolutos e percentuais) que incluam o or¢camento do exercicio, inclusive custos
de pesquisa e eventuais reservas técnicas designadas.
f) Quanto aos valores desta simulacdo, devem ser observados:
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I. Os precos das inser¢des em veiculos de comunicacdo devem ser considerados os de tabela cheia,
vigentes na data de publicagdo do Aviso de Licitaco;

I1. Deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965;

I11. Ndo sera necessario especificar os custos internos e honorarios sobre servigos de fornecedores.

Plano de Comunicag&o Publicitaria — Via Identificada

3.8. O Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Identificada, constitui-se do mesmo contetido da via ndo
identificada, sem os exemplos de pecas e/ou material da Ideia Criativa, com a identificacdo da licitante.
Deve ser datado e assinado na Ultima pagina e rubricado nas demais por quem detenha poderes de
representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado, uma vez que ndo
tem como proposito qualquer tipo de avaliacdo técnica, sendo apenas referéncia para cotejamento dos
conteudos no momento final da avaliacdo desta etapa do certame.

Capacidade de Atendimento

3.9 A licitante deverd apresentar os documentos e informagfes que constituem a Capacidade de
Atendimento em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte ‘arial’, tamanho
‘12 pontos’, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e
assinadas na ultima por quem detenha poderes de representagdo da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

3.9.1 Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no subitem 3.9 podera ser editada
em papel A3 dobrado.

3.9.2 Os documentos e informacdes e o caderno especifico mencionados no subitem 3.9 ndo poderdo
ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicagéo
Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do
Inv6lucro ne 2.

3.9.3 Ndo ha limitacdo de numero de paginas para apresentacdo do conteudo do caderno da
Capacidade de Atendimento.

3.10 A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, gréaficos, diagramas, fotos e outros
recursos, por meios dos quais a licitante apresentara:

a) relacdo nominal dos seus principais clientes a época da licitacdo, com a especificacdo do inicio de
atendimento de cada um deles;

a.1 Considera-se “a época da licitagdo” a data para entrega do presente caderno.

b) a quantificacdo e a qualificacdo dos profissionais que poderdo ser colocados a disposi¢do da execugdo
do contrato, discriminando-se todas as &reas fundamentais: estudo; planejamento; criagdo; producdo de
radio, producdo em RTV e internet; producdo grafica; midia e atendimento e tipo de disponibilidade
desses funcionarios;

c) as instalac@es, a infraestrutura fisica, infraestrutura de Tecnologia da Informagcéo (hardware e software),
seguranca de fluxo de dados, de processos e 0s recursos materiais que estardo a disposicdo para a
execucdo do contrato;

d) a sistematica de atendimento e discriminacdo dos prazos a serem praticados em forma clara, em
condi¢bes normais de trabalho, na criagdo de peca avulsa ou de campanha, na elaboracdo de plano de
midia e fluxo de trabalho;
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e) a discriminacdo detalhada das informacgfes de marketing e comunicacdo, das pesquisas de audiéncia,
dos periddicos assinados e da(s) auditoria(s) de circulacdo e controle de midia (com suas respectivas
abrangéncias) que colocard regularmente a disposicdo da ANUNCIANTE, sem 6nus adicionais, na
vigéncia do contrato.

Repertorio

3.11 A licitante deverd apresentar os documentos, informacGes, pecas e material que constituem o
Repertdrio em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte ‘arial’, tamanho *12
pontos’, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas
na ultima por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

3.11.1 Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no subitem Repertorio podera ser
editada em papel A3 dobrado.

3.11.2 Os documentos e informagdes e o caderno especifico, mencionados no subitem precedente, ndo
poderdo ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de
Comunicagdo Publicitaria — Via N&o Identificada e possibilite a identificacdo da autoria deste antes da
abertura do Involucro n° 2,

3.11.3 N&o ha limitacdo de numero de paginas para o conteldo do caderno de apresentacdo do
Repertorio.

3.12 O repertério € composto por um conjunto de trabalhos produzidos e veiculados pelo licitante, na
seguinte forma: a) um DVD contendo até 03 (trés) comerciais para televisdo; b) um CD contendo até 03
(trés) spots e/ou jingles para radio; ¢) um conjunto de até 03 (trés) anincios destinados a midia impressa;

3.12.1 Para cada peca e/ou material, devera ser apresentada ficha técnica e texto resumo com a
indicagdo sucinta do problema que se propds a resolver e pardmetros de construcdo da peca, além da
identificacdo da licitante e de seu cliente, titulo, data de producao, periodo de veiculagcéo, exposicéo e/ou
distribuicdo e, no caso de veiculagdo, mencdo de pelo menos um veiculo que divulgou cada peca e outras
questdes pertinentes a alocacdo de verba, quando recomendavel.

3.12.2 As pecas e ou material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos a partir de 1° de
janeiro de 2017.

3.12.2.1 As pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD, CD, ou em pendrive, executavel
em qualquer computador com sistema operacional windows.

3.12.2.2 Qualquer problema técnico referente a midia apresentada pela candidata podera ter
reflexo direto na nota da licitante e é de sua total e exclusiva responsabilidade.

3.12.2.3 As pegas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 3.11, em
papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas separadamente. Em todos os casos, devera ser
preservada a capacidade de leitura das pecas e deverdo ser indicadas suas dimensdes originais.

3.12.2.3.1 Se apresentadas soltas, as pecas poderdo ter qualquer formato, dobradas ou
ndo, desde que caibam no involucro adequado.

3.12.2.4 Se a licitante apresentar pecas em quantidade inferior a estabelecida no subitem 3.12, sua

pontuacdo maxima, neste quesito, ser4 proporcional ao numero de pecas apresentadas. A

proporcionalidade sera obtida mediante a aplicacdo da regra de trés simples em relagdo a pontuacédo

méaxima prevista para o item.

Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacéo
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3.13 A licitante devera apresentar os documentos e informagdes que constituem os Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicacdo em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte
‘arial’, tamanho ’12 pontos’, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna,
rubricadas e assinadas na Ultima por quem detenha poderes de representacao da licitante, na forma de seus
atos constitutivos, devidamente identificado

3.13.1 Qualquer pagina com os documentos e informacBes previstos no subitem 3.13 podera ser
editada em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no subitem 3.14, o papel A3 serad
computado como duas paginas de papel A4.

3.13.2 Os documentos e informacdes e o caderno especifico mencionados no subitem precedente nédo
poderdo ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de
Comunicagdo Publicitaria — Via N&o Identificada e possibilite a identificagdo da autoria deste antes da
abertura do Involucro n° 2,

3.14 A licitante devera apresentar 2 (dois) Relatos de Solugfes de Problemas de Comunicacdo, cada um
com o maximo de 3 (trés) paginas, em que serdo descritas solugdes bem sucedidas de problemas de
comunicacao planejadas e propostas por ela e implementadas por seus clientes.

3.14.1 As propostas de que trata o subitem 3.14 devem ter sido implementadas a partir de 1° de janeiro
de 2017.

3.14.2 Se a licitante apresentar relatos em quantidade inferior & estabelecida no subitem 3.14, sua
pontuacdo maxima, neste quesito, sera proporcional ao ndmero de relatos apresentados. A
proporcionalidade sera obtida mediante a aplicacdo da regra de trés simples em relacdo a pontuacdo
maxima prevista para o subitem.

3.14.3 Os relatos deverdo estar formalmente referendados pelos respectivos clientes e ndo podem
referir-se a agdes de comunicacao solicitadas e/ou aprovadas pela ANUNCIANTE.

a) A formalizacdo do referendo devera ser feita no proprio relato elaborado pela licitante, na dltima
pagina, devendo constar a indicacdo do nome empresarial do cliente, 0 nome e o cargo ou funcdo do
signatario.

b) Todas as paginas do relato devem estar rubricadas pelo autor do referendo e assinada na Gltima
folha do relato.

3.14.4 E facultada a inclusio de até 3 pecas e/ou material, independentemente, do meio de divulgac&o,
do tipo ou caracteristica da peca, para cada Relato. Se incluidas:

a) as pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD, CD ou pendrive executavel em qualquer
computador com sistema operacional windows;

b) as pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 3.13, em papel A4
ou A3 dobrado, ou ser apresentadas separadamente. Em todos os casos, deverdo ser indicadas suas
dimens®es originais;

I. se apresentadas soltas, as pecas graficas poderdo ter qualquer formato, dobradas ou néo;
Il. as pecas incluidas ndo terdo suas paginas computadas nos limites do relato definidos no
item 3.14;
e) para cada peca e/ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a identificacdo das
pecas e detalhes de concepcéo criativa, quando pertinente.
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ANEXO 111 - PROPOSTA DE PRECOS: ORIENTACOES PARA A ELABORACAO E CRITERIOS
DE JULGAMENTO

1 - A proposta deverd ser apresentada devendo ser redigida no idioma portugués, sem rasuras,
emendas ou entrelinhas, digitada em papel timbrado, datada e assinada por representante legal do
licitante, na ultima folha, e rubricada nas demais.

2- A Proposta de Preco devera conter:

2.1 ltens sujeitos a valoracdo, contendo as informagdes constantes no modelo de proposta —
anexo a este Edital, indicando os percentuais em algarismos e por extenso, com 0s seguintes dados:

a) Percentual de desconto de, no minimo,31% (trinta e um por cento), a ser concedido a
Prefeitura Municipal de Soledadesobre os custos internos dos servigos executados pela licitante,
baseados na tabela de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda na Paraiba - SINAPRO-PB,
conforme a proposta apresentada pelo licitante vencedor;

b) Honoréarios (em percentual) de até 9% (nove por cento), incidentes sobre os precos dos
bens e dos servicos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagdo e supervisdo da
licitante, referentes a producédo e a execucdo técnica de peca e ou material cuja distribuicdo ndo lhe
proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da
Lei n°4.680, de 1965;

c) Honoréarios (em percentual) de até 7% (sete por cento), incidentes sobre os precos dos
bens e dos servicos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagéo e supervisdo da
licitante, referentes:

I. a0 planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacédo e
de geracdo de conhecimento pertinentes ao objeto do contrato;

Il. a renovacdo do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizacdo de peca ou
material publicitéario, exclusivamente quando a sua distribuicdo/veiculacdo ndo lhe
proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos
termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965;

I11. & reimpressdo de pecas publicitérias.

d) Honorérios (em percentual)de até 9% (nove por cento), incidentes sobre os pregos dos bens
e dos servigcos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e supervisdo da
licitante, referentes & criagdo, a implementacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicacgéo publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das a¢des publicitarias,
em consonancia com novas tecnologias.

2.2 Declaragdo da Licitante:

2.2.1-Comprometendo-se a repassar a Prefeitura, todas as vantagens (pecuniarias ou
ndo) obtidas nas negociacBes de preco com o0s veiculos de comunicagdo e demais
fornecedores e prestadores de servigos;
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2.2.2- Que o preco proposto sera de exclusiva responsabilidade da licitante e ndo lhe
assistira o direito de pleitear, na vigéncia dos contratos a serem firmados, nenhuma alteracao,
sob a alegacéo de erro, omissao ou qualquer outro pretexto.

2.2.3- Afirmando que, nos precos propostos, estdo inclusas todas as despesas com
materiais, mao-de-obra e respectivos encargos sociais, tributarios, seguros, transportes e
demais despesas necessarias a execucdo dos servigos objeto desta licitagdo, inclusive cessao
de direitos autorais. Na auséncia dessa declaracdo, serdo consideradas inclusas todas as
despesas mencionadas neste subitem;

2.2.4- Comprometendo-se de fazer constar, em destaque, em todos 0s or¢camentos de
producdo de pecas, os valores dos cachés e os licenciamentos de uso de obras artisticas
preexistentes, inclusos nesses orgamentos.

2.2.5- Afirmando que suas propostas econdmicas compreendem a integralidade dos
custos para atendimento dos direitos trabalhistas assegurados na Constitui¢do Federal, nas leis
trabalhistas, nas normas infralegais, nas convencdes coletivas de trabalho e nos termos de
ajustamento de conduta vigentes na data de entrega das propostas.

Serd desclassificada a Proposta de Pregos que:

a) nao atender as exigéncias deste Edital e de seus Anexos;

b) apresentar precos baseados em outra proposta ou que contiver qualquer item
condicionante para a prestacdo dos servigos;

c) apresentar percentual de descontoinferior a 31% (trinta e um por cento), a ser
concedido a Prefeitura Municipal de Soledadesobre os custos internos dos servicos
executados pela licitante, baseados na tabela de precos do Sindicato das Agéncias
de Propaganda na Paraiba - SINAPRO-PB, conforme a proposta apresentada pelo
licitante vencedor;

d) apresentar percentual de honorarios superior a 9% (nove por cento), incidentes sobre 0s
precos dos bens e dos servicos especializados prestados por fornecedores, com a

intermediacdo e supervisdo da licitante, referentes a producdo e a execucgdo
técnica de peca e/ou material cuja distribuicdo ndo lhe proporcione o desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgagéo, nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680, de 1965;

e) apresentar percentual de honorarios superior a 7% (sete por cento), incidentes
sobre os precos dos bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores,
com a intermediacéo e supervisdo da licitante, referentes:

I. ao planejamento e & execucgdo de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliacdo e de geragdo de conhecimento pertinentes ao objeto do contrato;

I1. a renovacdo do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizacédo
de peca ou material publicitario, exclusivamente quando a sua
distribuicdo/veiculagdo ndo Ihe proporcione o desconto de agéncia
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concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680/1965;
I11. & reimpressédo de pecas publicitérias.

f) apresentar percentual de honorérios superior a 9% (nove por cento) incidentes sobre 0s
precos dos bens e dos servigcos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediacdo e supervisdo da licitante, referentes a criacdo, a implementacéo e ao
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, destinadas a
expandir os efeitos das mensagens e das a¢des publicitarias, em consonancia com
novas tecnologias.

possuir precos manifestamente inexequiveisou permanecerem acima do orgamento
estimado para a contratagdo, observando-se o disposto no artigo 59 da Lei n® 14.133/21;
apresentar propostas com pregos insanaveis, que ndo obedecam as especificagdes técnicas
pormenorizadas no edital, que ndo tenham a sua exequibilidade demonstrada, quando
exigido pela Administracdo; e em desconformidade com quaisquer outras exigéncias do
edital, desde que insanavel, conforme previsao no artigo 59 da Lei n® 14.133/21.

9)

h)

4 — DA PONTUACAO DA PROPOSTA DE PRECOS
4.1 A Comissdo Permanente de Licitagdo atribuird notas para cada um dos quesitos a serem valorados,
conforme tabela a sequir:

ITEM OBJETO NOTA

01 Percentual de desconto a ser concedido a | Desconto inferior a 31%: nota
Prefeitura Municipal de Soledadesobre os | zero
custos internos dos servicos executados
pela licitante, a ser concedido ao
Anunciante, baseados na tabela de precos | Desconto igual ou superior a
do Sindicato das Agéncias de Propaganda | 31%:
na Paraiba - SINAPRO-PB, conforme a N = 0,5 x desconto
proposta  apresentada pelo licitante
vencedor.
Percentual Minimo: 31%

02 Honorarios (em percentual), incidentes | Honorarios superior a 9%:

sobre os precos dos bens e dos servigos
especializados prestados por fornecedores,
com a intermediacdo e supervisdo da
licitante, referentes a produgdo e a
execucdo técnica de pega e ou material
cuja distribuicdo ndo lhe proporcione o

Nota = 0,00

Honorérios igual ou inferior a
9%:

N = 3,0 x (9,0 — Honor4érios)
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desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacdo, nos termos do art.
11 da Lei n° 4.680, de 1965.

Percentual maximo: 9%

03 Honorarios (em percentual), incidentes | Honorarios superior a 7%:
sobre os precos dos bens e dos servicos | Nota = 0,00
especializados prestados por fornecedores,
com a intermediacdo e supervisdo da
licitante, referentes:

I. ao planejamento e a execucdo de | Honorérios igual ou inferior a
pesquisas e de outros instrumentos de | 7%:

avaliacdo e de geracdo de
conhecimento pertinentes ao objeto do
contrato; N =3,0 x (7,0 — Honorarios)

Il. & renovacdo do direito de autor e
conexos e aos cachés, na reutilizacao
de peca ou material publicitario,
exclusivamente quando a sua
distribuicdo/veiculagdo  ndo  lhe
proporcione o desconto de agéncia
concedido  pelos  veiculos de
divulgacdo, nos termos do art. 11 da
Lei n° 4.680/1965;

IIl. & reimpressdo de pecas
publicitarias.

Percentual maximo: 7%

04 Honorarios (em percentual), incidentes | Honorario superior a 9%:
sobre os precos dos bens e dos servigos | Nota = 0,00
especializados prestados por fornecedores,
com a intermediacdo e supervisdo da
licitante, referentes a criacdo, & | Honorérios igual ou inferior a
implementacdo e ao desenvolvimento de | 9%:

formas inovadoras de comunicacgdo
publicitaria, destinadas a expandir os | N =3,0x (9,0 - Honorarios)
efeitos das mensagens e das agdes
publicitarias, em consonancia com novas
tecnologias.

Percentual maximo: 9%

Observacao: para efeito de calculo das notas de cada licitante, os termos desconto e
honorarios serdo substituidos nas formulas da coluna Notas pelas respectivas
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percentagens que constarem de sua Planilha de Pregos Sujeitos a Valoragdo, sem o
simbolo “%0”.

4.2 As notas serdo calculadas com 01 (uma) casa decimal.

4.3 A nota geral de cada Proposta de Precos serd obtida mediante o somatério das notas atribuidas a
totalidade dos quesitos constantes na tabela acima.

4.4 A Proposta de Precos que obtiver a maior nota seré considerada como a de menor preco.

5 Nao se considerara qualquer oferta ou vantagem ndo prevista neste Edital, ou vantagens baseadas nas ofertas
dos demais licitantes.

6 O Prazo de validade da proposta serd de, no minimo, 60 (sessenta) dias, contados da data da entrega dos
envelopes.

6.1 Caso a licitante fixe um prazo de validade inferior ao exigido no item acima ou, ainda, esteja com
0 prazo de validade de sua proposta expirado na sessdo de abertura dos invélucros com as Propostas de
Precos, a Comissdo de Licitagdo realizara com ela diligéncia nos termos do art.64 da Lei n°® 14.133/21, como
forma de prorrogar o referido prazo.

6.2 A licitante que ndo aceitar prorrogar o prazo de validade expirado na abertura dos invélucros com
as Proposta de Precos ou antes do encerramento do certame seré desclassificada.
7 Erros aritméticos serdo retificados da seguinte forma: se houver discrepancia entre os percentuais

propostos, prevalecerd o montante por extenso e, se a licitante ndo aceitar a corre¢do do erro, sua proposta sera

rejeitada.

8. No preco proposto estardo inclusos os encargos sociais e trabalhistas, toda carga tributaria, os custos dos

servicos e demais despesas indiretas, necessarios ao pleno e completo fornecimento dos servigos licitados.

9. Os percentuais apresentados e levados a efeito de julgamento serdo de exclusiva e total responsabilidade
da licitante, ndo lhe cabendo, neste caso, o direito de pleitear qualquer alteragéo.

10. Pertencem ao Contratante as vantagens obtidas em negociacdo de compra de midia diretamente ou por

intermédio de agéncia de propaganda, incluidos os eventuais descontos e as bonificagdes na forma de tempo,

espaco ou reaplicagdes que tenham sido concedidos pelo veiculo de divulgagdo, nos termos do artigo 15,

paragrafo Unico, da Lei Federal 12.232/2010.

11. A simples apresentacdo das propostas implicard a aceitacdo integral das condicGes fixadas neste

Edital, bem como a observancia da legislacdo e normas legais pertinentes.

12. Né&o serdo consideradas quaisquer clausulas ou condicfes especiais no corpo das propostas, oferta de
vantagem ndo prevista neste Edital.
13. Poderdo ser admitidas, a critério da Comissdo de Contratacdo, alteracfes formais destinadas a sanar

evidentes erros formais que ndo impliquem alteracdo do conteldo das Propostas e desde que ndo

comprometam a lisura e o carater competitivo desta licitacéo.

14. . JULGAMENTO FINAL

14.1. O julgamento final das Propostas Técnicas e de Precgos sera feito de acordo com o rito previsto na Lei
n° 14.133/2021 com o critério de julgamento Técnica e Preco, nos termos dos arts. 36 e 37 da Lei Federal
n° 14.133/21, com peso 70 para a proposta técnica e peso 30 para a proposta de precos.

14.2.  No julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos, a Comissdo de Contratacdo adotara os
seguintes procedimentos:

| - identificacdo da Nota da Proposta Técnica (NPT) de cada licitante;
Il - identificacdo da Nota da Proposta de Precos (NPP) de cada licitante;
I11 - identificacio da Pontuacgéo Final (PF) de cada licitante.
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14.3 Estabelecendo-se 0 peso 7 (sete) nas notas da proposta técnica e o peso 3 (trés) nas notas da proposta
de preco, a pontuacao final de cada licitante serd obtida pela aplicacdo da formula: PF (Pontuacédo
Final) = (NPT - nota da proposta técnica X 0,7) + (NPP - nota da proposta de preco X 0,3).

14.4 Serd vencedora desta concorréncia a LICITANTE que mantenha as condi¢des de participacio
estabelecidas no Edital e que:

a) tenha obtido a maior Pontuacdo Final (PF), nos termos do subitem 14.3; e

b) tenha sido habilitada, observadas as disposi¢Ges constantes no Edital.
14.5Em caso de empate entre duas ou mais propostas, conforme Lei n® 14.133/2021, serdo utilizados 0s

seguintes critérios de desempate, nesta ordem:

| - disputa final, hipotese em que os licitantes empatados poderdo apresentar nova proposta em ato
continuo a classificagéo;

Il - avaliagdo do desempenho contratual prévio dos licitantes, para a qual deverdo
preferencialmente ser utilizados registros cadastrais para efeito de atesto de cumprimento de obrigacGes
previstos nesta Lei;

I11 - desenvolvimento pelo licitante de acBes de equidade entre homens e mulheres no ambiente de
trabalho, conforme regulamento;

IV - desenvolvimento pelo licitante de programa de integridade, conforme orientacbes dos érgaos
de controle.

14.6 Em igualdade de condigdes, se ndo houver desempate, serd assegurada preferéncia, sucessivamente,
aos bens e servigos produzidos ou prestados por:

| - empresas estabelecidas no territério do Estado ou do Distrito Federal do érgdo ou entidade da
Administragdo Publica estadual ou distrital licitante ou, no caso de licitagdo realizada por 6rgéo ou
entidade de Municipio, no territorio do Estado em que este se localize;

Il - empresas brasileiras;

Il - empresas que invistam em pesquisa e no desenvolvimento de tecnologia no Pais;

IV - empresas que comprovem a pratica de mitigacdo, nos termos da Lei n° 12.187, de 29 de

dezembro de 2009.

14.7 Definido o resultado do julgamento, a Administracdo podera negociar condi¢cdes mais vantajosas com
o primeiro colocado, conforme previsao no art. 61 da Lei n® 14.133/21.
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ANEXO IV - MINUTA DE PROPOSTA DE PRECOS

Apresentamos nossa proposta para prestacdo dos servicos de publicidade da licitagdo em referéncia.

1. IDENTIFICACAO DA LICITANTE:
RAZAO SOCIAL:

CNPJ e INSCRICAO ESTADUAL:
ENDERECO, TELEFONE e E-MAIL:
AGENCIA e N° DA CONTA CORRENTE:

2. CONDICOES GERAIS
2.1 A proponente conhece e aceita 0s termos do instrumento convocatorio que rege a presente licitagcdo, bem
como a minuta de contrato que o integra.

3. REMUNERACAO
3.1 Declaramos que na vigéncia do contrato a ser assinado com este Orgao adotaremos:

a) o0 desconto de % ( )sobre o0s custos internos dos servicos executados
pela licitante, a ser concedido ao Anunciante, baseados na tabela de precos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda na Paraiba - SINAPRO-PB;

b) Honorérios de % ( ) a serem cobrados & Prefeitura Municipal de
Soledade, incidentes sobre os precos dos bens e dos servicos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediacéo e supervisdo da licitante, referentes a producédo e & execucédo técnica de pega e/ou material cuja
distribuicdo ndo Ihe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacgdo, nos termos do
art. 11 da Lei n° 4.680, de 1965;

¢) Honorarios de % ( ) a serem cobrados a Prefeitura Municipal de
Soledade, incidentes sobre os precos dos bens e dos servicos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediacéo e supervisdo da licitante, referentes:

I. a0 planejamento e & execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de
geragdo de conhecimento pertinentes ao objeto do contrato;

I1. a renovacdo do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizacdo de peca ou material
publicitario, exclusivamente quando a sua distribuicdo/veiculacdo ndo lhe proporcione o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680/1965;

I11. & reimpresséo de pecas publicitérias.

d) Honorérios de % ( ) a serem cobrados a Prefeitura Municipal de
Soledade, incidentes sobre os prec¢os dos bens e dos servicos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediacéo e supervisao da licitante, referentes a criacdo, a implementacao e ao desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicacdo publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das acgdes
publicitérias, em consonancia com novas tecnologias.

3.2 Os precos propostos sdo de nossa exclusiva responsabilidade e ndo nos assistira o direito de pleitear, na
vigéncia do contrato, nenhuma alteracdo, sob a alegacéo de erro, omissao ou qualquer outro pretexto.

3.3 O prazo de validade desta Proposta de Precos é de ( ) dias
corridos, contados de sua apresentagéo.
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4. Outras declaracdes

4.1. Estamos cientes de que 0 ANUNCIANTE procedera a retencdo de tributos e contribuicfes nas situaces
previstas em lei.

4.2. Comprometemo-nos:

a)a envidar esforcos no sentido de obter as melhores condi¢des nas negociaces comerciais
junto a fornecedores de bens e de servicos especializados e a veiculos de divulgacdo, transferindo ao
ANUNCIANTE todas as vantagens obtidas, nos termos do disposto no paragrafo unico do art. 15 da Lei n°®
12.232/2010.

b) de fazer constar, em destaque, em todos os orcamentos de producdo de pecas, 0S
valores dos cachés e os licenciamentos de uso de obras artisticas preexistentes, inclusos nesses
or¢amentos.

4.3.Afirmamos que, nos precos propostos, estdo inclusas todas as despesas com materiais, mao-de-obra e
respectivos encargos sociais, tributarios, seguros, transportes e demais despesas necessarias a execucao dos
servigos objeto desta licitagdo, inclusive cessdo de direitos autorais.

4.4 Afirmamosque nossa proposta econdmica compreende a integralidade dos custos para
atendimento dos direitos trabalhistas assegurados na Constituicdo Federal, nas leis trabalhistas, nas
normas infralegais, nas convencdes coletivas de trabalho e nos termos de ajustamento de conduta
vigentes na data de entrega das propostas.

4.4.  Esta Proposta de Pregos esta em conformidade com o Edital da licitagdo em referéncia.

, de de 2025.

ASSINATURA E CARIMBO DA AGENCIA
(OBS.: REPRESENTANTE LEGAL DO LICITANTE)
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ANEXO V - BRIEFING DA CAMPANHA PARA A LICITACAO

Desafios Municipais e a Importancia da Arrecadacéo: IPTU e TCR 2025 em Soledade

Soledade, municipio de rica histéria e localizacdo estratégica no Curimatal Ocidental paraibano,
enfrenta desafios complexos em seu percurso de crescimento.

A gestdo municipal, ciente das demandas da populagdo, busca incessantemente aprimorar 0s servicos
essenciais, como salde, educacdo e infraestrutura. No entanto, a concretizacdo desses objetivos
depende de uma administracéo fiscal robusta e eficiente.

Segundo o IBGE (Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica), no ano 2016, a sua populacao era
estimada em 14.853 habitantes.

O municipio ocupa uma area de 634,7 Kmz2, o que corresponde a 16,025 da area da microrregido e a
1,12% da superficie estadual, a 178 km da capital Jodo Pessoa.

Nesse contexto, a arrecadacdo do Imposto Predial e Territorial Urbano (IPTU) e da Taxa de Coleta
de Residuos (TCR) emerge como pilar fundamental para a sustentabilidade financeira do municipio.

Esses recursos viabilizam a execuc¢do de obras, a manutencdo de servigos publicos e o investimento
em projetos que beneficiam diretamente a comunidade.

Contexto Local: Desafios e Necessidades

o Infraestrutura: A expansdo urbana exige investimentos continuos em pavimentacéo,
iluminacdo pablica e saneamento basico, visando garantir o bem-estar e a qualidade de vida
dos cidadaos.

e Servicos Publicos: A demanda por servicos de salde e educacdo de qualidade cresce
proporcionalmente ao desenvolvimento da cidade, exigindo aprimoramento constante e
investimentos em infraestrutura e pessoal.

o Desenvolvimento Econdmico: A diversificacdo da economia local, com foco em atividades
sustentaveis e geracao de emprego, € um desafio crucial para o futuro de Soledade.

Objetivo da Campanha: Engajamento e Conscientizacao

o Despertar nos cidad@os a consciéncia de que o pagamento do IPTU e da TCR é um ato de
cidadania, que contribui diretamente para o progresso do municipio.

o Demonstrar de forma transparente e acessivel como os recursos arrecadados séo investidos
em obras e servigos que beneficiam a comunidade.

« Incentivar o pagamento em dia, ressaltando a importancia da contribui¢cdo de cada cidadao
para a construcdo de uma Soledade melhor.
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Estratégia de Comunicacao: Abordagem Multicanal

o Desenvolver uma campanha publicitaria abrangente, com duragdo de 30 dias, que utilize uma
estratégia crossmedia para alcancar toda a populacdo com mais de 15 anos.

o Utilizar de forma efetiva os canais de comunicacdo digitais, como redes sociais e o site da
prefeitura, para informar e interagir com a populacao.

o Utilizar canais locais, caso possivel, conectando de forma mais préximas os municipes,
incluindo midia OOH, onde couber.

Recursos e Publico-Alvo:

o Investir R$ 250.000,00 em custos de criacdo, producéo e veicula¢do da campanha.
o Cidadaos com mais de 15 anos, residentes em Soledade-PB.

Ao promover a conscientizacdo sobre a importancia do IPTU e da TCR, a Prefeitura de Soledade

busca fortalecer a parceria com a populacao, construindo um futuro mais prdéspero e desenvolvido
para todos.
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ANEXO VI - MODELO DE CREDENCIAMENTO

OBS.: No caso de instrumento particular, devera ser comprovada a capacidade de o signatario nomear
procurador, mediante apresentacdo de cOpia do estatuto ou contrato social em vigor, e, quando se tratar de
sociedade anénima, da ata de nomeacéo do signatario.
oBS.: - Preencher em papel timbrado da Empresa
- Apresentar juntamente com o RG (Cédula de Identidade)
- Esta Carta de Credenciamento ndo devera vir inserida em nenhum dos envelopes, de modo a
ser exibida pelo referido representante antes da abertura da sesséo.

MODELO
A Contratante
Ref.: EDITAL DE CONCORRENCIA N° 00001/2025.

OUTORGANTE: (nome, enderego, razdo social etc)
OUTORGADO: (nome e qualificacdo do representante)

OBJETO:
Representar a outorgante perante a Prefeitura Municipal de Soledade, no curso da Concorréncia n°
00001/2025, que se realizara no (Nome e endereco da dependéncia).

PODERES:

Retirar editais, apresentar documentacao e proposta, participar de sessdes publicas de abertura de documentos
de habilitacdo e de propostas, assinar as respectivas atas, registrar ocorréncias, formular impugnacdes,
interpor recursos, renunciar ao direito de recurso, renunciar a recurso interposto, negociar novos precos e
condigdes, firmar termos de compromisso, bem como assinar todos os atos e quaisquer documentos
indispensaveis ao bom e fiel cumprimento do presente mandato.

- de de

(Nome completo do declarante)

(N° da C.I. do declarante)

(Assinatura do declarante)
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ANEXO VII - MINUTA DE INEXISTENCIA DE FATO SUPERVENIENTE

(No papel timbrado da empresa)
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A Comisséo de Contratacio
Prefeitura Municipal de Soledade - PB
Concorréncia n°. 00001/2025

DECLARAGCAO DE INEXISTENCIA DE FATO SUPERVENIENTE

, CNPJ n°

(Nome da Empresa)

Sediada a

(Endereco Completo)

Declara, sob as penas da lei, que até a presente data inexistem fatos impeditivos para sua habilitagdo na
Concorréncia n°. 00001/2025, ciente da obrigatoriedade de declarar ocorréncias posteriores.

(Nome completo do declarante)

(N° da C.I. do declarante)

(Assinatura do declarante)
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ANEXO VIII - MINUTA DE INEXISTENCIA DE MENOR TRABALHADOR

(No papel timbrado da empresa)
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A Comiss&o de Contrataco
Prefeitura Municipal de Soledade.
Concorréncia n°. 00001/2025

DECLARACAO DE INEXISTENCIA DE MENOR TRABALHADOR

, CNPJ n®
(Nome da Empresa)

Sediada &

(Endereco Completo)
Por intermédio de seu representante legal,0(a) Sr(a): , portador do
R.G n° e inscrito no CPF sob o n° , DECLARA

para fins do disposto do inciso VI do art. 68 da Lei n® 14.133/21, que ndo emprega menor de 18 (dezoito) anos
em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndo emprega menor de 16 (dezesseis) anos.

Ressalva: empregar menor, a partir de 14 (quatorze) anos na condi¢do de aprendiz:
a)( ) Sim b) () Néo

- de de

(Nome completo do declarante)

(N°da C.1I. do declarante)

(Assinatura do declarante)
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ANEXO I1X — MINUTA DA DECLARAGAO

(No papel timbrado da empresa)
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A Comisséo de Contratacio
Prefeitura Municipal de Soledade - PB.
Concorréncia n°. 00001/2025

, CNPJ n°

(Nome da Empresa)

Sediada a

(Endereco Completo)

Por intermédio de seu representante legal o(a) Sr(a): , portador do

R.Gn°

a)
b)

c)
d)

e)

9)

e CPFn° , DECLARA para fins:

que recebeu e estudou todos os documentos inerentes a presente competicdo e tomado conhecimento
integral do teor do edital de licitagéo supracitado, sujeitando-se as disposi¢des nele contidas;

gue tomou conhecimento de todas as informagfes e das condicBes locais para o cumprimento das
obrigacOes objeto da licitag&o;

que responde pela veracidade das informages prestadas, na forma da lei;

gue adota medidas e acOes destinadas a evitar ou corrigir danos ao meio ambiente, seguranga e
medicina do trabalho, que possam vir a ser causados na execugdo do objeto desta licitacdo;

que ndo foi declarada iniddnea para licitar ou contratar com a Administracdo Publica, bem como
comunicara qualquer fato ou evento superveniente quanto a habilitacdo ao certame supra,
especificamente & Qualificacdo Técnica, Regularidade Fiscal, Capacidade Juridica e Situagdo
Econdmico-Financeira;

que na composi¢do societaria ndo existe participacdo de dirigentes ou empregados da Contratante;

gue cumpre as exigéncias de reserva de cargos para pessoa com deficiéncia e para reabilitado da
Previdéncia Social, previstas em lei e em outras normas especifica.

, - de de

(Nome completo do declarante)

(N°da C.1I. do declarante)

(Assinatura do declarante)
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ANEXO X -MINUTA DE TRATAMENTO DOS DIREITOS AUTORAIS

(No papel timbrado da empresa)
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A Comisséo de Contratacio
Prefeitura Municipal de Soledade — PB.
Concorréncia n°. 00001/2025

, CNPJ n°
(Nome da Empresa)

Sediada &

(Endereco Completo)
Por intermédio de seu representante legal o(a) Sr(a): , portador do
R.G n° e CPF n° , em relacdo a questdo dos

direitos autorais dos produtos de comunicagao e pecas publicitéarias que vier a produzir, declara que:

Estamos cientes e de acordo com as disposicdes alusivas a direitos patrimoniais de autor e conexos constantes
no edital e seus anexos, bem como, no que diz respeito ao tratamento dos direitos autorais dos produtos de
comunicacao e pecas publicitarias que vier a produzir, que:

a) A CONTRATADA cede a CONTRATANTE, de forma total e definitiva, os direitos patrimoniais de uso de
ideias (incluidos os estudos, analises e planos), pecas (material grafico, eletrébnico e multimidia), softwares,
CDs, composic¢0es, arranjos, execucdo de trilha sonora e jingles, animacdo, pantomima, publicacdes editoriais
e quaisquer outras modalidades de publicidade existentes ou que venham a ser inventadas de sua propriedade,
concebidos, criados e produzidos em decorréncia deste contrato.

b) A cessdo de que trata a alinea anterior sera por tempo indeterminado, ficando vedada a CONTRATADA a
cobranca de qualquer remuneracéo adicional ou especial, mesmo apos a vigéncia do contrato.

c) A CONTRATANTE podera, a seu critério, utilizar os direitos cedidos, diretamente ou atraves de terceiros,
com ou sem modificagdes, durante a vigéncia do contrato, ou apds o prazo de vigéncia, inclusive em caso
derescisdo, ndo cabendo 8 CONTRATADA qualquer espécie de remuneracao.

d) A juizo da CONTRATANTE, as pecas criadas pela CONTRATADA poderdo ser reutilizadas por outros
6rgdos da Administracdo Direta ou Indireta da Prefeitura Municipal de Soledade, sem que caiba a eles ou a
CONTRATANTE qualquer dnus perante a CONTRATADA.

e) Caberd a esses 0rgdos ou entidades, diretamente ou por intermédio das agéncias de propaganda com que
mantenham contrato, quando couber,efetuar o acordo comercial com 0s eventuais detentores dos direitos de
autor e conexos relacionados com a producdo externa das pecas a serem reutilizadas.

f) Com vistas &s contratacOes para a execugdo de servigos que envolvam direitos de autor e conexos, a
CONTRATADA solicitara dos fornecedores orcamentos que prevejam a cessao dos respectivos direitos
patrimoniais pelo prazo definido pela CONTRATANTE.

g) A CONTRATADA utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos
dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cessao e condicionara a contratacdo ao estabelecimento, no
ato de cessdo, orcamento ou contrato, de clausulas em que o fornecedor garanta a cessdo pelo prazo definido
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pela CONTRATANTE em cada caso e se declare ciente e de acordo com as condi¢des estabelecidas nas
alineas seguintes “h)” e “i)”.

h) Na reutilizacdo de pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual a ser pago pela
CONTRATANTE em relacdo ao valor original dos direitos patrimoniais de autor e conexos sera de, no
maximo, 50% (cinquenta por cento). Para a reutilizagdo por periodos inferiores, o percentual maximo seré
obtido pela regra de trés simples.

i) Na reutilizacdo de pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual em relacdo ao valor
original da cessdo de uso de obras consagradas incorporadas a essas pecas, a ser pago pela CONTRATANTE
aos detentores dos direitos patrimoniais de autor e conexos dessas obras, sera de, no maximo, 50% (cinquenta
por cento). Para a reutilizacdo por periodos inferiores, o percentual maximo sera obtido pela regra de trés
simples.

j) Com vistas as contratacGes relacionadas a bens e servicos especializados que envolvam direitos de
autor e conexos, nos termos da Lei n°® 9.610/1998, a CONTRATADA solicitara, dos fornecedores,
orcamentos que prevejam a cessdo dos respectivos direitos patrimoniais pelo prazo definido pela
CONTRATANTE.

I) Quando da reutiliza¢do de quaisquer pecas publicitarias, conforme previsto nas alineas “h” ¢ “i”, 0
valor a ser pago pela CONTRATANTE seré negociado caso a caso, tendo como parametros basicos
a qualidade e os precos praticados no mercado, obedecidos os percentuais maximos definidos neste
contrato.

m) Qualquer remuneracdo, devida em decorréncia da cessdo dos direitos patrimoniais de autor e
conexos, sera sempre considerada como ja incluida no custo de producéo.

n) A CONTRATADA se obriga a fazer constar, em destaque, 0s precos dos cachés, os de cessdo de
direito de uso de obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a peca e os de cessdao dos demais direitos
patrimoniais de autor e conexos, nos orcamentos de producéo aprovados pela CONTRATANTE.

, - de de

(Nome completo do declarante)

(N° da C.I. do declarante)

(Assinatura do declarante)
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ANEXO XI- MINUTA DO CONTRATO ADMINISTRATIVO

CONTRATO ADMINISTRATIVO N° 12025

CONTRATO DE PRESTACAO DE SERVICOS EM
REGIME DE EXECUGAO INDIRETA, QUE ENTRE
SI FAZEM A PREFEITURA MUNICIPAL DE
SOLEDADE-PB E

1. A Prefeitura Municipal de Soledade Estado da Paraiba, com sede na Rua José Francisco de Aradjo
inscrito no CNPJ sob o n° 53.308.389/0001-01 neste ato representado pela autoridade competente, portador do

CPF n°, e da Cédula e Identidade Civil N°. - SSP/__ doravante
denominada CONTRATANTE, € 0(3) ..ccccovvvvevveiveiieiinnnnn, inscrito(a) no CNPJ/MF sob 0 n° .......c.ccvcveieiienee
5ediado(a) NA ......cooervevvireiceine yBM e doravante designada CONTRATADA, e do outro
lado a , pessoa juridica de direito privado, devidamente inscrita no CNPJ sob o n® , com
sede a , neste ato representada pelo(a) Senhor(a) \ , , portador(a) do
CPF n° e da ldentidade Civil RG N° - SSP - , de ora em diante denominada

CONTRATADA, resolvem celebrar o presente contrato, em conformidade com a Concorréncia N°
, € em observancia ao disposto nos termos da Lein® 12.232/2010 e, subsidiariamente,da Lei n°
14.133/21, e demais dispositivos legais, de acordo com as clausulas e condi¢des seguintes:

CLAUSULA PRIMEIRA - DAS DISPOSIQC)ES INICIAIS
Este Contrato estd vinculado a Licitagdo na modalidade Concorréncia, nos termos e condi¢fes do Edital de

CONCORRENCIA N° /2025, com critério de julgamento “técnica e preco”, e com regime de execuc¢ao:
empreitada por preco unitario.

CLAUSULA SEGUNDA - DO OBJETO

2.1.  Contratagdo, através de licitagdo, na modalidade “concorréncia”, critério de julgamento “técnica e
prego”., de 01 (uma) agéncia de publicidade paraa prestacdo de servigos de propaganda e publicidade
institucional, conforme a Lei 12.232/2010, compreendendo o conjunto de atividades realizadas
integralmente, que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concepcao, a
criacdo, a execucgdo interna, a intermediacdo, a execucdo externa, a distribuicdo de publicidade de
carater institucional de competéncia do Municipio.

2.1.1 Também fazem parte do objeto deste contrato, como atividades complementares, 0s
servigos especializados pertinentes a:

a) ao planejamento e & execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de
geragdo de conhecimento relativos & execugdo do contrato;
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b) a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria
destinada a expandir os efeitos das mensagens e das a¢Ges publicitarias, em consonancia com
novas tecnologias;

c) a producdo e a execucao técnica das pecgas e/ou material criados pela agéncia contratada.

2.1.1.1. As pesquisas e outros instrumentos de avaliacdo previstos na alinea ‘a’ do
subitem 2.1.1 terdo a finalidade especifica de:

a) gerar conhecimento sobre o ambiente de atuacdo da Prefeitura Municipal de
Soledade, o publico-alvo e os veiculos de divulgacdo nos quais serdo difundidas as
campanhas ou pegas;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo e a divulgacdo de mensagens;

c) possibilitar a mensuracdo dos resultados das campanhas ou pecas publicitarias
realizadas em decorréncia da execucéo do contrato.

2.1.1.2. E vedada a inclusio nas pesquisas e avaliacdes previstas na alinea “a” do
subitem 2.1.1 de matéria estranha ou que ndo guarde pertinéncia tematica com a acao
publicitaria ou com o objeto deste contrato de prestacao de servicos de publicidade.

2.1.2 E vedado incluir outros servicos ndo previstos nos itens 2.1 e 2.1.1, em especial as
atividades de promocdo, de patrocinio, de relacfes publicas, de assessoria de comunicacédo e
de imprensa e a realizacdo de eventos festivos de qualquer natureza, conforme preconiza a
Lei n°®12.232/2010.
2.1.3 Néao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem anterior, 0s
patrocinios publicitarios de projetos de veiculacdo em midia ou em plataformas que
funcionem como veiculos de divulgacéo.

2.1.3.1 Os patrocinios publicitarios, mencionados no item 2.1.3, 0s quais ndo sdo
vedados, correspondem aos projetos de midia realizados por meio da compra de espacos e/ou
tempo publicitarios em veiculos de comunicacao e divulgacdo, decorrentes da necessidade de
associar uma marca, produto ou mensagem a transmissdo de algum evento e/ou projeto
esportivo, cultural, informativo ou de entretenimento.
2.1.4 Os servicos abrangem as acdes de publicidade institucional e de utilidade pablica, sobre
todos os assuntos e temas de competéncia ou interesse do Poder Executivo.

As obrigacGes contidas no Edital e seus anexos, na proposta do CONTRATADO, integram

expressamente o objeto deste contrato. As obrigacdes neles previstas vinculam 0 CONTRATADO, que sera
responsabilizado por qualquer inexecucao ou inadimplemento.

2.3.

A agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execucao de servigos

exclusivos da propria contratada.
2.4.A agéncia atuard por ordem e conta da Prefeitura, em conformidade com o art. 3° da Lei n°

4.680/1965, na contratacdo de fornecedores de bens e servicos especializados, para a execucao
das atividades complementares de que trata o subitem 2.1.1, e de veiculos e demais meios de
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divulgacéo, para a transmissao de mensagens publicitarias.

2.5.0 produto final decorrente da execucdo do objeto desta licitacdo sera propriedade da Prefeitura,
sendo, portanto, proibida a sua divulgacdo por qualquer meio ou sua reproducdo total ou parcial
sem expressa autorizacao, ficando o contratado sujeito as penalidades aplicaveis.

CLAUSULA TERCEIRA - DO VALOR DO CONTRATO, DOS RECURSOS ORCAMENTARIOS E
DA REMUNERACAO

3.1 As despesas a serem realizadas pela contratada estdo estimadas em R$350.000,00 (trezentos e cinquenta
mil reais), sendo este valor meramente estimativo em razdo da expectativa de uso dos servicos de
publicidade e da disponibilidade orcamentaria, ndo estando a Contratante obrigada a utilizar a totalidade
do valor contratado.

3.2 Os recursos orcamentarios para a execucdo dos servigos durante o exercicio de 2025estéo consignados na
dotacdo orgamentaria da Prefeitura Municipal de Soledade.

3.3 Se a Contratante optar pela prorrogacéo do contrato que vier a ser assinado, consignard nos proximos

exercicios em seu or¢camento as dota¢Oes necessarias ao atendimento dos pagamentos previstos.

3.3.1 As despesas para o exercicio futuro correrdo a conta das dotagdes orcamentarias indicadas em

termo aditivo ou apostilamento.

34 A Contratante se reserva o direito de, a seu critério, utilizar ou ndo a totalidade das verbas previstas.

3.5 Pelos servicos prestados, a CONTRATADA serd remunerada e sobre:

a) Percentual de desconto de, % ( por cento), a ser concedido a
Prefeitura Municipal de Soledade sobre os custos internos dos servicos executados pela
licitante, baseados na tabela de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda na Paraiba -
SINAPRO-PB, conforme a proposta apresentada pelo licitante vencedor;

b) Honorérios (em percentual) de % ( por cento), incidentes sobre os precos dos
bens e dos servigcos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e
supervisao da licitante, referentes a producdo e a execucdo técnica de peca e ou material cuja
distribuicdo ndo lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacéo, nos termos do art. 11 da Lei n°® 4.680, de 1965;

c) Honorarios (em percentual) de % ( por cento), incidentes sobre os precos dos
bens e dos servicos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e
supervisdo da licitante, referentes:

I. ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e
de geracdo de conhecimento pertinentes ao objeto do contrato;

I1. a renovacdo do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizacdo de peca ou
material publicitario, exclusivamente quando a sua distribuicdo/veiculacdo ndo lhe
proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos
termos do art. 11 da Lei n°® 4.680/1965;

I11. & reimpresséo de pecas publicitarias.

d) Honorarios (em percentual) de % ( por cento), incidentes sobre os precos dos
bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e
supervisdo da licitante, referentes a criacdo, a implementacdo e ao desenvolvimento de

Rua José Francisco de Araujo, 62 - Centro
www.soledade.pb.org.br CEP; 58155-000 - Soledade-PB - (83) 3383.1094




3.6

3.7

2 PREFEITURA MUNICIPAL

DE SOLEDADE

formas inovadoras de comunicacdo publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das
mensagens e das acdes publicitarias, em consonancia com novas tecnologias.

e) pela percepcdo do desconto de agéncia, a base de um percentual bruto de 20% (vinte por cento) dos

precos de tabela ou dos precos acertados para veiculacdo, concedido pelos veiculos de comunicagéo,
em conformidade com o artigo 11 da Lei n. 4.680/65.

Os layouts reprovados ndo serdo cobrados pela CONTRATADA.

3.6.1 Os custos e as despesas de veiculacdo apresentados a Contratante para pagamento deverdo ser
acompanhados da demonstracdo do valor devido ao veiculo, de sua tabela de precos, da descricdo dos
descontos negociados e dos pedidos de insergdo correspondentes, bem como de relatério de checagem de
veiculacéo, a cargo de empresa independente, sempre que possivel.

3.6.2 Pertencem a Contratante as vantagens obtidas em negociacdo de compra de midia diretamente
ou por intermédio de agéncia de publicidade/propaganda, incluidos os eventuais descontos e as
bonificagdes na forma de tempo, espaco ou reaplicagcdes que tenham sido concedidos pelo veiculo de
divulgacéo.

Na reutilizagdo de pecas por periodo igual ao inicialmente pactuado, o percentual maximo sobre caché

original a ser pago pela CONTRATANTE a atores e modelos, pelos direitos de uso de imagem e som de voz,
serd de 50% (cinguenta por cento).

3.8

3.7.1 O valor inicialmente contratado podera ser repactuado, tendo como parametros basicos 0s
precos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a variagdo do indice Geral de Precos
— Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Fundacdo Getllio Vargas, desde que decorrido pelo menos um
ano da cessdo original dos direitos.

Na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente pactuado, o percentual maximo sobre o

valor original da cessdo de uso de obras consagradas incorporadas as pecas, a ser pago pela CONTRATANTE
aos detentores dos direitos patrimoniais de uso dessas obras, serd de 50% (cinquenta por cento).

3.9

3.8.1 O valor inicialmente contratado podera ser repactuado, tendo como parametros basicos 0s
precos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a variagdo do indice Geral de Precos
— Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Fundacdo Getllio Vargas, desde que decorrido pelo menos um
ano da cessdo original dos direitos.

Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA ou de seus representantes serdo de

sua exclusiva responsabilidade.

CLAUSULA QUARTA - DO PAGAMENTO

41

Os pagamentos dar-se-ao da seguinte forma:
4.1.1 Valores relativos aos servigos de terceiros:
a) Condicdo de Pagamento: Fica estabelecido que os valores devidos com as operagdes com terceiros

serdo pagos pelo CONTRATANTE em até 10 (dez) dias Uteis apds a realizacdo dos servicos e entrega
das respectivas notas fiscais e demais documentos relativos ao faturamento.
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b) Condicdo de Faturamento: As Notas Fiscais referentes a prestacdo de servico de terceiros deverao ser
entregues pela contratada na sede da Contratante. Juntamente com o documento fiscal devera ser
entregue coOpia das Notas Fiscais das empresas subcontratadas pela contratada, cépias dos
orcamentos, clpia das ordens de compras devidamente assinadas,cdpias das autorizacdes de
publicacdo devidamente assinadas e copias dos pedidos de insercao.

C) Forma de Pagamento: O pagamento sera efetuado mediante depdsito bancéario na conta
corrente da CONTRATADA, descrita no contrato firmado entre as partes, sendo efetuado a retencéo
na fonte de tributos e contribui¢fes descritas na legislagdo em vigor.

4.1.2 Valores relativos aos servigos prestados pela contratada:

a) Condicdo de Pagamento: Fica estabelecido que os valores devidos com os servicos prestados pela
CONTRATADA serdo pagos pelo CONTRATANTE, em até 10 (dez) dias Uteis apos a realizacdo dos
Servigos e entrega das respectivas notas fiscais e demais documentos relativos ao faturamento.

b) Condicdo de Faturamento: As Notas Fiscais deverdo ser entregues pela contratada na sede da
Contratante.

4.2 Para efetivacdo de cada pagamento, serd verificada todas as condi¢Oes de habilitacdo e qualificacéo
exigidas na licitacéo.
4.3 Os pagamentos sofrerdo as retencdes de impostos, conforme legislagéo vigente.
4.4 Os pagamentos serdo através de crédito na conta bancaria da empresa contratada.
45 As datas citadas acima poderdo sofrer alteracBes, mediante acordo entre as partes, em funcdo de
particularidades de alguma contratag&o.
4.6 Para pagamento das despesas com veiculacdo, deverdo constar dos procedimentos de execucdo do
contrato os documentos fiscais apresentados pela contratada, a demonstracdo do valor devido ao veiculo, sua
tabela de precos, a indicacdo dos descontos negociados, os pedidos de insercdo e, sempre que possivel,
relatdrio de checagem a cargo de empresa independente.

4.6.1 Quando néo for possivel a apresentagdo do relatorio de checagem de veiculagdo previsto neste

item, a contratada demonstrara essa impossibilidade, para que o contratante pondere e decida.
4.7 Além da remuneracdo prevista, a CONTRATADA fara jus ao desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de comunicacao, em conformidade com o art. 11 da Lei n° 4.680/1965.
4.8 O desconto padrdo de agéncia é concedido a CONTRATADA pela concepgdo, execucdo e
distribuicdo de publicidade, por ordem e conta da CONTRATANTE, nos termos do art. 19 da Lei n°
12.232/2010.
4.9 O pagamento somente sera efetuado apos o “atesto”, pelo servidor competente, da Nota Fiscal/Fatura
apresentada pela CONTRATADA, condicionado & verificagdo da conformidade da Nota Fiscal/Fatura
apresentada pela CONTRATADA e do regular cumprimento das obrigagdes assumidas.
4.10 Havendo erro na apresentacdo da Nota Fiscal/Fatura ou dos documentos pertinentes a contratagéo, ou,
ainda, circunstancia que impe¢a a liquidagdo da despesa, 0 pagamento ficara pendente até que a
CONTRATADA providencie as medidas saneadoras. Nesta hipdtese, 0 prazo para pagamento iniciar-se-a
apos a comprovacdo da regularizagdo da situacéo, ndo acarretando qualquer 6nus paraa CONTRATANTE.

Rua José Francisco de Araujo, 62 - Centro
www.soledade.pb.org.br CEP; 58155-000 - Soledade-PB - (83) 3383.1094



5 PREFEITURA MUNICIPAL

®; DE SOLEDADE

4.11  Antes do pagamento, a Contratante verificara condi¢bes de habilitacdo e qualificacdo da Contratada,
especialmente quanto a regularidade fiscal, que podera ser feita em sites oficiais, devendo seu resultado ser
impresso, autenticado e juntado ao processo de pagamento.

412 A CONTRATADA regularmente optante pelo Simples Nacional, nos termos da Lei Complementar n°
123, de 2006, ndo sofrerd a retencdo tributaria quanto aos impostos e contribui¢cdes abrangidos por aquele
regime. No entanto, o pagamento ficard condicionado a apresentacdo de comprovagdo, por meio de
documento oficial, de que faz jus ao tratamento tributario favorecido previsto na referida Lei Complementar.
4.13  Nos casos de eventuais atrasos de pagamento, desde que a CONTRATADA ndo tenha concorrido de
alguma forma para tanto, o valor devido devera ser acrescido de encargos moratdrios proporcionais aos dias
de atraso, apurados desde a data limite prevista para 0 pagamento até a data do efetivo pagamento, a taxa de
6% (seis por cento) ao ano, aplicando-se a seguinte formula:

EM=1xNXxVP

EM = Encargos Moratérios a serem acrescidos ao valor originariamente devido
| = Indice de atualizacéo financeira, calculado segundo a formula:

1=(6/100)

365

N = Numero de dias entre a data limite prevista para o pagamento e a data do efetivo pagamento
VP = Valor da Parcela em atraso

CLAUSULA QUINTA - DO REAJUSTAMENTO DOS PRECOS

5.1. Apo0s o periodo de 12 (doze) meses, 0s precos poderdo ser reajustados pela tabela vigente da
SINAPRO/PB, caso esta tenha sido reajustada.

5.2.  Na prorrogacdo, o ANUNCIANTE poderd renegociar os percentuais de remuneracao
praticados com a contratada, com base em pesquisa de precos, com vistas a obter maior
vantajosidade para a Administragéo, no decorrer da execucao do contrato.

5.3. O reajuste de precos dar-se-a apos parecer juridico e decisdo fundamentada da Administracao
e se materializara mediante aditivo contratual ou simples apostilamento.

CLAUSULA SEXTA - DA VIGENCIA

6.1. O prazo de vigéncia do Contrato sera de 12 meses, a partir da data da sua assinatura, podendo, por
interesse da Administragdo, ser prorrogado na formado art. 107 da Lei n® 14.133/2021.

6.2. A CONTRATADA nédo tem direito subjetivo a prorrogacdo contratual.

6.3.  Tanto a prorrogacao de prazos, quanto a alteracdo deste Contrato, serdo efetuadas mediante Termo de
Aditamento.
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CLAUSULA SETIMA - DAS OBRIGACOES DO CONTRATADO

7.1. A CONTRATADA tem as seguintes obrigacdes

711

7.1.2

7.1.3

7.14

7.15

7.1.6

1.1.7

7.1.8

7.1.9

7.1.10

7.1.11

7.1.12

7.1.13

7.1.14

Iniciar a prestagdo/execucdo dos servicos ap0os a assinatura do Contrato, mediante solicitacdo da
Contratante.

Prestar a Contratante 0s servigcos ora contratados, obrigando-se a ndo assumir encargos de
qualquer natureza, salvo por explicita concordancia da Contratante.

Efetuar e apresentar, antes das subcontratagcdes, cotacBes de precos para aquisicdo de
suprimentos, com pelo menos 03 (trés) fornecedores, remetendo a Contratante para prévio exame
e aprovagdo. A cada processo de cotacdo de precos, a Contratante reserva-se o direito de efetuar
novas cotagdes, visando & obtengdo da proposta mais vantajosa para Administracéo.

7.1.3.1  Executar todas as contrataces de suprimentos deverdo ser autorizadas pela
Contratante.

7.1.3.2  Executar todas as contratacbes de servicos de produgdo, sejam com ou sem 0S
servicos de supervisdo, deverdo, obrigatoriamente, ser autorizadas pela Contratante.

Apresentar & Contratante todas as estimativas de custos para prestacdo dos servigos e outros
subcontratados que lhe forem incumbidos.

Efetuar todos os pagamentos decorrentes de servigos executados por ordem da Contratante,
dentro das condigdes e prazos estipulados nas faturas originais de servigos, responsabilizando-se
civil e criminalmente pelo ndo-cumprimento destas obriga¢es.

Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissGes ou erros na elaboracdo de
estimativa de custos financeiros e que redundem em aumento de despesas ou perdas de
descontos.

Administrar e executar todos os contratos firmados com terceiros respondendo por todos 0s
efeitos desses contratos perante terceiros e a propria Contratante.

Responder pelas consequéncias resultantes de qualquer agéo judicial movida por terceiros contra
a Contratante, com base na legislacdo de protecdo a industrial ou de direitos autorais,
relacionados com o0s servigos, objeto do presente contrato.

Responsabilizar-se pelos danos causados, na hipotese da CONTRATADA violar direitos do autor
e os direitos que lhe sdo conexos previstos na legislacdo especifica, no ato da cessdo dos
referidos direitos & Contratante.

N&o assumir quaisquer despesas em nome e por conta da Contratante, sem sua expressa
autorizacao.

Informar a Contratante toda e qualquer excepcionalidade ocorrida durante a prestagéo do servigo,
para que sejam tomadas as providéncias necessarias.

Acompanhar a veiculagdo publicitaria que Ihe for incumbida pelo CONTRATANTE, por meio
de auditoria externa e da conferéncia (checking) dos mapas de veiculacao.

Responsabilizar-se pelos danos causados a Contratante ou a terceiros, decorrentes de sua culpa
ou dolo na execucdo do contrato, ndo excluindo ou reduzindo essa responsabilidade a
fiscalizacdo ou o0 acompanhamento pela Contratante.

Responsabilizar-se por quaisquer acidentes de que possam ser vitimas seus empregados e
prepostos, quando nas dependéncias dessa Contratante ou em outro local, executando o objeto da
licitacdo, devendo adotar as providéncias que, a respeito, exigir a legislacdo em vigor.
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7.1.15 Solucionar todos os eventuais problemas pertinentes ou relacionados com a execu¢do do objeto
da licitacdo, mesmo que para isso outra solugdo ndo prevista no Edital tenha que ser apresentada
para aprovacdo e implementagdo, sem Onus adicionais para a Contratante, desde que de
responsabilidade da CONTRATADA.

7.1.16 Formalizar a cessdo dos direitos de propriedade e de utilizacdo dos materiais obtidos durante a
prestacdo de servicos e dos produtos finais que forem gerados.

7.1.17 Manter total sigilo sobre os servicos executados, vedada a divulgacdo de qualquer informacéo
sem a prévia autorizagdo do CONTRATANTE.

7.1.18 N&o sobrepor os planos de incentivo aos interesses do Contratante, preterindo veiculos de
divulgagdo que ndo os concedam ou priorizando os que os oferegam, devendo sempre conduzir-
se na orientacdo da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos
comprovados.

7.1.19 Reservar e comprar espaco e/ou tempo publicitario de veiculos, por ordem e conta do respectivo
contratante, se previamente os identificar e tiver sido por ele expressamente autorizada.

7.1.20 Observar as seguintes condic¢Ges para o fornecimento de bens ou servigos especializados, exceto
no que tange a compra de midia:

a) fazer cotacOes prévias de pregos para todos 0s servigos a serem prestados por fornecedores;

b) apresentar, pelo menos, 3 (trés) orcamentos coletados entre fornecedores que atuem no mercado do
ramo do fornecimento pretendido, conforme determinagdo contida no art. 14 da Lei n® 12.232/2010;

c) exigir do fornecedor que constem da cotacdo os produtos ou servicos que a compdem, seus precos
unitarios e total e, sempre que necessario, o detalhamento de suas especificacoes;

d) a cotacdo devera ser apresentada no original, em papel timbrado, com a identificacdo completa do
fornecedor (nome, CNPJ ou CPF, endereco, telefone, entre outros dados) e a identificagdo completa
(nome, RG e CPF) e assinatura do responsavel;

e) juntamente com a cotacdo deverdo ser apresentados comprovantes de inscricdo do fornecedor no
CNPJ ou no CPF e no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se for o caso, relativo ao seu
domicilio ou sede, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o servico a ser fornecido.

7.1.21 Manter acervo comprobatorio da totalidade dos servigos prestados, compreendendo as pecas e/ou
material produzidos, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos apds a extincdo do
contrato.

7.1.22 Obter as licengas necessarias a execucao dos servicos junto as reparticdes competentes.

7.1.23 Manter, durante a vigéncia do contrato, em compatibilidade com as obrigac6es assumidas, todas
as condicOes de habilitacéo e qualificacdo exigidas pela Lei n°® 14.133/21.

7.1.24 Cumprir as exigéncias de reserva de cargos prevista em lei, bem como em outras normas
especificas, para pessoa com deficiéncia, para reabilitado da Previdéncia Social e para
aprendiz;

7.1.25 Manter a adocdo, na execucgdo dos servicos, de boas préaticas de sustentabilidade ambiental, de
otimizacdo de recursos, de reducdo de desperdicios e de reducédo da poluicéo.

7.1.26 Observar as demais obrigac6es impostas no edital da licitagdo e nos seus anexos.

CLAUSULA OITAVA - DAS OBRIGACOES DA CONTRATANTE
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8.1.  Proporcionar todas as condi¢cdes para que a CONTRATADA possa desempenhar seus servi¢os de
acordo com as determinacdes do Contrato, do Edital e seus Anexos.

8.2.  Exigir o cumprimento de todas as obrigactes assumidas pela CONTRATADA, de acordo com as
clausulas contratuais e os termos de sua proposta.

8.3.  Exercer o acompanhamento e a fiscalizacdo dos servigos por servidor especialmente designado,
anotando em registro préprio as falhas detectadas.

8.4.  Notificar a CONTRATADA por escrito da ocorréncia de eventuais imperfeigdes no curso da execucao
dos servicos, fixando prazo para a sua corregao.

8.5.  Pagar a CONTRATADA o valor resultante da prestacdo do servico, na forma do contrato.

8.6.  Zelar para que durante toda a vigéncia do contrato sejam mantidas, em compatibilidade com as
obrigacBes assumidas pela CONTRATADA, todas as condigdes de habilitacdo e qualificacdo exigidas na
licitacéo.

8.7. Realizar cadastro prévio para que haja o fornecimento de bens ou servicos especializados
relacionados com as atividades complementares da execucdo do objeto do contrato, conforme
determina o art. 14 da Lei n°® 12.232/2010.

8.8.  Divulgar no sitio do contratante na internet, em local especifico para esse fim, as informacdes sobre a
execucdo do contrato, com 0s nomes dos fornecedores de servigos especializados e de veiculos de divulgacao,
garantindo o livre acesso as informagGes por quaisquer interessados.

CLAUSULA NONA - DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS

9.1 Sem prejuizo da responsabilidade civil e criminal que couber, garantido o contraditorio e a ampla defesa,
poderd a CONTRATANTE aplicar 8 CONTRATADA as seguintes penalidades, previstas nos artigos 156
e ss da Lei n®14.133/21:

a) Adverténcia;
b) Multa
b.1 — Multa moratéria de até 0,5% (meio por cento) por dia de atraso injustificado sobre o valor
da parcela inadimplida, até o limite de 20 (vinte) dias;
b.2 - As penalidades de multa decorrentes de fatos diversos serdo consideradas independentes
entre si.
b.4 - Multa compensatoria de até 30% (trinta por cento) sobre o valor total do contrato, no caso de
inexecucdo total do objeto;
b.5 — Em caso de inexecucdo parcial, a multa compensatéria, no mesmo percentual do subitem
acima, sera aplicada de forma proporcional a obrigacéo inadimplida;

C) Impedimento de contratar com o érgao, entidade ou unidade administrativa pela qual a Administracdo
Pdblica opera e atua concretamente, pelo prazo de até TRES anos;
d) Declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar.

9.2 A aplicacdo de multa ndo impede que a Administracdo rescinda unilateralmente o Contrato e aplique as
outras san¢des cabiveis.

9.3 A autoridade competente, na aplicacdo das sancdes, levara em consideracdo a natureza e a gravidade da
infracdo cometida; as peculiaridades do caso concreto; as circunstancias agravantes ou atenuantes; 0s
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danos que dela provierem para a Administracdo Publica; e a implantacdo ou o aperfeicoamento de
programa de integridade, conforme normas e orientag@es dos érgaos de controle.
9.4 As multas devidas e/ou prejuizos causados 8 CONTRATANTE serdo deduzidos dos valores a serem
pagos, ou recolhidos em favor da Prefeitura de Soledade, ou deduzidos da garantia, ou ainda, quando for o
caso, serdo inscritos na Divida Ativa do Municipio e cobrados judicialmente.
95 Em se tratando de inobservancia do prazo fixado para apresentacdo da garantia (seja para refor¢co ou
por ocasido de prorrogacdo), em caso de atraso superior a 25 (vinte e cinco) dias, autorizara a Administracao
contratante a promover a resciséo do contrato.
9.6 Na aplicacdo das penalidades, a Administracdo devera observar o disposto no art. 156 e ss da Lei n°
14.133/21.

CLAUSULA DECIMA — GARANTIA DE CUMPRIMENTO DAS OBRIGACOES CONTRATUAISE
SEGUROS

10.1. A CONTRATADA, na assinatura deste Termo de Contrato, prestou garantia no valor de R$............
T ), na modalidade de ..........cccceeeverennne. , correspondente a ....% (....por cento) de seu valor
total, observadas as condicOes previstas no Edital.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA- DA RESCISAO CONTRATUAL
11.1. Ainexecucdo total ou parcial deste contrato enseja a sua resciséo.

11.1.1. Os casos de rescisdo contratual deverdo ser formalmente motivados nos autos do processo,
assegurados o contraditério e a ampla defesa.

11.2.  Arescisdo do contrato podera ser:
a) determinada por ato unilateral e escrito da Administragcdo nos casos enumerados do art. 137 da Lei
14.133/2021,
b) amigavel, por acordo entre as partes, por conciliagdo, por media¢éo ou por comité de resolucéo de disputas,
desde que haja interesse da Administragéo;
c) determinada por decisdo arbitral, em decorréncia de clausula compromisséria ou compromisso arbitral, ou
por decisdo judicial.
11.2.1A extingdo determinada por ato unilateral da Administracdo e a extingdo consensual deverdo ser
precedidas de autorizacdo escrita e fundamentada da autoridade competente e reduzidas a termo no respectivo
processo.
11.3.  Arrescisdo por descumprimento das clausulas contratuais acarretara a execucao da garantia contratual,
para ressarcimento da CONTRATANTE, e dos valores das multas e indenizagdes a ela devidos, bem como a
retencdo dos créditos decorrentes do Contrato, até o limite dos prejuizos causados a CONTRATANTE, além
das san¢Ges previstas neste instrumento.
11.4. Deverdo ser observados 0s regramentos previstos nos arts. 137 e ss da Lei n® 14.133/21.
11.5. O termo de rescisdo deverd indicar, conforme o caso:

11.5.1. Balanco dos eventos contratuais ja cumpridos ou parcialmente cumpridos;

11.5.2. Relacdo dos pagamentos ja efetuados e ainda devidos;

11.5.3. IndenizacBes e multas.
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CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DA FISCALIZAGAO

12.1. A fiscalizacdo do presente Contrato sera exercida por um representante da Administracdo, ao qual
competird dirimir as duvidas que surgirem no curso da execucdo do contrato e de tudo darad ciéncia a
Administracao.

12.2. Seréa designado gestor e fiscais do contrato para acompanhamento da execucgdo contratual,
conforme art. 117 da Lei n°® 14.133/2021.

12.3. O representante da Contratante devera ter a qualificacio necessaria para o0
acompanhamento e controle da execucdo dos servicos e do contrato, sendo este representante
responsavel por verificar a prestacdo do servico de acordo com os criterios estabelecidos
neste termo de referéncia.

12.4. A fiscalizagdo de que trata esta clausula ndo exclui nem reduz a responsabilidade da CONTRATADA,

inclusive perante terceiros, por qualquer irregularidade, ainda que resultante de imperfei¢fes técnicas, vicios
redibitérios, ou emprego de material inadequado ou de qualidade inferior e, na ocorréncia desta, ndo implica
em corresponsabilidade da CONTRATANTE ou de seus agentes e prepostos.

12.5. O gestor do contrato anotara em registro proprio todas as ocorréncias relacionadas com a execugdo do
contrato, indicando dia, més e ano, bem como o nome dos empregados eventualmente envolvidos,
determinando o que for necessario a regularizacdo das faltas ou defeitos observados e encaminhando os
apontamentos a autoridade competente para as providéncias cabiveis.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - DAS ALTERACOES

13.1. Eventuais altera¢Oes contratuais reger-se-ao pela disciplina do artigo 125 da Lei n°® 14.133/21.

13.2.  No interesse da CONTRATANTE, o valor do contrato poderd ser aumentado ou suprimido até o
limite de 25% (vinte e cinco por cento), conforme disposto no art. 125 da Lei n® 14.133/21.

13.3. A Contratada ficard obrigada a aceitar, nas mesmas condi¢fes contratuais, 0s acréscimos ou
supressdes que se fizerem necessarios, até o limite ora previsto, calculado sobre o valor contratado.

13.4.  Nenhum acréscimo ou supressdao podera exceder o limite estabelecido nesta condicdo, salvo as
supressdes resultantes de acordo celebrado entre as partes contratantes.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - DA PUBLICACAO
14.1. O presente contrato sera publicado na forma do art. 54 da Lei n°® 14.133/21.
CLAUSULA DECIMA QUINTA - DA LEGISLACAO APLICAVEL A AVENCA

15.1. A presente contratacdo rege-se pela Lei n°® 12.232/2010, de forma complementar, pela Lei n°
14.133/21, Lei Complementar n° 123/2006, Lei n° 4.680/1965, Decreto n° 57.690/1966, Decreto n°
4.563/2002, Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria do CENP (Conselho Executivo das Normas-Padrao), os
preceitos do Direito Publico e, supletivamente, os principios da Teoria Geral dos Contratos e as disposi¢des do
Direito Privado.

15.2.  Asacdes da CONTRATADA se guiardo pelo Codigo de Etica dos profissionais de propaganda e pelas
normas correlatas, com o objetivo de produzir publicidade que estejam de acordo com o Cédigo de Defesa do
Consumidor e demais leis vigentes, a moral e os bons costumes.
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Independentemente de transcricdo, passam a fazer parte deste contrato e a ele se integram em todas as
clausulas, termos e condigdes aqui ndo expressamente alterados, o Edital da Concorréncia N° 00001/2025 e
seus anexos, bem como as Propostas Técnicas e de Precos.

CLAUSULA DECIMA SEXTA - DAS CONSIDERAGOES FINAIS:

16.1 A inadimpléncia da Contratada, com referéncia a encargos sociais, comerciais e fiscais, ndo transfere
a responsabilidade por seu pagamento a Contratante, razdo pela qual a Contratada renuncia expressamente a
qualquer vinculo de solidariedade, ativa ou passiva, com a Contratante.

CLAUSULA DECIMA SETIMA- DO FORO

17.1.  As partes se obrigam, por si e seus sucessores, ao fiel cumprimento de todas as Clausulas e condi¢Ges
do presente contrato e elegem para seu domicilio contratual o Foro da Justica Estadual da Comarca de
Soledade, com rendncia expressa a qualquer outro, por mais privilegiado que seja, no que se refere a qualquer
acdo ou medida judicial originaria ou referente a este instrumento contratual..

E por estarem acordados em todas as condi¢des e Clausulas deste Contato, assinam o presente instrumento,
em 2 (duas) vias impressas a laser, de igual teor, para um s¢ efeito legal, na presenca de duas testemunhas que
assistiram a tudo e também assinam.

CONTRATANTE

CONTRATADA

TESTEMUNHAS:

NOME:
CPF:

NOME:
CPF:
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ESTUDO TECNICO PRELIMINAR

ESTUDO: Contratacdo de servico de publicidade a ser prestado por intermédio de
01 (uma) agéncia de propaganda, conforme a Lei n°® 12.232/2010,para que seja
viabilizada uma comunicagéo eficiente e complementar aos esforcos empreendidos pela
Prefeitura de Soledade, buscando melhor atender as necessidades da comunicagdo
publicitaria da execucdo das politicas publicas de competéncia desteMunicipio,
inclusive nas areas de desenvolvimento do turismo, objetivando alavancar ainda mais o
crescimento da economia. O servico compreenderd o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacéo, a
concepcao, a criacdo, a execucdo interna, a intermediacdo e supervisdao da execucgdo
externa e a distribuicdo de acGes publicitérias junto a publicos de interesse.

1 Setor Requisitante: Assessoria de Comunicagéo
2 Introducao

O presente estudo tem como objetivo analisar os elementos essenciais relacionados
a licitacdo para contratacdo de servicos de publicidade a serem prestados por intermédio
de agéncia de propaganda, com vistas a melhor atender as necessidades de comunicacgéo
publicitaria do Municipio de Soledade, bem como fornecer informagfes necessarias
para subsidiar o respectivo processo licitatorio.

3 - DESCRICAO DA NECESSIDADE DA CONTRATACAO
3.1. Necessidades de Negécio da Area Requisitante

3.1.1. A Assessoria de Comunicacdo Social é responsavel por coordenar e executar
atividades relacionadas a comunicacdao no ambito da Prefeitura Municipal de Soledade.
Suas principais competéncias incluem:

- Comunicacdo Interna: Estabelecer estratégias de comunicacdo, garantindo uma
comunicacéo efetiva dentro do Municipio.

- Comunicacdo Externa: Desenvolver estratégias para divulgar as acdes, programas e
politicas publicas para a sociedade como um todo.

- Producdo de Materiais de Comunicagdo: Elaborar e distribuir materiais como
comunicados, releases e outros documentos que ajudem a transmitir a mensagem
institucional de maneira clara e precisa.

3.2 Objeto a ser contratado

3.2.1. O objetoa ser contratado é a prestacdo de servicos de propaganda e
publicidade institucional, conforme a Lei 12.232/2010, compreendendo o conjunto de
atividades realizadas integralmente, que tenham por objetivo o estudo, o planejamento,
a conceituacdo, a concepcao, a criagdo, a execucdo interna, a intermediacao, a execucgao
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externa e a distribuicdo de publicidade de carater institucional de competéncia da
Prefeitura Municipal do Soledade.Os servicos abrangem as acdes de publicidade
institucional e de utilidade publica, sobre todos os assuntos e temas de competéncia ou
interesse do Poder Executivo.

Também devem fazer parte do objeto do certame, como atividades
complementares, 0s servicos especializados pertinentes:

a) ao planejamento e & execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliacdo e de geracdo de conhecimento relativos a execucéo do contrato;

b) a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao
publicitaria destinada a expandir os efeitos das mensagens e das acdes publicitarias, em
consonancia com novas tecnologias;

c) a producdo e a execucgdo técnica das pecas e/ou material criados pela agéncia
contratada.

Ressalte-se que as pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos na
alinea ‘a’ do paragrafo anterior terdo a finalidade especifica de:

a) gerar conhecimento sobre o ambiente de atuacdo da Prefeitura Municipal de
Soledade, o publico-alvo e os veiculos de divulgacdo nos quais serdo difundidas as
campanhas ou pegas;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo e a divulgacdo de mensagens;

c) possibilitar a mensuragdo dos resultados das campanhas ou pecas publicitarias
realizadas em decorréncia da execucdo do contrato.

Outrossim, é vedada a inclusdo nas pesquisas e avaliacbes de matéria estranha
ou gue ndo guarde pertinéncia tematica com a acdo publicitaria ou com o objeto do
contrato de prestacdo de servicos de publicidade. Além do que, deve ser vedado incluir
outros servigos ndo previstos nos itens acima, em especial as atividades de promocéo,
de patrocinio, de relagdes publicas, de assessoria de comunicacdo e de imprensa € a
realizacdo de eventos festivos de qualquer natureza, conforme preconiza a Lei n°
12.232/2010.

Por fim, registre-se quendo se incluem no conceito de patrocinio, os patrocinios
publicitarios de projetos de veiculagdo em midia ou em plataformas que funcionem
como veiculos de divulgacdo.Os patrocinios publicitarios que ndo sdo vedados,
correspondem aos projetos de midia realizados por meio da compra de espacos e/ou
tempo publicitarios em veiculos de comunicacdo e divulgacdo, decorrentes da
necessidade de associar uma marca, produto ou mensagem a transmissdo de algum
evento e/ou projeto esportivo, cultural, informativo ou de entretenimento.
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3.3 Descricédo da Necessidade da Contratacao

A contratagdo de uma agéncia de publicidade tem como objetivo possibilitar a
Prefeitura Municipal de Soledade a divulgacéo de suas a¢cdes em respeito aoprincipio da
publicidade, garantindo transparéncia e acesso a informacao pela populagéo. O servico
compreendera atividades como estudo, planejamento, conceituacdo, criacdo, execugdo
interna, intermediacdo e supervisdo da execucdo externa, bem como a distribuigdo da
publicidade em veiculos e demais meios de divulgacao.

A Prefeitura Municipal de Soledade garante a aplicagdo do principio
constitucional da publicidade, conforme determina o 81° do artigo 37 da Constituicéo
Federal. Esse principio garante a populacdo o direito de ser informada sobre os atos
administrativos, ao mesmo tempo que impde ao administrador a responsabilidade de
promover essa divulgacéo.

A transparéncia resultante desse processo permite que os cidaddos estejam
cientes das a¢Bes governamentais, facilitando o exercicio do controle sobre a legalidade,
moralidade e eficiéncia das atividades estatais.

Conforme determina a Constituicdo, a divulgacdo de atos, programas, obras e
servicos publicos deve ser educativa, informativa ou direcionada para a orientacdo
social, alinhando-se aos objetivos sociais e de interesse publico.

Assim, para realizar o servigo de publicidade, a Lei n® 12.232/2010 estabelece a
contratacdo de agéncias, as quais possuem conhecimentos técnicos, profissionais
qualificados e instrumentos necessarios para fornecer as melhores solugcées publicitérias
as demandas de comunicagdo, contribuindo para alcancar os objetivos e otimizar 0s
investimentos publicos em iniciativas de comunicacéo.

Dessa forma, verifica-se a necessidade de abertura de procedimento licitatorio
para a contratacdo de empresas especializadas na prestacdo de servi¢cos de publicidade,
conforme dispde a Lei n® 12.232/2010, de 29 de abril de 2010, para que seja viabilizada
uma comunicagéo eficiente da Prefeitura Municipal de Soledade.

4- Requisitos da contratagdo

A contratagdo devera ser realizada necessariamente por meio de licitacdo para
empresas especializadas na prestacéo de servicos de publicidade, através de Licitagdo na
Modalidade Concorréncia Presencial do tipo técnica e preco, com base nas Leis n°
12.232/2010 e 14.133/2021.

A definicdo da Concorréncia Presencial se da em razdo de que a proposta técnica
tera um envelope apocrifo que sera avaliado pela subcomissdo técnica, e o
encaminhamento via eletronica poderia levar a identificacdo prévia da proposta,
contrariando assim a Lei n°® 12.232/2010 que estabelece que parte da proposta técnica
(envelope apdcrifo) deve ser julgado sem conhecimento prévio da autoria.
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As interessadas em participar da licitacdo deverdo comprovar possuir capacidade
técnica, que serdo explicitadas no Edital. Para participarem da licitacdo de publicidade,
a exemplo das contratacdes vigentes e anteriores, as agéncias de propaganda licitantes
deverdo apresentar documentos e declaracGes que comprovem sua habilitacdo juridica,
sua regularidade fiscal e trabalhista, sua qualificacdo técnica e sua qualificacdo
econdmico-financeira, nos termos previstos nos dispositivos legais e normativos
atinentes a matéria, sendo necessario possuir o Certificado do CENP ou outra entidade
equivalente, legalmente reconhecida.

Nos termos dos artigos 1° e 4° da Lei n® 12.232/2010, os servicos de publicidade
deverdo ser prestados necessariamente por intermédio de agéncias de propaganda, que
tenham obtido certificado de qualificacdo técnica de funcionamento e, de acordo com o
81° do art. 4°, o certificado de qualificagdo técnica de funcionamento podera ser obtido
perante 0 Conselho Executivo das Normas-Padrdo — CENP, entidade sem fins
lucrativos, integrado e gerido por entidades nacionais que representam veiculos,
anunciantes e agéncias, ou por entidade equivalente, legalmente reconhecida como
fiscalizadora e certificadora das condicdes técnicas de agéncias de propaganda.

A contratacdo serd realizada mediante contrato, podendo ser prorrogado, com
fulcro no art. 106 da Lei 14.133/2021, por ser os servigos de publicidade considerados
de natureza continuada.

No presente caso, acontratacdo almeja abranger os servigos de publicidade
seguindo como parametro para julgamento das propostas o Plano de Comunicacéo,
Capacidade de Atendimento, Repertério e Relato de Solucdo de Problemas de
Comunicacdo com especificaches e pontuacdes a serem discriminadas no Projeto
Bésico.

No que se refere a estratégia de comunicacéo e divulgacdo das campanhas, €é
preciso ressaltar que, quando da escolha do veiculo de comunicacdo pela empresa, sera
necessario salvaguardar os principios da eficiéncia e da efetividade, o primeiro em
relacdo ao custobeneficio, bem como o alcance que a campanha tera com o tipo de
publicidade escolhida e veiculo de comunicagdo, e o segundo em razdo dos efeitos e
impactos que a midia escolhida trard para a divulgacdo do ato e, reflexamente, do
interesse publico.

No que diz respeito a continuidade do servico de publicidade, considerando o
historico das necessidades de comunicacdo publicitaria desta Prefeitura, a interrupcao
dos servicos de publicidade, prestados por intermeédio de agéncias de propaganda, pode
comprometer a execucdo de um dos servigos mais importantes, qual seja mantera
sociedade informada sobre as acles e praticas da prefeitura, em observancia ao
principio da publicidade, disposto no §1° do artigo 37 da Constituicdo Federal, que
garante o direito da populagdo e o dever da Administracdo de divulgar os atos
praticados.

Assim, a interrupcdo dos servicos de publicidade prestados por intermédio das
agéncias de propaganda deixaria a Assessoria de Comunicacdo impedida,
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temporariamente, de exercer sua missao institucional. Considerando, ainda, a relevancia
das acGes de publicidade junto a sociedade, frente aos desafios e aos problemas que se
apresentam no dia a dia, entende-se pertinente constar a previsdo no edital da
possibilidade de prorrogacdo dos contratos, por iguais e sucessivos periodos, respeitada
a vigéncia maxima decenal, desde que haja previsdo em edital e que a autoridade
competente ateste que as condi¢cbes e 0S precos permanecem vantajosos para a
Administracédo, permitida a negocia¢do com o contratado ou a extingdo contratual sem
onus para qualquer das partes.de acordo com o art. 107 da Lei n°® 14.133/2021.

Outrossim, no que tange a subcontratacdo, essa sera permitida por intermedio
das agéncias de propaganda contratadas para obter o0s servicos de producdo e execucgdo
técnica de pecas, materiais e projetos publicitarios, prestados por fornecedores
especializados, com a intermediacdo e supervisdo das agéncias, bem como realizar a
distribuicdo dessas pecas junto aos veiculos de comunicacao e divulgagdo, nos temos da
Lei n° 4.680/1965 e da Lei n° 12.232/2010. Entretanto, as agéncias ndo poderao
subcontratar outra agéncia de propaganda para a execucao de servicos de publicidade da
mesma natureza da contratada.

Por fim, registre-se que apresente contratacdo ndo possui especificidades que
impliquem na necessidade de transferéncia de conhecimento, tecnologia e técnicas
empregadas.

5 Estimativas das quantidades

A fim de estimar a melhor técnica e preco, onde a qualidade técnica é tdo
relevante quanto o valor de cada item, ndo é fidedigno estimar o custo para o contrato e
fazer previséo de servicos publicitarios de agéncias por se tratar de contratacdo singular.

Registre-se que o objeto contratual depende das demandas institucionais no
decorrer do exercicio, de modo que as campanhas serdo elaboradas de acordo com a
necessidade do 6rgao.

Diferentemente dos servicos de natureza comum, que sdo constituidos por
tarefas que podem ser executadas mecanicamente ou segundo técnicas, protocolos e
métodos pré-estabelecidos e conhecidos, para os quais caberia a modalidade pregdo em
sua contratacdo, 0s servicos de publicidade possuem uma natureza intelectual, na
medida em que a sua contratacdo envolve, basicamente, a expertise das agéncias de
propaganda na proposi¢do das solucGes publicitarias mais adequadas para atingimento
dos objetivos de comunicacao estabelecidos em cada demanda.

A pretensa contratacdo ndo envolve a estimativa de quantidades ou a
especificacdo prévia dos produtos e servicos a serem prestados no decorrer da execugéo
contratual, tendo em vista que, de acordo com o art. 6° da Lei n°® 12.232/2010, o
instrumento convocatério das licitacbes para contratacdo de servicos de publicidade
deve observar as exigéncias do art. 40 da Lei n° 8.666/1993, ndo sendo, porém, exigido
0 projeto béasico e/ou executivo, com todas as suas partes, desenhos, especificacdes e
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outros complementos, conforme disposto no inciso | do §2°. Marcal Justen Filho explica
melhor esta auséncia de projeto basico:

A auséncia da previsdéo na Lei n® 12.232/2010 sobre a
elaboracdo de projeto bésico e de orcamento detalhado néo é
casual. As peculiaridades do contrato de servigos de publicidade
impedem a predeterminacdo precisa e exata das atividades e
despesas a serem realizadas. Uma parcela significativa das
atividades e das despesas correspondentes ndo comporta
predeterminacdo em momento anterior a instauracdo da
licitagdo. Somente por ocasido da execucao do contrato € que a
campanha publicitaria sera concebida. Anote-se que as ofertas
apresentadas na licitacdo ndo se referem a execucdo de um
“projeto basico”, nem se referem a custos previstos em um
“or¢amento detalhado” (JUSTEN FILHO, 2020, p. 245).

Portanto, a estimativa das quantidades nao se aplica aos servicos de publicidade.

6 Levantamento de Mercado

Apobs levantamento de mercado foram identificadasvarias licitagbes para
contratacdo de servigos de publicidade, servigos esses iguais ao que se pretende aqui
contratar.

Tendo em vista a exigéncia da Lei n° 12.232/2010, os contratos que tem por
objeto a prestacdo de servicos de publicidade, prestados por intermédio de agéncias de
propaganda, adotam solucdes semelhantes as abordadas no presente estudo. A
contratacdo no presente molde tem sido iniciativa comum por parte dos 6rgdos publicos,
como pode se observar no Portal Nacional de Contratacfes Publicas.

A escolha pela presente contratacdo se fundamenta na disponibilidade no
mercado de diversas agéncias de propaganda com sede no Estado da Paraiba e em
outros estados, as quais tem plena capacidade de participar do certame, viabilizando
ampla concorréncia e de consequéncia, a contratacao.

7 Estimativa do Valor da Contratagdo

Estima-se o valor anual de R$ 350.000,00 (trezentos e cinquenta mil reais). A
contratacdo observara limites orgamentarios previstos na Lei Orcamentaria Anual
(LOA), garantindo conformidade com os principios da responsabilidade fiscal.

As despesas decorrentes da presente licitacdo correrdo a conta dos recursos

consignados no Orgamento da Prefeitura Municipal de Soledade-PB, para o exercicio de
2025, Classificacdo Funcional Programatica da Despesa.
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Com o objetivo de estabelecer o valor global maximo a ser utilizado para
contratacdo de empresa especializada em publicidade e propaganda, foram observados
os valores praticados pelos pretéritos contratos desta Prefeitura.

Registre-se que os valores globais de publicidade licitado nas Concorréncias
anteriores desta Prefeitura foram:

- 2022 — R$ 340.905,50;
-2023 — R$ 441.169,60;
- 2024- R$749.157,50;

Nesta concorréncia, pretende-se ajustar o valor para R$ 350.000,00 (trezentos e
cinquenta mil reais).

Ademais, os valores que serdo pagos pelos trabalhos de criacdo interna
serdobaseadosna tabela do SINAPRO-PB 2025 com os descontos a serem fixados;no
que se referem aos servicos de producdo serdo estabelecidos percentuais, tendo como
base ampla pesquisa de preco. Outrossim, quanto aos valores pagos de veiculacéo,
deve-se levar em consideracdo os regramentos das normas de publicidade estabelecidas
pelo CENP e pelas demais entidades reconhecidas legalmente.

Registre-se que a estimativa de custos sera baseada em pesquisas de mercado e
valores praticados em contratacfes similares. Para garantir a economicidade e o melhor
aproveitamento dos recursos publicos, serdo consideradas referéncias como:

o Contratos anteriores da Prefeitura Municipal de Soledade e de outros entes
publicos;

« Tabelas referenciais de pre¢os do setor publicitario, como ado SINAPRO-PB;

« Orcamentos prévios obtidos junto a fornecedores do setor.

8 Descricao da Solugéo

O art. 5° da Lei n® 12.232/2010, que disciplina as licitaces e contratacdes de
servicos de publicidade pela Administracdo Publica, estabelece como obrigatéria a
adocdo dos tipos “melhor técnica” ou “técnica e preco”. Assim, dentre as opcdes
previstas em lei, entende-se pertinente adotar a “técnica e pre¢o”, uma vez que se levara
em consideracdo a técnica com o melhor preco ofertado, 0 que ira gerar uma maior
economicidade para a Administragdo Pablica Municipal.

Nos termos dos artigos 1° e 4° da Lei n® 12.232/2010, os servicos de publicidade
deverdo ser prestados necessariamente por intermédio de agéncia de propaganda, que
tenha obtido certificado de qualificagdo técnica de funcionamento e, de acordo com o
81° do art. 4°, o certificado de qualificacdo técnica de funcionamento podera ser obtido
perante 0 Conselho Executivo das Normas- Padrdo - CENP, entidade sem fins
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lucrativos, integrado e gerido por entidades nacionais que representam veiculos,
anunciantes e agéncias, ou por entidade equivalente, legalmente reconhecida como
fiscalizadora e certificadora das condi¢fes técnicas de agéncias de propaganda.

Para participarem no presente certame, a exemplo das contratagOes vigentes e
anteriores, as agéncias de propaganda licitantes deverdo apresentar documentos e
declaragcbes que comprovem sua habilitagdo juridica, sua regularidade fiscal e
trabalhista, sua qualificacdo técnica e sua qualificacdo econdmico-financeira, nos
termos previstos nos dispositivos legais e normativos atinentes a matéria.

A presente contratacdo ndo envolve a especificacdo prévia dos produtos e
servigos a serem prestados no decorrer da execucdo contratual, tendo em vista que, de
acordo com o art. 6° da Lei n°® 12.232/2010, o instrumento convocatdrio das licitacdes
ndo exige o termo de referéncia e/ou projeto executivo, com todas as suas partes,
desenhos, especificacdes e outros complementos.

Registre-se que o Briefing é parte integrante do edital de licitacdo e estabelece as
informagdes para que os licitantes elaborem suas propostas e substitui o Termo de
Referéncia. Assim, em substituicdo ao termo de referéncia com as especificacbes
técnicas dos produtos e servicos que serdo executados, o edital de licitacdo para
contratacdo de servicos de publicidade devera disponibilizar um Briefing para subsidiar
o desenvolvimento da Proposta Técnica pelas licitantes, conforme disposto no inciso Il
do art. 6° da lei n°® 12.232/2010, e, consequentemente, possibilitar a avaliacdo da
capacidade técnica das licitantes.

Para a Proposta de Precos, deverdo ser observadas as praticas de mercado,
conforme estabelece o inciso V do art. 6° da Lei n® 12.232/2010, bem como as
condicGes diferenciadas de remuneracdo para a Administracdo Publica, estabelecida
pelo Conselho Executivo das Normas-Padréo da Atividade Publicitaria (CENP).

Com base na analise relacionada aos Quesitos da Proposta de Precos, as
licitantes deverdo considerar os quesitos abaixo descritos, observados os percentuais
méaximos de honorarios e minimo de repasse estabelecidos no edital, para elaboracéo de
suas Propostas de Precos:

| - Percentual de desconto a ser concedido a Prefeitura Municipal de Soledade sobre os
custos internos dos servicos executados pela licitante, a ser concedido ao Anunciante,
baseados na tabela de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda na Paraiba -
SINAPRO-PB, conforme a proposta apresentada pelo licitante vencedor.

Il - Honorérios (em percentual), incidentes sobre os precos dos bens e dos servigos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e supervisdo da
licitante, referentes a producdo e a execucdo técnica de peca e ou material cuja
distribuicdo ndo Ihe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacéo, nos termos do art. 11 da Lei n°® 4.680, de 1965.
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Il - Honoréarios (em percentual), incidentes sobre os precos dos bens e dos servicos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e supervisdo da
licitante, referentes:

a. ao planejamento e & execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliacdo e de geracdo de conhecimento pertinentes ao objeto do contrato;

b. a renovacéo do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizacdo de
peca ou material publicitario, exclusivamente quando a sua
distribuicdo/veiculacdo ndo Ihe proporcione o desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

c. a reimpressdo de pecas publicitarias.

IV - Honoréarios (em percentual), incidentes sobre os precos dos bens e dos servicos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e supervisdo da
licitante, referentes a criacdo, a implementacdo e ao desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicacao publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens
e das acOes publicitarias, em consonancia com novas tecnologias.

Por fim,de acordo com a Lei n°® 12.232/2010, os trabalhos das diversas fases do
certame estardo a cargo de:

- Comissdo de Contratagdo, a ser constituida e nomeada de acordo com a Lei n°
14.133/2021, para administrar todo o processo licitatdrio;

- Subcomissdo Técnica, a ser constituida e designada exclusivamente para o
julgamento das Propostas Técnicas, de acordo com o previsto no 88 1° e 2° do art. 10 da
Lei n° 12.232/2010, a ser composta por pessoas formadas em comunicagdo, publicidade
ou marketing, ou que atuem em uma dessas areas.

9 - Justificativas para o parcelamento ou ndo da contratacao

O parcelamento do servico objeto deste edital ndo se mostra tecnicamente
viavel, uma vez que é mais satisfatoria do ponto de vista da eficiéncia técnica para que
se possa manter a qualidade do servico, uma vez que o planejamento e a execucgdo
permanecem a cargo do mesmo fornecedor.

Ademais, com uma unica agéncia haveraunidade no trabalho de comunicacgéo
desenvolvido, ndo sendo assim objetos divisiveis, de naturezas distintas, que justifiquem
uma separacao por lotes com vistas a ampliacdo da competitividade.

10-Providéncias a serem adotadas pela Administracdo previamente a celebracgdo
do contrato, inclusive quanto a capacitacdo de servidores ou de empregados para
fiscalizacéo e gestdo contratual
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N&o se aplica, uma vez que antes da celebracdo do contrato, ndo foram
identificadas necessidades de capacitacdo, ou de adequacdo do ambiente para execucdo
contratual, uma vez que 0s servigos serdo executados na sede da contratada.

Registre-se que serd nomeado, atraves de portaria, fiscal da contratacdo, para
gerir e fiscalizar o contrato, receber as faturas, conferir com os dados dos servigos as
serem executados e atestar sua conformidade.

11-Demonstrativo dos resultados pretendidos em termos de economicidade e de
melhor aproveitamento dos recursos humanos, materiais e financeiros disponiveis

o Ampliacdo do alcance da comunicacdo institucional;

« Maior engajamento e interagdo com o publico alvo;

« Divulgacédo eficiente de informacdes relevantes;

« Aumento da efetividade das campanhas publicitérias;

e Otimizacdo do investimento plblico em comunicacdo, garantindo
economicidade e qualidade na execugao dos servicos.

12 Contratac0es correlatas e/ou interdependentes

Inexiste contratacdo correlata e/ou interdependente, pois a demanda € exclusiva
da Assessoria de Comunicagéo, que concentra o atendimento, entdo, 0s servigos serdo
contratados de forma independente

13Descric¢do de possiveis impactos ambientais

Considerando as recomendagfes voltadas para a sustentabilidade ambiental, a
Contratacdo em questdo é de baixissimo impacto ambiental. No entanto, 0s servigos
deverdo respeitar as normas e os principios ambientais, minimizando ou mitigando os
efeitos dos danos ao meio ambiente, utilizando tecnologias e materiais ecologicamente
corretos, atendendo a critérios de sustentabilidade.

Desse modo, sugerimos a inclusdo da seguinte clausula na minuta contratual
como sendo obrigacdo da contratada: a adocdo, na execucdo dos servicos, de boas
praticas de sustentabilidade ambiental, de otimizacdo de recursos, de reducdo de
desperdicios e de reducdo da poluicao.

14 Riscos e Mitigacdes

Os principais riscos identificados incluem:

Rua José Francisco de Araujo, 62 - Centro
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e Inadequacdo das campanhas ao publico-alvo, mitigado por meio de pesquisas e
testes prévios;

« N&o conformidade com as normas legais, mitigado pelo acompanhamento
juridico e técnico do contrato;

o Baixa efetividade da campanha, mitigado por meio de monitoramento e
avaliacdo continua;

e Atrasos na execucdo do contrato, mitigado por clausulas contratuais de
penalizacdo e acompanhamento rigoroso do cronograma;

« Imprevistos na veiculagdo das campanhas, mitigado pela diversificagédo de meios
e estratégias de comunicacao.

15 Posicionamento conclusivo sobre a adequacdo da contratagdo para o
atendimento da necessidade a que se destina

A presente contratacdo se mostra plenamente adequada para atender a
necessidade de comunicacdo institucional da Prefeitura Municipal de Soledade. A
publicidade desempenha um papel estratégico na promocdo da transparéncia e na
disseminacdo de informacdes essenciais a populacdo, alinhando-se ao principio
constitucional da publicidade e as exigéncias legais aplicaveis.

A opcéo pela licitacdo na modalidade concorréncia pablica, do tipo técnica e
preco, assegura a selecdo de uma agéncia qualificada, garantindo qualidade na execucao
dos servicos e otimizacdo dos recursos publicos. A contratacdo permitird maior alcance
da comunicacdo institucional, engajamento do publico-alvo e divulgacéo eficiente das
acOes governamentais.

Assim, recomenda-se 0 presente processo licitatério, garantindo a legalidade,
eficiéncia e economicidade da contratacdo, com o devido acompanhamento da
administragdo pablica para o cumprimento das finalidades estabelecidas.

Soledade, 08 de Abril de 2025.

Jodo Trigueiro Castelo Branco
Secretario Chefe de Gabinete
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BRIEFING

Desafios Municipais e a Importancia da Arrecadacéo: IPTU e
TCR 2025 em Soledade

Soledade, municipio de rica histéria e localizacdo estratégica no
Curimatau Ocidental paraibano, enfrenta desafios complexos em
seu percurso de crescimento.

A gestdo municipal, ciente das demandas da populacédo, busca
incessantemente aprimorar 0S Servicos essenciais, como saude,
educacao e infraestrutura. No entanto, a concretizacao desses
objetivos depende de uma administracéao fiscal robusta e eficiente.

Segundo o IBGE (Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica), no
ano 2016, a sua populacéo era estimada em 14.853 habitantes.

O municipio ocupa uma area de 634,7 Km2, o que corresponde a
16,025 da area da microrregido e a 1,12% da superficie estadual, a
178 km da capital Jodo Pessoa.

Nesse contexto, a arrecadacao do Imposto Predial e Territorial
Urbano (IPTU) e da Taxa de Coleta de Residuos (TCR) emerge
como pilar fundamental para a sustentabilidade financeira do
municipio.

Esses recursos viabilizam a execucao de obras, a manutencao de
servicos publicos e o investimento em projetos que beneficiam
diretamente a comunidade.

Contexto Local: Desafios e Necessidades

« Infraestrutura: A expansédo urbana exige investimentos
continuos em pavimentacdo, iluminacdo publica e
saneamento basico, visando garantir o bem-estar e a
qualidade de vida dos cidadaos.

. Servicos Publicos: A demanda por servicos de saude e
educacdo de qualidade cresce proporcionalmente ao
desenvolvimento da cidade, exigindo aprimoramento
constante e investimentos em infraestrutura e pessoal.
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Desenvolvimento Econémico: A diversificagdo da economia
local, com foco em atividades sustentaveis e geracdo de
emprego, € um desafio crucial para o futuro de Soledade.

Objetivo da Campanha: Engajamento e Conscientizacao

Despertar nos cidaddos a consciéncia de que o pagamento do
IPTU e da TCR é um ato de cidadania, que contribui
diretamente para o progresso do municipio.

Demonstrar de forma transparente e acessivel como os
recursos arrecadados sao investidos em obras e servigos que
beneficiam a comunidade.

Incentivar o pagamento em dia, ressaltando a importancia da
contribuicdo de cada cidaddo para a construcdo de uma
Soledade melhor.

Estratéegia de Comunicacéo: Abordagem Multicanal

Desenvolver uma campanha publicitaria abrangente, com
duracdo de 30 dias, que utilize uma estratégia crossmedia
para alcancar toda a populacdo com mais de 15 anos.

Utilizar de forma efetiva os canais de comunicacdo digitais,
como redes sociais e 0 site da prefeitura, para informar e
interagir com a populacéo.

Utilizar canais locais, caso possivel, conectando de forma
mais préximas 0s municipes, incluindo midia OOH, onde
couber.

Recursos e Publico-Alvo:

Investir R$ 250.000,00 em custos de criagdo, producdo e
veiculacédo da campanha.
Cidadaos com mais de 15 anos, residentes em Soledade-PB.

Ao promover a conscientizacdo sobre a importancia do IPTU e da
TCR, a Prefeitura de Soledade busca fortalecer a parceria com a
populacdo, construindo um futuro mais prospero e desenvolvido
para todos.
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A Industria da Comunicacao, da Publicidade e Propaganda Brasileira e Paraibana, orientada pelo trabalho
realizado pela FENAPRO (Federagao Nacional das Agéncias de Propaganda) e seus Sindicatos filiados - a
exemplo do SINAPRO/PB - e pelas demais entidades do setor, como: ABAP (Assaciagdo Brasileira de Agéncias
de Publicidade), ALAP (Associagao Latino Americana de Agéncias de Publicidade), Conselho Nacional de Propa-
ganda, Associagao Brasileira de Propaganda (ABP), Conselho Nacional de Auto Requlamentacdo Publicitéria
(CONAR) e o Conselho Executivo das Normas Padrdo (CENP), apresentam referéncia de VALORES DE INVESTIMEN-
T0 MiNIMO PARA REEMBOLSO DE CUSTOS INTERNOS DE SERVICOS PROPRIOS DE AGENCIAS DE PUBLICIDADE E
PROPAGANDA RECOMENDADO PELO SINAPRO/PB 2015.

0 trabalho desenvolvido por estas entidades tem como objetivo acompanhar o processo de evolugao da
atividade publicitaria, atualizando e integrando as metas e interesses do mercado e atendendo, deste modo, as
expectativas de agéncias, clientes/anunciantes e fornecedores da Industria da Comunicagao, como: TV, Radio,
Jornais, Revistas, Portais, Produtoras de audio e video, Outdoor, Midia exterior, Graficas, meios alternativos,
redes sociais, Institutos de pesquisas e outros.

Os critérios gerais seguem rigorosamente as Normas Padrao da Atividade Publicitaria, editadas pelo CENP -
Conselho Executivo das Normas-Padrao, bem como a Legislacdo da Industria da Publicidade e Propaganda,
particularmente a Lei n® 4.680, de 18 de junho de 1965, e os Decretos n® 57.690, de 1° de fevereiro de 1966, e n®
2.262, de 26 de junho de 1997. Lei de Licitacao 12.232, de 29 de abril de 2010. - Normas Gerais Sobre Servigos de
Licitacoes e contratacoes de Servicos de Publicidade.

0 Decreto n? 4.563/02, de 31 de dezembro de 2002, que incorpora ao sistema NP que estabelecem como devem
ser as relag0es entre os anunciantes e as agéncias de publicidade e que, foram a base para a elaboracao desta
Recomendacao de Investimentos.

Toda agéncia habilitada e certificada pelo CENP deve estar capacitada a prestar a seu cliente os seguintes
servigos, além de outros que constituam seu desdobramento natural ou que lhes sejam complementares,
agindo por conta e ordem do cliente/anunciante:

« Estudo do conceito, ideia, marca, produto ou servico a difundir, incluindo a identificacao e analise de
suas vantagens e desvantagens absolutas e relativas aos seus publicos e, quando for o caso, ao seu
mercado e a sua concorréncia;

« |dentificacao e analise dos publicos e/ou do mercado onde o conceito, ideia, marca, produto ou
servigo encontre melhor possibilidade de assimilagao;

« |dentificacao e analise das ideias, marcas, produtos ou servigos concorrentes;

« Exame do sistema de distribuicao e comercializacao, incluindo a identificacao e analise das suas
vantagens e desvantagens absolutas e relativas ao mercado e a concorréncia;

(criagao) e o estudo dos meios e veiculos que, sequndo técnicas adequadas, assegurem a melhor
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cobertura dos publicos e/ou dos mercados objetivados (planejamento e estratégias de midia);
« Execucdo do plano publicitario, incluindo orgamento e realizagao das pecas publicitarias (produgao),
aquisicao, distribuicao e controle da publicidade nos Veiculos contratados (execucdo de midia) e o
acompanhamento das faturas.

A agéncia deve dedicar seu melhor esforco e trabalhar em estreita colaboracao com seu cliente, de modo a
assegurar que o plano publicitario alcance os objetivos pretendidos e que o anunciante obtenha o melhor
retorno do seu investimento em publicidade, seja sob a forma de resultados imediatamente quantificaveis, seja
pela agregacao continua de valor a sua marca, conceito ou ideia.

- A contratacao da agéncia pelo anunciante deve respaldar-se preferencialmente em documento
escrito, no qual devera constar o prazo da prestacao de servigos e 0s ajustes que as partes fizerem,
complementando e/ou detalhando dispositivos das Normas-Padrao. 0 prazo podera ser indeterminado,
mas o0 seu término devera ser precedido de aviso dado pela parte interessada a outra com, pelo menas,
60 (sessenta) dias de antecedéncia. Na vigéncia da relagdo contratual, a agéncia abster-se-a de
colaborar com empresas, instituicoes, conceitos, ideias, marcas, produtos ou servigos que concorram
diretamente com o cliente, e este, reciprocamente, abster-se-a de utilizar os servigos de outras
agéncias para a difusao dos mesmos conceitos, ideias, marcas, produtos ou servigos, salvo convengao
em contrario.

Salvo prévia e expressa estipulacao em contrario, a agéncia devera absorver o custo dos servigos internos e/ou
externos de pesquisas requlares de audiéncia, auditoria de circulacéo e controle de midia disponiveis no
mercado, necessarios a prestagao dos servigos de controle e da verba do anunciante.

Nas transagoes entre anunciantes e agéncias, tendo por objeto a parcela negaciavel do desconto padrao de
ageéncia, adotar-se-ao, como referéncia de melhor pratica, os parametros instituidos pelo item 4.4 das
Normas-Padrao da Atividade Publicitaria, que estabelece um sistema progressivo de servigos/beneficios,
conforme descrito abaixo:

PARCELA DO INVESTIMENTO

leﬁJﬂ?J% l%Fli;JTU “DESCONTO PADRAO DE AGENCIA”
A REVERTER AO ANUNCIANTE
até RS 2.500.000,00 =
de RS 2.500.000,01 a RS 7.500.000,00 até 2% (dois por cento) do investimento bruto

de RS 7.500.000,01a RS 25.000.000,00 até 3% (trés por cento) do investimento bruto
de RS 25.000.000,00 em diante até 5% (cinco por cento) do investimento bruto
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Os custos dos servigos internos, entendidos como aqueles executados pelo pessoal e/ou com os recursos da
propria agéncia, serao calculados com base em parametros referenciais estabelecidos pelo Sindicato da base
territorial onde a agéncia estiver localizada e nao serao acrescidos de honorarios nem de quaisquer encargos.

Os servigos e os suprimentos externos terdo os seus custos orgados junto a fornecedores especializados,
selecionados pela agéncia ou indicados pelo anunciante. 0 cliente devera pagar a agéncia honorarios de 15%
(quinze por cento) sobre o valor dos servicos e suprimentos contratados com quaisquer fornecedores.

Quando a responsabilidade da agéncia limitar-se exclusivamente a contratagao ou pagamento do servico ou
suprimento, sobre o valor respectivo o0 anunciante pagara a agéncia honorarios de, no minimo, 10% (dez por
cento).

Como estimulo e incentivo a criatividade, presume-se que as ideias, pecas, planos e campanhas de publicidade
desenvolvidas pertengam a agéncia que os criou, observada a legislacao sobre o direito autoral.

Ao modificar ou cancelar servicos internos ja aprovados, executados ou em execucao, o cliente devera pagar a
agéncia o custo desses servicos. A modificagao ou o cancelamento de servigos ou suprimentos externos
observara as condigdes por tanto estabelecidas pelo fornecedor ou veiculo, e obrigara o cliente tanto ao
pagamento dos custos ja efetivados, como ao ressarcimento das obrigagoes irretrataveis.

Constitui pratica desleal a apresentagao, pela agéncia, de trabalhos de qualquer natureza em carater especulati-
vo a cliente de outra agéncia, a ndo ser quando expressamente solicitada pelo anunciante em concorréncia
para escolha de agéncia.

Constitui pratica desleal a apresentagao, pela agéncia, de trabalhos de qualquer natureza em carater especulati-
vo a cliente de outra agéncia, a nao ser quando expressamente solicitada pelo anunciante em concorréncia
para escolha de agéncia.

Como alternativa a remuneracao através do desconto padrao de agéncia, é facultada a contratagao de servigos
de agéncia de publicidade mediante fees ou honoréarios de valor fixo, a serem ajustados por escrito entre
anunciante e agéncia, respeitando o disposto no item 2.9 das Normas-Padrao.

0 fee podera ser acumulativo ou alternativo a remuneracao de agéncia decorrente da veiculagao (desconto
padrdo de agéncia), de producao externa, de produgdo interna e de outros trabalhos eventuais e excepcionais,
através de profissionais ou empresas especializadas tais como, servicos de relagdes publicas, assessoria de
imprensa, promogao, nao media, marketing de guerrilha, etc.

Em qualquer situagao ou modalidade de aplicagao do fee, a agéncia devera ser remunerada em valor igual ou
aproximado ao que ela receberia caso fosse remunerada na forma do item 2.5.1 das Normas-Padrao, sempre de
comum acordo entre as partes, contanto que os servigos contratados por esse sistema sejam o0s abrangidos no
item 3.1 e preservados os principios definidos nos itens 2.7, 2.8, 2.9 e 3.4 das Normas-Padr&o.

hapro

PARAIBA

05



06

Para adequacao dos valores de remuneragao de agéncia através de fee, como forma de evitar a transferéncia
ou concessao de beneficios ao cliente/anunciante pela agéncia, contrariando as Normas-Padrao, bem como as
normas legais aplicaveis a espécie, recomenda-se a revisao, a cada 06 (seis) meses, dos valores efetivamente
aplicados pelo cliente/anunciante em publicidade, em comparacao aos valores orgados inicialmente (budgets
de publicidade) e que tenham servido como parametro para a fixagao dos valores do fee.

Nas contratagoes com o setor publico, os anunciantes de cada poder e esfera administrativa serao consider-
ados como departamentos de um so anunciante, para efeito de aplica¢ao dos dispositivos econémicos destas
Normas-Padrao, ainda que os contratos sejam celebrados separadamente com cada 6rgao, autarquia, empre-
sa, fundacao, sociedade de economia mista ou outro tipo de entidade governamental. Consideram-se esferas
administrativas distintas o Municipio, o Estado e a Uniao.

A determinacao de custos dos servicos internos das pecas criadas pela agéncia aqui teve como ponto de
partida o fato de que sua remuneracao corresponde a somatoria dos seguintes itens:

« Entendidos agueles que sao executados pelo pessoal e/ou com os recursos da propria agéncia e
constantes nessa referéncia + Custos dos servicos internos + desconto padréo de agéncia + honorérios
sobre o valor dos servicos de terceiros.

« (uando as pecas publicitarias criadas e/ou finalizadas nao gerarem remuneragoes a agéncia, seja a
do desconto de agéncia e/ou honorarios de 15% sobre servigo de terceiros, ficando assim, a remuner
acao da agéncia restrita, unicamente, aos seus custos internos, devera esta cobrar um acréscimo de
100% sobre os valores constantes na Recomendagao. Sem prejuizo dos demais ressarcimentos e/ou
remuneracao previstos contratualmente, estabelecidas pelo CENP ou possiveis de serem reivindicados
judicialmente.

« 0s custos dos servigos internos, aqueles executados pelo pessoal e/ou com o0s recursos da propria
agéncia, e constantes na referéncia, estao divididos em trés colunas, que representam as fases de
trabalho necessarias para a confecgao da peca publicitaria. Seque abaixo um descritivo de cada uma
destas fases:

« Criacao: custo diferenciado para cada tipo de pega, referente ao servigo da sintese da
estratégia de comunicacdo publicitaria, proposta pela agéncia para a solugao do problema
especifico de comunicacao descrito em briefing. E expressa sob forma de uma reducéo de
mensagem, acompanhada de exemplo de peca que a corporifique objetivamente, sendo
apresentada sob forma de roteiro, textos e ou storyboard/layout quando para midia eletrénica,
e em forma de texto e layout para a midia impressa, grafica e outros.
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« Finalizagao: custo diferenciado para cada tipo de peca, referente a finalizacao da peca
publicitaria, sequindo as orientagdes do layout. Nesta fase do trabalho, serao agrupados em um
tunico documento, sequindo as normas graficas, todos os elementos que compoem a peca
publicitaria, tais como fotografias, ilustragoes, textos, titulos, logomarcas e qualquer outro
elemento grafico para que, depois de devidamente revisado e aprovado pelo cliente, possa ser
enviado para o fornecedor ou veiculo.

« Editoracao Eletronica para Finalizagao: custos referentes a uma série de outros servigos
necessarios a producdo das pecas publicitarias e ao seu fluxo na area gréafica, tendo como
objetivos garantir a melhor qualidade de impressao, a seguranga e integralidade das
informagoes e a portabilidade dos arquivos referentes as pecas publicitarias.

Podemos determinar que os servigos minimos necessarios e indispensaveis para a conclusao de uma pega
publicitaria estao divididos nas seguintes etapas: tratamento de imagens em que serao executados 0s servigos
de retoque, recorte, fusao e corregoes de cores das imagens; fechamento de arquivos, realizado depois que a
peca é finalizada e o tratamento de imagem ja foi concluido, torna-se necessario para portabilidade que a peca
finalizada seja transformada em um arquivo PDF-X 1a, que € o formato homologado internacionalmente, ideal
para a reproducao grafica.

Ainda serdo necessarias outras etapas, como: Impressao em papel (print) da peca grafica para que seja feita a
revisao de textos e de seus elementos graficos; envio de e-mail aos jornais e editoras dos arquivos referentes
aos anuncios, o que obriga as agéncias a envid-los por e-mail e checar o recebimento dos mesmos, via e-mail e
ou por telefone; gravacao de CD ou DVD na impossibilidade do arquivo ser enviado por e-mail, sera enviado
através de CD ou DVD; e backup do arquivo tambem devera ser gravado em CD ou DVD com a finalidade de
seguranca.

Com base nestes trés centros de custos, poderemas determinar os custos internos por pegas publicitarias.
Como exemplo, vamos compor os custos de andncio de jornal de V2 pagina. E razoavel pensar que um andncio
de jornal de meia pagina tenha, minimamente, as seguintes caracteristicas graficas: uma foto, grafismo,
ilustracdes texto, titulo e logomarcas; sendo assim, sua composicao de custo sera:

CRIAGAD RS 1.916,40 Fechamento de RS 98,80
- rquivo PDF ou PSD (260 cm2)
FINALIZACAO RS 1.277,60
. N Envio por e-mail RS 67,60
EDITORACAO ELETRONICA do arquivo (260 cm?)
Retoque de imagem RS 160,00 Gravagao de CD ou
; - - DVvD (é;ackup) RS 41,00
Recorte de imagem RS 90,00
i TOTAL RS 3.852,40
Correcoes ou RS 172,00

alteracoes de cores

Print formato A3

para revisao RS 29,00
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Como a formatacao discriminada dos custos internos das pegas publicitarias torna os orgamentos longos e
repetitivos, uma vez que os itens minimos necessarios a elaboracao de cada pega sao basicamente 0s mesmos,
estamos utilizando, nesta nova Referéncia de Custos Internos, uma coluna onde s@o apresentados, como
sugestao, os custos padroes minimos por peca na fase de Editoracao Eletrdnica.

Mantivemos também, nessa Recomendacao, a relacao detalhada dos custos internos de editoracao eletronica,
assim, poder-se-a fazer o orgamento com a descricao detalhada quando for necessario.

Até aqui a referéncia de Custos é referente aos custos individuais de cada pega publicitaria. No entanto,
quando é solicitada a criacdo de campanha, é necessario uma etapa que antecede a criagao das pegas que a
compora. A agéncia deve cobrar o planejamento a partir de duas pegas e o desenvolvimento do tema/conceito
da campanha. Esta etapa deve ser cobrada de acordo com o segmento abordado pela campanha, conforme o
estabelecido no item “X" dessa Recomendacao de Custos. A determinacao final de custos referentes a uma
campanha sera a conjuncao dos custos de planejamento, criacac do tema/conceito somados aos custos
individuais de cada peca que compoe a campanha aprovada pelo cliente.

Os prazos minimos, em dias (teis necessarios para execucao de pecas sao 0s sequintes, a partir da aprovacao
do briefing pelo cliente:

Criagao de Campanhas: 7 dias

Pecas avulsas: $ dias

Pecas de oportunidade: 1dia

Elaboragao de planos de midia - Campanhas: 7 dias

Pecas avulsas: 2 dias

Pecas de oportunidade: 1dia

Producao de campanhas: 10 a 20 dias

Sempre que esses prazos nao forem obedecidos, o cliente pagard uma taxa de emergéncia a agéncia de no
minimo 20% sobre o valor dos custos dos servigos internos, para o ressarcimento dos custos adicionais, como

horas extras, lanches e transporte dos profissionais da agéncia.

As pecas nao especificadas nessa referéncia serao orgadas por avaliagao e referéncia de pecas similares.
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Sao todos os custos dos servigos contratados com fornecedores/terceiros para a execugao dos trabalhos dos
clientes/anunciantes que s@o executados sob supervisao da agéncia.

0s honorarios da agéncia (15%), incidentes sobre os custos dos servigos de fornecedores/terceiros, devem
sequir o estipulado nos itens 3.6.1e 3.6.2 das Normas-Padrao da Atividade Publicitaria, editadas pelo CENP.

Todos os gastos efetuados a servico do cliente serao previamente autorizados e efetivamente comprovados,
sendo debitados pelo prego de custo, sem incidéncia de honorérios ou comissoes. Exemplos: viagens, diarias,
transporte, alimentacao, comunicacao em geral, fotocapias etc.

0Os reembolsos de despesas sao parte integrante da receita tributavel da agéncia. Assim sendo, tais reembolsos
sofrem taxacgOes de impostos. Estes tributos devem ser cobrados do cliente.

Considerando os expressos termos do art. 30, inciso VI, c.c. a Lei 9.610/98 (Lei de Direito Autoral), bem como a
forma disposta pelo item 13 do Cddigo de Etica dos Profissionais da Propaganda, incorporado ao sistema legal
por forca do art. 17 da Lei 4.680/65, nenhum trabalho publicitario pode ser veiculado sem que a agéncia de
propaganda criadora autorize sua divulgacao e sem que seja ela, por isso, remunerada.

Considerando que nas negociagoes para veiculagao de propaganda através de permutas, o pagamento da
veiculagdo se da através de outras moedas, que nao em peclnia, recomenda-se e se estabelece:

« Nas negociagoes para veiculacao de publicidade onde sejam adotadas as permutas, a agéncia de
propaganda que atende o cliente/anunciante deve, necessariamente, delas participar, a fim de
estabelecer em conjunto com o veiculo de divulgagéo e seu cliente a sua forma de remuneragao
correspondente ao desconto padrao de agéencia;

- Aremuneracdo da agéncia de propaganda, correspondente ao desconto padréo de agéncia, sera
devida pelo veiculo em qualquer caso (participando ou nao a agéncia da negociagao), sendo que o
percentual de 20% (vinte por cento), correspondente aos citados honorérios da agéncia, incidird sobre
0 valor da permuta;
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« Faculta-se as partes, notadamente aos veiculos de divulgacdo/exibico e veiculagdo e as agéncias de
publicidade e propaganda em conjunto que, excepcionalmente, estas possam receber, a titulo de
desconto padrao de agéncia, espaco/tempo publicitario no citado veiculo, para ser utilizado por um dos
clientes da Agéncia, indicado previamente pela agéncia ao Veiculo. Esta disposicao é estabelecida
Como excecao a regra do item 4.7 das Normas-Padrao.

Nas negociacdes entre o cliente da carteira da agéncia e o atendimento promotor de projeto especial,
promocao, feira, convengao, palestra, seminario, curso, e demais eventos, com a finalidade de que este cliente
apoie ou patrocine as agoes do promotor, fazendo a transferéncia de recurso atraves de pecunia ou de permu-
tas e que, em contrapartida, proporcione ao cliente exposicao em midia de sua(s) marca(s) e/ou produto(s) e/ou
servico(s) nas pecas de divulgagdo do evento, cabera, nestes casos, a agéncia de propaganda responsavel pela
conta publicitaria, uma remuneracao sobre o valor do contrato que deve corresponder ao percentual de 20%
(vinte por cento), equivalente ao desconto padrao de agéncia sendo esta devida pelo promotor do evento, em
qualquer caso (participando ou nao a agéncia da negociacao).

Nos casos em que, como contrapartida, forem oferecidos créditos em espagos publicitarios a serem utilizados
livremente pelo cliente na divulgacao de seu interesse, faculta-se a agéncia estimar os pregos dos espacos
publicitarios oferecidos ao cliente.

Caso esses espacos estejam abaixo dos valores de mercado, ou ofertados pelo promotor como bonificagao da
negociacdo, podera a agéncia estabelecer sua remuneragao de 20% (desconto padrdo de agéncia), levando em
consideragao nao o valor pactuado, mas sim os valores de mercado referentes aos espacos ofertados ou
precos pagos pelo seu cliente na compra de espacos publicitarios semelhantes.

« Recomenda-se e estabelece que: nas negociagoes, a agéncia de propaganda que atende o cliente/
anunciante deve necessariamente delas participar a fim de estabelecer, em conjunto com o promotor
do evento e seu cliente, a sua forma de remuneracao, correspondente ao desconto padrao de agéncia;
« A remuneracao da agéncia de publicidade, correspondente ao desconto padrao de agéncia, sera
devida pelo promotor em qualquer caso (participando ou nao a agéncia da negociacao), sendo que o
percentual de 20% (desconto padrdo de agéncia), correspondente aos citados honorarios da agéncia,
incidira sobre o valor do contrato.

Faculta-se as partes, notadamente aos promotores e as agéncias de propaganda em conjunto, que,
excepcionalmente, estas possam receber, a titulo de desconto padrao de Agéncia, espago/tempo publicitario
quando o promotor for um veiculo, podendo esse espago/tempo ser utilizado por outros clientes da agéncia, a
quem competira indicar previamente ao veiculo. Esta disposigao é estabelecida como excegao a regra do item
4.7 das Normas-Padrao.
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Quando o apoio ou o patrocinio for pago em forma de permuta, as bases de negociagao serdo as mesmas
estabelecidas no item referente a permuta.

« Servigos nao previstos nessa Referéncia sao de livre acerto entre a agéncia e o cliente.
« Esta Recomendacao podera ser alterada sem prévio aviso.
- Esta Referéncia cancela e substitui a anterior.

Observagoes:

1. Nestes pregos nao estao incluidos servigos de terceiros tais como fotolito, fotdgrafos, modelos etc.
Sobre estes servigos a agéncia cobrara honorarios de produgao de 15% sobre o valor liquido das
faturas, conforme Lei 4.680/65.

2. A agéncia cobrara valor correspondente ac ISS de 4% sobre o desconto de Agéncia (20%),
honorarios de agéncia (15%) e sobre custos internos de criacao, texto, arte finalizagao, ilustragdes,
computacao grafica e outros a agéncia cobrara valor correspondente ao ISS de 5%.

3. Sobre os servigos de Assessoria, Divulgacao, Relagoes Publicas, Projetos Especiais, Desconto de
Agéncia na Veiculagao de Materia Legal etc., a agéncia cobrara o valor correspondente ao ISS de 4%.
4, Sempre que os servicos solicitados pelo cliente e executados pela agéncia nao sejam finalizados,
veiculados ou sejam cancelados sem justo motivo, a agéncia cobrara de acordo com essa
recomendacao, a fim de se ressarcir de suas despesas com planejamento, layout, concepgao etc.

b. Serao debitados ao Cliente, pelo prego de custo sem incidéncia de honorarios, todos os gastos
efetuados e previamente autorizados e comprovados para o0 bom desempenho dos servigos.

Esses gastos, em geral, referem-se a viagens, acomodacoes, transportes, alimentagao, comunicagao
em geral e outros.

6. O cliente liquidara a vista, ou no prazo de trinta dias, as notas de honorarios e despesas
apresentadas pela agéncia, prevalecendo porém, o prazo de vencimento das faturas de servicos

de terceiros.

« Todo trabalho profissional de propaganda faz jus a paga respectiva nas bases combinadas preva
lecendo, na falta destas, o preco comum para trabalhos similares.

. £ proscrita por desleal a prestacao de servigos profissionais gratuitos ou por pregos inferiores aos da
concorréncia, a qualquer titulo executado, excetuando-se, naturalmente, os casos em que o benefi
ciario seja uma entidade incapaz de remuneréa-lo.
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Normas gerais sobre licitagdes e contratagdoes de servigos de publicidade

12

PRESIDENCIA DA REPUBLICA CASA CIVIL
SUBCHEFIA PARA ASSUNTOS JURIDICOS
LEI N®12.232, DE 29 DE ABRIL DE 2010.

Dispde sobre as normas gerais para licitacéo e contratagao pela administragao publica de servigos de
publicidade prestados por intermédio de agéncias de propaganda e da outras providéncias.

0 PRESIDENTE DA REPUBLICA: Fago saber que o Congresso Nacional decreta e eu sanciono a sequinte Lei:

CAPITULO |
DISPOSIGOES GERAIS

Art. 1 Esta Lei estabelece normas gerais sobre licitagées e contratagoes pela administragdo publica de servigos
de publicidade prestados necessariamente por intermédio de agéncias de propaganda, no ambito da Unido, dos
Estados, do Distrito Federal e dos Municipios.

§ 1Subordinam-se ao disposto nesta Lei os 6rgaos do Poder Executivo, Legislativo e Judiciario, as pessoas da
administracao indireta e todas as entidades controladas direta ou indiretamente pelos entes referidos no caput
deste artigo.

§2 As Leis n®s 4.680, de 18 de junho de 1965, e 8.666, de 21 de junho de 1993, serdo aplicadas aos procedimentos
licitatorios e aos contratos regidos por esta Lei, de forma complementar.

Art. 2 Para fins desta Lei, considera-se servigos de publicidade o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacao, a concepgao, a criacao, a
execucao interna, a intermediacgao e a supervisao da execucao externa e a distribuicao de publicidade aos
veiculos e demais meios de divulgacao, com o objetivo de promover a venda de bens ou servigos de qualquer
natureza, difundir ideias ou informar o publico em geral.

& 1Nas contratagdes de servigos de publicidade, poderao ser incluidos como atividades complementares os
servicos especializados pertinentes:

| - ao planejamento e a execugao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagao e de geracao de
conhecimento sobre o mercado, o plblico-alvo, os meios de divulgacao nos quais serdo difundidas as pecas
e agoes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas, respeitado o disposto no

art. 3o desta Lei;
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Il - & producao e & execugao técnica das pecas e projetos publicitarios criados;

Il - & criagao e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria, em consonancia com
novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das acoes publicitarias.

§ 2 Os contratos de servigos de publicidade terao por objeto somente as atividades previstas no caput e no § 1
deste artigo, vedada a inclusao de quaisquer outras atividades, em especial as de assessoria de imprensa,
comunicacao e relagoes publicas ou as que tenham por finalidade a realizacao de eventos festivos de qualquer
natureza, as quais serdo contratadas por meio de procedimentos licitatdrios proprios, respeitado o disposto na
legislacdo em vigor.

§ 4 Na contratacao dos servicos de publicidade, faculta-se a adjudicacao do objeto da licitagao a mais de uma
agéncia de propaganda, sem a segregacao em itens ou contas publicitarias, mediante justificativa no processo
de licitacao.

§ 4 Para a execucao das agoes de comunicagao publicitaria realizadas no ambito dos contratos decorrentes das
licitagGes previstas no § 3 deste artigo, 0 6rgao ou a entidade deverd, obrigatoriamente, instituir procedimento
de selecdo interna entre as contratadas, cuja metodologia sera aprovada pela administracao e publicada na
imprensa oficial.

Art. 3 As pesquisas e avaliagoes previstas noinciso | do §1do art. 2 desta Lei terao a finalidade especifica de
aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo e a veiculacao e de possibilitar a mensuracao dos resultados das
campanhas publicitarias realizadas em decorréncia da execugao do contrato.

Parégrafo Unico. E vedada a inclusdo nas pesquisas e avaliagdes de matéria estranha ou que ndo guarde
pertinéncia tematica com a agao publicitaria ou com o objeto do contrato de prestacao de servigos de
publicidade.

Art. 4 Os servigos de publicidade previstos nesta Lei serdo contratados em agéncias de propaganda cujas
atividades sejam disciplinadas pela Lei no 4.680, de 18 de junho de 1965, e que tenham obtido certificado de
qualificacao técnica de funcionamento.

§ 10 certificado de qualificagao técnica de funcionamento previsto no caput deste artigo podera ser obtido
perante o Conselho Executivo das Normas-Padrao - CENP, entidade sem fins lucrativos, integrado e gerido por
entidades nacionais que representam veiculos, anunciantes e agéncias, ou por entidade equivalente, legalmente
reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condicoes técnicas de agéncias de propaganda.

§ 2 A agéncia contratada nos termos desta Lei s0 podera reservar e comprar espago ou tempo publicitario de
veiculos de divulgacao, por conta e por ordem dos seus clientes, se previamente os identificar e tiver sido por
eles expressamente autorizada.
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CAPITULO Il
DOS PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

Art. 5 As licitagoes previstas nesta Lei serao processadas pelos orgaos e entidades responsaveis pela
contratagdo, respeitadas as modalidades definidas no art. 22 da Lei no 8.666, de 21 de junho de 1933, adotando-se
como obrigatorios os tipos “melhor técnica” ou “técnica e preco’.

Art. 6 A elaboragao do instrumento convocatério das licitagoes previstas nesta Lei obedecera as exigéncias do
art. 40 da Lei no 8.666, de 21 de junho de 1993, com excecdo das previstas nos incisos | e Il do seu § 20, e as
sequintes:

| - os documentos de habilitagao serdo apresentados apenas pelos licitantes classificados no julgamento final
das propostas, nos termos do inciso XI do art. Tl desta Lei;

I - as informagdes suficientes para que os interessados elaborem propostas serdo estabelecidas em um briefing,
de forma precisa, clara e objetiva;

Il - a proposta técnica sera composta de um plano de comunicagao publicitaria, pertinente as informagoes
expressas no briefing, e de um conjunto de informagoes referentes ao proponente;

IV - 0 plano de comunicagao publicitaria previsto no inciso Il deste artigo seréd apresentado em 2 (duas) vias,
uma sem a identificacao de sua autoria e outra com a identificacao;

V - a proposta de preco contera quesitos representativos das formas de remuneracgao vigentes no mercado
publicitario;

VI - 0 julgamento das propostas técnicas e de pregos e o julgamento final do certame serdo realizados
exclusivamente com base nos critérios especificados no instrumento convocatorio;

VIl - a subcomissdo técnica prevista no § To do art. 10 desta Lei reavaliara a pontuagao atribuida a um quesito
sempre que a diferenca entre a maior e a menor pontuacao for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagao
maxima do quesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagées atribuidas, de conformidade com os
critérios objetivos postos no instrumento convocatorio;

VIIl - serdo fixados critérios objetivos e automaticos de identificacdo da proposta mais vantajosa para a
administracao, no caso de empate na soma de pontos das propostas técnicas, nas licitagoes do tipo “melhor
técnica’;

IX - o formato para apresentagao pelos proponentes do plano de comunicagao publicitaria sera padronizado
quanto ao seu tamanho, a fontes tipograficas, a espacamento de paragrafos, a quantidades e formas dos
exemplos de pecas e a outros aspectos pertinentes, observada a excegao prevista no inciso X! deste artigo;
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X - para apresentacao pelos proponentes do conjunto de informagoes de que trata o art. 8o desta Lei, poderao
ser fixados o nimero maximo de paginas de texto, o nimero de pecas e trabalhos elaborados para seus clientes
e as datas a partir das quais devam ter sido elaborados os trabalhos, e veiculadas, distribuidas, exibidas ou
expostas as pecas;

XI - na elaboragdo das tabelas, planilhas e graficos integrantes do plano de midia e ndo midia, 0s proponentes
poderao utilizar as fontes tipograficas que julgarem mais adequadas para sua apresentacao;

XIl - seré vedada a aposicdo, a qualquer parte da via nao identificada do plano de comunicagao publicitéria, de
marca, sinal ou palavra que possibilite a identificagao do seu proponente antes da abertura do invélucro de que
trata o § 20 do art. 9 desta Lei;

XIIl - seré vedada a aposicao ao inveélucro destinado as informacdes de que trata o art. 8o desta Lei, assim como
dos documentos nele contidos, de informacao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que identifique
a autoria do plano de comunicacao publicitaria, em qualquer momento anterior & abertura dos invélucros de que
trata 0 § 20 do art. 90 desta Lei;

XIV - sera desclassificado o licitante que descumprir o disposto nos incisos Xl e XII| deste artigo e demais
disposicoes do instrumento convocatorio.

& 1 No caso do inciso VIl deste artigo, persistindo a diferenca de pontuagao prevista apos a reavaliagao do
quesito, os membros da subcomissao técnica, autores das pontuagdes consideradas destoantes, deverao
registrar em ata as razoes que os levaram a manter a pontuacao atribuida ao quesito reavaliado, que sera
assinada por todos os membros da subcomissao e passara a compor 0 processo da licitagao.

§ 2 Se houver desclassificacdo de alguma proposta técnica por descumprimento de disposicées do instrumento
convocatdrio, ainda assim sera atribuida pontuagao a seus quesitos, a ser langada em planilhas que ficardo
acondicionadas em invélucro fechado e rubricado no fecho pelos membros da subcomissao técnica prevista no §
o do art. 10 desta Lei, até que expirem os prazos para interposigao de recursos relativos a essa fase da licitacao,
exceto nos casos em que o descumprimento resulte na identificag@o do proponente antes da abertura do
involucro de que trata o § 20 do art. 9 desta Lei.

Art. 70 plano de comunicacao publicitaria de que trata o inciso Il do art. 6o desta Lei sera composto dos
seguintes quesitos:

| - raciocinio basico, sob a forma de texto, que apresentara um diagnostico das necessidades de comunicagao
publicitaria do 6rgao ou entidade responsavel pela licitacao, a compreensao do proponente sobre o objeto da
licitacao e os desafios de comunicacao a serem enfrentados;

Il - estratégia de comunicagao publicitaria, sob a forma de texto, que indicaré e defenderd as linhas gerais da
proposta para suprir o desafio e alcancar os resultados e metas de comunicagao desejadas pelo 6rgao ou
entidade responsével pela licitacao;

AT R T

Sinapro

PARAIBA

15



IIl - ideia criativa, sob a forma de exemplos de pecas publicitarias, que corresponderao 4 resposta criativa do
proponente aos desafios e metas por ele explicitados na estrategia de comunicagao publicitaria;

IV - estratégia de midia e nao midia, em que o proponente explicitara e justificara a estratégia e as taticas
recomendadas, em consonancia com a estratégia de comunicacdo publicitaria por ela sugerida e em fungdo da
verba disponivel indicada no instrumento convocatorio, apresentada sob a forma de textos, tabelas, graficos,
planilhas e por quadro resumo que identificara as pecas a serem veiculadas ou distribuidas e suas respectivas
quantidades, insercoes e custos nominais de producao e de veiculagao.

Art. 8 0 conjunto de informagoes a que se refere o inciso Il do art. 6o desta Lei sera composto de quesitos
destinados a avaliar a capacidade de atendimento do proponente e o nivel dos trabalhos por ele realizados para
seus clientes.

Art. 9 As propostas de precos serao apresentadas em 1(um) invélucro e as propostas técnicas em 3 (trés)
invélucros distintos, destinados um para a via nao identificada do planc de comunicacao publicitaria, um para a
via identificada do plano de comunicacgao publicitaria e outro para as demais informacoes integrantes da
proposta técnica.

§10 involucro destinado a apresentagao da via nao identificada do plano de comunicagao publicitaria sera
padronizado e fornecido previamente pelo 6rgao ou entidade responsavel pela licitagao, sem nenhum tipo de
identificacao.

§ 2 A via identificada do plano de comunicacao publicitaria tera o mesmo teor da via ndo identificada, sem os
exemplos de pecas referentes a ideia criativa.

Art. 10 As licitagGes previstas nesta Lei serdo processadas e julgadas por comissao permanente ou especial, com
excecao da analise e julgamento das propostas técnicas.

§ 1As propostas técnicas serao analisadas e julgadas por subcomissao técnica, constituida por, pelo menos, 3
(trés) membros que sejam formados em comunicacao, publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas
areas, sendo que, pelo menos, 1/3 (um terco) deles ndo poderdo manter nenhum vinculo funcional ou contratual,
direto ou indireto, com o 6rgao ou a entidade responsavel pela licitagao.

§ 2 A escolha dos membros da subcomissao teécnica dar-se-a por sorteio, em sessao publica, entre os nomes de
uma relagao que tera, no minimo, o triplo do numero de integrantes da subcomissao, previamente cadastrados, e
sera composta por, pelo menos, /3 (um terco) de profissionais que ndo mantenham nenhum vinculo funcional ou
contratual, direto ou indireto, com o 6rgao ou entidade responsavel pela licitagao.

§ 3 Nas contratagdes de valor estimado em até 10 (dez) vezes o limite previsto na alinea a do inciso Il do art. 23
da Lei no 8.666, de 21 de junho de 1993, a relacdo prevista no § 20 deste artigo tera, no minimo, o dobro do
nimero de integrantes da subcomissdo técnica e sera composta por, pelo menos, 1/3 (um tergo) de profissionais
que nao mantenham nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com o 6rgéo ou entidade
responsavel pela licitacao.
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§ 4 A relacao dos nomes referidos nos §§ 2o e 3o deste artigo ser4 publicada na imprensa oficial, em prazo nao
inferior a 10 (dez) dias da data em que sera realizada a sessao pablica marcada para o sorteio.

§ 5 Para os fins do cumprimento do disposto nesta Lei, até 48 (quarenta e oito) horas antes da sesséo pblica
destinada ao sorteio, qualquer interessado podera impugnar pessoa integrante da relagéo a que se referem os §§
20, 30 e 4o deste artigo, mediante fundamentos juridicos plausiveis.

§ 6 Admitida a impugnacao, o impugnado tera o direito de abster-se de atuar na subcomissao tecnica,
declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdo da autoridade competente.

§ 7 A abstencao do impugnado ou o acolhimento da impugnacao, mediante decisdo fundamentada da autoridade
competente, implicara, se necessario, a elaboragao e a publicagdo de nova lista, sem 0 nome impugnado,
respeitado o disposto neste artigo.

§ 8 A sessdo publica sera realizada apos a decisao motivada da impugnacao, em data previamente designada,
garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto no § 40 deste artigo e a possibilidade de fiscalizagao do
sorteio por qualquer interessado.

& 9 0 sorteio sera processado de modo a garantir o preenchimento das vagas da subcomissao técnica, de acordo
com a proporcionalidade do nimero de membros que mantenham ou ndo vinculo com o 6rgdo ou entidade
responsavel pela licitagcao, nos termos dos §§ 10, 2o e 30 deste artigo.

§ 10. Nas licitagdes previstas nesta Lei, quando processadas sob a modalidade de convite, a subcomissao técnica,
excepcionalmente, nas pequenas unidades administrativas e sempre que for comprovadamente impaossivel o
cumprimento do disposto neste artigo, sera substituida pela comissao permanente de licitacao ou, inexistindo
esta, por servidor formalmente designado pela autoridade competente, que devera possuir conhecimentos na
area de comunicacdo, publicidade ou marketing.

Art. 11. Os invélucros com as propostas técnicas e de pregos serao entregues a comissao permanente ou
especial na data, local e horario determinados no instrumento convocatario.

§ 10s integrantes da subcomissao técnica nao poderao participar da sessao de recebimento e abertura dos
involucros com as propostas técnicas e de precos.

§ 2 0s invélucros padronizados com a via nao identificada do plano de comunicagao publicitéria sé serao
recebidos pela comissdo permanente ou especial se nao apresentarem marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento capaz de identificar a licitante.

§ 3 A comissao permanente ou especial ndo langara nenhum codigo, sinal ou marca nos invélucros padronizados
nem nos documentos que compdem a via ndo identificada do plano de comunicacao publicitaria.
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§ 4 0 processamento e o julgamento da licitagao obedecerao ao sequinte procedimento:

| - abertura dos 2 (dois) invélucros com a via nao identificada do plano de comunicagao e com as informacdes de
que trata o art. 8o desta Lei, em sessao publica, pela comissao permanente ou especial;

Il - encaminhamento das propostas técnicas a subcomissao técnica para analise e julgamento;

I - analise individualizada e julgamento do plano de comunicacao publicitaria, desclassificando-se as que
desatenderem as exigéncias legais ou estabelecidas no instrumento convocatdrio, observado o disposto no
inciso XIV do art. 6 desta Lei;

IV - elaboracao de ata de julgamento do plano de comunicagao publicitaria e encaminhamento a comissao
permanente ou especial, juntamente com as propostas, as planilhas com as pontuagoes e a justificativa escrita
das razdes que as fundamentaram em cada caso;

V - anadlise individualizada e julgamento dos quesitos referentes as informacoes de que trata o art. 8o desta Lei,
desclassificando-se as que desatenderem quaisquer das exigéncias legais ou estabelecidas no instrumento
convocatorio;

VI - elaboracgao de ata de julgamento dos quesitos mencionados no inciso V deste artigo e encaminhamento a
comissao permanente ou especial, juntamente com as propostas, as planilhas com as pontuagoes e a
justificativa escrita das razdes que as fundamentaram em cada caso;

VIl - realizacdo de sessao publica para apuracao do resultado geral das propostas tecnicas, com os seguintes
procedimentos:

a) abertura dos invélucros com a via identificada do plano de comunicagao publicitéaria;

b) cotejo entre as vias identificadas e nao identificadas do plano de comunicacao publicitaria, para identificacao
de sua autoria;

¢) elaboracao de planilha geral com as pontuagoes atribuidas a cada um dos quesitos de cada proposta técnica;
d) proclamacao do resultado do julyamento geral da proposta técnica, registrando-se em ata as propostas
desclassificadas e a ordem de classificagao;

VIl - publicagao do resultado do julyamento da proposta técnica, com a indicacao dos proponentes
desclassificados e da ordem de classificagao organizada pelo nome dos licitantes, abrindo-se prazo para
interposicao de recurso, conforme disposto na alinea b do inciso | do art. 109 da Lei no 8.666, de 21 de junho de
1993;

IX - abertura dos invélucros com as propostas de precos, em sessao publica, obedecendo-se ao previsto nos
incisos I, Il e [V do § 12 do art. 46 da Lei n® 8.666, de 21 de junho de 1993, nas licitagées do tipo “‘melhor técnica”, e
ao disposto no § 2° do art. 46 da mesma Lei, nas licitagoes do tipo “técnica e preco”;
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X - publicagao do resultado do julgamento final das propostas, abrindo-se prazo para interposi¢ao de recurso,
conforme disposto na alinea b do inciso | do art. 109 da Lei n? 8.666, de 21 de junho de 1993;

XI - convocacao dos licitantes classificados no julgamento final das propostas para apresentacao dos
documentos de habilitagao;

XIl - recebimento e abertura do invélucro com os documentos de habilitagao dos licitantes previstos no inciso XI
deste artigo, em sessao publica, para analise da sua conformidade com as condigdes estabelecidas na legislagao
em vigor e no instrumento convocatorio;

XIIl - decisao quanto a habilitacao ou inabilitagao dos licitantes previstos no inciso XI deste artigo e abertura do
prazo para interposicao de recurso, nos termos da alinea a do inciso | do art. 109 da Lei n® 8.666, de 21 de junho
de 1993;

XIV - reconhecida a habilitagao dos licitantes, na forma os incisos XI, XIl e XIll deste artigo, sera homologado o
procedimento e adjudicado o objeto licitado, observado o disposto no § 3 do art. 20 desta Lei.

Art.12. 0 descumprimento, por parte de agente do 6rgao ou entidade responsavel pela licitagdo, dos dispositivos
desta Lei destinados a garantir o julgamento do plano de comunicagao publicitaria sem o conhecimento de sua
autoria, até a abertura dos involucros de que trata a alinea a do inciso VIl do § 4o do art. Tl desta Lei, implicara a
anulacao do certame, sem prejuizo da apuragao de eventual responsabilidade administrativa, civil ou criminal
dos envolvidos na irregularidade.

CAPITULO Il
DOS CONTRATOS DE SERVICOS DE PUBLICIDADE E DA SUA EXECUCAO

Art. 13. A definicao do objeto do contrato de servigos previstos nesta Lei e das clausulas que o integram dar-se-a
em estrita vinculagao ao estabelecido no instrumento convocatério da licitagao e aos termos da legislacao em
vigor.

Paragrafo tnico. A execugao do contrato dar-se-& em total conformidade com os termos e condicoes
estabelecidas na licitacdo e no respectivo instrumento contratual.

Art. 14. Somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pelo contratante poderao fornecer ao
contratado bens ou servigos especializados relacionados com as atividades complementares da execucao do
objeto do contrato, nos termos do § 1o do art. 2o desta Lei.

§10 fornecimento de bens ou servigos especializados na conformidade do previsto no caput deste artigo exigira
sempre a apresentacao pelo contratado ao contratante de 3 (trés) orcamentos obtidos entre pessoas que atuem
no mercado do ramo do fornecimento pretendido.

P B OIS
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§ 2 No caso do § 1o deste artigo, o contratado procedera a coleta de orgamentos de fornecedores em envelopes
fechados, que serdo abertos em sessao publica, convocada e realizada sob fiscalizagcao do contratante, sempre
que o fornecimento de bens ou servicos tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global do
contrato.

§ 3 0 fornecimento de bens ou servicos de valor igual ou inferior a 20% (vinte por cento) do limite previsto na
alinea a do inciso Il do art. 23 da Lei no 8.666, de 21 de junho de 1993, esta dispensado do procedimento previsto
no § 2o deste artigo.

Art. 15. Os custos e as despesas de veiculacdo apresentados ao contratante para pagamento deverdo ser
acompanhados da demonstracgao do valor devido ao veiculo, de sua tabela de precos, da descricao dos descontos
negociados e dos pedidos de insergao correspondentes, bem como de relatdrio de checagem de veiculagao, a
cargo de empresa independente, sempre que possivel.

Paragrafo (nico. Pertencem ao contratante as vantagens obtidas em negociagao de compra de midia
diretamente ou por intermédio de agéncia de propaganda, incluidos os eventuais descontos e as bonificagGes na
forma de tempo, espago ou reaplicagdes que tenham sido concedidos pelo veiculo de divulgacao.

Art. 16. As informacdes sobre a execugao do contrato, com os nomes dos fornecedores de servicas
especializados e veiculos, serao divulgadas em sitio proprio aberto para o contrato na rede mundial de
computadores, garantido o livre acesso as informagoes por quaisquer interessados.

Paragrafo Gnico. As informacgoes sobre valores pagos serdo divulgadas pelos totais de cada tipo de servigo de
fornecedores e de cada meio de divulgagao.

Art. 17. As agéncias contratadas deverao, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos apés a extingao do
contrato, manter acervo comprobatdrio da totalidade dos servigos prestados e das pegas publicitarias
produzidas.

CAPiTULDﬁ v
DISPOSICOES FINAIS E TRANSITORIAS

Art. 18. E facultativa a concessdo de planos de incentivo por veiculo de divulgacao e sua aceitagdo por agéncia de
propaganda, e os frutos deles resultantes constituem, para todos os fins de direito, receita propria da agéncia e

nao estao compreendidos na obrigacao estabelecida no paragrafo Gnico do art. 15 desta Lei.

§ 1A equagao econdmico-financeira definida na licitagao e no contrato ndo se altera em razao da vigéncia ou
ndo de planos de incentivo referidos no caput deste artigo, cujos frutos estao expressamente excluidos dela.
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§ 2 As agéncias de propaganda nao poderao, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos interesses
dos contratantes, preterindo veiculos de divulgagdo que ndao os concedam ou priorizando os que os oferecam,
devendo sempre conduzir-se na orientacao da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas e dados
técnicos comprovados.

v§ 5 0 desrespeito ao disposto no § 20 deste artigo constituira grave violagao aos deveres contratuais por parte
da agéncia contratada e a submetera a processo administrativo em que, uma vez comprovado o comportamento
injustificado, implicara a aplicacao das sangoes previstas no caput do art. 87 da Lei no 8.666, de 21 de junho de
1993,

Art. 19. Para fins de interpretacao da legislacao de regéncia, valores correspondentes ao desconto-padrao de
agencia pela concepcao, execucao e distribuicao de propaganda, por ordem e conta de clientes anunciantes,
constituem receita da agéncia de publicidade e, em consequéncia, o veiculo de divulgacao nao pode, para
quaisquer fins, faturar e contabilizar tais valores como receita prépria, inclusive quando o repasse do
desconto-padrao a agéncia de publicidade for efetivade por meio de veiculo de divulgagao.

Art. 20. 0 disposto nesta Lei sera aplicado subsidiariamente as empresas que possuem regulamento proprio de
contratagao, as licitagdes ja abertas, aos contratos em fase de execugao e aos efeitos pendentes dos contratos
ja encerrados na data de sua publicacao.

Art. 21. Serao discriminadas em categorias de programacao especificas no projeto e na lei orcamentéaria anual as
dotacGes orcamentarias destinadas as despesas com publicidade institucional e com publicidade de utilidade
publica, inclusive quando for produzida ou veiculada por 6rgao ou entidade integrante da administragao publica.

Art. 22. Esta Lei entra em vigor na data da sua publicacao.
Brasilia, 29 de abril de 2010; 189° da Independéncia e 122° da Republica.
LUIZ INACIO LULA DA SILVA

Luiz Paulo Teles Ferreira Barreto
Este texto nao substitui o publicado no DOU de 30.4.2010

A respeito de licitagges para publicidade e propaganda, a Assessoria Juridica da Federagao Nacional das
Agéncias de Propaganda (FENAPRO) esclarece:

1. A contratacao de servicos publicitérios pela Administracdo Puablica somente pode ser procedida dentro das
“normas gerais para licitacao e contratacao pela administracao publica de servigos de publicidade prestados por
intermedio de agéncias de propaganda e publicidade”, estabelecidas pela Lei Federal n®12.232, de 29 de abril de
2010, em seu art. 1, §1.
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2. A referida Lei dispde expressamente em seu art. 5% “Art. 52 - As licitagGes previstas nesta Lei, serdo
processadas pelos 6rgaos e entidades responsaveis pela contratacao, respeitadas as modalidades definidas no
art. 22 da Lei n® 8.666, de 21 de junho de 1393, adotando-se coma obrigatdrios os tipos ‘melhor técnica” ou
“técnica e prego’.

3. As modalidades definidas pelo art. 5% da Lei n® 12.232/10, para licitacao e contratagao de servicos
publicitarios, portanto, s6 podem ser:

« Concorréncia;
« Tomada de pregos;
« Convite.

E tais modalidades s6 podem ocorrer nos tipos “melhor técnica” ou “técnica e prego”, descartadas quaisquer
outras modalidades e tipos.

4. A modalidade de pregao, ndo se encontra mencionada no art. 22 da Lei n? 8.666/93, portanto ndo se aplica a
contratacdo de servicos publicitarios e nem poderia se aplicar, porque os citados servigos sao de natureza
intelectual e ndo podem ser contratados atraves de registro de precos. Sua contratacao exige apresentagao de
“Proposta Técnica” porque a prestagao de servicos publicitarios ocorre através de honorarios percentuais, e nao
de precos fixos.

Tais honorarios percentuais sao calculados sobre precos de terceiros, Fornecedores e Veiculos e os precos
mencionados oscilam segundo a maior ou menor dificuldade de produgao dos materiais desejados, bem como o
meio de divulgacao a que destinam os referidos materiais.

5. "0 pregao somente pode ser utilizado para contratagao de bem ou servigo comum, aquele destituido de
alguma peculiaridade de que derive auséncia de sua disponibilidade no mercado, para aquisicao a qualquer
tempo. Portanto, se a administragao pretender promover registro de precos para bens e servigos que nao sao
comuns (na acepgdo adotada na legislagao do pregao) ser-lhe-a imperioso valer-se da concorréncial....)", leciona
o Prof. Dr. Marcal Justen F2, in Comentarios a Lei de Licitagdo e Contratos Administrativos, 142 ed., p. 201,
n.8.12.3.2, in fine.

6. Servicos comuns s&o os servigos que compreendem atividades amplas e genéricas como os servigos de
limpeza, pintura, manutengao em geral, transporte etc... que se assemelham entre si, e podem ser contratados

tomando-se o prego como fator relevante.

0s servigos publicitarios coma intelectuais que séo, tem seu fulcro na criatividade, no planejamento e na
qualidade da produgao e divulgagao.

Nao ha duas campanhas publicitarias iguais e nem poderia haver, pois uma delas seria plagio da outra.

Os servicos publicitarios somente podem ser licitados através das normas contidas na Lei n212.232/10, pois se
trata de uma legislagao especifica para licitacao e contratacdo de servigos publicitarios.
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7. Assim sendo, @ modalidade “pregdo” ndo se aplica a licitacao de servigos publicitarios e nem a contratagao dos

mesmaos.

Também é inaplicavel a matéria, os sistemas correspondentes a “atos de pregos” ou “registro de pregos” que
somente, correspondem a servigos de natureza comum.

0s servicos publicitarios apenas podem ser licitados nas modalidades “concorréncia”, “tomada de pregos” e
“convite”, e nos tipos ‘melhor técnica” ou “técnica e prego”.

8. Por fim lembramos que o descumprimento da Lei n?12.232/10, por parte do agente do 6rgao ou entidade
responsavel pela licitacao, implicara na anulacéo do certame, sem prejuizo da apuragao de responsabilidade

administrativa, civil ou até mesmo criminal dos envolvidos, conforme disposto no art. 12 da citada Lei.

Administrativamente, a pena é a prescrita no art. 90 da Lei n® 8.666/93 com alteragdes posteriores, e
corresponde a detencao de 02 (dois) a 04 (quatro) anos e multa.

Para tanto, basta denunciar ao Tribunal de Contas da Unido e/ou ao Ministerio Plblico.”
Permanecemos ao mais inteiro dispor.
Diretoria e Conselho de Etica

SINAPRO/PB
FENAPRO

DADOS DO CLIENTE

Cliente:

JOB Ne:

Cidade:

Estado:

Endereco:

Telefones:

Produto:
CNPJ/MF/CIC:
Inscricao Estadual/RG:
Inscrigao Municipal:
No Cliente Contato com:

Sinapro
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RESPOSTAS DO BRIEFING

DATA DA VISITA:
DATA DA ENTREGA:
FORMATO:

CORES:

1. Fato Principal?

2. Problema a ser resolvido pela comunicagao?
3. Objetivo da comunicagao?

4. Estratégia Criativa?
Roteiro de Criacao:

Definicdo do publico alvo, da mensagem e da oferta:

Concorréncia direta e indireta?
Principal promessa a ser comunicada?
Razao da promessa?

Obrigatoriedade e limitagoes?

5. Estratégia de Midia?

6. Instrugdes Especificas - obrigatoriedade?

7. Critérios para selecao de midias?

8. Datas de aniversario da empresa e dos diretores (dia e més)?

9. Posicionamento?

10. Pontos Fortes?

1. Pontos Fracos?

12. Ameacas?

13. Oportunidades?

14. 0 que mais os clientes adoram?

15. 0 que mais os clientes reprovam?

Sinapro
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16. Qual a proposta da empresa / produto / servigo?

17. 0 que as pessoas procuram?

18. Verba para pesquisa?

19. Verba para planejamento?

20. Verba para criagao, concepgao?

21. Verba para producao ?

22. Vlerba para veiculagao, exibicao?

23. 0 seu preco é formado pela composi¢ao de custos? e ou pelo valor percebido?
24, Faturamento, mensal e ou anual?

25. Outros?

19. Verba para planejamento?

20. Verba para criacao, concepgao?

21. Verba para producao ?

22. \lerba para veiculagao, exibicao?

23. 0 seu prego é formado pela composicao de custos? e ou pelo valor percebido?
24, Faturamento, mensal e ou anual?

25. Outros?

INFORMAGOES COMPLEMENTARES - RAFF

As informagoes aqui prestadas sao confidenciadas ao cliente e a Agéncia.

DATA:

- Assinatura ou rubrica do cliente com carimbo
- Assinatura ou rubrica pela agéncia

Sinapro
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MODELO DE CONTRATO PARA PRESTAGAOD DE SERVIGO DE PUBLICIDADE.

Pelo presente instrumento particular de Contrato a (INSERIR AGENCIA), com sede na (INSERIR RUA/AVENIDA,
NUMERO, BAIRRO), com o CEP (INSERIR), na cidade de (INSERIR), no estado da Paraiba (Brasil), com o telefone
(INSERIR), inscrita no CNPJ sobre o nimero (INSERIR), deste ponto em diante denominada CONTRATADA, e o
cliente (INSERIR CLIENTE), com sede na (INSERIR RUA/AVENIDA, NUMERO, BAIRRO), com o CEP (INSERIR), na cidade
de (INSERIR), no estado da Paraiba (Brasil), com o telefone (INSERIR), inscrito no CNPJ sobre o niimero (INSERIR),
deste ponto em diante denominado CONTRATANTE, ambas devidamente representadas na forma de seus
respectivos Contratos Sociais, tém entre si justo e acordado o presente Contrato de Prestacao de Servigos, que
se regera pelas clausulas e condigoes sequintes:

01- D0 OBJETO DO CONTRATO
1.1. 0 presente Contrato tem como objeto, a prestacdo pela CONTRATADA a CONTRATANTE, de qualquer dos
seguintes servicos, nas areas de publicidade, propaganda, promogao, eventos e merchandising:
a. criacao e execugao de pecas/campanhas de comunicagao para qualquer midia de
massa, dirigida/internet/midias alternativas, bem como distribuicao direta;
b. criacao e execucao de pegas/campanhas promocionais/institucionais; para
qualquer tipo de midia e exibigao direta;
C. operacionalizacao e controle de agdes promocionais;
d. realizagao de eventos promocionais, culturais etc;
e. acompanhamento da produgao de quaisquer materiais publicitarios e/ou
promocionais;
f. distribuicao de materiais publicitarios e/ou promocionais a divulgagao.

1.2. Para realizagao dos servicos acima indicados, a CONTRATADA desenvolvera trabalhos preliminares tais como:
a) briefing/pesquisas;
b) analise das estratégicas de comunicacao;
¢) geracao de estudos alternativos;
d) planejamento, criagao e execugao interna de materiais.

1.3. Todos os servicos so serao executados mediante prévia aprovacao por escrito da CONTRATANTE.

02 - DO PRAZO DO CONTRATO.
2.1. Esse Contrato vigorara entre as partes por prazo indeterminado, podendo ser rescindido, sem qualquer 6nus
ou penalidade, mediante prévio aviso por escrito com 60 (sessenta) dias de antecedéncia.

2.2. Durante o prazo de aviso-prévio, a CONTRATADA atendera normalmente a CONTRATANTE, em todas as suas
necessidades. Findo o prazo de aviso-prévio, a CONTRATANTE obriga-se a pagar todas as despesas que se
vencerem ap0s tal termino, desde que por ela prévia e expressamente autorizadas.
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03. DO PRECO E CONDICOES DE PAGAMENTO

3.1. Pela prestacao dos servicos objeto desse Contrato, a CONTRATANTE pagara a CONTRATADA:
a) Custos Internos: sequndo a tabela de Investimentos Referenciais do SINAPRO/PB -
Sindicato das Agéncias de Publicidade e Propaganda do Estado da Paraiba em vigor;
b) Acompanhamento da producéo de materiais executada por terceiros: 15% (quinze
por cento);

§ Unico - Os servigos de planejamento de midia, acompanhamento do cumprimento do plano de midia, check-in,
compensacao de eventuais falhas e outros sao remunerados pelos Veiculos de Divulgagao, através do “Desconto
Padrao de Agéncia” previsto na legislagao aplicével.

3.2. A CONTRATANTE reembolsara a CONTRATADA, as despesas com transporte de materiais, viagens a servigos
(passagens, translado, hospedagem) e alimentacdo, sempre que necessarias, desde que previamente submetidas
e aprovadas pela CONTRATANTE, e comprovadas por documentacao original.

3.3. 0s pagamentos serao sempre efetuados mediante apresentacao pela CONTRATADA, no local indicado pela
CONTRATANTE, da respectiva Nota Fiscal/Fatura, corretamente emitida, acompanhada dos comprovantes das
despesas nela contidas. 0s pagamentos serdo efetuados no prazo de 10 (dez) dias corridos.

3.3.1. A CONTRATADA devera anexar ao seu faturamento, as notas fiscais de terceiros (Fornecedores e Veiculos),
emitidas em nome da CONTRATANTE.

3.4. 0 atraso no pagamento de qualquer Nota Fiscal/Fatura por parte da CONTRATANTE, implicara na assuncao
por parte da CONTRATANTE, de todos os acréscimos incorridos e dele decorrentes, que venham a ser cobrados
por parte dos Fornecedores e Veiculos.

3.4.1. No tocante & remuneragao da CONTRATADA, tal atraso implicara na incidéncia de multa moratoria de 2%
(dois por cento), acrescida de juros de mora de 1% (hum por cento) ao més ou fragao.

04 - DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA

4.1. A CONTRATADA obriga-se a:
a) cumprir fielmente todas as obrigacdes ora acordadas;
b) submeter a CONTRATANTE, para prévia aprovacao escrita, todo texto
proposto, layouts, arte e quaisquer outros materiais de comunicacao antes de encaminha-los a producao
externa e a divulgagao;
c) contratar reqularmente os modelos/artistas que participarem da producdo externa e ou interna,
autorizando previamente a utilizacao das respectivas imagens e som de voz, fornecendo @ CONTRATANTE
uma copia dos contratos celebrados;
d) licenciar regularmente os direitos autorais incidentes sobre as obras preexistentes, que venham a ser
incluidas na producao, tais como, porem nao exclusivamente, trilhas, quadros, esculturas etc;
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e) respeitar a legislacdo vigente aplicavel a atividade publicitaria, criando e produzindo materiais
publicitarios e/ou promocionais dentro das normas previstas no Cadigo Brasileiro de
Auto-Regulamentacao Publicitaria, no Codigo de Defesa do Consumidor e demais em vigor.

05 - DAS OBRIGAGOES DA CONTRATANTE

5.1. A CONTRATANTE obriga-se a:
a) aprovar em tempo habil as Notas Fiscais/Faturas da CONTRATADA, afim de respeitar as condigdes de
pagamento por ela pactuadas com Fornecedores e Veiculos, previamente aprovadas pela CONTRATANTE;
b) fornecer a CONTRATADA todas as informagdes necessarias a correta criagao das pecas/campanhas
publicitarias;
c) manter em seu poder, para exibicao a terceiros, os dados faticos, técnicos e cientificos que
fundamentarem as mensagens publicitarias, conforme disposto no § Unico do art. 36 do Cadigo
de Defesa do Consumidor.

06 - DA CONFIDENCIALIDADE

6.1. Cada uma das partes, por si e por seus funcionarios compromete-se a manter como confidenciais, os termos
deste Contrato e de todas as outras informagdes e conhecimentos nao publicos, recebidos em decorréncia desse
Contrato, objetivando sua execucdo, nao podendo torna-las acessiveis a quaisquer terceiros sem concordancia
expressa da outra parte.

07 - DA EXCLUSIVIDADE

7.1. A CONTRATADA compromete-se a prestar seus servigos com inteira exclusividade, a CONTRATANTE, e essa se
compromete a realizar o planejamento, a criagao, a producao e distribuicdo de materiais/campanhas
publicitarias e/ou promocionais, apenas através da CONTRATADA.

08 - DAS RESPONSABILIDADES TRABALHISTAS

8.1. 0 presente Contrato ndo estabelece qualquer relacao de emprego entre a CONTRATANTE e os empregados da
CONTRATADA, sendo a ultima citada a Unica e exclusiva responsével pela contratagao, pagamento e demissao de
seus funcionarios, durante o prazo de vigéncia desse Contrato.

8.2. A CONTRATADA compromete-se a cumprir fielmente a legislacao trabalhista, previdenciaria, fundiaria e
tributéria, bem como as normas relativas a seguranca e medicina do trabalho em relacéo aos seus empregados.

09 - DAS DISPOSICOES GERAIS
9.1. E expressamente vedada a cessao ou transferéncia desse Contrato a terceiros, salvo de comum acordo entre
as partes.

9.2. Todos os entendimentos sobre 0 andamento ou alteragao do objeto, termos e condicoes desse Contrato,
deverao ser mantidos por escrito, mediante Termos Aditivos assinados pelos representantes legais das partes,
sendo certo que acordos verbais nao produzirdo quaisquer efeitos entre elas.

9.3. Esse Contrato foi ajustado dentro dos principios da boa-fé e probidade, sem qualquer vicio de
consentimento.

Sinapro
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10 - DO FORO
10.1. As partes elegem o foro da comarca de Jodo Pessoa, no estado da Paraiba, para dirimir questdes
decorrentes desse Contrato, com exclusao de qualquer outro por mais privilegiado que seja.

E por estarem justas e contratadas, as partes firmam o presente Contrato em 02 (duas) vias de iguais teor e
forma, perante as testemunhas abaixo, para que produza todos os efeitos de direito.

Joao Pessoa/Paraiba, XX de XXXX de XXXX.

CONTRATANTE
Anunciante

Diretor

CONTRATADA

Agéncia de Publicidade
Publicitario

TESTEMUNHA 01:
Nome

CPF

Cl

TESTEMUNHA 02:
Nome

CPF

Cl

« Audiovisual: modo de atingir o audio e o visual. Geralmente se resume a apresentacao de slides,
CD, DVD e fita gravada.

« Banner: material de ponto de venda, tipo pequena bandeira, com mensagem promocional.
Pode ser em pano, plastico ou papel.

« Blimp: balao inflavel preso ao solo por meio de corda, com mensagem promocional.

« Broadside: folheto destinado a rede de revenda, com minuciosas informacoes do cliente sobre
a campanha publicitaria pretendida.

Sinapro
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30

« Budgets: Orcamentos. Projecao e plano que definem o custo previsto para ser atingido um objetivo.
« Cartaz: peca com impressao em apenas um dos lados, exposta em grandes armacaes ao ar livre.

- Conversao de arquivos: mudar o programa no qual foi formatada a peca publicitaria, para envio
ao veiculo.

« Digitalizacao de imagens: captagdo da imagem e transformacao por meio eletrénico (digital).

- Display de balcao: dispositivo para representacao visual da informagao. Mabile.

- Documentario: filme que registra um fato ou evento, geralmente de curta duracao.

- Encarte: anincio, geralmente em folheto, que € colocado numa publicagao, revista ou jornal.

« Folder: impresso em apenas uma folha, contendo uma ou mais dobras.

« Folheto: pequeno livro com matéria promovendo um produto ou dando instrugges sobre seu uso.
« Fusao de imagens: utilizagao de varias imagens para formar um todo compacto.

- House organ: veiculo impresso distribuido para pUblico interno (funcionarios e suas familias)

e externo (fornecedores, acionistas, clientes, imprensa etc.). 0 mesmo que jornal da empresa,
revista da empresa.

« Insert: insergdo de informagéo posterior (geralmente lettering) em um video-tape.

« Jingle: comercial musicado para radio, internet, carro de som volante, moto volante,
bicicleta volante etc .

« Logomarca: parte da marca que pode ser reconhecida, mas que nao pode ser verbalizada,
tal como simbolo, design, colorido ou letras distintas.

- Mala direta: propaganda enviada pelo correio diretamente ao consumidor.

- Marca/logotipo: identificagao sob forma de nome, simbolo, termo, desenho ou alguma combinagao
de todos, que diferencia um produto ou servico de seus similares.

» Painel: propaganda ao ar livre com mensagem pintada em material duravel.

» Pin: logomarca aplicada em alfinete sob a forma de broche.

hapro
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- Portfalio eletrdnico e/ou impresso: colecdo de copias de insercdes publicitarias, comerciais

de TV ou qualquer outra iniciativa a ser utilizada na acao de venda do produto - Pasta que contém
a colecdo de trabalhos da agéncia ou de um artista - Ferramenta pela qual a empresa se identifica
e avalia seus varios negocios.

- Press release: noticiario de interesse do cliente distribuido & imprensa pela agéncia, através
de uma assessoria de imprensa especializada.

« Print color: impressao de uma pega em cores.
« Print P&B: impressao de uma peca em preto e branco.
- Retoque de imagens: eliminagdo de defeitos na imagem via computador,

« Spot: Texto gravado, locugdo com ou sem trilha, para radio, Internet, carro de som volante,
moto volante, bicicleta volante, etc.

- Testemunhal: depoimento sobre determinado produto, enfatizando suas qualidades.
+ Trilha: abreviacao de trilha sonora.
+ Vetorizagao: redesenho da imagem em programa de vetor.

« Vinheta eletrdnica: cena animada rapida com ou sem sonorizagao para lembrar um tema,
empresa, comercial ou marca na televisao, radio, Internet, etc.

« Volante: pequeno boletim com texto promocional distribuido em lojas e residéncias.

VEICULAGAD PRODUGAQ
20% do valor contratado com o veiculo 15% sobre servigos contratados

TERCEIROS
no minimo 10% sobre outros servicos de terceiros

pro
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Valores de investimento minimo para reembolso de custos
internos de servigos préprios de agéncia de Publicidade
e Propaganda recomendados pelo - SINAPRO - PB

JORNAL - ANUNCIO

CRIAGAD FINALIZACAO TOTAL
01 Andncio Minimo/ Rodapé RS 1048 RS 69990 RS 1.747%
02 1/8 de pagina R$ 1.1220 RS 748 R$ 1.870°
03 1/4 de pégina RS 1.615% RS 1.076% RS 2.818%°
04 12/ Rouba pagina RS 2.2230 RS 1.482C RS 3.7057°
05 1pagina RS 3,442 RS 2.294%0 RS 5.737°
06 P4gina dupla RS 5.5997 RS 3.733° R$ 9.3328
REVISTA - ANUNCIO
CRIACAD FINALIZACAG TOTAL
07 Andncio Minimo/ Rodapé RS 748 RS 4992 RS 1.2481°
08 1/8 de pagina RS 9080 RS 605 RS 1.5141
09 Vhde pagina RS 1.328% RS 8854 RS 2.213°°
0 V2depégina RS 2.545% RS 1.6977 RS 4.242°°
| 1pagina RS 3.824%C RS 25490 RS 6.373°
12 P4gina dupla RS 5.095% RS 3.0963° R$ 8.492°%°
CRIAGAD FINALIZAGAO TOTAL
K Andincio Minimo/ Rodapé RS $37° R$ 2252 R$ 563
% 1/8 de pagina RS 5634 RS 375 R$ 93920
5 1/4 de pagina RS 9432 RS 628 R$ 1.572%
16 V2depégina RS 1311 RS 8780 RS 2.196°
17 1pégina RS 1.84440 R$ 1.229% RS 3.074
18 Péginadupla R$ 3.286%°  R$2.190% R$ 5.477%°
apro
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Marca empresa

Marca produto/servigo

Marca promocional

Reformulacao de marca

Manual de identidade visual

Sinalizacao de fachada de empresa/loja

Sinalizagao interna de empresa/loja - projeto completo
Sinalizagao interna de empresa/loja - por placa
Embalagem Padrao (formatos convencionais, por peca)
Embalagem Linha de Produtos (adaptacao), por peca
Embalagem Promocional

Embalagem Projeto Especial (por peca)

Embalagem pequena p/ amostra gratis, sampling
Caixa de Papelao

Sinalizacao de veiculo - moto

Sinalizagao de veiculo - pequeno e médio porte

Sinalizacéo de veiculo - grande porte (Onibus, Trens, Avides)

Mascote/Personagem

Criagao de nome fantasia

Criacao de nome de produto/servico
Rotulo

Simbolo iconografico

Uniforme - por peca

Slogan/Conceito ou Assinatura de marca

Balcao de dequstagao

Sinapro
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RS 7.866°°
RS 6.289%
RS 57767
RS 3.955%
RS 2.400°
RS 4,187
RS 3.384%
RS 136°°

RS 11.272%
RS 34.355%
RS 3.774%°
RS 13.526
RS 2.332%0
RS 2.853%
RS 1.363%
RS 2.093¢
RS 3.313%
RS 8.619°
RS 3.500
RS 3.694%°
RS 4.371°°
RS 2.899%
RS 1.989%
RS 4.425%
RS 3.939%

CINMA ITACAD
A i ;_‘-_fl..l I :..I...‘

RS 5.2440

RS 4.193%°
RS 3.8501°
RS 2.622°
R$ 1.600
RS 2.791%
RS 2.256°
R$ 91,20

RS 7.514%
RS 22.890%
RS 2.496C
RS 9.017%
R$ 1.555%°
R$ 1.902°°
RS 9092
Ry 1.595%
R$ 2.208%
RS 5.746°
RS 2.333%
RS 2.462°
RS 2.914%
RS 1955~
R$ 1.3264°
R$ 2.950°
RS 2,626

RS 13.111°%°
R$ 10.483°°
R$ 9.625%
R$ 6.556%°
R$ 4.001°°
R$ 6.979
R$ 5.641%
R$ 228

R$ 18.787°
R$ 57.225%
R$ 6.241%
RS 22.544°
RS 3.888%°
RS 4.775%°
RS 2.273%
RS 3.489%
R$ 5.522%
RS 14.365%°
R$ 5.834°
R$ 6.157°
R$ 7.285%
RS 4.833%°
RS 3.315"°
R$ 7.376°°
R$ 6.565
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Display ou sinalizacao de vitrine
Stand de Feira - Por peca

Blimp

Totem

Lixeiras

Sacolas

Carteira de identificacao ou cracha

Adesivo - até 30cm didmetro ou comprimento
Adesivo - até 60cm diametro ou comprimento
Adesivo - até 120cm diametro ou comprimento
Adesivo bottom ou bottom

Agenda - layout de capa

Agenda - layout de pagina (p/ pagina)

Agenda - desenvolvimento de contelido (p/ pagina)
Apresentacao em Flash, Power Point ou Keynote
Backgroung de apresentacao digital (Arte Slides)
Bandeirola, Flamula ou Estandarte (Até 50 cm)
Bandeira (Acima 50 cm)

Banner formato especial - até Im?2

Banner formato especial - acima de m2
Backdrop ou painel fotografico

Bloco de anotagGes - layout de pagina (por peca)

133980

RS 4.665°°
R$ 103457
R$ 1.18140
RS 1.683°°
R$ 1.677
R$ 1.0794
RS 8292

CRIACAO

Continuagao

RS 3.110°
RS 6.896%°
RS 787
RS 1.122%
RS 1.11840
RS 7190

RS 552

RS 7.776°
RS 17.242
R$ 1.969%
RS 2.805°
RS 2.796%
R$ 1.799%
RS 1.382%°

CRIAGAD

RS 2.235%
RS 3.577%
RS 82410
RS 2.380%°
RS 420
RS 4632
RS 4.256"0
RS 3531
RS 7872
R$ 1.069%
R$ 1.068%°
R$ 149340
RS 1.051%°
RS 94280

RS 8932
RS 1.490%
RS 2.384%°
RS 54950
R$1.6587%
RS 2802
RS 3080
RS 2837
RS 2350
RS 52450
RS 7129
RS 71240
RS 9950
RS 7017
RS 628

TOTAL
RS 2.233%
RS 3.725°
R$ 5.962%
RS 1.374°
RS 3.968
R$ 700*°
RS 77210
RS 7.094
R$ 588~
R$ 1.312°°
RS 1.782%°
RS 1.781%°
RS 2.489°
RS 1.753°°
RS 1.571°%°

Mhapro
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66
67
68
69

74

76

80

82
83
84
85
86
87
88
89
90

Continuacao

Calendério de mesa (com mais de 12 laudas) RS 4.25820
Calendario de mesa ou bolso (pega Unica) R$ 930
Calendario de parede RS 1.950°
Capa caderno/cordel RS 2.38110
Capa carné RS 40020
Cardapio - layout de capa RS 3.31940
Cardapio ou Tabela de Pregos (p/pagina) RS 4000
Catélogo - layout de capa RS 2.88000
Catalogo - layout de pagina (p/ pagina) RS 24240
Catalogo - desenvolvimento de contetido (p/ pagina) RS 46320
Cartao Postal ou de Natal/Ano Novo RS 1.3110
Cartdo Postal ou de Natal/Ana Novo (projeto especial) R$1.69080
Cartao de crédito/fidelizacdo RS 2.6694
Cartaz/Poster - Até tamanho A3 RS 1.68390
Cartaz/Pster - Acima tamanho A3 RS 2.680%80
Cartilha/Apostila/Manual - layout de capa RS 5.95740
Cartilha/Apostila/Manual - layout de pagina (p/ pagina) RS 3.3671%0
Certificado ou Diploma RS 1.0644
Cinta para Jornal ou Revista RS 1.32390
Convite Simples (Frente e verso) RS 1.117:80
Convite - Projeto especial RS 2.49540
Cupom promocional ou sorteio RS 618°°
Ficha de inscricao ou Questionario RS 49320
Folder - LAmina tnica ¢/ dobras (por lauda) ou Grampeado/colado RS 675
Mala - direta - Frente e verso, até 1dobra RS 1.21260
Sinapro
PARAIBA

RS 2.838%
RS 620%°
R$ 1.300
R$ 1.587C
RS 266°
RS 2.212%
RS 26772
R$ 1.920%°
RS 1616

RS 3082
RS 874
R$ 1.127%
R$ 1.779%
R$ 1122
R$ 1.787%
RS 3.971%0
RS 2.240%°
RS 709
RS 8820
RS 7452
R$ 1.663
RS 412
RS 328%°
RS 450
RS 8084

RS 7.097%°
R$ 1.550%°
RS 3.251%°
RS 3.968°
RS 667°
R$ 5.5320
RS 668
RS 4.800°
RS 404"
R$ 772
RS 2.185%
RS 2.818%°
RS &4.449
RS 2.805°
RS 4.468°°
RS 9.929%
RS 5.602°
RS 1.774°°
RS 2.205%°
R$ 1.863°°
RS 4.159%°
RS 1.030%°
RS 822
R$ 1.126%°
RS 2.021%
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Continuacao

PECAS GRAFICAS |

CRIACAD FINALIZAGAD TOTAL
Mala - direta - Projeto especial (por pagina ou lauda) RS 4220 RS 28160 RS 704
Folhetos menores que A5 R$ 9882 RS 658 RS 1.647
Folheto Frente - Até A4 RS 98820 RS 658 RS 1.647%°
Folheto Frente e verso - Até A4 RS 2.182%° RS 1.454%C R$ 3.637
Projeto grafico Jornal ou Revista - Capa RS 2.379% R$ 1.586% R$ 3.965%°
Projeto grafico Jornal ou Revista - diagramagao (p/pagina) RS 4191 RS 27940 RS 698~
Livro - layout de capa/contracapa RS 3.566%° RS 2.24450 R$ 5.611°°
Livro - diagramacéo (p/pagina) RS 4200 RS 2804 R$ 700°
Santinho Frente RS 7407 RS 49340 R$ 1.233°°
Santinho Frente e verso RS 1.333+¢ RS 88820 R$ 2.222%

BRINDES |

CRIACAD FINALIZACAD TOTAL
(Por peca - ver descrigao no rodape)* RS 7452 RS 4962 R$ 1.242°%°
Camisa/camiseta RS 90540 RS 6035 R$ 1.509%°
Caneta/lapis RS 7280 RS 485 RS 1.214°
CD/DVD - layout de capa/contracapa e disco RS 1.537:80 R$ 1.025%0 R$ 2.563%°
CD/DVD - encarte (p/pégina) RS 41280 RS 275% RS 688

*Sédo considerados brindes: boné, canivete, baralho, bragadeira, caneca, caixa de fosforo, capa de chuva, chapéu,
cinzeiro, copo, viseira, guardanapo, guarda-sol, imas, isqueiro, lapis, leque/abanador, mouse pad, marcador de
pagina, medalha, necessaire, regua, risque e rabisque, saco de pipoca, toalha, troféu que apenas sejam produzidos
com aplicacao de marca.




106  Cartum, charge, caricatura R$1.70180 RS 113440 RS 2.836°

107 llustragao Simples RS 9450 RS 630 R$ 1.575%°
108 llustragao projeto especial RS 1.177%0 RS 7852 RS 1.963°°
109 Mapa de localizagao - Simples RS 2.493%0 RS 1.662/%0 RS 4.155%°
10 Mapa de localizagéo - llustrado (com detalhamento especifico) RS 6.230“C RS 4.153%0 R$ 10.384%°
A
CRIAGAO A TOTAL
M Danger, Stopper, Mobile, Wobbler para PDV R$ 1.920%° RS 1.280%° RS 3.200°
12 Layout PDV - Forracao, faixa ou saia de gondola e/ou mostruarios RS 660 RS 44070 R$ 1.100-%°
13 Display de Mesa R$ 1.002° RS 668 R$ 1.670
T4 Display até 50 cm RS 87120 RS 58040 R$ 1.452%
15 Display acimade50 cm RS 1.221° RS 81470 R$ 2.035%°
16 Take One para folheteria R$ 2180 RS 14534 R$ 3.633%°
M Etiqueta RS 2.152% RS 1.434 RS 3.5879°
18  Faixa até 2 m de comprimento RS 97140 RS 64750 R$ 1.619°
19 Faixa acima de 2 m de comprimento R$ 1.281% RS 8540 RS 2.135%°
s
),
3/

120 Placa/Painel (simples, backlights & frontlights) - até Tm de comp. RS 72420 RS 48280 RS 1.207%°
M Placa/Painel (simples, backlights & frontlights) - até 2m de comp. RS 1.305% RS 8704 R$ 2.176™

122 Placa/Painel (simples, backlights & frontlights) - até 4m de comp. RS 2.347% RS 1.564% RS 3.912%0

" PARAIBA
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122 Placa/Painel (simples, backlights & frontlights) - de 4m a9m de comp. R$ 4.226“° R$ 2.817%° RS 7.044%°
123 Placa/Painel (simples, backlights & frontlights) - acimade 8m de comp. R$ 5.070%°  r$ 3.380“° R$ 8.451%°
R$ 8994  R$HI9IY  R$1.499
R$1.91580  R$12777° RS 3.193%
R$ 2.453°  R$1.635%° RS 4.089%°
RS 3.489%  R$2.326° R$5.816
RS 4.887% RS 3.258“° RS 8.146%°

124 Placade obra

125 Parada de 6nibus
126 OQutdoor simples
127" Qutdoor duplo

128 Qutdoor Projeto Especial

128 Busdoor/Taxidoor R$1.668% R$1112°  R$2.780°°
180 Backbus ou lateral de 6nibus R$ 2.567%° R$1.578% RS 3.945
1 Empena- Até 2m RS 3.163%  R$2.109”° R§5.273%°
182 Empena- Até 4m R§5.272%0 R$3.514%0 R§ 8.787%

R 6.327%  R§4.218°  R§ 10,546
RS 20.241% RS13.494% R$ 33736

153 Empena - Maior que 4 metros

134 Envelopamento de prédio/edificio

185 Faixa/empena para aviao, helicdptero ou drone R$1.964"° R$1.309%° RS 3.274°°
136 Cartaz Lambe-lambe RS 680 RS 45390 R$ 1,134
7 Muro/Tapume RS 63540 RS 42350 RS 1.059%°
138 Placa de LED - Layout simples, sem animacéo R$1.751°  R$1.1675° RS 2.919%°
139 Placade LED - Com animagao RS 3.471%0  R$2.314°°  R§5.786°

RS 5.094%° R$2.065%° R$5.158%
R$16.110%°  R$10.740% RS 28.115%°

140 Sinal. de mobilidrio urbana (relogio, placa de rua, placa de esquina)

14 Sinalizacao de projeto imobiliario

. 5 ﬂ—‘ DU TER

142 Placa/Painel - até 50cm de comprimento RS 19170 R$ 12780 RS 31950
143 Placa/Painel - de 50cm a Im de comprimento RS 34560 RS 23040 RS 576
Sinapro
PARAIBA
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Placa/Painel - acima de Tm de comprimento
Sinalizacao de ambiente interno

Jogo americano

RS 622:%°
RS 772259
RS 2.23470

RS 414%°
RS 5.1484
RS 1.489%

RS 1.037°
RS 12.871%°
RS 3.724°°

5

Bloco de anotagoes - layout de capa
Bloco de anotagoes/Post It - layout de pagina (por pega)
Cartao de visitas - Frente

Cartdo de visitas - Frente e verso
Cartdo de visitas - Projeto especial
Envelope Carta

Envelope Saco/Oficio

Envelope - Projeto Especial

Papel Timbrado/Carta

Papel de embrulho - padronagem
Pasta sem layout interno, com bolso
Pasta com layout interno, com bolso
Pasta sem layout interno, com grampo

Pasta com layout interno, com grampo

RS 451%
RS 93240
RS 753
RS 1.053%°
RS 1,545
RS 775%
RS 930
R$ 1.209°
RS 5007
RS 3920
RS 1.288°
RS 2.058°
R$ 1.167%
RS 1.854%°

RS 3012
RS 621
RS 506
RS 70240
R$ 1.030%
RS 516:%°
RS 620
RS 806
RS 333 %
RS 2614
RS 8532
RS 1.372%
RS 778%
RS 1.236

R$ 753

RS 1.554%
R$ 1.265°
R$ 1.756°°
RS 2.575°
R$ 1,292
R$ 1.550°
RS 2.016°°
RS 834°°

R$ 6530

RS 2.148
RS 3.4315°
R$ 1.945%°
R$ 3.090°°

Envio ou recebimento de e-mail (por cm?)

Backup de arquivos(por CD 700mb)

S Ml o

" PARAIBA

RS 30
R$ 3820
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~ Continuagao

NOS DE C

0s valores abaixo serao acrescidos aos custos das pegas criadas e finalizacao

163 Backup de arquivos por DVD 47 Gb) R$ 165
164  Retoque de imagem (por imagem) R$ 186
165  Recorte de imagem R$ 105
166 Fusdo de imagens RS 317°°
167  Corregao ou alteracao de cores RS 200
168  Conversdes de imagens para internet, jpg, tga,doc, etc (por conversao até tamanho A4) RS 3350
169  Criacao digital de textura R$ 1150
170  Fechamento de arquivo (por cm’) R$ 045

17 Fotografia digital simples de produto (sem produgéo e /ou modelo) RS 365°°
172 Gravagdo de CD/OVD até 23 6b RS 487
173 Gravagao de CO/DVD acima de 2.4 Gb até 47 Gb RS 8290
174 Print papel At RS 280
175 Print papel A3 RS 330
176 Scanner de imagem (por tamanho A4) R$ 65
177 Tratamento de imagem (por hora profissional) R$ 255
178  Vetorizagao de logotipos R$ 395

179 Andncio de revista 1/2 de pagina RS 306°
180 Andncio de revista até 1pagina RS 3950
181 Anancio de revista até pagina dupla RS 7835°

182 Andncio de Jornal até 1/4 de pagina (80 cm/col) RS 216%°

" PARAIBA
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184

185

186

187

188

183

190

191

192

193

194

195

196

197

198

199

200

201

Antincio de jornal até 1/2 de paginal 160 cm/cal)
Andncio de jornal até 1 pagina

Antincio de jornal até pagina dupla

Pegas graficas até 1Gb

Pecas gréaficas acima de1Gb (por Gb excedente)

@@

. : Continuau
" DVD OU CD E/OU TRANSMISSAO VIA REDE
[ TOTAL

RS 300
RS 417

RS 584"
RS 393
R$ 293

= IARMAENMNTOY

Acao promocional / Campanhas de incentivo e/ou relacionamento
Comunicagao institucional

Evento/Convengao/Simpasio

Campanha Eleitoral - Senador

Campanha Eleitoral - Dep. Federal

Campanha Eleitoral - Dep. Estadual

Campanha Eleitoral - Vereador (interior)

Campanha Eleitoral - Vereador (capital)

Campanha Eleitoral - Prefeito (interior)

Campanha Eleitoral - Prefeito(capital)

Campanha Eleitoral - Governador

Tema ou conceito de campanha institucional ou terceiro setor
Tema ou conceito de campanha de varejo/produto

Tema ou conceito de campanha promocional (Eventos/Festas)

= PARAIBA

RS 29.116°°
RS 36.298%°
RS 45.668
RS 344143
RS 114.713°°
R$ 55.075
RS 11.479~°
R$ 22.939%°
RS 160,592
RS 340.882°
RS 1.022.644%°

R$ 26.945°°
R$ 19.480°°
R$ 23.208°

4]



202

203

204

205

206

207

208

209

20

il

22

23

214

25

216

a1

218

29

220

222

Assinaturas/Vinhetas Eletronicas - Ate 7
Documentério - De § a 5 minutos
Documentério - De 5 a 15 minutos
Curta-metragem

Audio ou Spot para radio 30"

Audio ou Spot para radio 60"

Audiio ou Spot para carro de som

Jingle 30"

Jingle 60"

Jingle de 60" com adaptacao para 30"
Merchandising ou Product Placement - até 30

Merchandising ou Product Placement - até 60"

Merchandising ou Product Placement - maior que 60"

PODCASTS

11Podcasts Baixa Complexidade

1.2 Podcasts Média Complexidade

1.3 Podcasts Alta Complexidade

Filme para TV/Internet - 15"

Filme para TV/Internet - 30"

Filme para TV/Internet - 60"

Filme para TV/Internet - Maior que 60

Storyboard - por quadro

42

RS 1.955,"°
R$ 9.010,%
R$15.637
RS 24.330,%
R$ 1.912,%
RS &./68 *
RS 5.261,"°
RS 2.412,%
RS 2.775,%
RS 3.122,%
RS 1.993,%
kS 5925,
RS 6.603,%

R$1.170,%
RS 2.405,%°
RS 3.681,%
RS 2.658,%
RS 4.432,%°
RS 8.038,%
R$12.328,*
RS 411,%

MATERIAIS COMPLEMENTARES

i

R$ 1.303,°
RS 6.007,%°
R$ 10.425,%
RS 16.220,%
R$ 1.275,%
RS 2.505,%
RS 3.507,
RS 1.608,
RS 1.850,%
RS 2.081,%°
RS 1.329,%
RS 2.217,%
RS 4.402,

RS 780,%
R$ 1.603,%°
RS 2.454,%
R LI2"
RS 2.954,%
R$ 5.559,%
RS 8.219,%
RS 274,

RS 3.258,%
R$ 15.017,°
R$ 26.062,°
RS 40.550,%
RS 3.187,%
RS 6.264,"
RS 8.768,%
RS 4.021,%
RS 4.625,"
R$ 5.204,
R$ 3.322,%
R$ 5.542,%
RS 11.006°

R$ 1.950,%
R$ 4.009,%
RS 6.135,%°
RS 4.431,%°
R$ 7.387,%
RS 13.398,%
RS 20.547,°
R$ 685,

Sinapro

~ PARAIBA
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ERIAIS COMPLEMENTARES
CRIACAO FINALIZAGAO TOTAL

VIDEO ANIMACAO (motion ou cartelado)

23 11Baixa Complexidade RS 406800 RS 271200 RS 7.427,00
224 1.2 Média Complexidade RS 6.83400 RS 4.556,00 RS 11.390,00
225 13 Alta Complexidade R§ 112400 RS 741,00 R$ 20.310,50
226  Layout para animacao de filme para TV/Internet - 15" RS$2.08740 R$1.391,60 R$3.479,00
227 Layout para animagao de filme para TV/Internet - 30" R$3.807,30 R$2.538,20 R$6.345,50
228 Layout paraanimacao de filme para TV/Internet - 60" RS$5.056,80 RS3.371,20 R$8.428,00

229 Layout para animacao de filme para TV/Internet - Maior que 60" RS$7.061,70 R$4.707.80 R$11.769,50
230 MONITORAMENTO DE RADIO / TELEVISAD

231 Monitoramento Rédio - REALTIME R$3.253°0  /mas Custo por cada veiculo
232 Monitoramento Radio - DEGRAVADO R$2.673,°°  /més Custo por cada veiculo
233 Monitoramento TV - REALTIME R$4.053,%°  /més Custo por cada veiculo
23 Monitoramento TV - DEGRAVADO RS 3.484,C  /més Custo por cada veiculo
235 Envio de boletins eletrdnicos “VIA WHATSAPP” (Opcional) R$9.169,°°  /més Realtime

PARAIBA
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236

237

258

239

240

241

242

243

244

245

246

24]

248

249

250

201

252

255

204

255

256

257

258

Anuncio institucional para Rede Social

Anuncio Promocional/Varejo para Rede Social

Super banner ou Full Banner estético

Super banner ou Full Banner flash/shockwave ou Gif animado
Super banner ou Full Banner Espansivel

Super banner ou Full Banner Espansivel em flash

Half Banners Reduzir 40% do Full Banner

Skyscraper (Lateral completa) estatico

Skyscraper (Lateral completa) em flash

Half Skyscraper Reduzir 40% do Full Banner

Pop Up Estatico

Pop Up Animado (DHTML ou Flash)

Carrossel para Feed ou Stories de Redes Sociais Estatico *p/ tela ou card
Carrossel para Feed ou Stories de Redes Sociais Animado *p/ tela ou card
Antincio, Floater ou demais formatas em DHTM

Bottom Estatico

Bottom Animado (Flash ou Gif animado)

Qualquer formato com rich media

ADAPTAGAO DE REPLICAGAQ PARA OUTROS FORMATOS (CITADOS ACIMA)

MARTECH

Implantacao de Plataforma de Marketing Automation
Implantacao de Data Management Platform (OMP)
Implantacao de Ferramenta de Bl

Implantacao de Plataforma de Web Analytics

iy

CDIAP]
}.-,\,I‘;l-'.._-:'

RS 1.279%
RS 1.610°
RS 1.390%°
R$ 1.9787%
R$ 1.669%
RS 2.307%

RS 1.3011°
RS 1.8170

RS 1.197%0
RS 1.806°°
RS 1.143°
RS 1.626°
RS 1.36140
RS 786,%
RS 1.044°°
RS 4.467%C

RS 8.764,00
RS 16.432,00
RS 10.955,00
RS 4.930,00

RS 8537
R$ 1.073%
R$ 9272
R$ 1.318%°
RS 1.112:%
R$ 1.538°

RS 867“C
RS 1.21140

RS 798%
RS 1.3199°
RS 762
RS 1.084°
RS 90750
RS 524
RS 6962
R$ 29780

TOTAL

RS 2.133%
RS 2.684%°
RS 2.318°
RS 3.297 0
RS 2.782%°
RS 3.845%

RS 2.168°°
RS 3.028

RS 1.995%
RS 3.297°
RS 2.433°
RS 3.463%°
RS 2.269%°
RS 1.310°
RS 1.740°
RS 7.446
50% do valor da peca original

Sinapro

PARAIBA



m -‘. Continuagao
\L1 7/ SERVICOS DE WEB (VALORES AVULSOS) |,

CRIACAD FINALIZACAO TOTAL
259  Construcao e Modelagem de Banco de Dados RS 10.955,00
260 Gestdo de Plataforma de Marketing Automation RS 10.133,00
261 Gestao de Banco de Dados de Clientes e Prospects RS 7.942,50
BUSINESS INTELLINGENCE E BUSINESS ANALYTICS
262 Anélise de Campanhas RS 4.655,50
263 Analise Descritiva RS 5.47750
264 Desenvolvimento de Modelos Preditivos RS 14.515,00
265 Estudos de Piblicos/Netnografia R$19.171,00
266 Anélises Léxicas RS 15.950,50

Produziu e comprou qualquer formato; cobra-se a adaptagao para outros formatos 50% do valor da pega original

| EMAIL MARKETING E/OU NEWSLETTER DIGITAL |

promover produto/servico/marca/evento etc. (Promocional)

CRIAGAD FINALIZAGAD TOTAL

267  Criacao da peca(texto e arte)- peca estatica RS 1.28280 RS 85520 RS 2.138%°
268  Criagao da peca(texto e arte) - Peca em HTML
Produgao do layout com contetido produzido a partir de um RS 2.50940 R$ 1.63950 RS 3.849%

briefing detalhado do cliente

269 SOMENTE PRODUGAO DO HTML 00
Diagramacao e implementagao da peca em uma pagina HTML com links codigos para mensuracéo (com arte enviada RS 1.605

pelo cliente)

270 DISPARO (CONTRATAGAO DE FERRAMENTA APENAS PARA DISPARD) RS 410
Envio de pega finalizada para uma base de e-mails fornecidos pelo cliente (1.000 e-mails mensais)
GESTAQ £0

2N Importacao, higienizacao e segmentacao de base, importagao do HTML, programagao do disparo, RS 828

acompanhamento de resultados e analise de relatcrios. (Por disparo)

4



27

273

774

275

46

ontinuacao

p

PRODUCAO EDITORIAL RS 4.912°%°
Contetido produzido a partir de briefing detalhado do cliente em linguagem especifica para a web

(webwritting). Ex.: producdo de cinco textos de aproximadamente 1.200 toques cada, com

entrevistas por telefone.

MENSURAGAO
Importacao, higienizagao e segmentacao de base; importacao do HTML, programacao do disparo, RS 825
acompanhamento de resultados e analise de relatorios. (valor por disparo)

WEBSITE

ESTRUTURA BASICA SUGERIDA

- Area Institucional - Area estatica: quem somos, o que fazemos, onde estamos etc.

« Area de Contado - E-mail, telefone, formulario etc.

« Area Core - Gerenciamento de contetdo para cadastro de servigos/produtos e cases de clientes
« Area Informativa - Area dindmica com noticias, eventos, calendario etc.

VALOR SUGERIDO DEVERA INCLUIR RS 33.703%
Planejamento, arquitetura, criagao, implementacao e contetdo institucional enviado pelo cliente.
Orgamento para a producao do conteldo devera ser solicitado a parte para a agéncia contratada.
CONSIDERAR BOAS PRATICAS - PSEQ, TAGS, CMS ( caso haja uma drea de atualizagao constante) e
acessibilidade.

REPLICAR PARA OUTROS IDIOMAS - cliente devera enviar os textos traduzidos e finalizados

Obs.: ferramentas interativas (enquetes, forum, area restrita etc) devem ser cotadas a parte.

HOTSITE

« ESTRUTURA BASICA SUGERIDA - tecnicamente idéntico ao site, 0 hotsite recebe esta denominagao

por ter um periodo de vida definido (prazo para sair do ar). E utilizado para divulgar e/ou promover

produtos, servigos, lancamentos, eventos etc. Pode ter - ou nao - algum tipo de interagao com o

usuario final, por exemplo, insergéo de imagens, upload de videos, enguetes, cadastro de usuarios,
personalizagao de produto, games etc. RS 26.454"
VALOR SUGERIDO DEVERA INCLUIR(INDEPENDENTEMENTE DO FORMATO) ’
Planejamento, arquitetura, criagao e implementacao, com contetdo enviado pelo cliente. 0

or¢amento para a producao do conteido devera ser solicitado a parte para a agéncia contratada

CONSIDERAR BOAS PRATICAS - SEO e TAGs.

Obs.: ferramentas interativas (enquetes, forum, area restrita etc) devem ser cotadas a parte.

" PARAIBA
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21

218

213

280

promover produto/servico/marca/evento etc. (Promocional)

CRIACAD FINALIZAGAO TOTAL

LANDING PAGE

E a pagina de destino criada exclusivamente para que o usuario encontre informagdes sobre uma

acao determinada com mais facilidade. E muito utilizada como resultado de uma busca (organica

ou link patrocinado) e como pagina dedestino originada em pegas ou campanhas (banner, e-mail RS 7.042%
marketing, hot site etc.)

LAYOUT, TEXTO E PRODUCAQ DO HTML

MIDIA ONLINE

Todo e qualquer servigo que envolva a veiculagao publicitaria nos meios digitais

PLANEJAMENTO DE MIDIA

Definicao dos melhores meios e formatos para atingir os objetivos estabelecidos )

i Remuneracao

CRIACAC DE CAMPANHAS Feontt

Criacao do conceito para o meio digital. Adaptagao da campanha de outros meios para 0 meio pe s .

digital. 20% (formato padrao)
sobre o valor investido

MENSURAGAO DOS RESULTADOS =
Acompanhamento e andlise para quantificagdo do desempenho da campanha nos respectivos compra de midia
meios, utilizando métricas e padroes de mercado (page view, tempo de navegacao, taxa de clique,

conversdes etc). Esta avaliacao pode ser feita uma (nica vez para cada campanha, ou néo,

dependendo do periodo de veiculacao planeejado paraa campanha.

@8

o e

Lo
T

! | D servnc;os decmallse e planejamento
Tl

ANALISE DE PRESENCA (DIAGNOSTICO)

Onde e como sua empresa e concorrentes estao posicionados nas redes sociais. Quais 0s

atributos da sua marca segundo blogs, microblogs, comunidades e grupos de discussao. Quais 0s RS 11.653°°
principais interesses do seu publico alvo nas redes sociais. Quais sao as oportunidades de dialogo :

para que su empresa amplie a presenca ou se reposicione no mercado.

PLANEJAMENTO 0
Canais, tipos de contetdo, dindmicas de relacionamento e agoes criativas. R$ 13.939°
PERSONALIZAGAQ DOS CANAIS (Avatar, capa, padrao de postagens) RS 8.428%

Wireframe (com programacao)

" PARAIBA
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Continuagao

~ REDES SOCIAIS

servicos de andlise e planejamento
TOTAL

281 PERSONALIZAGAD DOS CANAIS (Avatar, capa, padréo de postagens)
Layout ( sem programgao)

282 DESENVOLVIMENTO

Algumas ferramentas permitem personalizacao em trés niveis. Em um Blog, Tumblr ou rede Ning, é
possivel reposicionar os elementos (wireframe), personalizar o visual (layout) e criar objetos
personalizados, como widgets, games e mashups (desenvalvimento). Outras ferramentas, como

Twitter, Formspring e Youtube, permitem apenas personalizar o layout.

283 CURADORIA DE CONTEUDO
Selecionar o conttdo para publicagdo em outros canais, como Blog, Twitter e Tumblr.
Varia em funcdo de volume (quantidade de contetido publicado) e expertise do analista.

284

285

286

287

288

48

REDES SOCIAIS

contratos continuos

RS 3.330%

Sob
consulta

RS 3.181%

PRODUGAO DE CONTEUDO NAO-ESPECIALIZADO
Fotos e postagens estaticas.

PRODUCAO DE CONTEUDO NAO-ESPECIALIZADO (Postagem avuisa)
Fotos e postagens estéticas.

PRODUCAQ DE CONTEUDO NAO-ESPECIALIZADO
Postagens animadas ou audiovisuais.

PRODUGAO DE CONTFUDO NAO-ESPECIALIZADO (Postagem avulsa)
Postagens animadas ou audiovisuais.

PRODUGAO DE CONTEUDO ESPECIALIZADO

TOTAL

RS 10.152%°

RS 63890

RS 13.200%°

RS 929%

Sob
consulta

"~ PARAIBA
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291
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293

294

Continuacao

REDES SOCIAIS

contratos continuos

TOTAL
PRODUGAC DE CONTEUDO MULTIMIDIA Sobconsulta
Videos para YouTube, fotos, podcast, etc. bl i
STICKERS E GIFS ANIMADOS 11Q.00
Para apps e rtedes sociais. RS 4.919
SEEDING
Prética utilizada para divulgar produtos e srvigos nas redes sociais em ambientes que estao RS 1.087°°
receptivos ao consumo desta informagao.
GESTAO DE PRESENCA

« RELACIONAMENTO DOS CANAIS SOCIAIS

Responder comentarios, mensagens em microblogs e eOmails enviados por esses canais.

ANASLISE E METRICAS DOS CANAIS RS 12.8381°
Analisar mengoes da marca, repercussao das agoes e gerar relatorios para o cliente.

E cotado, principalmente, com base no volume de presenca da marca (pequeno, médio e grande).

Obs.: Paraabordagem institucional, recomendamos um prazo minimo de seis meses. Ja a abordagem promocional esta
diretamente vinculada ao periodo da campanha.

LINKS PATROCINADOS
TOTAL
PL{?\N EJAMENT_D ) _ . .
’Ajp[?g?ﬂeﬁ definicéo de canais (Yahoo, Google, Facebook, etc) Tipo de abordagem (promogao, marca, RS 3.361%

Definigao de 1campanha com 30 palavras-chave em cada estrategia de investimento.

GESTAO DE CAMPANHA

Acompanhamento e performance das palavras-chave, cliques e resultados, sugerindo agoes de 00
ajustes e correcoes - se necessérias - com geragao de relatdrios. 0BS.: Eventuais produgdes de pecas RS 3.361
para a camapanha, consultar item de midia.

pro

PARAIBA
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TOTAL

235 PLANEJAMENTO ;
Analise e definicao estrutural do site, estratégia de otimizagao de palavras-chave. E cotado, RS 3.36250
prnicipalmente, com base na estrutura, no porte e na tecnologia do site. )

29  GESTAD
Execugao do planejamento, ajustes na estrutura e construcéo de links externos (relacionamento RS 1.685°°
naweb}) acompanhamento de resultados e metricas. :

Utilizagao de jogo para promover uma marca, produto ou servigo

TOTAL

297 PLANEJAMENTO 0
Criagao de game design document, descrevendo jogabilidade, plataformas, interac ao coma RS 16.804°
marca.

298 GESTAQ ONLINE STANDARD
Jogos pré-prontos que séo apenas customizados para a marca ou produto (ndo necessita de RS 13.453%°
planejamento).

293  MOBILE
Jogos feitos para plataformas mabile, em que o valor do desenvolvimento depende da quantidade RS 40.813°

de adaptagoes para marcas/madelos de aparelhos.

300  GAME ONLINE REGIONAL
Jogos feitos sob demanda para uma marca ou produto, contendo jogabilidade exclusiva para RS 49.358%
determinadas acoes.

301 SOCIAL GAME (JOGOS PARA REDES SOCIAIS)
Jogos feitos csob demanada para uma marca ou produto que contam com recursos e RS 49.0 09
funcionalidades de socializacao.

302 PLANEJAMENTO DE ADVERTSING IN GAME
Planejamento para compra de midia ou agoes especiais dentro de um jogo ja desenvolvido RS 8.339°°
estabelecido no mercado.

Obs: A composicao de pregos depende da plataforma e da tecnologia definidas.

" PARAIBA
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PROFISSIONAL

TOTAL
303 PRESIDENTE RS 6150
304 VICE-PRESIDENTE RS 566
305 DIRETOR DE CONTAS RS 48500
306 DIRETOR DE ATENDIMENTO RS 405
307 ATENDIMENTO R$ 29200
308 DIRETOR DE ARTE RS 246
309 REDATOR RS 2450
30 PLANEJAMENTO RS L4799
3 PRODUTOR GRAFICO RS 2120
32 MiDIA RS 2227
33 WEBDESIGNER RS 263
34 DESENVOLVERDO/PROGRAMADOR RS 263%°

NOTA; O conteudo deste material foi elaborado, em sua maior parte, pelo SINAPRO/PB com base em material
SINAPRO/PI e dmeias entidades em um trabalho de pesquisa, consultando agéncias filiadas e outros Sindicatos,
como: Ceara, Rio Grande do Norte, Maranhao, Pernambuco, Belém, Goiania, Sao Paulo, Rio de Janeiro, Distrito

Federal e Espirito Santo, além dos Valores de Investimentos das diversas associacoes relacionadas a area de
Industria da Comunicagao.

Valores reajustados pelo indice IPCA/IBGE 2024 - 4,71%

PARAIBA
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