[ GARIBALDI

TERMO DE REFERENCIA

SOLICITACAO N° 108/2026

CAMARA DE VEREADORES DE GARIBALDI

OBJETO: CONTRATACAO DE AGENCIA DE PUBLICIDADE PARA PRESTACAO DE
SERVICOS TECNICOS ESPECIALIZADOS DE COMUNICACAO INSTITUCIONAL E PUBLICI-
TARIA, CONFORME ART. 2° DA LEI N° 12.232/2010, PARA DIVULGACAO DE ATOS, PRO-
GRAMAS, PROJETOS, CAMPANHAS E ACOES DA CAMARA MUNICIPAL DE GARIBALDI,
COM CARATER EDUCATIVO, INFORMATIVO E DE ORIENTACAO SOCIAL.

1. Objeto

Contratacdo de agéncia de publicidade para prestacdo de servicos técnicos
especializados de comunicacdo institucional e publicitdria, conforme art. 2° da Lei n°
12.232/2010, para divulgacdo de atos, programas, projetos, campanhas e acdes da
Cémara Municipal de Garibaldi, com cardter educativo, informativo e de orientacdo
social.

1.1. O objeto da presente Licitacdo € a contfratacdo de empresa especializada
na prestacdo de servicos técnicos de projetos de divulgacdo de atos, programas,
servicos e campanhas da Cadmara Municipal de Vereadores de Garibaldi, nos termos
do art. 37, pardgrafo 1° da Constituicdo da Republica Federativa do Brasil e, artigo 2°
da Lei 12.232 de 29 de abril de 2010, para Prestacdo de Servicos de Publicidade e
Propaganda por Agéncia de Publicidade e Propaganda, Anunciante e Veiculos de
comunicacdo e suas reciprocas relacdes vigentes, observando o cardter educativo,
informativo e de orientacdo social.

1.2. Os servicos compreenderdo o planejamento, estudo, concepcdo, pesquisa,
producdo, execucdo, veiculacdo, bem como a distribuicGo de materiais, pecas e
campanhas publicitdrias e digitais de interesse do Legislativo.

1.3. Os servicos de Publicidade Institucional, compreendem campanhas de
lancamento, Educativas, Comunitdrias, conforme especificacdes a seguir:

a) Criacdo, producdo, veiculacdo e distribuicdo de programas de radio e TV,
bem como campanhas publicitdrias;

b) Criacdo, producdo, veiculacdo e distribuicdo de anuncios de publicidade
institucional e legal em emissoras de radio, TV, jornais, revistas, redes sociais, internet e
meios alternativos, podendo cada qual ter abrangéncia local, regional, estadual,
nacional e/ou internacional;

c) Redlizacdo de estudos e pesquisas dos veiculos de divulgacdo que melhor
possam difundir as campanhas e servicos do Legislativo, no que se refere a sua
natureza, influéncia, eficiéncia, drea de abrangéncia, audiéncia e as suas
caracteristicas ao custo da publicidade;
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d) Servicos de elaboracdo, criacdo, edicdo de publicacdes impressas diversas
para divulgacdo da Confratante em jornais, outdoors, mini-doors, empena, back light,
triedo, bus door, front light, revistas, panfletos, folders, spot para réadio, poadcasts e
outros;

e) Criacdo de identidade visual (logotipos) conforme a necessidade da
Assessoria de Comunicacdo, juntamente com seu manual de identidade visual;

f) Formulacdo do Plano de Comunicacdo Publicitdria;

g) Execucdo do Plano de Comunicacdo Publicitdria apresentado conforme
anuéncia da Assessoria de Comunicacdo;

h) Intermediacdo na veiculacdo de pecas publicitdrias em todos os meios de
comunicacdo fradicionais e/ou alternativos.

1.4. Os estudos, resultados e andlises, planos e ideias e matericis de
propaganda, criados pela licitante vencedora em decorréncia do fornecimento do
objeto serdo de propriedade da Cdmara Municipal de Vereadores de Garibaldi, o
qual poderd utilizd-los conforme conveniéncia, mesmo apds o término do contrato.

1.5. A Cadmara Municipal de Vereadores de Garibaldi poderd solicitar materiais
e servicos em regime de urgéncia, os quais serdo regrados da seguinte forma:

1.5.1. As solicitacdes deverdo conter:

» descricdo do servico solicitado;

* objetivo institucional da demanda;

* publico-alvo;

* prazo estimado;

* pecas ou materiais pretendidos;

* orientacdes técnicas necessdrias a execucdo.

1.5.2 Os servicos serdo classificados como:

| - Demandas Ordindrias:

a) servicos com prazo regular de planejamento, criacdo e execucdo, devendo
a contratada apresentar proposta inicial de atendimento em até 5 (cinco) dias Uteis,
salvo prazo diverso justificado pela complexidade da demanda.

Il - Demandas Urgentes:

b) servicos de necessidade imediata da Administracdo, especialmente
relacionados a campanhas institucionais urgentes, atos oficiais, utilidade publica ou
situacoes excepcionais, devendo a contratada apresentar atendimento inicial em até
24 (vinte e quatro) horas.

c) Definimos que nenhum servico poderd ser executado sem autorizacdo prévia
da Camara Municipal, emitida pela Assessoria de Comunicacdo ou autoridade
competente designada pela Administracdo.

1.5.3 As campanhas publicitdrias, pecas institucionais, materiais graficos,
conteldos digitais, planos de midia e demais acdes publicitdrias dependerdo de
aprovacdo prévia da Cdmara Municipal antes de sua producdo, divulgacdo ou
veiculacdo.

1.5.4 A contfratada deverd apresentar previomente, conforme a natureza da
demanda:

e proposta criativa;
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minuta das pecas;
plano de midia;

* estimativa de custos;

e cronograma de execucdo;

» especificacoes técnicas dos servicos.

1.5.6 A execucdo contratual serd acompanhada e fiscalizada pela Assessoria
de Comunicacdo e pelo fiscal do confrato designado pela Administracdo,
competindo-lhes:

e acompanhar a execucdo dos servicos;
verificar conformidade técnica das entregas;

e gprovar pecas e campanhas;
confrolar prazos e autorizacoes;

* solicitar ajustes e correcoes;

e atestar a execucdo para fins de pagamento.

1.5.7 A contratada deverd manter registro organizado das demandas
executadas, incluindo pecas produzidas, comprovantes de veiculacdo, relatdrios de
midia, ordens de servico e documentos relacionados d execucdo contratual.

1.5.8 A Cdmara Municipal poderd realizar diligéncias, solicitar informacdes
complementares e exigir comprovacdo documental da execucdo dos servicos sempre
que necessdrio ao adequado acompanhamento contratual.

1.6. Fica expressamente vedada a execucdo de atividades alheias ao objeto
desta contratacdo, especialmente a prestacdo de servicos de assessoria de imprensa,
relacoes

2. Fundamentagcdo da contfratagcdo

Fundamenta-se legalmente na Constituicdo Federal, art. 37, §1° Lei n°
12.232/2010 (confratacdo de servicos de publicidade); Lei n® 14.133/2021 (nova lei de
licitacdes e contratos administrativos) e Lei Complementar n° 123/2006, no que couber.

A contratacdo de servicos de publicidade institucional pela Administracdo
PUblica é fundamental para a realizacdo de sua missdo e o alcance de seus objetivos
estratégicos. A publicidade institucional € essencial para garantir que a populacdo
esteja informada sobre os servicos, a Comunicacdo da Cdmara de Vereadores de
Garibaldi é informativa, educativa, de prestacdo de servico e orientacdo social,
buscando a valorizacdo do trabalho do Legislativo como instituicdo e dos
Parlamentares como seus legitimos representantes.

As funcodes legislativas consistemm na elaboracdo de leis sobre assuntos
constitucionalmente permitidos como de sua competéncia, aprovando projetos que
se transformam em leis impactando de alguma forma a vida das pessoas. E importante
enaltecer que a atividade parlamentar acontece além das sessdes plendrias e das
reunides de Comissdes Técnicas Permanentes. Cada parlamentar representa uma
parcela da populacdo. A decisdo dos rumos do municipio passam pelo exame do
Poder Legislativo, sendo importante a promo¢do da Imagem Institucional
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Conftratar servicos especializados permite uma melhor alocacdo de recursos. A
agéncia pode otimizar custos por meio de sua rede de fornecedores e pela utilizacdo
de técnicas e ferramentas eficazes para comunicacdo. Isso leva a uma maior
eficiéncia no uso dos recursos publicos.

Uma agéncia de publicidade pode auxiliar na elaboracdo de um plano de
comunicacdo estratégico, alinhado aos objetivos da instituicdo. Esse planejamento
ajuda a definir o publico-alvo, as mensagens-chave e os meios mais adequados para
veicular a informacdo, aumentando a eficdcia das campanhas.

A contratacdo de servicos de publicidade institucional pela Administracdo
PUblica € uma decisdo estratégica necessdria para fortalecer a comunicacdo,
promover uma imagem positiva e educar a populacdo. As justificativas apresentadas
demonstram que essa confratacdo ndo apenas atende as demandas internas da
instituicdo, mas também contribui para o fortalecimento da relagcdo com a sociedade,
promovendo um engajamento efetivo e uma gestdo publica mais transparente e
responsdvel. Dessa forma, a instituicdo se posiciona de maneira proativa em um
cendrio que exige cada vez mais clareza e interacdo com a populacdo

3. Descri¢cdo Detalhada dos Servigos
Os servicos a serem prestados deverdo abranger, entre outros:
Planejamento de campanhas publicitdrias;
Criacdo e producdo de pecas publicitdrias (digitais e fisicas);
Estratégia de midia e ndo midia;

Infermediacdo e veiculacdo em diversos meios (TV, radio, internet, jornal, outdoor
etc.);

Apoio técnico a Assessoria de Comunicacdo;

Pesquisas de midia, publico e afericdo de resultados;

4, Justificativa da Escolha do Objeto

A especificidade técnica e a natureza intelectual dos servicos de publicidade
exigem contratacdo de empresa especializada, nos termos da Lei n° 12.232/2010,
sendo vedada a execucdo direta pela Camara.

5. Regime de Execucgdo

"DOE ORGAQS, DOE SANGUE, SALVE VIDAS!"
Travessa 31 de Outubro, 59 — Centro — Garibaldi — RS — CEP 95720-000 - Fone: 54 3464 8400 —
www.camaragaribaldi.rs.gov.br- contato@camaragaribaldi.rs.gov.br - Ouvidoria: 0800 644 1234




[GARIBALD!

Os servicos serdo executados mediante demanda da Cdmara Municipal,
conforme planejamento prévio e aprovacdo da Assessoria de Comunicacdo, com
faturamento conforme os servicos efetivamente prestados.

6. Forma de Sele¢do e Julgamento

A licitacdo serd na modalidade concorréncia presencial, do tipo técnica e
preco, nos termos do art. 11 da Lein® 12.232/2010 e art. 36 da Lein® 14.133/2021.
A contratacdo de servicos de publicidade pela Administracdo PUblica, conforme
previsto na Lei n° 12.232/2010, deve observar procedimentos especificos, como a
apresentacdo de proposta técnica apdcrifa e o julgamento por melhor técnica ou
técnica e preco. Tais exigéncias demandam cuidados que, muitas vezes, sGo mais
bem atendidos em ambiente presencial.
Apesar da preferéncia pelo formato eletrénico estabelecida no art. 17, §2° da Lei n°
14.133/2021, a propria norma admite excecdes, desde que devidamente motivadas.
Assim, a opc¢do pela forma presencial se justifica pelos seguintes pontos:
- Preservacdo do sigilo e anonimato das propostas técnicas, conforme exigido pela Lei
n° 12.232/2010, especialmente nos incisos Xll e Xlll do art. 6°.
- Maior controle sobre a integridade dos invdlucros fisicos, evitando identificacdo
indevida dos proponentes antes da abertura oficial.
- Faciidade na conducdo da sessdo de julgamento técnico, permitindo
esclarecimentos imediatos e maior fransparéncia.
- Garantia de igualdade de condicdes entre os licitantes, especialmente em certames
com elevado grau de subjetividade na avaliagcdo técnica.
A sessdo presencial serd gravada em dudio e video, conforme determina a Lei n°
14.133/2021, garantindo ampla publicidade e controle externo.

A licitante deverd apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com
0s quesitos e subquesitos a seguir:

Quesitos Subquesitos

| — Plano de Comunicacdo Publicitdria a) Raciocinio B&sico;

b) Estratégia de Comunicagdo Publicitdria;
c) Ideia Criativa;

d) Estratégia de midia e ndo midia.

Il - Capacidade de Atendimento

Il - Repertdrio

IV — Relatos de Solucdes de Problemas de
Comunicacdo

6.1. O envelope n° 1, contendo o Plano de Comunicac¢do Publicitdria — via
ndo identificada, serd composto dos subquesitos Raciocinio Bdsico, Estratégia de
Comunicacgdo Publicitdria, Ideia Criativa e Estratégia de midia e ndo midia e deverd
ser elaborado com base no Briefing, observadas as seguintes disposicoes:
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6.1.1. Raciocinio Bdsico — sob a forma de texto, que apresentard um
diagndstico das necessidades de comunicacdo publicitdria da Cdmara Municipal de
Vereadores de Garibaldi, a compreensdo do proponente sobre o objeto da licitacdo e
os desafios de comunicacdo a serem enfrentados. Deverd ser elaborado no mdaximo
em 4 (quatro) laudas de 30 linhas cada, fonte “Times New Roman”, corpo 12,
espacamento entre linhas 1,5, papel tamanho A4.

6.1.2. Estratégia de Comunicacgdo Publicitdria — sob a forma de texto, que
indicard e defenderd linhas gerais da proposta para suprir o desafio de alcancar
resulfados e metas de comunicacdo desejadas pela Cé&mara Municipal de
Vereadores de Garibaldi. Deverd ser elaborado em no méximo 4 (quatro) laudas de 30
linhas cada, fonte “Times New Roman”, corpo 12, espacamento entre linhas 1,5, papel
tamanho A4.

6.1.3. |Ideia criativa - sob a forma de exemplos de pecas publicitarias, que
corresponderdo a resposta criativa do licitante aos desafios e metas por ele
explicitado na estratégia de comunicacdo publicitdria. As pecas apresentadas serdo
limitadas a 01 (uma) peca para cada um dos seguintes meios:

- Jornal;

- Folder;

- Radio;
-TV;

- Infernet.

6.1.4. Estratégia de midia e ndo midia — exposta em forma de texto de no
maximo 03 (trés)pdginas de folha tamanho A4, de 40 (quarenta) linhas cada,
permitida a inclusdo de tabelas que ndo serGdo computadas na contagem do
tamanho mdximo de pdginas (apenas como anexo), apresentando simulacdo de
planos de distribuicGo das pecas de que trata o subitem 5.1.3., deste item
acompanhada de memdria, em que se explicitem e justifiuem as premissas
assumidas.

6.1.5. O Envelope 1, bem como seu conteudo, ndo poderdo ter qualquer
marca sinal, simbolo ou outro elemento que identifique seu titular, devendo sua autoria
ser revelada somente no momento de cotejo com o Envelope 2, conforme previsto no
Art. 11, § 4°VII, "b" da Lein® 12.232/2010.

6.2. O Plano de Comunicagdo Publicitéria Identificado (ENVELOPE N° 2), sem
o exemplo de peca da Ideia Criativa, deverd constituir-se em coépia da via ndo
identificada, com a identificacdo da licitante, e ser datado e assinado na Ultima
pdgina e rubricado nas demais, por quem detenha de representacdo da licitante, na
forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.
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6.3. O ENVELOPE N° 3 - Informacdes do Proponente deverd conter as
informacodes sobre a Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solucdes
de Problemas de Comunicacdo do proponente, da seguinte forma explicitados:

6.3.1. Capacidade de Atendimento, demonstrada por meio de:

a) relacdo nominal dos principais clientes atendidos pela proponente, com
a especificacdo do periodo de atendimento de cada um deles;

b) descricdo da estrutura de atendimento e servicos a serem
disponibilizados para a execucdo do confrato administrativo de servicos
publicitdrios, pela proponente, tudo acompanhado dos respectivos
contatos telefénicos e eletrénicos.

c) quantificacdo e a qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido
(contendo, no minimo, nome, formacdo e experiéncia), dos profissionais que
serdo colocados & disposicdo da execucdo do contrato, discriminado-se as
dreas especificas e quantidades minimas, que deverdo contemplar, no
mMinimo:
c.1) quantificacdo e qualificacdo dos profissionais da proponente que
permanecerdo disponiveis para o execucdo do contrato,
discriminados de acordo com o0s servicos de atendimento,
planejamento, criacdo, producdo, midia, administrativo e financeiro;

c.2) sistemdtica de atendimento, discriminadas as obrigacdes a serem
cumpridas pelo servico de atendimento da proponente para
execucdo do confrato, inclusive em relacdo a prazo, em dias Uteis, a
serem cumpridos em condicdes normais de trabalho para a criacdo
de peca avulsa ou campanha, producdo de publicidade e
elaboracdo de plano de midia;

c.3) estratégia para continuidade dos servicos de atendimento, no
caso de substituicdo do profissional responsdvel.

d) atestado(s) emitido(s) por pessoqa(s) juridica(s) de direito publico ou
privado, que comprove(m) que a proponente executou ou estd
executando, a contento, servicos de natureza publicitarias, similares ao
objeto da presente licitacdo, com indicacdo clara do cargo ou funcdo da
pessoa que assina o atestado, bem como da identificacdo do tomador dos
servicos (razdo social, CNPJ e endereco da sua sede).

6.3.2. Repertério, com a apresentacdo, na forma de pecas e respectivas
fichas técnicas do conjunto de trabalhos concebidos e veiculados pela proponente,
podendo ser apresentadas até 05 (cinco) pecas, independentemente do meio de
divulgacdo, do fipo ou caracteristicas de cada uma, desde que acompanhadas de
ficha técnica, com indicacdo sucinta do problema que a peca se propds a resolver,
seu titulo, data de producdo, periodo de veiculagcdo/exposicdo e mencdo de, pelo
menos, um veiculo de comunicacdo que a divulgou.
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6.3.3. Relato de Solucdoes de Problemas de Comunicacdo, devendo ser
apresentados até dois casos, com exposicdo das solucdes de problema de
comunicacdo, referendados pelos respectivos contratantes/anunciantes, sendo
vedada a apresentacdo de acdes de comunicacdo solicitadas e/ou contratadas
pela Cdmara Municipal de Vereadores de Garibaldi, limitados estes a 4 (quatro)
laudas, em folha de famanho A4, de 30 linhas cada, com fonte de texto “Times New
Roman”, corpo 12, espacamento entre linhas de 1,5. Serd permitida a apresentacdo
de até 5 pecas para cada relato.

6.4. A critério da Cé&mara Municipal de Vereadores de Garibaldi, a
campanha publicitdria da proposta vencedora poderd ou ndo ser produzida e
veiculada, com ou sem modificacdes, na vigéncia do futuro contrato administrativo.

6.5. O julgamento da Proposta Técnica estard a cargo da Subcomissdo
Técnica, constituida em conformidade com os pardagrafos 1° ao 9° do Art. 10 da Lei n®
12.232/2010, quando serdo observados os seguintes critérios:

A. Para a selecdo das empresas, serdo analisadas as Propostas Técnicas,
avaliando-as através dos fatores relacionados abaixo:

| - Pela avaliacdo quantitativa da apresentacdo do Plano de Comunicacéo
serdo atribuidas notas no intervalo de 0 (zero) a 80 (oitenta) pontos, considerando-se a
seguinte distribuicdo, referentes aos itens:

a) Compreensdo do briefing apresentado, mediante demonstracdo do
entendimento das informacdes, objetivos instifucionais e necessidades de
comunicacdo constantes no Briefing (Anexo V): 0 (zero) a 10 (dez) pontos;

b) Coeréncia estratégica da proposta apresentada, observando-se a
adequacdo da estratégia de comunicacdo publicitdria aos objetivos
institucionais da Cdamara Municipal, ao publico-alvo definido e aos
resulfados esperados da campanha: 0 (zero) a 10 (dez) pontos;

c) Adequacdo institucional da comunicacdo apresentada, considerando-
se a compatibilidade da proposta com os principios da publicidade
institucional da Administracdo Publica, especiaimente quanto &
impessoalidade, interesse publico e cardter educativo, informativo ou de
orientac¢do social: 0 (zero) a 10 (dez) pontos;

d) clareza e efetividode da mensagem proposta, observando-se a
capacidade de ftfransmissdo objetiva, acessivel e adequada das
informacdes institucionais aos publicos pretendidos: 0 (zero) a 10 (dez)
pontos;

e) aplicabilidade prdatica da proposta, considerando-se a viabilidade de
implementacdo das acdes, pecas e estratégias sugeridas em relacdo as
demandas institucionais da Cadmara Municipal: O (zero) a 10 (dez) pontos;
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f) viabilidade técnica de execucdo, mediante andlise da compatibilidade
da proposta com o0s recursos, prazos, meios e condicdes operacionais
previstos para execucdo confratual: 0 (zero) a 10 (dez) pontos;
g) racionalidade e adequacdo da estratégia de midia apresentada,
observando-se a compatibilidade dos meios de divulgacdo escolhidos com
os objetivos da campanha, o publico-alvo e a ofimizacdo dos recursos
publicos disponiveis: 0 (zero) a 10 (dez) pontos;
h) qualidade técnica e criatividoade da solucdo apresentada,
considerando-se a originalidade, consisténcia técnica e capacidade
comunicacional das pecas e estratégias propostas para solucdo do
problema especifico de comunicagdo: 0 (zero) a 10 (dez) pontos.

I — Cada critério serd avaliado individualmente pelos integrantes da
subcomissdo técnica, mediante atribuicdo de notas de 0 (zero) a 10 (dez),
admitidas fracoes decimais.

Il - A nota final de cada critério corresponderd a média aritmética das
notas atribuidas pelos memibros da subcomiss@o técnica.

IV — Para fins de uniformizacdo da avaliacdo, serdo observados os seguintes

pardmetros referenciais de pontuacdo:
Q) de 8 (oito) a 10 (dez) pontos:
proposta que atende de forma completa, consistente e satisfatéria ao
objetivo avaliado;

b) de 5 (cinco) a 7.9 (sete  virgula nove) pontos:
proposta que atende parcialmente ao objetivo avaliado, apresentando
consisténcia intermedidria ou limitacoes técnicas pontuais;
c) abaixo de 5 (cinco) pontos:
proposta que ndo atende ou atende de forma insuficiente ao objetivo
avaliado.

V — A subcomissdo técnica deverd registrar fundamentacdo resumida das
notas atribuidas em cada quesito avaliado, observando os critérios definidos
neste edital e no briefing da campanha institucional.
VI — A pontuacdo técnica mdaxima possivel serd de 80 (oitenta) pontos.
VIl = A Nota Técnica (NT) da licitante serd obtfida mediante conversdo
proporcional da pontuacdo técnica alcancada ao peso de 70% atribuido
ao critério técnico da licitacdo, conforme férmula prevista no edital

a) adequacdo do cumiculo dos profissionais colocados & disposicdo da
Cdmara Municipal de Vereadores de Garibaldi a estratégia de
comunicacdo apresentada e demais exigéncias: 0 (zero) a 10 (dez) pontos;
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6.5.2. A Subcomissdo Técnica atribuird pontos a cada um dos quesitos e
subquesitos.

6.5.3. A Subcomissdo Técnica reavaliard a pontuacdo atribuida a um
quesito ou subquesito sempre que a diferenca entre a maior e a menor pontuacado for
superior a 20% (vinte por cento) da ponfuacdo mdaxima do quesito ou do subquesito,
com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuacdes atribuidas, em conformidade
com os critérios previstos neste edital.

6.5.4. Persistindo a diferenca de pontuacdo apds a reavaliagcdo do quesito
ou subquesito, os membros da Subcomissdo Técnica, autores das pontuacdes
consideradas destoantes, deverdo registrar em ata as razdes que levaram a manter a
pontuacdo atribuida ao quesito ou subquesito reavaliado, que serd assinada por todos
0os membros da Subcomissdo e passard a compor o processo dessa licitacdo.

6.5.5. A pontuacdo final da proposta técnica corresponderd a soma das
notas de cada quesito.

6.5.6. SerGo desclassificadas as propostas que deixarem de atender as
exigéncias deste edital, especialmente nos casos de:

a) houver aposicdo, na via ndo identificada do Plano de Comunicacdo
Publicitdria, de marca, inclusive dobraduras, sinal, impresso ou qualquer elemento que,
de alguma forma, possa identificar o licitante proponente;

b) obtiver nota 0 (zero) em qualquer dos quesitos técnicos;

c) ndo obtiver, no somatdrio final dos quesitos, a nota minima de 60
(sessenta) pontos.

6.6. Elaboracdo da proposta financeira — envelope n° 4

a) proposta financeira, rubricada em todas as pdginas e assinada na ultima,
pelo representante legal da empresa;

6.6.1. A proposta deverd conter os PERCENTUAIS (%) DE DESCONTO
conforme descrito abaixo. O percentual deverd ser expresso com 2 (duas) cadas
decimais, a vista, vdlido para ser praticado desde a data da apresentacdo da
proposta, até o efetivo pagamento, da seguinte forma:

a) percentual de desconto a ser concedido sobre os custos internos dos
servicos executados pela licitante, baseados na tabela referencial de precos, emitida
pelo Sindicato das Agéncias de Propaganda do Rio Grande do Sul;

b) percentual de honordrios referente a remuneracdo das Agéncias,
decorrente de tfrabalhos de producdo/suprimentos/servicos realizados tecnicamente
por terceiros, a partir de estudo ou de criacdo intelectual das Agéncias e sob sua
supervisdo e responsabilidade, limitado a 15% (quinze por cento) sobre o valor do custo
de producdo/suprimentos/servicos externos.

6.6.2. Os percentuais deverdo ser ofertados com base nos valores
constantes da Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda
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do Estado do Rio Grande do Sul, relativamente aos servicos prestados internamente na
Agéncia.

6.6.3. Nos percentuais de desconto propostos serdo considerados todos os
encargos salariais, previdencidrios, encargos sociais, fiscais, comerciais, trabalhistas,
tributdarios, fretes, seguros, tarifas, descarga, transporte, responsabilidade civil e demais
despesas incidentes ou que venham a incidir sobre os servicos, objeto desta licitagcdo.

6.6.4. Entende-se por encargos, referentes & proposta, os tributos (impostos,
taxas), contribuicdes fiscais e parafiscais, emolumentos, fornecimento de mdo de obra
especializada, os instituidos por leis sociais, administracdo, lucros, equipamentos e
ferramental, transporte de material, de pessoal, estada, hospedagem, alimentacdo e
qualguer despesa, acessoria e/ou necessaria, ndo especificada neste edital.

6.6.5. Os percentuais de desconto propostos serdo considerados completos
e suficientes para a prestacdo dos servicos, objeto desta licitacdo, sendo
desconsiderada qualquer reivindicacdo de pagamento adicional devido a erro ou ma
interpretacdo de parte da licitante.

6.7. A proposta deverd estar acompanhada de DECLARACAO DE
TRATAMENTO DOS DIREITOS AUTORAIS, conforme modelo constante no Anexo VI.

6.8. Na elaboracdo da proposta de preco, a licitante dever& considerar as
seguintes obrigagdes na prestagdo dos servigos:

6.8.1. Incluir no custo de producdo qualquer remuneracdo devida a
terceiros em decorréncia da cessdo de direitos, por tempo limitado.

6.8.2. Constar, em destaque, em todos os orcamentos de producdo de
pecas, os custos dos cachés, os de cessdo de direito de uso de obra(s) consagradal(s)
incorporadas a peca, licenciamentos de uso das obras artisticas preexistentes e os de
cessdo dos demais direitos.

6.8.3. Executar o objeto contratado com completa organizagcdo, elevada
qualidade e no prazo estipulado.

6.8.4. Realizar com seus proprios recursos todas as obrigacdes relacionadas
com o objeto desta licitacdo, de acordo com as especificacdes determinadas neste
edital e em seus anexos.

6.8.5. Cumprir a legislacdo federal, estadual e municipal pertinente, bem
como se responsabilizar pelos danos e encargos de qualquer espécie, decorrentes de
acdes ou omissdes, culposas ou dolosas, que pratficar durante a execucdo do
contrato.

6.8.6. Pagar e recolher todos os impostos € demais encargos fiscais, bem
como todos os encargos trabalhistas previdencidrios, sociais e comerciais, prémios de
seguro e de acidente de frabalho, que forem devidos em decorréncia do objeto desta
licitacdo.

6.8.7. Divulgar informacdes acerca da prestacdo dos servicos, objeto desta
licitacdo, que envolvam o nome da Cadmara Municipal de Vereadores de Garibaldi,
somente mediante autorizacdo expressa do Presidente.
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6.8.8. Orientar a producdo das pecas grdficas (folnetos, cartazes, etc.)
aprovadas pela Cadmara.

6.8.9. A quantidade de material a ser utilizado na veiculagcdo somente serd
definida apods a aprovacdo de midia pela Cdmara e sua reproducdo dar-se-& a partir
da aprovacdo das pecas.

6.8.10. Registrar se possivel o servico entre a Cé&mara e a licitante
vencedora, com o objetivo de tornar transparentes os entendimentos havidos e
também para que ambas tomem as providéncias necessdrias ao desempenho de
suas tarefas e responsabilidades.

6.8.11. Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteracdes,
rejeicoes, cancelamentos ou interrupcdes de um ou mais servicos, mediante
comunicacdo da Camara, respeitadas as obrigacdes contratuais j& assumidas com
terceiros e os honordrios da licitante vencedora pelos servicos realizados até a data
dessas ocorréncias, desde que ndo causadas pela prépria licitante.

6.8.12. A licitante vencedora deverd realizar, com seus proprios recursos
e/ou mediante a confratacdo de terceiros, todos os servicos relacionados com o
objeto deste certame, de acordo com as especificacdes estipuladas pela Camara.

6.8.13. A licitante vencedora poderd confratar outras empresas, para
execucdo total ou parcial de alguns dos servicos, mediante anuéncia prévia, por
escrito, da Cdmara, permanecendo, perante este, fodas as suas responsabilidades
contratuais.

6.9. As propostas comerciais serdo analisadas, preliminarmente, quanto ao
atendimento das condicoes estabelecidas neste edital e em seus anexos.

6.10. Serd desclassificada a proposta comercial que contiver qualguer
condicdo para prestacdo dos servicos, objeto desta licitacdo, e/ou consignar valor
superior ao da verba destinada a contratacdo administrativa, precos globais ou
unitdrios simbdlicos, irrisérios ou de valor zero, incompativeis com os precos praticados
no mercado.

6.11. A proposta comercial terd como nota méxima 30 (irinta) pontos, de
acordo com os seguintes critérios:

ltem |Descontos Pontos

P1 Percentual de desconto sobre os custosi80% de desconto = 30 pontos
dos servicos — Custos Infernos — previstos|7/0% de desconto = 25 pontos
na alinea "a", do item 7.2; 60% de desconto = 20 pontos

50% de desconto = 15 pontos
40% de desconto = 12 pontos
30% de desconto = 10 pontos
20% de desconto = 5 pontos

P2 Percentual de honordrios incidentes)A pontuacdo obtida pela empresa
sobre a remuneracdo das Agéncias,corresponderd ao percentual de
decorrente de trabalhos de producdo/honordrios ofertados, da seguinte
suprimentos/ servicos realizadosfforma:

tecnicamente por terceiros, a partir de
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estudo ou de criacdo intelectual das|5% ou abaixo de 5% = 30 pontos
Agéncias e sob sua supervisGo elde 6 a 7% = 25 pontos
responsabilidade, Ilimitado a 15%/de 8% a 9% = 20 pontos

(quinze por cento) sobre o valor dolde 10,% a 11% = 15 pontos

custo de producdo/ suprimentos/lde 12% a 13% = 10 pontos
servicos externos, nos termos do item 7.2/de 14% a 15% = 5 pontos

alinea “b";

CALCULO DA NOTA FINAL:
[(P1+P2)/2]=___ =PONTUACAO DA
PROPOSTA COMERCIAL (PP)

6.12. A nota final da proposta comercial serd obtida a partir do cdlculo final
das notas de cada um dos quesitos constantes da tabela referida no item 6.11.

6.13. A proposta de precos que obtiver o maior somatdrio de pontos serd
considerada como a de menor preco.

6.14. Serd considerada vencedora a licitante que apresentar a proposta mais
vantajosa, assim entendido a que alcancar o maior niUmero de pontos, somadas as
notas da Proposta Técnica e da Proposta Financeira, considerando a aplicacdo da
seguinte formula:

NT = (Pontuacdo Técnica) + (Pontuacdo de Precos) / 2
Onde: NT = Nota Final

7. Condicoes de Participacdo

7.1 Deverdo ser analisados e avaliados os interessados, no que se refere G
Habilitacdo Juridica, Regularidade Fiscal e Qualificacdo Econdmico-Financeira.

7.2 A pessoa juridica parficipante deverd apresentar certfificado de que se
encontra inscrita no CENP - Conselho Executivo das Normas Padrdo, ou por entidade
equivalente, legalmente reconhecida como fiscalizadora e certfificadora das
condicoes técnicas de agéncias de propaganda, conforme o § 1° do Artigo 4° da Lei
12.232 de 29 de abril de 2010.

8. Estimativa de Valor

A estimativa orcamentdria anual € de R$300.000,00.

9. Dotagdes Orcamentdrias

As despesas resultantes desta licitacdo correrdo por conta de dotacdo
orcamentdria propria.
Orgdo: 01 — Camara Municipal de Vereadores
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U.O.: 01 - Cadmara Municipal de Vereadores
01.031.0006.2012 - Publicidade do Legislativo
3.3.90.39 — Outros servicos de terceiros PJ (122)

10. Fiscalizacdo do Contrato

A fiscalizacdo do contrato caberd a Assessoria de Comunicacdo da Cémara
Municipal, mediante designacdo formal por portaria da Presidéncia.

11. Prazo de Vigéncia

O contrato terd vigéncia de 12 meses, podendo ser prorrogado, mediante
justificativa, até o limite previsto no art. 107 da Lei n® 14.133/2021.

Garibaldi, 15 de maio de 2026.

LEANDRO ROQU E Assinado de forma digital por LEANDRO

ROQUE DELAZERI:53792564068

DELAZERI:53792564068 Dados: 2026.05.15 11:09:19 -0300"
Leandro Roque Delazeri
Presidente
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