MINISTERIO DA INTEGRAGAO E DO DESENVOLVIMENTO REGIONAL
SUPERINTENDENCIA DO DESENVOLVIMENTO DO NORDESTE

NOTA TECNICA N2 186/2024 - SEI/SUDENE

PROCESSO N2 59336.001308/2024-17

INTERESSADO: ASSESSORIA DE COMUNICAGAO SOCIAL E MARKETING INSTITUCIONAL, DIRETORIA DE ADMINISTRAGAO,
DIRETORIA DE PLANEJAMENTO E ARTICULAGAO DE POLITICAS, GABINETE

1. ASSUNTO

1.1. Demanda de patrocinio para o 292 Encontro Regional de Economia do Nordeste, que sera realizado nos dias 05
e 06 de setembro de 2024, na Universidade Federal da Paraiba - UFPB, em Jodo Pessoa (PB).

2. INTRODUGAO

2.1. A andlise a seguir trata sobre a solicitagdo de patrocinio pela Associagdo Nacional de Centros de Pds-

Graduagdo em Economia - ANPEC, e atende solicitagdo encaminhada ao Gabinete (SEI 0641201 e 0669884).

2.2. A ASCOM ¢é a unidade administrativa da Sudene com atribuicdo de gerir as agdes de comunicagdo de que trata
o art. 42 do Decreto n? 6.555, de 2008.

2.3. O Plano de Comunicagdo da Sudene 2023-2024 apresenta como objetivo geral o fortalecimento de sua marca
junto ao seu publico de interesse. E, entre os objetivos especificos, cita a reestruturacdo da presenca de mercado da Sudene
e os seus atributos de marca como uma das prioridades.

3. REFERENCIAS

3.1 A presente andlise de demanda de patrocinio adota como referéncias:

3.1.1. Decreto n2 6.555, de 8 de setembro de 2008 (e suas altera¢des posteriores), que dispde sobre as a¢des de
comunicagdo do Poder Executivo Federal e dd outras providéncias;

3.1.2. Instrugdo Normativa SG/PR n2 2, de 23 de dezembro de 2019;

3.1.3. Plano de Comunicagdo da Sudene 2023 - 2024 (SEI 0585349);

3.1.4. Plano de Patrocinio Anual (SEI 0613902).

4. ANALISE

4.1. O 292 Encontro Regional de Economia do Nordeste, realizado pela Associagdo Nacional de Centros de Pds-

Graduacdo em Economia - ANPEC, entidade com 45 anos de atuacdo, congregando instituicGes brasileiras que desenvolvem
atividades de pesquisa e formagdo em nivel de pds-graduacdo na area de Economia. Entre as atividades desenvolvidas e
financiadas pela ANPEC incluem-se a realizacdo do exame nacional para selecdo dos ingressantes nos programas de
mestrado, a organizagdo do encontro nacional de economia, a publicagdo da revista Economia e a entrega do
Prémio Haralambos Simeonidis para os melhores artigos e teses da area.

4.2. O evento tem por objetivo mobilizar a comunidade académica e politica em torno de questGes relevantes para
o desenvolvimento regional. Esta edi¢do do evento tem como principais mudangas a realizagdo do evento em dois dias;
incluir um minicurso; realizar um Férum Nordeste de Economia com autoridades (Consdrcio Nordeste, Ministério da
Integracdo e Desenvolvimento Regional, SUDENE, entre outros); premiar um pesquisador de destaque da regido Nordeste;
havera um rodizio entre as sedes dos eventos; havera uma sessdo de premiagdo de teses e dissertages; e comunicagdo com
aimprensa local

4.3. A atual gestdo da Sudene estabeleceu como uma de suas prioridades o reposicionamento da Autarquia no
debate regional, inclusive com o fortalecimento de sua imagem. Dessa forma, considera importante estar presente em
eventos representativos para a regido e que dialoguem com os eixos do Plano Regional de Desenvolvimento do Nordeste
(PRDNE).

4.4, Considerando que, no Mapa Estratégico da Sudene, hda uma diretriz especifica para o fortalecimento da
imagem da institui¢do.

4.5, Considerando que patrocinar eventos que valorizem a educacdo, principalmente por mobilizar a comunidade
académica e politica em torno de questGes relevantes para o desenvolvimento regional, é uma ag¢do institucional, com o
objetivo de divulgar a marca da Sudene, estando presente em importante evento promovido por uma Associagdo com mais



de 45 anos de atuag¢do na qualificagdo da educagdo nacional, com sede em um dos 11 estados da area de atuagdo da
Autarquia.

4.6. Considerando que a gestdo da Sudene também estabeleceu como prioridade a retomada do didlogo com a
Academia, inclusive com a proposta de criacdo da Rede Nordeste, reunindo todas as universidades e institutos federais da
regido.

4.7. Considerando que a ideia de associar a marca da Sudene a um evento que contara com alunos de pds-

graduacdo e graduacgdo, pesquisadores nacionais e internacionais de diferentes dreas da Economia e profissionais que atuam
em entidades publicas e privadas.

4.8. Considerando que a escolha do projeto recorre aos principios da racionalidade e eficiéncia na medida em que
apresenta perspectiva de ganhos institucionais de imagem, por meio das contrapartidas apresentadas.

4.9. Considerando que patrocinar o evento, pode contribuir para o reposicionamento da marca da Sudene,
aproximando-a da comunidade estudantil e de pesquisas de ordem nacional e internacional, como também de parceiros com
o Banco do Nordeste e o Sebrae.

4.10. Considerando que a agdo de patrocinio esta alinhada com o Plano de Comunica¢do 2024 da Sudene e,
consequentemente com o Plano de Patrocinio 2023-2024, ambos aprovados pela Diretoria Colegiada da Sudene.

4.11. Considerando que o evento atende as diretrizes estabelecidas no art. 22 do Decreto n2 6.555, de 2008, tais
como:

I- afirmagdo dos valores e principios da Constitui¢do.

Il - atengdo ao carater educativo, informativo e de orientagdo social.

Il - preservacdo da identidade nacional.

V - reforgo das atitudes que promovam o desenvolvimento humano e o respeito ao meio ambiente.
VI - valorizagdo dos elementos simbdélicos da cultura nacional e regional.

X - valorizagdo de estratégias de comunicagao regionalizada.

Xl - observancia da eficiéncia e racionalidade na aplicagdo dos recursos publicos.

4.12. Considerando que o evento é uma oportunidade para a Sudene divulgar sua atuagdo, pois gera repercussao na
midia e boa percepg¢ao junto a sociedade.

4.13. Considerando que o publico presente no evento e o alcance das ag¢des de divulgacdo do mesmo tém
capacidade de alavancar o conhecimento de a¢des da Sudene.

4.14. Considerando que atual Diretoria Colegiada tem a posicao de aproximar a Sudene dos atores que dialogam
com a promogdo do desenvolvimento regional e que essa articulagdo também se faz com a presenga da Autarquia em
eventos relevantes para o desenvolvimento de sua area de atuacao.

4.15. Considerando que a realizagdo do patrocinio esta condicionada ao atendimento, ao menos,
das contrapartidas negociadas previamente. S3o elas:

a) Aplicagdo da logomarca em banners, totens, folders com a programagdo, blocos de rascunho,
credenciais;

b) Disponibilizagdo da logomarca no site da ANPEC, redes sociais (Facebook e Instagram, ambos da empresa
Meta);

¢) Mengéo do patrocinio na sessdo de abertura e seminarios;

d) Disponibilizacdo de espaco na grade horaria do evento para realizacdo de uma sessdo especial, entre
outros.

4.16. Vale destacar que a proposta apresentada se refere ao patrocinio no valor de R$ 35.000,00 (trinta e cinco mil
reais), mas o valor integral ndo podera ser atendido por questdes de restricGes orgamentarias.

4.17. Em relagdo ao planejamento das a¢des de patrocinio, é preciso destacar que esta ASCOM ndo previu recursos
orcamentdrios para este tipo de a¢do no ano corrente, 2024. Nos Ultimos anos, a unidade ndo tem realizado agbes de
patrocinio, que passaram a ser uma exigéncia da atual Diretoria Colegiada da Sudene, a partir de setembro de 2023, periodo
posterior a elaboragdo do planejamento orgamentario da instituigdo.

5. CONCLUSAO

5.1. Diante do exposto nesta Nota Técnica, a ASCOM concorda com a realizagdo do patrocinio ao evento 292
Encontro Regional de Economia do Nordeste, no valor de RS 19.999,00 (dezenove mil novecentos e noventa e nove reais).
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Documento assinado eletronicamente por Andrea Arraes de Alencar Pinheiro, Assessor de Comunica¢ao e Marketing
Institucional, em 26/06/2024, as 09:47, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 62, § 12, do Decreto
n2 8.539, de 8 de outubro de 2015.
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