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Estudo Técnico Preliminar 19/2025

1. Informacoes Basicas

Numero do processo: 59336.001377/2025-01

2. Descricao da necessidade

E decisdo estratégica da Diretoria Colegiada da Sudene reforcar as acées de comunicacéo e de marketing da instituicio com o
objetivo de reposicionar a Autarquia no debate regional, inclusive com o fortalecimento de sua imagem. Dessa forma, considera
importante estar presente em eventos representativos para a regiao, que dialoguem com os eixos do Plano Regional de
Desenvolvimento do Nordeste (PRDNE) e que possam divulgar os instrumentos de acdo da institui¢ao.

A Sudene, além disso, possui, em seu Mapa Estratégico, uma diretriz especifica para o fortalecimento da imagem da instituigdo -
aumentar a visibilidade das acdes desenvolvidas pela Sudene. Uma das iniciativas da Autarquia, entdo, passou a ser patrocinar e
/ou apoiar eventos que atendem a estratégia de fortalecimento de sua marca.

O patrocinio é uma ferramenta estratégica para constru¢ao da marca, no caso, da Sudene. Os projetos patrocinados cumprem a
funcdo de tornéa-la mais préxima dos puiblicos de interesse, como consta no Plano de Comunicagao da Sudene 2025- 2026. Este
documento, por sua vez, ensejou a elaboragdo e posterior aprovacao pela Diretoria Colegiada do Plano de Patrocinio Anual, que
estabelece como diretrizes, entre outras:

I- afirmacdo dos valores e principios da Constitui¢ado;

II - atengdo ao carater educativo, informativo e de orientagdo social;

III - preservacdo da identidade nacional;

IV - reforgo das atitudes que promovam o desenvolvimento humano e o respeito ao meio ambiente;

V - valorizagdo dos elementos simbélicos da cultura nacional e regional;

VI - valorizacéo de estratégias de comunicagdo regionalizada;

VII - observancia da eficiéncia e racionalidade na aplicacdo dos recursos publicos.

O objetivo de patrocinar eventos é de:

a) agregar valor a marca;

b) consolidar posicionamento;

¢) gerar identificacdo e reconhecimento;

d) estreitar relacionamento com ptiblicos de interesse;

e) ampliar venda de produtos e servigos através da divulgacdo que eles possam ter nos eventos patrocinados;
f) divulgar programas e politicas de atuagdo.

3. Area requisitante

Area Requisitante Responsavel

Assessoria de Comunicacao Social e Marketing Institucional =~ Andrea Pinheiro

4. Descricao dos Requisitos da Contratacao

Poderdo receber patrocinio da Sudene somente pessoas juridicas constituidas segundo as leis brasileiras, com sede no territério
nacional, classificadas como pessoas juridicas de direito ptiblico ou privado sem fins lucrativos, institui¢des de ensino superior,
entidades de classe, associag¢des, consércios, sindicatos, érgdos ligados a administracdo ptiblica direta, indireta, autarquica

e fundacional, que abordem e tratem de temas ligados as areas de abrangéncia do Plano Regional de Desenvolvimento do
Nordeste, aprovado pelo Conselho Deliberativo da Sudene.
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Os interessados no patrocinio da Sudene devem enviar suas demandas as diretorias da Autarquia ou da prépria Ascom. Estas
demandas sdo analisadas tecnicamente para verificacdo do aderéncia as diretrizes do Plano Anual de Patrocinio da Sudene, bem
como as valores e missdo da instituigdo.

5. Levantamento de Mercado

O objetivo do patrocinio é gerar identificacdo e aproximar a Sudene do seu publico de interesse. Isto é feito através de eventos a
partir de contrapartidas acordadas mediante o valor do patrocinio, tais como inserc¢do da logomarca, citacdo ou mencdo da
Sudene e de seus instrumentos de acdo nas pegas de divulgacdo do projeto ou durante a realiza¢do do evento; disponibilizacdo de
espagos para exposi¢do da marca, ambientes para reunides com outros patrocinadores e participantes, oportunidades de
apresentacdo dos instrumentos de acdo da Autarquia na programacao do evento.

Os valores para patrocinio sao baseados naqueles praticados pelos demais érgaos do Sicom (Sistema de Comunicagdo Social do
Poder Executivo Federal).

6. Descricao da solucao como um todo
Para a realizagdo de patrocinios, ha algumas alternativas que podem ser consideradas para o modelo de escolha dos projetos:

1. Sudene divulgar sua marca de forma direta

Vantagens

- Realizagdo de eventos que representariam com mais fidelidade a sua missdo e aos seus valores da Sudene;
- Fortalecimento da marca;
- Ampliar o ptiblico de interesse em relacdo as a¢des e instrumentos da Sudene.

Desvantagens

- A Sudene teria que realizar dezenas de eventos ao ano em todos os 11 estados da sua area de atuagdo;
- Alto custo associados a realizagdo de diversos eventos;
- Auséncia de recursos humanos para a organizacao de todos os eventos.

2. Realizacdo de procedimento de inexigibilidade para cada evento que a Sudene deseja patrocinar

Vantagens

- Escolha direta dos eventos que a Sudene tem interesse de patrocinar eventos que tenham aderéncia a sua missdo e aos seus
valores, além de aderéncia ao Plano Regional de Desenvolvimento do Nordeste;

- Realizacdo de uma andlise mais detalhada das propostas de patrocinio para as quais a Sudene é demandada;

- Acompanhamento mais eficaz dos projetos que foram aprovados.

Desvantagens

- Realizagdo de um procedimento para cada proponente interessado;
- Risco de ndo haver tempo hébil entre a data prevista para o evento e a realizacdo de cada processo de inexigibilidade;
- Questionamentos sobre a transparéncia do processo de selecdo dos projetos a serem patrocinados.

3. Realizacao de um unico procedimento de inexigibilidade para credenciamento de todos os interessados

Vantagens

- Oferta maior democratizagdo de acesso aos recursos de patrocinio da Sudene, mediante a publicacéo do edital;
- Realizacdo de um tinico procedimento de inexigibilidade para todos os interessados;
- Contratagdo mais 4gil, ja que ocorreria de uma tnica vez, com a publicagdo do resultado do edital.

Desvantagens

- Falta de recursos humanos para elaboracdo do edital e para analise das propostas enviadas;
- Risco de baixa adesdo ao edital;
- Risco de a chamada ptblica pelo edital ser vazia, com proposi¢des que ndo se alinham a missdo e aos valores da Sudene.
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Diante do exposto, para o atual momento, considerando a necessidade de fortalecimento da imagem da Sudene e os recursos
disponiveis para esta acdo de comunicagao (patrocinio), além da analise comparativa, resta caracterizado que a solucdo 2 é a que
melhor atende ao interesse publico.

7. Estimativa das Quantidades a serem Contratadas

Para estabelecer o valor desta contratagdo e subsidiar a elaboracdo do Termo de Referéncia, deve-se levar em consideragdo a nota
técnica elaborada pela Ascom. Este documento destina o valor total destinado para esta acdo de patrocinio é de R$ 40
mil (quarenta mil reais).

8. Estimativa do Valor da Contratacao

Valor (R$): 40.000,00
Este valor foi sugerido pela Ascom.

O valor descrito, podera sofrer altera¢cdes quando da elaboracdo do competente Termo de Referéncia.

9. Justificativa para o Parcelamento ou nao da Solucao

Conforme o item b do inciso V do art. 40 da Lei n° 14.133/2021, o planejamento de compras devera considerar o atendimento,
entre outros principios, do principio do parcelamento, quando for tecnicamente vidvel e economicamente vantajoso, consideradas
as previsdes do § 2° e as vedacdes do § 3°.

O parcelamento da solugdo é a regra devendo a licitagdo ser realizada por item, sempre que o objeto for divisivel, desde que se
verifique ndo haver prejuizo para o conjunto da solucdo ou perda de economia de escala, visando a propiciar a ampla participagdo
de licitantes, que embora ndo disponham de capacidade para execucao da totalidade do objeto, possam fazé-lo com relacéo a
itens ou unidades autébnomas.

Justifica-se o agrupamento dos itens pela inviabilidade técnica do parcelamento do objeto, tendo em vista a necessidade de
uniformidade de procedimentos, metodologia de operagdes, logistica de transporte e distribuicdo que visem a assegurar a perfeita
seguranca na realizacdo dos servicos objetos desta licitagdo. Soma-se a isto a aparente inviabilidade econdémica da contratacao do
objeto parcelada em itens contratados isoladamente, o que poderia causar perda de economia de escala pela impossibilidade de
reducdo de despesas administrativas inerentes a contratacdes desta natureza, tais como: necessidade de um encarregado por
contrato/empresa; reducdo de custos com gerenciamento e fiscalizag¢do do contrato; entre outros, onerando a Administracdo
Publica por valor menos vantajoso.

Assim, no caso desta contratagdo especifica, o parcelamento da solugdo ndo se aplica por tratar-se de realizacdo de uma agéo de
patrocinio para um evento pontual.

10. Contratacoes Correlatas e/ou Interdependentes

Contratacdes correlatas sdo aquelas que guardam relacdo com o objeto principal, interligando-se a essa prestacao do servico,
mas que ndo precisam, necessariamente, ser adquiridas para a completa prestacdo do objeto principal. Contratacdes
interdependentes sdo aquelas que precisam ser contratadas combinadas ao objeto principal para sua completa prestacao.

A Sudene, em 2024, realizou patrocinios aos eventos da Paixdo de Cristo de Nova Jerusalém, da PEC Nordeste 2024, ao o Férum
Nordeste: Desafios e Oportunidades nos Setores de Biocombustiveis, ao Prémio UFC de Jornalismo. No total, foram 17 a¢Ges de
patrocinio ao longo do ano passado.
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J& em 2025, a Sudene patrocinou o Folha LOG: O Futuro passa por Pernambuco, a 14* Bienal da UNE, a Paixdo de Cristo de
Nova Jerusalém.

11. Alinhamento entre a Contratacao e o Planejamento

A contratagdo do objeto deste Estudo estd prevista no Plano Anual de Contratagoes (PAC) para 2025 no orcamento da Ascom,
que faz parte do orcamento da Administracdo geral da Sudene.

12. Beneficios a serem alcancados com a contratacao

Espera-se com a realizacao de patrocinio a 60° Exposicdo Agropecudria e Industrial de Iguatu — EXPOIGUATU, que sera
realizada entre os dias 4 e 7 de setembro de 2025, em Iguatu (CE), fortalecer a imagem da Sudene junto ao ptblico, divulgando
seus instrumentos de acdo, com os fundos regionais FNE e FDNE, além dos incentivos ficais.

Outros resultados pretendidos:

a) agregar valor a marca;

b) consolidar posicionamento;

c) gerar identificacdo e reconhecimento;

d) estreitar relacionamento com ptiblicos de interesse;

e) ampliar venda de produtos e servigos através da divulgacdo que eles possam ter nos eventos patrocinados;
f) divulgar programas e politicas de atuagdo.

13. Providéncias a serem Adotadas
O contrato de patrocinio serd fiscalizado com objetivo de verificar a execugdo das contrapartidas contratadas em conformidade
com o Termo de Referéncia, a aplicagdo da cota de patrocinio na execugdo do objeto e o atendimento integral pelo proponente

das exigéncias contratuais.

No que se refere especificamente a gestdo contratual, destaca-se a necessidade de verificagdo dos resultados, destacando a
avaliacdo dos resultados alcangados, de acordo com os critérios definidos no Plano de Patrocinio e no Termo de Referéncia.

Caso exista a necessidade de adogdo de providéncias supervenientes, no decorrer do processo de contratacdo do servigo, sera
assegurado o pleno atendimento as novas demandas.

14. Possiveis Impactos Ambientais

Diante do objeto deste Estudo Técnico Preliminar, os impactos ambientais previstos ndo sdo relevantes e, por isso, ndo merecem
ser pormenorizados neste documento.

15. Declaracao de Viabilidade

Esta equipe de planejamento declara viavel esta contratacao.
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15.1. Justificativa da Viabilidade

Esta equipe de planejamento declara VIAVEL esta contratagio com base neste Estudo Técnico Preliminar, consoante no art. 9°
da IN SEGES n° 58/2022.

16. Responsaveis

Todas as assinaturas eletronicas seguem o horério oficial de Brasilia e fundamentam-se no §3° do Art. 4° do Decreto n° 10.543,
de 13 de novembro de 2020.

ANDREA ARRAES DE ALENCAR PINHEIRO
Chefe da Ascom

1Y
tf Assinou eletronicamente em 10/06/2025 as 09:12:39.
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https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2019-2022/2020/decreto/D10543.htm
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