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contemplem clausulas especificas de responsabilidade, prazos, penalidades .7
mecanismos de avaliagdo de resultados.

Publicizacdo e transparéncia — adotar providéncias para assegurar que todo o
processo, incluindo a futura execugdo contratual, seja amplamente publicizado
em meios oficiais, permitindo o controle social.

A adog@o dessas medidas prévias fortalece a seguranga juridica do processo, aumenta a
eficiéncia da gestdio contratual e garante que a Administragio esteja devidamente
preparada para fiscalizar e avaliar os servicos prestados, resguardando o interesse
publico.

19. POSSIVEIS IMPACTOS AMBIENTAIS

A contratagio de agéncia de propaganda especializada, em regra, ndo gera impactos
ambientais diretos significativos, por se tratar de servigo predominantemente intelectual e
imaterial. Entretanto, determinadas agBes decorrentes da execucfio contratual podem
ocasionar efeitos indiretos que merecem atengiio da Administragdo.

Entre os principais potenciais impactos ambientais, destacam-se:

* Producdo de materiais impressos — o uso de papel, tintas e insumos graficos
pode contribuir para a geragfo de residuos sélidos e para o aumento do consumo
de recursos naturais.

» Distribuicdo fisica de pecas publicitarias — a logistica de entrega de materiais
1mpressos ou a montagem de estruturas em vias piiblicas pode ocasionar consumo
de combustiveis e emissio de gases poluentes.

Eventos e campanhas presenciais — a¢3es institucionais de grande porte podem
gerar residuos, consumo energético elevado e eventual poluigio sonora.

Para mitigar esses impactos, recomenda-se que a agéncia contratada adote medidas de
sustentabilidade, tais como:

Priorizar midias digitais em detrimento da produ¢do de materiais impressos,
ampliando o alcance com menor impacto ambiental;

Utilizar papel reciclado ou certificado e tintas menos poluentes sempre que
houver necessidade de impresséo;,

Adotar processos logisticos sustentiveis, buscando reduzir deslocamentos
desnecessarios e otimizar a distribuigio de materiais;

Implementar praticas de gestdo de residuos durante eventos, com coleta
seletiva e descarte adequado;

Incluir mas campanhas publicitirias conteidos de conscientizacio
socioambiental, estimulando a populagdo a adotar boas praticas de preservagio.

Assim, embora os impactos ambientais dessa contratagfio sejam indiretos e de baixa
magnitude, sua prevengdo e mitigagdo devem integrar a gestdo contratual, em
consondncia com a politica municipal de sustentabilidade e os principios de
responsabilidade sociocambiental.
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20. DECLARACAO DE VIABILIDADE

Com base nos elementos anteriores do presente documento de Estudos Preliminares
realizado, DECLAROQO que:

i

' X K VIAVEL a contratagdo proposta pela unidade requisitante.

| SS—

I —

NAO E VIAVEL a contratagiio proposta pela unidade requisitante.

L

Tendo em vista que se chegou a conclusfio acima em razdo do(s) seguinte(s) motivo(s):
Os estudos preliminares evidenciaram que a contrataciio da solucio descrita no item
"DESCRICAO DA SOLUCAQO COMO UM TODO" se mostra tecnicamente
possivel e fundamentadamente necessaria. Diante do exposto, declara-se ser vidvel a
contratacio pretendida.

21. ANEXO

- Cotaco de Mercado
- Briefing de Comunicagio

22. LOCAL E DATA:

Pires Ferreira/CE, 08 de agosto de 2025.

23. RESPONSAVEL(EIS):

NN\ P A .

Antdnia Laiane Gomes Alves
Responsavel pelo Planejamento das Contratagdes Administrativas
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BRIEFING DE COMUNICAGAQ
Campanha Institucional — "Pires Ferreira é de Todos Nés”
1. Contexto Geral

Nos Ultimos anos, a Prefeitura de Pires Ferreira tem investido significativamente
na melhoria e modernizagdo dos equipamentos publicos — escolas, pracas,
postos de satde, ginasios, quadras esportivas, areninhas, entre outros. No
entanto, ainda se observa certa resisténcia de parte da populacdo em
compreender esses espacos como bens coletivos que exigem o cuidado de
todos.

Além da manutengdo fisica, é fundamental cultivar uma cultura cidada de
pertencimento, cuidado e valorizagéo do que é publico.

2. Objetivo da Campanha

Promover uma campanha institucional que empodere o cidadao pires-ferreirense
como corresponsavel pelo zelo e preservacdo dos equipamentos publicos,
reforcando a ideia de que esses espagos s3o construidos para e por todos — e,
portanto, devem ser cuidados ndo s6 pela administragdo publica, mas pela
coletividade.

3. Piablico-Alvo

Populacdo em geral, com atencdo especial as seguintes faixas:
Jovens e estudantes (com foco em acbes nas escolas e redes sociais)
Pais, professores e liderancas comunitarias
Comerciantes e profissionais locais

4. Mensagem Central (Conceito)
"Pires Ferreira é de Todos Nos"

Cuidar dos nossos espagos publicos é também cuidar da nossa cidade, do nosso
futuro e de nés mesmos. O que é de todos, é responsabilidade de cada um.

5. Tom e Estilo

Inspirador, empatico, comunitario
Positivo, com enfoque em  pertencimento e orgutho local
Visualmente vibrante e humanizado (com rostos reais da cidade)
Evitar tom punitivo ou acusatorio; trabalhar com exemplos do bem

7. Entregas Esperadas

Offline:
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Cartazes e faixas para escolas, pracas e prédios px]blicc;‘blﬁ

Spots de radio (30s e 60s)
Outdoor institucional com linguagem emocional

Online:

Video (até 1 minuto) com narrativa impactante e trilha emocional
Video (15s/30s) para redes sociais (Instagram, Facebook, TikTok)
Cards com frases de efeito e dados de investimentos publicos
Stories com enquetes e interagbes com a populacéo

7. Argumentos-Chave

0 bem publico é um investimento coletivo.
Quanto mais cuidamos, mais recursos sobram para novos investimentos.
Destruir ou depredar € prejudicar o vizinho, a familia, a cidade.
Cuidar € um ato de amor, respeito e pertencimento.

9. Prazo Desejado

Langamento da campanha: préximos 30 dias, com duracéo inicial de 60 dias,
podendo ser desdobrada ao longo do ano em acdes educativas continuas.

9. Observacgdes Adicionais

Incluir  representatividade  (criangas, idosos,  servidores,  jovens).
Utilizar  imagens reais dos espagos publicos do  municipio.
Integrar a identidade visual da Prefeitura e o slogan "Cada vez melhor".

Material deve seguir a legislacéo vigente e normas de publicidade institucional.
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