Prefeitura Municipal do Ipojuca
REFEITURADO Secretaria Municipal de Administracdo, Gestdo e Logistica
IPOJUCA Comissdo Permanente de Licitacdo

PROCESSO ADMINISTRATIVO N2 014271/2024
PROCESSO LICITATORIO N2 133/PMI-SECOM/2024
CONCORRENCIA N2 006/PMI-SECOM/2024

Tipo de Licitagdo: TECNICA E PRECO

Regime de Execugdo: Empreitada por prego unitario
Data: 30/10/2024

Hordrio de abertura da sessdo: 10h00 min (horéario de PE)

Local: Sala de Reunido da Comissdo Permanente de Licitacdo da Prefeitura Municipal do Ipojuca, situada no prédio-sede,
Rua Coronel Jodo Souza Ledo, 400, Centro, Ipojuca, PE, CEP 55590-000.

A Prefeitura Municipal do lpojuca, através da Secretaria Especial de Comunicacdo e, ainda por intermédio da
Comissdo Permanente de Licitacdo, designada por meio da Portaria GAPRE n2 8867 de 2 de janeiro de 2024, torna publico
que na data, horario e local acima indicado fara realizar reunido para recebimento dos envelopes contendo a proposta
técnica, propostas de precos e documentacdo de habilitagdo para a execucdo do objeto abaixo descrito, da presente
Concorréncia, que se regera pela Lei Federal n2 14.133, de 1 de abril de 2021, Lei Federal n2 12.232, de 29 de abril de 2010,
mediante a aplicagdo, de forma complementar, das Leis n? 4.680/65, Lei Federal n? 10.406 de 10 de janeiro de 2002 —
Cddigo Civil, Lei Complementar n2 123/2006 e alteracdes, por este Edital e seus Anexos, tendo como critério de julgamento
o de Técnica e Prego, execucdo indireta sob regime de empreitada por preco global.

[1. OBJETO |

1.1 Constitui objeto da presente Concorréncia, a contratacao de servicos de publicidade e propaganda, planejamento de
comunicacdo e marketing a serem prestados por agéncia de publicidade e propaganda, para atender demandas da
Prefeitura Municipal do Ipojuca de acordo com Projeto Basico e Briefing, através da Secretaria Especial de Comunicagéo.

LOTE DISCRIMINAGAO DOS SERVICOS VALOR (RS)

LOTEL |PUBLICIDADE  INSTITUCIONAL E DIVULGACAO DAS | RS 9.000.000,00 (nove milhdes de reais)
ACOES DESENVOLVIDAS PELA ADMINISTRACAO DIRETA E
INDIRETA DO MUNICIPIO.

1.2  Os servicos devem observar o carater educativo, informativo e de orientacdo social, de acordo com o Briefing —
anexo;

1.3 A agéncia contratada atuara de acordo com solicitacdo da Contratante;

1.4 O produto final decorrente da execucdo do objeto desta licitagdo sera propriedade da Prefeitura Municipal do Ipojuca,
sendo, portanto, proibida a sua divulgacdo por qualquer meio ou a sua reproducdo total ou parcial sem expressa autorizagdo,
ficando a Contratada sujeita as penalidades aplicaveis.

2. DA SECRETARIA SOLICITANTE |

Secretaria Especial de Comunicagéo.

|3. DOCUMENTAGAO A SER FORNECIDA AOS LICITANTES |

3.1 Serdo fornecidos aos interessados, gratuitamente, através da apresentacdo de qualquer dispositivo de arquivo
magnético, os seguintes documentos:

a) Edital completo;
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b) Termo de Referéncia e Estudo Técnico Preliminar;

c) Minuta de contrato e demais anexos;

d) O envelope padronizado devera ser retirado pela interessada de segunda a sexta-feira, no horario de 08h0OOmin as
14h00min, na sede da Comissdo Permanente de Licitagdo situada a Rua Cel. Jodo Souza Ledo, S/N9, 12 Andar,
Centro, Ipojuca — PE;

1. DA DOTAGAO ORCAMENTARIA |

4.1 O recurso financeiro para a realizagdo desta licitacdo é oriundo da seguinte dotacdo orgamentaria:

4.1.1 Comunica¢do e Publicidade Institucional da Prefeitura Municipal do Ipojuca — Elemento de Despesa 3.3.90.39 —
Outros Servicos de Terceiros — Pessoa Juridica.

5. DA IMPUGNACAO OU ESCLARECIMENTO SOBRE O ATO CONVOCATORIO |

5.1 Os interessados que desejarem quaisquer esclarecimentos, providéncias ou impugnacdo do texto editalicio deverdo
fazé-lo por escrito, até o 32 dia Util anterior a data prevista para a entrega dos envelopes, no horario das 08h00Omin as
14h00min, na CPL.

5.2 Qualquer pedido de esclarecimento em relagdo a eventuais duvidas no texto do presente Edital e/ou seus Anexos,
deverd ser encaminhado, por escrito, ao Agente de Contratacdo/Presidente da Comissdo Permanente de Licitacdo da
Prefeitura do Ipojuca, ou por meio dos telefones constantes do rodapé.

5.3 Qualquer impugnacdo ao texto editalicio devera ser encaminhado, por escrito, ao Agente de Contratacdo/Presidente da
CPL e protocolado no enderego constante no rodapé, dentro do prazo legal vigente, acompanhado de documento que
legitime o signatdrio a representar a empresa impugnante, no horario das 08h00min as 14h00min.

I6. CONDICOES DE PARTICIPACAO |

6.1 Poderdo participar da licitagdo, empresas brasileiras ou empresas estrangeiras em funcionamento no Brasil, pertencen-
tes ao ramo do objeto licitado;

6.2 Poderdo participar desta Licitacdo as pessoas juridicas legalmente constituidas e estabelecidas no Pais e empresa
ou sociedade estrangeira em funcionamento no Brasil, que satisfagam o conceito de Agéncia de Propaganda, nos termos da
Lei n2 4.680 de 18/06/65 e demais legislacdo pertinente, ficando, no entanto, impedidas de participar da licitagdo, direta ou
indiretamente, as empresas:

6.2.1  Empresas controladoras, coligadas ou subsidiarias entre si;

6.2.2  Empresa declarada inidénea por érgdo ou entidade da administragdo publica direta ou indireta, federal, estadual,
municipal ou do Distrito Federal;

6.2.3  Empresas temporariamente suspensas de licitar e impedidas de contratar com o Municipio do Ipojuca;
6.2.4 Empresa em processo de faléncia, concordata;
6.2.5  Empresas das quais participe, seja a que titulo for servidor publico Municipal do Ipojuca (Anexo IX).

6.3 Cada licitante somente podera apresentar uma proposta de acordo com as exigéncias deste Edital.

6.4 As Propostas Técnica e de Pregos e quaisquer correspondéncias e documentos a elas relativos deverdo ser escritos
no idioma portugués. Os impressos de carater técnico, inclusive os Certificados que comprovem sistema de qualidade, se for
0 caso, poderdo estar escritos em outro idioma, sendo que, no caso de apresentacdo em idioma diferente do Portugués, de-
verdo vir acompanhados de traducdo para a lingua portuguesa feita por tradutores juramentados, sob pena de inabilitacdo
ou desclassificacdo.

6.5 E vedada a qualquer pessoa fisica ou juridica a representacdo, na presente Concorréncia, por mais de uma empresa
licitante.
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|7. DO CREDENCIAMENTO

7.1 Do credenciamento:

7.1.1 O credenciamento far-se-a por procuracdo através de instrumento publico ou particular, em original ou copia autenti-
cada, no caso de instrumento particular, juntamente com documento que legitime o autor (outorgante) da procuragdo a ou-
torgar os poderes nela explicitados.

7.1.1.1 Sendo o representante sdcio ou dirigente do licitante, devera apresentar copia autenticada do respectivo ato consti-
tutivo ou documento no qual estejam expressos os seus poderes.

7.1.1.2 A empresa que ndo credenciar representante no inicio da sessdo, ndo mais podera fazé-lo, e permanecerd sem re-
presentagao.

7.1.2 No dia, hora e local estipulados no preambulo deste edital, o documento de credenciamento devera ser entregue jun-
tamente com a respectiva cédula de identidade ou documento equivalente, em separado dos envelopes 01 — VIA NAO IDEN-
TIFICADA, 02 — VIA IDENTIFICADA, 03 — PROPOSTA TECNICA, 04 — PROPOSTA DE PRECOS, sendo apresentado fora dos mes-
mos e permanecerdo em poder da CPL para instrucdo do processo.

7.1.3 A ndo apresentacdo do documento de credenciamento ndo serd motivo para a desclassificagdo ou inabilitacdo do lici-
tante, apenas ficando impedido de se manifestar e responder pelo licitante durante os trabalhos, permanecendo tdo somen-
te como observador;

7.2 Cada licitante podera apresentar no maximo 02 (dois) representantes, e cada credenciado podera representar apenas 01
(uma) empresa.

7.2.1 Conforme determinacdo das Cortes de Contas sera verificada nos sitios pertinentes, a regularidade de situacdo da(s)
empresa(s) participante(s) deste certame licitatorio, através do sitio www.tcu.gov.br, de acordo com a Consulta Consolidada
de Pessoa Juridica.

7.2.2 Ainda apds o credenciamento, sera verificado junto ao mddulo de pessoal das unidades jurisdicionadas do Municipio
do Ipojuca se existe vinculo empregaticio entre os socios das empresas participantes do certame e qualquer dos 6rgéos que
compdem a Prefeitura do Ipojuca.

7.3 A empresa interessada em gozar do privilégio da LC n2 123/2006 devera apresentar o Anexo VIl no credenciamento.

7.4 Os documentos de credenciamento juntamente com o Termo de Opgdo pelo Tratamento Diferenciado (Anexo VI), e, a
Declaragdo de Inexisténcia de Vinculo Empregaticio (Anexo IX), serdo juntados ao presente Processo Administrativo.

8. DA DOCUMENTAGAO DE HABILITAGAO |

8.1 0Os documentos exigidos para a habilitacio deverdo ser apresentados apenas pelos licitantes classificados no
julgamento final das propostas técnicas e de precos, nos termos do inciso XI do art. 11 da Lei n2 12.232, de 29.06.2010,
devendo a DOCUMENTAGAO DE HABILITAGAO (ENVELOPE 5) ser apresentada em uma Unica via em original, ou publica¢do
na imprensa oficial, ou ainda, serem autenticadas por membro da CPL. As cdpias reprograficas dos documentos poderdo ser
autenticadas pela Comissdo Permanente de Licitacdo, até o Ultimo dia Util anterior a data marcada para o recebimento e
abertura dos envelopes de documentagdo, de segunda a sexta-feira no hordrio de 08h0Omin as 14h00min. A Comissdo
Permanente de Licitagdo autenticard documentos no dia da sessdo. As codpias reprograficas ficardo retidas no processo. A
documentacdo de habilitacdo a ser apresentada deverd ter a validade do dia da primeira sessdo, onde serdo recebidos os
envelopes de Proposta Técnica e Proposta de Precos.

8.1.1  Habilitagdo Juridica

8.1.1.1 Registro Comercial, no caso de empresa individual, devidamente registrada na Junta Comercial da sede ou domicilio
da licitante; ou em outro 6rgao, desde que a lei assim determine;

8.1.1.2 Ato Constitutivo ou Estatuto ou Contrato Social em vigor (entende-se como em vigor a apresentacdo do documento
em sua primeira versdo, com todas as suas altera¢des, caso tenha havido, ou sua versdo consolidada), devidamente registra-
do na Junta Comercial da sede ou domicilio do licitante; ou em outro érgdo, desde que a lei assim determine, em se tratan-
do de Sociedades Comerciais e, no caso de Sociedades por A¢Bes, acompanhado da ata devidamente arquivada da Assem-
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bleia Geral da reunido do Conselho de Administracdo que elegeu seus administradores, devendo ser apresentada comprova-
¢do da publicagdo pela imprensa da ata arquivada;

8.1.1.3 Decreto de autorizagdo, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira em funcionamento no Pais, e ato de
registro ou autorizagdo para funcionamento expedido pelo 6rgao competente, quando a atividade assim o exigir;

8.1.1.4 Inscricdo do ato constitutivo, acompanhada de prova da diretoria em exercicio, no caso de sociedades civis.
8.1.2  Regularidade Fiscal e Trabalhista
8.1.2.1 Prova de inscricdo no Cadastro Nacional da Pessoa Juridica (CNPJ) do Ministério da Fazenda.

8.1.2.2 Prova de inscricdo no Cadastro de Contribuintes Estadual ou Municipal, relativo ao domicilio (filial) ou sede (matriz)
do licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto deste Edital.

8.1.2.3 Prova de regularidade para com a Fazenda Federal, que devera ser comprovada através da apresentacdo de Certiddo
expedida pela Secretaria da Receita Federal, referente ao domicilio (filial) ou sede (matriz) do licitante, ndo havendo
necessidade de apresentacdo de Certiddo emitida pela Procuradoria da Fazenda Nacional, além da Certiddo Negativa de
Débitos perante o INSS, por se tratar de emissdo em conjunto.

8.1.2.4 Prova de regularidade para com a Fazenda Estadual que devera ser comprovada através da apresentacao da Certiddo
Negativa expedida pela Secretaria da Fazenda do Estado em que estiver situado o domicilio (filial) ou sede (matriz) do
licitante.

8.1.2.5 Prova de regularidade para com a Fazenda Municipal que deverd ser comprovada através da apresentagdo da
Certiddo Negativa expedida pela Secretaria da Fazenda ou Financas do Municipio em que estiver situado o domicilio (filial)
ou sede (matriz) do licitante.

8.1.2.6 Prova de regularidade relativa ao Fundo de Garantia por Tempo de Servigo — FGTS, através do Certificado de
Regularidade do FGTS — CRF emitido pela Caixa Econdmica Federal.

8.1.2.7 Prova de Regularidade relativa aos débitos trabalhistas, através da Certiddo Negativa de Débitos Trabalhista — CNDT,
emitida pela Justica do Trabalho.

8.1.2.8 As provas de regularidade deverdo ser apresentadas através de Certiddo Negativa ou Certiddo Positiva com efeitos
de Negativa.

8.1.2.9 Considera-se Positiva com efeitos de Negativa a Certiddo em que conste a existéncia de créditos ndo vencidos; em
curso de cobranga executiva em que tenha sido efetivada a penhora; ou cuja exigibilidade esteja suspensa por moratéria, ou
depdsito de seu montante integral, ou reclamacdes e recursos, nos termos das leis reguladoras do processo tributério
administrativo ou concessdo de medida liminar em mandado de seguranca.

8.1.3  Da Qualificagdo Econdmico-Financeira, os licitantes deverdo apresentar:

8.1.3.1 Balanco patrimonial e demonstragdes contdbeis dos ultimos 02 (dois) anos (2022/2023), j& exigiveis e
apresentados na forma da Lei, de acordo com o arts. 1065, 1078, 1184 e 1186 da Lei n? 10406 de 10.01.2002 — Cddigo Civil,
registrado no érgdo competente, juntamente com seus termos de abertura e encerramento, que comprovem a boa situagdo
financeira da empresa, vedada a sua substituicdo por balancetes ou balancos provisérios, para aqueles que ja completaram
0 seu primeiro exercicio social, podendo ser atualizado por indices oficiais, quando encerrados ha mais de 03 (trés) meses
da data de apresentacdo da proposta, e as empresas constituidas durante o ano corrente deverdo, obrigatoriamente,
apresentar o balanco inicial ou de abertura;

a) As microempresas, as empresas de pequeno porte e as empresas que trabalham sob regime de lucro presumido
deverdo também apresentar, obrigatoriamente, o Balango Patrimonial na forma aqui exigida, ndo podendo o
mesmo ser substituido por nenhum outro documento. Nas licitacGes para o fornecimento de bens para pronta
entrega ou para a locagdo de materiais, ndo sera exigido da microempresa ou da empresa de pequeno porte que
gozar do privilégio da Lei Complementar 123/2006 e alterag¢Bes, a apresentacdo de balango patrimonial do Ultimo
exercicio fiscal, na habilitacdo, de acordo com o art. 32, Decreto Federal n2 8.538 de 06.10.2015.
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b) Apresentar os seguintes indices contabeis, extraidos do Ultimo Balango Patrimonial, atestando a boa situacgdo
financeira da empresa:

LG = Liquidez Geral —igual ou superior a 1;
SG = Solvéncia Geral —igual ou superior a 1;
LC = Liquidez Corrente —igual ou superior a 1;

Sendo,

LG = (AC + RLP) / (PC + ELP)

SG = AT/ (PC + ELP)

LC=AC/PC

Onde:

AC = Ativo Circulante

AT = Ativo Total

ELP = Exigivel a Longo Prazo
PC = Passivo Circulante

RLP = Realizavel a Longo Prazo

c) Os indices de liquidez exigidos acima mostram a capacidade de solvéncia da empresa e relacionam os bens e
direitos com as obriga¢des da licitante; e

d) Os indices acima descritos poderdo ser demonstrados, em folha prépria, fazendo-se constar os dados do balanco
que lhes deram origem;

e) Os licitantes que estiverem em seus balancos com indices inferiores a 1 (um), deverdo comprovar um Capital Social
ou Patrimonio Liquido de 10% (dez por cento) do valor estimado da contratagdo. A comprovacdo devera ser feita
relativamente a data da apresentacdo da proposta, admitida a atualizagdo para esta data por meio de indices
oficiais.

8.1.3.2 Certiddo negativa de faléncia ou concordata ou recuperacao judicial ou recuperacdo extrajudicial expedida pelo dis-
tribuidor da sede do licitante, com data de vencimento ndo superior a 60 (sessenta) dias contados da data limite para rece-
bimento das propostas, se outro prazo ndo constar do documento;

a) A licitante cuja certiddo for POSITIVA e obtiver a recuperagdo pela via judicial, deverd juntar a Certiddo Narrativa
com a decisdo emitida pelo 6rgdo do judicidrio que a concedeu.

8.1.3.3 Certiddo negativa de faléncia ou concordata ou recuperagao judicial ou recuperagdo extrajudicial expedida pelo dis-
tribuidor da sede do licitante em processo judicial eletrénico, com data ndo superior a 60 (sessenta) dias contados da data li-
mite para recebimento das propostas, se outro prazo nédo constar do documento, na comarca onde existir (12 e 22 Grau).

a) Quando no texto da certiddo a que se refere o subitem 8.1.3.2 excluir os processos do PJE, serd obrigatéria a
apresentacdo do documento do subitem 8.1.3.3.

b) A licitante cuja certiddo for POSITIVA e obtiver a recuperacgdo pela via judicial, devera juntar a Certiddo Narrativa
com a decisdo emitida pelo 6rgéo do judicidrio que a concedeu.

8.1.4  Relativamente a qualificagdo técnica:

8.1.4.1 Atestado(s) de Capacidade Técnica fornecido(s) por Pessoa Juridica de Direito Publico ou Privado, que comprovem
desempenho de servigo(s) compativel(eis) em caracteristicas, quantidades e prazos com o objeto da licitagdo:
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8.1.4.2 Relagdo do aparelhamento técnico disponivel para a execucdo dos servicos objeto desta licitagdo, com declaragdo
expressa firmada pelo licitante, sob as penas da lei, de que os mesmos se encontram em perfeitas condi¢des de operaciona-
lidade e trabalho;

8.1.4.3 Relagdo nominal do pessoal adequado e disponivel, contendo nome e qualificagdo de cada um dos membros da
equipe técnica que se responsabilizara pelos trabalhos;

a) Os profissionais acima indicados para fins de comprovacdo da capacidade técnica deverdo participar da execucdo dos
servicos objeto desta licitacdo, admitida a substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior,
desde que previamente aprovado pela PREFEITURA MUNICIPAL DO IPOJUCA.

b) A qualificagdo técnica dos profissionais acima citados deve ser feita indicando o cargo de cada um dos profissionais
disponiveis para realizagdo dos servicos, constantes neste Edital e sua qualificacdo, incluindo formagédo académica,
contas ja atendidas e tempo de experiéncia em sua area de atuacgdo.

8.1.4.4 Relacdo nominal dos instrumentos de pesquisa de midia e planejamento disponiveis na agéncia para construgao
das estratégias de comunicacdo, proprias ou adquiridas de forma ad hoc, por assinatura ou encomenda; e

8.1.4.5 A empresa participante devera apresentar o Certificado de qualificacdo técnica de funcionamento do proponente
no Conselho Executivo das Normas-Padrdo- CENP, conforme § 19, artigo 49, da Lei 12.232/2010, bem como a apresentagdo
do registro no SINAPRO (Sindicato Nacional das Agéncias de Propaganda), ou ABAP—PE (Associagdo Brasileira das Agéncias
de Publicidade), dentro de seu prazo de validade.

8.1.5 Da Documentagdo Complementar, que consistird em:

8.15.1 Declaracdo do Cumprimento do disposto no Inciso XXXIIl do Art. 72, da Constituicdo Federal, conforme modelo
fornecido (ANEXO V) deste Edital.

8.1.5.2 Declaracdo de Inexisténcia de Fato Superveniente (modelo anexo VII).

8.2 Os documentos necessarios a habilitacdo poderdo ser apresentados em original, por qualquer processo de cdpia
gue sera autenticada por membro da Comissdo Permanente de Licitacdo da PREFEITURA MUNICIPAL DO IPOJUCA, ou publi-
cagdo em drgdo da imprensa oficial, vedada sua apresentagdo através de cdpia produzida via fax ou cépia ilegivel. Os docu-
mentos emitidos pela internet terdo sua autenticidade verificada nos respectivos sites;

8.3 Os documentos que ndo tiverem prazo de validade estabelecido pelo 6rgdo expedidor, somente serdo validos desde que
tenham sido expedidos, no maximo, dentro dos 60 (sessenta) dias anteriores a data fixada para o recebimento dos envelo-
pes de Habilitacdo, Proposta Técnica e de Proposta de Precgos, ressalvado o disposto nos subitens 8.1.1, 8.1.2.1, 8.1.2.2,
8.1.3.1 e 8.1.4.1 deste Edital;

8.4 Sob pena de inabilitagdo, todos os documentos deverdo estar em nome do proponente, com numero do CNPJ e com o
endereco respectivo, observado ainda, o que segue:

a) Se o proponente for a matriz, todos os documentos deverdo estar em nome da matriz;

b) Se o proponente for a filial, todos os documentos deverdo estar em nome da filial, exceto aqueles documentos
que, pela prépria natureza, comprovadamente, forem emitidos somente em nome da matriz;

8.5 Ndo serdo aceitos “protocolos de entrega” ou “solicitagdo de documento” em substituicdo aos documentos requeridos
nesta Concorréncia.

8.6 Of(s) Atestado(s) de Capacidade Técnica poderd(do) estar emitido(s) em nome e com CNPJ da matriz e/ou da(s) filial(ais)
da empresa licitante.

8.7 Serd inabilitado o licitante que deixar de apresentar quaisquer documentos exigidos ou apresenta-los em desacordo com
o que foi exigido.

8.8 Para o julgamento de habilitacdo serdo observadas, também, as regras da LC n2 123/2006 para as MEI/ME/EPP.
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9. DA PROPOSTA TECNICA (ENVELOPES N2 01, 02 e 03) |

9.1 A Proposta Técnica devera ser acondicionada em trés envelopes distintos:

9.1.1 A proposta técnica sera composta de um Plano de Comunicacdo Publicitario e de informagdes técnicas da licitante
relativas a sua capacidade de atendimento, pecas produzidas e caso de comunicacdo, conforme estrutura definida a seguir,
no item 9.1.3 deste Edital.

9.1.2 O plano de comunicagdo publicitario previsto no art. 62, inciso lll, da Lei n? 12.232/10 serd apresentado em 02
(duas) vias, uma sem a identificacdo de sua autoria e outra com a identificacdo, acondicionadas em invélucros distintos,
conforme detalhado no termo de referéncia anexo a este edital.

9.1.3  As licitantes deverdo apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos e subguesitos a
seguir, cujos conteudos serdo alocados em envelopes distintos, conforme poderd ser observado no quadro abaixo:

Envelopes Quesitos Subquesitos
Envelope 1 a) Raciocinio Bésico
(ndo Identificado) |. Plano de Comunicagdo b) Estratégia de Comunicagdo Publicitaria
Envelope 2 Publicitaria c) Ideia Criativa
(identificado) d) Estratégia de Midia e Ndo Midia
Il. Capacidade de Atendimento
Envelope 3 [ll. Repertdrio

IV. Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicagdo

9.1.4 A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressbes técnicas de uso corrente, com
clareza, sem emendas ou rasuras.

9.1.5 Para atender os pardmetros estabelecidos na Lei Federal 12.232/2010 que regula este tipo de licitagdo, os
conteddos do “Plano de Comunicagdo Publicitaria” serdo apresentados em dois envelopes distintos, envelope n? 1 ndo
identificado e envelope n? 2 identificado.

9.1.6 Mesmo compondo parte da nota da Proposta técnica, os itens II, lll e IV, conforme recomenda legislacdo em vigor,
serdo apresentados em envelope distintos dos que abrigam o “Plano de Comunicacdo Publicitaria”, sendo avaliados pela
Subcomissdo Técnica em separado do Plano de Comunicacdo Publicitéria.

9.1.7  Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Ndo Identificada, no ENVELOPE N2 01.

9.1.8 O ENVELOPE N2 01, Proposta Técnica: Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Ndo Identificada (Raciocinio Basico,
Estratégia de Comunicacdo Publicitdria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Ndo Midia), ndo poderd ter nenhuma
identificagdo na parte externa, nem em todo o seu conteldo, para preservar — até a abertura do ENVELOPE N2 02 — o sigilo
guanto a autoria do Plano de Comunicagao Publicitaria.

9.1.9 A Comissdo Permanente de Licitagcdo so aceitard o Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Ndo Identificada que
estiver acondicionado no ENVELOPE N2 01 fornecido obrigatoriamente pela PREFEITURA, a pedido do LICITANTE interessado
na presente Licitacdo, observado o disposto no subitem 9.1.7 deste Edital.

a) O envelope padronizado devera ser retirado pela interessada de segunda a sexta-feira, no horario de 08h00min as
14h00min, até o dia anterior a data marcada para a sessdo de abertura, na sede da Comissdo Permanente de
Licitacdo situada a Rua Cel. Jodo Souza Ledo, S/N9, 12 Andar, Centro, Ipojuca — PE.

b) Para preservar o sigilo quanto a autoria do Plano de Comunicagdo Publicitaria, o ENVELOPE n2 1 ndo podera:
|. Ter nenhum tipo de identificagdo;
Il. Apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificagdo da licitante.

IIl. Estar danificado ou deformado pelas pecas, material e ou demais documentos nele acondicionados de modo a
possibilitar a identificacdo da licitante
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9.1.10 A Via Ndo lIdentificada do Plano de Comunica¢do Publicitdria deverd ser apresentada sem qualquer tipo de
encadernagdo, ndo grampeado, somente com folhas soltas dentro do envelope, tendo como principio obedecer de forma
estrita as recomendac8es constantes na Lei 12.232/2010 que determina, em seu art. 62, a restricdo de identificacdo dos
licitantes no processo de avaliacdo por parte da Subcomissdo Técnica. Isto posto, determina-se a apresentacdo deste volume
estritamente dentro das normativas técnicas a seguir especificadas:

a) Nao deverdo ser usadas sobrecapas em plastico, acetato ou qualquer outro material, ou qualquer outro tipo de en-
cadernacdo;

b) Conteudo impresso em papel A4, tipo offset ou equivalente, branco, com 75 gr/m?, orientac3o retrato;

c) Espacamento de 2 cm nas margens direita, esquerda, superior, inferior, a partir da borda;

d) Titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos (ndo é permitido indentar os paragrafos);
e) Espacamento “simples” entre as linhas e entre paragrafos;

f) Alinhamento justificado do texto;

g) Texto e numeracdo de paginas em fonte “arial”, cor “automatico”, tamanho “12 pontos”, sem prejuizos das excec¢des
dispostas nos subitens 9.1.11,9.1.12 € 9.1.13;

h) Numeragdo em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina interna, em algarismos arabicos,
no canto inferior direito da folha;

i) Sem identificacdo da licitante;

j) Né&o serdo permitidas notas de rodapé no corpo do texto a nenhum titulo, exceto como adjuvante dos graficos e ta-
belas, nos itens em que estes graficos e tabelas forem expressamente permitidos.

9.1.11 As especificacGes do subitem 9.1.9 ndo se aplicam as pecas e material de que trata as alineas do subitem 9.1.13
deste edital.

9.1.12 Os subqguesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicacdo Publicitaria poderdo ter grafico e ou tabela, observa-
das as seguintes regras:

a) Os graficos ou tabelas poderdo ser editados em cores;

b) Para os dados e informagdes dos quadros e ou tabelas recomenda-se edicdo na fonte “arial®, obrigatoriamente, em
estilo “normal”, cor “automatico”, tamanho “10 pontos";

c) Apenas as paginas em que estiverem inseridos os graficos e ou tabelas poderdo ser apresentadas em papel A3 do-
brado. Nesse caso, para fins do limite previsto no subitem 9.1.11 o papel A3 serd computado duas folhas de papel
A4, respeitadas as margens previstas nas laterais das pdaginas.

9.1.13 Os graficos, tabelas e planilhas, integrantes do subquesitos Estratégia de Midia e Ndo Midia, poderdo ter fontes e
tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos e poderdo ser editados em cores.

a) Apenas as paginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas desse subquesito poderdo ser apre-
sentadas em papel A3 dobrado.

9.1.14 Os exemplos de pecas e ou material integrantes do subquesito Ideia Criativa serdo apresentados separadamente do
caderno do Plano de Comunicagdo Publicitaria, apesar de integrarem o mesmo envelope.

a) Esses exemplos devem se adequar as dimensdes do Involucro n 1, cabendo a licitante atentar para as demais exi-
géncias deste termo de referéncia, em particular as que destacam a necessidade de ndo identificacdo das licitantes
antes dos envelopes de cotejamento.

b) Nao é permitido que as pecas sejam coladas em pranchas ou similares que possam determinar a identidade da lici-
tante, nem o uso de pass-partout ou assemelhados.

Rua Coronel Jodo Souza Ledo, 400, 12 Andar; Centro, Ipojuca, PE, CEP 55590-000
Telefones: (81) 3551-1147 / 3551-1156 / 3551-1296 / 35512005 = Ramal 213
E-mail: licitacao2.0ipojuca@gmail.com
CC 006-PMI-SECOM-2024-Contratagdo de empresa especializada em publicidade e propaganda
Pagina 8 de 81



Prefeitura Municipal do Ipojuca
REFEITURADO Secretaria Municipal de Administracdo, Gestdo e Logistica
IPOJUCA Comissdo Permanente de Licitacdo

¢) Quando impressas, as pecas devem usar o padrdo de gramatura de papel proposto (75 gr/m?), além de respeitar a
sugestdo de exposicdo em folha que, quando dobrada e fechada, mantenha o formato A4 de forma a permitir sua
insercdo e manuseio no invélucro padrdo sem maiores transtornos a comissao técnica.

9.1.15 Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagdo Publicitdria e da Ideia Criativa estdo limitados, no
conjunto, a 10 paginas.

9.1.16 Os textos e anexos da Estratégia de Midia e Ndo Midia ndo tém limitagdo quanto ao nimero de paginas.

a) Para fins desta concorréncia, consideram-se como “Ndo Midia” os meios que ndo implicam a compra de espago e ou
tempo em veiculos de divulgagdo para a transmissdao de mensagens publicitaria.

9.1.17 Podem ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de identificar as etapas do Plano de Comunicagdo Publicita-
ria — Via Ndo Identificada e seus subquesitos: Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacao Publicitaria, Ideia Criativa e Es-
tratégia de Midia e Ndo Midia. Ndo ha necessidade de lancar nessas paginas os subitens deste termo de referéncia a que
correspondem o quesito nem os textos expressos nesses subitens.

a) Essas paginas devem seguir as especificagdes do subitem 9.1.9;

b) Essas pdaginas, por ndo conterem conteldo avaliatério, ndo contam no computo de paginas explicitado no subitem
9.1.14 deste Edital, ndo devendo ser numeradas quando utilizadas.

9.1.17.1 O Plano de Comunicac&do Publicitaria — Via Ndo Identificada, composto dos subquesitos Raciocinio Basico, Estratégia
de Comunicacdo Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Ndo Midia, devera ser elaborado com base no Briefing
anexo a este edital, observadas as seguintes disposicGes e os elementos particulares.

9.1.17.2 Raciocinio Basico: composto de um texto, em que o licitante demonstrara sua compreensdo sobre as a¢bes de co-
municagdo publicitaria a cargo da PREFEITURA MUNICIPAL DO IPOJUCA e o contexto de atuacdo e sua populacdo (dados so-
ciodemograficos) no estado e regido. O texto devera contemplar:

a) Diagndstico e interpretacdo dos desafios e problemas de comunicacdo do briefing introduzindo o trabalho da candi-
data;

b) ConsideracGes de publico-alvo da PREFEITURA MUNICIPAL DO IPOJUCA e da(s) campanha(s) em especifico tratada
no briefing;

¢) Premissas bdsicas para o desenvolvimento da estratégia de comunicacdo que sera desenvolvida pela agéncia candi-
data nos itens que virdo a seguir deste.

9.1.17.3 Estratégia de Comunica¢do Publicitaria: Derivada diretamente das consideracGes ja apresentadas no item anterior,
se constitui de apresentacdo pela licitante das linhas gerais da proposta para suprir os desafios e problemas-gerais e espe-
cificos- de comunicacdo a serem enfrentados e alcangar os objetivos previstos no Briefing, compreendendo.

a) Explicitacdo e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu raciocinio basico, devem fundamen-
tar a proposta de solugdo publicitaria, partindo do tema-chave proposto no briefing, descartando solugdes eventu-
almente consideradas inicialmente na estratégia da licitante;

I. A traducdo do partido tematico desenvolvida pela licitante, bem como seus desdobramentos e descarte de op-
¢Bes devem ser claramente expressos no texto;

b) Explicitacdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicacao Publicitaria sugerida, no que destacamos:
I. Defini¢bes sobre o comportamento do publico da campanha, formulando hipdteses e diagndsticos;

II. Defini¢cBes sobre o conteddo que deve estar inserido na campanha, em particular sobre o contetdo e forma de
abordar o publico definido, norteando os itens que serdo corporificadas nas pecas da relacdo presente na ideia cria-
tiva;

IIl. Desdobramentos posteriores da campanha, determinando como esta abordagem gerara longevidade a campa-
nha; Definicdes temporais sobre o periodo correto de realizar a campanha, diante das diretrizes presentes;
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IV. Defini¢Bes relativas ao modo de realizar a estratégia de campanha, em particulares diretrizes gerais sobre os su-
portes mididticos, instrumentos ou ferramentas que serdo utilizados e raz8es que suportam essas diretrizes.

9.1.17.4 ldeia Criativa: apresentacdo pela licitante de campanha publicitaria, observadas as seguintes disposicGes:

a)

Apresentar relacdo de todas as pecas e ou material gue julgar necessarios para a execu¢do da sua proposta de es-
tratégia de comunicacdo publicitaria, como previsto no Termo de Referéncia, com comentarios sobre a construcdo
criativa de cada peca e/ou material, podendo ser em texto corrido ou tépicos, a critério dos licitantes;

Da relacdo prevista na alinea anterior, escolher e apresentar como exemplos as pegas e ou material que julgar mais
indicados para corporificar objetivamente sua proposta de solugdo do(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou espe-
cifico, de comunicacdo, conforme explicitado na estratégia de comunica¢do publicitaria. As pecas exemplificadas
devem estar indicadas de forma clara no texto descrito na alinea anterior;

Os comentdrios mencionados neste Termo de Referéncia estdo circunscritos a especificacdo de cada pega e ou ma-
terial e a explicitacdo das fungBes taticas que se pode esperar de cada peca e ou material e a sua detalhada especi-
ficacdo no caso das pecas ndo corporificadas que eventualmente irdo compor a campanha;

Os exemplos de pecgas e ou material de que trata a alinea “b” do subitem 9.1.17.4 estdo limitados a 10 (dez), inde-
pendentemente do meio de divulgacdo, do tipo ou caracteristica da pega e ou material, podendo ser apresentados
sob qualquer forma impressa — desde roteiro, layout e ou storyboard impressos, para qualquer meio; descritivos e
graficos impressos para protétipo; detalhamento impresso de roteiros para realizagdo de pecas destinadas a radio e
internet:

I. Todos os exemplos devem ser apresentados exclusivamente em substrato papel, conforme demais normativas do
certame.

Il. Se a campanha proposta pela licitante previr nimero de pecas e ou material superior ao que pode ser apresenta-
do na forma “exemplificada”, a relagdo prevista deverd ser elaborada em duas etapas (de texto ou de tdpicos,
conforme escolha da licitante): um para as pecas e ou material apresentados como exemplos e outro para o res-
tante que ndo sera exemplificado.

IIl. As pecas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que ndo prejudique sua leitura,
sem limitagdo de cores, sem suporte e/ou passe-partout. Pegas que ndo se ajustem as dimensdes do envelope
n? 1 podem ser dobradas;

IV. Cada peca e ou material impresso devera trazer indicacdo sucinta (exemplos: cartaz, roteiro de filme TV, roteiro
de spot para radio, anuncio em revista, frames de banner para internet, etc.) destinada a facilitar seu cotejo, pe -
los integrantes da Subcomissdo Técnica, com a relacgdo comentada prevista neste edital.

Para fins de cobmputo das pecas que podem ser apresentadas “exemplificadas”, devem ser observadas as seguintes
regras:

I. As reducOes e variagGes de formato serdo consideradas como novas pecas;
Il. Cada peca apresentada como parte de um kit serd computada no referido limite;

IIl. Pega sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anuincio para revista e jornal e de painéis sequenciais de mi-
dia exterior — outdoor, envelopamento de veiculos, adesivagem de fingers — entre outros), apenas sera conside-
rada uma peca se o conjunto transmitir mensagem Unica.

IV. Um hotsite e todas as suas paginas serdo considerados uma peca.
V. Um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serdo considerados duas pecas.
VI. Um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdo considerados duas pecas.

VII. Um hotsite cuja pagina de abertura e ou demais paginas internas sejam formadas por animag¢des ou imagens
captadas, formando um conjunto integrado ao hotsite, serd considerado apenas uma pega.

9.1.17.5 Estratégia de Midia e Ndo Midia - constituida de:

a)

Texto de apresentacdo em que a licitante explicitara e justificard a estratégia e as taticas recomendadas, em conso-
nancia com a estratégia de comunicacdo publicitaria por ela sugerida e em funcdo da verba referencial indicada nos
Briefing anexo a este edital, sob a forma de textos, métricas, tabelas, graficos e planilhas;
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b) Texto diagndstico sobre os publicos da campanha contemplados, seu consumo de midia e perfis embasados em
pesquisas e dados fidveis, servindo de apoio aos argumentos oferecidos, o que inclui graficos e tabelas referentes a
estes conteudos;

c) Texto com consideragdes detalhadas sobre as taticas de midia propostas e niumeros relativos ao alcance do plano
proposto, permitindo a inclusdo de tabelas e informacdes sobre as estratégias de flight propostas;

d) Simulagdo de plano de distribuicdo em que a licitante identificard todas as pecas e ou material, destinados a veicu -
lacdo, exposicdo ou distribuicdo, sob a forma de textos, métricas, tabelas, graficos e planilhas que embasem as nor-
mativas técnicas utilizadas pelas candidatas para esta distribuicdo.

|. Todas as pecas e material que integrarem a relagdo comentada da Ideia Criativa deverdo constar dessa simulacao,
com seus respectivos periodos de distribuicdo das pecas e ou material e quantidades de insercdo destes materi-
ais e custos pertinentes, ai incluidas as pecas ndo apresentadas como exemplos, mas igualmente consideradas
como necessarias ao desenvolvimento da estratégia.

e) Resumo geral com informacdes sobre, ao menos:

I. Os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgacdo, separadamente por
meios;

Il. Os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo e ou na execugdo técnica de cada peca destinada a
veiculos de divulgacdo;

Il. Os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo de cada peca e ou material de ndo midia com as res-
pectivas quantidades a serem produzidas;

IV. Demais valores (absolutos e percentuais) que incluam o orcamento do exercicio, inclusive custos de pesquisa e
eventuais reservas técnicas designadas.

f) Quanto aos valores desta simulacdo, devem ser observados que os precos das inser¢cdes em veiculos de comunica-
¢do devem ser considerados os de tabela cheia, vigentes na data de publicacdo do Aviso de Licitacdo;

|. Deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos
termos do art. 11 da Lei n2 4.680/1965;

Il. Ndo serd necessario especificar os custos internos e honorarios sobre servicos de fornecedores.

9.1.18 O ENVELOPE N2 01 devera ser retirado pelo interessado, até o primeiro dia Util anterior a data prevista para a ses-
sdo de abertura da licitagdo, no horario de 08h00min as 14h00min, na Rua Cel. Jodo Souza Ledo, n® 400— Ipojuca — PE.

9.2. Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Identificada, no ENVELOPE N2 02, a saber:

ENVELOPE N2 02
PROPOSTA TECNICA: VIA IDENTIFICADA - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA
A Comiss&o Permanente de Licitagdo da Prefeitura do Ipojuca
Razdo social da empresa licitante
CNPJ
Endereco da empresa licitante — telefone e e-mail

Concorréncia n? ............ /2024

Processo n2 /2024, data e horério da abertura

a) O ENVELOPE n? 2 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem adequada ao
manejo e as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as informagGes de que trata, até sua
abertura;
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b) O conteudo deste envelope segue estritamente as mesmas condicdes de producdo de conteldo do primeiro
envelope, conforme serd descrito adiante no item pertinente e se destina exclusivamente para fins de cotejamento
com a via ndo identificada, em sessdo adequada, conforme rito descrito neste edital.

9.2.1 O ENVELOPE N2 02 serd providenciado pelo LICITANTE e pode ser constituido de embalagem adequada as
caracteristicas de seu conteldo, desde que invioldvel, quanto as informacGes de que trata, até sua abertura.

9.2.2 O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Identificada, constitui-se do mesmo conteudo da via ndo identificada,
sem os exemplos de pecas e ou material da Ideia Criativa, com a identificacdo da licitante. Deve ser datado e assinado na
Ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado, uma vez que ndo tem como propdsito nenhum tipo de avaliagdo técnica, sendo
apenas referéncia para cotejamento dos conteidos no momento final da avaliagdo desta etapa do certame:

9.2.2.1 Uma vez que se trata do volume de cotejamento, que apenas sera aberto em etapa pertinente do processo, é
facultado as licitantes o uso de papel timbrado exclusivamente na via identificada.

9.2.2.2 Pelas mesmas razbes anteriores, exclusivamente na via identificada é facultado o uso de sobrecapas plasticas e de
outros materiais com a identidade da licitante.

9.3. COMPOSIGAO DO CADERNO TEXTO DA CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

9.3.1 A licitante devera apresentar os documentos e informagdes que constituem a Capacidade de Atendimento em
caderno especifico e distinto do Plano de Comunicacdo Publicitaria, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte
“arial”, tamanho “12 pontos”, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e
assinadas na ultima por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

a) Qualquer pagina com os documentos e informagdes aqui previstos poderdo ser editados em papel A3 dobrado.

b) Os documentos e informagdes e o caderno especifico aqui mencionados ndo poderado ter informacdo, marca, sinal,
etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via N&o Identificada e
possibilite a identificagdo da autoria deste antes da abertura do Envelope n2 2.

c) N&o hd limitagdo de numero de pdginas para apresentacdo do conteldo do caderno da Capacidade de
Atendimento, mas seu conteddo deve ser restrito as questles pertinentes de avaliagdo conforme regras explicitadas
no item 9.3.2 deste edital.

9.3.2 A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, graficos, diagramas, fotos e outros recursos, por
meios dos quais a licitante apresentara:

a) Texto que traga em topicos ou dissertativamente relagdo nominal dos principais clientes ja atendidos pela empresa
licitante, preferencialmente com a especificagdo do inicio de atendimento de cada um deles;

b) A quantificacdo e a qualificagdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome, formacdo e experiéncia), dos
profissionais que poderdo ser colocados a disposicdo da execucdo do contrato, discriminando-se todas as areas
fundamentais: estudo/planejamento; criacdo; producdo de radio, produgdo em RTV e internet; producdo gréfica;
midia e atendimento e tipo de disponibilidade destes funcionarios;

I. Ndo é necessadria rubrica ou autenticagdo destes curriculos resumidos por parte dos profissionais, atentando a
concorrente ao observado nas clausulas contratuais sobre equipe disponivel para a Prefeitura do Ipojuca.

[I. Ndo é necessdrio curriculo resumido dos profissionais que ndo integrem as areas técnicas da agéncia, tais como
de areas administrativas;

[ll. A avaliacdo se dard de forma exclusiva junto aos profissionais listados e propostos, sendo sua substituicao
permitida as vencedoras nos termos da legislacdo vigente e mediante expressa aprovacdo da Prefeitura
Municipal do Ipojuca.
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¢) Asinstalacdes, a infraestrutura fisica, infraestrutura de Tl (software e hardware), seguranca e 0s recursos materiais
que estardo a disposicao para a execugdo do contrato;

d) A sistematica de atendimento discriminara os prazos (minimo e maximo) a serem praticados, em condi¢des normais
de trabalho, e fluxo de trabalho gue serd obedecido pela agéncia para desenvolvimento de suas atividades;

I. No caso dos prazos recomenda-se uma tabela que facilite a visualizagdo dos prazos normais, sem prejuizo de
outras escolhas de apresentacdo de prazos desde que claros e precisos.

Il. Devem ser especificados ao menos os prazos (minimo e maximo) para:
a. Criagdo de pecas avulsas (graficas);
b. Criacdo de pecas avulsas (roteiros para meios eletrénicos);
c. Criacdo de Campanhas;
d. Elaboracdo de plano de midia;
e. AlteragGes de pegas desenvolvidas.

lll. A discriminacdo detalhada das informacdes de marketing e comunicagdo, das pesquisas de audiéncia, dos
periddicos assinados e da(s) auditoria(s) de circulagdo e controle de midia (com suas respectivas abrangéncias)
que colocara regularmente a disposicdo da Prefeitura Municipal do Ipojuca, sem 6nus adicionais, na vigéncia do
contrato, considerando como elementos basicos os exigidos na legislacdo em vigor e em conformidade com o
CENP (Conselho Executivo de Normas Padrdo).

9.4. COMPOSIGAO DO CADERNO DE REPERTORIO

9.4.1 A licitante deverd apresentar os documentos, informacdes, pecas e materiais que constituem o Repertério em
caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte “arial®, tamanho “12 pontos", em folhas numeradas
sequencialmente, a partir da primeira pdagina interna, rubricadas e assinadas na Ultima por quem detenha poderes de
representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

a) Qualguer pdgina com os documentos e informacBes previstos neste subitem poderd ser editada em papel A3
dobrado.

b) Os documentos e informacdes e o caderno especifico mencionado no subitem precedente ndo poderdo ter
informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria —
Via Ndo Identificada e possibilite a identificagdo da autoria deste antes da abertura do Envelope n2 2.

¢) Ndo ha limitagdo de nimero de paginas para o conteldo do caderno de apresentacdo do Repertério.
9.4.2  Orepertdrio é composto por um conjunto de trabalhos produzidos e veiculados pelo licitante, na seguinte forma:
a) Um DVD ou pendrive contendo até 03 (trés) comerciais para televisao.
b) Um CD ou pendrive contendo até 03 (trés) spots e/ou jingles para radio;
¢) Um conjunto de até 03 (trés) andncios destinados a midia impressa.

9.4.2.1 Para cada pega e ou material, devera ser apresentada ficha técnica e texto resumo com a indicacdo sucinta do
problema que se propds a resolver e a identificacdo da licitante e de seu cliente, titulo, data de produgdo, periodo de
veiculagdo, exposicdo e ou distribuicdo e, no caso de veiculagdo, mencdo de, pelo menos, um veiculo que divulgou cada
peca e outras questdes pertinentes a aloca¢do de verba, quando recomendavel;

9.4.2.2 Serdo vedados os trabalhos que tiverem qualquer referéncia direta ou indireta com a Prefeitura Municipal do
Ipojuca, mesmo que em regime de parceria com outros anunciantes;

9.4.2.3 As pecas e ou material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos a partir de 01.01.2006.
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a) As pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD ou CD ou ainda pendrive (meméria portatil do tipo flash com
leitura via porta USB), executavel em qualquer computador com sistema operacional Windows;

b) Qualquer problema técnico referente a midia apresentada pelas licitantes poderd ter reflexo direto na nota e é de
sua total e exclusiva responsabilidade.

c) Deve existir no volume local adequado para comportar tanto os DVDs/CDs quanto os pendrives, facilitando o
manuseio e identificacdo destes conteldos pela comissdo especifica de julgamento.

d) As pecas graficas poderdo ser apresentadas em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas separadamente. Em
todos os casos, deverd ser preservada a capacidade de leitura das pecas e deverdo ser indicadas suas dimensdes
originais.

a. Se apresentadas soltas, as pecas poderdo ter qualquer formato, dobradas ou ndo, desde que caibam no
invélucro adequado.

e) Se a licitante apresentar pecas em quantidade inferior a estabelecida no subitem 9.4.2.1, sua pontuacdo maxima,
neste quesito, serd proporcional ao numero de pecas apresentadas. A proporcionalidade sera obtida mediante a
aplicacdo da regra de trés simples em relagdo a pontuagdo maxima prevista para o item.

9.5. COMPOSIGAO DO CADERNO COM O RELATO DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO

9.5.1  Alicitante devera apresentar os documentos e informagdes que constituem o Relato de Solu¢Ges de Problemas de
Comunicacdo em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte “arial®, tamanho “12 pontos", em
folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na Ultima por quem detenha
poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

a) As propostas de que trata este subitem devem ter sido implementadas a partir de 1 de janeiro de 2006.

b) Os relatos deverdo estar formalmente referendados pelos respectivos clientes e ndo podem se referir a acGes de
comunicagdo solicitadas e ou aprovadas pela Prefeitura Municipal do Ipojuca.

I. A formalizacdo do referendo devera ser feita no préprio relato elaborado pela licitante, na Ultima pagina, devendo
constar a indicagcdo do nome empresarial do cliente, o nome e o cargo ou fungdo do signatario.

Il. Todas as paginas do relato devem estar rubricadas pelo autor do referendo e a assinatura deve ser autenticada
na ultima folha do relato.

9.5.2  E facultada a inclusdo de até 3 pecas e/ou material, independentemente do meio de divulgacdo, do tipo ou
caracteristica da peca, para este Relato. Se incluidas:

a) As pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD ou CD executdvel em qualquer computador com sistema
operacional Windows ou ainda em unidade de memoria do tipo flash acessavel por porta usb (Pendrive).

b) As pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico do Relato, em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas
separadamente. Em todos os casos, deverdo ser indicadas suas dimensdes originais;

I. Se apresentadas soltas, as pecas graficas poderdo ter qualquer formato, dobradas ou ndo, desde que facilmente
acondicionaveis em seu invélucro adequado;

II. As pecas incluidas ndo terdo suas paginas computadas nos limites do relato definidos anteriormente.

c) Para cada peca e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a identificacdo das pecas e detalhes de
concepgao criativa, quando pertinente.

9.6 A apresentacdo dos volumes de avaliagdo técnica que ndo compdem O Plano de Comunicacdo Publicitaria serdo
acondicionados no Envelope de numero “3”, devem ser feitas, necessariamente, em trés volumes distintos, conforme ja
determinado nos itens 9.3, 9.4 e 9.5 deste edital.

a) Apesar de os conteldos deste envelope terem maior liberdade de formatagdo, recomenda-se as licitantes, sempre
que possivel, o uso de formatagdo padronizada e volumes que facilitem o manuseio da comissdo de avaliagdo.

b) O uso de caixas e laminas soltas dos volumes é permitido, mas desencorajado, exatamente por dificultarem o
transporte, manuseio e avaliagdo, ndo sendo esta embalagem em nenhuma instancia objeto de avaliagdo criativa,
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conforme critérios claramente definidos neste TR.

c¢) Osvolumes encadernados devem se valer de espirais capazes de, facilmente, permitirem a passagem das folhas de
seus conteudos, evitando o desgaste em seu trato por parte dos avaliadores.

ENVELOPE N2 03

PROPOSTA TECNICA: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE
COMUNICAGAO

A Comissdo Permanente de Licitagdo da Prefeitura do Ipojuca
Razdo Social da Empresa Licitante
CNPJ
Enderego da Empresa Licitante — Telefone e e-mail

Concorréncia N2 ............ /2024

Processo N2 /2024, Data e Horério da Abertura

a) O ENVELOPE n? 3 deverd ser providenciado pela licitante, em Unica encadernacdo, e podera ser constituido de em-
balagem adequada as caracteristicas de seu contelddo, desde que inviolavel, quanto as informagdes de que trata,
até sua abertura;

b) O ENVELOPE n2? 3 ndo podera ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do PLA-
NO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA — VIA NAO IDENTIFICADA que possibilite a identificacdo da autoria deste antes
da abertura do ENVELOPE n? 2.

9.6.1  Para efeito de avaliacdo, o(s) licitante(s) devera(do) apresentar uma campanha simulada para a Prefeitura Municipal
do Ipojuca, sobre o tema apontado no Briefing constante no ANEXO Il deste Edital, com duracdo de até 12 (doze) meses pre-
vendo uma verba para este exercicio de campanha de RS 9.000.000,00 (Nove Milhdes).

110. DA PROPOSTA DE PRECOS — ENVELOPE N2 04 |

10.1 Os documentos exigidos deverdo ser acondicionados em envelope opaco, lacrado e rubricado no fecho, constando em
sua parte externa os seguintes dizeres:

ENVELOPE N¢ 04
PROPOSTA DE PRECOS
A Comiss3o Permanente de Licitagio da Prefeitura do Ipojuca
Razdo Social da Empresa Licitante
CNPJ
Endereco da Empresa Licitante — Telefone e e-mail
Concorréncia N2............. /2024

Processo N2 /2024, Data e Horario da Abertura
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a) O ENVELOPE n2 4 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem adequada as ca-
racteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as informacdes de que trata, até sua abertura.

10.2 A proposta de precos (Envelope 4), devidamente assinada pelo proponente ou seu representante legal, redigida em
portugués (digitada), de forma clara, sem emendas, rasuras ou entrelinhas nos campos que envolverem valores, quantida-
des e prazos, devera ser elaborada, considerando as condicOes estabelecidas no Termo de Referéncia, no edital e seus ane-
X0S:

a) Carta de Apresentacdo da Proposta de Precos para ofertado, conforme o modelo fornecido;

b) Data de formulagdo da oferta, validade da proposta (ndo inferior a 60 dias), prazo de entrega e assinatura do repre -
sentante legal ou Procurador da empresa licitante;

c) Declaracgdo clara e explicita, assinada pelo titular da licitante ou procurador legalmente designado, de que os precos
cotados incluem todos os tributos e despesas com materiais e mdo de obra, seja qual for a sua natureza, incluindo,
fretes, seguros, encargos sociais, trabalhistas e fiscais, ISS, despesas de viagem, locomogédo, permanéncia, alimenta-
¢do e quaisquer outras, segundo a legislagdo em vigor, representando a compensacdo integral pela prestacdo dos
servicos. Na auséncia dessa declaracdo, serdo consideradas inclusas todas as despesas mencionadas neste subitem.

d) Declaracdo de Elaboracdo Independente de Proposta, em papel timbrado, com carimbo da empresa e assinada por
representante legal desta. (modelo Anexo VIII).

10.3 A Proposta de Prego devera conter:

10.3.1 ltens sujeitos a valoragdo, contendo as informacdes constantes do modelo fornecido (ANEXO VI) deste Edital, indi-
cando os percentuais em algarismos, com os seguintes dados:

a) Percentual de desconto a ser concedido a Prefeitura Municipal do Ipojuca sobre os custos internos, baseados na ta-
bela de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Pernambuco.

b) Honordrios (em percentual) de até 15% (quinze por cento), a serem cobrados da Prefeitura Municipal do Ipojuca,
incidentes sobre os custos comprovados de outros servicos, cuja producdo seja incumbida a terceiros sob a supervi-
sdo da(s) contratada(s).

10.3.2 Politica de negociagdo:
a) De precos e condicdes de pagamento junto aos fornecedores e veiculos, especialmente em relacdo a descontos;

b) De precos a serem pagos pelo licitante vencedor a atores e modelos, pelos direitos de uso de imagem e som de voz, na
reutilizacdo de pecas publicitarias por novos periodos a serem pactuados;

c) De precos a serem pagos pelo licitante vencedor a autores de obras artisticas preexistentes, aproveitadas em pecas
publicitarias, na reutilizacdo dessas pecas publicitérias por novos periodos a serem pactuados.

10.3.3 Declaragdo assinada pelo titular do licitante ou seu procurador legalmente designado, sobre o tratamento dos direi-
tos autorais dos produtos de comunicagdo e pecas publicitarias que vier a produzir, estabelecendo:

a) Para os direitos de autoria intelectual (criacdo, textos, producdo, direcdo, trilha sonora original, arte finalizagéo e as-
semelhados), a cessdo durante a vigéncia do contrato, dos direitos patrimoniais de uso a PREFEITURA MUNICIPAL
DO IPOJUCA;

b) Para os direitos de imagem (atores e modelos) e de obras artisticas preexistentes (ou de sua reproducdo), o licencia-
mento de uso durante o prazo de duragdo do contrato, com a definicdo de um percentual de até 30% do caché ori-
ginal ou da licenca original de uso, conforme o caso;

c) O compromisso de fazer constar, em destaque, em todos os orgcamentos de producdo de pecas publicitarias, os va-
lores dos cachés e os licenciamentos de uso de obras artisticas preexistentes, inclusos nesses orgamentos.
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10.3.4 Declaragdo assinada pelo titular da licitante ou seu procurador legalmente designado se comprometendo a repas-
sar a PREFEITURA MUNICIPAL DO IPOJUCA, todas as vantagens (pecuniarias ou ndo) obtidas nas negocia¢es de preco com
os veiculos de comunicac¢do e demais fornecedores e prestadores de servicos;

10.3.5 Declaragdo assinada pelo titular da licitante ou seu procurador legalmente designado, de que revertera a Prefeitura
Municipal do Ipojuca, parcela do “desconto padrdo de agéncia” a que fizer jus, no percentual maximo de cada faixa (2%, 3%
ou 5%, conforme o caso), indicada no ANEXO “B” — SISTEMA PROGRESSIVO DE SERVICOS/BENEFICIOS, constante das Nor-
mas Padrdo da Atividade Publicitaria, emitida pelo Conselho Executivo das Normas Padrdao, com base no investimento bruto
anual em midia. Ndo sera considerada qualquer oferta de vantagem ndo prevista neste Termo de Referéncia, nem precgo ou
vantagem baseada nas ofertas das demais licitantes. Em caso de divergéncia entre dados numéricos e valores por extenso,
prevalecerd este Ultimo. Havendo erro de célculo, a CPL efetuara as retificagdes e considerard, para efeito de julgamento, o
valor com as retificacdes efetuadas.

10.4 Os trabalhos desenvolvidos internamente pela Agéncia serdo remunerados de acordo com os valores constantes
da Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Pernambuco, aplicando-se o desconto
oferecido na proposta do licitante;

|11. DO PROCESSAMENTO E JULGAMENTO |

11.1 Durante os trabalhos de julgamento das propostas de pregos e das documentagdes de habilitagdo, a Comissdo Perma-
nente de Licitagdo — CPL poderd suspender a reunido para promover diligéncias acerca de duividas que ndo possam ser sana-
das de imediato (segundo o Acérddo TC n2 441/13 do TCE-PE c/c a Medida Cautelar Processo TC N2 1302015-8 — TCE-PE).

11.2 Como resultado das diligéncias acima referidas, objetivando um juizo de verdade real, serd permitida a inclusdo de do-
cumentos necessarios para apurar fatos existentes a época da licitagdo, concernentes a proposta de pregos ou a documenta-
¢do de habilitagdo dos participantes, porém nao documentados nos autos (segundo o Acérddo TC n2 441/13 do TCE-PE c/c a
Medida Cautelar Processo TC N2 1302015-8 — TCE-PE).

11.3 No dia, hora e local designados neste Edital, a CPL receberd os Envelopes Via Ndo Identificada (“01”), Via Identifica-
da (“02"”), Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdo (“03”) e Proposta
de Precos (“04”).

11.4 Alicitagdo sera processada e julgada de acordo com a Lei n2 12.232/2010 e, subsidiariamente, pela Lei n® 14.133/2021
e alteracBes, observando-se as disposicdes aplicaveis a licitacdo do tipo TECNICA E PRECO.

11.5 Esta concorréncia serd processada e julgada pela Comissdo Permanente de Licitagcdo, com excecdo da analise e jul-
gamento das Propostas Técnicas.

11.6 As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica, composta por 3 (trés) membros que se-
jam formados em comunicacdo, publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas areas.

11.6.1 Um dos membros da Subcomissdo ndo podera manter nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto,
com a Prefeitura Municipal do Ipojuca.

11.6.2 O processo de selecdo dos futuros integrantes da subcomissdo técnica citado em 11.6 do edital sera iniciado em até
10 (dez) dias apds a publicacdo inicial do certame em tela, e cumprird as determinacgdes contidas na Lei n2 12.232/2010, em
seu art. 10 e seus §§, que regem prioritariamente este certame.

11.7 A escolha dos membros da Subcomissdo Técnica dar-se-a por sorteio, em sessdo publica, entre os nomes de uma
relacdo que tera 09 (nove) integrantes, sendo no minimo, 03 (trés) deles sem nenhum vinculo funcional ou contratual, dire-
to ou indireto, com a Prefeitura Municipal do Ipojuca, conforme normatiza a Lei 12.232/2010, sendo estes nomes previa-
mente cadastrados pela Comissdo Permanente de Licitagcdo desta Prefeitura.

11.7.1 A referida relagdo dos nomes serd publicada pela Comissdo Permanente de Licitagdo no Diario Oficial do Estado de
Pernambuco, em prazo ndo inferior a 10 (dez) dias da data em que sera realizada a sessdo publica marcada para o sorteio.

11.7.2 O sorteio sera processado pela Comissdo Permanente de Licitagdo, de modo a garantir o preenchimento das vagas
da Subcomissdo Técnica, de acordo com a proporcionalidade do nimero de membros que mantenham ou nao vinculo com a
Prefeitura Municipal do Ipojuca.
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11.7.3 A referida relagdo conterd, separadamente, os nomes dos que mantenham vinculo e dos que ndo mantenham vin-
culo com a PREFEITURA MUNICIPAL DO IPOJUCA.

11.7.4 Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessdo publica destinada ao sorteio, qualquer interessado poderad impugnar
pessoa integrante da relacdo, mediante apresentacdo a Comissdo Permanente de Licitagdo de justificativa POR ESCRITO,
com fundamentos juridicos plausiveis para a exclusdo.

11.7.5 Admitida a impugnagdo, o impugnado tera o direito de abster-se de atuar na Subcomissdo Técnica, declarando-se
impedido ou suspeito, antes da decisdo da autoridade competente.

11.7.6 A abstengdo do impugnado ou o acolhimento da impugnagdo, mediante decisdo fundamentada da autoridade com-
petente, implicara, se necessario, a elaboracdo e a publicacdo de nova lista, sem o nome impugnado.

11.7.6.1 Serd necessario publicar nova relagdo se o nimero de membros mantidos depois da impugnacao restar inferior ao
minimo exigido pela Legislacdo em vigor.

11.7.6.2 S6 serd admitida nova impugnacdo a nome que vier a completar a relagdo anteriormente publicada.

11.7.7 A sessdo publica para o sorteio sera realizada apds a decisdo motivada da impugnacgdo, em data previamente desig-
nada, garantidos o cumprimento do prazo minimo e a possibilidade de fiscalizacdo do sorteio por qualquer interessado.

11.7.8 Os integrantes da Subcomissdo Técnica ndo poderdo participar das sessdes de recebimento e abertura dos envelo-
pes com as Propostas Técnica e de Precos.

11.8 Serdo realizadas 4 (quatro) sessdes publicas, observados os procedimentos previstos neste edital e na legislacdo,
das quais serdo lavradas atas circunstanciadas dos atos e fatos dignos de registro, assinadas pelos membros da Comissdo
Permanente de Licitacdo e pelos representantes das licitantes presentes.

|11.8.1. PRIMEIRA SESSAO

11.8.1.1 A Primeira Sessdo publica sera realizada no dia, hora e local previstos no preambulo deste edital e terd a seguinte
pauta inicial.

a) Credenciar os representantes das licitantes;
b) Receber os envelopesn21,n22,n23 en?4;
c) Conferir se esses envelopes estdo em conformidade com as disposi¢cdes no Edital;

d) Rubricar, no fecho, sem abri-los, os envelopes n2 2 e n2 4, que permanecerdo fechados sob a guarda e responsabilida-
de da Comissdo Permanente de Licitacdo, e separa-los dos envelopes n? 1 e n? 3;

e) Abrir e rubricar o contetdo do envelope n2 1;
f) Abrir o envelope n? 3 e rubricar seu conteudo;

g) Colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame, os documentos que constituem os envelopes de n2
len®3;

h) Informar que, através de publica¢do no Diario Oficial do Estado de Pernambuco, as licitantes serdo convocadas para a
proxima sessdo, quando havera a divulgacdo do julgamento das Propostas Técnicas.

11.8.1.2 Finalizada a Primeira Sessdo, a Comissdo Permanente de Licitagdo encaminhara os ENVELOPES de n2 1, com as VIAS
NAO IDENTIFICADAS do Plano de Comunicag3o Publicitaria & Subcomissdo Técnica que efetuard os seguintes procedimentos.

11.8.1.2.1 Anélise individualizada e julgamento, de acordo com os critérios especificados neste Edital;

11.8.1.2.2 Elaboracdo e encaminhamento, a Comissdao Permanente de Licitacdo, da ata de julgamento dos Planos de Comu-
nicagdo Publicitaria, de planilha com as pontuacGes e de justificativa escrita das razdes que as fundamentaram em cada ca-
so.
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11.8.1.3 Uma vez recebida a ata de julgamento dos Planos de Comunicagdo Publicitdria, a Comissdo Permanente de Licita-
¢do encaminhara os ENVELOPES de n? 3, com a CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, O REPERTORIO E OS RELATOS DE SOLU(;OES
DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO a Subcomissdo Técnica, que efetuara os seguintes procedimentos.

11.8.1.3.1 Analise individualizada e julgamento da Capacidade de Atendimento, do Repertério e dos Relatos de Solugbes de
Problemas de Comunicacdo, de acordo com os critérios especificados neste Edital.

11.8.1.3.2 Elaboragdo e encaminhamento a Comissdao Permanente de Licitagdo, da ata de julgamento das Propostas referen-
tes a Capacidade de Atendimento, ao Repertdrio e aos Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicacdo, de planilha com
as pontuacdes e de justificativa escrita das razoes que as fundamentaram em cada caso.

11.8.1.4 As planilhas/formuldrios de pontuacdo conterdo, respectivamente, as pontuacdes de cada membro para cada sub-
quesito do Plano de Comunicacdo Publicitaria de cada licitante e as pontuacGes de cada membro para os quesitos Capacida-
de de Atendimento, Repertério e Relatos de SolugGes de Problemas de Comunicacdo de cada licitante.

11.8.1.5 Se houver desclassificacdo de alguma proposta técnica por descumprimento de disposicGes do edital, ainda assim
serd atribuida pontuacgdo aos seus quesitos, a ser lancada em planilhas que ficardo acondicionadas em envelope fechado e
rubricado no fecho pelos membros da Subcomissdo Técnica, até que expirem 0s prazos para interposicdo de recursos relati-
vos a essa fase da licitagdo, exceto nos casos em que o descumprimento resulte na identificacdo do proponente antes da
abertura do envelope n2 02 (VIA IDENTIFICADA do Plano de Comunicagdo Publicitaria).

[11.8.2. SEGUNDA SESSAO |

11.8.2.1 Apds receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas (envelopes de n2 1 e n? 3), respectivas planilhas de jul-
gamento e demais documentos elaborados pela Subcomissdo Técnica, a Comissdo Permanente de Licitagdo convocara as li-
citantes, através de publicacdo no Diario Oficial do Estado de Pernambuco, para participar da segunda sessdo publica, com a
seguinte pauta basica.

a) ldentificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenca;
b) Abrir os ENVELOPES de n22;

c) Cotejar as vias ndo identificadas (envelope n2 1) com as vias identificadas (envelope n2 2) do Plano de Comunicagdo Pu-
blicitaria, para identificagdo de sua autoria;

d) Elaborar planilha geral com as pontuag@es atribuidas a cada um dos quesitos de cada Proposta Técnica;

e) Proclamar o resultado do julgamento geral da Proposta Técnica, registrando-se em ata as propostas desclassificadas e a
ordem de classificagdo;

f) Se todos os representantes das proponentes estiverem presentes a sessdo e de acordo com o resultado do julgamento
geral das Propostas Técnicas, podem registrar em ata a renuncia de recurso, decaindo assim, o prazo recursal. Sendo
assim a Comissdo dara continuidade aos procedimentos de licitacdo, de acordo com o previsto nos subitens seguin-
tes;

g) Caso ndo estiverem presentes a sessdo todos os representantes das proponentes ou ndo haja unanimidade de rendn-
cia de recurso contra o resultado do julgamento das Propostas Técnicas, a Comissdo Permanente de Licitacdo infor-
mara que o resultado do julgamento das Propostas Técnicas serd publicado no Diario Oficial do Estado de Pernam-
buco, com a indicagdo dos proponentes desclassificados e dos classificados, em ordem decrescente de pontuacdo,
abrindo-se prazo de 5 (cinco) dias Uteis, a contar da data de sua publicacdo, para interposicdo de recurso, conforme
disposto na alinea “b” do inciso | do art. 165 da Lei n2 14.133/2021 e alteragdes.

11.8.2.2 Além das demais atribuicdes previstas neste edital, cabera a Subcomissdo Técnica manifestar-se em caso de eventu-
ais recursos de licitantes, relativos ao julgamento das Propostas Técnicas, se solicitado pela Comissdo Permanente de Licita-
cao.

[11.8.3. TERCEIRA SESSAO |
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11.8.3.1 N3o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua renuncia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos inter -
postos, a Comissdo Permanente de Licitagdo convocara as licitantes, através de publicagdo no Didrio Oficial para participar
da terceira sessdo publica, com a seguinte pauta basica:

a) ldentificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenca.

b) Abrir os ENVELOPES de n2 4, com a Proposta de Preco, cujos documentos serdo rubricados pelos membros da Comis-
sdo Permanente de Licitagdo e pelos representantes das licitantes presentes ou por comissao por eles indicada;

c) Colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame, os documentos integrantes dos envelopes de n2 4;

d) Analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias deste Edital para a elaboracdo das Propostas de Preco e julga-
las de acordo com os critérios nele especificados;

e) Tendo sido julgadas as Propostas de Precos, o Julgamento Final das Propostas sera feito de acordo com Nota Final al -
cangada, sendo a classificagdo das propostas em ordem decrescente das referidas notas, conforme critério de julga-
mento estabelecido neste edital: média ponderada entre as notas da Proposta Técnica e de Prego. Em caso de em-
pate, a Comissdo Permanente de Licitacdo procedera ao sorteio, em sessdo publica, nos termos do artigo 60 da Lei
n® 14.133/21 e alteracdes;

f) Se todos os representantes das proponentes estiverem presentes a sessdo e de acordo com o resultado do julgamento
das Propostas de Precos, podem registrar em ata a rendncia de recurso, decaindo assim, o prazo recursal. Sendo as-
sim, a Comissdo Permanente de Licitagdo dard continuidade aos procedimentos de licitagdo, de acordo com o pre-
visto nos subitens seguintes;

g) Caso ndo estiverem presentes a sessdo todos os representantes das proponentes ou ndo haja unanimidade de renun-
cia de recurso contra o resultado do julgamento das Propostas de Precos, a Comissdo Permanente de Licitagdo in-
formard que o resultado do julgamento das Propostas de Precos e do julgamento final das Propostas sera publicado
no Diario Oficial do Estado de Pernambuco, com a indicagdo da ordem de classificacdo, abrindo-se prazo de 3 (trés)
dias Uteis, a contar da data de sua publicagéo, para interposicdo de recurso, conforme disposto na alinea “b” do in-
ciso | do art.165 da Lei n® 14.133/2021 e alteragbes.

|11.8.4. Quarta Sessao |

11.8.4.1 N3o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua renuncia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos inter -
postos, a Comissdo Permanente de Licitacdo convocara as licitantes, através de publicacdo no Didrio Oficial do Estado de
Pernambuco, para participar da quarta sessao publica, com a seguinte pauta basica.

a) ldentificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenca;

b) Receber e abrir o(s) ENVELOPE(S) de n2 5 da(s) licitante(s) classificada(s), cujos documentos serdo rubricados pelos
membros da Comissdo Permanente de Licitagdo e pelos representantes das licitantes presentes;

c) Analisar a conformidade dos Documentos de Habilitagdo com as condicBes estabelecidas neste Edital e na legislacdo
em vigor;

d) Colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame, os documentos integrantes do(s) envelope(s) n2 5;
e) Informar o resultado de Habilitacdo e declarar a(s) licitante(s) vencedora(s);

f) Se todos os representantes das licitantes estiverem presentes a sessdo e de acordo com o RESULTADO FINAL, podem
registrar em ata a renuncia de recurso, decaindo assim, o prazo recursal. Sendo assim, a Comissdo Permanente de
Licitacdo publicara no Diario Oficial do Estado de Pernambuco o resultado final da licitacdo com o(s) nome(s) da(s)
licitante(s) vencedora(s);

g) Caso ndo estiverem presentes a sessdo todos os representantes das licitantes ou ndo haja unanimidade de renuncia de
recurso contra o resultado de Habilitagdo, a Comissdo Permanente de Licitacdo informarad que o RESULTADO DE HA-
BILITACAO e RESULTADO FINAL serfo publicados no Didrio Oficial do Estado de Pernambuco, com a indicacdo dos
proponentes HABILITADOS e INABILITADOS, abrindo-se prazo de 5 (cinco) dias Uteis, a contar da data de sua publi-
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cacdo, para interposicdo de recurso, conforme disposto na alinea de 3 (trés) dias Uteis, a contar da data de sua pu-
blicacdo, para interposicdo de recurso, conforme disposto na alinea “c” do inciso | do art.165 da Lei n® 14.133/2021
e alteracGes.

|. Quando julgado(s) o(s) recurso(s) interposto(s), o resultado serad publicado no Diario Oficial do Estado de Pernam-
buco e, caso tenha(m) sido julgado(s) PROCEDENTE(S), serad publicado também o novo RESULTADO FINAL DA LICITA-
CAO com o(s) nome(s) da(s) licitante(s) vencedora(s).

11.9 Apds exame das Propostas de Pregos, de acordo com os critérios estabelecidos neste edital, a classificacdo das propos-
tas sera feita de acordo com a média ponderada das valorizacGes das propostas técnicas e de preco, de acordo com 0s pesos
preestabelecidos neste edital.

11.10 Uma vez habilitada, a licitante com proposta classificada com a maior nota final, serd considerada vencedora do certa-
me.

11.11 No caso de empate, a Comissdo procedera ao sorteio, em sessdo publica, nos termos do artigo 60 da Lei n® 14.133/21
e alteragOes.

11.12 A abertura dos envelopes de propostas e documentagdo de habilitagdo ocorrera sempre em sessdo publica, com a de-
vida divulgagdo. O exame da documentagdo de propostas e de habilitagdo poderdo correr em sessdo publica ou em sessdo
privativa da Comissdo Permanente de Licitagdo.

11.13 A Comissdo Permanente de Licitagdo podera marcar data de reunido especificamente para.

11.14 As empresas licitantes participardo dos procedimentos desta licitacdo, representados por pessoa devidamente cre-
denciada, com poderes para manifestar-se sobre questdes administrativas e técnicas de interesse de sua empresa.

11.15 Iniciada a sessdo de abertura, o Agente de Contratacdo/Presidente da CPL declarara o encerramento do prazo para re-
cebimento dos envelopes, apds o que nenhum documento e/ou proposta sera recebido pela CPL; pelo que se recomenda
que todos os interessados estejam no local designado, minutos antes do hordrio previsto para o recebimento dos envelopes.

11.16 Todos os envelopes de proposta técnica e de proposta de pregos, quando da abertura dos respectivos envelopes, se-
rdo rubricados pelos membros da CPL e pelos representantes legais das empresas licitantes, ndo cabendo posteriormente
qualquer reclamacao por parte daquela que se abstiver de rubrica-las.

11.17 Em seguida proceder-se-a a abertura dos envelopes N2 01 — Via Ndo Identificada, que terdo analisados todos os
seus contetdos pelos representantes credenciados e presentes a sessdo, e serdo por estes rubricados e também pelos
membros da CPL, em seguida os representantes serdo arguidos pela CPL sobre qualquer tipo de irregularidade verificada
guando da analise de todo o material do envelope “01”; logo apds serdo abertos os envelopes N2 03- Capacidade de Atendi-
mento, Repertério e Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagdo, que também terdo analisados todos os seus conte-
udos pelos representantes credenciados e presentes a sessdo, e serdo por estes rubricados e também pelos membros da
CPL, em seguida os representantes serdo arguidos pela CPL sobre qualquer tipo de irregularidade verificada quando da
analise de todo o material dos envelopes “03”.

11.18 Abertos os envelopes de N2 01 e 03, todos os documentos serdo rubricados pelos membros da CPL e pelos repre-
sentantes legais das empresas licitantes, ndo cabendo posteriormente qualquer reclamacgdo por parte daquela que se absti-
ver de rubricd-las, encerrando-se a sessdo para, em cardter reservado, ser procedida a analise por parte da Subcomissdo
Técnica;

11.19 No mesmo dia, a CPL encaminhara os envelopes N2 01- Via Ndo Identificada e o N2 03- Capacidade de Atendimen-
to, Repertodrio e Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdo, para que a Subcomissdo Técnica proceda ao julgamento
de acordo com os critérios pertinentes e adequados ao objeto licitado, considerando os itens para pontuacado técnica defini-
dos neste Edital, sendo divulgado o resultado de julgamento;

11.20 Concluida a fase de avaliacdo e classificacdo das Vias Ndo Identificadas e Capacidade de Atendimento, Repertério e
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacdo, a CPL procedera a abertura dos envelopes de Proposta Técnica — Via
Identificada (envelope n2 02), de acordo com o estabelecido na alinea “a”, inciso VII, § 49, art. 11 da Lei n2 12.232/2010, po-
dendo na mesma reunido, divulgar as classificagdes dos licitantes nos quesitos “PROPOSTA TECNICA”;
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11.21 A classificagdo das proponentes sera feita de acordo com a soma das valoragdes do Plano de Comunicagdo Publici-
tdria e da Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicag¢do de acordo com os
pontos estabelecidos neste Edital e seus Anexos, para cada fator de avaliacdo.

11.22 A CPL podera determinar a suspensdo da sessdo, desde que se faca necessdria, ndo cabendo nenhuma reclamacdo
por parte das licitantes presentes.

11.23 A devolugdo dos envelopes contendo a Proposta de Pregos dos concorrentes desclassificados dar-se-a apds a ho-
mologacdo do julgamento do certame, mediante protocolo. Os envelopes ndo retirados em até 30 (trinta) dias corridos, con-
tados da publicacdo do ato de homologacdo, serdo destruidos.

11.24 A Comissdo Permanente de Licitacdo podera marcar data de reunido especificamente para divulgacdo de resultados
de julgamento de propostas e de habilitacdo, solicitando o comparecimento de todos os licitantes, a fim de agilizar o proces-
so, e com abreviacdo dos prazos de recursos.

11.25 Para o julgamento das propostas serdo observadas as regras da LC n2 123/2006 para as ME ou EPP.

|12. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS E DE PRECOS

12.1 Julgamento das Propostas Técnicas

12.1.1 As propostas técnicas (envelopes n2 01, 02 e 03) serdo julgadas, avaliadas e classificadas de acordo com os critérios
pertinentes e adequados ao objeto licitado definido neste Edital, aferindo-se a nota a partir do somatdério dos pontos
obtidos nos quesitos técnicos constantes da proposta do licitante, sendo certo que receberd um maximo de 100 (cem)
pontos, distribuidos entre os diversos topicos de julgamento.

12.1.2 Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de julgamento técnico, os atributos da Proposta
Técnica, em cada quesito ou subquesito, conforme detalhamento nos itens a seguir de cada um dos volumes e subcritérios
integrantes deste edital;

12.1.3 PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA:

12.1.3.1 Raciocinio Basico — sera observado no texto qualidade de conteudo preparado por cada uma das concorrentes em
seus volumes e a acuidade de compreensao:

a) Sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitacdo e presenca de dados que referenciem esta acuidade;

b) Sobre o entendimento da missdo da Prefeitura Municipal do Ipojuca num contexto sociopolitico e econdmico e de suas
atividades e secretarias regularmente implantadas e com interfaces junto a populagdo do Municipio;

c) Do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunicacdo a ser(em) enfrentado(s) pela Prefeitura
Municipal do Ipojuca, conforme discorre o Briefing anexo a este edital;

Das necessidades de comunicacdo da Prefeitura Municipal do Ipojuca para enfrentar esse(s) desafio(s) ou problema(s),
conforme Briefing anexo a este edital.

12.1.3.2 Estratégia de Comunicacdo Publicitaria — serdo observadas no texto e proposta estratégica desenvolvida pelas
licitantes:

a) A adequacéo do partido tematico e do conceito proposto a natureza e a qualificacdo Prefeitura Municipal do Ipojuca e
a seu (s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de comunicacdo, conforme Briefing anexo a este edital;

b) a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa do partido tematico e do conceito
propostos, ai incluidas todas as questes estratégicas e vernaculares que levaram ao desenvolvimento do tema de
campanha que norteard o trabalho da concorrente;

c) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagdo da Prefeitura Municipal do Ipojuca
com seus publicos a partir da eventual implantagdo da campanha proposta pela concorrente;
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d) Adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicacdo publicitdria proposta para a solugdo do(s) desafio(s) ou
do(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunicacdo da Prefeitura Municipal do Ipojuca conforme Briefing em
anexo;

e) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo
publicitaria proposta e taticas derivadas, além da capacidade de articular os conhecimentos sobre a comunicagédo
seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e/ou especifico, de comunicacdo, seus publicos, os objetivos, geral e
especificos, de comunicacdo previstos no Briefing e a verba disponivel conforme contelddo do Termo de Referéncia;

f) A composicdo de pontos de contato com os diversos publicos constantes em briefing e sua tangibilizacdo em estratégia
pertinente ao desafio proposto;

g) As referéncias estratégicas capazes de alimentar os pontos fundamentais do plano de comunicacdo com destaque para
as questBes de publico (quantitativas e comportamentais), forma, temporalidade (periodos de exposicdo e
justificativas) e meios utilizados.

12.1.3.3 Ideia Criativa — qualidade das pecas propostas e sua adequacdo ao(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou
especifico, de comunicagdo da Prefeitura Municipal do Ipojuca conforme Briefing em anexo. Além disso, serdo observadas
nas pegas e nos eventuais resumos das listagens de pegas que compdem este item:

a) Separagdo clara e precisa das pegas que sdo apresentadas como anexos e das pegas que devem integrar a estratégia
proposta, mas ndo foram listadas por excederem os limites previstos neste edital para tangibilizacdo (apresentacdo
fisica como exemplo);

b) Sua adequacdo a estratégia de comunicac¢do publicitdria sugerida pela licitante para;
c) Sua adequacdo ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;

d) A multiplicidade de interpretacGes favoraveis que comporta;

e) A originalidade da combinacdo dos elementos que a constituem;

f) A unidade entre as pegas que compdem a campanha, considerando as especificidades de cada uma das propostas e
substratos;

g) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta, bem como sua capacidade de sintese;

h) Sua pertinéncia as atividades da comunicacdo de utilidade publica da Prefeitura do Ipojuca, além da sua inser¢do nos
contextos social, politico e econémico de atuacdo da Prefeitura;

i) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de pecas e ou material
apresentados, e em suas descri¢des estratégicas;

j) A exequibilidade das pecas e ou do material e sua composicdo imagética e de conteldo;

k) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e ou no material aos substratos midiaticos e aos publicos
propostos;

[) O manejo e adequacgdo da linguagem e composicdo imagética, demonstrada em sua proposicdo criativa e qualidade
técnica e exemplos apresentados.

12.1.3.4 Estratégia de Midia e Ndo Midia — Serad avaliada na proposta apresentada, ai incluidos os graficos e tabelas
anteriormente definidos como integrantes desta etapa da proposta técnica:

a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de publico prioritarios constantes no
briefing e seus desdobramentos de target;

b) A capacidade analitica, evidenciada no exame desses habitos, tanto demograficos quanto psicograficos, bem como, o
uso de fontes fidveis e adequadas a cada um dos meios;
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c) A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas e ou do material em relagdo as duas alineas anteriores,
evidenciada pelo suporte de dados que norteiam essa simulagao;

d) Pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstrada no uso dos recursos de comunicacdo proprios da
Prefeitura Municipal do Ipojuca;

e) A proporcionalidade na distribuicdo dos recursos entre suas alineas, em particular o uso equilibrado entre cada um dos
meios e entre producdo e midia;

f) A economicidade e consciéncia na aplicacdo da verba de midia disponivel, evidenciada no plano simulado de
distribuicdo das pecgas e ou do material e suas justificativas taticas e disponibilidade de métricas que as embasem;

g) A presenca e otimizacdo das taticas baseadas em midia segmentada, digital, alternativa e de massa;
h) As taticas de flight propostas e detalhamento de frequéncia da midia de forma global;

i) A existéncia de graficos e elementos descritivos claros, em valores percentuais e absolutos, capazes de resumir a
proposta apresentada e sua proporcionalidade, facilitando o entendimento global e demonstrando apuro técnico na
escolha dos canais.

12.1.4 CAPACIDADE DE ATENDIMENTO DA LICITANTE: Texto da proposta técnica em que sera avaliada da concorrente,
além da formatagdo precisa em consonancia com os detalhes deste edital, os seguintes elementos:

a) A consonancia da atual carteira (que deve estar claramente listada) com os problemas e desafios da Prefeitura
Municipal do Ipojuca;

b) A experiéncia e formacdo dos profissionais da licitante em atividades publicitarias e de comunicacdo integrada
claramente listados na proposta da licitante, excluidos os profissionais de suporte administrativo, ndo ligados a
questdes técnicas de realizacdo do objeto deste Edital;

c) A adequacdo das qualificacdes e da quantificacdo desses profissionais a estratégia de comunicacdo publicitdria
institucional da Prefeitura do Ipojuca;

d) A adequacgdo das instala¢Bes, da infraestrutura (fisica e de tecnologia da informagdo) e dos recursos materiais e de
seguranca que estardo a disposi¢do da execucdo do contrato;

e) A operacionalidade do relacionamento entre a Prefeitura Municipal do lpojuca e a licitante, esquematizado na
proposta, incluindo sistematizacdo de reunides e prazos de realizagdo e alteracdo de pecas, fluxos de trabalho, além
das demais questdes que explicitam o funcionamento deste relacionamento, tais como o trato das informacdes e
seguranca;

f) A relevancia e a utilidade das informacdes de marketing e comunicacdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de
circulacdo e controle de midia que a licitante colocara regularmente a disposi¢do da Prefeitura Municipal do Ipojuca
sem Onus adicional, durante a vigéncia do contrato, bem como dos periddicos assinados disponiveis para a equipe
da concorrente;

g) A existéncia de equipe dedicada e/ou exclusiva discriminada de forma especifica para o trato da conta de comunicagdo
institucional da Prefeitura Municipal do Ipojuca, bem como a defini¢cdo técnica dos profissionais a disposi¢cdo nesta
condigdo.

12.1.5 REPERTORIO: Texto da proposta técnica em que serd avaliada da concorrente, além da formatacdo precisa em
consonancia com os demais detalhes deste edital para esta instancia de avaliagdo os seguintes elementos:

a) A ideia criativa e sua adequacdo e pertinéncia ao problema que a licitante se prop6s a resolver e ao segmento de
atuacdo da Prefeitura Municipal do Ipojuca;

b) A qualidade da execuc¢do e do acabamento da peca e ou material, evidenciada pelas dimens&es técnicas de produgdo e
construgdo criativa em cada um dos meios onde estas pecas foram inseridas;
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c) A clareza da exposicdo das informacgGes prestadas, tanto nas pegas, quanto nos resumos que tratam do caso em que
elas estdo inseridas, incluindo o trato dos elementos de mercado;

d) A exequibilidade das solugbes diante das verbas claramente propostas, pela facilidade de implantagdo e sua relagdo
particular com o impacto desejdvel junto aos publicos para as quais foram desenvolvidas;

e) A diversidade de casos e sua aderéncia aos desafios presentes no manejo das questdes de comunicagdo da Prefeitura
Municipal do Ipojuca.

12.1.6 RELATO DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAQO: Texto da proposta técnica em que serad avaliada da
concorrente, além da formatagdo precisa em consonancia com os demais detalhes deste edital para esta instancia de
avaliacdo os seguintes elementos:

a) A evidéncia de planejamento publicitdrio detectada na transformacgdo dos cenarios apresentados em novos dados e
conclusGes estratégicas a partir do briefing proposto pelo cliente do relato;

b) A consisténcia das relacdes de causa e efeito entre problema inicial do caso de comunicagdo relatado e solucdo
derivada proposta pela licitante;

c) A relevancia dos resultados apresentados a partir da solugdo de comunicacdo apresentada pela licitante e dela
derivados, incluindo os elementos quantitativos claros capazes de ser aferidos;

d) A concatenacédo logica da exposicdo, incluindo a ordenagdo narrativa do caso e sua fluidez.

12.2 PONTUACAO DAS PROPOSTAS TECNICAS

12.2.1 As propostas técnicas serdo julgadas, avaliadas e classificadas de acordo com os critérios pertinentes e adequados ao
objeto licitado definido neste Edital, aferindo-se a nota a partir do somatdério dos pontos obtidos nos quesitos técnicos
constantes das planilhas abaixo:

Raciocinio Basico: maximo de 10 (dez) pontos

Subcritério Elementos avaliativos Pontuagdo
A apresentacdo de conteudo que comprove a
a) compreensdo do objeto da licitagdo (sua natureza e 01 ponto
extensdo);
A compreensdo da missdo da Prefeitura Municipal
b) do lIpojuca dentro do contexto sociopolitico- 02 pontos
econdmico;
A compreensdo das atividades das secretarias
c) regularmente implantadas e que tenham interfaces 01 ponto

junto a populagdo do Municipio;

A compreensdo dos problemas e desafios de
d) comunicagdo descritos no briefing anexo a este 02 pontos
edital.

A demonstracdo de solugBes de comunicagdo
adequadas para enfrentar os problemas e desafios

€) de comunicacdo descritos no briefing anexo a este 04 pontos
edital.
Estratégia de Comunicagdo Publicitdria: maximo de 20 (vinte) pontos
Subcritério Elementos avaliativos Pontuagdo
a) A adequacdo do tema da proposta aos problemas e 02 pontos
desafios apresentados no briefing anexo a este
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edital;

A consisténcia logica e a pertinéncia da
argumentacdo apresentada em defesa do tema. Esta
argumentacdo deve conter as justificativas
estratégicas e de conhecimento da realidade do
municipio que levaram ao desenvolvimento do
tema;

03 pontos

A adequagdo da estratégia de comunicagdo
c) apresentada aos problemas e desafios apresentados 02 pontos
no briefing anexo a este edital,

A consisténcia légica e a pertinéncia da
argumentacdo apresentada em defesa da estratégia
de comunicacdo retratada e das taticas derivadas
desta estratégia;

03 pontos

O desdobramento dos resultados esperados a partir
e) da eventual implantagdo da campanha proposta 02 pontos
pela concorrente;

A viabilidade da estratégia de comunicacdo
f) publicitaria proposta como solucdo aos problemas e 02 pontos
desafios propostos conforme briefing em anexo;

A escolha adequada dos pontos de contato para
g) atingir os diversos publicos referenciados no briefing 03 pontos
€m anexo;

As referéncias estratégicas capazes de justificar os
pontos fundamentais do plano de comunicagdo em
relagdo:

- a questdes de publico (quantitativas e
h) comportamentais) 03 pontos
-aforma

- a temporalidade (periodos e justificativas)
- aos meios utilizados

Ideia Criativa: maximo de 21 (vinte e um) pontos

Subcritério Elementos avaliativos Pontuagdo

A separacdo clara e precisa das pegas que devem
integrar a estratégia proposta, das pegas que sdo
a) apresentadas como anexos, que ndo foram listadas 02 pontos
por excederem os limites previstos neste edital para
tangibilizagdo (apresentacdo fisica como exemplo);

A sua adequacdo a estratégia de comunicacgdo

b L ) - 02 pontos
) publicitaria sugerida pela licitante; P

A sua adequacdo ao universo cultural dos

c) e 02 pontos
segmentos de publico-alvo;
A auséncia da possibilidade de interpretacdes e

d) ~ POSSIE C pretac 01 ponto
conotagBes negativas, intencionais ou ndo;
A originalidade da combinagdo dos elementos que a

e) g ¢ a 02 pontos
constituem;
A unidade entre as pecas que compdem a

f) campanha, considerando as especificidades de cada 01 ponto

uma das propostas;
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A simplicidade da forma sob a qual se apresenta,

) . 01 ponto
bem como sua capacidade de sintese; P

A sua pertinéncia as atividades da comunicagdo de

utilidade publica da Prefeitura Municipal do Ipojuca; 01 ponto

A adequacdo aos contextos social, politico e

a ~ . 02 pontos
econdmico de atuagdo da Prefeitura; P

Os desdobramentos comunicativos que deseja
apresentar conforme demonstrado nos exemplos de
pecas e/ ou material apresentados e em suas
descricdes estratégicas;

02 pontos

A viabilidade das pecas e/ou do material e sua

D " . 02 pontos
composicdo imagética e de conteldo;

A compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas

. e 01 ponto
e/ou no material aos substratos midiaticos ; P

A compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas

. S 02 pontos
e/ou no material aos publicos propostos.;

Estratégia de Midia e Ndo Midia: méximo de 14 (quatorze) pontos

Subcritério Elementos avaliativos Pontuagdo

O conhecimento dos habitos de consumo de
comunicagdo dos segmentos de publico prioritarios
constantes no briefing e seus desdobramentos de
target;

02 pontos

A capacidade analitica evidenciada no exame desses
habitos (tanto demograficos quanto
comportamentais) adequadas a cada um dos meios,
bem como uso de fontes confidveis;

01 ponto

A consisténcia do plano de midia e dos materiais em

s s . . 02 pontos
relacdo as duas alineas anteriores;

A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade
d) demonstrada no uso dos recursos de comunicagdo 02 pontos
proprios da Prefeitura Municipal do Ipojuca;

A proporcionalidade na distribuicdo dos recursos,
e) em particular o uso equilibrado entre cada um dos 01 ponto
meios;

A proporcionalidade na distribuicdo dos recursos,
f) em particular o uso equilibrado entre producdo e 01 ponto
midia;

A comprovacdo de métricas que justifiguem as

midias escolhidas; 01 ponto

A presenca e otimizagdo das taticas de midia

L . 01 ponto
segmentada, digital, alternativa e de massa; P

As tdticas de flight propostas e detalhamento de

frequéncia da midia de forma global; 01 ponto

A existéncia de graficos e elementos descritivos
claros, em valores percentuais e absolutos, capazes
de resumir a proposta apresentada e sua
proporcionalidade, facilitando o entendimento
global e demonstrando apuro técnico na escolha dos
canais.

02 pontos
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A consonancia da atual carteira (que deve estar
a) claramente listada) com os problemas e desafios da 02 pontos
Prefeitura Municipal do Ipojuca;

A experiéncia e formacdo dos profissionais da
licitante em atividades publicitarias e de
comunicagdo integrada claramente listados na
proposta da licitante, excluidos os profissionais de
suporte administrativo ndo ligados a questdes
técnicas de realizacdo do objeto deste Edital;

A adequacdo das qualificacdes e da quantificacdo
c) desses profissionais a estratégia de comunicagdo 01 ponto
publicitaria institucional da Prefeitura do Ipojuca;

A adequacdo das instalagdes, da infraestrutura
(fisica e de tecnologia da informacgdo) e dos recursos
d) materiais e de seguran¢a que estardo a disposi¢do 01 ponto
da execugdo do contrato (que devem estar
claramente listados);

02 pontos

a) A operacionalidade do relacionamento
entre a Prefeitura Municipal do lpojuca e a licitante,
esquematizado na proposta, incluindo

sistematizacdo de reunides e prazos de realizagdo e
alteracdo de pecas, fluxos de trabalho, além das
demais questdes que explicitam o funcionamento
deste relacionamento, tais como o trato das
informacGes e seguranca;

A relevancia e a utilidade das informacgdes de
marketing e comunicagdo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulacdo e controle de
midia (que devem estar claramente listados) que a
f) licitante colocard regularmente a disposicdo da 02 pontos
Prefeitura Municipal do Ipojuca sem 6nus adicional,
durante a vigéncia do contrato, bem como dos
periddicos assinados disponiveis para a equipe da
concorrente;

A existéncia de equipe dedicada e/ou exclusiva
discriminada de forma especifica para o trato da
g) conta de comunicacdo institucional da Prefeitura 04 pontos
Municipal do Ipojuca, bem como a definicdo técnica
dos profissionais a disposicdo nesta condicdo.

03 pontos

A ideia criativa e sua pertinéncia que a licitante se

a) propds a resolver e ao segmento de atuacdo da 02 pontos
Prefeitura Municipal do Ipojuca;

b) A qualidade da execugdo e do acabamento da peca 02 pontos
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e ou material, evidenciada pelas dimens&es técnicas
de produgdo
A construgdo criativa em cada um dos meios onde

) estas pegas foram inseridas; 1 ponto

d) A clareza da exposicdo das informacbes prestadas 01 ponto
nas pegas apresentadas;

o) A clareza da exposi¢do das informagdes prestadas no 01 ponto
resumo apresentado;

f A viabilidade das solugdes diante das verbas 02 pontos

claramente propostas

A diversidade de casos e sua aderéncia aos desafios
g) presentes no manejo das questdes de comunicacao 01 ponto
da Prefeitura Municipal do Ipojuca.

Relato de SolugBes de Comunicagdo: maximo de 10 (dez) pontos

Subcritério Elementos avaliativos Pontuagdo Méxima

A evidéncia de planejamento publicitario de acordo
com o0s cendrios apresentados e as conclusdes
estratégicas a partir do briefing proposto pelo
cliente do relato;

A consisténcia das relagBes de causa e efeito entre
b) problema inicial do caso de comunicacdo relatado e 02 pontos
solucdo derivada proposta pela licitante;

A relevancia dos resultados apresentados a partir da
solucdo de comunicagdo apresentada pela licitante e

03 pontos

c) dela derivados, incluindo os elementos quantitativos 03 pontos
claros capazes de ser aferidos;
A concatenagdo logica da exposi¢do, incluindo a

d) ordenacdo narrativa do caso e sua capacidade de 02 pontos

compreensao.

12.2.2 A nota de cada quesito correspondera a média aritmética das notas atribuidas por cada membro da Subcomissdo
Técnica, a qual deverd elaborar ata de julgamento dos quesitos e subquesitos da proposta técnica, bem como de planilhas
com as pontuacdes e respectiva justificativa escrita das razées que fundamentaram tais pontuagdes em cada caso, de acordo
com os incisos IV, V e VI, do § 42, do art. 11 da Lei n? 12.232/2010.

12.2.3 A Subcomissdo Técnica reavaliard a pontuacdo atribuida a um quesito sempre que a diferenca entre a maior e a
menor pontuacdo for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagdo maxima do quesito, com o fim de restabelecer o
equilibrio das pontuacGes atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos previstos neste Edital e as exigéncias
expressas da Legislagdo em vigor.

a) Persistindo a diferenca de pontuacdo prevista apos a reavaliacdo do quesito, os membros da Subcomissdo Técnica,
autores das pontuacgSes consideradas destoantes, deverdo registrar em ata as razdes que os levaram a manter a
pontuacdo atribuida ao quesito reavaliado, que sera assinada por todos os membros da Subcomissdo e passard a
compor o processo desta licitagdo.

12.2.4 Serd desclassificada a Proposta Técnica que:

a) Ndo atender as exigéncias do Edital, do Termo de Referéncia e de seus anexos;

b) Utilizem quaisquer elementos, critérios ou fator sigiloso, secreto, subjetivo ou reservado que possa ainda que
indiretamente elidir o principio da igualdade entre os licitantes;

c) Ofertem vantagem ndo prevista no certame, inclusive financiamento subsidiado ou a fundo perdido, ou preco ou
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vantagem baseada nas ofertas dos demais licitantes;

d) N&o alcangar, no total, a nota minima de 50 (cinquenta) pontos ou que obtiver pontuagdo 0,00 (zero) em quaisquer
dos subquesitos ou quesitos.

e) Que apresente proposta com precos manifestamente inexequiveis assim consideradas agqueles que ndo venham a
ter demonstrada sua viabilidade através de documentacdo que comprove que os custos dos insumos sdo coerentes
com os de mercado e que os coeficientes de produtividade sdo compativeis com a execugdo do objeto do contrato.

12.2.5 As propostas técnicas serdo classificadas pela ordem decrescente de pontuacdo, considerando o somatdrio de
pontos atribuidos aos quesitos, respeitado o minimo de 50 (cinquenta) pontos.

12.3 PONTUAGAO DA PROPOSTA DE PREGOS:

12.3.1 Depois de verificado o cumprimento dos requisitos exigidos no Edital para as propostas técnica e de preco, serd
procedida a avaliagdo dos itens da proposta de prego, conjuntamente, de acordo com os critérios estabelecidos na tabela a
seguir:

Item Desconto e Honorario [\[e} ]
1 Desconto (em percentual) a ser
concedido a Prefeitura Municipal do *  Desconto igual a 0,0%
Ipojuca, sobre os custos internos, Nota = 0,00
baseados na Tabela de Precos do
Sindicato das Agéncias de Propaganda e Desconto superior a 0,0%:
do Estado de Pernambuco. Nota = 3,0 x Desconto

Nota méxima: 60 pontos

2 Honordrios (em percentual) a serem e Honordrio igual a 15%:
cobrados a Prefeitura Municipal do Nota = 0,00
Ipojuca, incidentes sobre os custos
comprovados de outros servicos, cuja e Honordrio inferior a 15%
producdo seja incumbida a terceiros Nota = 8,0 x (15-honorario)
sob a supervisdo da contratada.
Percentual Maximo: 15% Nota maxima: 40 pontos

12.3.2 A nota da proposta de precos sera obtida mediante o somatério das notas dos itens 01 e 02 da tabela constante do
subitem acima, sendo considerada como proposta de menor prego aquela que obtiver o maior somatério das notas de pre-
cos dos itens 01 e 02 da tabela em referéncia;

12.3.3 Serdo desclassificadas as propostas que deixarem de apresentar documentos ou apresenta-los em desacordo com
as normas deste Edital, bem como as com precos manifestamente inexequiveis, observando-se o disposto no artigo 59 da
Lein® 14.133/21 e alteragdes;

12.3.4 Ndo se admitird proposta que apresente precos simbdlicos, irrisorios, ou de valor zero, ou incompativeis com os
precos de mercado, observado o disposto na Lei n® 14.133/21 e altera¢des.

[12.4. CLASSIFICACAO DAS PROPOSTAS (NOTA FINAL)

12.4.1 A classificacdo das propostas far-se-a de acordo com a média ponderada das valorizagGes das propostas técnica e
de preco, de acordo com os pesos estabelecidos e, mediante a aplicacdo da seguinte férmula:

Nota Final = (Nota técnica x 0,60) + (Nota de pregos x 0,40)

12.4.2 A classificagdo das propostas far-se-a em ordem decrescente considerando os valores das Notas Finais;

12.4.3 A proposta classificada em primeiro lugar, com a maior nota final, serd considerada vencedora do certame;

12.4.4 No caso de empate, a Comissdo procedera ao sorteio, em sessdo publica, nos termos do artigo 60 da Lei n?
14.133/21 e alterages.
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12.5 Seré(do) desclassificada(s) a(s) proposta(s) de pregos que:
12.5.1 N&o atender as exigéncias do edital, do Termo de Referéncia e de seus anexos;

12.5.2 Utilizem quaisquer elementos, critérios ou fator sigiloso, secreto, subjetivo ou reservado que possa ainda que
indiretamente elidir o principio da igualdade entre os licitantes;

12.5.3 Ofertem vantagem nado prevista neste Edital, inclusive financiamento subsidiado ou a fundo perdido, ou preco ou
vantagem baseada nas ofertas dos demais licitantes;

12.5.4 N3do alcancar, no total, a nota minima de 50 (cinquenta) pontos ou que obtiver pontuagdo 0,00 (zero) em quaisquer
dos subquesitos ou quesitos.

12.5.5 Que apresente proposta com precos manifestamente inexequiveis assim consideradas aqueles que ndo venham a
ter demonstrada sua viabilidade através de documentagdo que comprove que os custos dos insumos sdo coerentes com os
de mercado e que os coeficientes de produtividade sdo compativeis com a execugdo do objeto do contrato.

12.6  Julgamento da Documentacdo de Habilitagdo

12.6.1 Apods a conclusdo do julgamento das propostas Técnica e Precos e estabelecida a classificagdo final em ordem
decrescente, serdo recebidos e abertos os envelopes de documentagbes de habilitagdo apenas das empresas que tiverem as
suas propostas classificadas, ou seja, que cumpriram todas as exigéncias editalicias. Aberto os envelopes em sessdo publica,
toda a documentagdo bem como os envelopes, serdo rubricados pelos membros da CPL e pelos representantes previamente
credenciados na sessdo inicial, e que estejam presentes na sessdo. Caso haja necessidade, a sessdo podera ser suspensa
para que os membros da CPL possam fazer a analise da documentacdo em privado e posterior divulgacdo do resultado
através de publicacdo no Diario Oficial do Estado de Pernambuco através do sitio www.cepe.com.br, para cumprimento dos
prazos estabelecidos na Lei Federal n2 14.133/21 e alteragdes.

12.6.2 Cumpridos os prazos recursais, a empresa participante do certame que obtiver a maior nota final e que tenha sido
considerada habilitada, sera considerada classificada em primeiro lugar e vencedora do certame.

113. PRAZO E CONDIGOES DE ENTREGA/EXECUGCAO DO OBJETO |

13.1 O prazo para execugdo do objeto desta licitacdo sera de 12 (doze) meses, contados a partir da data de assinatura do
contrato, podendo ser prorrogado, conforme a legislagdo em vigor.

13.2 Na execucdo do objeto desta licitagdo ndo serd permitida a prestacdo dos seguintes servicos: assessoria de
imprensa, relagdes-publicas, promogdes, patrocinios, organizacdo de eventos e montagem de feiras e exposic¢des;

13.3 Os servicos deverdo ser executados, conforme venham a ser solicitados e previamente autorizados pela Secretaria
Especial de Comunicagdo (CONTRATANTE), devendo ser entregues, no prazo maximo de 15 (quinze) dias a contar da emissdo
da Ordem de Servigos.

13.4 Todo servico a ser prestado pela CONTRATADA deverd ser precedido da apresentacdo do competente projeto de
apropriagdo de custos, o qual, apds aprovacdo da Secretaria Especial de Comunicagdo, gerard Ordem de Execuc¢do de
Servicos, onde constardo as especificagdes dos servigos, os precos (planilhas de custos/orcamento) e os prazos de execucdo,
devendo ser orcado, o valor de cada um dos servicos em funcdo dos custos respectivos, obedecendo-se, rigorosamente, a
sua compatibilidade com os precos de mercado, sob pena de responsabilidade civil.

13.5 Todos os servicos realizados serdo documentados através da apresentacdo dos respectivos comprovantes de veicula-
¢do, copias das faturas e duplicatas quitadas, emitidas pelos fornecedores, nos prazos a seguir discriminados:

a) Comprovantes de veiculacdo até 15 (quinze) dias antes do pagamento;

b) Cdpias das notas fiscais/faturas e duplicatas emitidas pelos fornecedores acompanhados do comprovante de quitagdo,
até 10 (dez) dias apds o efetivo pagamento efetuado pela Prefeitura Municipal do Ipojuca.

13.6 Os servigos deverdo ser executados pela CONTRATADA com o fornecimento de toda mdo de obra, materiais,
equipamentos e demais despesas necessarias a execucdo do objeto, sendo permitida a subcontratacdo parcial dos servicos
necessarios ao cumprimento do objeto contratado, desde que previamente aprovada pela Secretaria Especial de
Comunicacdo, estando vedada a subcontratagdo de servigos afetos a criagio/concepgdo das agdes de publicidade.
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13.6.1 A CONTRATADA obrigar-se-d a apresentar no minimo 3 (trés) cotacdes de acordo com os precos praticados no
mercado, como condi¢do para cada subcontratagdo dos servigos de terceiros.

13.6.2 A CONTRATADA devera comprovar a execucao dos servicos subcontratados e arcar com os encargos de qualquer
natureza deles decorrentes

13.7 Os servicos deverdo ser executados pela CONTRATADA com o fornecimento de toda mdo de obra, materiais, equi-
pamentos e demais despesas necessarias a execucao do objeto, sendo permitida a subcontratagdo parcial dos servicos ne-
cessarios ao cumprimento do objeto contratado, desde que previamente aprovada pela Secretaria Especial de Comunicacéo,
estando vedada a subcontratagdo de servigos afetos a criagdo/concepgdo das agbes de publicidade.

13.7.1 A CONTRATADA obrigar-se-a a apresentar no minimo 3 (trés) cotacdes de acordo com os precos praticados no merca-
do, como condigdo para cada subcontratacdo dos servicos de terceiros;

13.7.2 A CONTRATADA devera comprovar a execucdo dos servicos subcontratados e arcar com os encargos de qualquer na-
tureza deles decorrentes;

13.8 Os originais dos materiais desenvolvidos para a execucdo dos servicos (arte, fotolito, VT, filmes, etc.), em formato
editavel, ficardo sob a guarda da CONTRATADA, e sdo de propriedade da Prefeitura Municipal do Ipojuca, a qual podera
requisitar copias dos originais para comprovagdo da prestacdo dos servicos e arquivo préprio. E vedado a transferéncia a
agentes de qualquer espécie ou uso, além das finalidades solicitadas em plano de campanha especifica.

114. DIREITOS AUTORAIS |

14.1 A CONTRATADA cede a CONTRATANTE os direitos patrimoniais de uso de ideias (incluidos os estudos, andlises e
planos), pecas publicitarias (fotos e material grafico, eletrénico e multimidia), softwares, CDs, imagens brutas em filme ou
VT, composicdes, arranjos, execugdo de trilha sonora e jingles, animagdo, pantomima, publica¢cdes editoriais e quaisquer
outras modalidades de publicidade existentes ou que venham a ser inventadas, de sua propriedade, concebidos, criados e
produzidos em decorréncia do contrato a ser firmado;

14.2 A CONTRATADA se compromete a realizar por escrito a contratacdo de terceiros para producdo de pecas
publicitarias e campanhas e a prestacdo de outros servigos, onde devera explicitar a cessdo durante a vigéncia do contrato, a
Prefeitura Municipal do Ipojuca do uso das pecas publicitdrias e do material bruto;

14.3 A CONTRATANTE considerard como inclusa nos custos de produgdo, qualquer remuneragdo devida a terceiros em
decorréncia da cessdo de direitos, durante a vigéncia do contrato;

14.4 A CONTRATADA se compromete a negociar as melhores condi¢des de pregos até os percentuais maximos de 30%
(trinta por cento) para os direitos de imagens e som de voz (atores, modelos e locutores) e sobre obras consagradas, nos
casos de reutilizacdo de pegas publicitdrias da CONTRATANTE.

[L5. DAS CONDICOES DE PAGAMENTO |

15.1 O pagamento sera efetuado pela CONTRATANTE, através de depdsito bancario, em conta-corrente da CONTRATADA,
em 30 dias apds a data de aceitacdo da nota fiscal / fatura do servico, ficando condicionado a execugdo dos servicos e terd as
parcelas apuradas mensalmente que corresponderdo aos servicos atestados efetivamente no periodo de cada més civil, me-
diante a apresentacdo da Nota Fiscal/Fatura, e atesto da Secretaria Especial de Comunicagdo.

a) A CONTRATANTE terd o prazo de até 3 (trés) dias Uteis para a aceitacdo ou ndo da nota fiscal / fatura apresentada,
que ainda podera voltar a CONTRATADA para possiveis ajustes, caso necessario.

b) Caso ocorra erro ou omissdo na Nota Fiscal/Fatura ou outra circunstancia que desaconselhe o seu pagamento, a
CONTRATADA devera substitui-la, devendo o prazo para pagamento ser contado da data de apresentacdo da nova
fatura, nos termos do subitem anterior.

c) A devolucdo da Fatura ndo aprovada pela CONTRATANTE e/ou pela CONTRATANTE, por conter incorre¢des, ndo po-
derd servir de pretexto para que a CONTRATADA suspenda a execugdo dos servigos.
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15.1.1 As faturas deverdo ser entregues na Secretaria Especial de Comunicacdo sob protocolo, até o 52 (quinto) dia Util do
més seguinte ao da prestacdo dos servigcos faturados, devidamente acompanhadas de cdpia de comprovantes de quitagao
das obrigacOes patronais referentes ao més anterior da prestacdo dos servicos faturados. Apds analise técnica feita pelo
gestor da contratacdo sobre os servicos realizados, que, se aprovados, as referidas faturas serdo atestadas e enviadas ao
setor financeiro da CONTRATANTE, para andlise fiscal e posterior pagamento;

15.2 Serdo descontados, mensalmente, da Nota Fiscal/Fatura os valores decorrentes de multas eventualmente registradas;

15.3 A CONTRATANTE poderd sustar o pagamento de qualquer Nota Fiscal/Fatura, no todo ou em parte, caso a
CONTRATADA ndo cumpra quaisquer das obrigaces contratuais assumidas;

15.4 Os periodos de atraso por culpa da CONTRATADA e aqueles decorrentes de atrasos nos pagamentos, motivados pela
ndo aprovacdo dos documentos de cobranga devido a incorre¢des por parte da CONTRATADA, ndo serdo computados para
efeito de atualizagdo monetaria de precos;

15.5 O pagamento fica condicionado a comprovagdo da regularidade fiscal da CONTRATADA, e no que couber, de suas
respectivas subcontratada, devendo estas, apresentarem antes de cada pagamento, certiddo negativa débitos, dentro do
prazo de validade, junto as Fazendas Publicas Federal, Estadual e Municipal, CNDT, INSS e FGTS, sob pena de suspensdo de
pagamento;

15.6 Pelos servicos prestados, a CONTRATADA sera remunerada da seguinte forma:

a) Percentual de desconto sobre os custos internos, baseados na tabela de precos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Pernambuco, conforme a proposta apresentada;

b) Honordrios (em percentual) de até 15% (quinze por cento), conforme constante na proposta, a serem cobrados da
Prefeitura Municipal do Ipojuca, incidente sobre os custos comprovados de outros servigos, cuja producdo seja
incumbida a terceiros sob a supervisdo da contratada.

15.6.1 A CONTRATADA ndo fard jus a nenhuma remuneragdo ou desconto de agéncia, quando da utilizacdo, pela
CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham sido eventualmente concedidos por veiculos de divulgacdo, em qualquer
acdo publicitdria pertinente ao contrato;

15.6.2 Sobre o valor das faturas de servigos de veiculagdo que tenham sido contemplados com “desconto de agéncia” ndo
incidirdo os honorarios sobre os servigos e suprimentos externos contratados;

15.6.3 A CONTRATADA revertera a CONTRATANTE, parcela do “desconto padrdo de agéncia” a que fizerem jus, no
percentual maximo de cada faixa (2%, 3% ou 5%, conforme o caso), indicada no ANEXO “B” — SISTEMA PROGRESSIVO DE
SERVICOS / BENEFICIOS, constante das Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria, emitida pelo Conselho Executivo das
Normas-Padrdo, com base no investimento bruto anual em midia;

15.6.4 Na execucdo do contrato, a CONTRATANTE devidamente subsidiada pela CONTRATANTE do contrato, devera
negociar com a CONTRATADA, a obtencdo de percentual de reversdo superior aos percentuais fixados no subitem anterior,
com vistas a obter condicdes mais vantajosas para a Prefeitura Municipal do Ipojuca, sendo obrigatéria a comprovacdo
documental de que a referida negociacdo foi realizada;

15.6.5 Os honorarios sobre os custos comprovados dos servicos autorizados e executados por terceiros ndo deverdo
incidir sobre os tributos que forem adicionados aos precos desses servigos;

15.6.6 Na reutilizacdo de pecas publicitarias por periodo igual ao inicialmente pactuado, o percentual sobre o caché
original a ser pago pela CONTRATANTE a atores, modelos e locutores, pelos direitos de uso de imagem e som de voz, serd de
no maximo 30% (trinta por cento); e

15.6.7 Na reutilizacdo de pecas publicitérias por periodo igual ao inicialmente pactuado, o percentual sobre o valor dos
direitos autorais de obras consagradas incorporadas a pecas publicitarias a ser pago pela CONTRATANTE aos detentores
desses direitos sera de no maximo 30% (trinta por cento).

I16. DO CONTRATO |
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16.1 Serd firmado nos termos do ANEXO XI deste Edital, instrumento contratual entre a Prefeitura Municipal do Ipojuca e a
licitante vencedora da presente licitagdo.

16.2 O contrato tera vigéncia de 5 (cinco) anos, podendo ser prorrogado até o prazo maximo de 10 (dez) anos, conforme
artigos 106 e 107 da Lei 14.133/21 e alteragses;

16.3 Fardo parte integrante do Contrato, como se nele estivesse transcrito:
a) Edital e seus anexos;
b) Proposta de precgos apresentada pela licitante vencedora; e
c) Demais elementos integrantes do processo licitatério.

16.4 A CONTRATANTE convocara a licitante vencedora para assinar o Contrato, no prazo de até 10 (dez) dias Uteis, sob pena
de ndo o fazendo, decair do direito a contratagdo, sem prejuizo das penalidades previstas na Lei n2. 14.133/21 e alteragdes.

16.5 E facultado & Prefeitura Municipal do Ipojuca, quando a licitante vencedora convocada, ndo assinar o contrato no prazo
e condicdes estabelecidas, convocar as licitantes remanescentes, na ordem de classificacdo, para fazé-lo em igual prazo e
nas mesmas condicGes propostas pela primeira classificada, inclusive quanto aos precos atualizados de conformidade com o
ato convocatdrio, ou revogar a licitacdo independente da cominagdo prevista nos §§ 52 e 62 do Artigo n2. 90 da Lei n?
14.133/21 e alteragGes.

16.6 Dependendo da necessidade da CONTRATANTE, mediante formalizagdo de termo aditivo, a CONTRATADA fica obrigada
a aceitar, na vigéncia do instrumento contratual e nas mesmas condi¢cdes nele estabelecidas, os acréscimos ou supressdes
previstas nos termos do Art. 125 da Lei N2. 14.133, de 1 de abril de 2021 e alteragdes.

16.7 Sera exigida do licitante vencedor garantia de execucdo do contrato, no percentual correspondente a 5% (cinco por
cento) do valor total da sua proposta de precos, conforme previsto no art. 98 da lei n® 14.133/21 e alteracdes, através de
uma das seguintes modalidades de garantia:

a) Na forma de fianca bancaria, valida até 30 (trinta) dias ap6s o término do prazo contratual, conforme expresso no
subitem 16.2; ou

b) Caucdo em dinheiro ou titulos da divida publica; ou

I.  No caso de Titulo da Divida Publica, sé serdo aceitos aqueles emitidos sob a forma escritural, mediante
registro em sistema centralizado de liquidagcdo e de custddia autorizado pelo Banco Central, e avaliados
pelos seus valores econOomicos, definidos pelo Ministério da Fazenda (Redacdo dada pela Lei n®
10.079/2004, de 31.12.2004);

c) Seguro-garantia, valida até 30 (trinta) dias apds o término do prazo contratual, conforme subitem 16.2.

16.7.1 A apdlice de garantia do contrato devera ser apresentada para custédia no setor de contabilidade da Prefeitura em
até 10 (dez) dias apds a assinatura do contrato, sob pena de ser revogado, sem prejuizo das san¢bes cabiveis.

16.7.2 Ocorrendo prorrogagdo na vigéncia do contrato, devera a garantia apresentada ser revalidada, por periodo ndo
inferior a trinta dias, apds o novo prazo previsto para o encerramento do mesmo.

16.7.3 A garantia so sera liberada apds a conclusdo do objeto desta licitagdo, mediante requerimento do interessado.

117. DO REAJUSTAMENTO |

17.1 Os servicos contratados quando ultrapassarem o prazo de 12 (doze) meses, poderdo ser reajustados, obedecendo
ao Indice Geral de Precos — IGP-DI da Fundacdo Getulio Vargas.

118. DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS |

18.1 A recusa injustificada da adjudicataria em assinar o contrato dentro do prazo de 10 (dez) dias Uteis, contados a
partir da convocagdo, caracterizard o descumprimento total da obrigacdo assumida, sujeitando-o as penalidades previstas na
lei 14.133/21 e alteracdes.
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18.2 Pela inexecuc¢do total ou parcial do Contrato, bem como, pela inexecucdo dos niveis de servicos e requisitos
técnicos requeridos neste Edital e seus anexos, a CONTRATANTE, garantida a prévia defesa em processo administrativo
especifico, podera aplicar a(s) Empresa(s) a ser(em) CONTRATADA(S) as seguintes sancdes:

a) Adverténcia;

b) Multa, de até 5% (cinco) sobre o valor total do Contrato, a critério da CONTRATANTE, levando-se em conta o
prejuizo causado, devidamente fundamentado, devendo ser recolhida no prazo maximo de 05 (cinco) dias Uteis a
contar da notificacédo;

c) Suspensdo tempordaria da participacdo em licitagdes e impedimento de contratar com a Administragdo Publica pelo
prazo de até 03 (trés) anos;

d) Declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragdo Publica enquanto perdurem os motivos
determinadores da punicdo ou até que seja promovida a reabilitacio perante a Autoridade que aplicou a
penalidade, que sera concedida sempre que o contratado ressarcir a Administracdo pelos prejuizos resultantes e
depois de decorrido o prazo da sancdo aplicada com base na letra anterior;

e) Multa de mora de até 1,00% (um por cento) do valor mensal relativo ao faturamento do més da infragdo, por dia de
atraso, na implantacdo ou execucdo dos servicos, tudo conforme apuragdo em procedimento administrativo.

18.3 Para a aplicacdo das penalidades, devera ser observado:

a) A autuacdo devera acontecer tdo logo se verifique a ocorréncia, restando a(s) Contratada(s), o prazo de 10 (dez)
dias Uteis para a apresentacdo da defesa no que Ihe achar pertinente, apds o recebimento da notificacdo;

b) Decorrido o prazo de defesa sem que a(s) CONTRATADA(S) se pronuncie(m) ou se a ocorréncia for considerada
procedente, a(s) mesma(s) serd notificada(s) que o valor devido sera deduzido da primeira fatura a ser apresentada;

c) As infracGes serdo consideradas reincidentes se, no prazo de 07 (sete) dias corridos a contar da notificacdo da
ocorréncia, a(s) CONTRATADA(S) cometer(m) a mesma ou outra infragédo, cabendo-lhe(s), neste caso, a aplicagcdo EM
DOBRO das multas correspondentes, sem prejuizo das outras penalidades;

|19. DA IMPUGNAGAO OU ESCLARECIMENTO SOBRE O ATO CONVOCATORIO E RECURSOS |

19.1 Os interessados que desejarem quaisquer esclarecimentos, providéncias ou impugnacao do texto editalicio deverdo
fazé-lo por escrito, até o 39 dia Util anterior a data prevista para a entrega dos envelopes, no horadrio das 08h0O0Omin as
14h00min, na sede da CPL.

19.2 Qualquer pedido de esclarecimento em relagdo a eventuais ddvidas no texto do presente Edital e/ou seus Anexos,
deverd ser encaminhado, por escrito, a(o) Agente de Contratacdo/Presidente da Comissdo Permanente de Licitagdo da
Prefeitura do Ipojuca, ou por meio dos telefones constantes do rodapé.

19.3 Qualguer impugnagdo ao texto editalicio deverd ser encaminhado, por escrito, a(o) Agente de
Contratacdo/Presidente da CPL e protocolado no endereco constante no rodapé, dentro do prazo legal vigente,
acompanhado de documento que legitime o signatdrio a representar a empresa impugnante;

19.4 Todo cidaddo é parte legitima para impugnar o presente Edital por irregularidade, em até 3 (trés) Uteis dias antes
da data de recebimento dos envelopes. Qualquer pedido de impugnacdo por pessoa juridica, devera ser protocolizado até 3
(trés) dias Uteis antes da data da abertura do certame, de segunda a sexta-feira, das 08h00min as 14h00min, na Comissdo
Permanente de Licitacdo, localizada na Rua Coronel Jodo Souza Ledo, s/N9, 12 andar, Ipojuca — PE.

19.4.1 A impugnacdo feita tempestivamente pela licitante ndo a impedird de participar do processo licitatorio até o
transito em julgado da decisdo a ela pertinente.

19.5 Eventuais recursos referentes a presente concorréncia deverdo ser interpostos no prazo maximo de trés dias Uteis a
contar da intimagdo do ato ou da lavratura da ata, em peticdo escrita dirigida a autoridade competente por intermédio da
que praticou o ato recorrido.
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19.6 Os recursos administrativos, preparados em 01 (uma) via e necessariamente assinados por representante
legalmente habilitado ou credenciado, deverdo ser apresentados em original e nos prazos previstos na lei 14.133/21 e
alteracdes, juntamente com copia auténtica de documento que comprove a sua representatividade, salvo quando se tratar
de diretor ou sécio, com a devida comprovacao.

19.6.1 O recurso sera dirigido a Autoridade Superior, por intermédio da que praticou o ato recorrido, a qual podera
reconsiderar sua decisdo, no prazo de 05 (cinco) dias Uteis ou, nesse mesmo prazo, fazé-lo subir, devidamente, informado,
devendo, neste caso, a decisdo ser proferida dentro do prazo de 05 (cinco) dias Uteis, contados do recebimento do recurso.

19.6.2 Os recursos interpostos devem ser protocolizados na sala da CPL, em dias Uteis de segunda a sexta-feira,
na Comissdo Permanente de Licitagdo no hordrio das 08h00min as 14h00min, localizada na Rua Coronel Jodo Souza Ledo,
S/NQ, 12 andar, Centro, Ipojuca — PE

19.6.3 Né&o sera conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou subscrito por representante ndo habilitado
legalmente ou ndo identificado no processo como representante legal da licitante.

19.6.4 Serad franqueada aos interessados, desde a data do inicio do prazo para interposicdo de recursos ou
impugnacdes até o seu término, vista ao processo desta concorréncia, em local e horario a ser indicado pela CPL.

19.6.5 Somente serdo aceitos os recursos, eventualmente interpostos, que forem protocolados na sede da
Comissdo Permanente de Licitagdo, no endereco constante no preambulo deste Edital

19.7 Faculta-se aos licitantes a interposi¢cdo de recursos nos termos e prazos do art. 164 da lei 14.133/21 e
alterac¢des, conforme a seguir:

19.7.1 Interposicdo de recurso, no prazo de 03 (trés) dias Uteis, contados a partir da intimagdo do ato ou da lavratura da
ata pela Comissdo Permanente de LicitagGes.

19.8 Durante o prazo de recurso, os autos do processo estardo com vista franqueada aos licitantes interessados, na
Comissdo Permanente de Licitagdo, ndo sendo permitida, entretanto, a sua retirada do local sob qualquer hipotese.

19.8.1 Os recursos das decisdes referentes ao julgamento das propostas técnicas e de pregos ou ao julgamento da docu-
mentacdo terdo efeito suspensivo, podendo a CPL- motivadamente e se houver interesse para a Prefeitura Municipal do Ipo-
juca, atribuir efeito suspensivo aos recursos interpostos contra outras decisdes.

20. DA ADJUDICAGAO E HOMOLOGAGAO |

20.1 A CPL apds proceder ao julgamento da presente licitagdo, e observados os respectivos prazos recursais, submeterd
o seu resultado a deliberacdo da autoridade superior competente, com vistas a homologacéo e adjudicacdo do objeto ao
vencedor da licitacdo, em despacho circunstanciado.

21. DAS DISPOSICOES GERAIS |

211 E facultada a Comissdo Permanente de Licitacdo, em qualquer fase do processo, a promogdo de diligéncias destina-
das a esclarecer ou complementar a instrugdo do mesmo.

21.2 E competente o Foro da Comarca do Ipojuca, para discuss&es de litigio decorrentes da presente Licitacdo, com re-
nuncia de qualquer outro, ainda que mais privilegiado.

21.3 Este Edital e seus elementos constitutivos poderdo ser obtidos, gratuitamente, diariamente das 08h00min as
14h00min, na Comissdo Permanente de Licitagdo, localizada Rua Coronel Jodo Souza Ledo, s/N? 12 andar, Centro, Ipojuca —
PE, mediante permuta de 01 (um) CD ou através do correio eletronico: licitacao.2.0ipojuca@gmail.com, apds solicitacdo for-
mal ou ainda no sitio www.ipojuca.pe.gov.br / portal da transparéncia / e-transparéncia / licitagdes / editais em andamento.

214 Fazem parte deste Edital os seguintes anexos:
ANEXO | — Termo de Referéncia;

ANEXO [l — Briefing;

ANEXO Il - Modelo do Termo de Credenciamento do Representante da Licitante;
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ANEXO IV — Modelo de Carta de Apresentacdo de Documentos de Habilitacdo;

ANEXO V — Modelo de Declaragdao de Cumprimento do disposto no Art. 72, Inciso XXXIII da Constituicdo Federal;
ANEXO VI — Proposta de Precos e Valoragao;

ANEXO VIl — Modelo de Declaracdo de Inexisténcia de Fato Superveniente;

ANEXO VIl — Declaragdo de Elaboracdo Independente de Proposta.

ANEXO IX = Modelo de Declaragdo de Inexisténcia de Vinculo Empregaticio.

ANEXO X — Minuta de Contrato

ANEXO XI — Estudo Técnico Preliminar

21.5 As normas disciplinadoras desta licitacdo serdo interpretadas em favor da ampliacdo da disputa, respeitada a igual-
dade de oportunidade entre os licitantes e desde que ndo comprometam o interesse publico, a finalidade e a seguranca da
contratacao.

21.6 O resultado do presente certame serd divulgado no Didrio Oficial do Estado de Pernambuco, através do sitio
www.cepe.com.br, bem como os demais atos pertinentes a esta licitacdo, passiveis de divulgagdo.

21.7 Qualquer modificagdo no Edital serd divulgada pelo mesmo instrumento de publicacdo em que se deu o texto origi-
nal, reabrindo-se o prazo inicialmente estabelecido, exceto quando, inquestionavelmente, a alteracdo ndo afetar a formula-
¢do das propostas.

21.8 Nenhuma indenizagdo sera devida aos licitantes pela elaboragdo e/ou apresentac¢do de quaisquer documentos rela-
tivos a esta licitacdo.

219 A Inadimpléncia do(s) licitante(s), com referéncia aos encargos, ndo transfere a responsabilidade por seu
pagamento a PREFEITURA, nem podera onerar o objeto desta Concorréncia; razdo pela qual o licitante vencedor renuncia
expressamente a qualquer vinculo de solidariedade, ativa ou passiva, com a PREFEITURA MUNICIPAL DO IPOJUCA.

21.10 Alicitagdo podera ser revogada ou anulada, nos termos previstos na Lei Federal n. 14.133/21 e alteracdes;

21.11 O licitante que se insurgir contra a decisdo da Comissdo Permanente de Licitacdo, através de recurso admi-
nistrativo, por motivo banal e sem amparo legal, ficando caracterizada a sua inten¢do de tumultuar e atrasar o andamento
do processo poderd, a critério da Administragdo, ser acionado judicialmente para reparar os danos causados a Administra-
¢do em razdo de sua agdo procrastinatoria;

21.12 O vencedor desta licitacdo devera durante a execucdo contratual, manter as condi¢des de habilitacdo apre-
sentada na licitacdo.

21.13  Para dirimir quaisquer questdes decorrentes desta licitacdo, ndo resolvidas na esfera administrativa, sera compe-
tente o foro da Comarca do Ipojuca.

21.14 Todos os elementos fornecidos pela Secretaria Especial de Comunicacdo, que integram o presente Edital e seus
anexos, sdo complementares entre si. Qualquer detalhe que se mencione em um e se omita em outro, sera considerado co-
mo especificado e valido.

21.15 A CPL no interesse publico podera relevar omissdes puramente formais, desde que nao reste infringido o principio
da vinculagdo ao instrumento convocatério.

21.16 E facultada a CPL ou & Autoridade Superior, em qualquer fase da licitagdo, a promocdo de diligéncia destinada a es-
clarecer ou complementar a instrugdo do processo, vedada a inclusdo posterior de documento ou informac¢do que deveria
constar no ato da sessdo publica.

21.17 Alicitacdo ndo implica proposta de Contrato por parte da Prefeitura Municipal do Ipojuca. Até a entrega da Nota de
Empenho, poderd o licitante vencedor ser excluido da licitacdo, sem direito a indenizacdo ou ressarcimento e sem prejuizo
de outras sang¢des cabiveis, se a Prefeitura Municipal do Ipojuca tiver conhecimento de qualquer fato ou circunstancia super-
veniente, anterior ou posterior ao julgamento desta licitagdo, que desabone sua idoneidade ou capacidade financeira, técni-
ca ou administrativa.
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21.18  Os licitantes assumem todos os custos de preparacdo e apresentacdo de suas propostas e a Prefeitura Municipal do
Ipojuca ndo serd, em nenhum caso, responsavel por esses custos, independentemente da condugdo ou do resultado do pro-
cesso licitatdrio.

21.19 Os proponentes sdo responsaveis pela fidelidade e legitimidade das informacGes e dos documentos apresentados
em qualquer fase da licitacdo.

21.20 Nao havendo expediente ou ocorrendo qualquer fato superveniente que impeca a realizagdo do certame na data
marcada, a reunido sera automaticamente transferida para o primeiro dia Util subsequente, no mesmo horario e local esta-
belecidos, neste Edital, desde que ndo haja comunicagdo da CPL em contrario.

21.21 Na contagem dos prazos estabelecidos neste Edital e seus Anexos, excluir-se-a o dia do inicio e incluir-se-a o do ven-
cimento. So se iniciam e vencem os prazos em dias de expediente no 6rgédo ou entidade.

21.22 0O desatendimento de exigéncias formais ndo essenciais ndo importara no afastamento do licitante, desde que seja
possivel a afericdo, pela CPL da sua qualificacdo e a exata compreensdo das propostas, durante a realizacdo do certame.

21.23 Aapresentagdo das propostas implicard pleno conhecimento e aceitagdo, por parte do licitante, das condi¢Oes esta-
belecidas neste Edital e seus Anexos.

21.24  Asduvidas quanto a interpretacdo dos termos deste Edital e de seus anexos, bem como qualquer incorrec¢do ou dis-
crepancia neles encontrados deverdo ser apontadas e encaminhadas a CPL, por escrito, até 2 (dois) dias Uteis antes da data
de entrega das propostas, no endereco citado no preambulo deste Edital, de segunda a sexta-feira, das 08h00min as 14h00-
min. O ndo cumprimento do disposto neste subitem sujeita os licitantes a exclusiva interpretacdo da Comissdo supra, por
ocasido do julgamento das propostas e da documentagdo de habilitagdo, ou durante a vigéncia do contrato.

21.25 Asduvidas a serem dirimidas por telefone serdo somente aquelas de ordem estritamente informal.

21.26  Nenhuma indenizagdo sera devida aos licitantes pela elaboragdo e/ou apresentacgdo de quaisquer documentos rela-
tivos a esta licitagdo.

21.27 A inadimpléncia do licitante, com referéncia aos encargos, ndo transfere a responsabilidade por seu pagamento a
Prefeitura Municipal do Ipojuca, nem podera onerar o objeto desta Concorréncia; razdo pela qual o licitante vencedor re-
nuncia expressamente a qualquer vinculo de solidariedade, ativa ou passiva, com a Prefeitura Municipal do Ipojuca.

21.28 A CPL, se achar conveniente, poderd divulgar orientacdo a respeito de condi¢des desta Concorréncia e outros as-
suntos relacionados ao presente processo licitatdrio, através de oficio e/ou e-mail, enviados aos licitantes que adquiriram es-
te Edital mediante protocolo de recebimento, independentemente de solicitacdo por parte destes.

[22. DOS CASOS OMISSOS |

22.1 Os casos omissos neste Edital serdo resolvidos nos termos da Lei n2 14.133 de 2021 e altera¢des, Lei n® 12.232/10,
bem como pela Comissdo Permanente de Licitagdo — CPL e Subcomissdo Técnica formada por profissionais que fardo o
julgamento da Proposta Técnica.

222 Cumpridos os prazos recursais, a empresa participante do certame que obtiver a maior nota final e que tenha sido
considerada habilitada, sera considerada classificada em primeiro lugar e vencedora do certame.

[23. DO FORO |

23.1 Quaisquer duvidas ou controvérsias oriundas da execugdo desta licitagdo serdo dirimidas no Foro da Cidade do
Ipojuca, com exclusdo de qualquer outro por mais privilegiado que seja.

Ipojuca, 5 de setembro de 2024.

Uyapuran Torres Medeiros Filho
Secretario Especial de Comunicac¢do
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ANEXO |

TERMO DE REFERENCIA

OBJETO: Contratacdo de servicos de publicidade e propaganda, planejamento de comunicagdo e marketing a serem
prestados por agéncia de publicidade e propaganda, para atender demandas da Prefeitura Municipal do Ipojuca.

ORGAO REQUISITANTE: Secretaria Especial de Comunicacdo
1. INTRODUCAO

1.1. O presente documento tem por objetivo estabelecer o conjunto de requisitos para licitagdo com vistas a contratagdo de
agéncia de publicidade e propaganda, para prestacdo dos servicos de publicidade, para atender demandas da Prefeitura
Municipal do Ipojuca.

1.2. As informacGes aqui descritas formalizam o escopo da licitagcdo para obtencdo de propostas para a contratacdo destes
servicos e estabelecem uma referéncia comum entre a futura contratada e a Prefeitura Municipal do Ipojuca, com a
interveniéncia da Secretaria Especial de Comunicacao.

2. OBJETO

2.1. Constitui objeto do presente Termo de Referéncia a contratacdo de servigos de publicidade e propaganda, planejamento
de comunicagdo e marketing a serem prestados por agéncia de publicidade e propaganda, para atender demandas da
Prefeitura Municipal do Ipojuca, de acordo com o Projeto Basico (ANEXO 1) e briefing (ANEXO 2), conforme discriminacdo a
seguir:

LOTE DISCRIMINAGAO DOS SERVICOS VALOR (RS)

LOTE 1 PUBLICIDADE INSTITUCIONAL E DIVULGAGAO DAS | RS 9.000.000,00 (nove
ACOES DESENVOLVIDAS PELA ADMINISTRACAO DIRETA | milh&es de reais)

E INDIRETA DO MUNICIPIO.

2.2. Os servicos devem observar o carater educativo, informativo e de orienta¢do social, de acordo com o Briefing —
anexo.

2.3. A agéncia contratada atuara de acordo com solicitacdo da Contratante;

2.3. O produto final decorrente da execucdo do objeto desta licitagcdo serd propriedade da Prefeitura Municipal do Ipojuca,
sendo, portanto, proibida a sua divulgagdo por qualquer meio ou a sua reproducdo total ou parcial sem expressa
autorizacdo, ficando a Contratada sujeita as penalidades aplicaveis.

3. VALOR GLOBAL
O valor global da contratacdo é de RS 9.000.000,00 (nove milh3es de reais) anuais.
4. DOTACAO ORCAMENTARIA

4.1. Os créditos orcamentarios para a realizagcdo dos servigos objeto desta licitagdo correrdo por conta da seguinte dotacdo
orcamentaria:

Comunicacdo e Publicidade Institucional da Prefeitura Municipal do Ipojuca — Elemento de Despesa 3.3.90.39 — Outros
Servicos de Terceiros — Pessoa Juridica.
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5. PRAZO DE VIGENCIA DO CONTRATO

O contrato tera prazo de vigéncia de 5 (cinco) anos, podendo ser prorrogado até o prazo maximo de 10 anos, conforme art.
106 e 107 da Lei 14.133/2021.

6. PRAZO PARA ASSINATURA DO CONTRATO

6.1. O contrato serd assinado no prazo de até 10 (dez) dias Uteis, contados da data da notificacdo, sob pena de decair o
direito a contratacdo, sem prejuizo das penalidades previstas na Lei n? 14.133/2021 e alteragdes.

7. VALIDADE DA PROPOSTA

7.1. O prazo de validade da proposta é de 60 (sessenta) dias consecutivos, contados da data da sessdo publica
estipulada para entrega dos envelopes a Comissdo Permanente de Licitagdo (CPL).

8. PRAZO E CONDIGOES DE PAGAMENTO

8.1. O pagamento dos servicos prestados sera efetuado pela Prefeitura Municipal do Ipojuca, no prazo de até 30 (trinta) dias
contados da data da apresentac¢do da nota fiscal/fatura dos servicos realizados, devidamente autorizados e atestados pelo
gestor da contratacgdo;

8.2. Pelos servicos prestados, a CONTRATADA serd remunerada da seguinte forma:

a) Percentual de desconto sobre os custos internos, baseados na tabela de precos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Pernambuco, conforme a proposta apresentada;

b) Honordrios (em percentual) de até 15% (quinze por cento), conforme constante na proposta, a serem cobrados da
Prefeitura Municipal do Ipojuca, incidente sobre os custos comprovados de outros servicos, cuja producdo seja
incumbida a terceiros sob a supervisdo da contratada.

8.3. A CONTRATADA ndo fard jus a nenhuma remuneracdo ou desconto de agéncia, quando da utilizagcdo, pela
CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham sido eventualmente concedidos por veiculos de divulgacdo, em qualquer
acdo publicitaria pertinente a este contrato.

8.4. Sobre o valor das faturas de servigos de veiculagdo que tenham sido contemplados com o “desconto de agéncia” ndo
incidirdo os honorarios sobre os servicos e suprimentos externos contratados.

8.5. A CONTRATADA reverterd a Prefeitura Municipal do Ipojuca, parcela do “desconto padrdo de agéncia” a que fizer jus, no
percentual maximo de cada faixa (2%, 3% ou 5%, conforme o caso), indicada no ANEXO “B” - SISTEMA PROGRESSIVO DE
SERVICOS / BENEFICIOS, constante das Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria, emitida pelo Conselho Executivo das
Normas-Padrao, com base no investimento bruto anual em midia.

8.6. Os honorarios sobre os custos comprovados dos servigos autorizados e executados por terceiros ndo deverdo incidir
sobre os tributos que forem adicionados aos precos desses servicos.

8.7. Na reutilizagdo de pegas publicitarias por periodo igual ao inicialmente pactuado, o percentual sobre o caché original a
ser pago pela CONTRATANTE a atores, modelos e locutores, pelos direitos de uso de imagem e som de voz, sera de no
madximo 30% (trinta por cento).

8.8. Na reutilizagdo de pecas publicitarias por periodo igual ao inicialmente pactuado, o percentual sobre o valor dos direitos
autorais de obras consagradas incorporadas a pecas publicitarias a ser pago pela CONTRATANTE aos detentores desses
direitos serd de no maximo 30% (trinta por cento).
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9. REQUISITOS PARA HABILITAGAO

9.1. Habilitagdo juridica, qualificacdo técnica, qualificagdo econdmico-financeira, regularidade fiscal, declara¢do do
cumprimento do disposto no Inciso XXXIII, do Art. 7¢ da Constituicdo Federal, conforme dispuser o Edital de licitagdo;

9.1.1. Comprovagdo de capital social minimo ou patriménio liquido de 5% (cinco por cento) do valor global, que deverd ser
realizada mediante apresentacdo do Balanco Patrimonial e demonstracGes contabeis do Ultimo exercicio social, ou alteracdo
de contrato social ou estatuto social que comprove aumento de capital, registrada na Junta Comercial ou Cartério de
Registro Civil ou equivalente, em data anterior aquela estabelecida para a abertura dos Envelopes de Habilitagdo.

9.1.2. Para qualificacdo técnica sera(ao) exigido(s) atestado(s) de capacidade técnica, relacdo de aparelhamento técnico,
relacdo de pessoal e Certificado do CENP e/ou Sinapro nacional ou da sede da licitante e/ou ABAP-PE.

10. PROPOSTA TECNICA
10.1. Composicdo Geral da Proposta Técnica

10.1.1. As licitantes deverdo apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos e subquesitos a seguir,
cujos conteudos serdo alocados em envelopes distintos, conforme podera ser observado no quadro abaixo:

Envelopes Quesitos Subquesitos
Envelope 1 a) Raciocinio Basico
4 (rr?\o I. Plano de Comunicacio b) Estratégia de Comunicacdo Publicitaria
identificado) Publicitaria dei iati
Envelope 2 c) Ideia Criativa
d) Estratégia de Midia e Ndo Midia
(identificado)

Il. Capacidade de Atendimento
Envelope 3 [I. Repertdrio
IV. Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdo

10.1.2. A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente, com
clareza, sem emendas ou rasuras.

10.1.3. Para atender os parametros estabelecidos na Lei Federal 12.232/2010 que regula este tipo de licitagdo, os contetdos
do “Plano de Comunicagdo Publicitaria” serdo apresentados em dois envelopes distintos, envelope n? 1 ndo identificado e
envelope n? 2 identificado.

10.1.4. Mesmo compondo parte da nota da Proposta, os itens Il, Ill e IV, conforme permite legislagdo em vigor, serdo
apresentados em envelope distinto dos demais, sendo avaliados pela Subcomissdo técnica em separado do Plano de
Comunicacdo Publicitaria.

10.2. Composi¢do do Plano de Comunicac¢do Publicitdria — Via NAO IDENTIFICADA

10.2.1. A Via N&o Ildentificada do Plano de Comunicagdo Publicitdria devera ser apresentada na forma de volume e tem
como principio obedecer de forma estrita as recomendacdes constantes na Lei 12.232/2010 que determina, em seu art. 62,
a restricdo de identificacdo dos concorrentes no processo de avaliagdo por parte da Comissdo Técnica. Isto posto,
determina-se as candidatas a apresentac¢do deste volume estritamente dentro das seguintes normativas técnicas:

a) Em papel A4 branco, com 75 g/mz;

|. ndo deverdo ser usadas sobrecapas em plastico, acetato ou qualquer outro material;

b) Conteudo impresso em papel A4, tipo offset ou equivalente, branco, com 75 g/mz, orientacdo retrato;
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c) Espagcamento de 2 cm nas margens direita, esquerda, superior e inferior, a partir da borda;

d) Titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos (ndo é permitido indentar os paragrafos);
e) Espacamento “simples” entre as linhas e entre paragrafos;

f)  Alinhamento justificado do texto;

g) Texto e numeragdo de paginas em fonte “arial”, cor “automatico”, tamanho “12 pontos”, sem prejuizos das
excecdes dispostas nos subitens 11.2.3,11.2.4 e 11.2.5;

h) Numeragdo em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina interna, em algarismos arabicos,
no canto inferior direito da folha;

i) Sem identificacdo da licitante.

j)  N&o serdo permitidas notas de rodapé no corpo do texto a nenhum titulo, exceto como adjuvante dos graficos
e tabelas, nos itens em que estes graficos e tabelas forem expressamente permitidos.

10.2.2. As especificacbes do subitem 10.2.1 ndo se aplicam as pecas e material de que trata as alineas do subitem
10.2.5.

10.2.3. Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicacdo Publicitédria poderdo ter grafico e ou tabela,
observadas as seguintes regras:

a) Os graficos ou tabelas poderdo ser editados em cores;

b) Para os dados e informacGes dos quadros e ou tabelas recomenda-se edicdo na fonte “arial”, preferencialmente em

estilo “normal”, cor “automatico”, tamanho “10 pontos”;

c) Apenas as paginas em que estiverem inseridos os graficos e ou tabelas poderdo ser apresentadas em papel A3
dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no subitem.

10.2.4. O papel A3 sera computado duas folhas de papel A4, respeitadas as margens previstas nas laterais das paginas.

10.2.5. Os graficos, tabelas e planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e Ndo Midia, poderdo ter fontes e
tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos e poderdo ser editados em cores.

a) Apenas as paginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas desse subquesito poderdo ser
apresentadas em papel A3 dobrado.

10.2.6. Os exemplos de pecas e ou material integrantes do subquesito Ideia Criativa serdo apresentados separadamente do
caderno do Plano de Comunicagdo Publicitaria, apesar de integrarem o mesmo envelope.

a) Esses exemplos devem se adequar as dimensBes do Envelope n2 1, cabendo a licitante atentar para as demais
exigéncias deste termo de referéncia, em particular as que destacam a necessidade de ndo identificagdo das
concorrentes antes dos envelopes de cotejamento.

b) N&o é permitido que as pegas ndo sejam coladas em pranchas ou similares que possam determinar a identidade da
licitante, nem o uso de pass-partout ou assemelhados.

. " 2, . .
c) Quando impressas, as pegas devem usar o padrdo de gramatura de papel proposto (75 gr/m ), além de respeitar a
sugestdo de exposicdo em folha que, quando dobrada e fechada, mantenha o formato A4 de forma a permitir sua
insercdo e manuseio no invélucro padrdo sem maiores transtornos a comissao técnica.

10.2.7. Os textos do Raciocinio Bdsico, da Estratégia de Comunicagdo Publicitdria e da Ideia Criativa estdo limitados, no
conjunto, a 10 paginas.

10.2.8. Os textos e anexos da Estratégia de Midia e Ndo Midia ndo tém limitacdo quanto ao nimero de paginas.

a) Para fins desta concorréncia, consideram-se como “Ndo Midia” os meios que ndo implicam a compra de espaco e
ou tempo em veiculos de divulgacdo para a transmissdo de mensagens publicitarias.

10.2.9. Podem ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de identificar as etapas do Plano de Comunicacdo Publicitaria
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— Via N&o Identificada e seus subquesitos: Raciocinio Basico, Estratégia de Comunica¢do Publicitaria, Ideia Criativa e
Estratégia de Midia e Nao Midia. Ndo ha necessidade de lancgar nessas paginas os subitens deste termo de referéncia a que
correspondem o quesito nem os textos expressos nesses subitens.

a) Essas paginas devem seguir as especificagdes do subitem 10.2.1, no que couber;

b) Essas paginas, por ndo conterem conteldo avaliatorio, ndo contam no cOmputo de paginas explicitado no subitem
10.2.7 deste Termo de Referéncia, ndo devendo ser numeradas quando utilizadas.

10.2.10. O Plano de Comunicagdo Publicitdria — Via N&do lIdentificada, composto dos subquesitos Raciocinio Basico,
Estratégia de Comunicacdo Publicitédria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Ndo Midia devera ser elaborado com base no
Briefing anexos a este TR, observadas as seguintes disposicoes e os elementos particulares:

10.2.10.1. Raciocinio Basico: composto de um texto, em que o licitante demonstrard sua compreensdo sobre as acles de
comunicacdo publicitdria a cargo da Prefeitura Municipal do Ipojuca e o contexto de atuagdo e sua populagdo (dados
sociodemograficos) no estado e regido. O texto deverad contemplar:

a) Diagnéstico e interpretacdo dos desafios e problemas de comunicagdo do briefing introduzindo o trabalho
da candidata;

b) ConsideragGes de publico-alvo da Prefeitura Municipal do Ipojuca e da campanha em especifico tratada no briefing;

c) Premissas basicas para o desenvolvimento da estratégia de comunicacdo que sera desenvolvida pela agéncia
candidata nos itens que virdo a seguir deste.

10.2.10.2 Estratégia de Comunicacdo Publicitdria: Derivado diretamente das consideracbes ja apresentadas no item
anterior, se constitui de apresentacdo pela licitante das linhas gerais da proposta para suprir os desafios e problemas - geral
e especificos - de comunicacdo a serem enfrentados e alcancar os objetivos previstos no Briefing, compreendendo:

a) Explicitacdo e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu raciocinio basico, devem
fundamentar a proposta de solucdo publicitéria, partindo do tema-chave proposto no briefing, descartando
solugBes eventualmente consideradas inicialmente na estratégia da licitante;

| — A traducdo do partido tematico desenvolvida pela licitante, bem como seus desdobramentos e descarte de
opc¢des devem ser claramente expressos no texto.

b) Explicitacdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria sugerida, no que destacamos:
I. - DefinicGes sobre o comportamento dos publicos da campanha, formulando hipdteses e diagndsticos;

Il. - DefinicBes sobre o conteldo que deve estar inserido na campanha, em particular sobre o conteddo e forma
de abordar o publico definido, norteando os itens que serdo corporificadas nas pecgas da relagdo presente na
ideia criativa;

[ll. - Desdobramentos posteriores da campanha, determinando como esta abordagem gerard longevidade a
campanha; DefinicGes temporais sobre o periodo correto de realizar a campanha, diante das diretrizes
presentes;

IV. - DefinicOes relativas ao modo de realizar a estratégia de campanha, em particular, diretrizes gerais sobre os
suportes midiadticos, instrumentos ou ferramentas que serdo utilizados e razGes que suportam essas diretrizes.

10.2.10.3 Ideia Criativa: apresentacdo pela licitante de campanha publicitaria, observadas as seguintes disposicdes:

a) Apresentar relacdo de todas as pecas e ou material gue julgar necessarios para a execuc¢do da sua proposta de
estratégia de comunicagdo publicitaria, como previsto neste Termo de Referéncia, com comentarios sobre a
construcdo criativa de cada peca e/ou material, podendo ser em texto corrido ou tdpicos, a critério dos licitantes;

b) Da relacdo prevista na alinea anterior, escolher e apresentar como exemplos as pecas e ou material que julgar
mais indicados para corporificar objetivamente sua proposta de solugdo do(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou
especifico, de comunicagdo, conforme explicitado na estratégia de comunicacdo publicitaria. As pecas
exemplificadas devem estar indicadas de forma clara no texto descrito na alinea anterior.

c) Os comentdrios mencionados neste Termo de Referéncia estdo circunscritos a especificacdo de cada peca e ou
material e a explicitacdo das func¢des tdticas que se pode esperar de cada peca e ou material e a sua detalhada
especificagdo no caso das pecgas ndo corporificadas que eventualmente irdo compor a campanha;
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d) Os exemplos de pecas e ou material de que trata a alinea “b" do subitem 10.2.10.3 estdo limitados a 10 (dez),
independentemente do meio de divulgacdo, do tipo ou caracteristica da peca e ou material, podendo ser
apresentados sob qualquer forma impressa — desde roteiro, layout e ou storyboard impressos, para qualquer
meio; descritivos e graficos impressos para protétipo; detalhamento impresso de roteiros para realizagdo de pecgas
destinadas a radio e internet;

I.  Todos os exemplos devem ser apresentados exclusivamente em substrato papel, conforme demais normativas
do certame.

II.  Se a campanha proposta pela licitante previr nimero de pecas e ou material superior ao que pode ser
apresentado na forma “exemplificada”, a relacdo prevista devera ser elaborada em duas etapas (de texto ou
de tépicos, conforme escolha da licitante): um para as pegas e ou material apresentados como exemplos e
outro para o restante que ndo serd exemplificado.

Ill. As pecas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que ndo prejudique sua leitura,
sem limitagdo de cores, sem suporte e/ou passe-partout. Pecas que ndo se ajustem as dimensdes do Invélucro
n? 1 podem ser dobradas.

IV. Cada peca e ou material impresso deverd trazer indicagdo sucinta (exemplos: cartaz, roteiro de filme TV,
roteiro de spot para radio, anuncio em revista, frames de banner para internet, etc.) destinada a facilitar seu
cotejo, pelos integrantes da Subcomissdo Técnica, com a relacdo comentada prevista neste TR.

e) Para fins de cOmputo das pecas que podem apresentadas “exemplificadas”, devem ser observadas as seguintes
regras:

I.  AsreducOes e variacGes de formato serdo consideradas como novas pegas;
[I.  Cada peca apresentada como parte de um kit serd computada no referido limite;

Ill. Peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anuncio para revista e jornal e de painéis sequenciais
de midia exterior — outdoor, envelopamento de veiculos, adesivagem de fingers — entre outros), apenas
serd considerada uma peca se o conjunto transmitir mensagem Unica;

IV. Um hotsite e todas as suas paginas serdo considerados uma peca;
V. Um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serdo considerados duas pecas;
VI. Um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdo considerados duas pecas;

VII. Um hotsite cuja pagina de abertura e ou demais paginas internas sejam formadas por animacGes ou imagens
captadas, formando um conjunto integrado ao hotsite, sera considerado apenas uma peca.

10.2.10.4 Estratégia de Midia e Ndo Midia - constituida de:

a) Texto de apresentagdo em que a licitante explicitara e justificard a estratégia e as taticas recomendadas, em
consonancia com a estratégia de comunicacdo publicitaria por ela sugerida e em fungdo da verba referencial
indicada no Briefing anexo a este TR, sob a forma de textos, métricas, tabelas, graficos e planilhas;

b) Texto diagndstico sobre os publicos da campanha contemplados, seu consumo de midia e perfis embasados em
pesquisas e dados fidveis, servindo de apoio aos argumentos oferecidos, o que inclui graficos e tabelas referentes a
estes conteuldos;

c) Texto com consideracdes detalhadas sobre as taticas de midia propostas e nimeros relativos ao alcance do plano
proposto, permitindo a inclusdo de tabelas e informacgdes sobre as estratégias de flight propostas;

d) Simulagdo de plano de distribuicdo em que a licitante identificarda todas as pecas e ou material destinados a
veiculagdo, exposicdo ou distribuicdo, sob a forma de textos, métricas, tabelas, graficos e planilhas que embasem as
normativas técnicas utilizadas pelas candidatas para esta distribuicdo.

| - Todas as pegas e material que integrarem a relacdo comentada da Ideia Criativa deverdo constar dessa
simulacdo, com seus respectivos periodos de distribuicdo das pecas e ou material e quantidades de insercdo
destes materiais e custos pertinentes, ai incluidas as pegas ndo apresentadas como exemplos, mas
igualmente consideradas como necessdrias ao desenvolvimento da estratégia;

e) Resumo geral com informacGes sobre, ao menos:

I. - Os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgacdo, separadamente
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por meios;

Il. - Os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo e ou na execucdo técnica de cada peca destinada
a veiculos de divulgacgdo;

lll. - Os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo de cada peca e ou material de ndo midia com as
respectivas quantidades a serem produzidas;

IV. - Demais valores (absolutos e percentuais) que incluam o orgamento do exercicio, inclusive custos de pesquisa
e eventuais reservas técnicas designadas.

f)  Quanto aos valores desta simula¢do, devem ser observados que os pregos das inser¢des em veiculos de
comunicacdo devem ser considerados os de tabela cheia, vigentes na data de publicagdo do Aviso de Licitagdo;

I. - Deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo,
nos termos do art. 11 da Lei n2 4.680/1965;

Il. - Ndo serd necessario especificar os custos internos e honorarios sobre servicos de fornecedores.
10.3. Composigcdo do Plano de Comunicag¢do Publicitdria — Via Identificada

10.3.1. O Plano de Comunicagdo Publicitdria — Via Identificada, constitui-se do mesmo conteudo da via ndo identificada,
sem os exemplos de pecas e ou material da Ideia Criativa, com a identificacdo da licitante. Deve ser datado e assinado na
Ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado, uma vez que ndo tem como propdsito nenhum tipo de avaliagdo técnica, sendo
apenas referéncia para cotejamento dos conteldos no momento final da avaliacdo desta etapa do certame.

10.3.1.1. Uma vez que se trata do volume de cotejamento, que apenas serd aberto em etapa pertinente do processo, €
facultado as licitantes o uso de papel timbrado exclusivamente na via identificada.

10.3.1.2. Pelas mesmas razdes anteriores, exclusivamente na via identificada é facultado o uso de sobrecapas plasticas e de
outros materiais com a identidade da licitante.

10.4. Composicdo do Caderno Texto da Capacidade de Atendimento

10.4.1. A licitante devera apresentar os documentos e informac8es que constituem a Capacidade de Atendimento em
caderno especifico e distinto do Plano de Comunicacdo Publicitdaria, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte
“arial®, tamanho “12 pontos®, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e
assinadas na ultima por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

a) Qualquer pagina com os documentos e informacg&es aqui previstos, poderdo ser editados em papel A3 dobrado.

b) Os documentos e informagdes e o caderno especifico aqui mencionados, ndo poderdo ter informagdo, marca, sinal,
etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitdria — Via N&o Identificada e
possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do Envelope n2 2.

c) N&o ha limitacdo de numero de paginas para apresentacdo do conteudo do caderno da Capacidade de
Atendimento.

10.4.2. A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, graficos, diagramas, fotos e outros recursos, por
meios dos quais a licitante apresentara:

Texto que traga em tdpicos ou dissertativamente relagdo nominal dos principais clientes ja atendidos pela empresa
licitante, preferencialmente com a especificacdo do inicio de atendimento de cada um deles;

a) A quantificacdo e a qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome, formacgéo e experiéncia),
dos profissionais que poderdo ser colocados a disposicdo da execugdo do contrato, discriminando-se todas as areas
fundamentais: estudo/planejamento; cria¢do; producdo de radio, produgdo em TV e internet; producdo grafica;
midia e atendimento e tipo de disponibilidade destes funcionarios;

I. - ndo é necessaria rubrica ou autenticacdo destes curriculos resumidos por parte dos profissionais, atentando
a concorrente ao observado nas clausulas contratuais sobre equipe disponivel para a eia;

Il. - ndo é necessario curriculo resumido dos profissionais que ndo integrem as areas técnicas da agéncia, tais
como de dreas administrativas.
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lll. - A avaliagdo se dara de forma exclusiva junto aos profissionais listados e propostos, sendo sua substituicdo
permitida as vencedoras nos termos da legislagdo vigente e mediante expressa aprovacdo da Prefeitura
Municipal do Ipojuca.

c) Asinstalaces, a infraestrutura fisica, infraestrutura de Tl (software e hardware), seguranca e os recursos materiais
que estardo a disposicdo para a execucdo do contrato;

d) A sistematica de atendimento e discriminard os prazos a serem praticados, em condi¢cdes normais de trabalho, na
criacdo de peca avulsa ou de campanha, na elaboracdo de plano de midia e fluxo de trabalho que serd obedecido
pela agéncia para desenvolvimento de suas atividades;

I.  No caso dos prazos recomenda-se uma tabela que facilite a visualizacdo dos prazos normais, sem prejuizo de
outras escolhas de apresentacdo de prazos desde que claros e precisos;

Il. Devem ser especificados ao menos os prazos (minimo e maximo) para:
a. Criacdo de pecas avulsas (graficas);

b. Criacdo de pecas avulsas (roteiros para meios eletronicos);

(@]

. Criagdo de Campanhas;
d. Elaboracdo de plano de midia;
e. AlteragBes de pegas desenvolvidas para a Prefeitura Municipal do Ipojuca.

e) A discriminacdo detalhada das informagcGes de marketing e comunicacdo, das pesquisas de audiéncia, dos
periddicos assinados e da(s) auditoria(s) de circulagdo e controle de midia (com suas respectivas abrangéncias) que
colocard regularmente a disposicdo da Prefeitura Municipal do Ipojuca, sem 06nus adicionais, na vigéncia do
contrato considerando como elementos basicos os exigidos na legislacdo em vigor e em conformidade com o CENP
(Conselho Executivo de Normas Padrdo).

10.5. Composi¢cdo do Caderno de Repertério

10.5.1. A licitante devera apresentar os documentos, informagdes, pegas e material que constituem o Repertério em
caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte “arial®, tamanho “12 pontos", em folhas numeradas
sequencialmente, a partir da primeira pdgina interna, rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de
representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

a) Qualquer pagina com os documentos e informacgdes previstos no subitem 13.7 podera ser editada em papel A3
dobrado.

b) Os documentos e informacBes e o caderno especifico mencionado no subitem precedente ndo poderdo ter
informacgdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitdria —
Via N3do Identificada e possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro n2 2.

c) N&o ha limitagcdo de numero de paginas para o contetido do caderno de apresentacdo do Repertorio.
10.5.2. O repertdrio é composto por um conjunto de trabalhos produzidos e veiculados pelo licitante, na seguinte forma:
a) Um DVD ou pendrive contendo até 03 (trés) comerciais para televisdo;
b) Um CD ou pendrive contendo até 03 (trés) spots e/ou jingles para radio;
c) Um conjunto de até 03 (trés) anuncios destinados a midia impressa;

10.5.2.1. Para cada peca e ou material, devera ser apresentada ficha técnica e texto resumo com a indica¢do sucinta do
problema que se propds a resolver e a identificacdo da licitante e de seu cliente, titulo, data de producgdo, periodo de
veiculagdo, exposicdo e ou distribuicdo e, no caso de veiculagdo, mengdo de, pelo menos, um veiculo que divulgou cada
peca e outras questdes pertinentes a alocacdo de verba, quando recomendavel.

10.5.2.2. Serdo vedados os trabalhos que tiverem qualquer referéncia direta ou indireta a Prefeitura Municipal do Ipojuca,
mesmo que em regime de parceria com outros anunciantes.

10.5.2.3. As pegas e ou material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos a partir de 01.01.2006.

a) As pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD ou CD ou ainda pendrive, executavel em qualquer computador
com sistema operacional windows.
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b) Qualquer problema técnico referente a midia apresentada pelas candidatas podera ter reflexo direto na nota da
concorrente e é de sua total e exclusiva responsabilidade.

c) Deve existir no volume local adequado para comportar tanto os DVDs/CDs quanto os pendrives, facilitando o
manuseio e identificagdo destes conteldos pela comissdo especifica de julgamento.

d) As pecas graficas poderdo ser apresentadas em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas separadamente. Em
todos os casos, devera ser preservada a capacidade de leitura das pecas e deverdo ser indicadas suas dimensdes
originais.

e) Se apresentadas soltas, as pecas poderdo ter qualquer formato, dobradas ou ndo, desde que caibam no invdlucro
adequado.

f)  Se a licitante apresentar pecas em quantidade inferior a estabelecida no subitem 10.5.2.1, sua pontuagdo maxima,
neste quesito, sera proporcional ao niumero de pecas apresentadas. A proporcionalidade sera obtida mediante a
aplicacdo da regra de trés simples em relagdo a pontuagdo maxima prevista para o item.

10.6. Composigdo do Caderno com o Relato de Solugdes de Problemas de Comunicagdo

10.6.1. A licitante devera apresentar os documentos e informagdes que constituem os Relatos de SolugcGes de Problemas de
Comunicacdo em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte “arial®, tamanho “12 pontos",
em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pdagina interna, rubricadas e assinadas na Ultima por quem
detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

a) Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos poderd ser editada em papel A3 dobrado. Nesse
caso, para fins do limite previsto no subitem 10.6.2, o papel A3 serd computado como duas paginas de papel A4.

b) Os documentos e informacdes e o caderno especifico, mencionados no subitem precedente ndo poderdo ter
informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicacdo Publicitédria —
Via Ndo ldentificada e possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro n2 2.

10.6.2. A licitante devera apresentar 1 (um) Relato de Solu¢des de Problemas de Comunicagdo, sendo seu texto explicativo
com o maximo de 3 (trés) paginas, em que serdo descritas solu¢des bem-sucedidas de um problema de comunicacédo
resolvido, planejado e proposto por ela e implementado para um de seus clientes.

a) A proposta de que trata o Relato de Comunicagdo Publicitéria deve ter sido implementada a partir de 01 de janeiro
de 2006.

b) O relato devera estar formalmente referendado pelos respectivos clientes e ndo pode se referir a acGes de
comunicagdo solicitadas e ou aprovadas pela Prefeitura Municipal do Ipojuca, mesmo que indiretamente.

I. A formalizacdo do referendo devera ser feita no préprio relato elaborado pela licitante, na ultima pagina,
devendo constar a indicacdo do nome empresarial do cliente, o nome e o cargo ou fungdo do signatario.

c) Todas as paginas do relato devem estar rubricadas pelo autor do referendo e a assinatura deve ser autenticada na
ultima folha do relato.

10.6.3. E facultada a inclusdo de até 3 pecas e ou material, independentemente do meio de divulgacdo, do tipo ou
caracteristica da peca, para este Relato. Se incluidas:

a) As pegas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD, CD ou pendrive executdvel em qualquer computador com
sistema operacional Windows ou ainda em unidade de meméria do tipo flash acessivel por porta usb (pendrive);

b) As pecas graficas poderdo integrar este caderno especifico, em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas
separadamente. Em todos os casos, deverdo ser indicadas suas dimensdes originais;

I.  Se apresentadas soltas, as pecgas graficas poderdo ter qualquer formato, dobradas ou ndo, desde que
facilmente acondiciondveis em seu invélucro adequado;

Il.  As pecas incluidas ndo terdo suas paginas computadas nos limites do relato definidos anteriormente;

c) Para cada peca e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a identificacdo das pegas e detalhes de
concepgao criativa, quando pertinente.
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10.6.4. A apresenta¢do dos volumes de avaliagdo técnica que ndo compdem o Plano de Comunicagdo Publicitdria serdo
acondicionados no Envelope de nimero “3”, devem ser feitas, necessariamente, em trés volumes distintos, conforme ja
determinado nos itens 10.4, 10.5 e 10.6 deste Termo de Referéncia.

a) Apesar de os contetdos deste envelope terem maior liberdade de formatacdo, recomenda-se as licitantes, sempre
que possivel, o uso de formatagdo padronizada e volumes que facilitem o manuseio da comissdo de avaliagdo.

b) O uso de caixas e laminas soltas dos volumes é permitido, mas desencorajado, exatamente por dificultarem o
transporte, manuseio e avaliacdo, ndo sendo esta embalagem em nenhuma instancia objeto de avaliacdo criativa,
conforme critérios claramente definidos neste TR.

c) Osvolumes encadernados devem se valer de espirais capazes de, facilmente, permitirem a passagem das folhas de
seus conteudos, evitando o desgaste em seu trato por parte dos avaliadores.

11. REQUISITOS DA PROPOSTA DE PRECOS

11.1. A proposta de precos (Envelope 4), devidamente assinada pelo proponente ou seu representante legal, redigida em
portugués, de forma clara, sem emendas, rasuras ou entrelinhas nos campos que envolverem valores, quantidades e prazos,
devera ser elaborada, considerando as condicGes estabelecidas neste TR e seus anexos.

a) Carta de Apresentacdo da Proposta de Precos, conforme a ser fornecido no Edital do Certame;

b) Data de formulacdo da oferta, validade da proposta (ndo inferior a 60 dias), prazo de entrega e assinatura do
representante legal ou procurador da empresa licitante;

c) Declaragdo clara e explicita, assinada pelo titular da licitante ou procurador legalmente designado, de que os precos
cotados incluem todos os tributos e despesas com materiais e mdo de obra, seja qual for a sua natureza,
incluindo, fretes, seguros, encargos sociais, trabalhistas e fiscais, ISS, despesas de viagem, locomocdo, permanéncia,
alimentacdo e quaisquer outras, segundo a legislacdo em vigor, representando a compensac¢do integral pela
prestacdo dos servigos. Na auséncia dessa declaragdo, serdo consideradas inclusas todas as despesas mencionadas
neste subitem.

11.2. A Proposta de Prego:

11.2.1. Itens sujeitos a valoragdo, contendo as informagdes constantes do modelo a ser fornecido no Edital do Certame,
indicando os percentuais em algarismos e por extenso, com os seguintes dados:

a) Percentual de desconto a ser concedido a Prefeitura Municipal do Ipojuca sobre os custos internos, baseados na
tabela de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Pernambuco;

b) Honorarios (em percentual) de até 15% (quinze por cento), a serem cobrados da Prefeitura Municipal do Ipojuca,
incidentes sobre os custos comprovados de outros servigos, cuja producdo seja incumbida a terceiros sob a
supervisdo da(s) contratada(s).

11.2.2. Politica de negociagdo:
a) De precos e condi¢Bes de pagamento junto aos fornecedores e veiculos, especialmente em relagdo a descontos;

b) De precos a serem pagos pelo licitante vencedor a atores e modelos, pelos direitos de uso de imagem e som de
voz, na reutilizagdo de pecas publicitarias por novos periodos a serem pactuados;

c) De pregos a serem pagos pelo licitante vencedor a autores de obras artisticas preexistentes, aproveitadas em
pecas publicitarias, na reutilizacdo dessas pecas publicitarias por novos periodos a serem pactuados.

11.2.3. Declaracdo assinada pelo titular do licitante ou seu procurador legalmente designado, sobre o tratamento dos
direitos autorais dos produtos de comunicagdo e pecas publicitarias que vier a produzir, estabelecendo:

a) Para os direitos de autoria intelectual (criacdo, textos, produgao, direcdo, trilha sonora original, arte finalizagdo e
assemelhados), a cessdo durante a vigéncia do contrato, dos direitos patrimoniais de uso a Prefeitura Municipal do
Ipojuca;

b) Para os direitos de imagem (atores e modelos) e de obras artisticas preexistentes (ou de sua reprodugdo), o
licenciamento de uso durante o prazo de duracdo do contrato, com a definicdo de um percentual de até 30% do
caché original ou da licenca original de uso, conforme o caso;

c) O compromisso de fazer constar, em destaque, em todos os orcamentos de producdo de pecas publicitarias, os
valores dos cachés e os licenciamentos de uso de obras artisticas preexistentes, inclusos nesses orcamentos.
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11.2.4. Declaracdo assinada pelo titular da licitante ou seu procurador legalmente designado, se comprometendo a repassar
a Prefeitura Municipal do Ipojuca, todas as vantagens (pecunidrias ou ndo) obtidas nas negocia¢cdes de pregco com os
veiculos de comunicacdo e demais fornecedores e prestadores de servicos;

11.2.5. Declaragdo assinada pelo titular da licitante ou seu procurador legalmente designado, de que revertera a Prefeitura
Municipal do Ipojuca, parcela do “desconto padrdo de agéncia” a que fizer jus, no percentual maximo de cada faixa (2%, 3%
ou 5%, conforme o caso), indicada no ANEXO “B” — SISTEMA PROGRESSIVO DE SERVICOS/BENEFICIOS, constante das
Normas Padrdo da Atividade Publicitéria, emitida pelo Conselho Executivo das Normas Padrdo, com base no investimento
bruto anual em midia. Ndo sera considerada qualquer oferta de vantagem ndo prevista neste TR, nem preco ou vantagem
baseada nas ofertas das demais licitantes. Em caso de divergéncia entre dados numéricos e valores por extenso, prevalecera
este Ultimo. Havendo erro de célculo, a CPL efetuara as retificacGes e considerara, para efeito de julgamento, o valor com as
retificagBes efetuadas;

11.3. Os trabalhos desenvolvidos internamente pela Agéncia serdo remunerados de acordo com os valores constantes da

Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Pernambuco, aplicando-se o desconto
oferecido na proposta do licitante.

12. PONTUAGAO DA PROPOSTA TECNICA

12.1. As propostas técnicas serdo julgadas, avaliadas e classificadas de acordo com os critérios pertinentes e adequados ao
objeto licitado definido neste TR, aferindo-se a nota a partir do somatdrio dos pontos obtidos nos quesitos técnicos
constantes da proposta do licitante, sendo certo que receberd um maximo de 100 (cem) pontos, distribuidos entre os
diversos tépicos de julgamento, da seguinte forma:

12.1.1. A cada quesito técnico serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

Raciocinio Basico: maximo de 10 (dez) pontos

Subcritério " ~
Elementos avaliativos Pontuagdo
a) A apresentagdo de conteldo que comprove a compreensdo
do objeto da licitagdo (sua natureza e extensdo); 01 ponto
A compreensdo da missdo da Prefeitura Municipal do Ipojuca
b) P S . P POl 02 pontos
dentro do contexto sociopolitico-econ6mico;
c) A compreensdo das atividades das secretarias regularmente
implantadas e que tenham interfaces junto a populagdo do 01 ponto
Municipio;
d) A compreensdo dos problemas e desafios de
comunicacdo descritos no briefing anexo a este edital. 02 pontos
e) A demonstracdo de solugdes de comunicagdo adequadas
para enfrentar os problemas e desafios de comunicagdo 04 pontos
descritos no briefing anexo a este edital.

Estratégia de Comunicacgdo Publicitdria: maximo de 20 (vinte) pontos

Subcritério Elementos avaliativos Pontuacdo

A adequacdo do tema da proposta aos problemas e
desafios apresentados no briefing anexo a este edital;

A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagdo
apresentada em defesa do tema. Esta argumentagdo deve
b) conter as justificativas estratégicas e de conhecimento da 03 pontos
realidade do municipio que levaram ao desenvolvimento do
tema;

02 pontos
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A adequacdo da estratégia de comunica¢do apresentada aos

c) problemas e desafios apresentados no briefing anexo a este 02 pontos
edital;
A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagdo

d) apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo 03 pontos

retratada e das tdticas derivadas desta estratégia;
O desdobramento dos resultados esperados a partir da

e) eventual implantagdo da campanha proposta pela 02 pontos
concorrente;
A viabilidade da estratégia de comunicagdo publicitaria

f) proposta como solucdo aos problemas e desafios propostos 02 pontos

conforme briefing em anexo;

A escolha adequada dos pontos de contato para atingir os
g) diversos publicos referenciados no briefing em anexo; 03 pontos
As referéncias estratégicas capazes de justificar os pontos
fundamentais do plano de comunicagdo em relagdo:

a) a questdes de publico (quantitativas e
comportamentais)

h) b) aforma 03 pontos
c) atemporalidade (periodos e justificativas)
d) aos meios utilizados

Ideia Criativa: maximo de 21 (vinte e um) pontos

Subcritério

Elementos avaliativos Pontuagdo

A separacgdo clara e precisa das pecas que devem integrar a
estratégia proposta, das pecas que sdo apresentadas como
a) anexos, que ndo foram listadas por excederem os limites 02 pontos
previstos neste edital para

tangibilizagdo (apresentacdo fisica como exemplo);
A sua adequagdo a estratégia de comunicagdo
b) @ adequiacac ©6 ¢ 02 pontos
publicitdria sugerida pela licitante;

A sua adequagdo ao universo cultural dos segmentos
c) . quac & 02 pontos
de publico-alvo;

A auséncia da possibilidade de interpretagdes e
d) N possIbI o€ nterpretag 01 ponto
conotacBes negativas, intencionais ou ndo;

A originalidade da combinagdo dos elementos que a

e) ) 02 pontos
constituem;
A unidade entre as pecas que compdem a campanha,

f) considerando as especificidades de cada uma das 01 ponto
propostas;
A simplicidade da forma sob a qual se apresenta, bem

8) P . on @ P 01 ponto
como sua capacidade de sintese;
A sua pertinéncia as atividades da comunicacdo de

h) » P o ) . ,(; 01 ponto
utilidade publica da Prefeitura Municipal do Ipojuca;
A adequacdo aos  contextos  social, olitco e

i) aeduag . . P 02 pontos
econOmico de atuacdo da Prefeitura;
Os desdobramentos comunicativos que deseja apresentar

) conforme demonstrado nos exemplos de pecas e/ ou

) 02 pontos

material apresentados e em suas
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descri¢des estratégicas;

A viabilidade das pecas e/ou do material e sua

k) . . , 02 pontos
composicdo imagética e de conteldo;
A compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas

1) P . guagem Uz Pee 01 ponto
e/ou no material aos substratos midiaticos ;

m) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas 02 pontos

e/ou no material aos publicos propostos.;

Subcritério

Estratégia de Midia e Ndo Midia;: maximo de 14 (quatorze) pontos

Elementos avaliativos

O conhecimento dos habitos de consumo de comunicacdo
dos segmentos de publico prioritarios constantes no

Pontuagao

a) briefing e seus desdobramentos de 02 pontos
target;
A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos

b (tanto demograficos quanto comportamentais) adequadas a 01

) cada um dos meios, bem como uso de fontes confidveis; ponto
A consisténcia do plano de midia e dos materiais em

c) 5 » . . 02 pontos
relacdo as duas alineas anteriores;
A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade]

d) demonstrada no uso dos recursos de comunicagdo proprios| 02 pontos
da Prefeitura Municipal do Ipojuca;
A proporcionalidade na distribuicdo dos recursos, em

e) brop . ¢ ) 01 ponto
particular o uso equilibrado entre cada um dos meios;
A proporcionalidade na distribuicdo dos recursos, em

f) brop . ¢ x . 01 ponto
particular o uso equilibrado entre producao e midia;
A comprovagdo de métricas que justifiquem as midias

g) .p ¢ auel q 01 ponto
escolhidas;
A presenca e otimizagdo das taticas de midia

h) P ¢ . ¢ ) 01 ponto
segmentada, digital, alternativa e de massa;
As tdticas de flight propostas e detalhamento de

i) o ﬂg Prop 01 ponto
frequéncia da midia de forma global;
A existéncia de graficos e elementos descritivos claros, em
valores percentuais e absolutos, capazes de resumir a

i) proposta apresentada e sua proporcionalidade, facilitando o 02 pontos

entendimento global e demonstrando apuro técnico na

escolha dos canais.

Subcritério

Capacidade de Atendimento: maximo de 15 (quinze) pontos

Elementos avaliativos

A consonancia da atual carteira (que deve estar

Pontuagao

a) claramente listada) com os problemas e desafios da 02 pontos
Prefeitura Municipal do Ipojuca;
A experiéncia e formacdo dos profissionais da licitante em
atividades publicitdrias e de comunicacdo integrada

b) claramente listados na proposta da licitante, excluidos os 02 pontos

profissionais de suporte administrativo ndo ligados a
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questGes técnicas de realizacdo do objeto deste Edital;

A adequacdo das qualificagBes e da quantificagdo desses
profissionais a estratégia de comunicagdo publicitaria
institucional da Prefeitura do Ipojuca;

01 ponto

A adequacdo das instalagGes, da infraestrutura (fisica e de
tecnologia da informacdo) e dos recursos materiais e de
seguranca que estardo a disposicdo da execucdo do
contrato (que devem estar claramente listados);

01 ponto

A operacionalidade do relacionamento entre a Prefeitura
Municipal do Ipojuca e a licitante, esquematizado na
proposta, incluindo sistematizacdo de reunides e prazos de
realizacdo e alteracdo de pecas, fluxos de trabalho, além das
demais questBes que explicitam o funcionamento deste
relacionamento, tais como o trato das informacdes e
seguranca;

03 pontos

A relevancia e a utilidade das informacdes de marketing e
comunicagao, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de
circulacdo e controle de midia (que devem estar claramente
listados) que a licitante colocard regularmente a disposicdo
da Prefeitura Municipal do Ipojuca sem Onus adicional,
durante a vigéncia do contrato, bem como dos periddicos
assinados disponiveis para a equipe da concorrente;

02 pontos

A existéncia de equipe dedicada e/ou exclusiva discriminada
de forma especifica para o trato da conta de comunicagdo
institucional da Prefeitura Municipal do Ipojuca, bem

como a definicgdo técnica dos profissionais a disposicdo

nesta condicdo.

04 pontos

Subcritério

Repertdrio : méximo de 10 (dez) pontos

Elementos avaliativos Pontuagdo

A ideia criativa e sua pertinéncia que a licitante se propds

a) a resolver e ao segmento de atuagdo da Prefeitura 02 pontos
Municipal do Ipojuca;
A qualidade da execucdo e do acabamento da peca e ou

b) material, evidenciada pelas dimensGes técnicas de producdo 02 pontos
A construgdo criativa em cada um dos meios onde estas|

c) ) ) 01 ponto
pecas foram inseridas;
A clareza da exposicdo das informacGes prestadas nas pecas|

d) posie ¢ P pe¢ 01 ponto
apresentadas;
A clareza da exposicdo das informacGes prestadas no resumo|

e) posie ¢ P 01 ponto
apresentado;
A viabilidade  das solugbes  diante das verbas

f) 02 pontos
claramente propostas
A diversidade de casos e sua aderéncia aos desafios

g) presentes no manejo das questées de comunicacdo da 01 ponto
Prefeitura Municipal do Ipojuca.
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Relato de Solugbes de Comunicagdo: maximo de 10 (dez) pontos

Subcritério . . v
Elementos avaliativos Pontuagdo Maxima

A evidéncia de planejamento publicitario de acordo com os
cendrios apresentados e as conclusGes estratégicas a partir
do briefing proposto pelo cliente do relato;

A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema
b) inicial do caso de comunicagdo relatado e solugdo derivada 02 pontos
proposta pela licitante;

A relevéancia dos resultados apresentados a partir da solugdo
de comunicagdo apresentada pela licitante e dela derivados,

03 pontos

c) ) . o 03 pontos
incluindo os elementos quantitativos claros capazes de ser
aferidos;
A concatenacdo logica da exposicdo, incluindo a ordenagdo

d) narrativa do caso e sua capacidade de compreensdo. 02 pontos

12.1.2. Os nimeros de pontos indicados em cada quesito relacionado nos subitens anteriores serdo considerados, como
notas maximas, para efeito de atribuicdo das notas.

12.1.3. A nota serd atribuida como 0,0 (zero) ponto ou a quantidade maxima de pontos indicada em cada quesito,
efetuando-se os calculos com, no maximo, duas casas decimais.

12.1.4. A nota de cada quesito correspondera a média aritmética das notas atribuidas por cada membro da Subcomissdo
Técnica, a qual devera elaborar ata de julgamento dos quesitos e subquesitos da proposta técnica, bem como de planilhas
com as pontuacdes e respectiva justificativa escrita das razGes que fundamentaram tais pontuacGes em cada caso, de
acordo com os incisos IV, V e VI do § 49, art. 11 da Lei n? 12.232/2010.

12.1.5. A Subcomissdo Técnica reavaliarda a pontuacdo atribuida a um quesito sempre que a diferenca entre a maior e a
menor pontuacao for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagdo maxima do quesito, com o fim de restabelecer o
equilibrio das pontuacdes atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos previstos neste TR e as exigéncias
expressas da Legislagdo em vigor.

a) Persistindo a diferenca de pontuagdo prevista apds a reavaliagdo do quesito, os membros da Subcomissdo Técnica,
autores das pontuagles consideradas destoantes, deverdo registrar em ata as razdes que os levaram a manter a
pontuacdo atribuida ao quesito reavaliado, que sera assinada por todos os membros da Subcomissdo e passard a
compor o processo desta licitacdo.

12.1.6. Sera desclassificada a Proposta Técnica que:
a) Nd&o atender as exigéncias do Edital, do Termo de Referéncia e de seus anexos;

b) Utilizem quaisquer elementos, critérios ou fator sigiloso, secreto, subjetivo ou reservado que possa ainda que
indiretamente elidir o principio da igualdade entre os licitantes;

c) Ofertem vantagem ndo prevista no certame, inclusive financiamento subsidiado ou a fundo perdido, ou preco ou
vantagem baseada nas ofertas dos demais licitantes;

d) N&o alcancar, no total, a nota minima de 50 (cinquenta) pontos ou que obtiver pontuacdo 0,00 (zero) em quaisquer
dos subquesitos ou quesitos.

e) Que apresente proposta com precos manifestamente inexequiveis assim consideradas aqueles que ndo venham a
ter demonstrada sua viabilidade através de documentagdo que comprove que os custos dos insumos sdo coerentes
com os de mercado e que os coeficientes de produtividade sdo compativeis com a execugao do objeto do contrato.

As propostas técnicas serdo classificadas pela ordem decrescente de pontuacdo, considerando o somatério de pontos
atribuidos aos quesitos, respeitado o minimo de 50 (cinquenta) pontos.
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13. PONTUAGAO DA PROPOSTA DE PREGOS

13.1. Depois de verificado o cumprimento dos requisitos exigidos no certame para as propostas técnica e de preco, serad
procedida a avaliagdo dos itens da proposta de prego, conjuntamente, de acordo com os critérios estabelecidos na tabela a
seguir:

Item Desconto e Honorario Nota

Desconto (em percentual) a ser concedido a | . Desconto igual a 0,0%
Prefeitura Municipal do Ipojuca, sobre os custos | Nota = 0,00

! internos, baseados na Tabela de Pregos do | . Desconto superior a 0,0%:
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de | Nota = 3,0 x Desconto
Pernambuco. Nota maxima: 60 pontos
Honorarios (em percentual) a serem cobrados a |l. Honordrio igual a 15%:
Prefeitura Municipal do Ipojuca, incidentes sobre | Nota = 0,00

2 0s custos comprovados de outros servigos, cuja |l. Honorario inferior a 15%
producdo seja incumbida a terceiros sob a | Nota= 8,0 x (15-honorario)
supervisdo da contratada. Nota maxima: 40 pontos

Percentual Maximo: 15%

13.2. A nota de cada proposta de precos serd obtida mediante o somatdrio das notas dos itens 01 e 02 da tabela constante
do subitem acima, sendo considerada como proposta de menor preco aquela que obtiver o maior somatério das notas de
precos dos itens 01 e 02 da tabela em referéncia.

13.3. Serdo desclassificadas as propostas que deixarem de apresentar documentos ou apresenta-los em desacordo com as
normas do certame, bem como aquelas com precos manifestamente inexequiveis, observando-se o disposto na Lei n?
14.133/2021 e alteragdes.

13.4. N3o se admitird proposta que apresente precos simbdlicos, irrisorios, ou de valor zero, ou incompativeis com os pregos
de mercado, observado o disposto na Lei n2 14.133/2021 e alteragdes.

14. CLASSIFICAGAO DAS PROPOSTAS (NOTA FINAL)

14.1. A classificacdo das propostas far-se-a de acordo com a média ponderada das valora¢des das propostas técnicas e de
preco, conforme os pesos estabelecidos neste Termo de Referéncia, mediante a aplicagdo da seguinte formula:

Nota Final = (Nota Técnica x 0,60) + (Nota de Precos x 0,40)
14.2. A classificacdo das propostas far-se-a em ordem decrescente das Notas Finais;
14.3. A proposta classificada em primeiro lugar, com a maior nota final, serd considerada vencedora do certame;

14.4. No caso de empate, a Comissdo procedera ao sorteio, em sessdo publica, nos termos da Lei n2 14.133/21 e alteragdes.
15. PRAZO E CONDIGOES DE ENTREGA / EXECUCAO DO OBJETO

15.1. O prazo para execucdo do objeto desta licitacdo serd de 12 (doze) meses, contados a partir da data de assinatura do
contrato, podendo ser prorrogado, conforme a legislagdo em vigor;

15.2. Na execuc¢do do objeto desta licitagdo ndo serd permitida a prestacdo dos seguintes servigos: assessoria de imprensa,
relagcBes-publicas, organizacdo de eventos e montagem de feiras e exposicoes;

15.3. Os servicos deverdo ser executados, conforme venham a ser solicitados e previamente autorizados pela Secretaria
Especial de Comunicacdo, devendo ser entregues, no prazo maximo de 15 (quinze) dias a contar da emissdo da Ordem de
Servigos;

15.4. Todo servico a ser prestado pela CONTRATADA devera ser precedido da apresentacdo do competente projeto de
apropriacdo de custos, o qual, apds aprovacdo da Secretaria Especial de Comunicagdo, gerard Ordem de Execucdo de
Servigos, onde constardo as especificacBes dos servicos, os precos (planilhas de custos/orcamento) e os prazos de execugdo,
devendo ser orgado, o valor de cada um dos servicos em fungdo dos custos respectivos, obedecendo-se, rigorosamente, a
sua compatibilidade com os precos de mercado, sob pena de responsabilidade civil;
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15.5. Todos os servicos realizados serdo documentados através da apresentagdo dos respectivos comprovantes de
veiculacdo, copias das faturas e duplicatas quitadas, emitidas pelos fornecedores, nos prazos a seguir discriminados:

a) comprovantes de veiculagdo até 15 (quinze) dias antes do pagamento;

b) copias das notas fiscais/faturas e duplicatas emitidas pelos fornecedores acompanhados do comprovante de
quitacdo, até 10 (dez) dias apds o efetivo pagamento efetuado pela Prefeitura Municipal do Ipojuca.

15.6. Os servicos deverdo ser executados pela CONTRATADA com o fornecimento de toda a mdo de obra, materiais,
equipamentos e demais despesas necessarias a execucdo do objeto, sendo permitida a subcontratacdo parcial dos servicos
necessarios ao cumprimento do objeto contratado, desde que previamente aprovada pela Secretaria Especial de
Comunicagdo, estando vedada a subcontrata¢do de servigos afetos a criagdo/concepgdo das agdes de publicidade.

15.6.1. A contratada obrigar-se-a a apresentar no minimo 3 (trés) cotacGes de acordo com os precos praticados no mercado,
como condig¢do para cada subcontratagdo dos servicos de terceiros;

15.6.2. A contratada devera comprovar a execucdo dos servicos subcontratados e arcar com os encargos de qualquer
natureza deles decorrentes;

15.7. Os originais dos materiais desenvolvidos para a execugdo dos servicos (arte, fotolito, VT, filmes, etc.), em formato
editavel, ficardo sob a guarda da CONTRATADA e s3o propriedades da Prefeitura Municipal do Ipojuca, a qual podera
requisitar copias dos originais para comprovacdo da prestacdo dos servicos e arquivo proprio. E vedada a transferéncia a
agentes de qualquer espécie ou uso, além das finalidades solicitadas em plano de campanha especifica. 16.8. As imagens
brutas captadas ou compradas para realizacdo de quaisquer produtos, durante o contrato, deverdo ser cedidas a Prefeitura
Municipal do Ipojuca.

16. DIREITOS AUTORAIS

16.1. A CONTRATADA cede a CONTRATANTE os direitos patrimoniais de uso de ideias (incluidos os estudos, andlises e
planos), pecas publicitarias (fotos e material grafico, eletrénico e multimidia), softwares, CDs, imagens brutas em filme ou
VT, composicdes, arranjos, execucdo de trilha sonora e jingles, animacdo, pantomima, publicacdes editoriais e quaisquer
outras modalidades de publicidade existentes ou que venham a ser inventadas, de sua propriedade, concebidos, criados e
produzidos em decorréncia do contrato a ser firmado;

16.2. A CONTRATADA se compromete a realizar por escrito a contratacdo de terceiros para producdo de pecas publicitarias e
campanhas e a prestacdo de outros servicos, onde devera explicitar a cessdo durante a vigéncia do contrato, a Prefeitura
Municipal do Ipojuca do uso das pecgas publicitarias e do material bruto;

16.3. A CONTRATANTE considerard como inclusa nos custos de producdo, qualquer remuneracdo devida a terceiros em
decorréncia da cessdo de direitos, durante a vigéncia do contrato;

16.4. A CONTRATADA se compromete a negociar as melhores condi¢des de precos até os percentuais maximos de 30%
(trinta por cento) para os direitos de imagens e som de voz (atores, modelos e locutores) e sobre obras consagradas, nos
casos de reutilizacdo de pecas publicitdrias da CONTRATANTE.

Uyapuran Torres Medeiros Filho.
Secretario Especial de Comunicacdo
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PREFEITURADO

IPOJUCA Comissdo Permanente de Licitacdo
ANEXO Il
BRIEFING

OBJETO:

Constitui objeto da presente a contratacdo de agéncia de publicidade para a produgdo e execugdo técnica de pegas e
projetos publicitarios, planejamento, criacdo, acompanhamento de producdo, elaboracdo de planos de midia e distribuicdo
de publicidade aos veiculos, producdo de pecas publicitarias de apoio a eventos educacionais, turisticos, culturais e
artisticos e ou marketing promocional, planejamento e execucdo de pesquisas e outros instrumentos de avaliacdo e de
geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo e os meios de divulgacdo ou sobre o resultado das campanhas
realizadas, além da criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicac¢do, para atender demandas da Prefeitura
Municipal do Ipojuca, através da Secretaria Especial de Comunicagdo.

CONCEITO:

As agéncias candidatas a contratacdo pela PREFEITURA devem ter condicdes de trabalhar todas as vertentes da
comunicacdo, desde a criagdo de campanhas institucionais a a¢cdes de relacionamento e comunicagdo de utilidade publica.
Partindo do Conceito de Comunicacdo Integrada de Marketing (CIM), que considera todas as formas de contato da marca
ou empresa como um canal potencial para divulgacdo de mensagens com seu publico, as licitantes devem demonstrar uma
abordagem integrada para suas atividades de comunica¢do e ndo apenas justaposicdo de pecas e propostas. Com isto fica
evidente a necessidade de a empresa de comunicacdo desenvolver desde o planejamento das acGes a operacionalizagdo
destas estratégias, tendo como foco a melhor governancga dos recursos empregados e a exceléncia nos resultados a serem
obtidos.

E importante destacar que as estratégias de Comunicacdo Integrada devem ser desenvolvidas ndo apenas em cada uma das
secretarias do municipio, mas no trabalho desenvolvido por este como um todo. E missdo das concorrentes, portanto, ter
atuacdo decisiva no processo de desenvolvimento e de implementagdo de varias formas de programas de comunicagdo
persuasivo com a populacdo em geral e programas potenciais especificos que venham a surgir no decorrer da atividade
com a PREFEITURA, incluindo comunicagdo para seu publico interno, informativas, ambientais e turisticas.

OBIETIVO:

Ipojuca é um municipio com cerca de 100 mil habitantes, localizado na regido metropolitana do Recife. Nos ultimos anos,
foram pavimentadas mais de 140 ruas e foram construidos mais de 21 mil metros quadrados de muro de arrimo.

A pavimentacdo de ruas e a construcdo de muros de arrimo desempenham papéis fundamentais no desenvolvimento
urbano e na melhoria da qualidade de vida dos cidaddos. Para uma prefeitura, investir nesses aspectos ndo apenas promove
a infraestrutura basica, mas também contribui para uma série de beneficios sociais, econdmicos e ambientais.

A pavimentagdo de ruas é essencial para garantir a acessibilidade e a mobilidade dentro das dreas urbanas. Ruas
pavimentadas facilitam o trafego de veiculos e pedestres, tornando o deslocamento mais rapido, seguro e confortdvel.
Além disso, vias bem conservadas reduzem o desgaste de veiculos e diminuem os custos de manutencdo para 0s
proprietarios, o que também reflete positivamente na economia local.

J& os muros de arrimo sdo estruturas fundamentais em areas inclinadas ou sujeitas a deslizamentos de terra. Esses muros
proporcionam estabilidade ao terreno, prevenindo desmoronamentos e deslizamentos que podem representar sérios riscos
para a seguranca das pessoas.

Essas medidas ndo apenas melhoram a infraestrutura urbana, mas também promovem a seguranca, a acessibilidade e o
bem-estar da populacdo. Portanto, sdo investimentos essenciais que devem ser priorizados nas politicas publicas
municipais.

E necessario manter a populacdo informada através de canais de comunicacdo, sobre o trabalho da Prefeitura em
pavimentar ruas e construir muros de arrimo

De modo a por em prova a capacidade da agéncia vencedora de atender as mais diversas necessidades da administracdo,
faz-se necessario dividir o desafio constante neste Termo de Referéncia na apresentacdo de uma campanha, nos moldes
gue abaixo se expdem:
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A agéncia devera criar uma campanha para divulgacdo dos servigcos de pavimentagdo e construgdo de muros de arrimo para
a populagdo ipojucana.

TEMA DE CAMPANHA

RECURSOS:

Valor da verba simulada- RS 1.000.000,00 (um milh3o de reais) Publico alvo - populacdo ipojucana.
Periodo — 15 (quinze) dias. Utilizacdo de logomarcas

Utilizar o Brasdo da Prefeitura Municipal do Ipojuca.

CONSIDERACOES FINAIS;

Nesta campanha as licitantes deverdo agir de forma criativa, ndo apenas na producdo das pegas, mas principalmente no
desenvolvimento de estratégias acessiveis e de baixo custo, que possam atingir o maior nimero de pessoas possivel, dentro
do segmento. Portanto, conhecer o perfil da populagdo é fundamental para melhores resultados, sem abandonar a
tradicional e necessaria segmentacado demografica deste publico.

Uyapuran Torres Medeiros Filho.
Secretario Especial de Comunicagdo
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ANEXO Il

TERMO DE CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTE

(MODELO)
Local e Data
A PREFEITURA MUNICIPAL DO IPOJUCA
Att.: COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO
Ref.: TERMO DE CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTE
Credenciamos junto a PREFEITURA MUNICIPAL DO IPOJUCA o Senhor (a)............. , (nacionalidade, estado civil, profissdo),
portador da cédula de Identidade n@............. expedido pela ............. , devidamente inscrito no Cadastro de Pessoas Fisicas do
Ministério da Fazenda, sob o n9............. , residente a rua ............. , N2 , como nosso mandatario, para representar a
empresa ............. , podendo praticar todos os atos necessarios concernentes ao Processo Licitatorio n.2 XXXX/2024 —

Concorréncia n? XXXX/2024, da COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO, que tem como objeto a contratacdo, de servicos
relativos a Publicidade, a serem prestados por agéncia(s) de publicidade e propaganda, para atender demandas da
PREFEITURA MUNICIPAL DO IPOJUCA, de acordo com o Projeto Basico (ANEXO 1) e Briefing (ANEXO II) do Edital; ao qual
outorgamos amplos poderes, inclusive para interpor recursos, quando cabiveis, transigir, desistir, renunciar e assinar atas e
documentos, praticando, desta forma, todos os atos indispensaveis para nossa participacdo no presente processo licitatorio.

Atenciosamente,

Empresa (Identificacdo)
Assinatura do representante legal (indicar nome e cargo)

(em papel timbrado da licitante)
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ANEXO IV

MODELO CARTA DE APRESENTAGAO DE DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

Local e Data

A PREFEITURA MUNICIPAL DO IPOJUCA

Att.: COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO

Ref.: DOCUMENTOS PARA HABILITACAO

Senhor Agente de Contratagdo/Presidente da Comissdo Permanente de Licitagdo

Em cumprimento ao disposto no Edital da Concorréncia n® XXX/2024 — Processo Licitatdrio n2 XXX/2024, que tem como
objeto a contratacdo, de servicos relativos a Publicidade, a serem prestados por agéncia(s) de publicidade e propaganda,
para atender demandas da Prefeitura Municipal do Ipojuca, de acordo com o Projeto Basico (ANEXO 1) e Briefing (ANEXO 1)
do Edital, encaminhamos para apreciacdo de V.Sas. os documentos abaixo discriminados:

(Descrever os documentos da habilitacdo do presente Edital)

Declaramos, sob as penalidades cabiveis que temos pleno conhecimento de todos os aspectos relativos a presente licitagdo
e manifestamos nossa plena concordancia com as condi¢Ges constantes em seu Edital e respectivos anexos.

Atenciosamente,
Empresa (Identificacdo)

Assinatura do representante legal (Indicar nome e cargo)

(em papel timbrado da Licitante)
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ANEXO V

MODELO DE DECLARACAO DO CUMPRIMENTO DO DISPOSTO NO ART. 72, INCISO XXXIIl DA CONSTITUICAO FEDERAL.
Local e Data

A PREFEITURA MUNICIPAL DO IPOJUCA
Att.: COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO
Ref.: DOCUMENTOS PARA HABILITACAO

Senhora Agente de Contratacdo/Presidente da Comissdo Permanente de Licitac3o,

A empresa ............ , CNPJ ............. para fins de participacdo no Processo Licitatério n.2 XXXX/2024 — Concorréncia n2
XXX/2024, que tramita perante a COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO, que tem como objeto a contratacdo, de servicos
relativos a Publicidade, a serem prestados por agéncia(s) de publicidade e propaganda, para atender demandas da
Prefeitura Municipal do Ipojuca, de acordo com o Projeto Basico (ANEXO 1) e Briefing (ANEXO 1) do Edital; por intermédio de
seu representante legal o(a) Sr(a) ............. portador(a) da Carteira de Identidade n@. ............. edo CPFNo. ............. , DECLARA,
sob as penas da lei, para atender o disposto na Lei n2. 14.133, de 1 de abril de 2021, acrescido pela Lei n2. 9.854, de 27 de
outubro de 1999, ndo possuir em seu quadro de pessoal, empregados menores de 18 (dezoito) anos, em trabalho noturno,
perigoso ou insalubre e de menores de 16 (dezesseis) anos em qualquer trabalho, salvo na condicdo de aprendiz, a partir de
guatorze anos, nos termos do inciso XXXIIl do art. 72 da Constitui¢do Federal.

Atenciosamente,

Empresa (Identificacdo)
Assinatura do representante legal (Indicar nome e cargo)

(em papel timbrado da Licitante)
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ANEXO VI

MODELO DE PROPOSTA DE PRECOS E VALORAGAO

Local e Data

A PREFEITURA MUNICIPAL DO IPOJUCA
Att: COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO
Ref.: PROCESSO N2 __ /2024 CONCORRENCIA N2 __ /2024 — CPL

Apresentamos a Proposta de Precos e Valoragdo para a licitagdo em referéncia.

1. Objeto: Constitui objeto da presente licitagdo, a contratacdo, de servigos relativos a Publicidade, a serem prestados por
agéncia(s) de publicidade e propaganda, para atender demandas da Prefeitura Municipal do lpojuca, de acordo com o
Projeto Bésico (ANEXO 1) e Briefing (ANEXO Il) do Edital;

2. Remuneragdo proposta:
Apresentamos a proposta de precos referente a licitagdo acima identificada, conforme discriminagdo abaixo:

a) percentual de desconto a ser concedido a Prefeitura Municipal do Ipojuca, sobre os custos internos, baseados na tabela
de precgos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Pernambuco: % (por extenso);

b) honorérios (em percentual) de até 15% (quinze por cento) a serem cobrados da PREFEITURA MUNICIPAL DO IPOJUCA,
incidente sobre os custos comprovados de outros servicos, cuja produgdo seja incumbida a terceiros sob a supervisdo da(s)
contratada(s): % (por extenso).

3. Politica de negociagdo: (descrever nos termos do Edital de licitagdo)

4. Declaragao do licitante sobre o tratamento dos direitos autorais dos produtos de comunicagdo e pegas publicitdrias que
vier a produzir: (descrever nos termos do Edital de licitagdo).

a)

b)

c)

5. Demais declaragdes:

5.1. Declaramos que nos comprometemos a repassar a PREFEITURA MUNICIPAL DO IPOJUCA todas as vantagens
(pecuniarias ou ndo) obtidas nas negocia¢gdes de prego com os veiculos de comunicacdo e demais fornecedores e
prestadores de servigos.

5.2. Declaramos que os precos propostos estdo inclusos todos os tributos e despesas com materiais e mdo de obra, seja qual
for a sua natureza, incluindo, fretes, seguros, encargos sociais, trabalhistas e fiscais, ISS, despesas de viagem, locomocéo,
permanéncia, alimentacdo e quaisquer outras, segundo a legislacdo em vigor, representando a compensacao integral pela
prestacdo dos servigos.

5.3. Declaramos que reverteremos a PREFEITURA MUNICIPAL DO IPOJUCA, parcela do “desconto padrdo de agéncia” a que
fizermos jus, no percentual maximo de cada faixa (2%, 3% ou 5%, conforme o caso), indicada no ANEXO “B” — SISTEMA
PROGRESSIVO DE SERVICOS / BENEFICIOS, constante das Normas Padrdo da Atividade Publicitaria, emitida pelo Conselho
Executivo das Normas Padrdo, com base no investimento bruto anual em midia.

Rua Coronel Jodo Souza Ledo, 400, 12 Andar; Centro, Ipojuca, PE, CEP 55590-000
Telefones: (81) 3551-1147 / 3551-1156 / 3551-1296 / 35512005 = Ramal 213
E-mail: licitacao2.0ipojuca@gmail.com
CC 006-PMI-SECOM-2024-Contratagdo de empresa especializada em publicidade e propaganda
Pagina 61 de 81



&- Prefeitura Municipal do Ipojuca
il Secretaria Municipal de Administracdo, Gestdo e Logistica
IPOJUCA Comissdo Permanente de Licitacdo

6. Prazo de validade da proposta: minimo de 60 (sessenta) dias contados da data da entrega dos envelopes “1
“(Documentacdo), “2” (Proposta Técnica) e “3” (Proposta de Precos), a Comissdo Permanente de Licitacdo.

7. Aliquota do Imposto Sobre Servico de Qualquer Natureza praticada no municipio do domicilio do licitante, %
(por extenso).

Ipojuca, __ de de 2024.

(Assinatura do representante legal denominagdo da empresa)
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ANEXO VI

MODELO DE DECLARAGAO DE INEXISTENCIA DE FATO SUPERVENIENTE

A

PREFEITURA MUNICIPAL DO IPOJUCA
ATT. Comissdo Permanente de Licitagdo
Edital de Concorréncia n? /2024

(nome do representante legal da empresa) , representando a empresa
(nome da EMPIreSA)..vvieeiiceieeieeeireeieeeieeeiiens , CNPJ e , sediada (endereco
COMPIETO), weoriirieiiciieiece e , declara, sob as penas da lei, que até a presente data ndo existem fatos

impeditivos para a habilitagdo da mesma no presente processo licitatério, estando ciente da obrigacdo de declarar
ocorréncias posteriores.

(nome e numero da Carteira de Identidade do Declarante)
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ANEXO VIl

MODELO DE DECLARAGAO DE ELABORAGAO INDEPENDENTE DE PROPOSTA

identificagdo completa do representante , como representante devidamente
constituido de identificagdio completa da licitante , doravante denominado LICITANTE, para fins do
disposto no subitem do Edital do Processo n° / - /2024, Concorréncian®_/ - /2024, declara sob as
penas da lei, em especial o art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro, que:

a) A proposta anexa foi elaborada de maneira independente razdo social , € que o conteudo da proposta
anexa ndo foi, no todo ou em parte, direta ou indiretamente, informado a, discutido com ou recebido de qualquer
outro participante potencial ou de fato da Concorréncia n°__/ - /2024, por qualquer meio ou por qualquer
pessoa;

a) Alintencdo de apresentar a proposta anexa nao foi informada a, discutido com ou recebido de qualquer outro parti-
cipante potencial ou de fato da Concorréncian®_/_ - /2024, por qualquer meio ou por qualquer pessoa;

b) Que ndo tentou, por qualquer meio ou por qualquer pessoa, influir na decisdo de qualquer outro participante po-
tencial ou de fato da Concorréncian®_/ - /2024, quanto a participar ou ndo da referida licitagdo;

c) Que o conteldo da proposta anexa ndo serd, no todo ou em parte, direta ou indiretamente, comunicado a ou dis-
cutido com qualquer outro participante potencial ou de fato da Concorréncian®__/ - /2024, antes da adjudi-
cagdo do objeto da referida licitagdo;

d) Que o contelddo da proposta anexa nao foi, no todo ou em parte, direta ou indiretamente, informado a, discutido
com ou recebido de qualquer integrante da Prefeitura Municipal do Ipojuca antes da abertura oficial das propostas;
e

e) Que estd plenamente ciente do teor e da extensdo desta declaragdo e que detém plenos poderes e informagdes

para firma-la.
,__de_ de2024

Representante legal do licitante

([REPRESENTANTE LEGAL DO LICITANTE NO AMBITO DA LICITACAO, COM IDENTIFICACAO COMPLETA])

Observagdo: Esta Declaragdo devera ser confeccionada em papel timbrado da empresa e assinada pelo seu representante

legal ou mandatario
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ANEXO IX

MODELO DE DECLARAGAO DE INEXISTENCIA DE VINCULO EMPREGATICIO

A empresa (razdo social) , inscrita no CNPJ/MF sob o n2 ,
situada a (endereco completo) , de acordo com o exigido no subitem 7.4 do edital, para fins de participagdo no
Concorréncia n2? / /2024, DECLARA, sob as penas da Lei, que os integrantes do seu quadro societario ndo

possui(em) qualquer tipo de vinculo empregaticio (servidor efetivo, comissionado ou contratado) com a Prefeitura Municipal
do Ipojuca e com as demais Unidades Jurisdicionadas do Municipio.

, ___de de 2024

Representante legal do licitante
CPF n@
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ANEXO X

PROCESSO ADMINISTRATIVO N2 014271/2024
PROCESSO LICITATORIO N2 133/PMI-SECOM/2024
CONCORRENCIA N2 006/PMI-SECOM/2024
MINUTA DO CONTRATONe ___ /2024

CONTRATO DE PRESTAGAO DE SERVIGOS DE PUBLICIDADE E PRO-
PAGANDA, PLANEJAMENTO DE COMUNICAGAO E MARKETING,
QUE ENTRE SI CELEBRAM A SECRETARIA ESPECIAL DE COMUNICA-
GAO E DE OUTRO LADO, A EMPRESA.........ccvverrermernernns , NA FORMA
ABAIXO

ADUZIDA.

Por este instrumento de Contrato, a Prefeitura Municipal do Ipojuca, pessoa juridica de direito publico interno, inscrito no
CNPJ/MF N2 11.294.386/0001-08, com sede na Rua Coronel Jodo Souza Ledo, 400, Centro, Ipojuca, PE, CEP 55590-000, por
intermédio da Secretaria Especial de Comunicagdo, inscrita no CNPJ/MF N2 11.294.386/0001-08, situada no mesmo
endereco acima, neste ato representada por seu Secretario, Sr. Uyapuran Torres Medeiros Filho, portador do CPF/MF n°

, residente e domiciliado em , heste ato denominado
simplesmente CONTRATANTE, responsavel, nos termos do Inciso XIX, da Lei N2 14.264, de 06 de janeiro de 2001 publicado
no D.O.E. de 07/02/2011, pela coordenagdo da politica de comunicagdo da Secretaria Especial de Comunicacdo do Ipojuca e
do outro lado, a Empresa ................. ,sediadaa....cooveeeeenn, , inscrita no CNPJ/MFNn.2 ............... , Inscricdo Estadual n.2 ........... ,
neste ato representado por seu Diretor e/ou Procurador, Sr. ............... , RGne ... , CPF n2 ... , doravante
denominada simplesmente CONTRATADA, tem entre si justo e acordado, celebrar o presente CONTRATO de Prestacdo de
Servicos, mediante as seguintes Clausulas e condicdes, que mutuamente outorgam e estabelecem, tudo de acordo com o
Processo Licitatério N2 133/PMI-SECOM/2024, realizado na modalidade CONCORRENCIA N2 006/PMI-SECOM/2024,
devidamente homologado pelo Secretério da Casa Civilem __ / /2024, com publicagdo no D.O.E., na Edi¢do do dia

/___/2024.
DO OBJETO

CLAUSULA PRIMEIRA: Constitui objeto da presente concorréncia, a contratacdo, de servigos de publicidade e propaganda,
planejamento de comunicacdo e marketing, a serem prestados por agéncia de publicidade e propaganda, para atender
demandas da Prefeitura Municipal do Ipojuca, de acordo com o Projeto Basico (ANEXO 1) e Briefing (ANEXO II) do Processo
Licitatorio N2 133/PMI-SECOM/2024 Concorréncia N2 006/PMI-SECOM/2024, da Assessoria Especial ao Governo, conforme
discriminacdo a seguir:

Paragrafo primeiro: Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares, os servicos
especializados pertinentes:

a) Ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo de conhecimentos
relativos a execugdo do contrato;

b) A criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitéria destinada a expandir os efeitos
das mensagens e das a¢des publicitarias, em consonancia com novas tecnologias, inclusive de comunicacao digital;

c) A produgdo e a execucdo técnica das pecas e ou material criados pelas agéncias contratadas.

Paragrafo segundo: As pesquisas e outros instrumentos de avaliacdo revistos na alinea ‘a” do paragrafo anterior terdo a
finalidade especifica de:

a) Gerar conhecimento sobre o ambiente de atuagdo da Secretaria Especial de Comunicagdo do Ipojuca, o publico-
alvo e os veiculos de divulgacdo nos quais serdo difundidas as campanhas ou pecas;
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b) Aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo e a divulgagdo de mensagens;

c) Possibilitar a mensuracdo dos resultados das campanhas ou pecas publicitarias realizadas em decorréncia da
execucdo do contrato.

Paragrafo terceiro: E vedada a inclusdo nas pesquisas e avaliagBes previstas na alinea “a” do § 12 desta clausula, matéria
estranha ou que ndo guarde pertinéncia temdtica com a agdo publicitdria ou com o objeto do contrato de prestacdo de
servicos de publicidade.

Paragrafo quarto: Os servigos previstos no objeto a ser licitado ndo abrangem as atividades de assessoria de comunicagao,
imprensa e relagdes-publicas e a realizagdo de eventos festivos de qualquer natureza, projetos de ambientacdo e decoragdo,
montagem de estandes em feiras e exposi¢cdes e servicos correlatos, viabilizagdo de cotas de patrocinio para divulgagdo de
projetos social, cultural e esportivo e merchandising com apoio da Secretaria Especial de Comunicagdo do Ipojuca, e
atividades de desenvolvimento e implantacdo de servicos para internet.

Pardgrafo quinto: Ndo se incluem no conceito de patrocinio mencionado no paragrafo precedente o patrocinio de midia, ou
seja, de projetos de veiculagdo em midia ou em instalagBes, dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo de
comunicagdo e o patrocinio da transmissdo de eventos esportivos, culturais ou de entretenimento, comercializados por
veiculo de comunicagéo.

Paragrafo sexto: Os servicos abrangem as acGes de publicidade institucional, de utilidade publica e de produtos e servigos
sobre todos os assuntos e temas de competéncia ou interesse da Secretaria Especial de Comunicacao do Ipojuca.

Paragrafo sétimo: As agéncias ndo poderdo subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugdo de servicos previstos
no objeto deste Contrato.

Paragrafo oitavo: As agéncias atuardo de acordo com solicitagdo da Secretaria Especial de Comunicagdo do Ipojuca.

Paragrafo nono: O produto final decorrente da execucdo do objeto desta licitacdo serd de propriedade da Secretaria Especial
de Comunicagdo do Ipojuca, sendo, portanto, proibida a sua divulgacdo por qualquer meio ou sua reproducdo total ou
parcial sem expressa autorizacao, ficando as contratadas sujeitas as penalidades aplicaveis.

DA MODALIDADE/FORMA DE FORNECIMENTO/REGIME DE EXECUGAO

CLAUSULA SEGUNDA: A presente contratacio é celebrada na forma de execucdo indireta, em regime de empreitada a preco
unitario.
DO PRECO / CONDICOES DE PAGAMENTO

CLAUSULA TERCEIRA: O valor total estimado da contratacdo é de RS 9.000.000,00 (Nove Milhdes de reais), ficando claro que
somente serdo executados e pagos aqueles servicos prévia e expressamente autorizados.

CLAUSULA QUARTA: O pagamento serd efetuado pela CONTRATANTE, através de depésito bancario, em conta-corrente da
CONTRATADA €, se houver, de sua respectiva SUBCONTRATADA, em até 5 (cinco) dias Uteis do més seguinte ao da prestacdo
do servico, ficando condicionado a execuc¢do dos servicos e terd as parcelas apuradas mensalmente que corresponderdo aos
servicos atestados efetivamente no periodo de cada més civil, mediante a apresentagdo da Nota Fiscal/Fatura, e atesto do
gestor técnico da contratagdo, designado pela CONTRATANTE.

Paragrafo primeiro - O pagamento a CONTRATADA correspondera, apenas, ao valor da parte que lhe cabe diretamente, ou
seja: custos internos, referentes a criacdo e finalizagdo de pecas publicitarias; honorarios, incidentes sobre os custos
comprovados de outros servicos, cuja producdo seja incumbida a terceiros (subcontratados) e desconto padrdo de agéncia,
calculado sobre o valor bruto dos servicos de veiculagdo, cujo valor corresponde ao desconto concedido pelos veiculos de
midia ao anunciante/contratante, a titulo de remunerar as agéncias de publicidade e propaganda pela criagdo/producdo de
conteldo e intermediacdo, conforme preceitua as Normas Padrdo da Atividade Publicitaria, editadas pelo CENP- Conselho
Executivo das Normas;

Paragrafo segundo - O pagamento a(s) SUBCONTRATADA(s), corresponderd ao valor dos servigos e/ou produtos por ela(s)
fornecidos e, no caso de midia, veiculados;

Paragrafo terceiro - Devem ainda ser observadas por parte da CONTRATANTE as seguintes recomendacdes, no que se refere
ao pagamento da CONTRATADA e, no que couber, de sua(s) respectiva(s) SUBCONTRATADA(S):
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a)

Caso a Nota Fiscal/Fatura seja apresentada apds o prazo constante desta clausula, esta serd paga em até 05 (cinco)
dias a contar de sua apresentacgao;

Caso ocorra erro ou omissdo na fatura ou outra circunstancia que desaconselhe o seu pagamento, a CONTRATADA
devera substitui-la, devendo o prazo para pagamento tanto a CONTRATADA como a(s) sua(s) respectiva(s)
subcontratada(s), passar a ser contado da data de apresentacdo, pela CONTRATADA, da nova fatura, nos termos do
subitem anterior;

A devolugdo da Fatura ndo aprovada pela CONTRATANTE por conter incorrecBes ndo podera servir de justificativa
para que a CONTRATADA suspenda a execugao dos servicos;

As faturas deverdo ser entregues na Secretaria Especial de Comunicacdo do Ipojuca, sob o protocolo, até o 52
(quinto) dia util do més seguinte ao da prestagdo dos servicos faturados, devidamente acompanhadas de cépia de
comprovantes de quitacdo das obrigacOes patronais referentes ao més anterior da prestacdo dos servicos faturados,
nos termos do Decreto estadual N2. 25.304, de 17 de marco de 2003. No caso de aprovacdo das faturas, apds
andlise técnica realizada pelo gestor do contrato, essas serdo atestadas e enviadas ao setor financeiro da
CONTRATANTE, para analise fiscal e posterior pagamento;

Serdo descontados, mensalmente, da fatura os valores decorrentes de indenizacGes ou de multas eventualmente
registradas;

A CONTRATANTE podera sustar o pagamento de qualquer Nota Fiscal/Fatura, no todo ou em parte, caso seja
constatado que a CONTRATADA ndo cumpriu quaisquer das obrigages contratuais assumidas;

Os periodos de atraso por culpa da CONTRATADA e aqueles decorrentes de atrasos nos pagamentos, motivados
pela ndo aprovacdo dos documentos de cobranca devido a incorre¢des por parte da CONTRATADA, ndo serdo
computados para efeito de atualizagdo monetdria de precos;

O pagamento fica condicionado a comprovagdo da regularidade fiscal da CONTRATADA e, no que couber, de suas
respectivas subcontratadas, devendo estas apresentarem, antes de cada pagamento, certiddo negativa de débitos,
dentro do prazo de validade, junto as Fazendas Publicas Federal, Estadual e Municipal, sob pena de suspensdo de
pagamento;

Pelos servigcos prestados, a CONTRATADA serd remunerada da seguinte forma:

i.1) Percentual de desconto sobre os custos internos, baseados na tabela de precos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Pernambuco, conforme a proposta apresentada.

i.2) Honorarios (em percentual) de % (de acordo com a proposta do licitante vencedor), de acordo com o
constante da proposta de precos da CONTRATADA, a serem cobrados da CONTRATANTE, incidentes sobre os
custos comprovados de outros servicos, cuja producdo seja incumbida a terceiros;

i.3) A CONTRATADA emitird fatura contra a CONTRATANTE, referente ao desconto padrdo de agéncia, calculado
sobre o valor bruto dos servigos de veiculacdo, cujo valor corresponde ao desconto concedido pelos veiculos
de midia (subcontratada) ao anunciante/contratante, a titulo de remunerar as agéncias de publicidade e
propaganda pela criagdo/producdo de conteldo e intermediac¢do, conforme preceitua as Normas Padrdo da
Atividade Publicitaria, editadas pelo CENP- Conselho Executivo das Normas;

j) A CONTRATADA néo fara jus a nenhuma remuneracdo ou desconto de agéncia, quando da utilizagdo, pela CONTRATANTE,
de créditos que a esta tenham sido eventualmente concedidos por veiculos de divulgagdo, em qualquer agdo publicitaria
pertinente ao contrato;

k) Sobre o valor das faturas de servicos de veiculacdo que tenham sido contemplados com “desconto de agéncia” ndo
incidirdo os honorarios sobre os servigos e suprimentos externos contratados;

[) A CONTRATADA reverterd a CONTRATANTE parcela do “desconto padrdo de agéncia” a que fizerem jus, no percentual
maximo de cada faixa (2%, 3% ou 5%, conforme o caso), indicada no ANEXO “B” — SISTEMA PROGRESSIVO DE SERVICOS /
BENEFICIOS, constante das Normas Padrdo da Atividade Publicitaria, emitida pelo Conselho Executivo das Normas-Padr&o,
com base no investimento bruto anual em midia;
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m) Na execucdo do contrato, a CONTRATANTE deverd negociar com a CONTRATADA, a obtencdo de percentual de reversdo
superior aos percentuais fixados no subitem anterior, com vistas a obter condi¢es mais vantajosas para o Estado, sendo
obrigatdria a comprovagdo documental, de que referida negociagdo foi realizada;

n) Os honorarios sobre os custos comprovados dos servigos autorizados e executados por terceiros ndo deverdo incidir
sobre os tributos que forem adicionados aos precgos desses servicos;

o) Na reutilizacdo de pecas publicitarias por periodo igual ao inicialmente pactuado, o percentual sobre o caché original a
ser pago pela CONTRATANTE a atores, modelos e locutores, pelos direitos de uso de imagem e som de voz, serd de no
maximo 30% (trinta por cento);

p) Na reutilizacdo de pecas publicitarias por periodo igual ao inicialmente pactuado, o percentual sobre o valor dos direitos
autorais de obras consagradas incorporadas a pegas publicitarias a ser pago pela CONTRATANTE aos detentores desses
direitos serd de no maximo 30% (trinta por cento).

g) Nos casos de eventuais atrasos de pagamento, desde que a contratada ndo tenha concorrido de alguma forma para tanto,
fica convencionado que a taxa de atualizagdo financeira devida pela CONTRATANTE, entre a data acima é o IPCA (IBGE),
conforme diretrizes firmadas no parecer PGE 78/2019.

r) A Atualizagdo financeira prevista nesta condicdo serd incluida na Nota Fiscal/Fatura do més seguinte ao da ocorréncia.

DO PRAZO

CLAUSULA QUINTA: O contrato tera prazo de vigéncia de 5 (cinco) anos, podendo ser prorrogado até o prazo maximo de 10
anos, conforme art. 106 e 107 da Lei 14.133/2021.

Paragrafo (nico: Utilizar-se-4 como base para reajuste do valor estimado do contrato, exclusivamente, a Tabela setorial do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Pernambuco — SINAPRO, reajustada anualmente, apds devida
manifestacdo técnica da Secretaria Especial de Comunicagdo do Ipojuca.

DAS CONDIGOES DE ENTREGA/EXECUGAO DO OBJETO

CLAUSULA SEXTA: Os servicos deverdo ser executados e entregues, conforme venham a ser solicitados pela Assessoria
Especial ao Governo, no prazo estabelecido na Ordem de Execucgdo de Servicos, a contar da emissdo da mesma.

Paragrafo primeiro: Todo servico a ser prestado pelas CONTRATADAS devera ser precedido da apresentacdo do competente
projeto de apropriagdo de custos, o qual, apds aprovacdo, gerara a expedicdo de Ordem de Execucdo de Servigos
(AUTORIZACAO DE PRODUCAO/VEICULACAO), conforme modelo definido pela Secretaria, onde constardo as especificagdes
dos servigos, os precos (planilhas de custos/orcamento) e os prazos de execucdo, devendo ser org¢ado, o valor de cada um
dos servicos em funcdo dos custos respectivos, obedecendo-se, rigorosamente, a sua compatibilidade com os precos de
mercado, sob pena de responsabilidade civil.

Paragrafo segundo: Todos os servicos realizados serdo documentados através da apresentacdo dos respectivos
comprovantes de produgdo/veiculacdo, copias das faturas e duplicatas quitadas, emitidas pelos fornecedores.

Paragrafo terceiro: Os servicos serdo executados pelas CONTRATADAS com o fornecimento de toda mdo de obra, materiais,
equipamentos e demais despesas necessarias a execucdo do objeto, sendo permitida a subcontratagdo parcial dos SERVICOS
COMPLEMENTARES necessarios ao cumprimento do objeto licitado, desde que previamente submetida a anuéncia da
Secretaria Especial de Comunicagdo, ficando as CONTRATADAS responsaveis pela integral execucdo da subcontratagdo,
arcando integralmente com os encargos de qualquer natureza dela decorrentes.

Paragrafo quarto: Somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pelo CONTRATANTE poderdo fornecer as
CONTRATADAS bens ou servigos especializados relacionados com as atividades complementares da execucdo do objeto do
contrato, nos termos do § 12 do art. 22 da Lei N2 12.232/2010.

Paragrafo quinto: O fornecimento de bens ou servicos especializados na conformidade do previsto neste paragrafo exigira
sempre a apresentacdo, pelas CONTRATADAS ao CONTRATANTE, de 3 (trés) orcamentos obtidos entre pessoas que atuem no
mercado do ramo do fornecimento pretendido.
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a) No caso deste paragrafo, as contratadas procederdo a coleta de orcamentos de fornecedores em envelopes
fechados, que serdo abertos em sessdo publica, convocada e realizada sob fiscalizagdo do CONTRATANTE que o
fornecimento de bens ou servicos tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global do contrato.

Paragrafo sexto: As informagdes sobre a execugdo do contrato, com os nomes dos fornecedores de servigos especializados e
veiculos, serdo divulgadas em sitio proprio aberto para o contrato na rede mundial de computadores, garantido o livre
acesso as informacgdes por quaisquer interessados.

Paragrafo sétimo: As informacdes sobre valores pagos serdo divulgadas pelos totais de cada tipo de servigo de fornecedores
e de cada meio de divulgacéo.

Paragrafo oitavo: A agéncia contratada devera, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos apds a extingdo do contrato,
manter acervo comprobatdrio da totalidade dos servicos prestados e das pecas publicitarias produzidas.

Paragrafo nono: Os originais dos materiais desenvolvidos para a execu¢do dos servicos, inclusive fotos, ficardo sob a guarda
das CONTRATADAS, mas disponiveis a qualquer tempo para a Secretaria Especial de Comunica¢do do Ipojuca, que podera a
seu critério, requisitar cépias dos originais para comprova¢do da prestacdo dos servicos e arquivo proprio, vedada a
transferéncia a agentes de qualquer espécie ou uso.

DOS DIREITOS AUTORAIS

CLAUSULA SETIMA: AS CONTRATADAS cedem & CONTRATANTE, de forma total e definitiva, os direitos patrimoniais de uso de
ideias (incluidos os estudos, andlises e planos), pecas (material gréfico, eletrébnico e multimidia), softwares, CDs,
composicdes, arranjos, execucao de trilha sonora e jingles, animacao, pantomima, publicacBes editoriais e quaisquer outras
modalidades de publicidade existentes ou que venham a ser inventadas de sua propriedade, concebidos, criados e
produzidos em decorréncia deste contrato.

Paragrafo primeiro: A cessdo de que trata esta cldusula sera por tempo indeterminado, ficando vedada as CONTRATADAS a
cobranca de qualquer remuneracgdo adicional ou especial, mesmo apds a vigéncia deste Contrato.

Paragrafo segundo: A CONTRATANTE poder3, a seu critério, utilizar os direitos cedidos, diretamente ou através de terceiros,
com ou sem modificagdes, durante a vigéncia do contrato, ou apds o prazo de vigéncia, inclusive em caso de rescisdo, ndo
cabendo a CONTRATADA qualquer espécie de remuneragao.

Paragrafo terceiro: A critério da CONTRATANTE, as pecas criadas pela CONTRATADA poderdo ser reutilizadas por outros
orgdos integrantes da estrutura direta e indireta da Secretaria Especial de Comunicagdo do Ipojuca ou apoiadas pela
Prefeitura Municipal do Ipojuca, sem 6nus para o 6rgdo licitante.

Paragrafo quarto: Caberd a esses 6rgdos ou entidades, diretamente ou por intermédio das agéncias de propaganda com que
mantenham contrato, quando couber, efetuar o acordo comercial com os eventuais detentores dos direitos de autor e
conexos relacionados com a producédo externa das pecas a serem reutilizadas.

Paragrafo quinto: Com vistas as contratacBes para a execucdo de servigcos que envolvam direitos de autor e conexos, a
CONTRATADA solicitard dos fornecedores orgamentos que prevejam a cessdo dos respectivos direitos patrimoniais pelo
prazo definido pela CONTRATANTE.

Paragrafo sexto: A CONTRATADA utilizard os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos dentro
dos limites estipulados no respectivo ato de cessdo e condicionara a contratacdo ao estabelecimento, no ato de cesséo,
or¢camento ou contrato, de cldusulas em que o fornecedor garanta a cessdo pelo prazo definido pela CONTRATANTE em cada
caso e se declare ciente e de acordo com as condi¢des estabelecidas nos paragrafos seguintes.

Paragrafo sétimo: Na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual a ser pago pela
CONTRATANTE em relacdo ao valor original dos direitos patrimoniais de autor e conexos serd de no maximo 30% (trinta por
cento). Para a reutilizagdo por periodos inferiores, o percentual maximo serd obtido pela regra de trés simples.

Paragrafo oitavo: Na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual em relagdo ao valor
original da cessdo de uso de obras consagradas incorporadas a essas pecas, a ser pago pela CONTRATANTE aos detentores
dos direitos patrimoniais de autor e conexos dessas obras, sera de no maximo 30% (trinta por cento). Para a reutilizagdo por
periodos inferiores, o percentual maximo serd obtido pela regra de trés simples.
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DO RECEBIMENTO DO OBIJETO

CLAUSULA OITAVA: Executado este instrumento pela CONTRATADA, seu objeto serd recebido pela CONTRATANTE em carater
provisério ou definitivo, observadas as disposicdes da Lei N2 14.133/21 e dar-se-a da seguinte forma:

a) Provisoriamente, pelo responsavel por seu acompanhamento e fiscalizagdo, mediante termo circunstanciado,
assinado pelas partes, em até 15 (quinze) dias consecutivos da comunicacdo escrita da CONTRATADA,;

b) Definitivamente, por servidor ou comissdo designada pela autoridade competente, mediante termo
circunstanciado, assinado pelas partes, apds o decurso do prazo de observacdo ou de vistoria, que comprove a
adequacdo do objeto aos termos contratuais, prazo esse ndo superior a 90 (noventa) dias.

Paragrafo Unico: O recebimento provisério ou definitivo ndo exclui a responsabilidade civil pela perfeita execu¢do dos
servicos dentro dos limites estabelecidos pela lei ou pelo contrato.

DOS RECURSOS ORGAMENTARIOS

CLAUSULA NONA: Os recursos orcamentarios para a realizacdo dos servigos objeto desta licitagdo s3o oriundos da seguinte
Dotacdo Orgcamentaria:

Comunicacdo e Publicidade Institucional da Prefeitura Municipal do Ipojuca — Elemento de Despesa 3.3.90.39 — Outros
Servicos de Terceiros — Pessoa Juridica.

Paragrafo primeiro: No(s) exercicio(s) seguinte(s), as despesas correrdo a conta dos recursos proprios para atender as
despesas da mesma natureza, cuja alocagdo serd feita mediante apostilamento no inicio de cada exercicio financeiro, sob
pena de rescisdo antecipada do contrato.

DOS DIREITOS E OBRIGAGOES DAS PARTES

CLAUSULA DECIMA: O regime juridico deste Contrato confere a CONTRATANTE as prerrogativas relacionadas no Art. 104 da
Lein®. 14.133/21.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA: S50 conferidos 8 CONTRATADA os direitos relacionados na Lei n°. 14.133/21.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA: Constituem obrigacdes da CONTRATADA, além das constantes na Lei n® 14.133/21:

a) Prestar, prontamente, assisténcia a Secretaria Especial de Comunicagdo do Ipojuca, sempre que solicitada, de
acordo com o objeto definido neste Contrato;

b) Submeter a apreciagdo e aprovagdo da Secretaria Especial de Comunicagdo do Ipojuca qualquer servigco que venha
a ser executado;

¢) Garantir que os técnicos especializados e que figuraram na relagdo de sua equipe técnica, na licitacdo, sejam os que
realizardo, pessoalmente e diretamente, os servicos licitados, admitindo-se a substituicdo por profissionais de
experiéncia equivalente ou superior, desde que aprovada pela Secretaria;

d) Cumprir rigorosamente as normas contratuais, arcando com todos os custos e despesas relativos a prestacdo dos
Servicos;

e) Prestar os servicos objeto do presente Contrato no interior do Estado de Pernambuco, especialmente nas cidades
polo Petrolina e Caruaru no mesmo padrdo de qualidade e celeridade que sdo prestados na Regido Metropolitana
do Recife;

f) Prestar os servicos objeto do presente Contrato em outros Estados da Federacdo e no exterior, quando necessario
e de acordo com a politica adotada pela Secretaria Especial de Comunicagdo do Ipojuca;

g) Arcar com todos os encargos civis, tributarios, previdenciarios e trabalhistas que venham a decorrer da prestagdo
dos servigos, inclusive quanto a criagdo de novos encargos;
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h) Fornecer a CONTRATANTE, apds a respectiva aprovagao pela Assessoria Especial ao Governo, e conforme a peca
produzida, o seguinte material para arquivo: Filme, Cine VT e VT, 2 (duas) fitas em DVD), jingles, spots e trilhas (CD
com copia), pecas graficas (duas provas) CD ROM (dois CDs com cépia), todas as fotos digitalizadas e, sempre que
solicitado, DVD para arquivo geral, além de fornecer todo o material bruto e original produzido em decorréncia
deste contrato.

i) No prazo maximo de 30 (trinta) dias corridos, a contar da data da assinatura do contrato, as contratadas deverdo
comprovar manter sede, escritério ou sucursal na regido metropolitana do Recife.

j)  No prazo maximo de 30 (trinta) dias corridos, a contar da data da assinatura do contrato, as contratadas deverao
comprovar que possuem na Regido Metropolitana do Recife estrutura de atendimento compativel com o volume e
caracteristicas dos servicos a serem prestados a CONTRATANTE, representada, no minimo, pelos seguintes
profissionais:

|- 02 (dois) na area de atendimento- sendo 01 (um) exclusivo para atendimento ao da Secretaria Especial de
Comunicagdo do Ipojuca;

[I- 01 (um) na area de planejamento;

[ll — 02 (dois) na area de criagdo, sendo dois exclusivos;

IV- 01 (um) nas areas de produgdo impressa, eletronica e de design/computacdo gréfica;

V- 02 (dois) na area de midia;

VI- 02 (dois) na drea de comunicacédo digital.

a) No prazo maximo de 60 (sessenta) dias corridos, a contar da data da assinatura do contrato, as contratadas
deverdo comprovar que possuem na RMR, estrutura de atendimento compativel com o volume e caracteristicas dos
servicos a serem prestados a CONTRATANTE, representada, no minimo, pelos seguintes profissionais:

[- 01 (um) na area de midia;
II- 02 (dois) na area de comunicagao digital.

Paragrafo primeiro: A inadimpléncia da CONTRATADA, com referéncia aos encargos estabelecidos no contrato, ndo transfere
a Secretaria Especial de Comunicagdo do Ipojuca responsabilidade por seu pagamento, nem poderd onerar o objeto deste
Contrato.

Paragrafo segundo: A CONTRATADA sera a Unica responsavel de pleno direito, por quaisquer acidentes de que possam ser
vitimas seus empregados, quando na realizagdo de servicos para a Secretaria Especial de Comunicagdo do Ipojuca devendo
adotar as providéncias que, a respeito, exigir a legislacdo em vigor sobre acidentes e seguranga do trabalho.

Paragrafo terceiro: A CONTRATADA é responsavel pelos danos causados diretamente da Secretaria Especial de Comunicagdo
do Ipojuca ou a terceiros, decorrentes de sua culpa ou dolo na execucdo do contrato, ndo excluindo a responsabilidade, a
fiscalizagdo, ou 0 acompanhamento pelo da Secretaria Especial de Comunicagao do Ipojuca.

Paragrafo quarto: A CONTRATADA reconhece o direito da CONTRATANTE paralisar a qualquer tempo ou suspender a
execucdo dos servicos, mediante o pagamento Unico e exclusivo dos trabalhos ja executados, qualquer indenizacdo pelos
materiais que ndo estiverem aplicados dentro das especificacdes prévias, bem como sem qualquer 6nus, encargos ou
indenizagGes.

DA FISCALIZAGAO/ADMINISTRAGAO DO CONTRATO

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA: A fiscalizacdo técnica dos servicos sera levada a efeito pela CONTRATANTE, através do gestor
contratual, com poderes para auditar o contrato e sua execug¢do, nomeados por Portaria, entre os servidores da
CONTRATANTE, sem reduzir nem excluir a responsabilidade da CONTRATADA e, no que couber, da CONTRATANTE.

Paragrafo primeiro: O acompanhamento da execugdo dos servigos e a sua fiscalizagdo serdo exercidos no interesse exclusivo
da Secretaria Especial de Comunicag¢do do Ipojuca através da CONTRATANTE, ndo excluindo ou reduzindo a responsabilidade
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da CONTRATADA, inclusive perante terceiros, por qualquer irregularidade, sendo que na sua ocorréncia, ndo devera implicar
corresponsabilidade do Poder Publico ou de seus agentes e prepostos, salvo seja caracterizada a agdo funcional por parte
destes;

Paragrafo segundo: Compete especificamente a Fiscalizagdo:
a) Exigir da CONTRATADA o cumprimento integral do estabelecido no Projeto Basico (Anexo 1) e Briefings (Anexo Il) do
Edital, que integram este instrumento;
b) Esclarecer prontamente as duvidas que lhes sejam apresentadas pela CONTRATADA;
c) Expedir por escrito, as determinages e comunicagées dirigidas a CONTRATADA;

d) Advertir a CONTRATADA sobre eventuais faltas na execucdo dos servigos.

Paragrafo terceiro: O Gestor deste Contrato na area de atuagdo serd o servidor(a) , Matricula N2 e no
seu impedimento, o servidor(a) , Matricula N2 , conforme Portaria CC/N¢ , de , publicada
no Didrio Oficial de

DAS ALTERACOES

CLAUSULA DECIMA QUARTA: As alteracdes necessarias ao fiel cumprimento do objeto deste Contrato serdo efetivadas na
forma e condi¢Bes do art. 124 da Lei n°. 14.133/21, formalizadas previamente por termo aditivo, que passara a integrar este
Contrato.

DAS SANCOES

CLAUSULA DECIMA QUINTA: Com fundamento no artigo 90° da Lei n® 14.133/21, a recusa injustificada do adjudicatario em
assinar o contrato ou em aceitar ou retirar o instrumento equivalente no prazo estabelecido pela Administracdo
caracterizara o descumprimento total da obrigacdo assumida e o sujeitard as penalidades legalmente estabelecidas e a
imediata perda da garantia de proposta em favor do érgdo ou entidade licitante. Ocasionando assim a convocacdo do
préximo classificado.

Paragrafo primeiro: Poderdo ser aplicadas as penalidades estabelecidas na Lei n°. 14.133 de 01 de Abril de 2021 e
posteriores alteracBes, no que se refere a, multas, infragdes, sangdes, e ou, penalidades.

Paragrafo segundo: A aplicagdo das sang¢Bes previstas neste Edital ndo exclui a possibilidade de aplicagdo de outras, previstas
na Lei n2. 14.133/2021 e alterac¢Bes, inclusive responsabilizacdo do licitante vencedor por eventuais perdas e danos
causados a Administracdo.

Paragrafo terceiro: A multa devera ser recolhida no prazo maximo de 10 (dez) dias corridos, a contar da data do recebimento
da comunicacdo.

Pardgrafo quarto: O valor da multa podera ser descontado da Nota Fiscal ou crédito existente na Secretaria solicitante, em
favor do licitante vencedor.

Paragrafo quinto: Caso o valor da multa seja superior ao crédito existente, a diferenca serd cobrada na forma da lei.

Paragrafo sexto: As multas e outras san¢des aplicadas sé poderdo ser relevadas, motivadamente e por conveniéncia
administrativa, mediante ato da Administracdo Municipal, devidamente justificado.

Paragrafo sétimo: As sancdes aqui previstas sdo independentes entre si, podendo ser aplicadas isoladas ou
cumulativamente, sem prejuizo de outras medidas cabiveis.

Paragrafo oitavo: Em qualquer hipdtese de aplicacdo de sangGes sera assegurado ao licitante vencedor o contraditério e
ampla defesa.
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CLAUSULA DECIMA SEXTA: As autoridades competentes para a aplicacdo das san¢des previstas neste contrato s3o as
seguintes:

| — Gestor do contrato, para as penalidades de adverténcia e multa;

Il - Secretario da Secretaria Especial de Comunicagdo do Ipojuca para as penalidades de suspensdo tempordria de
participacdo de licitacdo e impedimento de contratar com o CONTRATANTE e propor a declaracdo de inidoneidade;

Il — Secretario da Secretaria Especial de Comunicagdo do Ipojuca, para a aplicagdo da declaracdo de inidoneidade,
privativamente.

CLAUSULA DECIMA SETIMA: DA PROTEGAO DE DADOS - LEI N.2 13.709/2018

Paragrafo Primeiro - O presente CONTRATO se dard a partir das premissas da Lei Geral de Protecdo de Dados- LGPD, em
especial os principios da finalidade, adequacdo, transparéncia, livre acesso, seguranca, prevencdo e ndo discriminagdo no
tratamento dos dados.

Paragrafo Segundo - As partes se comprometem, no decurso do prazo de vigéncia do presente Termo de Contrato, a
proteger os direitos fundamentais de liberdade e de privacidade e o livre desenvolvimento da personalidade da pessoa
natural, relativos ao tratamento de dados pessoais, inclusive nos meios digitais, garantindo que o tratamento de dados
pessoais dar-se-a de acordo com as bases legais previstas nas hipdteses dos Arts. 72 e/ou 11 da Lei 13.709/2018 as quais se
submeterdo os servicos executados, e para propositos legitimos, especificos, explicitos e informados ao titular.

CLAUSULA DECIMA OITAVA: DA ANTICORRUPCAO

Paragrafo Primeiro - As Partes declaram conhecer as normas de prevencdo a corrupgdo prevista na legislacdo brasileira,
dentre elas, a Lei de Improbidade Administrativa (Lei n? 8.429/1992) e a Lei n? 12.846/2013 e seus regulamentos (em
conjunto, “Leis Anticorrupgdo”) e se comprometem a cumpri-las fielmente”

DA RESCISAO

CLAUSULA DECIMA NONA: A inexecugdo total ou parcial deste Contrato dara ensejo a sua rescisdo, assegurada & prévia
defesa e observadas as disposicdes da Lei n° 14.133/21, notadamente, nos artigos 137, 138 e 139, sem prejuizo das
penalidades determinadas neste instrumento.

Paragrafo Unico: Na hipotese de rescisdo contratual nas formas previstas na Lei Federal N2 14.133/21, terd a CONTRATADA
direito, exclusivamente, ao pagamento dos servicos corretamente executados, perdendo ainda em favor da Secretaria
Especial de Comunicagdo do Ipojuca, o valor das garantias contratuais, a titulo de pena convencional.

DA LICITAGAO

CLAUSULA VIGESIMA: O presente instrumento contratual é decorrente do Processo Licitatério N2 133/PMI-SECOM/2024,
Concorréncia N2 006/PMI-SECOM/2024, homologado pela da Secretaria Especial de Comunicagdo do Ipojuca
em de de

DOS DOCUMENTOS

CLAUSULA VIGESIMA PRIMEIRA: Fazem parte integrante deste Contrato, independente de transcrigdo, cpias dos seguintes
documentos: Termo de Referéncia, Briefing e Proposta de Prego da contratada, devidamente rubricados pelas partes.

DO FORO
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CLAUSULA VIGESIMA SEGUNDA: Fica, desde ja, declarado pelas partes, com base no § 1° do art. 92 da Lei n°. 14.14.133/21,
o Foro da Comarca do Ipojuca- PE, para dirimir as duvidas ou questdes suscitadas na execucdo deste Contrato.

E, por estarem de pleno acordo, firmam as partes o presente instrumento em 04 (quatro) vias de igual teor e forma, para
Unico efeito de direito, na presenca de 02 (duas) testemunhas que a tudo assistiram e subscrevem, constando a assinatura
da Secretaria Especial de Comunicag¢do do Ipojuca apenas na Ultima pagina, sendo as demais assinadas e rubricadas pelos

presentes a este ato e ainda registrado em livro préprio da Secretaria Especial de Comunicagdo do Ipojuca, conforme dispde
0 artigo 89 da Lei n® 14.133/21.

Ipojuca, de de

XXXXXXXHXXHXXKXKXXKXXHXXHXXHKXKXXKKX
CONTRATANTE

CONTRATADA

TESTEMUNHAS:
1. 2.
CPF/MF n°. CPF/MF n°.
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ANEXO XI

ESTUDO TECNICO PRELIMINAR

1. DESCRICAO DA NECESSIDADE DE CONTRATAGCAO

A contratagdo de servigcos de comunicagdo por uma prefeitura é um aspecto fundamental para garantir a transparéncia, a
eficiéncia administrativa e a participacdo cidada. Esta necessidade esta amparada por diversas disposicdes da legislacdo
brasileira, as quais justificam e orientam tal contratacao.

Primeiramente, a Constituicdo Federal de 1988, em seu artigo 37, estabelece os principios da administragdo publica, dentre
0s quais se destacam a publicidade e a eficiéncia. O principio da publicidade determina que os atos da administracado publica
devem ser amplamente divulgados, garantindo o acesso a informacdo por parte da populagdo. Ja o principio da eficiéncia
exige que a administracdo publica atue de forma eficaz, atingindo seus objetivos com o uso racional dos recursos publicos.

Além disso, a Lei de Acesso a Informacdo (Lei n2 12.527/2011) reforca a obrigacdo dos 6rgdos publicos de promoverem a
transparéncia e a disseminagdo de informacgOes de interesse publico. Segundo esta lei, é dever das entidades publicas
assegurar a gestdo transparente da informacgdo, propiciando amplo acesso a ela e sua divulgacdo. Nesse sentido, a
contratacdo de servicos de comunicagdo torna-se essencial para cumprir essas determinagdes, possibilitando a
disseminacdo clara e acessivel das informacdes institucionais.

A Lei n? 13.460/2017, que dispde sobre participagdo, protecdo e defesa dos direitos do usuario dos servigos publicos,
também destaca a importancia da comunicacdo eficiente. Esta lei prevé, em seu artigo 42, que a transparéncia e a clareza
das informagdes sdo direitos dos usuarios dos servigos publicos. Assim, a contratagdo de servigos de comunicagao contribui
diretamente para garantir que esses direitos sejam efetivamente respeitados, ao permitir que a populacdo tenha acesso as
informacdes de maneira clara e compreensivel.

Dessa forma, a contratacdo de servicos de comunicagdo por uma prefeitura é ndo apenas necessaria, mas também uma
obrigacdo legal para garantir a transparéncia, a eficiéncia e a participacdo cidada. As leis mencionadas fornecem o
embasamento juridico que justifica essa contratagdo, assegurando que a administragdo publica possa cumprir suas
obrigacGes constitucionais e legais de forma adequada e eficiente.

2. REQUISITOS DA FUTURA CONTRATAGAO

A. Agilidade na criagdo e produgdo de materiais;

B. Atendimento rapido e eficiente por parte da empresa contratada, com suporte disponivel para solu¢do de problemas;
C. Acompanhamento na producgdo de materiais graficos, quando for o caso.

D. Precos competitivos e transparentes, com possibilidade de negociacdo de descontos em contratos de longo prazo.

3. SOLUGOES DISPONIVEIS NO MERCADO

SOLUC/T\O A: CONTRATACJXO DE UMA AGENCIA DE PUBLICIDADE
Vantagens:

- Possibilidade de veiculagdo em midias (radio, jornal, tv)

- Garantia de trabalho feito por especialistas na area

- Rapidez para contratacdo de fornecedores terceirizados e de especialidades sob demanda
Desvantagens:

- Custo mais elevado

SOLUGAO B: PRODUGAO 100% INTERNA COM SERVIDORES MUNICIPAIS

Vantagens:

- Custo mais reduzido
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Desvantagens:

- Impossibilidade de veiculacdo em midias (radio, jornal, tv)

- Mao de obra menos especializada

- Rotatividade e perda da “memoria”

- Maior burocracia para contratacdo de fornecedores terceirizados
4. DESCRIGAO DA SOLUGAO ESCOLHIDA

Ao considerar as duas solucdes disponiveis para a execucdo do projeto, é essencial realizar uma analise criteriosa que leve
em conta ndo apenas os beneficios imediatos, mas também a sustentabilidade e a eficiéncia a longo prazo.

A escolha da Solugdo A, que envolve a contratacdo de uma agéncia de publicidade, oferece vantagens estratégicas que
justificam seu custo mais elevado. Abaixo, destacam-se os principais argumentos em favor dessa solugao.

Possibilidade de Veiculagdo em Midias Tradicionais

Uma das grandes vantagens da contratagdo de uma agéncia de publicidade é a capacidade de veiculagdo em midias
tradicionais, como rddio, jornal e TV. Essas midias possuem um alcance amplamente reconhecido e permitem que a
mensagem chegue a um publico mais amplo e diversificado. A abrangéncia das campanhas veiculadas nesses canais pode
ser decisiva para o sucesso do projeto, garantindo maior visibilidade das a¢des desenvolvidas pelo municipio e engajamento
da populagdo com as campanhas educativas, de saude e de participacdo de maneira geral.

Trabalho Feito por Especialistas

Agéncias de publicidade sdo compostas por profissionais altamente qualificados e especializados em diversas areas do
marketing e comunicacdo. A expertise desses especialistas assegura a criacdo de campanhas criativas, eficazes e bem
direcionadas, maximizando os resultados. A contratacdo de uma agéncia garante um nivel de profissionalismo e qualidade
que dificilmente seria alcancado com uma producdo interna. Em razdo da distancia de Ipojuca para a capital, Recife, o leque
de especialistas em comunicacgdo é reduzido e a contratagao direta desses profissionais torna-se mais dificultosa.

Rapidez para Contratagdo de Fornecedores Terceirizados

A agilidade na contratagdo de fornecedores terceirizados € outro ponto crucial. Agéncias de publicidade tém processos
otimizados para negociar e contratar fornecedores de maneira rdpida e eficiente. Essa rapidez é essencial para o
cumprimento de prazos e para a execucdo de campanhas oportunas, permitindo uma resposta mais agil, principalmente em
casos de avisos importantes para a populacdo, como crises e emergéncias.

Conclusao

Embora a Solugdo A represente um custo mais elevado, os beneficios oferecidos em termos de alcance, qualidade e
eficiéncia justificam plenamente o investimento. A possibilidade de utilizar midias tradicionais, o trabalho de especialistas e
a rapidez na contratacdo de fornecedores terceirizados sdo fatores que asseguram uma comunicagdo mais eficaz e
impactante. Optar pela contratagdo de uma agéncia de publicidade é uma decisdo estratégica que pode trazer retornos
significativos e contribuir decisivamente para a transparéncia e o sucesso das iniciativas da administragdo municipal.

Vale ressaltar, ainda, que mesmo diante da escolha pela Solucdo A, a equipe interna de comunicacdo continua sendo de
profunda relevancia e utilidade, atuando de forma complementar a Agéncia de Publicidade, com foco na rotina e a¢des do
dia a dia, como cobertura de pautas, campanhas de menor porte, conteldo didrio para redes sociais, criacdo de materiais
graficos para apoio a outras secretarias, dentre outros.

5. QUANTITATIVOS E VALORES

O valor necessario foi calculado com base dos exercicios anteriores e esta referenciado pelas Notas Fiscais (NF) previamente
liquidadas. Nos casos de prestagdo de servico mensal (anincio em blogs; em radio, etc), o célculo se da pela multiplicacdo
do valor mensal por 11 meses. Nos casos em que a prestacao de servico ndo acontece de forma mensal, mas por demanda
(veiculagdo em carros de som realizada pelo valor/hora; veiculagdo em outdoors), foram usados os valores totais/unitarios
aplicados em anos anteriores.

Apds o célculo, estima-se um valor de RS 9.000.000,00 (nove milh3es de reais) para execucdo dos servicos de agéncia de
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publicidade.
Nidmero de Nota
Fiscal (histérico de Descrigao
Valores
despesas-

exemplificativo)

Valor total de 2023:
RS 236.916,00

NF 2824 Carro de som
Estimativa anual:
RS 240.000,00
Valor médio mensal:
NF 2793 RS 40.000,00
NF 2794 Radio
NF 2795 Estimativa anual (11 meses):
RS 440.000,00
Valor total de 2023:
NE 2702 RS 2.017.839,00
2
NF 2596 Produgdo de videos para redes sociais Estimativa anual:
NF 2390 RS 2.000.000,00
NF 2431 ’ ’ !
Valor unitério (2023):
RS 22.200,00
NF 2778 Jingle Institucional
Estimativa anual:
RS 22.000,00
Valor total de 2023:
NF 2627 Outdoor RS 545.458,00
NF 2659 . .
Estimativa anual:
RS 600.000,00
Valor médio mensal (2024):
Backbus (Transporte Complementar- 10 RS 26.760,00
NF 2855 unidades)
Estimativa anual (11 meses):
RS 294.360,00
Valor médio mensal:
NF 2836 RS 47.000,00
NF 2837 - .
Antncio em sites/blogs
NF 2840 . .
NF 2848 Estimativa anual (11 meses):
RS$ 517.000,00
NF 2756 Pesquisas quantitativas Valor unitério:
RS 16.650,00
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Estimativa anual (3 unidades):
RS 66.600,00
Valor unitério:
RS 76.368,00

NF 2681 Pesquisa qualitativa
Estimativa anual (1 unidade):
RS 76.368,00
Valor unitario (2024):
RS 70.856,00

NF 2780 Jornal Informativo
Estimativa anual (8 unidades):
RS 566.848,00
Valor total de 2023:

NF2717 RS 3.033.561,16

NF 2653 Placas de Estrada

NF 2546 Estimativa anual:

NF 2548 RS 2.893.032,00
Valor por campanha (2022):

NF 2101 RS 600.627,60

NF 2204 . o -

Comercial de TV (produgdo e midia)

NF 2225 Estimativa anual:

NF 2226 R$ 700.000,00
Valor total de 2023:

NT 2458 RS 130.000,00

NF 2570 Material grafico

NF 2534 Estimativa anual:
R$ 150.000,00
Estimativa mensal:

Novo Impulsionamento de contetddo em redes R 10.000,00

socials. Estimativa anual (11 meses):

RS 110.000,00

NF 2276 Outras despesas (manutencgdo do site, Estimativa anual:

NF 2139 transmissdes ao vivo, etc). RS 50.000,00

O pagamento dos honordrios da agéncia de publicidade seguird a legislacGo especifica e o percentual da proposta
vencedora da licitagdo, limitado a 15% conforme as Normas-Padrdo da Atividade Publicitdria, emitidas pelo Conselho
Executivo de Normas-Padrdo. Disponivel em: https.//www.sinapro-pe.com.br/wp-content/uploads/2019/11/Normas-Padr

%C3%A30-da-Atividade-Publicit%C3%A1ria.pdf
6. PARCELAMENTO OU NAO DA CONTRATACAO

A contratacdo ndo serd parcelada.

A contratagdo de uma agéncia de publicidade para servicos de comunicagdo é justificada pela necessidade da Prefeitura
Municipal do Ipojuca em resolver suas dificuldades na producdo e distribuicdo eficientes desses materiais. Essa solugdo
garantird que as atividades administrativas e de comunicacdo com a populacdo sejam realizadas de forma eficaz,
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contribuindo para o bom funcionamento da prefeitura e melhorando o atendimento aos cidaddos.
7. RESULTADOS PRETENDIDOS

A. Aumento da Visibilidade das Agdes e Projetos

Ao utilizar os servigos de uma agéncia de publicidade, a gestdo municipal pretende garantir a visibilidade de suas iniciativas.
Campanhas bem estruturadas ajudam a promover eventos, projetos e programas municipais, garantindo que a populagdo
esteja ciente e engajada nas acdes da administracdo.

B. Engajamento e Participa¢do da Comunidade

Uma agéncia de publicidade pode criar campanhas direcionadas que incentivam a participagdo ativa dos cidaddos em
programas e eventos municipais. Isso inclui a participacdo em consultas publicas, projetos comunitarios, e atividades
culturais e esportivas, fomentando um senso de pertencimento e coesdo social.

C. Comunicacdo Eficiente e Transparente

Uma comunicacdo clara e transparente é crucial para a confianca publica. As agéncias de publicidade ajudam a estruturar
mensagens que sdo facilmente compreendidas e que explicam as politicas e acdes do governo de maneira acessivel. Isso
inclui a divulgacdo de resultados de gestdo, orcamentos, e planos futuros de maneira que os cidaddos possam acompanhar
e compreender o trabalho realizado.

D. Promogdo Desenvolvimento Econémico

Campanhas publicitarias bem executadas podem movimentar a economia local. Videos estimulando o pensamento “compre
no comércio local”, atrelados a festividades artisticas, turisticas e culturais, geram impacto positivo para a cidade de maneira
geral.

E. Educagdo e Conscientizagao

As campanhas publicitarias também podem ser utilizadas para educar e conscientizar a populagdo sobre questdes
importantes como saude publica, meio ambiente, seguranca e direitos civis. A agéncia de publicidade pode criar materiais
educativos e informativos que ajudam a promover comportamentos positivos e informados entre os cidaddos.

G. Rapidez e Eficiéncia na Comunicagdo

Com o apoio de uma agéncia de publicidade, a administracdo municipal pode responder rapidamente a eventos e situagdes
emergentes, garantindo que as informagdes cheguem aos cidaddos de forma rapida e eficiente. Isso é crucial durante crises
ou emergéncias, onde a comunicacdo agil pode salvar vidas e manter a ordem publica.

Em resumo, a contratagcdo de uma agéncia de publicidade permite a gestdo municipal alcangar uma comunica¢do mais
eficaz, ampla e impactante, promovendo uma relagdo mais préxima e produtiva com a comunidade. Os resultados
pretendidos incluem maior visibilidade, engajamento comunitario, promo¢do do desenvolvimento econdmico e uma
imagem publica positiva, todos essenciais para uma administragdo municipal bem-sucedida.

8. PROVIDENCIAS A SEREM ADOTADAS
Dar continuidade ao processo licitatério, com a producdo do Termo de Referéncia e Edital.

Seguir os procedimentos licitatorios previstos na LEI N2 12.232, DE 29 DE ABRIL DE 2010, Capitulo II- DOS PROCEDIMENTOS
LICITATORIOS.

9. CONTRATAGOES CORRELATAS

N&o ha necessidade de contratacdes correlatas ou interdependentes antes de contratar a agéncia de publicidade. A solucdo
escolhida pode ser implementada de forma independente, sem a necessidade de outras contratagdes prévias.

10. IMPACTOS AMBIENTAIS

A contratagdo de uma agéncia de publicidade pela gestdo municipal, apesar dos potenciais impactos ambientais, pode ser
justificada pelos beneficios significativos que traz. Entre os impactos ambientais, destaca-se o uso de papel e impressdo para
materiais publicitdrios e a producdo de conteudos digitais, que consome energia. No entanto, esses impactos podem ser
mitigados por praticas sustentdveis: como a coloca¢do de uma mensagem incentivando o descarte adequado dos materiais
graficos, como panfletos.
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A contratacdo de uma agéncia de publicidade se da pela eficiéncia e profissionalismo que ela traz para as campanhas,
resultando em melhor direcionamento das mensagens e menos desperdicio de materiais. Além disso, as agéncias de
publicidade tém acesso a tecnologias avangadas que minimizam o impacto ambiental, como o marketing digital que reduz a
necessidade de materiais fisicos.

11. CONCLUSAO

Com base no estudo técnico preliminar apresentado, é evidente que a contratacdo de uma agéncia de publicidade é a
solugcdo mais adequada para atender as necessidades de comunicacdo da Prefeitura Municipal do lpojuca. A andlise
criteriosa das vantagens e desvantagens das op¢des disponiveis demonstra que os beneficios oferecidos por esta solucdo
superam os custos associados, garantindo uma comunicagdo mais eficaz, ampla e impactante.

A contratacdo de uma agéncia de publicidade permitird a veiculagdo de campanhas em midias tradicionais como radio,
jornal e TV, ampliando o alcance das mensagens e garantindo que a populacdo esteja bem informada e engajada nas a¢des
da administracdo. A expertise de profissionais qualificados assegura a criagdo de campanhas criativas e eficazes, enquanto a
rapidez na contratacdo de fornecedores terceirizados garante o cumprimento de prazos e a execucdo oportuna das
campanhas.

Além disso, os resultados pretendidos com a contratacdo incluem o aumento da visibilidade dos projetos e agGes, o
engajamento e participacdo ativa da comunidade, a promogdo do desenvolvimento econémico local, e a educagdo e
conscientizacdo sobre questes importantes como salde publica, meio ambiente, seguranca e direitos civis. A capacidade
de responder rapidamente a eventos e situagdes emergentes, assegurando uma comunicacdo clara e eficiente durante
crises ou emergéncias, é outro fator crucial que justifica a contratagdo.

.

A decisdo de optar pela contratacdo de uma agéncia de publicidade é, portanto, estratégica e bem fundamentada,
alinhando-se com os principios constitucionais de publicidade e eficiéncia, bem como com as obrigacGes legais de
transparéncia e clareza na comunicagdo com os cidaddos. Os beneficios em termos de qualidade, alcance e eficiéncia
justificam plenamente o investimento, garantindo que a administragdo municipal possa cumprir suas obrigacdes de forma
adequada e eficiente, promovendo uma relagdo mais proxima e produtiva com a comunidade.

Diante do exposto, recomenda-se dar continuidade ao processo licitatorio, seguindo os procedimentos previstos na
legislacdo pertinente, para a contratacdo da agéncia de publicidade que atenderd as necessidades de comunicacdo da
Prefeitura Municipal do Ipojuca.

Ipojuca, 27 de maio de 2024.

Bruno Marinho da Cunha
Diretor
Matricula: 73483
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