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Impugnagéao

Conteldo da Impugnagéo:

PEDIDO DE ESCLARECIMENTO.
PERGUNTA 1

No briefing (Anexo Il), mais especificamente no item "Posicionamento de Comunicacgao", fica explicito que a
Secretaria de Estado da Comunicacéo ¢ posicionou;, 0 novo governo, nos seus primeiros dias, por meio de uma
identidade visual e da expressao "Governo do Povo: construindo um tempo novo". No entanto, também é alertado
que, embora esse posicionamento seja temporario e tenha sido anunciado como tal no momento de seu langamento,
sua utilizacao é obrigatéria para todas as concorrentes na licitagdo em questdo. Diante da ambiguidade entre os
conceitos de posicionamento e conceito publicitario, a pergunta que surge é se a campanha simulada deve
estabelecer um novo conceito de comunicagao/publicitario, mas preservar a assinatura institucional que atualmente
posiciona a Governo do Amapa?

PERGUNTA 2

Para que possamos desenvolver uma proposta que atenda corretamente o edital, solicitamos o esclarecimento da
informacgdes a seguir, pois o edital se apresentou contraditério no que diz respeito ao nimero de laudas ou paginas:

PAGINAS, ¢¢¢,

9.2.6. O Raciocinio Basico, a Estratégia de Comunicacao Publicitaria e a relagdo comentada prevista na alinea ¢ a;,
do subitem 9.3.3 estdo limitados a 30 (trinta) paginas cada

uma, ressalvado que nao serdo computados nesse limite as paginas utilizadas eventualmente apenas para separar
os textos desses subquesitos.

LAUDAS ¢ é¢

9.3.1. Raciocinio Basico: ; maximo de 30 (trinta) laudas (A4) - Apresentacéo pela licitante de diagnoéstico das
necessidades de comunicagao publicitaria do Governo do Estado

do Amapa para enfrentar o desafio de comunicacéo, sua compreensao sobre o objeto da licitacdo e, principalmente,
sobre o desafio de comunicacdo expresso no Briefing.

Devemos considerar 30 laudas ou 30 paginas? Se laudas, com quantas linhas?

PERGUNTA 3
O edital também se apresentou contraditorio no item a seguir:

Vejam o trecho do edital

b) Podem ser apresentados sob a forma de:

b.1 Roteiro, layout ou storyboard impressos, para qualquer meio;

b.2 Storyboard animado ou animatic, para TV e cinema ¢, Desde que sob a forma de 1 (um) roteiro em papel.
c) SO seréo aceitas pecas em substrato papel.
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Devemos considerar somente pegas em substrato de papel (item C apresentado acima) ou podemos apresentar
Storyboard animado ou animatic, para TV e cinema? Se for permitido Storyboard animado ou animatic, para TV e
cinema, qual midia podera ser utilizada para a entrada?

Conteldo da Impugnagéo: PERGUNTA 4

O edital &€ omisso em relagéo ao periodo de veiculagdo da campanha hipotética, desta forma, fica a critério de cada
licitante decidir tal periodo para a realizacdo da campanha?

Senhor Representante, segue em anexo respostas a seus questionamentos sendo considerados todos respondidos.
Fica mantido a data do certame.

Resposta da Impugnacéo:

Dados do Envio
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Av. Antonio Coelho de Carvalho, n° 396
Bairro Centro - Macapa-AP

CEP 68900-015

Data de Impressao: 06/09/2023 12:23:47




& G OVEARNOGC DO POVO
CONSTRUINDO UM TEMPO NOVO

COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO - SECOM

DE: COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAQ-SECOM-AP

PARA: COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO PGE-GEA

REFERENTE: PROC. N 00001/SECOM/2023 EDITAL: 0001/2023

OBJETO: CONTRATACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA POR INTERMEDIO
DE AGENCIAS DE PUBLICIDADE.

Com os devidos cumprimentos que lhes séo devidos, sirvo-me do presente
instrumento para prestar os ESCLARECIMENTOS das divergéncias apontadas no
EDITAL 0001/2023, em conformidade ao que se segue:

PERGUNTA 1

No briefing (Anexo 11}, mais especificamente no item "Posicionamento de Comunicacdo”, fica explicito que a
Secretaria de Estado da Comunicag&o ¢ posicionouj, 0 novo governo, nos seus primeiros dias, por meio de uma
identidade visual e da expresséo "Governo do Povo: construindo um tempo novo”. No entanto, também & alertado
que, embora esse posicionamento seja temporario e tenha sido anunciado como tal no momento de seu
langamento, sua utilizagdo é obrigatéria para todas as concorrentes na licitagdo em questdo. Diante da
ambiguidade entre os conceitos de posicionamento e conceito publicitario, a pergunta que surge € se a campanha
simulada deve estabelecer um novo conceito de comunicagdo/publicitario, mas preservar a assinatura institucional
que atualmente posiciona a Governo do Amapa?

Resposta; A campanha solicitada é definir um posicionamento em relacdo a abordagem
desenvolvimentista e econdmica do Governo do Amapa, conforme pede o briefing. O
posicionamento geral de comunicagio do governo, expressa no slogan/marca temporaria
- utilizada deve ser utilizado para assinar a campanha proposta

PERGUNTA 2

Para que possamos desenvolver uma proposta que atenda corretamente o edital, solicitamos o esclarecimento da
informacbes a seguir, pois o edital se apresentou contraditério no que diz respeito ao nimero de laudas ou paginas:
PAGINAS, ;¢ 9.2.6. O Raciocinio Basico, a Estratégia de Comunicagéo Publicitéria e a relagdo comentada
prevista na alinea 4a¢, do subitem 9.3.3 estéo limitados a 30 (trinta) paginas cada uma, ressalvado que n&o serdo
computados nesse limite as paginas utilizadas eventualmente apenas para separar os textos desses subquesitos.
LAUDAS; s ¢¢ 9.3.1. Raciocinio Basico: ; méximo de 30 (trinta) laudas (A4) - Apresentagéo pela licitante de
diagnéstico das necessidades de comunicacdo publicitaria do Governo do Estado do Amapa para enfrentar o
desafio de comunicacdo, sua compreensdo sobre o objeto da licitagdo e, principaimente, sobre o desafio de
comunicagdo expresso no Briefing. Devemos considerar 30 laudas ou 30 paginas? Se laudas, com quantas linhas?

Resposta : devem ser consideradas como 30 paginas.

PERGUNTA 3

O edital também se apresentou contraditério no item a seguir:

Vejam o trecho do edital

b) Podem ser apresentados sob a forma de:

b.1 Roteiro, layout ou storyboard impressos, para qualquer meio,;

b.2 Storyboard animado ou animatic, para TV e cinema ¢, Desde que sob a forma de 1 (um) roteiro em paw
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c) S6 serdo aceitas pecas em substrato papel.
Devemos considerar somente pegas em substrato de papel (item C apresentado acima) ou podemos apresentar
Storyboard animado ou animatic, para TV e cinema? Se for permitido Storyboard animado ou animatic, para TV e
cinema, qual midia podera ser utilizada para a entrada?

Resposta: Deve ser considerado somente pegcas em substrato de papel

PERGUNTA 4
O edital & omisso em relagéo ao periodo de veiculagdo da campanha hipotética, desta forma, fica a critério de cada
licitante decidir tal periodo para a realizag@o da campanha?

Resposta: O periodo da campanha simulada fica a critério da empresa licitante

Macapa/AP, 5 de setembro de 2023.
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