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PEDIDO DE ESCLARECIMENTO N2 004/2026
Concorréncia Publica n2 001/2026
Processo Administrativo n? 12.690/2026

ASSUNTO: Resposta ao pedido de ESCLARECIMENTO.

1. DO OBJETO

1.1. Contratacdo de servicos de publicidade e propaganda aos érgaos e entidades da Administracdo
DirePAta e Indireta do Poder Executivo Municipal, da PREFEITURA MUNICIPAL DE ARACAJU/SE, a
serem prestados por intermédio de até 3 (TRES) agéncias de propaganda e publicidade, na forma da
lei n2 12.232/2010.

2. DA ADMISSIBILIDADE DO PEDIDO

2.1. Trata-se do pedido de esclarecimento ao Edital da Concorréncia Publica n2 001/2026.

2.2. O edital dispGe que os esclarecimentos serdo prestados pela Comissdo Especial, auxiliada pelos
responsaveis pela elaboracdo deste Edital e seus anexos, diante das seguintes condicdes, descritas
no Item 5.0 do mesmo dispositivo:

5. INFORMACOES E ESCLARECIMENTOS SOBRE O EDITAL

5.1 Esclarecimentos sobre esta CONCORRENCIA deverdo ser apresentados em uma das
formas abaixo estabelecidas até as 17 horas, do 32 dia util anterior a data de entrega das
propostas (até as 17 horas, do dia 22/05/2026), exclusivamente por escrito a Comissdo de
Contratacdo que ouvird, se necessario, a drea técnica:

e-Mail: sonia.oliveira@aracaju.se.gov.br

SETOR — CENTRAL DE COMPRAS E LICITACOES — CCL/SEPLOG,

LOCALIZADO NO SEGUINTE ENDERECO:

RUA FREI LUIS CANOLO DE NORONHA, 42, CONJUNTO COSTA E SILVA, BAIRRO PONTO
NOVO, ARACAJU/SE, CEP 49.097-270.

HORARIO E DIAS DE FUNCIONAMENTO:

2 DAS 07 AS 13 HORAS;

3 DAS 14 AS 17 HORAS;

4 EM DIAS UTEIS, DE SEGUNDA-FEIRA A SEXTA-FEIRA.
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3. DOS PEDIDOS DE ESCLARECIMENTO E RESPOSTAS DA AREA TECNICA

“ PEDIDO DE ESCLARECIMENTO — CRITERIO “TECNICA E PRECO” — UNIFORMIZACAO DA
REMUNERAGCAO COM PLURALIDADE DE VENCEDORAS

Prezados,

Considerando que o edital prevé a contratacdo de até 3 (trés) agéncias, com adog¢do do
critério de julgamento “Técnica e Preco”, no qual cada licitante apresenta proposta de precos
com percentuais proprios de honordrios e descontos, solicita-se esclarecimento quanto ao
procedimento a ser adotado para a fixacdo da remuneracdo contratual das futuras
contratadas.

A respeito do tema, informamos que a {(......) realizou, no presente més, consulta formal a
FENAPRO — Federagdo Nacional das Agéncias de Propaganda, entidade representativa do
setor, cujo assessoramento juridico é conduzido pelo escritdrio de referéncia liderado pela
(......), tendo sido obtido o seguinte entendimento:

1. Pergunta 1 -

Diferenciacdo de Remuneragdo: E permitido que o drgdo publico firme contrato com
remunerag¢des distintas para as agéncias vencedoras, baseando-se estritamente na proposta
de preco que cada uma apresentou e que lhe rendeu a classificacGo?

Resposta 1 — Assessor Juridico da Fenapro

Diferenciagdo de Remuneragdo: ndo se trata de permissdo de ordem legal, mas sim de
respeito ao principio da isonomia. Dentro de um contexto, para servicos equivalentes, os
precos devem ser iguais.

2. Pergunta 2 —

Uniformizagdo de Remuneragdo: Existe permissdo e/ou obrigagdo legal de unificar os pregos
no contrato pelo fato de o servico ser da mesma natureza, ou deve prevalecer a proposta
individual de cada licitante vencedora?

Resposta 2 - Assessor Juridico da Fenapro
Uniformiza¢do de Remunerag¢do: o preco deve ser o mesmo para todas as vencedoras,
porém deve ser fixado por negociac@o, dando-se a elas a possibilidade de aceitd-la ou ndo.

3. Pergunta 3 —

Em suma, busca-se esclarecer se deve haver a prevaléncia do preco individual de cada
proposta que fundamentou a classificagdo das vencedoras, ou se é legitima a utilizagdo da
negocia¢@o pds-classificagdo para obter uma uniformizagéo de precos no contrato.

Resposta 3 — Assessor Juridico da Fenapro

E legitima a utilizacdo da negociacdo de prego com as licitantes classificadas, porém limitada
aos pregos por elas oferecidos exclusivamente. A uniformiza¢éo de precos no contrato tem
amparo no principio constitucional da igualdade (isonomia).
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Diante disso, solicita-se o detalhamento de como serd adotado o procedimento de
uniformizag¢do das propostas de pregcos apds a classificagdo final das licitantes, mediante
negociacGo com as vencedoras, de modo a assegurar a fixacdo de condicbes comerciais
equivalentes entre as contratadas, em observdncia ao principio constitucional da igualdade
(isonomia).”

R.Comissao: A Comissdo apods analisar as perguntas da Licitante que refletem de forma
geral : “quanto ao procedimento a ser adotado para a fixacdo da remuneracdo contratual
das futuras contratadas” e “como serd adotado o procedimento de uniformizacéo das
propostas de precos apds a classificacdo final das licitantes, mediante negociacGo com as
vencedoras, de modo a assequrar a fixacdo de condicbes comerciais equivalentes entre as
contratadas, em observdncia ao principio constitucional da igualdade (isonomia)”, vem
esclarecer que no Edital ndo existe tal possibilidade de negociacdo para uniformizar as
propostas de precos, assim a Comissdo entende que quando uma licitacdo de publicidade
(técnica e preco) classifica mais de uma agéncia, os contratos firmados com cada uma
devem refletir exatamente os percentuais de honorarios e descontos propostos por cada
agéncia em sua respectiva proposta comercial. A Vinculagdo a Proposta: Os percentuais
de desconto sobre custos internos, honorarios de producdo e honorarios de veiculagdo
(quando aplicéveis) apresentados na fase de julgamento tornam-se parte vinculante do
contrato de cada agéncia.

O critério técnica e prego visa selecionar a melhor técnica, mas a remunerac¢ao deve ser
personalizada, pois cada agéncia vencedora apresentou uma estrutura de custos e
margem prépria. A administracdo publica ndo deve unificar os precos de agéncias
diferentes, sob pena de inviabilizar propostas com maiores descontos ou beneficiar
propostas com descontos menores, desrespeitando o resultado do certame. Em
resumo: A contratacdo de até 3 agéncias permite que elas coexistam com propostas
comerciais distintas, sendo remuneradas de acordo com as propostas que apresentaram,
como ocorre atualmente no Contrato n. 11/2020, no qual duas agéncias executam os
servicos de publicidade com os percentuais de honorarios e descontos propostos por
cada agéncia em sua respectiva proposta comercial.

4. DA CONCLUSAO
4.1. Diante das respostas apresentadas pela Comissdo e area técnica e por forga do item 5.1.1.5 do
Edital, torno publica, mediante divulgacdao nos meios listados no ITEM — 4.1, do EDITAL, as respostas
aos pedidos de esclarecimento.

Aracaju, SE, 23 de abril de 2026.

Edvaldo Silva Travassos
Presidente da Comissao de Contratagao
Decreto n®:8.142/2025 de 16/05/2025
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