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(CSU) de Pernambués, nes-
ta sexta-feira (29), durante a
ação conjunta dos programas
Governo do Brasil na Rua e
Periferia de Direitos. O even-
to reuniu dezenas de serviços
gratuitos oferecidos pelos
governos federal e estadual,
sem necessidade de agen-
damento prévio.

A abertura oficial contou
com a presença do governa-
dor Jerônimo Rodrigues e do
ministro Guilherme Boulos,
que acompanharam os aten-
dimentos e conversaram com
moradores no local. A iniciati-
va aconteceu das 8h às 17h e
reuniu órgãos federais e es-
taduais em um grande muti-
rão de cidadania.

Entre os serviços ofere-
cidos estavam atualização do
Cadastro Único (CadÚnico),
atendimentos do INSS, vaci-
nação, renegociação de dívi-
das pelo Desenrola, emis-
são de documentos, atendi-

oradores de Per-
nambués e de
diversos bairros
de Salvador lota-
ram o Centro So-
cial Urbano

Jerônimo abre mutirão de serviços gratuitos
MARCOS VITÓRIO
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PERNAMBUÉS
Evento reuniu dezenas de serviços oferecidos pelos governos estadual e federal

mento jurídico, microchipa-
gem de animais, serviços de
saúde e orientações sociais.

Durante a visita ao CSU,
Jerônimo Rodrigues desta-
cou a importância de aproxi-
mar os serviços públicos da
população periférica. Segun-
do o governador, a união en-
tre os governos estadual e
federal fortaleceu o acesso
da população aos direitos
básicos e facilitou o atendi-
mento para milhares de pes-
soas.

Já o Ministro-Chefe da
Secretaria Geral da Presidên-
cia da República, Guilherme
Boulos, afirmou que a pro-
posta do programa foi levar o
Estado para perto das comu-
nidades, reduzindo burocra-
cias e ampliando o acesso
aos serviços públicos. O Mi-
nistro também ressaltou que
a ação buscou atender prin-
cipalmente famílias em situ-
ação de vulnerabilidade soci-
al.

Desde as primeiras ho-
ras da manhã, filas se forma-
ram na entrada do CSU. Mui-
tas famílias chegaram cedo
para garantir atendimento em
diferentes áreas. Moradores
relataram dificuldades en-

frentadas no dia a dia para
acessar serviços públicos e
comemoraram a realização
do mutirão no bairro.

A dona de casa Maria das

Graças, de 52 anos, contou
que aproveitou a ação para
atualizar o Cadastro Único e
buscar informações sobre
benefícios sociais. “Eu esta-

va precisando resolver isso
há meses, mas não conse-
guia tempo nem vaga. Hoje
consegui fazer tudo em um só
lugar”, afirma.

O auxiliar de serviços ge-
rais José Carlos, de 41 anos,
procurou atendimento relaci-
onado ao INSS. Segundo ele,
a iniciativa ajudou a econo-
mizar tempo e dinheiro. “Mui-
tas vezes a gente precisa
atravessar a cidade para re-
solver uma coisa simples.
Aqui foi rápido e organizado”,
diz.

A diarista Patrícia Almei-
da, de 34 anos, levou o filho
Lucas, de 7 anos, para aten-
dimento de saúde e vacina-
ção. “Achei muito importante
trazer meu filho porque con-
segui atualizar a vacina dele
e ainda recebi orientações
médicas. Foi um atendimen-
to muito bom”, relata.

De acordo com a organi-
zação, mais de 80 serviços
foram disponibilizados à po-
pulação durante os dois dias
de programação. A ação mar-
cou a primeira parceria entre
os programas Governo do
Brasil na Rua e Periferia de
Direitos em Salvador.

A movimentação intensa
no CSU seguiu ao longo de
todo o dia, reunindo morado-
res em busca de atendimen-
tos gratuitos e acesso facili-
tado aos serviços públicos.

MARCOS VITÓRIO

Shoppings de Salvador apostam em clima junino
Faltando menos de um

mês para o São João, os sho-
ppings centers de Salvador e
da Região Metropolitana já
estão vestidos de bandeiro-
las, forró e comidas típicas
para atrair consumidores e
movimentar o comércio. Com
decoração temática, vilas ju-
ninas, shows gratuitos e es-
paços instagramáveis, os
centros de compras apostam
na experiência de lazer como
estratégia para aumentar o
fluxo de clientes e impulsio-
nar as vendas durante uma
das datas mais importantes
para a economia nordestina.

A expectativa do setor é
positiva. Segundo a Fecomér-
cio-BA, as vendas ligadas ao
período junino devem crescer
cerca de 4% neste ano na
Bahia, especialmente nos
segmentos de supermerca-
dos, vestuário, bebidas, teci-
dos, artigos típicos e alimen-
tação. O turismo regional
também deve avançar 3%,
impulsionado pelas viagens
ao interior e pela coincidên-
cia entre os festejos juninos
e a Copa do Mundo de 2026.

Quem entra forte no cli-
ma da festa é o Shopping
Barra, que transformou a Pra-
ça Central Euvaldo Luz em
uma grande Vila Junina ins-
pirada nas tradicionais pra-
ças do interior nordestino.
Com o tema “Casamento na
Roça”, o espaço reúne ban-
deirolas, igrejinha cenográfi-
ca, barraquinhas de comidas
típicas, roda-gigante, touro
mecânico e uma decoração
assinada por Suzzy Argolo,
misturando elementos juni-
nos às cores verde e amare-

la da Copa do Mundo.
O empreendimento apos-

ta em uma programação mu-
sical gratuita para toda a fa-
mília. Entre as atrações já
confirmadas estão Vanesca
Pinheiro, SEUILSOM, Pedro
Canuto e a Quadrilha da Brin-
cadeira, além de barraqui-
nhas com comidas típicas
como milho cozido, pamonha,
mingau, amendoim e licores
artesanais. O evento segue
até o dia 25 de junho.

“A cada ano, o Shopping
Barra inova para oferecer
uma experiência acolhedora
e contagiante para toda a fa-
mília. Nesta edição, unimos
a tradição do casamento na
roça, o amor e a diversão ao
clima de torcida pela Copa do
Mundo”, destaca a gerente de
Marketing do Shopping Barra,
Karina Brito.

Para a Associação Brasi-
leira de Shopping Centers
(Abrasce), o período junino se
consolidou como uma impor-
tante ferramenta para fortale-
cer o varejo no Nordeste. Co-
ordenador regional da entida-
de na Bahia, Edson Piaggio
afirma que os empreendi-
mentos investem não apenas
em decoração, mas em expe-
riências completas de entre-
tenimento e gastronomia.

“Todos os shoppings es-
tão com decoração específi-
ca, alimentos, bebidas e atra-
ções musicais voltadas para
o São João. Alguns também
realizam promoções especi-
ais. Há expectativa de cresci-
mento nas vendas entre 5%
e 8% em comparação ao ano
passado, especialmente por
conta da forte ligação cultural
da festa com o público nor-
destino”, afirmou.

Além do Shopping Barra,
outros empreendimentos da
capital e da Região Metropo-
litana também reforçaram a
programação junina.

O Salvador Norte Shop-
ping realiza a Vila Junina en-
tre os dias 2 e 25 de junho,
com shows gratuitos de Si-
mone Morena, Dan Valente,
André e Mauro e Isqueminha,
além de barraquinhas típicas
e espaço temático voltado

para a Copa do Mundo.
No Shopping Paseo, o

“Arraiá Paseo” será aberto
pelo cantor Leo Estakazero no
dia 1º de junho. A programa-
ção segue até o dia 23 com
decoração inspirada nas ci-
dades do interior e ação soli-
dária para arrecadação de ali-
mentos.

O Boulevard Shopping
Camaçari inaugurou sua Vila
Junina na última quinta-feira
(28), em parceria com a rádio
Bahia FM, com show do san-
foneiro Jó Miranda e espaço
com artesanato regional e
comidas típicas.

Já o Shopping Piedade
aposta no “Arraiá do Cora-
ção”, com mais de 100 horas
de programação musical até
o fim de junho. A abertura terá
show do cantor Virgílio, além
de trio itinerante e vila junina
montada no centro da cidade.

Uma missão diplomáti-
ca da Etiópia (África Orien-
tal) visitou a Secretaria de
Turismo do Estado (Setur-
BA), em Salvador, na quinta-
feira (28), acompanhada de
representantes do Beyond
Africa Group, grupo empre-
sarial que atua na integra-
ção do Brasil com o conti-
nente africano, em diversas
áreas. O encontro foi
pautado pela aproximação
entre Bahia e Etiópia, em
sintonia com vínculos
históricos e culturais, para
identificar oportunidades de
negócios no turismo,
incluindo a captação de um
voo ligando os destinos. 

O titular da Setur-BA,
Maurício Bacelar, apresen-
tou ao embaixador etíope
no Brasil, Leulseged
Tadese Abebe, as potencia-
lidades da Bahia em
atividades turísticas, que
colocaram o estado na
liderança nacional do setor
e como a principal porta de
entrada de estrangeiros no
Nordeste.

O secretário também
ressaltou o compromisso
do governo baiano em
estreitar laços com países
africanos. “Mostramos que
a Bahia oferece um ambi-
ente de grandes oportuni-
dades no turismo internaci-
onal, com infraestrutura e
diversidade de atrativos, e
iniciamos o diálogo para a
captação do voo entre
Salvador e Adis Abeba, a
capital da Etiópia. Os
baianos ficarão felizes em
receber os irmãos africa-
nos”, disse Bacelar. 

Bahia e Etiópia
estreitam relações
no turismoO Shopping Itaigara con-

firmou duas apresentações
de Leo Estakazero nos dias 2
e 9 de junho, além de cele-
brações dedicadas a Santo
Antônio. O Salvador Shopping
também montou uma Vila Ju-
nina com gastronomia típica,
apresentações musicais e
espaços voltados ao público
infantil e aos fãs da Copa do
Mundo.

Com shows gratuitos,
ações inclusivas, aulões de
forró e clima de vila junina, o
Shopping Bela Vista iniciou,
na última quinta-feira (28),
mais uma edição do tradicio-
nal Arraiá do Bela. A progra-
mação segue até 25 de junho,
na Praça Central (Piso L1),
reunindo apresentações mu-
sicais, quadrilhas, atividades
culturais, barraquinhas típi-
cas e atrações voltadas para
toda a família.

Segundo a Fecomércio-
BA, apesar da inflação junina
acumulada em 6,64% nos últi-
mos 12 meses na Região Me-
tropolitana de Salvador, o ce-
nário segue positivo para o co-
mércio e o turismo. Entre os
itens que mais subiram estão
gasolina, hospedagem e
transporte intermunicipal, refle-
tindo o aumento da circulação
de pessoas durante o período.

“Mesmo diante de custos
mais elevados em alguns
segmentos, nossa expectati-
va é de um período positivo
para a economia estadual,
sustentado pela força cultural
da festa, pela ampla circula-
ção regional de consumido-
res e pelo estímulo adicional
trazido pela Copa do Mundo”,
destacou o presidente do Sis-
tema Comércio BA, Kelsor
Fernandes.

O objetivo
dessas ações é
atrair a clientela
e aumentar as
vendas para o
Dia dos
Namorados,
Copa e São João

COMÉRCIO
Expectativas são otimistas para as vendas
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