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ESTUDO TECNICO PRELIMINAR

1. DA UNIDADE REQUISITANTE
1.1. Secretaria Municipal de Cultura de Senhor do Bonfim.
2. APRESENTACAO DO ESTUDO TECNICO PRELIMINAR

2.1. 0 Municipio de Senhor do Bonfim - BA é conhecido por sua forte tradi¢io cultural e histérica na
realizacdo de festejos juninos, tem como um dos principais eventos do calendario anual o Sao Joao,
que atrai milhares de visitantes e movimenta significativamente a economia local. Contudo, a
realizacdo de uma festa de grande porte como essa demanda elevados investimentos publicos,
especialmente em estrutura fisica, seguranca, logistica, servicos de limpeza, contratacdo de atragdes
e acdes de comunicacdo institucional.

2.2. Em um cendario de restricbes orcamentarias crescentes e da necessidade de observancia aos
principios da eficiéncia, sustentabilidade fiscal e planejamento, definidos na Lei n? 14.133/2021, a
gestdo publica se depara com a seguinte problematica: como viabilizar a realiza¢io de um evento
de grande porte, com qualidade e seguranca, sem comprometer de forma desproporcional os
recursos publicos e respeitando os limites legais de despesa com eventos?

2.4. Ressalte-se que o Municipio ja realiza, por meio de licitacdo, a Concessdo onerosa do Patio de
Eventos ESPACO GONZAGAO, principal local dos festejos juninos, no qual diversos artistas de
expressividade nacional se apresenta.

2.5. Diante disso, o presente Estudo Técnico Preliminar busca analisar a viabilidade da utilizagdo de
instrumentos de parcerias com a iniciativa privada, como PATROCINIOS, para viabilizar a
realizacdo do Sao Joao de Senhor do Bonfim no ano de 2025, com menor impacto fiscal e maior
eficiéncia na alocacgéo de recursos publicos.

3. DESCRICAO DA NECESSIDADE DA CONTRATACAO E JUSTIFICATIVA

3.1. 0 Municipio de Senhor do Bonfim - BA realiza, anualmente, o tradicional Sao Jodo, evento de
grande relevancia cultural, turistica e econémica para a cidade e para a regido do Piemonte Norte do
[tapicuru. A festa, considerada uma das mais representativas do ciclo junino baiano, retine dezenas
de milhares de pessoas, gera intensa movimentacdo economica local, impulsiona os setores de
comércio, servicos, gastronomia, hotelaria e transporte, além de fortalecer a identidade cultural da
populacio.

3.2. Entretanto, para viabilizar a realizacdo desse evento, o poder publico precisa arcar com um
conjunto expressivo de despesas, que incluem: contratacdo de estrutura fisica (palco, som,
iluminacdo, camarotes, banheiros quimicos), seguranca, limpeza urbana, logistica, atragdes artisticas
e acoes de divulgacdo. Essas demandas, quando custeadas integralmente com recursos do Tesouro
Municipal, geram significativo impacto or¢amentario, especialmente considerando o contexto de
limitac¢des fiscais, necessidade de manutencdo de servigos essenciais e observancia ao equilibrio das
contas publicas.

3.3. Diante disso, a presente contratagio visa atender a necessidade de encontrar uma solugio
legal, economicamente vantajosa e socialmente eficaz para a realizagdo do Sdo Jodo no ano de 2025,
por meio da participacio da iniciativa privada.

3.4. Considerando que o Municipio ja realiza por meio de licitacdo a concessdo onerosa do uso

de espaco publico - ESPACO GONZAGADO, principal patio de eventos, que recebe diversas atra¢des de
importancia nacional, a alternativa estudada é a contrata¢do de patrocinios junto a iniciativa privada.
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3.5. Ao patrocinar um evento, o patrocinador tera a oportunidade de expor sua marca para um

publico amplo e diversificado. Isso vai contribuir para o aumento da visibilidade do patrocinador,
fortalecendo sua imagem e posicionamento no mercado.

3.6. A motivacdo da demanda estd alicercada na busca por maior eficiéncia administrativa,
otimizagdo da gestdo dos recursos publicos e valorizacdo do potencial econdomico do evento, em
consonancia com os principios da economicidade, eficiéncia, sustentabilidade e planejamento,
conforme preconizados pela nova Lei de Licitagdes e Contratos Administrativos.

3.7. A contratacdo pretendida, portanto, nio apenas soluciona a limitacdo or¢camentaria do
municipio, mas também estimula o empreendedorismo, promove o turismo e fortalece o
desenvolvimento local, sendo compativel com o interesse publico e juridicamente adequada a
modelagem por meio de concessdo ou parceria.

3.8. Portanto, a contratacdo de cotas de patrocinio para evento (Sdo Jodo de 2025) em Senhor do
Bonfim é uma estratégia importante para viabilizar financeiramente essas iniciativas, promover o
desenvolvimento econémico e social da regido, além de fortalecer a imagem do municipio como um
polo de eventos e turismo na Bahia.

4. DEMONSTRACAO DA PREVISAO DA CONTRATACAO NO PLANO DE
CONTRATACOES ANUAL

4.1 O Plano de Contratagdo Anual (PCA) esta em fase de planejamento e elaboracdo, é importante
destacar que esse plano sera utilizado para as aquisicées/servicos de 2026, sendo assim, tal plano
ainda precisa de regulamentacio.

4.2. Conforme a Lei n? 14.133/2021, a previsdo or¢camentaria no Estudo Técnico Preliminar (ETP)
é exigida quando houver desembolso de recursos publicos. O art. 18, §19, inciso VI, determina que
deve constar: “a estimativa do valor da contratagdo, com os elementos que a compdem e a
demonstragdo de compatibilidade com o plano plurianual e com a lei orcamentdria anual.”

4.3. Para esta contratacdo especifica, que se dard sob a forma de patrocinio com contrapartidas
institucionais, ndo havera transferéncia direta de recursos financeiros por parte do Municipio ao
patrocinador. Assim, ndo se exige dotacdo or¢amentdaria especifica, uma vez que ndo se configura
despesa publica direta, mas sim parceria para apoio a execu¢io do evento.

4.4. Caso haja contratacdo de servicos complementares com recursos proprios, estes serdo tratados
em processos administrativos préprios, com as respectivas previsdes orcamentarias.

5. REQUISITOS DA CONTRATACAO

5.1. A contratagdo de patrocinio, no contexto da administracdo publica, caracteriza-se como uma
parceria niao onerosa para o ente publico, na qual uma empresa ou instituigdo privada fornece
apoio financeiro, logistico ou estrutural a execu¢ao de determinado evento, em troca de exposicao
institucional e de marca, respeitando-se os limites legais e o interesse publico. Esse tipo de
contratacdo ndo constitui presta¢do de servico tipica, tampouco concessao de uso comum do bem
publico, devendo ser conduzido mediante chamamento publico, nos termos do art. 28 do Decreto
Federal n? 10.764/2021 (quando aplicado subsidiariamente), e demais normas pertinentes.

5.2. Dentre os requisitos que devem orientar essa contratacdo, destacam-se:

L Elaboracao de Projeto Detalhado do Evento: O Sio Jodo é um evento emblemdtico na cultura
bonfinense, por isso, é importante desenvolver um projeto especifico detalhando as
caracteristicas dessa festividade, incluindo a programacdo de shows, apresentacdes de
quadrilhas, entre outras atragdes tradicionais.

IL. Definicdo de Contrapartidas: Como exposi¢cdo da marca nos materiais de divulgacdo da festa,
destaque nos espagos fisicos do evento, participacdo em ag¢des promocionais durante a
festividade, entre outras formas de visibilidade que estejam alinhadas com o contexto festivo.
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IL Valorizacio da Identidade Cultural: E importante que a empresa patrocinadora compreenda
aimportancia do Sdo Jodo para a identidade cultural e turistica de Senhor do Bonfim e estejam
alinhadas com a valoriza¢do desses aspectos em suas estratégias de patrocinio.

IV. O patrocinio se dard em troca de exploracdo publicitdria da marca e logomarca do patrocinador
no evento realizado pelo Municipio.
V. O patrocinador deverd submeter os esbogcos dos materiais de divulgacdo previamente a

Municipalidade com o objetivo de verificar a adequacado da proposta de utilizacio de espacos
publicos as leis de uso e ocupacgdo do solo e aos demais pardmetros urbanisticos de veiculacio
de anuncios e de ordenamento da publicidade aplicaveis a localidade, dentro do Municipio de
Senhor do Bonfim.

VI Transparéncia e publicidade do procedimento, por meio de chamamento publico que
possibilite a ampla participacdo de empresas interessadas, com critérios objetivos para
selecdo e formalizacdo das propostas;

VIIL. Auséncia de 6nus financeiro para o poder publico, sendo vedado o repasse de recursos aos
patrocinadores;
VIIL. Vedacgio a exclusividade injustificada, salvo quando técnica ou estrategicamente demonstrada
a sua necessidade;
IX. Compatibilidade entre o perfil do patrocinador e os valores culturais, sociais e institucionais
do evento, de forma a preservar a identidade e os objetivos do Sao Jodo;
X. Formalizacdo mediante contrato administrativo ou termo especifico de patrocinio, prevendo
obrigacdes, prazos, formas de entrega e penalidades;
XI. Controle e fiscaliza¢do da execucido das contrapartidas, por parte da Administragido Publica,

para garantir o cumprimento das condi¢des pactuadas.

6. ESTIMATIVAS DAS QUANTIDADES PARA A CONTRATAGAO E CONFIGURACOES
ESPECIFICAS

6.1. A defini¢do das quantidades e da configuracdo dos patrocinios a serem disponibilizados pelo
poder publico para a contratacdo da iniciativa privada, com vistas a realiza¢do de um grande evento,
deve observar os principios que regem a Administracdo Publica, especialmente os da legalidade,
impessoalidade, moralidade, publicidade e eficiéncia. Tal processo deve ser pautado por critérios
objetivos, transparentes e compativeis com o interesse publico, considerando tanto os aspectos legais
quanto as finalidades do evento.

6.2. Inicialmente, é fundamental que o poder publico elabore um planejamento detalhado do
evento, definindo claramente seus objetivos, publico-alvo, impacto esperado, necessidades logisticas
e or¢amentarias. Com base nesse planejamento, deve-se identificar quais sdo os aspectos do evento
que podem ser objeto de patrocinio — seja em formato financeiro, seja mediante fornecimento de
bens ou servicos — e quais as contrapartidas que poderdo ser oferecidas aos patrocinadores, como
visibilidade de marca, espacos promocionais, inser¢des em midias e outras formas de
reconhecimento institucional.

6.3. A partir dessa andlise, a Administracdo Publica podera estabelecer diferentes cotas de
patrocinio, organizadas por valores e niveis de exposicdo de marca, tais como “cota ouro”, “cota
prata” e “cota bronze”. Cada cota deve conter especificacdes claras quanto a sua quantidade (por
exemplo, nimero maximo de patrocinadores por categoria), valor estimado de contribuicdo e
respectiva contrapartida. A configuracdo das cotas deve ser estruturada de forma a garantir
equilibrio entre a atratividade comercial para os patrocinadores e a manuten¢do da identidade

institucional do evento.

6.4. Para viabilizar a contratacdo da iniciativa privada por meio de patrocinio, o poder publico
deve lancar mao de um processo de chamamento publico, conforme previsto na legislacdo vigente,
especialmente na Nova Lei de Licitagdes e Contratos (Lein? 14.133/2021) e, quando aplicavel, na Lei
n2 13.019/2014. O edital de chamamento deve conter todas as regras do processo, incluindo a
quantidade de cotas disponiveis, as exigéncias técnicas e juridicas para os interessados, os critérios
objetivos de selecdo das propostas, os prazos e as formas de apresentagio.
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6.5. Além disso, o termo de referéncia que fundamenta o chamamento publico deve detalhar o
papel dos patrocinadores, a forma de execug¢ido das contrapartidas e os mecanismos de fiscalizacdo e
prestacdo de contas. Cabe destacar que, em nenhuma hipétese, o patrocinio poderd comprometer a
finalidade publica do evento ou implicar direcionamento ou promog¢ao pessoal de agentes publicos.

6.6. Ademais, é essencial que o processo seja amplamente divulgado e conduzido com maxima
transpareéncia, assegurando igualdade de condi¢des para todos os interessados da iniciativa privada.
A definicdo clara das quantidades e caracteristicas dos patrocinios contribui ndo apenas para a
viabilizacdo do evento com recursos complementares, mas também para o fortalecimento da
credibilidade institucional e da relagdo entre o setor publico e privado, em beneficio da coletividade.

6.7. No caso em apreco, observa-se que o Sdo Jodo 2025 sera um evento realizado pelo municipio
no periodo de 19 a 24 de junho, periodo no qual se espera a presenca de grande publico, ndo s6 local,
mas de turistas da regido, estado da Bahia e Nordeste.

6.8. 0 evento em si se realizard principalmente através de apresentagdes artisticas e culturais no
Parque da Cidade (Espago Gonzagdo) e na Praca Nova do Congresso (Espaco Assis), os quais compde
os principais pontos de concentracdo de pessoas, logo, certamente deverdao ser os pontos de
concentragdo de visibilidade dos patrocinadores.

6.9. Muito embora o Espaco Gonzagio seja submetido a concessdo publica, através da qual a
empresa vencedora do certame explorard a contratacdo de patrocinios, o Municipio montara uma vila
junina cenografica no entorno do referido espaco, visando abrilhantar ainda mais a recep¢do do
publico, ndo apenas como um atrativo visual, mas também como um espag¢o de valorizacdo da
identidade local, estimulo a economia e ordenamento do fluxo de visitantes, reforcando a identidade
regional, conectando o publico (especialmente turistas) com as raizes do Sdo Jodo auténtico, além de
homenagear figuras importantes da cultura local e funcionar como “ponto instagramavel”,
aumentando o engajamento nas redes sociais, estimulando a permanéncia e o encantamento dos
visitantes logo na chegada, criando uma primeira impressao positiva.

6.10. A Praca Nova do Congresso, por sua vez, compde o principal ponto de encontro no Centro da
Cidade, onde ndo s6 serdo realizadas apresentacées artisticas e culturais entre os dias 21 e 24 de
junho, mas onde haverd circulagdo de pessoas que buscarao restaurantes, lanchonetes, comércio local
e também contard com decoragdo tipica de Sdo Jodo, a qual buscara conectar a populacdo local e os
visitantes com as raizes do Sdo Jodo tradicional, transformando a cidade em um ambiente cenografico
atrativo, capaz de encantar visitantes e estimular a circulagdo de pessoas nos espagos publicos,
inclusive fora dos horarios centrais da programacdo oficial. Assim, a Praga Nova do Congresso, assim
como o Espaco Gonzagdo, se caracterizara como principal ponto fotografico e de convivéncia, gerando
maior permanéncia de turistas, promovendo o compartilhamento espontidneo de imagens em redes
sociais e veiculos de comunicacdo, ampliando a visibilidade e atratividade da cidade como destino
turistico, além disso, contribuird diretamente para a dinamizacdo do comércio, favorecendo a
divulgacdo de marcas.

6.11. Portanto, além das principais ruas da cidade, as quais proporcionardo maior fluxo de
pessoas, os principais pontos a serem objeto da exibicdo de patrocinadores serd na Praca Nova do
Congresso e no entorno do Espa¢o Gonzagao.

7.LEVANTAMENTO DE MERCADO

7.1. No mercado atual, existem diversos modelos e solu¢des adotados por entes da Administragio
Publica para a captagdo de recursos privados por meio de patrocinio, especialmente em eventos
culturais, turisticos e festivos, como o Sdo Jodo de Senhor do Bonfim.

7.2. A andlise do mercado demonstra que o modelo mais comum utilizado pela Administracdo Publica
¢ o chamamento publico para recebimento de propostas de patrocinio, com defini¢cdo prévia de

cotas, contrapartidas e critérios de selecdo. Este procedimento é amplamente utilizado por
municipios de médio e grande porte, estados e 6rgios federais para viabilizar festivais, feiras
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culturais, congressos, exposicdes e festas populares. A vantagem desse formato esta na
transpareéncia, padronizacdo das ofertas e estimulo a concorréncia entre potenciais patrocinadores.

7.3. Outra pratica corrente é a segmentacio de cotas de patrocinio, com valores e beneficios
diferenciados (por exemplo, cota master, ouro, prata, bronze), oferecendo diferentes niveis de
visibilidade institucional, acesso a espagos publicitarios, uso de marcas associadas ao evento, entre
outros. Essa segmentacdo permite atender a patrocinadores de diferentes portes, ampliando a
atratividade da a¢do para empresas locais, regionais e nacionais.

7.4. A Administracdo adotard no Termo de Referéncia a segmentacdo das cotas, com valores e
beneficios diferenciados, oferecendo diferentes niveis de visibilidade institucional, acesso a espagos
publicitarios para os contratados.

7.5. Além disso, observa-se no mercado a existéncia de empresas especializadas em intermediar a
captacdo de patrocinios para entes publicos, atuando como agentes captadores ou organizadores
do evento, mediante concessdo de uso de espaco publico, o que pode incluir também a gestdo de
estruturas comerciais, venda de ingressos para areas exclusivas, camarotes, pracas de alimentacao e
exploragdo de merchandising.

7.6. No caso especifico do Sdo Jodo de Senhor do Bonfim - BA, ha um histérico consolidado de
relevancia regional e estadual do evento, com ampla visibilidade na midia, grande fluxo de publico e
potencial atrativo para marcas interessadas em associar sua imagem a valores culturais
nordestinos/juninos, dito isto, ressalta-se que essa caracteristica favorece a atragcdo de empresas dos
setores de bebidas, alimentos, telecomunicagdes, varejo, turismo, transporte e servicos financeiros,
que tradicionalmente investem em a¢des de marketing durante festas populares de grande alcance.

7.7. Portanto, o mercado oferece solu¢des multiplas para a viabilizagao de patrocinios, tanto por
meio de:
a) Chamamento publico direto para captacio de patrocinadores, com definicdo de cotas e
contrapartidas;
b) Modelos hibridos, com concessido de uso de espago publico para exploragdo comercial e
captac¢do de patrocinios associada a estrutura do evento;
c) Contratacio de empresa organizadora com responsabilidade pela captacao de
recursos privados, mediante contrapartida onerosa ao Municipio.

7.8. Considerando que o evento Sdo Jodo de Senhor do Bonfim tem visibilidade em todo o nordeste,
movimentando consideravelmente a economia local, em especial, a regido do Piemonte Norte do
Itapicuru, o que diminui a necessidade de investimento para o alcance de patrocinadores
interessados, a solugdo escolhida € a realizagio de Chamamento publico direto para captacao de

patrocinadores.
8. DESCRICAO DA SOLUCAO COMO UM TODO
8.1. 0 modelo de parceria com a iniciativa privada é viavel, legal e vantajoso, desde que bem

planejado e executado. Permite que o Municipio de Senhor do Bonfim mantenha a tradigdo do Sao
Jodo com menor impacto org¢amentdrio, maior profissionalismo e beneficios socioeconémicos
significativos.

8.2. Diante das alternativas apresentadas pelo mercado, a solugdo escolhida e a ser adotada pelo
municipio é captacio de patrocinios privados para apoio institucional a realizacido do evento
Sdo Joao de Senhor do Bonfim, no exercicio de 2025, mediante contrapartidas de carater
publicitirio e promocional a serem concedidas pelo Municipio aos patrocinadores
selecionados, conforme as regras e critérios estabelecidos em chamamento publico
especifico.

8.3. O patrocinio, neste contexto, configura-se como uma parceria entre o ente publico e a
iniciativa privada, na qual empresas ou institui¢ées disponibilizam apoio financeiro para a execugao
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do evento, em troca de visibilidade de marca, uso de espago publicitario e associacdo institucional ao
evento junino. A contratacio sera formalizada por meio de instrumento juridico préprio (contrato
de patrocinio ou termo de compromisso institucional), sem 6nus financeiro direto para o poder
publico, respeitando os principios da impessoalidade, publicidade, eficiéncia e interesse publico.

8.4. A modelagem da contratacdo, portanto, busca minimizar o impacto orgamentario para a
Administracdo Municipal, viabilizando a realizacdo de um evento de grande porte com apoio da
iniciativa privada, em consondncia com os principios da economicidade, planejamento e
sustentabilidade fiscal previstos na Lei n® 14.133/2021.

9. DO PARCELAMENTO OU NAO DA CONTRATACAO

9.1. 0 objeto da contratacdo de patrocinios pelo Municipio, para a realizagdo de um evento Sio
Jodo de Senhor do Bonfim - 2025, sera parcelado, incidindo o parcelamento em itens constituidos
de cotas, conforme serdo discriminadas no Termo de Referéncia, perfazendo o parcelamento em:

a) Valores distintos de aporte financeiro ou apoio logistico;

b) Contrapartidas proporcionais, como visibilidade da marca, acesso a espacgos

institucionais, divulgacdo em pecas publicitarias, etc.

9.2. Tal parcelamento é legitimo e visa estimular a participacdo de diversas empresas, com
diferentes capacidades de investimento e é amplamente utilizado em eventos publicos e privados.

10. ESTIMATIVA DO VALOR DA CONTRATACAO

10.1. Considerando que além do Espaco Gonzagio (Principal patio de Eventos situado no Parque
da Cidade), no qual a empresa Concessionaria explorara patrocinios, perfazendo um dos itens objeto
da concessdo, o Municipio de Senhor do Bonfim realizard diretamente os festejos juninos com
programacao na Praga Nova do Congresso (palco alternativo de eventos), bem como, Forré na Feira,
Forr6 na Rodovidria, Forr6 nos Bairros, Puxada pelas ruas das cidades, desenvolvendo amplo espaco
para exploracdo da identidade visual de marcas interessadas em contratar patrocinio para exposicdo
da sua publicidade nos festejos de Sdo Jodo Senhor do Bonfim.

10.2. Destarte, considerando ainda o perfil do evento e sua expressiva projecado regional, constata-
se um ambiente favoravel a atracdo de empresas pertencentes aos setores de bebidas, alimentos,
telecomunica¢des, varejo, turismo, transporte e servicos financeiros — segmentos que
tradicionalmente investem em ag¢des de marketing associadas a festas populares de grande porte.
Nesse contexto, a previsdo de captacdo de patrocinios junto a iniciativa privada para o Sdo Jodo de
Senhor do Bonfim revela-se viavel e estratégica. Assim, com vistas a contratacdo das cotas de
patrocinio especificadas neste ETP, estima-se que o montante arrecadado no exercicio de 2025
ultrapasse dez por cento do custo com a realizacdo do evento por parte da municipalidade, ndo
havendo processos de contratagdes em anos anteriores que possam embasar tal expectativa.

11. DEMONSTRATIVO DOS RESULTADOS PRETENDIDOS

11.1 A adogdo do modelo de captacio de patrocinios privados como forma de apoio a
realizacdo do Sao Jodo de Senhor do Bonfim - BA tem como um de seus principais objetivos a
promoc¢io da economicidade, um dos principios fundamentais da administracdo publica e do
planejamento das contratagdes publicas previsto na Lei n® 14.133/2021.

11.2. A economicidade, nesse contexto, traduz-se na redu¢do do impacto financeiro direto sobre
os cofres publicos, uma vez que os recursos, bens ou servicos necessarios a realizacdo do evento
poderao ser parcial ou integralmente fornecidos por entes privados, sem que haja a correspondente
despesa publica. Com isso, o Municipio poderd direcionar os recursos préprios para areas
prioritarias, como saude, educagao e infraestrutura, sem abrir mdo de promover um evento cultural
de grande relevancia social, turistica e econémica.



PREFEITURA DE |

SENHOR DO SFCRFTARIA

L {74 BONFIM ' 0t cuiruea
T .

11.3.  Além disso, a viabilizacido do evento por meio de patrocinios permite ampliar a qualidade e
a dimensao da programacio artistica, da estrutura fisica e da oferta de servigos, proporcionando a
populacdo e aos visitantes uma experiéncia mais completa, segura e atrativa — sem aumento
proporcional do custo publico. Trata-se, portanto, de um modelo que alia eficiéncia na gestao
orcamentaria com valorizagdo das manifestacdes culturais e fomento a economia criativa local.

11.4. Outro aspecto relevante ¢ a previsibilidade e o controle dos custos administrativos, uma vez
que o chamamento publico e os contratos de patrocinio definirdo com clareza as obriga¢des dos
patrocinadores e as contrapartidas devidas pelo Municipio, permitindo a gestdo transparente dos
aportes e entregas. A formalizacdo de cotas de patrocinio e a segmentacado de areas de visibilidade e
exposicdo de marca também contribuem para estimular a concorréncia entre empresas interessadas,
gerando maior retorno institucional e financeiro.

11.5. Por fim, o estimulo a participacio da iniciativa privada fortalece a sustentabilidade
econdmica do evento a longo prazo, criando um modelo de realizacdo que ndo dependa
exclusivamente da alocacdo de recursos publicos a cada edi¢do, tornando o Sio Jodo de Senhor do
Bonfim mais autdnomo, competitivo e consolidado no calendéario cultural nacional.

12. PROVIDENCIAS A SEREM ADOTADAS PELA ADMINISTRACAO PREVIAMENTE A
CELEBRACAO DO CONTRA

12.1. Paraassegurar aregularidade juridica, a transparéncia do processo e a eficiéncia na captacdo
de patrocinios privados destinados a realiza¢cdo do Sio Jodo de Senhor do Bonfim, a Administracio
Municipal devera adotar uma série de providéncias prévias a celebracdo dos contratos de patrocinio.
Essas etapas sdo fundamentais para garantir o atendimento aos principios da legalidade,
impessoalidade, moralidade, publicidade e eficiéncia, conforme previstos no art. 37 da Constitui¢do
Federal e na Lei n? 14.133/2021. Sao elas:
a) Verificacio quanto a regularidade fiscal e juridica das empresas interessadas,
incluindo certiddes negativas, CNP] ativo e demais requisitos previstos no edital, de modo a
assegurar a idoneidade dos parceiros privados e mitigar riscos a imagem institucional do
Municipio.
b) Planejamento das acdes de divulgacao institucional do evento e do uso das marcas dos
patrocinadores, para que haja controle, padronizacao e respeito as diretrizes de comunicagdo
oficial do Municipio, evitando exposicao indevida ou conflitante com o interesse publico.
c) Publicagdo oficial dos resultados do chamamento publico, com classificagio final,
homologacdo das propostas selecionadas e convocacdo para celebracdo dos contratos ou termos
de patrocinio.
d) Registro e controle administrativo dos valores arrecadados e das entregas pactuadas, com
acompanhamento por parte dos setores competentes (controladoria, juridico, cultura/turismo e
financgas), garantindo transparéncia, prestacdo de contas e avaliacdo de resultados.

12.2.  Essas providéncias sdo essenciais ndo apenas para o cumprimento dos dispositivos legais,
mas também para assegurar que a captacdo de patrocinios ocorra de forma eficiente, ética e alinhada
ao interesse coletivo, contribuindo para o sucesso do Sdo Jodo de Senhor do Bonfim sem
comprometer a responsabilidade fiscal e a integridade administrativa do Municipio.

13. CONTRATACOES CORRELATAS E/OU INTERDEPENDENTES

13.1. Nao se antevé, a principio, a necessidade de contrata¢des correlatas por parte do Municipio
com o objetivo exclusivo de firmar parcerias com o setor privado, visando a contratacdo de
patrocinios para o Sdo Jodo.

13.2. Isso se deve ao fato de que, no modelo de patrocinio, a Administragdo Publica nio realiza
despesas diretas com os parceiros privados, mas sim recebe deles apoio financeiro, estrutural ou
logistico, mediante concessdo de contrapartidas publicitarias e institucionais. Nessa ldgica, o
patrocinio ndo exige contratagdo publica tradicional com fornecimento de bens ou servigos onerosos
a Administragao.
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13.3. Contudo, é possivel que, de forma acesséria e independente, haja necessidade de
contrata¢des especificas para viabilizar ac¢des relacionadas a organizacdo do evento — como
montagem de estrutura, sonorizacao, seguranga, limpeza, entre outros —, os quais poderao ser
custeados com recursos proprios ou até com valores captados via patrocinio, desde que legalmente
previsto e devidamente formalizado.

13.4. Portanto, no cenario em que o Municipio conduza diretamente o chamamento piiblico
e a formalizacdo das parcerias com patrocinadores, nio se configura, a priori, a necessidade de
contratacdes correlatas. A Administracdo deve apenas observar o devido planejamento, a
publicidade dos atos, o atendimento as normas legais apliciveis e a gestdo eficiente das
contrapartidas acordadas.

14. DESCRICAO DE POSSIVEIS IMPACTOS AMBIENTAIS E RESPECTIVAS MEDIDAS
MITIGADORAS

14.1. Arealizagdo do S3o Jodo de Senhor do Bonfim, evento de grande porte e ampla participagio
popular, ainda que financiado parcialmente por meio de patrocinios da iniciativa privada, pode
acarretar impactos ambientais relevantes que devem ser considerados no planejamento da
contratacdo e na execucdo das atividades relacionadas a festividade. Os principais impactos
potenciais envolvem:

a) Geracao de residuos so6lidos urbanos, especialmente embalagens descartaveis de

alimentos e bebidas;

b) Poluicdo sonora, em razao das apresenta¢des musicais, estrutura de som e elevado fluxo de

pessoas;

c) Intensificacao do consumo de energia elétrica e agua nas instalagdes temporarias;

d) Interferéncia na mobilidade urbana e no trafego local, com possiveis reflexos indiretos

sobre a qualidade do ar e o uso do solo;

e) Riscos de descarte irregular de materiais promocionais ou estruturas publicitarias

utilizadas pelos patrocinadores.

14.2. Embora o objeto central da contratacdo de patrocinio ndo envolva diretamente a execu¢ao
de obras ou servicos ambientais, é dever da Administracdo Publica assegurar que a realizacdo do
evento e a exposicdo institucional dos patrocinadores estejam em conformidade com a legislacdo
ambiental vigente, com vistas a protecido do meio ambiente e a promo¢ao do desenvolvimento
sustentavel.

14.3.  Assim, recomenda-se que o Municipio adote, de forma preventiva, as seguintes providéncias:
a) Exigéncia de uso de materiais sustentaveis ou reciclaveis em a¢des promocionais dos
patrocinadores;

b) Estimulo a adoc¢io de boas praticas ambientais por parte das empresas parceiras, como a
compensacao de emissdes de carbono ou apoio a agdes de coleta seletiva durante o evento;

c) Inclusio, nos contratos e termos de patrocinio, de clausulas que coibam a publicidade
abusiva ou o uso de recursos que possam degradar o meio ambiente local;

d) Articulagdo com 6rgiaos ambientais municipais e estaduais para licenciamento de
estruturas temporarias e cumprimento de normas de controle de ruidos e residuos;

e) Previsio de acdes educativas e de conscientizacio ambiental como contrapartida
institucional dos patrocinadores, reforcando o compromisso do evento com a responsabilidade
socioambiental.

14.4. Com essas medidas, é possivel compatibilizar a captagdo de recursos privados com a

realizacdo de um S3o Jodo ambientalmente responsavel, em consonancia com os principios da
eficiéncia, sustentabilidade e interesse publico que regem as contratagdes publicas.

15. POSICIONAMENTO CONCLUSIVO E ESCOLHA DA SOLUCAO/MODALIDADE

15.1. Pelo exposto, declaramos a viabilidade da contratacdo nos termos dispostos nas
solicita¢des e neste Estudo Técnico Preliminar, para captagio de patrocinios privados para apoio
institucional a realizagdo do evento Siao Jodo de Senhor do Bonfim, no exercicio de 2025,
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mediante contrapartidas de carater publicitario e promocional a serem concedidas pelo
Municipio aos patrocinadores selecionados, conforme as regras e critérios estabelecidos em
chamamento publico especifico.

16. DOS ANEXOS

16.1.  Lei Municipal n? 1.614/2021, que “Dispde sobre a outorga de concessdo de uso de areas
publicas e autorizacdo especial de uso de area privada para a instalacdo, manutengio, conservacao e
exploragdo publicitaria por meio de painéis e outdoors no municipio de Senhor do Bonfim”.

17. DOS RESPONSAVEIS PELA ELABORACAO DO ETP
17.1.  Sdo responsaveis pela elaboragdo deste ETP os servidores abaixo indicados.

Senhor do Bonfim, Bahia, 26 de abril de 2025.

Arian William Lima Araujo
Assessor Especial
DECRETO 277/2025




