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ESTUDO TECNICO PRELIMINAR

1. DA UNIDADE REQUISITANTE

1.1. Secretaria Municipal de Administra¢do de Senhor do Bonfim.

2. APRESENTACAO DO ESTUDO TECNICO PRELIMINAR

2.1. O Municipio de Senhor do Bonfim - BA é conhecido por sua forte tradicdo cultural e

histérica na realizacdo de festejos juninos, tem como um dos principais eventos do calendario anual
o Sdo Jodo, que atrai milhares de visitantes e movimenta significativamente a economia local.
Contudo, a realizacdo de uma festa de grande porte como essa demanda elevados investimentos
publicos, especialmente em estrutura fisica, seguranca, logistica, servicos de limpeza, contratacio
de atragoes e acoes de comunicagdo institucional.

2.2. Em um cenario de restrigdes orcamentdrias crescentes e da necessidade de observancia
aos principios da eficiéncia, sustentabilidade fiscal e planejamento, definidos na Lei n?
14.133/2021, a gestdo publica se depara com a seguinte problematica: como viabilizar a
realizacdo de um evento de grande porte, com qualidade e seguranc¢a, sem comprometer de
forma desproporcional os recursos ptiblicos e respeitando os limites legais de despesa com
eventos?

2.3. Ressalte-se que o Municipio ja realiza, por meio de licitacdo, a Concessido onerosa do Patio
de Eventos ESPACO GONZAGADO, principal local dos festejos juninos, no qual diversos artistas de
expressividade nacional se apresentam.

2.4, Diante disso, o presente Estudo Técnico Preliminar busca analisar a viabilidade da
utilizacdo de instrumentos de parcerias com a iniciativa privada, como PATROCINIOS, para
viabilizar a realizacdo do Sao Jodo de Senhor do Bonfim no ano de 2026, com menor impacto
fiscal e maior eficiéncia na alocacao de recursos publicos.

3. DESCRICAO DA NECESSIDADE DA CONTRATACAO E JUSTIFICATIVA

3.1. O Municipio de Senhor do Bonfim - BA realiza, anualmente, o tradicional Sdo Jodo, evento
de grande relevancia cultural, turistica e econémica para a cidade e para a regido do Piemonte Norte
do Itapicuru. A festa, considerada uma das mais representativas do ciclo junino baiano, redne
dezenas de milhares de pessoas, gera intensa movimenta¢do econémica local, impulsiona os setores
de comércio, servigos, gastronomia, hotelaria e transporte, além de fortalecer a identidade cultural
da populagio.

3.2. Entretanto, para viabilizar a realizacido desse evento, o poder publico precisa arcar com um
conjunto expressivo de despesas, que incluem: contratacdo de estrutura fisica (palco, som,
iluminacdo, camarotes, banheiros quimicos), seguranca, limpeza urbana, logistica, atragdes
artisticas e a¢des de divulgacio. Essas demandas, quando custeadas integralmente com recursos do
Tesouro Municipal, geram significativo impacto or¢amentario, especialmente considerando o
contexto de limitagdes fiscais, necessidade de manutengio de servicos essenciais e observancia ao
equilibrio das contas publicas.

3.3. Diante disso, o presente estudo visa atender a necessidade de encontrar uma solugdo legal,
economicamente vantajosa e socialmente eficaz para a realiza¢do do Sio Jodo no ano de 2026, por
meio da participagdo da iniciativa privada.

3.4. Considerando que o Municipio ja realiza por meio de licitacdo a concessdo onerosa do uso
de espaco publico - ESPACO GONZAGADO, principal patio de eventos, que recebe diversas atracoes de
importancia nacional, a alternativa estudada é a contratacio de patrocinios junto a iniciativa
privada.
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3.5. Ao patrocinar um evento, o patrocinador tera a oportunidade de expor sua marca para um
publico amplo e diversificado. Isso vai contribuir para o aumento da visibilidade do patrocinador,
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fortalecendo sua imagem e posicionamento no mercado.

3.6. A motivacdo da demanda esta alicercada na busca por maior eficiéncia administrativa,
otimizacdo da gestdo dos recursos publicos e valorizagdo do potencial econdomico do evento, em
consonancia com os principios da economicidade, eficiéncia, sustentabilidade e planejamento,
conforme preconizados pela nova Lei de Licitagdes e Contratos Administrativos.

3.7. A contratacdo pretendida, portanto, ndo apenas soluciona a limitacio orcamentaria do
municipio, mas também estimula o empreendedorismo, promove o turismo e fortalece o
desenvolvimento local, sendo compativel com o interesse publico e juridicamente adequada a
modelagem por meio de concessdo ou parceria.

3.8. Portanto, a contratacdo de cotas de patrocinio para evento (Sdo Jodo de 2026,) em Senhor
do Bonfim, é uma estratégia importante para viabilizar financeiramente essas iniciativas, promover
o desenvolvimento econdmico e social da regido, além de fortalecer a imagem do municipio como
um polo de eventos e turismo na Bahia.

4. DEMONSTRACAO DA PREVISAO DA CONTRATACAO NO PLANO DE
CONTRATACOES ANUAL

4.1 O Plano de Contratagdo Anual (PCA) estd em fase de planejamento e elaboracdo, é
importante destacar que esse plano sera utilizado para as aquisi¢des/servicos de 2026, sendo
assim, tal plano ainda precisa de regulamentacio.

4.2, Conforme a Lei n2 14.133/2021, a previsdo or¢amentaria no Estudo Técnico Preliminar
(ETP) é exigida quando houver desembolso de recursos publicos. O art. 18, §19, inciso VI,
determina que deve constar: “a estimativa do valor da contratagdo, com os elementos que a compbéem
e a demonstragdo de compatibilidade com o plano plurianual e com a lei orcamentdria anual.”

4.3. Para esta contratagio especifica, que se dara sob a forma de patrocinio com contrapartidas
institucionais, ndo havera transferéncia direta de recursos financeiros por parte do Municipio ao
patrocinador. Assim, ndo se exige dotacdo orcamentdaria especifica, uma vez que nido se configura
despesa publica direta, mas sim parceria para apoio a execugao do evento.

4.4. Caso haja contratacdo de servicos complementares com recursos proprios, estes serdo
tratados em processos administrativos proprios, com as respectivas previsdes orcamentarias.

5. REQUISITOS DA CONTRATACAO

5.1. A contratagdo de patrocinio, no contexto da administracdo publica, caracteriza-se como
uma parceria nao onerosa para o ente publico, na qual uma empresa ou instituicio privada
fornece apoio financeiro, logistico ou estrutural a execucdo de determinado evento, em troca de
exposicdo institucional e de marca, respeitando-se os limites legais e o interesse publico. Esse
tipo de contratagdo ndo constitui prestagdo de servigo tipica, tampouco concessao de uso comum do
bem publico.

5.2. Portanto, a captagdo de patrocinios para a realizacdo de eventos publicos promovidos pelo
Municipio, a exemplo das festividades juninas tradicionalmente realizadas, ndo se enquadra, em
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regra, nas modalidades licitatérias classicas previstas na Lei n® 14.133/2021, como pregio,
concorréncia ou leildo. Isso ocorre porque, nessa hipotese, a Administracdo Publica ndo esta
propriamente contratando um servigo ou adquirindo um bem, mas sim promovendo a captagio de
recursos privados para apoiar a realizagdo de um evento de interesse publico e cultural.

5.3. Nesses casos, a pratica administrativa e os principios que regem a Administracdo Publica
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— especialmente os da publicidade, isonomia e transparéncia — recomendam a utilizacdo do
chamamento publico como instrumento de sele¢io de interessados. Por meio desse procedimento,
0 Municipio publica edital convocando empresas ou instituicdes interessadas em patrocinar o
evento, estabelecendo previamente as condi¢des de participacio, as cotas de patrocinio disponiveis,
os valores ou formas de contribui¢do e as respectivas contrapartidas institucionais oferecidas, tais
como exposicdo de marca, divulgacdo em materiais promocionais e utilizacio de espagos
publicitarios durante o evento.

5.4. O chamamento publico permite assegurar ampla divulgacao da oportunidade de patrocinio,
garantindo igualdade de acesso aos potenciais interessados e transparéncia na selecdo dos
patrocinadores. Ademais, esse procedimento possibilita ao ente publico organizar a participacio
dos patrocinadores por meio de categorias ou cotas previamente definidas, observando critérios
objetivos estabelecidos no edital.

5.5. Cumpre destacar que a ado¢iao de modalidade licitatéria podera ser necessaria apenas em
situagdes especificas em que haja a concessdo de exploracdo econémica exclusiva de determinado
espaco ou servico durante o evento, como, por exemplo, a exploragdo de camarotes, a concessao de
exclusividade de marca para determinado produto ou a exploracdo comercial de areas publicas.
Nessas hipoteses, podera ser exigida a realizacdo de processo licitatério adequado, em razdo da
existéncia de potencial competicdo econdmica entre os interessados.

5.6. Dessa forma, considerando que o objetivo da Administracdo é viabilizar a captagido de
patrocinios para apoiar a realizagio das festividades juninas do Municipio, mostra-se juridicamente
adequado e administrativamente recomendavel a adogcdo de procedimento de chamamento
publico para selecio de patrocinadores, garantindo transparéncia, ampla participagio e
observancia aos principios da administragio publica.

5.7. Nesse contexto, a definicdo dos requisitos da contratagdo no Estudo Técnico Preliminar
deve estabelecer parametros minimos que assegurem a legalidade do procedimento, a
transparéncia na selecdo dos patrocinadores e a adequada formalizagdo da parceria, observando-se
os principios que regem a Administragdo Publica previstos na Lei n® 14.133/2021.

5.8. Dessa forma, deverdo ser estabelecidos requisitos relacionados a habilitacdo juridica
dos interessados, mediante comprovacdo de sua constituicdo legal e da legitimidade de seus
representantes para firmar instrumentos com a Administragao Publica. Também devera ser exigida
a demonstracio de regularidade fiscal e trabalhista, mediante apresentacdo das certiddes
pertinentes perante as Fazendas Federal, Estadual e Municipal, bem como perante a Seguridade
Social, o Fundo de Garantia do Tempo de Servigo (FGTS) e a Justica do Trabalho, de modo a
assegurar que os patrocinadores estejam aptos a manter relagdes formais com o Poder Publico.
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5.9. Outro requisito relevante refere-se a capacidade de aporte financeiro ou material por
parte dos patrocinadores, a qual devera estar compativel com as modalidades de patrocinio
estabelecidas no edital de chamamento publico. Para tanto, o instrumento convocatério devera
prever a definicdo de cotas de patrocinio, com a indicagdo clara dos valores minimos ou das formas
de contribuicdo esperadas, bem como das contrapartidas institucionais correspondentes, tais como
a divulgacdo de marcas em materiais promocionais, midias institucionais e espacos publicitarios
vinculados a realizagdo do evento.

5.10. As contrapartidas de divulgacdo institucional deverdao observar rigorosamente os
principios da publicidade administrativa, sendo vedada qualquer forma de promocao pessoal de
agentes publicos ou utilizacdo indevida da imagem institucional do Municipio. Nesse sentido, as
acoes publicitarias decorrentes do patrocinio deverdo possuir carater estritamente institucional e
informativo, preservando o interesse publico e a finalidade cultural do evento.
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5.11. Adicionalmente, podera ser estabelecida a exigéncia de compatibilidade entre a
atividade econdémica do patrocinador e a natureza cultural e familiar das festividades
juninas, admitindo-se restri¢des a participacdo de empresas cujos produtos ou atividades sejam
considerados inadequados ao ambiente do evento ou incompativeis com a legislacdo vigente,
especialmente no que se refere a prote¢do de criancas e adolescentes e as normas que regem a
publicidade.

5.12. Também se mostra pertinente a previsio de critérios objetivos para a distribuicio das
cotas de patrocinio, especialmente nas hipdoteses em que haja limitacio do nimero de
patrocinadores ou de espac¢os publicitarios disponiveis. Nesses casos, o edital devera
estabelecer regras claras e impessoais para a sele¢cdo ou priorizagdo dos interessados, garantindo
tratamento isondmico e transparéncia no procedimento.

5.13. Além disso, a captacdo de patrocinios para os festejos juninos exige planejamento prévio e
ampla divulgacdo das oportunidades de participagdo do setor privado. Nesse sentido, mostra-se
indispensavel que o chamamento publico para patrocinio do Sio Jodo de Senhor do Bonfim seja
publicado com antecedéncia adequada em relagdo a data de realizagdo do evento (inicio em 19 de
junho de 2026). Tal providéncia permite que potenciais patrocinadores realizem andlise interna de
viabilidade, planejamento or¢amentario, definicdo de estratégias de marketing e obtencdo das
autorizacbes corporativas necessarias para formalizagdo do investimento. A auséncia de prazo
suficiente entre a publicacdo do edital e a realizagio do evento tende a reduzir significativamente o
universo de interessados, uma vez que empresas privadas costumam definir seus investimentos
promocionais com meses de antecedéncia. Assim, a publicagdo tempestiva do edital constitui
requisito essencial para ampliar a competitividade e maximizar a capta¢do de recursos privados.

5.14. Ressalte-se que, em experiéncias recentes, como no exercicio de 2025, a divulgac¢io tardia
das oportunidades de patrocinio dificultou a atracdo de parceiros privados, comprometendo o
alcance do resultado esperado na captagdo de recursos. Dessa forma, a previsdo de publicacdo
antecipada do edital configura medida necessaria para assegurar a efetividade do procedimento e a
adequada participagdo do mercado.

5.15. Por fim, devera constar como requisito a plena aceita¢ao, pelos patrocinadores, das
condi¢cdes estabelecidas no edital de chamamento publico, incluindo as regras relativas a
utilizacido de marcas, prazos de execucido, obrigacdes das partes e responsabilidades
decorrentes da parceria.
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5.16. A formalizacdo da relacdo entre o Municipio e os patrocinadores selecionados devera
ocorrer por meio de instrumento juridico especifico, no qual serdo detalhadas as obrigacdes,
contrapartidas institucionais, prazos e mecanismos de acompanhamento e fiscalizagdo por parte da
Administracdo Publica, assegurando a adequada execucdo da parceria e a correta aplicagido das
condig¢des estabelecidas no chamamento publico.

5.17. Nao serd permitida a subcontratacdo do objeto.

6. ESTIMATIVAS DAS QUANTIDADES PARA A CONTRATACAO E CONFIGURACOES
ESPECIFICAS

6.1. Para fins de planejamento inicial, considera-se adequado estruturar o patrocinio por meio
de categorias ou niveis de cotas, organizadas de acordo com o valor do aporte financeiro ou
material oferecido pelo patrocinador e com o grau de exposic¢do institucional concedido durante as
festividades. Tal modelo é amplamente utilizado na organizacdo de eventos publicos e culturais de
grande porte, pois possibilita maior diversidade de participagdo da iniciativa privada e melhor
organizacdo das agdes de publicidade institucional.
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6.2. Propde-se, ainda, a estruturacdo das cotas de patrocinio com nomenclaturas inspiradas em
elementos tradicionais da cultura nordestina e dos festejos de Sio Jodo. Tal estratégia contribui para
fortalecer a identidade cultural do evento, além de facilitar a comunicagido institucional com
patrocinadores e com o publico.

6.3. Nesse sentido, as cotas de patrocinio serdo organizadas em niveis distintos de relevancia e
visibilidade institucional, observando-se a proporcionalidade entre o valor do aporte financeiro ou
material oferecido pelo patrocinador e o conjunto de contrapartidas publicitarias disponibilizadas
pelo Municipio.

6.4. Considerando esses critérios, propde-se a seguinte hierarquia de categorias de patrocinio:
ITEM COTA DE DESCRICAO
PATROCINIO
01 COTA Maior visibilidade institucional ao patrocinador. As
SANFONA contrapartidas associadas a essa categoria incluem ampla

exposicdo da marca em materiais promocionais do evento,
inser¢bes em midias digitais e em meios de comunicagdo
parceiros, além de presenca destacada nas transmissdes ao vivo
da programacdo artistica. Também estdo previstas insergdes
publicitarias em intervalos das apresenta¢des musicais, exibicao
de conteudos institucionais em painéis eletronicos e exposi¢do
de marca em estruturas instaladas nos principais circuitos do
evento. O patrocinador podera ainda realizar agdes de ativagdo
de marca em dreas estratégicas dos festejos, bem como
participar de ag¢des institucionais de recepgdo e relacionamento
com o publico.

02 COTA CHAPEU A Cota Chapéu de Palha representa nivel intermediario de
DE PALHA patrocinio, assegurando significativa visibilidade institucional ao
patrocinador. As contrapartidas incluem inser¢des de marca em
materiais de divulgacdo do evento, presenca em midias digitais e
meng¢Oes institucionais em transmissdes e apresentacoes
artisticas. Também poderdo ser disponibilizados espagos para
exposicdo da marca em estruturas localizadas nos circuitos
juninos, bem como possibilidade de realizacio de acdes
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promocionais ou de ativacdo de marca em areas previamente
definidas pela organizacio do evento.

03 COTA BALAO A Cota Baldo destina-se a patrocinadores interessados em
associar sua marca ao evento com nivel moderado de exposi¢cdo
institucional. As contrapartidas poderdo abranger insergdes em
materiais promocionais e midias digitais do evento, men¢des
institucionais durante a programacdo artistica e exposicdo de
marca em estruturas instaladas em determinados pontos do
circuito junino. Poderdo ainda ser autorizadas acgdes
promocionais de menor escala, voltadas a interagdo com o
publico participante.

04 COTA A Cota Fogueira corresponde a nivel basico de patrocinio,
FOGUEIRA garantindo inser¢des institucionais de menor amplitude. As
contrapartidas previstas incluem exposicdo da marca em
materiais de divulgagdo do evento, mengdes institucionais
durante determinados momentos da programagdo artistica e
presenca em espagos especificos destinados a comunica¢do
visual do evento.

05 COTA A Cota Barraca do Beijo consiste em modalidade de patrocinio
BARRACA DO associada a realizacdo de acdes de ativagdo de marca, mediante
BEIJO disponibilizagdo de espaco especifico para instalagio de estande

promocional em area previamente definida do circuito junino,
especialmente em locais de grande circulagdo de publico. Essa
modalidade possibilita ao patrocinador desenvolver atividades
promocionais, experiéncias de marca e agdes de relacionamento
direto com os participantes do evento.

06 COTA A Cota Bandeirola configura modalidade de patrocinio
BANDEIROLA voltada a participagio de empresas que desejam
associar sua marca ao evento por meio de inser¢des
institucionais em midias digitais e materiais de
divulgagdo. As contrapartidas poderdo incluir mengdes
institucionais durante a programacgdo cultural,
exposicdo da marca em estruturas localizadas em areas

do circuito junino, participagdo em ag¢des institucionais

de recepgdo ao publico e disponibilizagdo de convites
institucionais para acesso a espagos especificos do

evento.
07 COTA ARRAIA A Cota Arraia da Tapera esta vinculada a ambientagio tematica
DA TAPERA da vila cenografica que integra a programacdo cultural do

evento. Nessa modalidade, o patrocinador podera ter sua marca
divulgada em elementos cenograficos instalados no entorno da
area submetida a Concessdo de Espago Publico, situada no
Parque da Cidade, como fachadas de construgdes tematicas e
painéis artisticos, respeitando o padrio estético da ambientagdo
junina. Essa forma de exposi¢do institucional permite integrar a
identidade visual do patrocinador ao cendrio cultural do evento,
mantendo coeréncia com a proposta temadtica da vila
cenografica.

6.5 As contrapartidas institucionais poderdo contemplar, entre outras possibilidades, a
insercdo de logomarcas em painéis, portais de acesso, palcos e demais estruturas do evento, bem
como em materiais graficos e digitais de divulgacdo, midias institucionais, campanhas promocionais
e canais oficiais de comunicacdo do Municipio.

6.6 Cumpre destacar que a definicdo da quantidade de cotas observara critérios técnicos
relacionados a capacidade de exposi¢do publicitaria disponivel no evento, a preservacgio da
identidade visual institucional da Administracio Publica e a necessidade de evitar excessiva
ocupacao de espacos promocionais, garantindo adequada organizacdo estética e funcional das
estruturas instaladas durante as festividades.

6.7 Adicionalmente, considerando que ainda nido houve, em outros anos, a captacdo de
patrocinio que se busca no ano de 2026, a estimativa considera o potencial de visibilidade
proporcionado pelas festividades juninas de Senhor do Bonfim, que tradicionalmente registram
grande presenca de publico e ampla repercussio regional, ampliando o alcance das agdes de
divulgacdo institucional associadas ao patrocinio.

6.8 Ressalta-se, por fim, que as quantidades indicadas possuem carater preliminar e poderao
ser ajustadas no momento da elaboragio do edital de chamamento publico, considerando a
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disponibilidade efetiva de espacos publicitarios, o interesse do mercado patrocinador e as
necessidades operacionais relacionadas a organizacdo do evento, sempre observando os principios
que regem a Administracdo Publica previstos na Lei n® 14.133/2021.

6.9 Ressalta-se, ainda, que as cotas de patrocinio acima descritas referem-se exclusivamente as
contrapartidas institucionais de exposicio de marca, a¢ées promocionais e ativacdes
publicitarias vinculadas ao evento Sao Jodo 2026, em especial na Praca Nova do Congresso,
Principais ruas e Avenidas, pracas da Feira, Centro Comercial e entorno do Espaco Gonzagio
(parque da Cidade), ndao contemplando, em nenhuma hipédtese, a area do Espago Gonzagio
submetido a Concessdo, no Parque da Cidade (barracas, camarotes privados, areas de
alimentagao, comercializagdo de bebidas ou quaisquer outras atividades econdmicas desse local).

7.LEVANTAMENTO DE MERCADO

7.1. No mercado atual, existem diversos modelos e solu¢des adotados por entes da
Administragdo Publica para a captacio de recursos privados por meio de patrocinio, especialmente
em eventos culturais, turisticos e festivos, como o Sio Jodo de Senhor do Bonfim.

7.2. A andlise do mercado demonstra que o modelo mais comum utilizado pela Administracao
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Publica é o chamamento publico para recebimento de propostas de patrocinio, com defini¢io
prévia de cotas, contrapartidas e critérios de sele¢do. Este procedimento é amplamente utilizado
por municipios de médio e grande porte, estados e 6rgios federais para viabilizar festivais, feiras
culturais, congressos, exposicoes e festas populares. A vantagem deste formato estd na
transparéncia, padronizag¢io das ofertas e estimulo a concorréncia entre potenciais patrocinadores.

7.3. Outra pratica corrente é a segmentacio de cotas de patrocinio, com valores e beneficios
diferenciados (por exemplo, cota master, ouro, prata, bronze, no presente caso, conforme sugestao
acima, com denominagdes de simbolos dos festejos juninos), oferecendo diferentes niveis de
visibilidade institucional, acesso a espacos publicitarios, uso de marcas associadas ao evento, entre
outros. Essa segmentacdo permite atender a patrocinadores de diferentes portes, ampliando a
atratividade da agdo para empresas locais, regionais e nacionais.

7.4. Como se observa no ITEM 6 deste ETP, a Administracdo adotard a segmentagdo das cotas,
com valores e beneficios diferenciados, oferecendo diferentes niveis de visibilidade institucional,
acesso a espagos publicitarios para os contratados.

7.5. Além disso, observa-se no mercado a existéncia de empresas especializadas em
intermediar a captacio de patrocinios para entes publicos, atuando como agentes captadores
ou organizadores do evento, mediante concessdo de uso de espago publico, o que pode incluir
também a gestdo de estruturas comerciais, venda de ingressos para areas exclusivas, camarotes,
pracas de alimentacdo e exploragdo de merchandising.

7.6. No caso especifico do Sdo Jodo de Senhor do Bonfim - BA, ha um histérico consolidado de
relevancia regional e estadual do evento, com ampla visibilidade na midia, grande fluxo de publico e
potencial atrativo para marcas interessadas em associar sua imagem a valores culturais
nordestinos/juninos, dito isto, ressalta-se que essa caracteristica favorece a atracdo de empresas
dos setores de bebidas, alimentos, telecomunica¢des, varejo, turismo, transporte e servigos
financeiros, que tradicionalmente investem em a¢des de marketing durante festas populares de
grande alcance.
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7.7. Portanto, o mercado oferece solucdes multiplas para a viabilizacdo de patrocinios,
tanto por meio de:
a) Chamamento publico direto para captacio de patrocinadores, com defini¢cdo de cotas e
contrapartidas;
b) Modelos hibridos, com concessido de uso de espago publico para exploracdo comercial e
captacdo de patrocinios associada a estrutura do evento;
c) Contratacio de empresa organizadora com responsabilidade pela captacio de
recursos privados, mediante contrapartida onerosa ao Municipio.

7.8. A escolha do chamamento publico direto para captagdo de patrocinadores, com defini¢do
prévia de cotas e contrapartidas, mostra-se a alternativa mais vantajosa para a Administracio
Publica Municipal, especialmente no contexto da realizacdo dos festejos juninos no Municipio de
Senhor do Bonfim, por atender de forma mais adequada aos principios da legalidade, da
transpareéncia, da competitividade e da eficiéncia administrativa.

7.9. Embora o mercado apresente diferentes modelos para viabilizagio de patrocinios,
incluindo modelos hibridos de exploragdo comercial de espagos publicos ou a contratagdo de
empresa organizadora responsavel pela captacdo de recursos privados, o chamamento publico
direto oferece maior controle institucional, seguranca juridica e maximizacao do interesse publico.

7.10. Primeiramente, sob a perspectiva administrativa e juridica, o chamamento publico
constitui instrumento amplamente utilizado pela Administracio para sele¢do transparente de
parceiros privados interessados em associar suas marcas a eventos de interesse coletivo.

7.11. A publicacdo de edital com critérios objetivos, definicdo clara de cotas de patrocinio,
contrapartidas institucionais e regras de participacdo garante igualdade de oportunidades entre
potenciais patrocinadores, evitando favorecimentos e assegurando aderéncia aos principios
constitucionais que regem a gestao publica.

7.12.  Além disso, esse modelo permite ao Municipio manter a gestdo direta do evento,
preservando sua identidade cultural, sua programacao artistica e suas diretrizes institucionais. Nos
festejos de Sdo Jodo, que possuem elevado valor cultural e turistico, é essencial que o Poder Publico
mantenha protagonismo na organizacdo e na condugdo das acgdes, evitando a excessiva
mercantilizagdo do evento ou a subordina¢do da programacao a interesses estritamente comerciais.
7.13. Outro aspecto relevante diz respeito a otimizacdo econOmica e a ampliacdo da
competitividade. Ao estruturar cotas de patrocinio previamente definidas, com diferentes niveis de
investimento e respectivas contrapartidas publicitarias, o chamamento publico amplia o leque de
possiveis interessados, permitindo a participacdo de empresas de diferentes portes e setores. Tal
mecanismo tende a estimular a concorréncia positiva entre patrocinadores, potencializando a
captacdo de recursos privados sem gerar onus financeiro direto para o erario.

7.14. Em comparagdo, a contratacio de empresa organizadora responsavel pela captacdo de
recursos privados pode implicar repasse de parcela significativa das receitas de patrocinio ao
intermediario, reduzindo o retorno efetivo ao Municipio e limitando o controle sobre as negociacées
realizadas. De forma semelhante, os modelos hibridos de concessdo de espacgos publicos para
exploragdo comercial podem gerar maior complexidade contratual e riscos relacionados a gestdo e
fiscalizacdo do uso do espaco publico.

7.15.  Além disso, considerando que o evento Sdo Jodo de Senhor do Bonfim tem visibilidade em
todo o nordeste, movimentando consideravelmente a economia local, em especial, a regido do
Piemonte Norte do Itapicuru, o que diminui a necessidade de investimento para o alcance de
patrocinadores interessados, a solugao escolhida é a realizacdo de Chamamento publico direto para
captacdo de patrocinadores.

7.16.  Por fim, o chamamento publico direto apresenta maior simplicidade procedimental, menor
custo administrativo e maior transpareéncia, fatores que contribuem para a legitimidade do processo
perante os 6rgaos de controle e a sociedade.
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7.17. Dessa forma, considerando os principios da administracio publica, a necessidade de
assegurar ampla participacdo do setor privado, bem como a importincia de preservar a gestdo
institucional dos festejos juninos, conclui-se que o chamamento publico direto para captagio de
patrocinadores configura-se como a alternativa mais adequada, eficiente e vantajosa para o
Municipio de Senhor do Bonfim na viabilizacdo de patrocinios para o Sao Joao.

8. DESCRICAO DA SOLUGAO COMO UM TODO

8.1. 0 modelo de parceria com a iniciativa privada é viavel, legal e vantajoso, desde que
bem planejado e executado. Permite que o Municipio de Senhor do Bonfim mantenha a tradi¢cdo do
S3o Jodo com menor impacto orcamentario, maior profissionalismo e beneficios socioeconémicos
significativos.

8.2. Diante das alternativas apresentadas pelo mercado, a solugcdo escolhida e a ser adotada
pelo municipio é captacao de patrocinios privados para apoio institucional a realiza¢cio do
evento Sao Jodo de Senhor do Bonfim, no exercicio de 2026, mediante contrapartidas de
carater publicitario e promocional a serem concedidas pelo Municipio aos patrocinadores
selecionados, conforme as regras e critérios estabelecidos em chamamento publico
especifico.

8.3. O patrocinio, neste contexto, configura-se como uma parceria entre o ente publico e a
iniciativa privada, na qual empresas ou instituicdes disponibilizam apoio financeiro para a execucdo
do evento, em troca de visibilidade de marca, uso de espacgo publicitario e associa¢io institucional
ao evento junino. A contratagdo sera formalizada por meio de instrumento juridico préprio
(contrato de patrocinio ou termo de compromisso institucional), sem 6nus financeiro direto para o
poder publico, respeitando os principios da impessoalidade, publicidade, eficiéncia e interesse
publico.

8.4. A modelagem da contratagio, portanto, busca minimizar o impacto orcamentario para a
Administragdo Municipal, viabilizando a realizacdo de um evento de grande porte com apoio da
iniciativa privada, em consonancia com os principios da economicidade, planejamento e
sustentabilidade fiscal previstos na Lei n? 14.133/2021.

9. DO PARCELAMENTO OU NAO DA CONTRATACAO

9.1. O objeto da contratacdo de patrocinios pelo Municipio, para a realizagdo de um evento
S3o Jodo de Senhor do Bonfim - 2026, sera parcelado, incidindo o parcelamento em itens
constituidos de cotas, conforme discriminadas no item 6 deste ETP, perfazendo o parcelamento
em:
a) Valores distintos de aporte financeiro ou apoio logistico;

b) Contrapartidas proporcionais, como visibilidade da marca, acesso a espacos
institucionais, divulgacdo em pecas publicitarias, etc.

9.2. Tal parcelamento é legitimo e visa estimular a participacdo de diversas empresas, com
diferentes capacidades de investimento e é amplamente utilizado em eventos publicos e privados.

10. ESTIMATIVA DO VALOR DA CONTRATACAOQ

10.1. Considerando que além do Espago Gonzagao (Principal patio de Eventos situado no Parque
da Cidade), no qual a empresa Concessiondria explorard patrocinios, perfazendo um dos itens
objeto da concessdo, o Municipio de Senhor do Bonfim realizara diretamente os festejos juninos
com programacao na Praca Nova do Congresso (palco alternativo de eventos), bem como, Forré na
Feira, Forré na Rodoviaria, Forré nos Bairros, Puxada pelas ruas das cidades, desenvolvendo amplo
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espago para exploracdo da identidade visual de marcas interessadas em contratar patrocinio para
exposicdo da sua publicidade nos festejos de Sdo Jodo Senhor do Bonfim.

10.2. Destarte, considerando ainda o perfil do evento e sua expressiva projecdo regional,
constata-se um ambiente favoravel a atracdo de empresas pertencentes aos setores de bebidas,
alimentos, telecomunicagdes, varejo, turismo, transporte e servicos financeiros, segmentos que
tradicionalmente investem em a¢des de marketing associadas a festas populares de grande porte.

10.3. Na auséncia de histérico municipal consolidado de captacdo de patrocinios em edi¢Ges
anteriores dos festejos juninos, a Administracdo Publica procedeu a elaboracdo de estimativa
técnica baseada em parametros de mercado e estruturacdo de cotas de patrocinio, considerando o
potencial de exposicdo institucional do evento, o fluxo estimado de publico e a relevancia cultural e

turistica do Sao Jodo local.

10.4. O Sao Jodo de Senhor do Bonfim é reconhecido regionalmente como um dos mais
tradicionais festejos juninos do interior baiano, com programacdo artistica distribuida ao longo de
multiplos dias, atraindo publico local, visitantes de municipios vizinhos e turistas de outras regides
do estado. Tal caracteristica amplia significativamente o potencial de visibilidade institucional e
publicitaria para empresas patrocinadoras.

10.5. A estruturac¢do das cotas de patrocinio para os festejos juninos do Municipio foi elaborada
com base em metodologia técnico-comparativa e analise de mercado, considerando experiéncias de
eventos juninos consolidados na Bahia, bem como parametros de planejamento administrativo
aceitos pelos érgios de controle.

10.6. Essa metodologia busca assegurar que a estimativa de captacdo de recursos privados seja
realista, fundamentada e compativel com praticas adotadas em eventos culturais publicos de porte
semelhante.

10.6.1. Referéncias de eventos juninos em municipios da Bahia
Eventos juninos realizados em municipios baianos de tradicdo consolidada evidenciam a
crescente participacdo da iniciativa privada no financiamento das festividades.

No municipio de Cruz das Almas, por exemplo, a prefeitura realizou procedimento
administrativo para contratacdo de servigos de promocgao e captacao de patrocinios destinados aos
eventos municipais — incluindo o Sio Jodo — com valor global estimado de R$ 3,6 milhges,
demonstrando a relevancia econdmica da captacdo privada na estrutura de financiamento do
evento, dos quais R$2,3 milhdes destinados somente para o S3o Jodo
(https: inform .org.br/lici nti ruz lm ntr xibir )

O evento conta com participacdo de grandes marcas nacionais patrocinadoras, como
Amstel, Coca-Cola e O Boticario, que realizam a¢des promocionais e ativacdes de marca durante a
festa, evidenciando o elevado potencial de retorno publicitario dessas celebracées
(https://www.cruzdasalmas.ba.gov.br/noticia/2668/patrocinadores-de-peso-est-o-de-volta-ao-s-o
-jo-o-de-cruz-amstel- -cola- rtes-da-sorte-e-o-botic-rio-confirmam-patroc-nio ).

Estudos sobre festas juninas em municipios baianos também indicam que a participacdo de
patrocinadores é pratica recorrente. Pesquisa sobre a economia dos festejos juninos no interior da
Bahia aponta que, em eventos como os realizados em Amargosa e Cruz das Almas, parte relevante
do custo da festa é compensada por patrocinios publicos e privados, evidenciando a importancia
dessa fonte de financiamento para sustentabilidade dos eventos culturais (
i/si i i/fil ' f2).

Além disso, registros histéricos de investimentos em festas juninas demonstram que
diversos municipios baianos, incluindo Amargosa e Cruz das Almas ja receberam recursos de

N

patrocinadores institucionais e empresas estatais para apoio a realizacdo das festividades (
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https://acessoinformacao.org.br/licitacoes/entidades/ba/cruzdasalmas/contratos/exibir/78878
https://www.cruzdasalmas.ba.gov.br/noticia/2668/patrocinadores-de-peso-est-o-de-volta-ao-s-o-jo-o-de-cruz-amstel-coca-cola-esportes-da-sorte-e-o-botic-rio-confirmam-patroc-nio
https://www.cruzdasalmas.ba.gov.br/noticia/2668/patrocinadores-de-peso-est-o-de-volta-ao-s-o-jo-o-de-cruz-amstel-coca-cola-esportes-da-sorte-e-o-botic-rio-confirmam-patroc-nio
https://www.ba.gov.br/sei/sites/site-sei/files/2025-06/cidades.pdf

Essas experiéncias demonstram que a captagdo de patrocinios constitui instrumento
consolidado de financiamento complementar dos festejos juninos, sendo pratica amplamente
adotada por administragdes municipais em eventos culturais de grande publico.

10.6.2. Critérios utilizados para definicao das cotas

Com base nas referéncias de mercado identificadas, a metodologia adotada para
estruturagdo das cotas de patrocinio considera trés fatores principais:

a) Potencial de publico e relevancia cultural

Eventos juninos em cidades com tradi¢do cultural consolidada apresentam grande fluxo de
visitantes e significativa repercussdo regional, o que amplia o interesse do setor privado na
associacdo de marca ao evento.

No caso do Sao Jodo de Senhor do Bonfim, como estruturado nos ultimos anos, trata-se de
uma das festas juninas mais tradicionais do interior baiano, com programacao cultural que atrai
visitantes de diversos municipios da regido, ampliando o alcance publicitirio das acdes de
patrocinio.

b) Potencial de exposicdo institucional

A valoracgdo das cotas considera os espa¢os e meios de divulgacdo disponiveis para insercao
de marca, tais como:

palco principal e estruturas cenograficas;
portais de acesso e painéis publicitarios;
materiais institucionais e promocionais;
midias digitais e redes sociais;

ativagbes promocionais no espago do evento.

Esses elementos compdem o chamado inventario de ativos de marketing do evento,
utilizado como base para dimensionar as contrapartidas oferecidas aos patrocinadores.

c) Escalonamento progressivo de investimento

A partir da analise de mercado e do inventdrio de ativos publicitarios, as cotas sdo
organizadas em niveis progressivos de investimento, modelo amplamente utilizado em eventos
culturais e esportivos promovidos pelo poder publico:

Cota Master - maior investimento e maior visibilidade institucional;
Cota Ouro - ampla exposi¢cdo em estruturas e materiais promocionais;
Cota Prata - exposicdo intermediaria de marca;

Cota Apoio - inserg¢des institucionais de menor escala.

Essa estrutura permite diversificar o perfil dos patrocinadores, viabilizando tanto a
participacao de grandes empresas nacionais quanto de empresas regionais e do comércio local.

10.6.3. Convergéncia com orientacdoes de 6rgaos de controle

A utilizagdo de estimativas baseadas em benchmarking e analise de mercado esta
alinhada as boas praticas de planejamento exigidas pelos 6rgaos de controle externo.

Os Tribunais de Contas, ao analisarem procedimentos administrativos relacionados a
gestdo de eventos e as parcerias com a iniciativa privada, costumam exigir que as decisdes
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https://www.ibahia.com/especiais/festejos-juninos-no-nordeste-recebem-patrocinio-da-petrobras

administrativas estejam devidamente motivadas e acompanhadas de estudos preliminares capazes
de demonstrar a razoabilidade dos valores adotados.

Nesse sentido, a construcgio de estimativa de captagdo baseada em:

° analise comparativa com eventos semelhantes;
° levantamento do potencial de visibilidade do evento;
. estruturacdo técnica de cotas de patrocinio,

constitui metodologia adequada para demonstrar a racionalidade econdmica, a viabilidade da
modelagem adotada pela Administragdo Publica e a observancia aos principios da eficiéncia,
motivagdo e planejamento administrativo.

10.6.4. Conclusao metodolégica
Dessa forma, mesmo na auséncia de histérico municipal especifico de captacdo de

patrocinios, a estimativa de valores e a estruturagdo das cotas podem ser legitimamente
fundamentadas em:

° praticas adotadas em eventos juninos consolidados na Bahia, como os realizados
em Cruz das Almas e Amargosa;

° analise do potencial de exposi¢io institucional do evento;

° parametros de planejamento administrativo aceitos pelos 6rgaos de controle.

Essa metodologia confere base técnica, transparéncia e seguranca juridica a modelagem do
chamamento publico destinado a captacdo de patrocinadores para os festejos juninos do Municipio
de Senhor do Bonfim.

10.7. Ressalta-se que os valores apresentados possuem natureza estimativa e referencial,
servindo como parametro de planejamento administrativo e de estruturacdo do chamamento
publico, ndo configurando garantia de captagdo integral dos montantes indicados.

10.8. Para subsidiar a estimativa de captagdo de patrocinios, foram analisados eventos juninos
tradicionais realizados em municipios do estado da Bahia que possuem caracteristicas semelhantes
em termos de tradi¢do cultural, fluxo turistico e duragido da programacao.

10.9. Entre os principais exemplos analisados destacam-se:
Cruz das Almas

Amargosa

Santo Antonio de Jesus

Jequié

Irecé

10.10. Esses municipios sdo reconhecidos regionalmente por realizarem eventos juninos de
grande porte, com forte presenca de patrocinadores privados e participacao significativa do setor
turistico.

10.11. Estimativa comparativa de investimento e patrocinios:

Lo Publico Investimento aproximado Participacdo de
Municipio . .
estimado no evento patrocinadores
Cruz das Almas 400 a 500 mil R$ 10 a 11 milhdes forte presenca de grandes
pessoas marcas
Amargosa 200 a 300 mil R$ 6 a 8 milhdes pa.trocmlos publicos e
pessoas privados
Santo Antonio de 300 a 400 mil R$ 8 a 12 milhdes patr.ocn.uos prlvados e
Jesus pessoas institucionais

PREFEITURA DE

SECRETARIA ENDERECO: ; _MAIL:
| SENHOR MUNICIPAL DE @ PRACA NOVA DO CONGRESSO, e SO ] E-MAIL:

DOBONFIM | ApbmiNisTRACAO 01, CENTRAL SHOPPING, 2° ANDAR

CUIDAR BEM MAIS E MELHOR |

749 9111-4758 ADMBONFIM2021@GMAIL.COM



Publico Investimento aproximado Participacdo de

Municipio estimado no evento patrocinadores
Jequié 1502250 mil R$ 10 a 11 milhdes apoio empresarial regional
pessoas
Irecd 150 a 200 mil R$ 8 a 9 milhdes patr.oc1r-nos e apoios
pessoas institucionais
Fontes:

https://paineljunino.mpba.mp.br,

%C3%830%20]10%C3%830/2026/edital%20AMARGOSA%2025.pdf

file:///C:/Users/marai/Downloads/EDITAL+DE+CREDENCIAMENTO+0001-2025+-+CAPTADOR+DE+RECURSOS+PARA+EV
ENTO.pdf

https://pncp.gov.br/app/editais/13894878000160/2024/95

httos: | Jitais /13715891000104 /2024 /139

10.12. Esses eventos apresentam modelos semelhantes de financiamento, nos quais a participagao
de patrocinadores privados costuma representar entre 15% e 40% do custo total da festa,
dependendo do modelo de gestao adotado pelo municipio.

10.13. O Sdo Jodo de Senhor do Bonfim possui tradicdo consolidada no interior baiano, sendo
reconhecido como um dos eventos juninos mais tradicionais da regido norte do estado. Portanto,
considerando a duragdo média do evento (aproximadamente 5 a 7 dias), o fluxo significativo de
visitantes de municipios vizinhos, a forte repercussdo cultural e turistica regional, os parametros
observados em eventos comparaveis, é possivel estimar que a participacio da iniciativa privada por
meio de patrocinio possa representar entre 20% e 30% do custo global do evento, percentual
compativel com praticas observadas em festas juninas de porte semelhante.

10.14. Logo, considerando o custo dos festejos juninos de 2025, caso o custo global do evento a ser
realizado em 2026 esteja estimado entre R$ 7 milhdes e R$ 10 milhdes, a captagio de patrocinio
poderia situar-se aproximadamente na seguinte faixa:

Percentual estimado de patrocinio Valor aproximado

20% do custo do evento R$ 1.400.000 a R$ 2.000.000
25% do custo do evento R$ 1.750.000 a R$ 2.500.000
30% do custo do evento R$2.100.000 a R$ 3.000.000

10.15. Essa estimativa é compativel com valores praticados em eventos culturais ptblicos de porte
semelhante, sendo adequada para orientar a estruturagdo das cotas de patrocinio.

10.16. Diante das referéncias observadas em eventos juninos realizados em municipios da Bahia e
considerando o potencial turistico e cultural do Sao Jodo de Senhor do Bonfim, conclui-se que a
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estruturacdo de cotas de patrocinio com meta estimada de captagio entre R$ 1,5 milhdo e R$ 2,5
milhdes mostra-se razoavel e compativel com o mercado.

10.17. Essa estimativa, aliada a realizagdo de chamamento publico para captagio de
patrocinadores, permite ampliar a participacdo da iniciativa privada no financiamento do evento,
reduzindo a necessidade de recursos publicos e fortalecendo a sustentabilidade economica da
festividade.

11. DEMONSTRATIVO DOS RESULTADOS PRETENDIDOS

11.1 A adogido do modelo de captagio de patrocinios privados como forma de apoio a
realizacdo do Sao Jodo de Senhor do Bonfim - BA tem como um de seus principais objetivos a
promoc¢io da economicidade, um dos principios fundamentais da administracdo publica e do
planejamento das contratagdes publicas previsto na Lei n? 14.133/2021.

11.2. A economicidade, nesse contexto, traduz-se na reducdo do impacto financeiro direto sobre
os cofres publicos, uma vez que os recursos, bens ou servigos necessarios a realizagdo do evento
poderao ser parcial ou integralmente fornecidos por entes privados, sem que haja a correspondente
despesa publica. Com isso, o Municipio podera direcionar os recursos proprios para areas
prioritarias, como sadde, educacao e infraestrutura, sem abrir mao de promover um evento cultural
de grande relevancia social, turistica e econdémica.

11.3. Além disso, a viabilizagdo do evento por meio de patrocinios permite ampliar a qualidade e
a dimensao da programacio artistica, da estrutura fisica e da oferta de servicos, proporcionando a
populacdo e aos visitantes uma experiéncia mais completa, segura e atrativa — sem aumento
proporcional do custo publico. Trata-se, portanto, de um modelo que alia eficiéncia na gestdo
or¢camentaria com valorizacdo das manifestacdes culturais e fomento a economia criativa local.

11.4. Outro aspecto relevante é a previsibilidade e o controle dos custos administrativos, uma vez
que o chamamento publico e os contratos de patrocinio definirdo com clareza as obriga¢des dos
patrocinadores e as contrapartidas devidas pelo Municipio, permitindo a gestdo transparente dos
aportes e entregas. A formalizacao de cotas de patrocinio e a segmentacdo de areas de visibilidade e
exposicdo de marca também contribuem para estimular a concorréncia entre empresas
interessadas, gerando maior retorno institucional e financeiro.

11.5. Por fim, o estimulo a participacdo da iniciativa privada fortalece a sustentabilidade
econdmica do evento a longo prazo, criando um modelo de realizacio que ndo dependa
exclusivamente da alocacdo de recursos publicos a cada edigdo, tornando o Sio Jodo de Senhor do
Bonfim mais auténomo, competitivo e consolidado no calendario cultural nacional.

12. PROVIDENCIAS A SEREM ADOTADAS PELA ADMINISTRACAO PREVIAMENTE A
CELEBRACAO DO CONTRATO

12.1. Inicialmente, a Administracdo Municipal deve proceder a defini¢cdo preliminar do escopo
do evento, identificando os principais elementos da programacgao cultural, a duracdo estimada dos
festejos, os espagos publicos que serdo utilizados e o publico potencial esperado. Essas informagdes
sdo fundamentais para dimensionar o alcance institucional do evento e, consequentemente, o
potencial de visibilidade que podera ser oferecido aos patrocinadores.

12.2. Em seguida, torna-se necessario realizar um levantamento e organizacio do inventario
de ativos publicitarios do evento, que consiste na identificagdo dos espacos e meios de divulgacgio
disponiveis para inser¢do de marcas patrocinadoras. Entre esses ativos podem estar incluidos
palcos, portais de entrada, painéis de comunica¢do visual, materiais institucionais de divulgacao,
midias digitais, transmissdes ao vivo, menc¢des institucionais durante apresentacées e areas
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destinadas a ativagdes promocionais. Esse levantamento permitird estabelecer contrapartidas
proporcionais ao investimento dos patrocinadores.

12.3. Outra providéncia relevante consiste na definicdo da estrutura das cotas de patrocinio,
com a identificacdo dos diferentes niveis de investimento e respectivas contrapartidas. Nessa etapa,
a Administracdo devera estabelecer a quantidade de cotas disponiveis, os valores estimados e os
beneficios institucionais associados a cada categoria, de modo a possibilitar a participacio de
empresas de diferentes portes, desde grandes patrocinadores até empresas regionais ou locais.

12.4. Para assegurar a regularidade juridica, a transparéncia do processo e a eficiéncia na
captacdo de patrocinios privados destinados a realizacdo do S3o Jodo de Senhor do Bonfim, a
Administracdo Municipal devera adotar uma série de providéncias prévias a celebracdo dos
contratos de patrocinio. Essas etapas sdo fundamentais para garantir o atendimento aos
principios da legalidade, impessoalidade, moralidade, publicidade e eficiéncia, conforme previstos

no art. 37 da Constituicdo Federal e na Lei n® 14.133/2021. S3o elas:

a) Verifica¢do quanto a regularidade fiscal e juridica das empresas interessadas,
incluindo certiddoes negativas, CNP] ativo e demais requisitos previstos no edital, de modo a
assegurar a idoneidade dos parceiros privados e mitigar riscos a imagem institucional do
Municipio.

b) Planejamento das acdes de divulgacao institucional do evento e do uso das marcas
dos patrocinadores, para que haja controle, padronizagio e respeito as diretrizes de
comunicagdo oficial do Municipio, evitando exposi¢do indevida ou conflitante com o interesse
publico.

c) Publicacdo oficial dos resultados do chamamento publico, com classificagio final,
homologacdo das propostas selecionadas e convocagao para celebracdo dos contratos ou termos
de patrocinio.

d) Registro e controle administrativo dos valores arrecadados e das entregas pactuadas,
com acompanhamento por parte dos setores competentes (controladoria, juridico,
cultura/turismo e finangas), garantindo transparéncia, prestacdo de contas e avaliagdo de
resultados.

12.5. Essas providéncias sdo essenciais ndo apenas para o cumprimento dos dispositivos legais,
mas também para assegurar que a captacdo de patrocinios ocorra de forma eficiente, ética e
alinhada ao interesse coletivo, contribuindo para o sucesso do Sdo Jodo de Senhor do Bonfim sem
comprometer a responsabilidade fiscal e a integridade administrativa do Municipio.

13. CONTRATACOES CORRELATAS E/OU INTERDEPENDENTES

13.1. Para a adequada implementacio do chamamento publico destinado a captacdo de
patrocinios para os festejos juninos do Municipio de Senhor do Bonfim, verifica-se a possibilidade
de realizacdo de contratagdes correlatas ou complementares por parte da Administracdo Publica.
Tais contrata¢gdes ndo integram diretamente o objeto do chamamento publico, que consiste na
selecdo de patrocinadores interessados em associar suas marcas ao evento, mas podem ser
necessarias para viabilizar a estruturacdo do procedimento e assegurar a efetiva entrega das
contrapartidas institucionais previstas aos patrocinadores.

13.2. Entre as contratacdes correlatas que poderdo ser promovidas pela Administracao,
destaca-se, inicialmente, a eventual contratacdo de servicos especializados de comunicacao,
marketing ou planejamento de eventos, destinados a elaboracdo do plano de comunicagio
institucional do evento e ao desenvolvimento do inventario de ativos publicitarios disponiveis para
insercdo de marcas patrocinadoras. Esse levantamento técnico é fundamental para identificar e
organizar os espacos de visibilidade que poderdo ser oferecidos aos patrocinadores, tais como
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estruturas de palco, portais de acesso, painéis publicitarios, materiais promocionais e insercdes em
midias digitais.

13.3. Também podera ser necessaria a contrata¢ao de servicos de criacao e desenvolvimento
da identidade visual do evento, abrangendo a elaboragio de pecas graficas, layouts institucionais,
materiais promocionais e elementos de comunicagdo visual utilizados durante os festejos. A
definicdo desses elementos contribui para garantir padronizacdo estética, coeréncia institucional e
adequada inserc¢do das marcas dos patrocinadores nas pecas de divulgacao do evento.

13.4. Outra contratacdo correlata que podera ser adotada refere-se aos servicos de producao e
montagem de estruturas de comunicac¢do visual, incluindo painéis, banners, porticos, backdrops
e demais suportes fisicos destinados a exposicdo de marcas patrocinadoras no espaco do evento.
Tais estruturas constituem importante instrumento de materializacgdo das contrapartidas
institucionais oferecidas aos patrocinadores.

13.5. Adicionalmente, a Administracio poderd promover contratacdes relacionadas a
divulgacao institucional do evento, abrangendo servicos de midia, publicidade e campanhas de
comunicagdo, com o objetivo de ampliar a visibilidade dos festejos juninos e potencializar o retorno
institucional e publicitario oferecido aos patrocinadores.

13.6. Por fim, também poderdo ser considerados servicos de registro audiovisual e cobertura
institucional do evento, incluindo fotografia, filmagem e producio de contetido digital, os quais
podem contribuir tanto para a divulgacdo das festividades quanto para o registro e comprovagio
das contrapartidas publicitarias efetivamente disponibilizadas aos patrocinadores.

13.7. Ressalta-se que tais contratagGes, caso necessarias, deverdo ser conduzidas por meio dos
procedimentos administrativos proprios, observando-se a legislacdo aplicavel as contratagoes
publicas, e terdo como finalidade apoiar a adequada execucdo das a¢bes de comunicacio e
visibilidade associadas ao chamamento publico de patrocinio para os festejos juninos do Municipio.

13.8. Contudo, considerando que o municipio possui Assessoria de Comunica¢cdo (ASCOM) na
estrutura administrativa municipio, com servidores alocados em fung¢des estratégicas para
desenvolvimento da comunicagdo em geral e, ainda, que possui em vigor contrato administrativo n2
1125/2021, cujo objeto é “Contratacdo de Empresa especializada para prestacdo de servigos de
publicidade, de cardter educativo, informativo e de orientagdo social, para orgdos da Prefeitura
Municipal de Senhor do Bonfim”, € possivel que ndo se configure, a priori, a necessidade de
contratagdes correlatas.

14. DESCRICAO DE POSSIVEIS IMPACTOS AMBIENTAIS E RESPECTIVAS MEDIDAS
MITIGADORAS

14.1. A realizagdo do S&o Jodo de Senhor do Bonfim, evento de grande porte e ampla participagao
popular, ainda que financiado parcialmente por meio de patrocinios da iniciativa privada, pode
acarretar impactos ambientais relevantes que devem ser considerados no planejamento da
contratacdo e na execucdo das atividades relacionadas a festividade. Os principais impactos
potenciais envolvem:

a) Geracdo de residuos sdlidos urbanos, especialmente embalagens descartaveis de
alimentos e bebidas;

b) Polui¢ao sonora, em razio das apresenta¢des musicais, estrutura de som e elevado
fluxo de pessoas;

) Intensificacdo do consumo de energia elétrica e agua nas instalagdes temporarias;
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d) Interferéncia na mobilidade urbana e no trafego local, com possiveis reflexos
indiretos sobre a qualidade do ar e o uso do solo;

e) Riscos de descarte irregular de materiais promocionais ou estruturas publicitarias
utilizadas pelos patrocinadores.

14.2. Embora o objeto central da contratacdo de patrocinio ndo envolva diretamente a execugio
de obras ou servicos ambientais, é dever da Administragdo Publica assegurar que a realizacdo do
evento e a exposicdo institucional dos patrocinadores estejam em conformidade com a legislagdo
ambiental vigente, com vistas a protecio do meio ambiente e a promo¢do do desenvolvimento
sustentavel.

14.3. Assim, recomenda-se que o Municipio adote, de forma preventiva, as seguintes
providéncias:

a) Exigéncia de uso de materiais sustentaveis ou reciclaveis em a¢ées promocionais dos
patrocinadores;

b) Estimulo a ado¢ao de boas praticas ambientais por parte das empresas parceiras,
como a compensacdo de emissdes de carbono ou apoio a acdes de coleta seletiva durante o
evento;

) Inclusdo, nos contratos e termos de patrocinio, de clausulas que coibam a

publicidade abusiva ou o uso de recursos que possam degradar o meio ambiente local;

d) Articulacido com 6rgios ambientais municipais e estaduais para licenciamento de
estruturas temporarias e cumprimento de normas de controle de ruidos e residuos;

e) Previsio de acOes educativas e de conscientizagdo ambiental como contrapartida
institucional dos patrocinadores, reforcando o compromisso do evento com a responsabilidade
socioambiental.

14.4. Com essas medidas, é possivel compatibilizar a captacdo de recursos privados com a
realizacdo de um Sdo Jodo ambientalmente responsavel, em consonincia com os principios da
eficiéncia, sustentabilidade e interesse publico que regem as contrata¢des publicas.

15. POSICIONAMENTO CONCLUSIVO E ESCOLHA DA SOLUCAO/MODALIDADE

15.1. Pelo exposto, declaramos a viabilidade da contratacio nos termos dispostos nas
solicitacoes e neste Estudo Técnico Preliminar, para captacdo de patrocinios privados para apoio
institucional a realizacdo do evento Sio Jodo de Senhor do Bonfim, no exercicio de 2026,
mediante contrapartidas de carater publicitario e promocional a serem concedidas pelo
Municipio aos patrocinadores selecionados, conforme as regras e critérios estabelecidos em
chamamento publico especifico.

16. DOS ANEXOS

16.1. Lei Municipal n® 1.614/2021, que “Dispde sobre a outorga de concessao de uso de areas
publicas e autorizacio especial de uso de area privada para a instalagdo, manutencgio, conservagio e
exploragdo publicitaria por meio de painéis e outdoors no municipio de Senhor do Bonfim”.

16.2. Oficio da SECULT, com informag¢des sobre o Sdo Joao.

16.3. Oficio da ASCOM, com indicac¢do do escopo para visibilidade das marcas patrocinadoras.
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17. DOS RESPONSAVEIS PELA ELABORACAO DO ETP

17.1. S&o responsaveis pela elaboracio deste ETP os servidores abaixo indicados.

Senhor do Bonfim, Bahia, 20 de abril de 2026.

Mirla Talyne Soares de Oliveira Brito
Gerente de espaco e Patrimonio Cultural
Matricula 7125
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