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EDITAL DE LICITACAO

CONCORRENCIA PRESENCIAL
N2 001/2026

OBIJETO:

CONTRATACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE PRESTADOS POR INTERMEDIO DE UMA AGENCIA DE
PROPAGANDA, COMPREENDENDO O CONJUNTO DE ATIVIDADES REALIZADAS INTEGRADAMENTE
QUE TENHAM POR OBIJETIVO O ESTUDO, O PLANEJAMENTO, A CONCEITUACAO, A CONCEPCAO, A
CRIACAO, A EXECUCAO INTERNA, A INTERMEDIACAO E A SUPERVISAO DA EXECUCAO EXTERNA E A
DISTRIBUICAO DE PUBLICIDADE AOS VEICULOS E DEMAIS MEIOS DE DIVULGACAO, COM O INTUITO
DE ATENDER AO PRINCIPIO DA PUBLICIDADE, BEM COMO AO DIREITO A INFORMACAO, DE
DIFUNDIR IDEIAS, PRINCIPIOS, INICIATIVAS OU INSTITUICOES OU DE INFORMAR O PUBLICO EM
GERAL, OBJETIVANDO A PROMOCAO E DIVULGAGCAO DA PREFEITURA MUNICIPAL ITABELA/ BA, NA
ATIVIDADE INSTITUCIONAL.

TIPO:

MELHOR TECNICA

LOCAL E DATA:

DATA: 25/05/2026
HORA: 10:00
LOCAL: Avenida Manoel Carneiro, n°® 327, Centro, Itabela - BA, CEP: 45848-000
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EDITAL DE LICITACAO
CONCORRENCIA N2 001/2026
TIPO — MELHOR TECNICA
PROCESSO ADMINISTRATIVO — CP001/2026

A PREFEITURA MUNICIPAL DE ITABELA por intermédio da Comissdo de Contratagdo, designada por ato do Prefeito do
Municipio, que ora integra os autos, torna publico que realizar3 licitagdo na modalidade de CONCORRENCIA, na forma
PRESENCIAL, a ser julgada pelo critério de MELHOR TECNICA, em prestagdo de servigos continuados de publicidade, em
razdo do nivel de qualificacdo técnica da agéncia a ser contratada é requisito essencial para a adequada execucdo
contratual e soberano no processo de identificacdo da proposta mais vantajosa para a administracdo, mediante as
condigGes estabelecidas no presente instrumento convocatorio, que se subordina as normas gerais da Lei n? 14.133, de
12 de abril de 2021, bem como das Leis n2 4.680, de 18 de junho de 1965 e 12.232, de 29 de abril de 2010.

HORA, DATA E LOCAL:

Os invélucros contendo as Propostas Técnicas e de Preco deverdo ser entregues pessoalmente, na sede na PREFEITURA
MUNICIPAL DE ITABELA no Departamento de LicitagGes, situada na Avenida Manoel Carneiro, n2 327, Centro, Itabela -
BA, CEP: 45848-000 na sessdo publica marcada para as 10:00 horas do dia 25 de maio de 2026. Os documentos de
Habilitacdo serdo entregues pela agéncia classificada, em dia e hora designada pela Comissdo de Contratagao.

GLOSSARIO:

Sempre que as palavras ou siglas indicadas abaixo aparecerem neste Edital, ou em quaisquer de seus anexos, terdo os
seguintes significados:

COMISSAO: Comissdo de Contrataco.

CONTRATANTE/ADMINISTRACAO: PREFEITURA MUNICIPAL DE ITABELA

LICITANTE/PROPONENTE: Empresa que apresenta proposta para este certame.

CONTRATADA: Empresa vencedora desta licitagdo em favor da qual for adjudicado o seu objeto.

1. DO OBIJETO

1.1. O objeto da licitacdo é a prestacdo dos servigos de publicidade, compreendendo o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgao, a criagdo, a execugao
interna, a intermediagdo e a supervisao da execu¢do externa e a distribui¢do de publicidade aos veiculos e demais meios
de divulgagdo, com o intuito de atender ao principio da publicidade, bem como ao direito a informacao, de difundir
ideias, principios, iniciativas ou instituicdes ou de informar o publico em geral, nas condi¢Ges estabelecidas neste edital
€ Seus anexos.

1.2. Também integram o objeto desta Concorréncia, como atividades complementares, os servicos especializados
pertinentes:

a) Ao planejamento e a execuc¢do de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geragdo de conhecimento
sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulga¢do nos quais serao difundidas as pecas e agdes publicitarias ou
sobre os resultados das campanhas realizadas.

b) A produgdo e a execucdo técnica das pegas e projetos publicitarios criados.

c) A criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria, em consondncia com novas
tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das mensagens e das a¢Ges publicitarias.

1.3. As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos no subitem “1.2.3” terdo a finalidade de:

a) Gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuagdo da PREFEITURA MUNICIPAL DE ITABELA o publico-
alvo e os veiculos de divulgagdo nos quais serdo difundidas as campanhas ou pegas;

b) Aferir o desenvolvimento estratégico, a criagcdo e a divulgacdo de mensagens;

c) possibilitar a mensuragdo dos resultados das campanhas ou pegas, vedada a inclusdo de matéria estranha ou sem
pertinéncia temdtica com a agdo publicitaria.
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1.4. Os servigos previstos no subitem “1.2” ndo abrangem as atividades de promogao, de patrocinio e de assessoria de
comunicagao, imprensa e relagdes-publicas e a realizagdo de eventos festivos de qualquer natureza.

1.4.1. Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem anterior o patrocinio de midia ou em
instalacGes, dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo de comunicagdo e o patrocinio de transmissdo de
eventos esportivos, culturais ou de entretenimento, comercializados por veiculo de comunicagao.

1.5. Para a prestagdo dos servicos serd contratada 01 (uma) agéncia de publicidade e propaganda, doravante
denominada agéncia ou contratada.

1.6. A agéncia de propaganda contratada atuara consoante convocag¢do da PREFEITURA MUNICIPAL DE ITABELA

1.7. Os servicos objeto da presente Concorréncia serdao contratados com agéncia de publicidade e propaganda cujas
atividades sejam disciplinadas pela Lei n? 4.680/1965 e que tenham obtido certificado de qualificagdo técnica de
funcionamento, nos termos da Lei n? 12.232/2010.

1.8. As Agéncias ndo poderdo subcontratar outra Agéncia de Propaganda para a execugdo dos servigos previstos no ltem
1-DO OBIJETO, deste Edital.

1.9. A agéncia contratada atuard por conta e ordem da PREFEITURA MUNICIPAL DE ITABELA nos termos do art. 32 da
Lei n2 4.680/65, na contratacgdo de fornecedores de servigos especializados e de veiculos e demais meios de divulgacdo.

2. DO VALOR ESTIMADO E DA FONTE DE RECURSOS

2.1. O objeto desta Concorréncia, no valor estimado de RS 1.000.000,00 (Um milhdo de reais), serdo pagos a contas dos
recursos especificos por conta das seguintes dota¢des orcamentarias:

Poder: 2 - Poder Executivo

Orgdo: 02.02.00- GABINETE DO PREFEITO

UO: 02.02.02- GABINETE DO PREFEITO

Dotagd0:04.122.0002.2001- MANUTENCAO E ADM DE PESSOAL/SERV. TECNICO- ADM E ENC. SOCIAIS.

Elemento de Despesa - 33903900 —OUTROS SERVICOS DE TERCEIRO PESSOA JURIDICA

Poder: 2 - Poder Executivo

Orgdo: 02.03.00- SECRETARIA MUNICIPAL DE ADMINISTRACAO

UO: 02.03.05- SECRETARIA MUNICIPAL DE ADMINISTRACAO
Dotac30:04.122.0003.2005-MANUTENCAO E ADM DE PESSOAL/SERV TEC-ADM E ENCARGOS GERAIS.
Elemento de Despesa - 33903900 — OUTROS SERVICOS DE TERCEIRO -PESSOA JURIDICA

Poder: 2 - Poder Executivo

Orgdo: 02.06.00- SECRETARIA MUNICIPAL DE EDUCACAO, ESPORTE. E LAZER

UO: 02.06.09- SECRETARIA MUNICIPAL DE EDUCACAO ,ESPORTE. E LAZER
Dota¢do:12.122.0006.2011-MANUT.E ADMIN. PESSOAL/SERV.TEC ADMIN E ENCARG. GER DO DEPAT.
Elemento de Despesa - 33903900 — OUTROS SERV. TERCE. PESSOA JURIDICA

Poder: 2 - Poder Executivo

Orgdo: 02.06.00- SECRETARIA MUNICIPAL DE CULTURA E TURISMO

UO: 02.06.09- SECRETARIA MUNICIPAL DE CULTURA E TURISMO

Dotagd0:13.122.0008.2029-MANUT. E ADM DE PESS/SERV. TEC- ADMIN E ENC. GER. DO DEPARTAMENTO DA CULTURA.
Elemento de Despesa - 33903900 — OUTROS SERV. TERCE. PESSOA JURIDICA

Poder: 2 - Poder Executivo

C’)rgéo: 02.07.00- SECRETARIA MUNICIPAL DE SAUDE

UO: 02.07.10- FUNDO MUNICIPAL DE SAUDE

Dota¢d0:10.122.0009.2031-MANUT.E ADMN DE PESSOAL/SERV. TECN-ADM E ENCARGOS GERAIS
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Elemento de Despesa - 33903900 — OUTROS SERV. TERCE. PESSOA JURIDICA

Poder: 2 - Poder Executivo

Orgdo: 02.08.00- SECRETARIA MUNICIPAL DE ACAO SOCIAL

UO: 02.08.11- FUNDO MUNICIPAL DE ASSISTENCIA SOCIAL
Dota¢d0:08.122.0010.2045-MANUT. E ADM DE PES/SERV TECNICO- ADIMN. E ENC. GERAIS
Elemento de Despesa - 33903900 — OUTROS SERV. TERCE. PESSOA JURIDICA

Poder: 2 - Poder Executivo

Orgdo: 02.08.00- SECRETARIA MUNICIPAL DA CULTURA, TURISMO E LAZER

UO: 02.08.11- SECRETARIA MUNICIPAL DA CULTURA, TURISMO E LAZER

Dota¢do:13.122.0008.2029-MANUT. E ADM DE PES/SERV TECNICO- ADIMN. E ENC. GERAIS DO DEPT. CULTURA.
Elemento de Despesa - 33903900 — OUTROS SERV. TERCE. PESSOA JURIDICA

Poder: 2 -Executivo

Poder: 2 -EXECUTIVO

Orgéo: 06 — SECRETARIA MUNICIPAL DE PLANEJAM. E RELACOES INSTITUCIONAIS-SEPLAN
UO: 0609 - SECRETARIA MUNICIPAL DE PLANEJAM. E RELACOES INSTITUCIONAIS-SEPLAN

Dotagdo : 04.122.0005.2010 - MANUTENCAO E ADMINISTRACAO DE /PESSOAL/SERVICOS

Elemento de Despesa - 33903900 — OUTROS SERV. TERCE. PESSOA JURIDICA

Poder: 2 -Executivo

Orgéo: 02.03.00 — SECRETARIA MUNICIPA DE SEGURANCA PUBLI. DE TRANSITO E CIDADANIA.
U0:02.03.05 —SECRETARIA MUNICIPAL DE SEGURANCA PUBLICA, DE TRANSITO E CIDADANIA.
DOTACA0:06.181.0015.2078-MANUTENCAO DA SEC. DE SEGURANCA PUBLICA, TRAN. E CIDADANIA
Elemento de Despesa - 33903900 —OUTROS SERVICOS DE TERCEIRO PESSOA JURIDICA

Poder: 2 -Executivo

Orgéo: — SECRETARIA MUNICIPA DE PROTECAO E DEFESA CIVIL

UO: —-SECRETARIA MUNICIPAL DE PROTECAO E DEFESA CIVIL
DOTAGCA0:04.182.0002.3002-MANUTENCAO DA COORDEN. MUNI. DE PROTE E DEFESA CIVI

2.2. Nos exercicios financeiros futuros, as despesas correrdo a conta das dotagdes prdprias que forem aprovadas para
eles.

3. DA PARTICIPAGAO

3.1. Poderd participar desta Concorréncia toda empresa e sociedade regularmente estabelecida no pais, que seja
especializada no ramo do objeto da licitagdo, e que satisfaga a todas as exigéncias do presente Instrumento
convocatadrio, especificacdes e normas, de acordo com os anexos relacionados, partes integrantes deste Edital.

3.2. N3do serd permitida a participacdo de empresas através de consoércio, cooperativa ou similares ou que sejam
estrangeiras e nao funcionem no pais.

3.3. Ndo poderao participar da presente licitacdo, empresas que:

a) Sejam consideradas iniddneas ou suspensas para participar de licitagdo em qualquer 6rgio/entidade governamental,
ou que estejam em processo de Recuperagdo Judicial, ou em Processo de Faléncia, sob Concurso de Credores, em
Dissolugdao ou em Liquidagdo.

3.4. E vedada a participacdo de empresas cujos representantes legais ou sécios sejam servidores publicos dos 6rgdos e
entidades da Administracdo Publica da PREFEITURA MUNICIPAL DE ITABELA inclusive Fundagdes Instituidas e/ou
mantidas pelo Poder Publico, como concorrente, direta ou indiretamente, por si ou por interposta pessoa, dos
procedimentos licitatérios. Esta proibicdo é extensiva ao conjuge e demais parentes até terceiro grau dos integrantes
da COMISSAO DE CONTRATACAO e de quaisquer outros servidores responsaveis diretamente pelos trabalhos e
supervisao dos servicos.



B3 Prefeitura Municipal de Itabela

3.5. A participagdo na presente Licitacdo implica para a licitante:

a) a confirmagdo de que recebeu da Comissdo de Contratagdo os documentos e informagdes necessarias ao
cumprimento desta licitagdo;

b) a aceitacdo plena e irrevogavel de todos os termos, clausulas e condi¢gdes constantes deste Edital e de seus anexos;
c) a observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor;

d) a responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das informacdes e dos documentos apresentados em qualquer fase
do processo.

3.6. A licitante assume todos os custos de preparagao e apresentagdao dos Documentos de Habilitagdo e Propostas
exigidos nesta Concorréncia, ressalvado que a PREFEITURA MUNICIPAL DE ITABELA ndo serd, em nenhum caso,
responsavel por esses custos, independentemente da conduc¢do ou do resultado do processo licitatério.

3.7. Ndo serdo recebidos nem aceitos invélucros entregues via Correios, SEDEX ou Correio Eletronico.

3.8. As Propostas Técnicas e de Prego, bem como os Documentos de Habilitagdo deverao ser apresentados por preposto
da licitante com poderes de representacdo legal, através de procuragao publica ou particular com firma reconhecida ou
assinada digitalmente, de forma certificada na forma da Lei competente. A ndo apresentagao do referido instrumento
ndo implicard em inabilitagdo, no entanto, o representante ndo podera pronunciar-se em nome da LICITANTE, salvo se
estiver sendo representada por um de seus dirigentes, que comprove tal condi¢do através de documento legal.

3.9. Nenhuma licitante podera participar deste certame com mais de uma proposta.
4. DA APRESENTACAO DAS PROPOSTAS TECNICAS E DE PRECO

4.1. As Propostas Técnicas e de Prego deverdo ser apresentadas a Comissdo de Contratagdo em 04 (quatro) involucros
distintos e fechados, os quais deverdo estar identificados com as seguintes informacdes e conteudo:

4.1.1. INVOLUCRO “01” - Plano de Comunicagdo Publicitaria (APOCRIFA)

4.1.1.1. No invdlucro “01” devera estar acondicionado o Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada,
consistindo em: Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicag¢do Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Ndo
Midia, em consonancia com o indicado no subitem 5.3 deste edital.

4.1.1.2. O invdlucro “01”, indicado no item 4.1.1.1, serd no tamanho A3.

4.1.1.3. Sé sera aceito Plano de Comunicacgdo Publicitaria — Via Ndo Identificada que estiver acondicionado em invdlucro
padronizado fornecido obrigatoriamente pela Prefeitura Municipal de Itabela, por meio da Comissdo de Contratacdo, a
pedido formal da licitante.

4.1.1.4. O invédlucro padronizado devera ser retirado pela licitante, até o 32 dia Util anterior a data prevista para a sessao
de abertura da licitac3o, no seguinte endereco — COMISSAO DE CONTRATACAO - situada na Avenida Manoel Carneiro,
n? 327, Centro, Itabela - BA, CEP: 45848-000.

4.1.1.5. O invdlucro “01” devera ser entregue fechado, de acordo com as caracteristicas padrées do invélucro, ndo
lacrado e sem rubrica.

4.1.1.6. Para preservar o sigilo, até a abertura do invélucro “02”, quanto a autoria do Plano de Comunicagdo Publicitaria,
o invélucro “01” ndo podera:

a) ter nenhuma identificacgdo;

b) apresentar marca, sinal, etiqueta, cabecalho, rodapé, ou outro elemento que possibilite a identificacdo da licitante;
c) estar danificado ou deformado pelas pecas, material e/ou demais documentos nele acondicionados, de modo a
possibilitar a identificagdo da licitante.

4.1.1.7. A excecdo da Ideia Criativa, todas as demais partes do Plano de Comunicagdo Publicitaria, tais como o Raciocinio
Basico, Estratégia de Comunicac¢do Publicitdria e Estratégia de Midia e Ndo Midia deverdo ser elaboradas nos seguintes
padroes:

a) Em papel A4, branco, com 75 gr/m? a 90 gr/m?, orientac3o retrato;

b) Espagcamento de 02 (dois) centimetros na margem esquerda e direita, a partir da borda;

c) Sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes;

d) Com textos justificados;

e) Com espagcamento “simples” entre as linhas;

f) Com texto e numeracdo de paginas em fonte “Arial”, cor “Automatico” tamanho 12 (doze) pontos;
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g) Com numeragdo em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina interna em algarismos
ardbicos, no canto inferior direito da pagina;

h) Sem qualquer identificagdo da licitante.

4.1.1.8. Fica vedada a utilizacdo de nomes nos personagens das pecas corporificadas, do Plano de Comunicacdo
Publicitaria, em especial para evitar a identificagdo dos sécios ou empregados das agéncias participantes do certame,
sob pena de desclassificagao.

4.1.1.9. Na elaboragdo das tabelas, planilhas e graficos integrantes do Plano de Midia e Nao Midia, poderao ser utilizadas
as fontes tipograficas e tamanhos de fonte habitualmente utilizados pela Licitante e poder3o ser editados em cores.
4.1.1.10. As pegas que integram a Ideia Criativa devem ter formatos compativeis com suas caracteristicas, devendo
adequar-se ao tamanho do invdlucro “01”, poderao ainda ser em orientacdo paisagem, em papel fotografico brilhante
(glossy) e fosco, com gramaturas comuns variando entre 130g/m?, 180g/m? e 230g/m?2.

4.1.1.11. Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagdo Publicitaria poderdo ter gréficos e/ou tabelas,
observadas as seguintes regras:

a) Os graficos e/ou tabelas poderdo ser editados em cores;

b) Os dados e informagdes dos quadros e/ou tabelas devem ser editados na fonte “Arial”, estilo “Normal”, cor
“Automatico”, tamanho “10 (dez) pontos”;

c) As paginas referentes aos graficos e/ou tabelas poderdo ser impressas na orientagdo paisagem e apresentadas em
papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no subitem 4.1.1.12, o papel A3 sera computado como duas
paginas de papel A4;

4.1.1.12. Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicac¢do Publicitaria e da relacdo e descricdo das pecas
publicitdrias estdo limitados no conjunto a 10 paginas, ressalvado que nado serdo computadas nesse limite as paginas
usadas apenas para separar os textos desses subquesitos.

4.1.1.13. Os textos do Estratégia de Midia e Ndo Midia ndo tém limitagdo quanto ao niumero de paginas.

4.1.2. INVOLUCRO “02” - Plano de Comunicacédo Publicitaria - (IDENTIFICADA)

4.1.2.1. No Invélucro “02” deverd estar acondicionado o Plano de Comunicagdo Publicitdria — Via ldentificada,
consistindo em: Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicag¢do Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Ndo
Midia, em consonancia com o indicado no subitem 5.3, deste Edital.

4.1.2.2. O conteudo indicado no subitem 5.3, deste Edital, exceto as pecas que compdem a ldeia Criativa, devera ser
acondicionado em invélucro providenciado pela licitante, o qual podera ser constituido de embalagem adequada as
caracteristicas de seu conteldo, desde que inviolavel, quanto as informacdes de que trata, até sua abertura, devendo
estar fechado, rubricado no fecho e ser identificado conforme abaixo:

INVOLUCRO “02” Plano de Comunicagdo Publicitéria

VIA IDENTIFICADA PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA
NOME DA LICITANTE/CNP)J

CONCORRENCIA N2 001/2026

PREFEITURA MUNICIPAL DE ITABELA

4.1.2.3. O Plano de Comunicagao Publicitaria —Via Identificada, sem os exemplos de pegas e ou material da Ideia Criativa,
devera constituir-se em copia da via ndo identificada, com as seguintes especificidades:

a) ter a identificacdo da licitante;

b) ser datado;

c) estar assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de representagdo da licitante, na
forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

4.1.3. INVOLUCRO “03” — CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

4.1.3.1. No invélucro “03” deverdo estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o Repertdrio e os Relatos de
Solugdes de Problemas de Comunicagdo, de que tratam os subitens 5.4, 5.5 e 5.6 deste Edital.

4.1.3.2. O conteldo indicado no subitem 4.1.3, deste Edital, devera ser acondicionado em invdlucro providenciado
pela licitante, o qual podera ser constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteludo, desde que
inviolavel, quanto as informacgGes de que trata, até sua abertura, devendo estar fechado, rubricado no fecho e ser
identificado conforme abaixo:
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INVOLUCRO “03” CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO
NOME DA LICITANTE/CNPJ

CONCORRENCIA N2 001/2026

PREFEITURA MUNICIPAL DE ITABELA

O conteudo do invélucro “03” devera ser acondicionado em um Unico volume com dimens&es conforme necessario, em
virtude de sua prdpria caracteristica. Por ser um envelope identificado, a licitante providenciara capa e material de
acordo com o que julgar necessario.

4.1.3.3. O invdlucro “03” ndo podera ter informagao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do
Plano de Comunicacgdo Publicitaria — Via Ndo ldentificada e possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura
do invélucro “02”.

4.1.3.4. O conteudo do invélucro n2 03 devera ser apresentado em um Unico caderno, numerado sequencialmente, a
partir da primeira pagina interna, rubricado em todas as paginas e assinado na ultima por quem detenha poderes de
representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

4.1.4. INVOLUCRO “04” - PROPOSTA DE PREGO

4.1.4.1. Os documentos indicados nos subitens 8.1 e 8.2, deste Edital, deverdo ser acondicionados em invélucro
providenciado pela licitante, o qual podera ser constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteldo,
desde que inviolavel, quanto as informacGes de que trata, até sua abertura, devendo estar fechado, rubricado no fecho
e ser identificado conforme abaixo:

INVOLUCRO “04” PROPOSTA DE PREGOS
NOME DA LICITANTE/CNPJ
CONCORRENCIA N2 001/2026
PREFEITURA MUNICIPAL DE ITABELA.

4.2. As propostas e os documentos deverdo ser redigidos em lingua portuguesa, salvo quanto as expressoes técnicas de
uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras. Por ser um envelope identificado, a licitante providenciara capa e
material de acordo com o que julgar necessario

4.3. No ato da entrega dos invélucros com as Propostas Técnicas e de Prec¢o, o representante da licitante apresentara a
COMISSAO DE CONTRATACAO, documento que o credencia a participar do presente certame, com seu documento de
identidade com fé publica.

4.4. Quando a representacdo for exercida na forma de seus atos constitutivos, por sdcio ou dirigente, o documento de
credenciamento consistira, respectivamente, em cépia do ato que estabelece a prova de representagdo da empresa,
onde conste o nome do sécio e os poderes para representd-la, ou copia da ata da assembleia de elei¢do do dirigente.

4.5. Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante estatutario ou legal, o credenciamento sera feito por
intermédio de procuragdo, mediante instrumento publico ou particular, constando, no minimo, os poderes descritos no
modelo que constitui o Anexo I, deste Edital.

4.6. A licitante que ndo estiver devidamente representada nos termos descritos nos subitens acima n&o tera prejudicada
a sua participacdo no certame, mas a pessoa que estiver no certame a sua ordem nao tera voz ativa.

5. DA PROPOSTA TECNICA (INVOLUCROS 01, 02 E 03)

5.1. A licitante deverd apresentar proposta técnica estruturada de acordo com os seguintes quesitos:

5.1.1. a) Plano de Comunicagdo Publicitaria (Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacdo Publicitéria, Ideia Criativa e
Estratégia de Midia e Ndo-Midia);

5.1.2.

a) Capacidade de Atendimento;

b) Repertdrio;

c) Relatos de SolugGes de Problemas de Comunicagdo.
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5.2. O Plano de Comunicagdo Publicitaria devera ser entregue completo e sem identificagcao da licitante no invélucro
“01”. O invélucro “02” deverd conter cépia identificada do Plano de Comunicacao Publicitaria encadernada, sem as
pecas referentes a ideia criativa. Os demais componentes da proposta técnica (Capacidade de Atendimento, Repertdrio
e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunica¢do) deverdo ser entregues no involucro “03”.

5.3. A licitante devera apresentar Plano de Comunicagdo Publicitdria elaborado com base no Briefing, constante no
Anexo |, deste Edital, devendo o mesmo compreender os seguintes subquesitos:

5.3.1. Raciocinio Basico, que sera consubstanciado em texto no qual a licitante apresentara:

a) diagndstico das necessidades de comunicagdo publicitaria da PREFEITURA MUNICIPAL DE ITABELA para enfrentar o
desafio de comunicagdo;

b) sua compreensao sobre o objeto da licitagdo e, principalmente, sobre o desafio de comunicagdo a ser enfrentado e
sobre os objetivos, geral e especificos, de comunicagdo expressos no Briefing (Anexo ).

5.3.2. Estratégia de Comunicacdo Publicitdria, texto em que a licitante:

a) apresentara e defendera o partido tematico e o conceito que, de acordo com o seu raciocinio bdasico, devem
fundamentar a proposta de solugdo do problema especifico de comunicagdo da PREFEITURA MUNICIPAL DE ITABELA ;
b) explicitara e defendera os principais pontos da estratégia de comunicagdo publicitaria sugerida para a solugdo do
problema especifico de comunica¢do, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer e que instrumentos,
ferramentas e meios de divulgacdo utilizar.

5.3.3. Ideia Criativa: a licitante apresentard campanha publicitaria com exemplos de pegas que corporifiquem
objetivamente a proposta de solugdo do problema especifico de comunicagdo, observadas as seguintes disposi¢des:

a) apresentar relagdo de pecas e/ou material que julgar necessérios para a execugdo da sua proposta de estratégia de
comunicagdo publicitaria, como previsto no subitem, 5.3.3 deste Edital, com comentarios sobre cada peca e/ou
material.

b) da relagdo prevista na alinea anterior, escolher e apresentar como exemplos as pecas e ou material que julgar mais
indicados para corporificar objetivamente sua proposta de solucdo do desafio de comunicagdo, conforme explicitado
na estratégia de comunicagdo publicitaria.

5.3.3.1. Os comentarios mencionados na alinea ‘@’ do subitem 5.3.3, deste Edital, estdo circunscritos a especificagao de
cada peca e ou material e a explicitagdo das fungdes taticas que se pode esperar de cada peca e ou material.

5.3.3.2. Se a campanha proposta pela licitante prever nimero de pegas e/ou material superior ao que pode ser
apresentado ‘fisicamente’, conforme estabelecido na alinea ‘@’ do subitem 5.3.3.3, a relagdo prevista na alinea ‘a’ do
subitem 5.3.3 devera ser elaborada em dois blocos: um para as pegas e/ou material apresentados como exemplos (pegas
corporificadas) e outro para o restante (pecas ndo corporificadas).

5.3.3.3. Os exemplos de pecas:

a) estdo limitados a 10 (dez), independentemente do meio de divulgagdo, do tipo ou caracteristica da pega;

b) podem ser apresentados sob a forma de roteiro, layout e story-board impressos, para qualquer pega, e de “monstro”
ou story-board animado para tv, cinema, internet e radio.

c) ‘boneca’ ou layout montado dos materiais de ndo midia.

5.3.3.4. As pecas graficas poderdo ser impressas em tamanho reduzido, em suas caracteristicas, desde que ndo haja
prejuizo em sua leitura e sem limitacdo de core. As pecas devem se ajustar as dimensdes do Invdlucro n2 1.

5.3.3.5. Na elaboragdo de ‘monstro’ ou layout eletrénico para o meio radio poderdo ser inseridos todos os elementos
de referéncia, tais como trilha sonora, ruidos de ambientacgdo, voz de personagens e locucao.

5.3.3.6. Na elaborac¢do do storyboard animado ou animatic poderdo ser inseridas fotos e imagens estaticas, além de
trilha sonora, voz de personagens e locugao.

5.3.3.7. O ‘monstro’ ou layout eletrénico e o storyboard animado ou animatic deverdo ser apresentados em CD, DVD,
PENDRIVE ou HD EXTERNO, executaveis em sistema operacional Windows.

5.3.3.8. Nessas midias de apresentagdo (CD, DVD, PENDRIVE ou HD EXTERNO) ndo poderado constar informagdo, marca,
sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identificacdo da licitante, ou de qualquer anunciante,
somente a marca do seu fabricante.

5.3.3.9. Caso a Licitante opte por apresentar as pegas na forma de “monstro”, layout eletrénico, storyboard animado
ou animatic o CD, DVD, PENDRIVE ou HD EXTERNO, pode ser apresentado solto ou fixado nas “pranchas”.

5.3.3.10. Fica a critério da Licitante apresentar todas as pecas eletronicas em uma Unica midia ou cada pega em midia
individuais.

5.3.3.11. Caber3 a licitante providenciar a midia que julgar adequada.
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5.3.3.12. Os exemplos ndo serdo avaliados sob os critérios utilizados para pecas finalizadas, mas apenas como
referéncias das propostas a serem produzidas, independente da forma escolhida pela licitante para a apresentacgao.
5.3.3.13. Para facilitar seu cotejo, cada exemplo devera trazer indicagdo do tipo de peca (exemplos: cartaz, filme TV,
spot radio, andncio revista, banner internet), de acordo com as seguintes orientacGes:

a) texto em fonte Arial, cor preta, tamanho de 12 pontos;

5.3.3.14. Nos casos de “monstro” ou layout eletrénico e de storyboard animado ou animatic, que deverdo ser
apresentados em CD, DVD, PENDRIVE ou HD EXTERNO, a indicagdo do tipo de peca deve ocorrer nos nomes dos arquivos
salvos, caso a Licitante opte por apresentar o CD, DVD, PENDRIVE ou HD EXTERNO, solto. Caso opte por apresentar
fixado na prancha, além da indicagdo do tipo de pega nos nomes dos arquivos salvos deve também constar a indicagao
do tipo de pecga na prancha.

a) uma vez que essas midias devem ser apresentadas na condicdo original, somente com a marca do fabricante,
conforme descrito anteriormente.

5.3.3.15. Para fins de cOmputo das pecas que poderdo ser apresentadas fisicamente como exemplos, até o limite de 10
(dez), devem ser observadas as seguintes regras:

a) as redugdes e variagGes de formato serdo consideradas como novas pegas;

b) cada peca apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;

¢) uma pega sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anuncio para revista e jornal, banner de internet e painéis
sequenciais de midia exterior, tais como outdoor, envelopamento de veiculo, adesivagem de finger, entre outros), sera
considerada 01 (uma) peca, se o conjunto transmitir mensagem unica;

d) um hotsite e todas as suas paginas serdo considerados 01 (uma) peca;

e) um filme e o hotsite que o hospeda serdo considerados 02 (duas) pegas;

f) um banner e o hotsite por ele direcionado serdo considerados 02 (duas) pecas.

g) descricdo de Audio junto a apresentagdo de peca produzida, serd considerado 01 (uma) peca.

5.3.4. Estratégia de Midia e Ndo Midia constituida de:

a) texto em que, de acordo com as informacgdes do Briefing, demonstrara capacidade para atingir os publicos prioritarios
da campanha (permitida a inclusdo de tabelas e graficos) e indicara o uso dos recursos de comunicagdo proprios da
PREFEITURA MUNICIPAL DE ITABELA.

b) simulagdo de plano de distribuicdo das pegas de que trata o item 5.3.3, deste Edital, acompanhada de tabelas,
planilhas e texto com a explicitagdo das premissas adotadas e suas justificativas.

b.1) As paginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas da simulagdo do plano de distribui¢do das
pecas poderdo ser apresentadas em papel A3 branco dobrado.

5.3.4.1. Da simulagdo devera constar um resumo geral com informagdes sobre, pelo menos, o periodo de veiculagdo;
os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em midia, os valores (absolutos e percentuais) alocados
na producgdo de cada peca, separadamente de midia e ndo midia.

5.3.4.1.1. Os valores ou custos indicados pelas licitantes que ndo correspondam aos efetivamente cobrados pelos
veiculos de comunicacdo, serdo contabilizados como falha na elaboracgdo da Estratégia de Midia e Nao Midia, cabendo
a Subcomissao Técnica diminuir a respectiva nota, nos termos do item a.4, “a”, 6.3.1., deste Edital.

5.3.4.2. Todas as pecas e/ou materiais que integrem a relagdo comentada prevista no subitem 5.3.3.2 deverdo constar
dessa simulacgdo.

5.3.4.3. Em se tratando de ndo midia, no resumo geral também deverdo ser explicitadas as quantidades a serem
produzidas de cada peca.

5.3.4.4. Na simulagdo de que trata a alinea “b” do subitem 5.3.4:

a) os precos das inser¢des em veiculos de divulgacdo deverdo ser os de tabela cheia, vigentes na data de publicacdo do
ultimo Aviso de Licitagao;

b) ndo devem ser incluidos na estratégia de midia dessa simulagdo veiculos de divulgagdo que ndo atuem com tabela
de pregos. Pode-se utilizar empresas de trading desk que possuam tabela, para simulacdo em plataformas que nao
trabalhem com tabela de precos;

c) devera ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgac¢do, nos
termos do Artigo 11, da Lei n2 4.680/1965;

d) deverdo ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre os bens e servicos especializados prestados
por fornecedores.

5.3.4.5. Para fins desta concorréncia, consideram-se como Nao Midia os meios que ndo implicam a compra de espago e
ou tempo em veiculos de divulgac¢do para a transmissdo de mensagem publicitdria.

5.4. Capacidade de atendimento, textos nos quais a licitante apresentara:
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a) relagdo nominal dos principais clientes atendidos pela licitante a época da licitagdo, com a especificagdo do periodo
de atendimento de cada um deles;

b) a quantificacdo e a qualificagdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome, formagado e experiéncia), dos
profissionais que serdo colocados a disposicdo da execugdo do contrato, discriminando-se as areas de atuacdo; estudo
e planejamento, criacdo, producdo de radio, TV e internet, producdo grafica, midia e atendimento;

c) as instalagdes, a infraestrutura e os recursos materiais disponiveis para a execugao do contrato;

d) a sistematica de atendimento, discriminando-se as obrigacGes a serem cumpridas pela licitante, na execugdo do
contrato, incluidos os prazos a serem praticados, em condi¢des normais de trabalho, na criagdo de pega avulsa ou de
campanha e na elaboragdo de plano de midia;

e) a discriminagdo das informacdes de marketing e comunicacdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulacdo
e controle de midia que colocara regularmente a disposicdo da PREFEITURA MUNICIPAL DE ITABELA sem 6nus adicional,
durante a execuc¢do do contrato.

5.5. Repertodrio, consubstanciado em apresentagao, sob forma de pegas e respectivas fichas técnicas, de um conjunto
de trabalhos, concebidos e veiculados/expostos pela licitante.

5.5.1. Poderdo ser apresentadas até 10 (dez) pecas, independente do meio de divulgagdo, do tipo ou caracteristica da
pega.

5.5.2. Para cada peca, deve ser apresentada uma ficha técnica com a indicagdo sucinta do problema que cada pega se
propds a resolver e a identificagdo da licitante, titulo, data de producgdo, periodo de veiculagdo/exposi¢cdo e mencgdo de
pelo menos 01 (um) veiculo/espago que a divulgou/expos.

5.5.3. O material em video, os spots e/ou jingle, as pecas de internet deverdo ser fornecidas em CD, DVD, PENDRIVE ou
HD EXTERNO; as pecas graficas impressas em proporgdes que preservem suas dimensdes originais e sua leitura.

5.5.4. Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no subitem acima podera ser editada em papel A3
dobrado.

5.5.5. As pecas ndo podem se referir a trabalhos solicitados e/ou aprovados pela PREFEITURA MUNICIPAL DE ITABELA
5.6. Os Relatos de Solucdo de Problemas de Comunicacdo deverdo ser apresentados, até 02 (dois) cases, relatando, em
no maximo, 02 (duas) pdaginas cada, solucdes de problemas de comunicacao.

5.6.1. Os relatos deverdo ser elaborados pela Agéncia em papel timbrado ou com sua identificacdo e terdo de que ser
formalmente referendados pelos respectivos anunciantes e ndo podem se referir a agdes de comunicagao solicitadas
e/ou aprovadas pela PREFEITURA MUNICIPAL DE ITABELA

5.6.2. A validagdo devera ser feita no proprio Relato, e deverd constar, além do ateste dos relatos o nome empresarial
do cliente, o nome do signatdrio, seu cargo/fungdo e sua assinatura.

5.6.3. Para cada Relato, é permitida a inclusdo de até 05 (cinco) pecgas e/ou material, independente do meio de
divulgacdo, tipo ou caracteristica da pega, caso em que, se incluidos:

a) O material em video, os spots e/ou jingle, as pecas de internet deverdo ser fornecidas em CD, DVD, PENDRIVE ou HD
EXTERNO; as pegas graficas impressas em proporgdes que preservem suas dimensdes originais e sua leitura.

b) Qualquer pagina com os documentos e informagdes na alinea acima podera ser editada em papel A3 dobrado

5.6.4. Os Relatos ndo podem se referir a trabalhos solicitados e/ou aprovados pela PREFEITURA MUNICIPAL DE ITABELA
5.7. Os textos pertinentes ao Plano de Comunicagdo Publicitdria estdo limitados a 10 (dez) paginas, ressalvada a relagdo
das pecas de que trata o subitem 5.3.3 “a” e os textos, tabelas, gréficos e planilhas referentes as alineas “a” e “b” do
subitem 5.3.4 n3o serdo computados nesse limite de paginas.

5.8. A critério da PREFEITURA MUNICIPAL DE ITABELA, as campanhas publicitarias das Propostas vencedoras poderao
ou ndo vir a serem produzidas e veiculadas, com ou sem modificagdes, quando da vigéncia do contrato.

6. JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

6.1. As propostas técnicas serdao analisadas por subcomissdo técnica, prevista no item 7, deste Edital, quanto ao
atendimento das condi¢cGes estabelecidas neste instrumento convocatdrio e em seus anexos.

6.2. Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como julgamento técnico, os seguintes atributos da Proposta
Técnica, em cada quesito ou subquesito:

6.2.1. Plano de Comunicacdo Publicitdria

6.2.1.1. Raciocinio Basico

a) a acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e especificidades da contratante e do contexto de sua atuacdo;
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b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as necessidades de comunicagdo
publicitdria identificadas;

c) a assertividade demonstrada na andlise do desafio de comunicagdo a ser superado pela contratante e no
entendimento dos objetivos de comunicacdo estabelecidos no Briefing.

6.2.1.2. Estratégia de Comunicacdo Publicitaria

a) a adequacdo do partido tematico e do conceito a natureza e as atividades da contratante, bem como ao desafio e aos
objetivos de comunicagao;

b) a consisténcia da argumenta¢do em defesa do partido tematico e do conceito;

c) a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria proposta;

d) a capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre a contratante, o desafio e os objetivos de comunicacdo
estabelecidos no Briefing;

e) o alinhamento da campanha com a diversidade de midias disponiveis no mercado.

6.2.1.3. Ideia Criativa

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicagdo Publicitaria;

b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza da contratante, com o desafio e com os objetivos de comunicagdo
estabelecidos no Briefing;

c) a adequagdo das pegas publicitarias ao perfil dos segmentos de publico-alvo, levando em conta a clareza e precisdo
das mensagens e a adequacao da linguagem;

d) a compatibilidade das pecas publicitarias com os meios e veiculos de divulgacdo a que se destinam;

e) a originalidade da solugdo criativa, considerando proposta visual, organizacdo das informagces no layout e
multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta;

f) a exequibilidade das pecas e de todos os elementos propostos, com base na verba referencial para investimento;
6.2.1.4. Estratégia de Midia e Nao Midia

a) a adequagdo da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as caracteristicas da agdo publicitaria, com a verba referencial
para investimento e com o desafio e os objetivos de comunicacdo estabelecidos no Briefing;

b) a consisténcia técnica demonstrada na proposicao e defesa da estratégia, da tatica e do plano de midia;

c) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de publicos-alvo da
campanha publicitaria;

d) a adequagdo da proposta no uso dos recursos proprios de comunicagdo da contratante e seu alinhamento com a
Estratégia de Midia e Ndo Midia;

e) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da verba referencial para investimento, demonstrados na
simulagdo dos parametros de cobertura e frequéncia.

6.2.2. Capacidade de Atendimento

a) o porte e a tradicdo dos clientes, como anunciantes publicitarios, e o periodo de atendimento a cada um;

b) a experiéncia dos profissionais da licitante e a adequacdo das qualificacGes e das quantificagcdes desses profissionais
as necessidades de comunicagdo publicitdria da contratante;

c) a adequacdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estardo a disposi¢cdo da execugdo do
contrato;

d) a operacionalidade do relacionamento entre a PREFEITURA MUNICIPAL DE ITABELA e a licitante, esquematizado na
proposta;

f) a relevancia e a utilidade das informac¢des de marketing e comunicacdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria
de circulagdo e controle de midia que a licitante colocara regularmente a disposi¢cdo da PREFEITURA MUNICIPAL DE
ITABELA , sem 6nus adicional, durante a vigéncia do contrato.

6.2.3. Repertério:

a) a ideia criativa, sua pertinéncia ao problema que a licitante se prop0s a resolver e sua adequac¢do a natureza do
cliente, ao publico-alvo e ao desafio de comunicagao;

b) a qualidade da produgéo, da execugdo e do acabamento da pega e/ou material;

c) a clareza e precisdo das mensagens e a adequagdo da linguagem as caracteristicas dos meios e publicos-alvo.

6.2.4. Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdo

a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na proposicdo da solucdo publicitaria;

b) a demonstragdo de que a solugdo publicitaria contribuiu para o alcance dos objetivos de comunicagdo do cliente;

c) a relevancia dos resultados apresentados;

d) a concatenacdo légica da exposigdo.

6.3. A nota da Proposta Técnica esta limitada ao maximo de 100 (cem) pontos e serad apurada segundo a metodologia a
seguir.
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6.3.1. Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

a) Plano de Comunicagdo Publicitaria — 70 (setenta) pontos

a.1) Raciocinio Basico — 10 (dez) pontos

a.2) Estratégia de Comunicagdo Publicitaria — 25 (vinte e cinco) pontos

a.3) ldeia Criativa — 20 (vinte) pontos

a.4) Estratégia de Midia e Ndo Midia — 15 (quinze) pontos

b) Capacidade de Atendimento — 10 (dez) pontos

c) Repertério — 10 (dez) pontos

d) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo — 10 (dez) pontos

6.3.2. A nota do quesito correspondera a média aritmética das notas dos membros da Subcomissdo Técnica.

6.3.3. A nota de cada licitante correspondera a soma das notas dos quesitos.

6.3.4. A Subcomissdo Técnica reavaliara a pontuacgdo atribuida a um quesito sempre que a diferenga entre a maior e a
menor pontuagado for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagdo maxima do quesito, com o fim de restabelecer o
equilibrio das pontuagdes atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos deste Edital, nos termos do art. 69, VII,
da Lei n2 12.232/2010. Persistindo a divergéncia ap0s a reavaliagdo, os membros com pontuagdes destoantes deverdo
registrar em ata as raz8es que os levaram a manter a nota atribuida ao quesito reavaliado, documento que sera assinado
por todos os membros da Subcomiss&o e passara a compor o processo da licitagdo (art. 62, §19, Lei n? 12.232/2010).

6.4. Sera desclassificada a Proposta que:

a) ndo atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;

b) apresentar qualquer informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identificagdo
da autoria do Plano de Comunicagao Publicitdria — Via Nado Identificada, antes da abertura do Invélucro n2 2;

¢) ndo alcangar, no total, a nota minima de 70 (setenta) pontos;

d) obtiver nota zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos a que se referem os itens 6.2.1.1a6.2.1.4e6.2.2a6.2.4,
deste Edital.

6.5. Serdo consideradas melhor classificadas na fase do julgamento técnico as licitantes que obtiverem as quatro
maiores pontuagdes na soma das notas dos quesitos.

6.6. Se houver empate que impossibilite a identificagdo automatica das quatro melhores classificadas nesta fase, serdo
assim consideradas as licitantes que obtiverem as maiores pontuagdes, sucessivamente, nos quesitos correspondentes
aos itens 6.2.1 a 6.2.4, deste Edital.

6.7. Persistindo o empate, a decis3o serd feita por sorteio em ato publico marcado pela COMISSAO DE CONTRATACAO,
cuja data sera divulgada na forma do item 13, deste Edital, e para o qual serdo convidadas todas as licitantes.

7. DA SUBCOMISSAO TECNICA

7.1. As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica, composta por 03 (trés) membros que
tenham formacdo superior em, no minimo, Comunica¢do, Publicidade ou Marketing ou, ainda, que atuem
profissionalmente em uma das areas, nos termos da Lei Federal n2 12.232, de 29 de abril de 2010.

7.1.1. Pelo menos 01 (um) dos 03 (trés) membros da Subcomissdo Técnica, correspondente a 1/3 (um terco) do total,
ndo podera manter nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com a PREFEITURA MUNICIPAL DE
ITABELA

7.2. A escolha dos membros da Subcomissao Técnica dar-se-a por sorteio, em sessao publica, entre os nomes registrados
por meio de Edital de Chamamento Publico, em uma relagdo que terd, no minimo, 09 (nove) integrantes, previamente
cadastrados pela PREFEITURA MUNICIPAL DE ITABELA

7.2.1. A relagdo dos nomes referidos no subitem 7.2 deste Edital serd publicada pela COMISSAO DE CONTRATACAO no
Didrio Oficial do Municipio, em prazo ndo inferior a 10 (dez) dias da data em que sera realizada a sessdo publica marcada
para o sorteio.

7.2.2. O sorteio serd processado pela COMISSAO DE CONTRATACAO, com vistas a garantir o preenchimento das vagas
da Subcomissdo Técnica, de acordo com a proporcionalidade do nimero de membros que mantenham ou ndo vinculo
com a PREFEITURA MUNICIPAL DE ITABELA nos termos dos subitens 7.1.1 e 7.2., deste Edital.

7.2.3. Arelagdo prevista no subitem 7.2, deste Edital, conterd, separadamente, os nomes dos que mantenham e os dos
gue ndo mantenham vinculo com a PREFEITURA MUNICIPAL DE ITABELA

7.2.4. Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessdo publica destinada ao sorteio, qualquer interessado podera
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impugnar pessoa integrante da relacdo a que se refere o subitem 7.2, mediante a apresenta¢cdo a COMISSAO DE
CONTRATACAO de justificativa para a exclus3o, juridicamente fundamentada.

7.2.5. De igual forma, o membro da referida Subcomissdao devera declarar-se suspeito ou impedido, imediatamente,
sempre que constatar que participa do certame agéncia de publicidade e/ou projeto nos quais tenha trabalhado ou
participado, em respeito aos principios da impessoalidade e da transparéncia no julgamento das propostas, sob pena
de responsabilidade, com fulcro na Lei Federal n2 14.133/2021.

7.2.5.1. A auséncia de manifestagdo do membro teoricamente suspeito ndo impede que qualquer outro participante da
Subcomissao, tendo conhecimento dos fatos, possa alega-los, a qualquer tempo.

7.2.6. A abstengdo do impugnado ou o acolhimento da impugnagao, mediante decisdao fundamentada da autoridade
competente, implicara, se necessario, a elaboracdo e a publicacdo de nova lista, sem o nome impugnado, respeitado o
disposto neste item 7, deste Edital.

7.2.6.1. Sera necessario publicar nova relagdo se o numero de membros mantidos depois da impugnacdo restar inferior
ao minimo exigido no subitem 7.2, deste Edital.

7.2.6.2. S6 serd admitida nova impugnagdo a nome que vier a completar a relagdo anteriormente publicada.

7.2.7. A sessdo publica para o sorteio sera realizada apds a decisdo motivada da impugnacdo, em data previamente
designada, garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto no subitem 7.2.1 e a possibilidade de fiscalizagdo do
sorteio por qualquer interessado.

8. DA PROPOSTA DE PREGOS (INVOLUCRO 04)

8.1. A proposta de precos da licitante devera ser:

a) apresentada em caderno Unico, em papel que identifique a licitante, ter suas paginas numeradas sequencialmente e
ser redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou
rasuras;

b) elaborada em 02 (dois) documentos distintos, descritos nos subitens 8.2 e 8.4;

c) datadas e assinadas nos documentos referidos nos subitens 8.2 e 8.4, por quem detenha poderes de representacdo
da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

8.2. A licitante deverd apresentar Planilha de Precos Sujeitos a Valoragao, a ser elaborada com as informagdes
constantes do Anexo lll, deste Edital.

8.3. 0 prazo de validade da Proposta de Pregos devera ser de 60 (sessenta) dias, corridos, contados de sua apresentagéo.

8.4. A licitante devera elaborar Declaragdo na qual:

a) Comprometer-se-a a envidar esforgos no sentido de obter as melhores condi¢cdes nas negocia¢Ges comerciais junto
a fornecedores de servigos especializados e veiculos, quando for o caso, transferindo a PREFEITURA MUNICIPAL DE
ITABELA, as vantagens obtidas;

b) informara estar ciente e de acordo com as disposi¢Bes alusivas a direitos autorais estabelecidas na Clausula Décima
da Minuta do Contrato, constante no Anexo IV, deste Edital.

8.5. A licitante que ndo concordar em praticar o pregco proposto pela PREFEITURA MUNICIPAL DE ITABELA sera
desclassificada.

8.5.1. Tratara da questdo dos direitos autorais, estabelecendo:

8.5.1.1. A cessao, total e definitiva, dos direitos patrimoniais de uso das ideias (incluidos os estudos, andlises e planos),
pecas, campanhas e demais materiais de publicidade, de sua propriedade, concebidos, criados e produzidos em
decorréncia do contrato que vier a ser firmado, sem qualquer remuneracdo adicional ou especial, mesmo apés a
vigéncia do contrato.

8.5.1.2. O compromisso de em todas as contratagdes que envolvam direitos de terceiros, solicitar de cada terceiro que
vier a ser contratado dois orcamentos para execuc¢do do servico, um de cessado de direitos por tempo limitado e outro
de cessdo total e definitiva de tais direitos, para que a PREFEITURA MUNICIPAL DE ITABELA escolha uma das alternativas;
8.5.1.3. Que nos casos de cessdo de direitos por tempo limitado condicionara a contratagdo de servicos com terceiros
pelo periodo indicado pela PREFEITURA MUNICIPAL DE ITABELA e que utilizard os trabalhos de arte e outros protegidos
pelos direitos autorais ou conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cessao;

8.5.1.4. O compromisso de, quando a PREFEITURA MUNICIPAL DE ITABELA optar pela execugdo dos servigcos com a
cessdo total e definitiva, fazer constar dos ajustes que vier a celebrar com terceiros, para a producdo de pecas e
campanhas e a prestacdo de outros servicos, clausulas escritas que:
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8.5.1.4.1. Explicitem a cessdo total e definitiva, por esses terceiros, do direito patrimonial de uso sobre trabalhos de arte
e outros protegidos pelos direitos autorais ou conexos, ai incluidos a criagao, produgado e dire¢do, a composicao, arranjo
e execucdo de trilha sonora, as matrizes, os fotolitos e demais trabalhos assemelhados;

8.5.1.4.2. Estabelecam que o da PREFEITURA MUNICIPAL DE ITABELA poderd, a seu juizo, utilizar referidos direitos,
diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou sem modificacGes, durante a vigéncia do contrato e mesmo apds
seu término ou eventual rescisdo, sem que |he caiba qualquer 6nus perante os cedentes desses direitos.

8.5.1.5. Que considerard como ja incluida no custo de produgdo qualquer remuneragdo devida a terceiros em
decorréncia da cessdo de direitos, por tempo limitado ou total e definitiva.

8.5.1.6. O compromisso de fazer constar, em destaque, em todos os orgamentos de produgdo de pegas, os custos dos
cachés, os de cessdo de direito de uso de obra(s) consagrada(s) incorporada(s) a peca e os de cessdo dos demais direitos;
8.5.1.7. O compromisso de fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar com terceiros, nos casos de tomadas
de imagens sob a forma de reportagens, documentarios e outras, que ndo impliquem direitos de uso de imagem e som
de voz, clausulas escritas estabelecendo:

8.5.1.7.1. Serdo entregues para a PREFEITURA MUNICIPAL DE ITABELA duas cdpias, uma em HD Externo e outra em
DVD, de todo o material produzido;

8.5.1.7.2. A cessdo dos direitos patrimoniais de uso desse material a PREFEITURA MUNICIPAL DE ITABELA que podera,
a seu juizo, utilizar referidos produtos, diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou sem modificagGes, durante
a vigéncia do contrato a ser firmado e mesmo apds seu término ou eventual rescisdo, sem que caiba a PREFEITURA
MUNICIPAL DE ITABELA qualquer 6nus perante os cedentes desses direitos.

8.5.1.7.3. A PREFEITURA MUNICIPAL DE ITABELA podera reproduzir, de forma parcial ou integral, editar, adaptar o
arranjo musical e quaisquer outras transformacgdes, a tradugdo para qualquer idioma, a inclusdo em fonograma ou
produgdo audiovisual, veiculagdo, quando intrinseca ao contrato firmado pelo autor com terceiros para uso ou
exploragao da obra.

8.5.1.7.4. A remuneragdo devida em decorréncia dessa cessao sera sempre considerada como ja incluida no custo de
produgao.

8.5.1.8. O compromisso de sempre negociar as melhores condi¢cdes de preco para os direitos de imagem e som de voz
(atores e modelos) e sobre obras consagradas, nos casos de reutilizagdes de pecgas publicitarias da PREFEITURA
MUNICIPAL DE ITABELA

8.5.2. Garantir a transferéncia da PREFEITURA MUNICIPAL DE ITABELA de toda e qualquer vantagem obtida nas
negociacBes de pregos e/ou condigdes de pagamento junto a veiculos e a fornecedores.

8.6. Os pregos propostos aceitos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante e ndo lhe assistira o direito de pleitear,
na vigéncia do contrato a ser firmado, nenhuma alteragdo, sob a alegagdo de erro, omissdo ou qualquer outro pretexto.

9. DA PROPOSTA DE PRECOS

9.1. As Propostas de Precgos das licitantes classificadas serdao examinadas, preliminarmente, quanto ao atendimento das
condigGes estabelecidas neste Edital e em seus anexos.

9.2. Sera desclassificada a Proposta de Precos que:

9.2.1. N3do atender as exigéncias deste Edital e de seus anexos, que apresentar pregos baseados em outra Proposta ou
que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servigos.

9.2.2. N3o concordar em adotar a seguinte politica de pregos para os servigos a seguir descritos:

a) Desconto de 15% (quinze por cento) em relagdo aos precos previstos na tabela do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado do Bahia, a titulo de ressarcimento dos custos internos dos trabalhos realizados pela prépria
licitante.

b) Honordrios de 15% (quinze por cento) referente a produgdo de pegas e materiais, incidente sobre os custos de
servigos realizados por terceiros.

¢) Honorérios de 10% (dez por cento) incidente sobre os pregos de servigos especializados prestados por fornecedores,
referente ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo de
conhecimento pertinentes a execugdo do contrato.

d) Honordrios de 15% (quinze por cento), incidente sobre os pregos de servigos especializados prestados por
fornecedores, referentes a produgdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria
destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias.

9.3. A contratada fara jus a remuneracdo acima, independente do recebimento ou ndo do desconto padrdo de agéncia,
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concedido pelos veiculos de divulgagao.
9.4. A contratada fard jus a totalidade do desconto padrao de agéncia, concedido pelos veiculos de divulgagao.
10. DO JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS

10.1. O julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos desta concorréncia sera realizado nos termos do Artigo
59, da Lei Federal n2 12.232/2010 e dos Artigos 35 e 37 da Lei Federal n2 14.133/2021.

10.2. Sera considerada vencedora a licitante mais bem classificada no julgamento da Proposta Técnica, observado o
disposto nos subitens 6.6 e 6.7, deste Edital, e que tenha concordado em praticar os precgos definidos neste edital.

11. ENTREGA, FORMA DE APRESENTAGAO E DO EXAME DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

11.1. Os Documentos de Habilitacdo deverdo ser entregues a COMISSAO DE CONTRATAGAOQ, pelas licitantes classificadas
no julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos, no dia, hora e local previstos na convocagao da sessdo a ser
realizada para esse fim.

11.1.1. A licitante classificada no julgamento final das Propostas que ndo apresentar os Documentos de Habilitagao na
referida sessdo serd alijada do certame, exceto diante da ocorréncia de que trata o subitem 11.8., deste Edital.

11.1.2. Os documentos deverdo estar acondicionados no invélucro “05”, que devera estar fechado e rubricado no fecho,
com a seguinte identificacdo:

INVOLUCRO “05” DOCUMENTOS DE HABILITAGAO
NOME DA LICITANTE/CNPJ

CONCORRENCIA N2 001/2026

PREFEITURA MUNICIPAL DE ITABELA

11.1.3. O invdlucro “05” sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem adequada as
caracteristicas de seu conteudo, desde que invioldvel quanto as informacgdes de que trata, até sua abertura.

11.1.4. Os Documentos de Habilitagdo deverdo ser apresentados da seguinte forma:

a) Em originais ou publicacdo em Orgdo Oficial, ou, ainda, por qualquer processo de cdpia autenticada em Cartdrio.
Somente ser3o aceitas copias legiveis, que oferegam condi¢des de analise por parte da COMISSAO DE CONTRATACAO.
b) Dentro do prazo de validade, para aqueles cuja validade possa expirar. Na hipotese de o documento ndo conter
expressamente o prazo de validade, deverd ser acompanhado de declaragdo ou regulamentagao do drgao emissor que
disponha acerca da validade do mesmo. Na auséncia de referida declara¢gdo ou regulamentacdo, o documento serd
considerado valido pelo prazo de 60 (sessenta) dias, a contar da data de sua emissdo.

c) Em caderno uUnico, rubricados, numerados sequencialmente, da primeira a ultima pagina, de modo a refletir o nimero
exato de paginas.

d) A eventual falta de numeragdo ou numeragdo incorreta, poderd ser suprida por representante credenciado da
licitante na sessdo de abertura dos Documentos de Habilitagdo.

e) Os Documentos de Habilitagdo somente serdo aceitos mediante cdpias legiveis e que oferecam condigdes de analise
por parte da COMISSAO DE CONTRATACAO.

11.2. Para se habilitar a esta Concorréncia, a licitante devera apresentar a seguinte documentacdo:

11.2.1. HABILITAGAO JURIDICA

a) REGISTRO COMERCIAL, no caso de empresa individual;

b) ATO CONSTITUTIVO, ESTATUTO OU CONTRATO SOCIAL EM VIGOR, devidamente

registrado, em se tratando de sociedades comerciais, e, no caso de sociedade por agdes, acompanhado de ata da
assembleia que elegeu seus atuais Administradores. Em se tratando de sociedades civis, Ato Constitutivo acompanhado
de prova de diretoria em exercicio.

b.1) Os documentos mencionados na alinea “b” deverdo estar acompanhados de todas as suas altera¢des ou da
respectiva consolidacdo e deles deverao constar, entre os objetivos sociais, a execug¢do de atividades da mesma natureza
ou compativel com o objeto desta Concorréncia;

c) INSCRICAO DO ATO CONSTITUTIVO EM CARTORIO DE REGISTRO DE PESSOAS JURIDICAS, no caso de sociedades civis,
acompanhada de prova da diretoria em exercicio;
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d) DECRETO DE AUTORIZACAO, EM SE TRATANDO DE EMPRESA OU SOCIEDADE ESTRANGEIRA EM FUNCIONAMENTO
NO PAIS, e ato de registro ou autorizacio para funcionamento expedido pelo 6rgio competente, quando a atividade
assim o exigir.

11.2.2. REGULARIDADE FISCAL E TRABALHISTA

a) Prova de Inscri¢do na Fazenda Federal (CNPJ);

b) Prova de Inscrigdo na Fazenda Estadual (CGF), se houver, ou Prova de Inscrigdo na Fazenda Municipal;

11.2.2.1. Prova de regularidade para com as Fazendas Federal, Estadual e Municipal da sede da licitante:

a) A comprovagdo de regularidade fiscal perante a Fazenda Nacional referente a todos os tributos e a Divida Ativa da
Unido sera efetuada mediante a apresentacdo da certiddo prevista na Portaria n2 358, de 5 de setembro de 2014. As
certidBes de prova de regularidade fiscal emitidas nos termos do Decreto n2 6.106/2007 e da Portaria 358/2014 tém
eficacia durante o prazo de validade nelas constante.

a.1) As empresas participantes desta licitagdo obedecerdo ao que determina a legislagido especifica do MUNICIPIO, do
domicilio da licitante.

b) COMPROVACAO DE INEXISTENCIA DE DEBITOS INADIMPLIDOS PERANTE A JUSTICA DO TRABALHO, que devera ser
feita através da Certiddao Negativa de Débitos Trabalhistas ou da Certiddo Positiva de Débitos Trabalhistas, com os
mesmos efeitos da Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas — CNDT.

c) PROVA DE SITUACAO REGULAR PERANTE O FUNDO DE GARANTIA POR TEMPO DE SERVICO — FGTS, por meio de
Certificado de Regularidade de Situagdo — CRF.

11.2.3. QUALIFICACAO TECNICA

a) REGISTRO OU INSCRICAO NO SINDICATO DAS AGENCIAS DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA de sua base territorial.

b) CERTIFICADO DE QUALIFICACAO TECNICA CONCEDIDO PELO CENP — CONSELHO EXECUTIVO DAS NORMAS PADRAO.
c) ATESTADO(S) DE CAPACIDADE TECNICA, expedidos por pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou privado, que
comprovem a aptiddo da licitante para o desempenho de atividade pertinente e compativel com o objeto da licitagdo.

11.2.4. QUALIFICACAO ECONOMICO-FINANCEIRA

a) CERTIDAO NEGATIVA EXPEDIDA PELO CARTORIO DISTRIBUIDOR DE FALENCIA E RECUPERAGAO JUDICIAL do local da
sede da licitante, com data de expedi¢do ndo superior a 60 (sessenta) dias, quando ndo houver prazo de validade
expresso no documento.

b) BALANCO PATRIMONIAL E DEMONSTRACOES CONTABEIS DOS DOIS ULTIMOS EXERCICIOS SOCIAIS, j& exigiveis e
apresentados na forma da lei, que comprovem a boa situagao financeira da empresa, vedada a sua substituicdo por
balancetes ou balangos provisdrios, podendo ser atualizados por indices oficiais quando encerrados ha mais de 3 (trés)
meses da data de apresentagao da proposta.

A avaliacdo para todas as licitantes sera apurada através da apresentacdo do indice de Liquidez Geral (LG), a seguir
definido, calculado com 2 (duas) casas decimais, sem arredondamentos. A fonte de informagdo dos valores
considerados devera ser os Balangos Patrimoniais, apresentados na forma da lei. Tratando-se de Sociedade AnGnima,
deverdo ser apresentadas as Demonstra¢des Contabeis por meio de uma das seguintes formas: publicagdo em Diario
Oficial, publicagdo em jornal de grande circulagdo, ou ainda, através de cdpia autenticada das mesmas. Os demais tipos
societarios e o empresario individual deverdo apresentar cépia autenticada do Balancgo Patrimonial, registrado na Junta
Comercial da sede da licitante ou em outro drgdo equivalente.

Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

LG = =1,00

b.1) A licitante podera apresentar o célculo para obtenc¢do do indice de Liquidez Geral (LG) definido no subitem
11.2.4."c”.

b.2) A agéncia que apresentar indice de Liquidez Geral (LG) relativo & boa situagdo financeira, menor que 1,0 (um) serd
considerada “inabilitada”.

b.3) O Balango Patrimonial e Demonstragdes Contdbeis deverdo ser apresentados conforme a seguir:

I. Sociedades Empresariais em geral: registrado ou autenticado na Junta Comercial da sede ou do domicilio da Licitante,
acompanhado de cépia do termo de abertura e de encerramento do Livro Diario do qual foi extraido (Art. 52, § 29, do
Decreto-Lei n2 486/69).

Il. Sociedades Empresdrias, especificamente no caso de Sociedades Andnimas regidas pela Lei n 6.404/76: registrado
ou autenticado na Junta Comercial da sede ou domicilio da Licitante e publicado em Diario Oficial e em jornal de grande
circulagdo (Art. 289, caput e § 59, da Lei n? 6.404/76).
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. Sociedades Simples: registrado no Registro Civil das Pessoas Juridicas do local de sua sede; caso a sociedade simples
adote um dos tipos de sociedade empresaria, devera sujeitar-se as normas fixadas para as sociedades empresarias,
inclusive registro na Junta Comercial.

IV. Sociedades constituidas no exercicio em curso ou com menos de 01 (um) ano: deverdo apresentar balancos,
conforme abaixo discriminado, contendo as assinaturas do contador ou técnico em contabilidade regularmente
habilitado e do sécio-gerente, devidamente registrado ou autenticado na Junta Comercial da sede ou do domicilio da
Licitante:

- Balango de Abertura — sociedades sem movimentagao;

- Balango Intermediario — sociedades com movimentagdo.

11.3. Na falta de indicagdo expressa da validade do documento, somente serdo considerados validos quando expedidos
nos 90 (noventa) dias, contados a partir da data da respectiva emissdo, exceto se anexada legislacdo especifica para o
respectivo documento.

11.4. Se a Licitante tiver filial, todos os Documentos de Habilitagdo deverdo estar ou em nome da matriz ou da filial,
dependendo de quem for a Licitante, salvo aqueles documentos que, por sua natureza, comprovadamente, deverdo ser

emitidos em nome da matriz.

11.5. A Licitante deverda fornecer a titulo de informacdo, nimero de telefone, e-mail, e pessoa de contato,
preferencialmente local. A auséncia desses dados nao a tornara inabilitada.

11.6. A licitante também deverd incluir no invélucro “05” declaragao firmada conforme o modelo a seguir:

DECLARACAO
Referente a Concorréncia n? 001/2026
A , inscrita no CNPJ sob o n? , por intermédio de seu
representante legal, , portador(a) da Carteira de Identidade n2
, inscrito(a) no CPF sob o n® , DECLARA, para fins do disposto na

Constituicdo Federal, em seu artigo 72, inciso XXXIIl, que ndo emprega menor de dezoito anos em trabalho noturno,
perigoso ou insalubre e ndo emprega menor de dezesseis anos. (se for o caso acrescentar texto a seguir) Ressalva:
emprega menor, a partir de quatorze anos, na condi¢do de aprendiz.

Local e data

Assinatura do Representante Legal

11.6.1. Devera incluir, de igual maneira, no invélucro “05”, Declaragdo de Elaboragdo Independente de Proposta, em
atendimento ao disposto nos arts. 68, lll e IV, e 155 da Lei n2 14.133/2021, que vedam a combinac¢do de propostas e o
conluio entre licitantes, nos seguintes termos:

DECLARACAO DE ELABORACAO INDEPENDENTE DE PROPOSTA

Referente a Concorréncia n2 001/2026

A , inscrita no CNPJ sob o n? , por intermédio de seu
representante legal, , portador(a) da Carteira de Identidade n2
, inscrito(a) no CPF sob o n? , para fins do disposto no item do

Edital de Concorréncia n2 03/2026, DECLARA, sob as penas da lei, em especial o art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro,
que:

a) a proposta apresentada para participar dessa Concorréncia foi elaborada de maneira independente pela licitante,
e o conteudo da proposta nado foi, no todo ou em parte, direta ou indiretamente, informado, discutido ou recebido
de qualquer outro participante potencial ou de fato dessa Concorréncia, por qualquer meio ou por qualquer pessoa;
b) aintencdo de apresentar a proposta elaborada para participar dessa Concorréncia ndo foi informada, discutida ou
recebida de qualquer outro participante potencial ou de fato da dessa Concorréncia, por qualquer meio ou por
qualquer pessoa;

¢) que ndo tentou, por qualquer meio ou por qualquer pessoa, influir na decisdo de qualquer outro participante
potencial ou de fato dessa Concorréncia quanto a participar ou nao da referida licitagao;
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d) que o conteldo da proposta apresentada para participar dessa Concorréncia ndo sera, no todo ou em parte, direta
ou indiretamente, comunicado ou discutido com qualquer outro participante potencial ou de fato dessa Concorréncia
antes da adjudicagdo do objeto da referida licitagdo;

e) que o contelido da proposta apresentada para participar dessa Concorréncia ndo foi, no todo ou em parte, direta
ou indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer integrante da PREFEITURA MUNICIPAL DE ITABELA
antes da abertura oficial das propostas; e

que estd plenamente ciente do teor e da extensdo desta declaragdo e que detém plenos poderes e informagdes para
firma-la.

Local e data

Assinatura do Representante Legal

11.7. A COMISSAO DE CONTRATACAO examinara os Documentos de Habilitacdo e julgara habilitadas todas as licitantes
gue atenderem integralmente aos requisitos de habilitacdo exigidos, neste edital.

11.8. Se nenhuma licitante restar habilitada serd reaberta a fase de habilitagdo, com nova convocagdo de todas as
licitantes classificadas no julgamento final das Propostas, para apresentar os respectivos Documentos, no prazo de ao
menos 03 (trés) dias uteis.

12. PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

12.1. Serdo realizadas 04 (quatro) sessGes publicas, observados os procedimentos previstos neste Edital e na legislacdo,
das quais serdo lavradas atas circunstanciadas dos atos e fatos dignos de registro, assinadas pelos membros da Comissao
de Contratagdo e pelos representantes das licitantes presentes.

12.1.1. A participagdo de representante de qualquer licitante dar-se-a mediante a prévia entrega de documento habil,
conforme estabelecido no subitem 3.8 deste Edital. (Credenciamento)

12.1.2. Os representantes das licitantes presentes poderdo nomear comissdo constituida de alguns entre eles para, em
seu nome, tomar conhecimento e rubricar as Propostas e Documentos de Habilitagdo nas sessdes publicas.

12.1.3. A COMISSAO DE CONTRATACAO e a Subcomissdo Técnica, conforme o caso, poderdo, no interesse da
PREFEITURA MUNICIPAL DE ITABELA relevar aspectos puramente formais nas Propostas e nos Documentos de
Habilitacdo apresentados pelas licitantes, desde que ndo comprometam a lisura e o carater competitivo desta
concorréncia.

12.1.4. Os integrantes da Subcomissdo Técnica ndo poderdo participar das sessdes de recebimento e abertura dos
invélucros com as Propostas Técnica e de Pregos.

12.1.5. O julgamento das Propostas Técnicas e de Pregos e o julgamento final deste certame serdo efetuados
exclusivamente com base nos critérios especificados neste Edital.

12.1.6. Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serdo fornecidas, a quem quer que seja, quaisquer
informacdes referentes a adjudicagdo dos contratos ou a analise, avaliagdo ou comparagao entre as Propostas.

12.1.7. Qualquer tentativa de a licitante influenciar a COMISSAO DE CONTRATACAO ou a Subcomissdo Técnica no
processo de julgamento das Propostas resultara na sua desclassifica¢do.

12.1.8. A COMISSAO DE CONTRATACAO podera alterar as datas ou as pautas das sessdes, ou mesmo suspendé-las, em
funcdo do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis.

12.1.9. Se os invdlucros das licitantes desclassificadas ou inabilitadas ndo puderem ser devolvidos nas sessGes publicas,
ficardo a disposicdo das interessadas por 30 (trinta) dias Uteis, contados do encerramento desta concorréncia — apds
transcorrer o prazo para interposicdo de recurso contra o resultado final da licitacdo ou ter havido a sua desisténcia ou,
ainda, terem sido julgados os recursos interpostos. Decorrido esse prazo sem que sejam retirados, a PREFEITURA
MUNICIPAL DE ITABELA providenciara sua destruicdo.

Primeira Sessao

12.2. A primeira sessdo publica sera realizada no dia, hora e local previstos no predmbulo deste Edital e tera a seguinte
pauta inicial:

a) identificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido no subitem 3.8 deste Edital;
(credenciamento)

b) receber os Invélucros “01”, “02”, “03” e “04”, das licitantes em condi¢des de participagdo;

c) conferir se esses invdlucros estdo em conformidade com as disposigdes deste Edital.

12.2.1. O Invélucro “01”, com a via ndo identificada do Plano de Comunicagdo Publicitaria, s6 sera recebido pela
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Comissao de Contratagdo se ndo:

a) estiver identificado;

b) apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificagdo da licitante antes da abertura do
Invdlucro “02”;

c) estiver danificado ou deformado pelas pecas, material e ou demais documentos nele acondicionados de modo a
possibilitar a identificacdo da licitante antes da abertura do Invélucro “02”.

12.2.1.1. Ante a ocorréncia de quaisquer das hipdteses previstas nas alineas ‘a’, ‘b’ e ‘c’ do subitem 12.2.1, a Comissdo
de Contratagdo nao recebera o Invélucro “01”, o que também a impedird de receber os demais invélucros da mesma
licitante.

12.2.2. A primeira sessdo prosseguird com a seguinte pauta basica:

a) rubricar, no fecho, sem abri-los, os Invélucros “02” e “04”, que permanecerdo fechados sob a guarda e
responsabilidade da Comissdo de Contratagdo, e separa-los dos Invélucros “01” e “03”;

b) retirar e rubricar o contetdo dos Invélucros “01”;

c) abrir os Invélucros “03” e rubricar seu contetdo;

d) colocar a disposi¢do dos representantes das licitantes, para exame e rubrica, os documentos que constituem os
Invélucros “01” e “03”;

e) informar que as licitantes serdo convocadas para a proxima sessdo na forma do item 13 deste Edital.

12.2.2.1. A Comissdo de Contratagdo, antes do procedimento previsto na alinea ‘b’ do subitem 12.2.2, adotard medidas
para evitar que seus membros e/ou os representantes das licitantes possam, ainda que acidentalmente, identificar a
autoria de algum Plano de Comunicacgdo Publicitaria.

12.2.2.2. Se, ao examinar e ou rubricar os conteldos dos Invélucros “01” e “03”, a Comissdo de Contratagdo e ou os
representantes das licitantes constatarem ocorréncia(s) que possibilite(m), inequivocamente, a identificagdo da autoria
do Plano de Comunicagao Publicitdria, a Comissdo de Contratagdo desclassificara a licitante e ficara de posse de todos
os seus invllucros até que expire o prazo para recursos relativos a essa fase.

12.2.3. A Comissdo de Contratacgdo ndo langard nenhum cddigo, sinal ou marca nos Invélucros n2 1 nem nos documentos
gue compd&em a via ndo identificada do Plano de Comunicagdo Publicitaria.

12.2.4. Abertos os Invdlucros “01” e “03”, as licitantes ndo poderdo desistir de suas Propostas, a ndo ser por motivo
justo, decorrente de fato superveniente, e aceito pela Comissdo de Contratagao.

12.2.5. Se as licitantes estiverem expressamente de acordo com as decisdes tomadas pela Comissdo de Contratagdo na
primeira sessdo, os procedimentos de licitagdo terdo continuidade em conformidade com o previsto no subitem 12.2.6
e seguintes, caso contrario, consignara(do) em ata o interesse de recorrer, oportunamente.

12.2.6. Apds a lavratura da ata serdo adotadas as seguintes providéncias:

a) encaminhamento, pela Comissdo de Contratagdo a Subcomissdo Técnica, dos Invdlucros “01”, com as vias ndo
identificadas do Plano de Comunicac¢do Publicitaria;

b) andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, das vias ndo identificadas do Plano de Comunicagdo
Publicitaria, de acordo com os critérios especificados neste Edital;

c) elaboracdo e encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica a Comissdao de Contrata¢do, da ata de julgamento dos
Planos de Comunicagdo Publicitaria e de planilha com as pontuagdes;

d) encaminhamento, pela Comissdo de Contratagdo a Subcomissdo Técnica, dos Invélucros “03”, com a Capacidade de
Atendimento, o Repertdrio e os Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagao;

e) analise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, da Capacidade de Atendimento, do Repertério e dos
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo, de acordo com os critérios especificados neste Edital;

f) elaboragdo e encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica a Comissdo Especial de Licitacdo, da ata de julgamento das
Propostas referentes a Capacidade de Atendimento, ao Repertdrio e aos Relatos de SolucGes de Problemas de
Comunicacado, de planilha com as pontuacgGes e de justificativa escrita das razdes que as fundamentaram em cada caso.
12.2.6.1. Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com base na alinea ‘@’ do subitem 6.4 deste Edital, a
Subcomissdo Técnica atribuira pontuagdo a cada quesito ou subquesito da Proposta, conforme as regras previstas neste
Edital, e langara sua pontuagao em planilhas que ficardo acondicionadas em envelope fechado e rubricado no fecho
pelos membros da Subcomissdo Técnica, até que expire o prazo para recursos relativos a essa fase.

12.2.6.1.1. O disposto no subitem precedente ndo se aplica aos casos em que o descumprimento de regras previstas
neste Edital resulte na identificagdo da licitante antes da abertura dos Invdlucros “02”.

12.2.7. As planilhas previstas nas alineas ‘c’ e ‘f' do subitem 12.2.6 conterdo, respetivamente, as pontuagdes de cada
membro para cada subquesito do Plano de Comunicagdo Publicitaria de cada licitante e as pontuagdes de cada membro
para os quesitos Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicag¢do de cada
licitante.
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Segunda Sessdo

12.3. Apds receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas (Invélucros “01” e “03”), respectivas planilhas de
julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomissdo Técnica, a Comissdo de Contratacdo convocara as
licitantes, na forma do item 13 deste Edital, para participar da segunda sessdo publica, com a seguinte pauta bdsica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenca;

b) abrir os Invélucros “02”;

c) cotejar as vias ndo identificadas (Invélucro “01”) com as vias identificadas (Invélucro “02”) do Plano de Comunicagdo
Publicitaria, para identificagdao de sua autoria;

d) elaborar planilha geral com as pontuacGes atribuidas a cada quesito de cada Proposta Técnica;

e) proclamar o resultado do julgamento geral da Proposta Técnica;

f) executar o sorteio previsto no subitem 6.7, quando for o caso;

g) informar que o resultado do julgamento geral das Propostas Técnicas sera publicado na forma do item 13, com a
indicacdo dos proponentes classificados e dos desclassificados, em ordem decrescente de pontuagao.

h) A intengdo de interpor recurso devera ser manifestada apods o resultado proferido. O prazo para interposi¢do de
recurso, sera unico e processado conforme disposto no item 14.

12.3.1. Além das demais atribuicdes previstas neste Edital, cabera a Subcomissdao Técnica manifestar-se em caso de
eventuais recursos de licitantes, relativos ao julgamento das Propostas Técnicas, se solicitado pela Comissdo de
Contratagado.

Terceira Sessao

12.4. A Comissdo poderd na mesma sessdo anterior dar continuidade ao certame ou convocar as licitantes, na forma do
item 13 deste Edital, para participar da terceira sessdo publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenca;

b) abrir os Invélucros “04”, com a Proposta de Precos, cujos documentos serdo rubricados pelos membros da Comissdo
de Contratacdo e pelos representantes das licitantes presentes ou por comissdo por eles indicada;

c) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame, os documentos integrantes dos Invélucros “04”;
d) analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias deste Edital para a elaboragdo das Propostas de Pregos e
julga-las de acordo com os critérios nele especificados;

e) identificar as Propostas de pregos e dar conhecimento do resultado aos representantes das licitantes presentes;

f) declarar vencedora do julgamento final das Propostas Técnica e de Prego a licitante mais bem classificada na Proposta
Técnica.

g) informar que o resultado do julgamento da Proposta de Preco e do julgamento final das Propostas serd publicado na
forma do item 13 deste Edital, com a indicacdo da ordem de classificagdo. O prazo recursal sera unico, conforme
disposto no item 14.

h) Solicitar das licitantes classificadas, que no prazo de 48 (quarenta e oito) horas, ou outro definido pela COMISSAO DE
CONTRATACAO apresentem o Invélucro “05”, contendo os documentos de habilitag3o.

Quarta Sessdo

12.5. A Comissao de Contratacdo convocarad as licitantes para participarem da quarta sessdo, ocasido em que serdo
recebidos e abertos os Invélucros “05” - Documentos de Habilitagdo, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenca;

b) receber e abrir os Invélucros “05”, cujos documentos serdo rubricados pelos membros da Comissdo de Contratagdo
e pelos representantes das licitantes presentes ou por comissao por eles indicada;

c) analisar a conformidade dos Documentos de Habilitagdo com as condigdes estabelecidas neste Edital e na legislagdo
em vigor;

d) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame, os documentos integrantes dos Invélucros “05”;
e) informar o seguinte:

e.1) o resultado da habilitagado;

e.2) que na auséncia de algum representante legal, o resultado da habilitagdo serd publicado na forma do item 13 deste
Edital, com a indicagdo dos proponentes habilitados e inabilitados;

e.3) que serd publicado na forma do item 13 deste Edital o nome das licitantes vencedoras desta concorréncia, ocasido
em que sera aberto o prazo recursal em fase Unica, para todas as fases da presente licitagdo.
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13. DIVULGAGAO DOS ATOS LICITATORIOS

13.1. A critério da COMISSAO DE CONTRATACAO, todas as decisdes referentes a esta Concorréncia poderdo ser
divulgadas conforme a seguir, ressalvadas aquelas cuja publicacdo no Diario Oficial do municipio é obrigatodria:

a) nas reuniGes de abertura de invélucros;

b) no Diario Oficial do Municipio;

c) por qualquer outro meio que permita a comprovagado inequivoca do recebimento da comunicagdo pelas licitantes.

14. IMPUGNAGOES E RECURSOS ADMINISTRATIVOS

14.1. Qualquer pessoa é parte legitima para impugnar o presente Edital por irregularidade. Qualquer pedido de
impugnacdo devera ser protocolizado até (03) trés dias Uteis antes da data marcada para inicio do presente certame,
no endereco constante do preambulo deste Edital.

14.2. A resposta a impugnag¢do ou ao pedido de esclarecimento sera divulgada em sitio eletrénico oficial no prazo de
até 03 (trés) dias uteis, limitado ao Gltimo dia Util anterior a data da abertura do certame.

14.3. Eventuais recursos referentes a presente Concorréncia deverdo ser interpostos no prazo maximo de 03 (trés) dias
Uteis a contar da intimac¢do do ato ou da lavratura da ata, em peticdo escrita dirigida a Comissdo de Contratagdo, no
endere¢o mencionado no preambulo deste Edital.

14.4. A intengdo de interpor recurso devera ser manifestada imediatamente a cada resultado proferido, sob pena de
preclusdo, e o prazo para apresentac¢do das razdes recursais previsto no subitem 14.3 serd iniciado na data de intimagdo
ou de lavratura da ata de habilitacdo ou inabilitagdo.

14.4.1. A apreciagdo dar-se-a em fase Unica.

14.5. Interposto o recurso, o fato sera comunicado as demais licitantes, que poderdo apresentar contrarrazées no prazo
maximo de 03 (trés) dias Uteis com inicio na data de intimagdo pessoal ou de divulgacdo da interposicdo de recurso.

14.6. Recebido(s) o(s) recurso(s), ou esgotado o prazo para tanto, a Comissdo de Contratacdo podera reconsiderar a sua
decisdo, no prazo de (03) trés dias Uteis. Caso ndo reconsidere sua decisdo, encaminhard o recurso devidamente
instruido a autoridade superior da PREFEITURA MUNICIPAL DE ITABELA que deverd proferir sua decisdao no prazo
maximo de 10(dez) dias Uteis, contados de seu recebimento.

14.6.1. O acolhimento do recurso implicard invalidagdo apenas de ato insuscetivel de aproveitamento.

14.7. Ndo sera conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou subscrito por representante ndo habilitado
legalmente ou nao identificado no processo como representante da licitante.

14.8. Serd franqueada aos interessados, desde a data do inicio do prazo para interposi¢ao de recursos ou impugnagoes
até o seu término, vista ao processo desta Concorréncia, na sala da Comissdo de Contratacdo, em hordrio a ser indicado

por esta Comissao.

14.9. Os recursos das decisOes referentes a habilitagdo ou inabilitagdo de licitante e julgamento de Propostas terdo
efeito suspensivo.

15. CONDIGOES CONTRATUAIS

15.1. A licitante vencedora terd o prazo de cinco dias Uteis, contados a partir da convocagao, para apresentar a garantia
prevista no item 16.1 deste Edital e assinarem o termo de contrato, nos moldes da minuta constante no Anexo IV.

15.2. Caso a licitante vencedora se recuse a assinar o contrato no prazo acima estipulado, a PREFEITURA MUNICIPAL DE
ITABELA poder3, a seu critério, convocar as licitantes remanescentes, na ordem de classificacdo, para assinar o contrato
em igual prazo e nas mesmas condi¢des estabelecidas na proposta de menor preco, ou revogar esta Concorréncia,

independentemente da cominagdo prevista no Artigo 90 da Lei n? 14.133/2021.

15.3. Se a licitante vencedora se recusar a constituir a garantia contratual ou a assinar o contrato, a PREFEITURA
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MUNICIPAL DE ITABELA lhes aplicara multa compensatéria de 10% (dez por cento), calculada sobre o valor total
estimado da contratacdo, além de poder aplicar-lhe outras sang¢bes e penalidades previstas na Lei n2 14.133/2021.
15.3.1. O disposto no item anterior ndo se aplica as Licitantes convocadas na forma do item15.2.

15.4. O contrato para a execugdo dos servicos objeto deste Edital terd duragdo de doze meses, contados a partir do dia
da sua assinatura.

15.4.1. Esse prazo podera ser prorrogado sucessivamente, respeitada a vigéncia maxima decenal, a juizo da PREFEITURA
MUNICIPAL DE ITABELA mediante acordo entre as partes, nos termos do art. 108 da Lei n? 14.133/2021.

15.5. A PREFEITURA MUNICIPAL DE ITABELA podera rescindir, a qualquer tempo, o contrato que vier a ser assinado,
observado o contido na Clausula Décima Quarta da sua minuta, constante no Anexo IV, deste Edital.

15.6. As contratadas poderdo ser aplicadas as sancdes e penalidades previstas na legislacdo aplicavel e no contrato a
ser firmado entre as partes.

15.7. Sera da responsabilidade da contratada o Onus resultante de quaisquer a¢des, demandas, custos e despesas
decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de qualquer de seus empregados, prepostos ou contratados.

15.8. Obrigam-se também a contratada por quaisquer responsabilidades decorrentes de ag¢des judiciais, inclusive
trabalhistas, que lhe venham a ser atribuidas por forca de lei, relacionadas com o cumprimento deste Edital e do
contrato que vier a ser assinado.

15.9. A contratada devera prestar esclarecimentos, a PREFEITURA MUNICIPAL DE ITABELA sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que as envolvam, independentemente de solicitagao.

15.10. A contratada sé podera divulgar informacdes acerca da prestagdo dos servicos objeto desta Concorréncia, que
envolvam o nome da PREFEITURA MUNICIPAL DE ITABELA se houver expressa autorizagdo desta.

15.11. E vedado a contratada caucionar ou utilizar o contrato resultante da presente Concorréncia para qualquer
operacdo financeira sem prévia e expressa autorizacdo da PREFEITURA MUNICIPAL DE ITABELA

15.12. A contratada se obriga a manter, durante toda a execugao do contrato, as condi¢Ges de habilitagao e qualificagdo
exigidas nesta Concorréncia.

15.13. PREFEITURA MUNICIPAL DE ITABELA realizara, semestralmente, avaliacdo da qualidade do atendimento, do nivel
técnico dos trabalhos e dos resultados concretos dos esforgos de comunicagdo sugeridos pela contratada, da
diversificagdo dos servigos prestados e dos beneficios decorrentes da politica de pregos praticada.

15.14. Integrard o contrato a ser firmado, independentemente de transcri¢do, as condi¢des estabelecidas neste Edital
e em seus anexos, os elementos apresentados pela licitante vencedora que tenha servido de base para o julgamento
desta Concorréncia e, quando for o caso, as Propostas de Precos com elas negociadas.

16. DA GARANTIA CONTRATUAL

16.1. Apds a adjudicacgdo do objeto do certame e até a data da contratacao, a licitante vencedora devera prestar garantia
contratual correspondente a 5% (cinco por cento) sobre o valor do contrato, em conformidade com o disposto no art.
96 da Lei Federal n? 14.133/2021, vedada a prestagdo de garantia através de Titulos da Divida Agraria.

16.2. Na garantia devera estar expresso prazo de validade superior a 90 (noventa) dias do prazo contratual.

16.3. A garantia prestada sera liberada ou restituida apods a fiel execugdo do contrato ou apds a sua extingdo por culpa
exclusiva da Administracdo e, quando em dinheiro, atualizada monetariamente, conforme dispGe o art. 100 da Lei

Federal n2 14.133/2021.

16.4. A ndo prestacdo de garantia equivale a recusa injustificada para a contratacdo, caracterizando descumprimento
total da obrigacdo assumida, ficando a adjudicataria sujeita as penalidades legalmente estabelecidas, inclusive multa.
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16.5. Na ocorréncia de acréscimo contratual de valor, devera ser prestada garantia proporcional ao valor acrescido, nas
mesmas condigdes estabelecidas no subitem 16.1. deste edital.

17. REMUNERAGAO E PAGAMENTOS

17.1. A remuneragao as contratadas, pelos servigos prestados, serd feita nos termos das Clausulas Oitava e Nona da
minuta do contrato, consoante os precgos estabelecidos em sua Proposta de Precos.

17.2. A forma e as condi¢cOes de pagamento sdo as constantes da Clausula Décima Primeira da minuta do contrato,
constante no Anexo IV, deste Edital.

18. DISPOSIGOES FINAIS

18.1. E facultada & Comiss3o de Contratagdo ou autoridade superior, em qualquer fase desta Concorréncia, a promogao
de diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instrugdo do processo licitatério, vedada a inclusdo posterior
de documento ou informagdo que deveria constar originalmente dos Documentos de Habilitagdo ou das Propostas
Técnica e de Precos.

18.2. A Comissdo de Contratacdo podera, em qualquer fase do processo, se julgar necessario, proceder a vistoria das
instalagcOes e da aparelhagem disponivel para a realizagdo dos servigos objeto desta Concorréncia.

18.3. Até a assinatura do contrato, a licitante vencedora podera ser inabilitada ou desclassificada se a PREFEITURA
MUNICIPAL DE ITABELA tiver conhecimento de fato desabonador a sua habilitagao ou classificagdao, conhecido apds o
julgamento.

18.4. Se ocorrer inabilitacdo ou desclassificacdo da licitante vencedora por fatos referidos no subitem anterior, a
PREFEITURA MUNICIPAL DE ITABELA podera convocar as licitantes remanescentes por ordem de classificagdo ou revogar
esta Concorréncia.

18.5. Os profissionais indicados para fins de comprovagdo da capacidade de atendimento (Proposta Técnica) deverdo
participar da elaboragdo dos servigcos objeto deste Edital, admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia
equivalente ou superior, desde que previamente aprovada pela PREFEITURA MUNICIPAL DE ITABELA

18.6. E vedada a utilizacdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou reservado que possa, ainda que
indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as licitantes.

18.7. A Comissdo de Contratagdo poderd, no interesse da PREFEITURA MUNICIPAL DE ITABELA relevar omissdes
puramente formais nos documentos e Propostas apresentados pelas licitantes, desde que ndo comprometam a lisura e
o carater competitivo desta Concorréncia e possam ser sanadas no prazo a ser fixado pela Comissao de Contratagdo.

18.8. Para fins desta Concorréncia, o Briefing (Anexo |) atende as exigéncias do projeto basico a que se referem o art.
62 e o art. 18, inciso Il, da Lei n? 14.133/2021.

18.9. Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de ma-fé, a PREFEITURA MUNICIPAL DE
ITABELA comunicara os fatos verificados a Procuradoria-Geral do Municipio para as providéncias devidas.

18.10. E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo licitatério mediante a utilizagio de
recursos ou de meios meramente protelatdrios, sujeitando-se o autor as sangOes legais e administrativas aplicaveis,

conforme dispde o art. 337-1, do Capitulo II-B da Lei n2 14.133/2021.

18.11. Antes do aviso oficial do resultado desta Concorréncia, ndo serdo fornecidas, a quem quer que seja, quaisquer
informacgGes referentes a adjudicagdo do contrato ou a analise, avaliagdo ou comparagao entre as Propostas.

18.12. Qualquer tentativa de uma licitante influenciar a Comissdao de Contratagdo no processo de julgamento das
Propostas resultara na sua desclassificagao.
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18.13. Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta Concorréncia sera anulada se ocorrer ilegalidade
em seu processamento e podera ser revogada, em qualquer de suas fases, por razbes de interesse publico decorrente
de fato superveniente devidamente comprovado, pertinente e suficiente para justificar tal conduta.

18.14. Antes da data marcada para a abertura dos invélucros com as Propostas, a Comissdo de Contratagdo podera, por
motivo de interesse publico, por sua iniciativa ou em consequéncia de solicitagGes de esclarecimentos, alterar este Edital
e seus anexos, ressalvado que serd reaberto o prazo inicialmente estabelecido para apresenta¢do dos Documentos e
Propostas, exceto quando, inquestionavelmente, a altera¢do ndo afetar a formulagao das Propostas.

18.15. Correrdo por conta da PREFEITURA MUNICIPAL DE ITABELA as despesas que incidirem sobre a formalizagdo do
contrato, ai incluidas as decorrentes de sua publicacdo, que devera ser efetivada em extrato, no Diario Oficial do
Municipio, na forma prevista no art. 91, da Lei Federal n? 14.133/2021.

18.16. As questdes suscitadas por este Edital que ndo possam ser dirimidas administrativamente serdao processadas e
julgadas no foro da cidade de ITABELA - BA, com a exclusdao de qualquer outro, por mais privilegiado que seja, salvo nos
casos previstos no art. 102, inciso |, alinea “d”, da Constituicdao Federal.

18.17. A entrega de qualquer documento relativo a presente licitagdo, a excegdo dos citados no preambulo deste Edital,
devera ser feita na Comissdo de Contratacdo, no horario das 8h as 12h, na sede da prefeitura Quaisquer esclarecimentos
porventura necessarios para o perfeito entendimento deste Edital deverdo ser encaminhados a Comissdao de
Contratagdo, por e-mail para o endereco eletronico, licitacaoitabela@gmail.com, até 03 (tres) dias Uteis antes da data
prevista para abertura das propostas.

18.18. E de responsabilidade da Licitante 0 acompanhamento do processo na pagina do PREFEITURA MUNICIPAL DE
ITABELA— no endereco https://sai.io.org.br/ba/itabela/site/diariooficial até a data da realizacdo da sessdo publica de
recebimento da documentacdo e propostas, tendo em vista que quaisquer esclarecimentos, referentes a este Edital,
serdo disponibilizados no referido endereco sem a identificagdo das consulentes.

18.19. Integram este Edital os seguintes anexos:

a) Anexo I: Briefing.

b) Anexo Il: Modelo de Procuragao.

c) Anexo lll: Planilha de Pregos Sujeitos a Valoragao.

d) Anexo IV: Minuta de Contrato.

e) Anexo V: Modelo de Declaragdo de Inexisténcia de Fato Impeditivo.

f) Anexo VI: Modelo de Declaragdo de Conhecimento do Instrumento Convocatorio.

Itabela- BA, 31 de margo de 2026.

Ricardo de Jesus Flauzino
Prefeito Municpal

EDITAL DE LICITAGCAO
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Prefeitura Municipal de Itabela

CONCORRENCIA N2 001/2026
TIPO — MELHOR TECNICA

ANEXO |
BRIEFING

1. BRIEFING PARA ELABORAGAO DA PROPOSTA TECNICA

O presente briefing tem como objetivo orientar a elaboracdo das propostas das agéncias de
Publicidade e Propaganda que manifestem interesse em patrticipar do processo licitatério promovido
pela Prefeitura Municipal de Itabela para contratacdo de agéncias de Publicidade e Propaganda
para atendimento a administracdo municipal.

2. PRINCIPIOS FUNDAMENTAIS E OBJETIVOS DA COMUNICAGAO

Numa administracdo democratico-popular, a Comunicacdo Social, mais que visibilidade, é
estratégia no sentido de manter abertos os canais entre a populagédo e a administracdo publica,
tendo como eixo a comunicacdo como politica pablica. Mais que um dever do Estado, ela deve ser
compreendida como um direito do cidadéao.

Dessa forma, impde-se uma comunicacao centrada nas pessoas da cidade, pluralista, acessivel e
transparente, que utilize todos os instrumentos técnicos e tecnoldgicos disponiveis, sejam midiaticos
ou comunitarios, comerciais ou alternativos.

Surge, assim, a necessidade de uma Comunicagdo Integrada, baseada em marketing
governamental permanente, que tenha como linha transversal a transparéncia na divulgacao dos

atos e realizac6es do Governo, a responsabilidade com os recursos publicos, a clareza nas
informacgdes e o respeito a diversidade de veiculos de comunicacao.

As campanhas e estratégias de comunicagcdo devem possuir carater pedagoégico, informativo e de
orientacdo social, além de dar ciéncia a populacdo de todas as ac¢bes e realizagbes do Governo
Municipal, conforme estabelecido pela Constituicdo Federal.

A Comunicacdo Social da Administracdo deve traduzir simbolicamente a concepgédo de governo
adotada, estimulando participagcé@o popular, fortalecendo o vinculo entre poder publico e sociedade
e ampliando o sentimento de pertencimento da populacdo em relacdo as politicas publicas
desenvolvidas no municipio.

3. CLIENTE

Prefeitura Municipal de Itabela.

4. CONTEXTUALIZAGAO

Este briefing relne informacdes basicas destinadas a orientar as agéncias de publicidade participantes do processo
licitatério no desenvolvimento da proposta técnica.

O objetivo é apresentar diretrizes estratégicas para a elaboragdo de uma campanha institucional capaz de comunicar a

25



ﬂ; | Prefeitura Municipal de Itabela

populagdo os avangos e investimentos realizados pela administragdo municipal na drea da saude.
5. 0 MUNICIPIO

O municipio de Itabela, localizado no Extremo Sul da Bahia, possui populagdo estimada em 28.165 habitantes,
segundo dados do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE, 2022). A cidade apresenta crescimento
continuo, tendo como principais pilares econdmicos a agricultura, a pecuaria e o comércio local.

Sua localizagdo estratégica, proxima a importantes centros urbanos como Eundapolis e Porto Seguro, fortalece sua
relevancia regional, especialmente por estar situada as margens da BR-101, importante corredor logistico que conecta
a regido ao litoral turistico da Bahia, incluindo destinos como Arraial d’Ajuda, Caraiva e Trancoso.

O desenvolvimento de Itabela teve inicio ainda na década de 1940, com a chegada de madeireiros e a formagado de
pequenos povoados. Posteriormente, a constru¢ao da BR-101 impulsionou o crescimento econémico e populacional
da regido.

A emancipacdo politica do municipio ocorreu em 14 de junho de 1989, consolidando Itabela como uma cidade em
constante evolugdo, que busca ampliar oportunidades e melhorar a qualidade de vida de sua populagdo por meio de
investimentos em areas essenciais como saude, educagdo e infraestrutura.

6. OBJETIVO DA CAMPANHA SIMULADA

Divulgar e dar visibilidade as ag¢des, investimentos e conquistas da gestdao municipal na drea da saude no periodo de
2025 até fevereiro de 2026.

Acampanha devera evidenciar as melhorias estruturais, a ampliacdo dos servigos de saude e os investimentos realizados
pela Prefeitura de Itabela para fortalecer o atendimento a populagao.

Entre os avangos que deverdo ser destacados estdo:

e Construcdo de uma nova Unidade Bésica de Satide — UBS Porte | no Bairro Peladdo;
e  Aquisicdo de trés novas ambulancias 0 km;

e Aquisicdo de uma nova Van exclusiva para o Tratamento Fora do Domicilio (TFD);

e  Realizagdo de mais de 560 cirurgias para atendimento da populagdo;

e Entrega de kits completos para as Unidades Basicas de Saude;

e Entrega de equipamentos odontoldgicos para ampliagao dos atendimentos;

e Implantagdo de dois médicos de plantdo no Hospital Frei Ricardo;

e Reforma e ampliacdo de unidades de saude;

e  Reestruturacdo da UBS do Bairro Jaqueira.

7. INTRODUCAO

A salde publica é uma das areas prioritarias da gestdo municipal, pois impacta diretamente a qualidade de vida da
populacgdo.

Nos ultimos anos, a Prefeitura de Itabela tem promovido avancgos significativos na estrutura e no funcionamento da
rede municipal de saude, ampliando servigos, modernizando unidades e fortalecendo o atendimento a populagéo.
Entre as principais conquistas estdo investimentos em infraestrutura, aquisicdo de novos veiculos para atendimento
emergencial e transporte de pacientes, ampliagdo do nimero de procedimentos médicos e melhoria nas condi¢es de
trabalho dos profissionais da saude.

A construcdo da nova UBS no Bairro Peladdo, a reestrutura¢cdo da unidade do Bairro Jaqueira, a ampliacdo do
atendimento hospitalar com médicos de plantdo e a entrega de novos equipamentos sdo exemplos concretos do
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compromisso da administracdo com a saude publica.

Essas agdes precisam ser amplamente divulgadas para que a populagao tenha conhecimento dos avangos alcangados e
compreenda como esses investimentos contribuem para melhorar o acesso aos servicos de salude e fortalecer o
atendimento no municipio.

Nesse contexto, a campanha devera utilizar estratégias de comunicagao que alcancem a populagdo de forma clara,
objetiva e acessivel, utilizando os diversos canais de comunicagdo institucional e novas midias digitais para ampliar o
alcance das informacdes.

O acesso a informacgdo é um direito fundamental do cidaddo e um dever do poder publico.

Nesse sentido, a administragdo municipal deve garantir que a populagdo tenha conhecimento das agdes realizadas,
especialmente quando se trata de investimentos que impactam diretamente o bem-estar coletivo.

No caso da saude publica, é essencial que os cidad3dos estejam informados sobre os servigos disponiveis, as melhorias
realizadas nas unidades de atendimento e os avangos conquistados pela gestdo municipal.

Assim, a estratégia de comunicacdo deve facilitar o acesso as informacdes, fortalecendo o vinculo entre a Prefeitura e a
populacdo e demonstrando de forma clara os beneficios gerados pelos investimentos na area da saude.

8. PROBLEMA ESPECIFICO DE COMUNICAGAO

Apesar dos avancos significativos registrados na area da salde, muitas dessas acfes ainda nédo
s&o plenamente conhecidas por toda a populagéo.

Dessa forma, torna-se necessario desenvolver uma estratégia de comunicacao institucional capaz
de apresentar de forma clara, objetiva e acessivel as melhorias realizadas pela gestdo municipal.

A publicidade institucional deve ir além da simples divulgacao de acBes, sendo capaz de transmitir
valores, fortalecer a transparéncia da gestao publica e promover o reconhecimento por parte da
populacédo das melhorias implementadas no sistema de saude municipal.

A campanha devera evidenciar os beneficios concretos desses investimentos no cotidiano da
populagdo, demonstrando como as melhorias estruturais e operacionais contribuem para ampliar
0 acesso aos servicos e fortalecer a qualidade do atendimento.

9. DESAFIOS DA COMUNICAGAO

O principal desafio da comunicacao € apresentar de forma clara e acessivel os avan¢os da salde
publica no municipio, garantindo que a populacdo compreenda os beneficios gerados pelos

investimentos realizados.

Para isso, sera necessario desenvolver uma estratégia de comunicacdo integrada, utilizando
diferentes meios e canais para alcangar os diversos perfis de publico presentes no municipio.

As ac¢les de comunicacdo devem destacar as melhorias na infraestrutura da saude, a ampliacdo
dos servicos e as conquistas obtidas pela administracdo municipal, reforcando o compromisso da
gestédo com o] cuidado e o] bem-estar da populagéao.
As agéncias licitantes deverdo elaborar um plano de comunicacao que:

e proponha um conceito criativo e um partido tematico para a campanha,;

e apresente uma estratégia publicitaria capaz de dar visibilidade aos investimentos na saude;
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¢ desenvolva uma campanha completa destacando as melhorias realizadas na rede municipal
de saude.

10. OBJETIVOS DE MIDIA

Realizar ampla cobertura do publico-alvo, considerando os objetivos da campanha e a natureza institucional da
comunicagao.

Deverdo ser utilizados diferentes meios e veiculos de comunicagdo, como midias digitais, rddio, materiais institucionais
e demais ferramentas adequadas para garantir que a informagao alcance a populagao de forma eficiente.

11. VERBA

No calculo da alocacao dos valores para a producédo, veiculagdo, exposicdo e ou distribuicdo da
campanha, a licitante utilizar4 como referencial a verba de R$ 100.000,00 (cem mil reais).

12. PECAS DA CAMPANHA SIMULADA

Devem ser apresentadas no maximo o nimero de 10 (Dez) Pegas Publicitarias.

13. PERIODO DE VEICULACAO DA CAMPANHA SIMULADA

Para esta campanha foi estipulado um periodo de veiculagdo de 01 (um) més. O tempo estipulado para a campanha
simulada refere-se ao periodo maximo de veiculagdo, ndo sendo necessario, portanto, o seu uso total.

Itabela- BA, 31 de marco de 2026.

Geiton Pereira Silva
Chefe de Gabinete

EDITAL DE LICITACAO
CONCORRENCIAPRESENCIAL N2 01/2026
TIPO — MELHOR TECNICA
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ANEXO Il
MODELO DE PROCURAGAO

Outorgante:
Qualificacdo (nome, endereco, razdo social, etc.)

Outorgado:
O representante devidamente qualificado

Objeto:
Representar a outorgante na Concorréncia n2 xx/2026 — PREFEITURA MUNICIPAL ........ccccevveeruveenneen. - BA.

Poderes:

Apresentar documentacgdo e propostas, participar de sessdes publicas de abertura de documentos de habilitagdo e de
propostas, assinar as respectivas atas, registrar ocorréncias, formular impugnagdes, interpor recursos, renunciar ao
direito de recurso, renunciar a recurso interposto e assinar todos os atos e quaisquer documentos indispensaveis ao
bom e fiel cumprimento do presente mandato.

- de de 2026.

— ——

NOME
CARGO
EMPRESA
CNPJ

Observacdes: se particular, a procuragdo sera elaborada em papel timbrado da licitante e assinada por representantes

legais ou pessoa devidamente autorizada; sera necessario comprovar os poderes do outorgante para fazer a delegacdo
acima.
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EDITAL DE LICITACAO
CONCORRENCIA N2 xx/2026
TIPO — MELHOR TECNICA

ANEXO Il
PLANILHA DE PRECOS

CONCORRENCIA N2 xx/2026 - PREFEITURA MUNICIPAL ........ccooerereeeneerencs

Declaramos que, na vigéncia do contrato, concordaremos em adotar a seguinte politica de pregos para os servigos

descritos:

a) desconto a ser concedido a PREFEITURA MUNICIPAL DE ............. sobre os custos internos, baseado na tabela de
precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Bahia): 15% (quinze por cento);

b) honorarios, a serem cobrados da PREFEITURA MUNICIPAL DE ............. , referentes a produgdo de pecgas e materiais,
incidentes sobre os custos comprovados de servigos realizados por terceiros: 15% (quinze por cento);

c) honorérios, a serem cobrados da PREFEITURA MUNICIPAL DE ............. , incidentes sobre os custos de outros servigos

realizados por terceiros, referentes a pesquisas de pré-teste e pds-teste — vinculadas a concepgdo e criagao de
campanhas e pegas publicitarias — e a elaboragdo de marcas, de expressdes de propaganda, de logotipos e de outros
elementos de comunicagdo visual: 10% (dez por cento);

honorarios, a serem cobrados da PREFEITURA MUNICIPAL DE ............. , incidentes sobre os precos de servicos
especializados prestados por fornecedores, referentes a producdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicacdo publicitdria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias:
15% (quinze por cento);

A contratada far3, ainda, jus ao desconto padrao de agéncia, pago pelos veiculos de divulgagao.

O prazo de Validade desta Proposta é de 60 (sessenta) dias.

de 2026.

., de

NOME
CARGO
EMPRESA
CNPJ

30



Prefeitura Municipal de Itabela

EDITAL DE LICITAGAO
CONCORRENCIA N2 01/2026
TIPO — MELHOR TECNICA
PROCESSO ADMINISTRATIVO — SEGOV N2 01/2026

ANEXO IV
MINUTA DE CONTRATO

CONTRATO N2 __ /2026

CONTRATO QUE ENTRE SI  CELEBRAM  (O)A
E (0) A
, ABAIXO QUALIFICADOS,
PARA O FIM QUE NELE SE DECLARA.

A PREFEITURA MUNICIPAL DE .....ccceeeiriiireereeeenennnnnnnnssnennes /BA, pessoa juridica de direito publico interno, com sede na
AV.ee e , Estado da Bahia, CEP: xx.xxx-xx, inscrito no CNPJ/MF sob o n2
............................................ , neste ato representado pelo seu Prefeito Municipal,
........................................................... , doravante denominada CONTRATANTE, e a AGENCIA DE PUBLICIDADE
, com sede na , inscrita no CNPJ/MF sob o n?

, heste ato representada por, , brasileiro, estado civil, profissdo, inscrito

no CPF/MF sob o n? , portador do RG n? , doravante denominada CONTRATADA,

resolvem celebrar o presente contrato, para prestacdo de servicos de publicidade e propaganda, oriundo da
Concorréncia n? xx/2026, a serem realizados na forma de execuc¢do indireta, sob o regime de empreitada por preco
global, mediante as clausulas e condi¢bes seguintes:

CLAUSULA PRIMEIRA - DA FUNDAMENTAGAO E DOCUMENTOS VINCULADOS

1.1. O presente contrato tem como fundamento a Concorréncia n? xx/2026, e seus anexos, os preceitos do direito
publico, Lei Federal n? 14.133, de 12 de abril de 2021, Lei n2 4.680, de 18 de junho de 1965, Lei n2 12.232, de 29 de abril
de 2010, Decreto Federal n2 57.690, de 12 de fevereiro de 1966, das normas-padrdo da atividade publicitaria e do
relacionamento comercial entre anunciantes, agéncias de publicidade e veiculos de comunicacdo, Cédigo de Etica dos
Profissionais de Propaganda, bem como Cddigo Brasileiro de Autorregulamentagao Publicitaria e das disposi¢des deste
Edital e de seus anexos.

1.2. Independentemente de transcri¢do, passam a fazer parte deste contrato e a ele se integram em todas as cldusulas,
termos e condigdes, o Edital de Concorréncia n2 xx/2026 e seus anexos, bem como as propostas da Contratada.

1.3. A CONTRATANTE publicara o extrato resumido do presente Contrato no Diario Oficial do Municipio, nos termos da
legislagdo aplicavel

CLAUSULA SEGUNDA - DO OBJETO

2.1. O objeto do presente instrumento é a contratacdo de 01 (uma) Agéncia de Publicidade e Propaganda, para a
prestacdo de servicos de publicidade, compreendendo o conjunto e atividades realizadas integradamente que tenham
por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgao, a criagdo, a execugao interna, a intermediagdo e
a supervisdo da execugdo externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagao, com o
intuito de atender ao direito a informacgao, de difundir ideias, principios, iniciativas ou instituicdes ou de informar o
publico em geral, nas condigdes estabelecidas neste contrato e no Termo de Referéncia do edital e na proposta do
CONTRATADO.

2.2. Os servigos objeto deste contrato compreendem:
2.2.1. Também integram o objeto desta Concorréncia, como atividades complementares, os servicos especializados
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pertinentes:

2.2.1.1. Ao planejamento e a execug¢do de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragdo de
conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagdao nos quais serdo difundidas as pecas e agdes
publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas.

2.2.1.2. A produgdo e a execucdo técnica das pecas e projetos publicitarios criados.

2.2.1.3. A criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria, em consonancia com novas
tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das mensagens e das a¢des publicitarias.

2.2.2. As pesquisas e outros instrumentos de avaliacdo previstos no subitem 2.2.1.1 terdo a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuagdo do PREFEITURA MUNICIPAL DE
........................................................... , O publico-alvo e os veiculos de divulgacdo nos quais serdo difundidas as
campanhas ou pegas;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo e a divulgagdo de mensagens;

c) possibilitar a mensuracdo dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a inclusdo de matéria estranha ou sem
pertinéncia tematica com a ac¢do publicitaria.

2.2.3. Os servigos previstos no subitem 2.2.1 ndo abrangem as atividades de promocdo, de patrocinio e de assessoria
de comunicagdo, imprensa e relagdes-publicas e a realizagdo de eventos festivos de qualquer natureza.

2.2.3.1. N3o se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem anterior o patrocinio de midia ou em
instalagGes, dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo de comunicagdo e o patrocinio de transmissdo de
eventos esportivos, culturais ou de entretenimento comercializados por veiculo de comunicagdo.

CLAUSULA TERCEIRA — DA VIGENCIA E PRORROGAGAO

3.1. O prazo de vigéncia deste contrato é de 12 (doze) meses, contado da sua assinatura, prorrogavel por até 10 (dez)
anos, na forma do art. 106 e 107 c¢/c o art. 94 tudo da Lei n° 14.133/2021.

3.1.1. A prorrogacdo de que trata este subitem é condicionada ao ateste, pela autoridade competente, de que as
condigBes e 0s pregos permanecem vantajosos para a Administragdo, permitida a negociagdo com o CONTRATADO.
3.1.2. Para as prorrogacdes, serd observado o resultado das avaliagdes semestrais previstas na Clausula Sétima, deste
Contrato, (subitens 7.10. e 7.10.1).

CLAUSULA QUARTA - VALOR GLOBAL E ORCAMENTO

4.1. O valor global estimado do presente contrato serd de R$ ( ), e serdo pagos a contas
dos recursos especificos por conta das seguintes dotagdes orgamentdrias:

SECRETARIA PROGRAMA ELEMENTO FONTE VALOR (RS)

4.2. Nos exercicios financeiros futuros, as despesas correrdo a conta das dotagGes proprias que forem aprovadas para
eles.

CLAUSULA QUINTA — OBRIGACOES DA CONTRATADA

5.1. Sdo obrigacdes da CONTRATADA:

5.1.1. Operar como uma organiza¢do completa e fornecer servigos de elevada qualidade.

5.1.2. Realizar com seus préprios recursos ou, quando necessario, mediante a contratagdo de fornecedores de servigos
especializados e veiculos de comunicagdo e divulgagdo, todos os servigos relacionados com o objeto deste contrato, de
acordo com as especificagOes estipuladas pela CONTRATANTE.

5.1.2.1. N3o serd admitida a subcontratacdo de agéncia de publicidade e propaganda, para execugdo dos servicos objeto
deste contrato, conforme disposto em sua Clausula Segunda, tais como planejamento, estudo, criagdo e concepgao.
5.1.2.1.1. ACONTRATADA podera contratar terceiros para a execugao, producdo e distribuicdo de campanhas e de pegas
publicitarias.

5.1.2.2. A CONTRATADA se compromete a utilizar os profissionais indicados na Proposta Técnica, da Concorréncia que
deu origem a este Contrato, para fins de comprovacao da capacidade de atendimento, na elaboragdo dos servigos objeto
deste contrato, admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, desde que
previamente aprovada pela CONTRATANTE.

5.1.3. Cumprir os prazos de execugdao dos servicos no desenvolvimento de cada agdo, conforme as condigdes
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estabelecidas entre as partes, sob pena de aplicagdo das penalidades cabiveis.

5.1.4. Apresentar, no minimo, 03 (trés) cotagGes de precgos obtidas entre fornecedores que atuem no mercado do ramo
do fornecimento pretendido. Quando nado for possivel obter o minimo de 03 (trés) cotagdes, a CONTRATADA devera
justificar o fato, por escrito, sujeito a aceitagdo pela CONTRATANTE. O valor dos servigos sera orgado pela contratada
em cada caso, em fungdo dos custos respectivos, obedecendo-se, rigorosamente, sob pena de responsabilidade, sua
compatibilidade com os precos de mercado, e serdo submetidos a apreciagdo da CONTRATANTE que decidirad quanto a
sua aprovagao.

5.1.4.1. As cotagBes de precos deverdo ser elaboradas em papel timbrado e conter, no minimo, as seguintes
informacdes:

a) Razdo Social;

b) CNPJ;

c) Enderego completo;

d) Telefone e e-mail para contato;

e) Descricdo detalhada do produto ou servico cotado, quantidade, preco unitdrio e preco total;

f) Local e data de emissdo;

g) Nome por extenso, assinatura, cargo e funcdo de seu representante;

h) Anexar o orgamento do fornecedor da cotagdo do preco devidamente assinado.

5.1.4.2. E facultado 8 CONTRATANTE sempre que achar necessario exigir que as cotagdes de pregos apresentadas pelo
CONTRATADO estejam acompanhadas dos seguintes documentos:

a) Prova de inscri¢do no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica — CNPJ/MF;

b) Prova de inscrigdo no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se houver, relativa ao domicilio ou a sede do
terceiro, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto da cotagao;

c) Prova de regularidade para com:

c.1) Fazenda Federal (Certiddo Conjunta de Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido);

c.2) Fazenda Estadual;

c.3) Fazenda Municipal;

c.4) INSS — Certiddo Negativa de Débito/INSS;

c.5) FGTS — Certificado de Regularidade com o FGTS;

€.6) Trabalhista — Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas.

5.1.4.3. E facultado 8 CONTRATANTE realizar cotacdo de preco junto a outros fornecedores, observadas as mesmas
especificagdes e as mesmas condigdes de cotagdo utilizadas pela CONTRATADA.

5.1.4.4. Todas as cotagdes formardo uma Unica base, da qual serd escolhida e contratada a cotagdao de menor prego
e/ou a de maior vantagem para a CONTRATANTE.

5.1.4.5. Sempre que o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor
global do Contrato, a CONTRATADA procedera a coleta de orcamentos de fornecedores em envelopes fechados, que
serdo abertos em sessdo publica, convocada e realizada sob fiscalizagdo da CONTRATANTE.

5.1.5. Envidar esforgos no sentido de obter as melhores condi¢es de pregos nas negociagdes junto a fornecedores e
veiculos de comunicagdo e divulgacdo e transferir ao CONTRATANTE as vantagens obtidas.

5.1.5.1. Pertencem ao CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociacdo de compra de tempos e ou espagos
publicitdrios diretamente ou por intermédio da CONTRATADA, incluidos os eventuais descontos e as bonificagdes na
forma de tempo, espacgo ou reaplicagdes que tenham sido concedidos por veiculo de comunicagdo e divulgagao.
5.1.5.1.1. O disposto no item 5.1.5.1 ndo abrange os planos de incentivo concedidos por veiculos de comunicag¢do e
divulgacdo a CONTRATADA e a outras agéncias, nos termos do art. 18 da Lei 12.232/2010.

5.1.6. Negociar sempre as melhores condi¢Ges de preco, até os percentuais maximos constantes dos subitens 8.2.1. e
8.2.2., da Clausula Oitava, para os direitos autorais de imagem e de som de voz (atores e modelos) e sobre obras
consagradas, nos casos de reutilizagcdes de pecas publicitarias da CONTRATANTE.

5.1.7. Obter da CONTRATANTE anuéncia prévia e por escrito de tudo o que vier a ser realizado por terceiros,
responsabilizando-se pela boa execugdo dos servigos, seja qual for a forma de execugdo das atividades relacionadas ao
objeto deste Contrato.

5.1.8. Ser responsavel por orientar a producdo dos materiais e das pecas graficas e eletrOnicas, aprovadas pela
CONTRATANTE, atestando a conformidade deste material com as especificagdes contidas no documento de autorizagdo
da acdo.

5.1.9. Conferir (checking) os mapas de veiculacdo, fornecidos pelos veiculos de comunicacdo, podendo valer-se de
instrumentos verificadores de veiculagdo que se prestem a esse fim.

5.1.10. Entregar, como comprovante de peca(s) produzida(s), exemplar(es) para arquivo, conforme quantidade a ser
definida pela CONTRATANTE para cada tipo de item.
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5.1.11. Fornecer a CONTRATANTE, sempre que solicitado, um caderno em formato A4, contendo o resumo da agdo
(producdo e veiculagdo da campanha publicitaria).

5.1.12. Produzir e entregar ao final de cada ano ou ao final da vigéncia deste contrato, o que ocorrer primeiro, em CD
ou em DVD ou outro meio magnético adequado, portfélio dos trabalhos que realizou (periodo: 01/01 a 31/12 ou inicio
da vigéncia a 31/12 ou 01/01 até o final da vigéncia) para a CONTRATANTE.

5.1.13. Produzir, apds a aprovacgao do servico pela CONTRATANTE, uma cépia BETACAM ou similar editavel e uma em
DVD ou outro meio magnético adequado de cada filme para TV; uma cdpia, em DVD ou outro meio magnético
adequado, de spots e jingles de radio, de pegas de internet, de anuncios para revistas ou para jornais e demais pegas
impressas. Além disso, fard a digitalizacdo de todas as pecas produzidas e encaminhara todo este material a
CONTRATANTE, no prazo de até 10 (dez) dias Uteis, a contar de sua finalizagdo, conforme o servico realizado pela
contratada.

5.1.14. Registrar em Relatérios semanais, as demandas recebidas e as atividades realizadas pela CONTRATADA em
relacdo a cada uma das a¢des em desenvolvimento, os Briefings e as reunides subsequentes para o desenvolvimento
de cada agdo. Os relatdrios semanais deverao ser assinados e enviados pela CONTRATADA a CONTRATANTE no dia
acordado entre as partes. Se houver incorrecdo no registro dos assuntos tratados, a CONTRATANTE solicitara a
necessaria corregao no prazo maximo de 02 (dois) dias Uteis, a contar da data do recebimento dos respectivos relatorios.
5.1.15. Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragdes, rejei¢cdes, cancelamentos ou interrupgdes de um
ou mais servigos, mediante comunicagcdao da CONTRATANTE, respeitadas as obrigagdes contratuais ja assumidas com
terceiros e os honordrios da CONTRATADA pelos servigos realizados até a data dessas ocorréncias, desde que ndo
causadas pela propria CONTRATADA ou por terceiros por ela contratados.

5.1.16. Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados que envolvam
a CONTRATADA, independentemente de solicitagdo.

5.1.17. N3o utilizar o presente Contrato em qualquer operacdo financeira.

5.1.18. Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e responsabilizar- se por todos os
prejuizos decorrentes de infragdes a que houver dado causa, bem assim, quando for o caso, a legislacdo estrangeira
com relagdo a trabalhos realizados ou distribuidos no exterior.

5.1.19. Cumprir a legislagdo trabalhista e previdenciaria com relagdo a seus empregados e, quando for o caso, com
relacdo a empregados de terceiros contratados.

5.1.20. Assumir, com exclusividade, todos os tributos que forem devidos em decorréncia do objeto deste Contrato, bem
como as contribuicGes devidas a Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de
trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos poderes publicos e outras despesas que se fizerem
necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

5.1.21. Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissdo total ou parcial nos recolhimentos de tributos
que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados.

5.1.22. Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovagao de estarem sendo satisfeitos todos os seus
encargos e obrigacdes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

5.1.23. Administrar e executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com terceiros, bem como responder
por todos os efeitos desses contratos perante terceiros e com a préopria CONTRATANTE.

5.1.24. Manter, durante a execugdo deste contrato, todas as condi¢Ges de habilitacdo exigidas na Concorréncia que deu
origem a este Contrato.

5.1.25. Exigir de terceiros em casos de contratagdo para a execugao, total ou parcial, de servigos estipulados neste
instrumento, as mesmas condi¢Ges do presente contrato, inclusive a regularidade fiscal prevista no Art. 68 da Lei n?
14.133/2021.

5.1.26. Responder perante a CONTRATANTE e terceiros por eventuais prejuizos e danos decorrentes de sua demora ou
de sua omissdo, na conducdo dos servigos de sua responsabilidade, na veiculagdo de publicidade ou por erro seu em
guaisquer servigcos objeto deste contrato.

5.1.27. Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissGes ou de erros na elaboragdo de estimativa de
custos e que redundem em aumento de despesas ou em perda de descontos para a CONTRATANTE.

5.1.28. Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer a¢des, demandas, custos e despesas decorrentes de danos
causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos ou contratados, bem como se obrigar por quaisquer
responsabilidades decorrentes de agdes judiciais que lhes venham a ser atribuida por forga de lei, relacionadas com o
cumprimento do presente Contrato.

5.1.29. Se houver agdo trabalhista envolvendo os servicos prestados, a CONTRATADA adotarda as providéncias
necessarias no sentido de preservar a CONTRATANTE e de manté-la a salvo de reivindicagGes, demandas, queixas ou
representacGes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se houver condenagao, reembolsard a CONTRATANTE as
importancias que esta tenha sido obrigada a pagar, dentro do prazo improrrogavel de 10 (dez) dias Uteis a contar da
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data do efetivo pagamento.

5.1.30. Responder por qualquer agdo, de qualquer natureza, em ambito administrativo, ou ac¢do judicial, movida por
terceiros com base na legislagdo de prote¢do a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais,
relacionadas com os servigos objeto deste Contrato.

5.1.31. As responsabilidades imputadas a CONTRATADA, por prejuizos decorrentes de acGes delitivas perpetradas
contra a CONTRATANTE, ndo cessam com a rescisdo deste contrato.

5.1.32. Aceitar, nas mesmas condig¢des contratuais, acréscimos ou supressdes que se fizerem necessarias, em até 25%
(vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado deste Contrato previsto na Clausula Quarta, facultada a supressado
além desse limite, mediante acordo entre as partes, devidamente comprovado.

5.1.33. Manter acervo comprobatdrio da totalidade dos servigos prestados e das pegas publicitarias produzidas, durante
o periodo minimo de 05 (cinco) anos apos a extingdo do presente Contrato.

CLAUSULA SEXTA — OBRIGAGOES DA CONTRATANTE

6.1. S3o obrigagdes da CONTRATANTE:

6.1.1. Exigir o cumprimento de todas as obriga¢des assumidas pelo contratado, de acordo com este instrumento e seus
anexos;

6.1.2. Receber o objeto no prazo e condigbes estabelecidas neste Termo;

6.1.3. Notificar o contratado, por escrito, sobre vicios, defeitos ou incorre¢des verificadas no objeto contratado, para
gue seja por ele substituido, reparado ou corrigido, no total ou em parte, as suas expensas;

6.1.4. Acompanhar e fiscalizar a execugdo do contrato e o cumprimento das obrigacGes pelo contratado;

6.1.5. Comunicar o contratado para emissdo de nota fiscal relativa a parcela incontroversa da execuc¢do do objeto, para
efeito de liquidacdo e pagamento, quando houver controvérsia sobre a execucdo do objeto, quanto a dimensao,
qualidade e quantidade, conforme o art. 143 da Lei n2 14.133/2021;

6.1.6. Efetuar o pagamento ao contratado do valor correspondente a execucdo do objeto, no prazo, forma e condigdes
estabelecidos neste termo;

6.1.7. Aplicar as sangdes previstas na lei e edital, quando do descumprimento de obriga¢des pelo contratado;

6.1.8. Emitir explicitamente decisdo sobre todas as solicitacdes e reclamagses relacionadas a execucdo do contrato,
ressalvados os requerimentos manifestamente impertinentes, meramente protelatdrios ou de nenhum interesse para
a boa execucdo do contrato.

6.1.8.1. A Administracdo tera o prazo de 30 dias, a contar da data do protocolo do requerimento para decidir, admitida
a prorrogacao motivada, por igual periodo.

6.1.9. Responder eventuais pedidos de reestabelecimento do equilibrio econémico-financeiro feitos pelo CONTRATADO
no prazo maximo de 30 dias.

6.1.10. N3o responder por quaisquer compromissos assumidos pelo CONTRATADO com terceiros, ainda que vinculados
a execucdo do contrato, bem como por qualquer dano causado a terceiros em decorréncia de ato do CONTRATADO, de
seus empregados, prepostos ou subordinados.

CLAUSULA SETIMA — FISCALIZACAO E ACEITACAO

7.1. A CONTRATANTE fiscalizara a execugdo dos servigos contratados e verificara o cumprimento das especificagdes
técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou em parte, quando ndo corresponderem ao desejado ou especificado.

7.1.1. A fiscalizacdo dos servigos sera exercida pelo gestor do contrato, ou por preposto devidamente credenciado, que
tera poderes, entre outros, para notificar a CONTRATADA sobre as irregularidades ou as falhas que porventura venham
a ser encontradas na execugdo deste Contrato.

7.2. A fiscalizagdo pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, Unica, integral e exclusiva, da
CONTRATADA pela perfeita execugdo dos servigos.

7.2.1. A auséncia de comunica¢do por parte da CONTRATANTE, referente a irregularidades ou falhas, ndo exime a
CONTRATADA das responsabilidades determinadas neste Contrato.

7.3. A CONTRATADA somente podera executar qualquer tipo de servigo apds a aprovagdo formal da CONTRATANTE.
7.3.1. N&o sera permitido a CONTRATADA declinar de nenhuma solicitacdo dos servigos previstos na Clausula Segunda

deste CONTRATO.

7.4. A ndo-aceitagdo de algum servigo, no todo ou em parte, ndo implicard a dilagdo do prazo de entrega, salvo expressa
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concordancia da CONTRATANTE.

7.5. A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que qualquer servigo, incluido o de veiculagdo,
considerado ndo aceitavel, no todo ou em parte, seja refeito ou reparado, a sua expensa e nos prazos estipulados pela
fiscalizacdo.

7.6. A aprovagao dos servigos executados pela CONTRATADA ou por seus contratados ndo a desobrigard de sua
responsabilidade quanto a perfeita execugdo dos servigos contratados.

7.7. A CONTRATADA permitira e oferecera condi¢des para a mais ampla e completa fiscalizagdo, durante a vigéncia
deste Contrato, fornecendo informagGes, propiciando o acesso a documentagdo pertinente e aos servigos em execuc¢ado
e atendendo as observagdes e as exigéncias apresentadas pela fiscalizagao.

7.8. ACONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da CONTRATANTE ou auditoria externa por ela indicada
tenham acesso a todos os documentos que digam respeito aos servigos prestados a CONTRATANTE.

7.9. A CONTRATANTE é facultado o acompanhamento de todos os servicos objeto deste Contrato, juntamente com um
representante credenciado pela CONTRATADA.

7.10. A CONTRATANTE realizara, semestralmente, avaliacdo da qualidade do atendimento, do nivel técnico dos
trabalhos e dos resultados concretos dos esforgos de comunicagdo sugeridos pela CONTRATADA, da diversificacdo dos
servigos prestados e dos beneficios decorrentes da politica de pregos por ela praticada.

7.10.1. A avaliacdo semestral serd considerada pela CONTRATANTE para aquilatar a necessidade de solicitar a
CONTRATADA que melhore a qualidade dos servigos prestados para decidir sobre a conveniéncia de prorrogar ou, a
qgualguer tempo, rescindir o presente Contrato; para fornecer, quando solicitado pela CONTRATADA, declaragGes sobre
seu desempenho, a fim de servir de prova de capacitagao técnica em licitagoes.

CLAUSULA OITAVA — REMUNERAGAO

8.1. Pelos servigos prestados, a CONTRATADA serd remunerada da seguinte forma:

8.1.1. (Percentual de desconto) sobre os custos internos, baseados na tabela de pregos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado do Bahia.

8.1.2. (Percentual de honordarios) referentes a produgdo de pegas e de materiais decorrentes do estudo ou de criagdo
intelectual da agéncia contratada e sob sua supervisdo, incidente sobre os custos de servicos realizados por terceiros.
8.1.3. (Percentual de honorarios) incidentes sobre os custos de outros servigos realizados por terceiros, referentes a
pesquisas de pré-teste e pds-teste — vinculadas a concepg¢do e criagdo de campanhas e pecas publicitarias — e a
elaboracdo de marcas, de expressdes de propaganda, de logotipos e de outros elementos de comunicagdo visual.
8.1.4. (Percentual de honordrios) incidentes sobre os precos de servigos especializados

prestados por fornecedores, referentes a producdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo
publicitdria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias.

8.1.5. A Contratada fard, ainda, jus ao Desconto de Agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao, na forma da Lei
12.232/10.

8.2. Em relagdo aos direitos autorais:

8.2.1. A atores e modelos, em relagdo ao caché original, pelos direitos de uso de imagem e de som de voz, na reutilizagdo
de pegas por periodo igual ao inicialmente pactuado, a CONTRATANTE pagard no maximo 50% do valor contratado.
8.2.2. Aos detentores dos direitos patrimoniais de uso de obras consagradas, incorporadas a pegas, em relagao ao valor
original da cessdo desses direitos, na reutilizacdo das pecas por periodo igual ao inicialmente pactuado, a CONTRATANTE
pagara no maximo 50% do valor contratado.

8.2.3. Em relagdo aos subitens 8.2.1. e 8.2.2.:

8.2.3.1. O valor inicialmente contratado poderd ser reajustado, mediante aplicagdo do indice de Pregos ao Consumidor
Ampliado — IPCA (IBGE), desde que decorrido pelo menos um ano da cessao original dos direitos.

8.2.3.2. Quando da reutilizacdo de pecas por periodo inferior ao inicialmente contratado, o limite maximo que a
CONTRATANTE se propOe a pagar serd obtido dividindo-se o valor total originalmente pago pelo nUmero de meses
contratados, para em seguida, multiplicar-se o valor correspondente a um més pelo nimero de meses que sera
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renovado.
8.2.3.3. A CONTRATADA se compromete a sempre negociar as melhores condi¢des de preco.

8.3. A CONTRATADA ndo fard jus:
8.3.1. As despesas com deslocamento (passagens aéreas e terrestres, hospedagens, alimentac3o) de seus profissionais
ou de seus representantes.

CLAUSULA NONA — DESCONTO DE AGENCIA

9.1. Além da remuneragdo prevista na Clausula Oitava, a CONTRATADA fard jus ao desconto de agéncia — a base de um
percentual bruto de 20% (vinte por cento) dos pregos de tabela ou dos pregos acertados para veiculagdo, prevalecendo
sempre o menor dos dois — concedido pelos veiculos de comunicagdo, em conformidade com o art. 11, da Lei n?
4.680/65, e com o art. 11, do Decreto n? 57.690/66.

CLAUSULA DECIMA - DIREITOS AUTORAIS

10.1. A CONTRATADA cede a CONTRATANTE, de forma total e definitiva, os direitos patrimoniais de uso das ideias
(incluidos estudos, analises e planos), pegas, campanhas e demais materiais de publicidade, de sua propriedade,
concebidos, criados ou produzidos em decorréncia deste Contrato, ndo cabendo remuneragdo adicional ou especial,
mesmo depois de encerrada a vigéncia deste Contrato.

10.1.1. O valor dessa cessdo é considerado incluso nas modalidades de remuneracgdo definidas neste contrato.

10.1.2. A CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou por intermédio de terceiros, com
ou sem modificagGes, durante a vigéncia deste Contrato e mesmo apds seu término ou eventual rescisdo, sem que lhe
caiba qualquer 6nus perante a CONTRATADA.

10.1.3. A critério da CONTRATANTE, as pecas criadas pela CONTRATADA poderao ser reutilizadas por outros 6rgaos,
entidades ou sociedades integrantes da estrutura do Poder Executivo Estadual, sem que caiba a CONTRATANTE
qgualguer 6nus perante a CONTRATADA.

10.2. Em todas as contratacGes que envolvam direitos de terceiros, a CONTRATADA solicitara de cada terceiro 02 (dois)
orcamentos para execugdo do servigo, 01 (um) de cessdo de direitos por tempo limitado e outro de cessdo total e
definitiva de tais direitos, para que a CONTRATANTE escolha uma das opgdes.

10.2.1. Nos casos de cessdao por tempo limitado, a CONTRATADA condicionara a contratagao do servigo por periodo
indicado pela CONTRATANTE e utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais e conexos dentro
dos limites estipulados no respectivo ato de cessao.

10.2.2. Quando a CONTRATANTE optar pela execu¢do dos servicos com a cessao total e definitiva, a CONTRATADA se
compromete a fazer constar dos ajustes que vier a celebrar com terceiros - para a producdo de pecas e de campanhas
e a prestacdo de outros servigos - clausulas escritas que:

a) Explicitem a cessdo total e definitiva, por esses terceiros, do direito patrimonial de uso sobre trabalhos de arte e
outros protegidos pelos direitos autorais ou conexos, ai incluidos a criagdo, a produgdo e a dire¢do, a composicao, o
arranjo e a execucdo de trilha sonora, as matrizes e os demais trabalhos assemelhados.

b) Estabelecam que a CONTRATANTE poder3, a seu juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou por intermédio de
terceiros, com ou sem modificagdes, durante a vigéncia deste Contrato e mesmo apds seu término ou eventual rescisdo,
sem que lhe caiba qualquer 6nus perante os cedentes desses direitos.

10.3. Qualquer remuneragdo devida em decorréncia da cessdo - definitiva ou por tempo limitado serd sempre
considerada como j4 incluida no custo de produgao.

10.4. A CONTRATADA se compromete a fazer constar, em destaque, em todos os orcamentos de produc¢do, os custos
dos cachés, os de cessdo de direito de uso de obra(s) consagrada (s), incorporada(s) a peca e os de cessdo dos demais
direitos.

10.5. A CONTRATADA se compromete a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar com terceiros, nos
casos de tomadas de imagens sob a forma de reportagens, documentarios e outras, que ndo impliquem direitos de uso
de imagem e de som de voz, clausulas escritas estabelecendo:

a) Que a CONTRATANTE serdo entregues duas copias, uma em BETACAM ou similar editavel e a outra digitalizada, de
todo material bruto produzido.
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b) Que a CONTRATANTE poderd, a seu juizo, utilizar a cessdo dos direitos patrimoniais de uso desse material
diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou sem modificagdes, durante a vigéncia deste Contrato e mesmo
apos seu término ou eventual rescisdo, sem que |Ihe caiba qualquer 6nus perante os cedentes desses direitos.

c) Que qualquer remuneragdo devida em decorréncia dessa cessdo sera sempre considerada como ja incluida no custo
de producado.

10.6. A CONTRATANTE serd a Unica e exclusiva proprietaria dos resultados oriundos do cumprimento do presente
contrato, sejam tais resultados passiveis ou ndao de protegao do Direito de Propriedade Intelectual.

10.7. E garantido 3 CONTRATANTE o direito de titularidade sobre o resultado privilegidvel da propriedade intelectual,
oriundo da execugdo do objeto contratual, respeitados os direitos garantidos a CONTRATADA ou a terceiros, antes da
assinatura do presente contrato.

10.8. Fica garantida a CONTRATANTE a apropriacdo dos direitos patrimoniais e conexos, inclusive do uso e da exploracgdo
econdmica sobre os resultados decorrentes da execugdo do objeto contratual, que importem em direitos autorais,
respeitada a nomeagao do autor.

10.9. A CONTRATANTE, a seu critério, poderd aproveitar, para veiculagdo, pegas produzidas para outros érgaos,
entidades ou sociedades integrantes do Poder Executivo Estadual. Nesses casos, quando couber, a CONTRATADA ficara
responsavel pelo acordo comercial com os eventuais detentores dos direitos das pecas.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA — CONDIGCOES DE PAGAMENTO

11.1. Entregar a CONTRATANTE, em meio eletrénico e em meio impresso, até o dia 10 (dez) de cada més, um relatdrio
total (més a més) de despesas referente a demanda dos servicos, oriundos do més anterior, com o respectivo
acompanhamento de seus comprovantes de realizagao.

11.2. Os documentos de cobranca da CONTRATADA, compostos de sua Fatura com a respectiva Nota Fiscal do terceiro,
acompanhada dos comprovantes dos respectivos servicos prestados, serdo liquidados por meio de depdsito bancario,
conforme os seguintes dados da CONTRATADA: Banco Bradesco — n2 da Agéncia e n2 da Conta Corrente.

11.2.1. Encontram-se dentro da excepcionalidade a exigéncia do item 11.2, os comprovadamente isentos na forma da
Lei;

11.3. Quaisquer alteragdes nos dados bancdrios deverao ser comunicadas a CONTRATANTE, por meio de Carta, ficando
sob inteira responsabilidade da CONTRATADA os prejuizos decorrentes de pagamentos incorretos devido a falta de
informacao.

11.4. O CNPJ que devera constar nas Faturas apresentadas e na conta corrente utilizada para pagamento a
CONTRATADA devera ser o mesmo CNPJ que a CONTRATADA utilizou neste contrato.

11.5. O CNPJ que devera constar das Notas Fiscais dos fornecedores deverd ser o mesmo da cota¢do de pregos que
norteou a contratagdo.

11.6. Nos documentos fiscais da CONTRATADA, referentes ao pagamento de terceiros, deverd constar,
necessariamente, o numero deste contrato; o nimero do documento que autorizou a veiculagdo ou produgdo do
servico; a razdo social do fornecedor com seu respectivo CNPJ; e os dados bancarios apresentados no subitem 11.2.
deste contrato.

11.7. Correrdo por conta da CONTRATADA o 6nus do prazo de compensacdo e todas as despesas bancdrias decorrentes
da transferéncia de crédito.

11.8. Os pagamentos serdo efetuados apds o recebimento dos servigos, mediante apresentacdo de Nota(s)
Fiscal(is)/Fatura(s), apos o atesto pela CONTRATANTE, a qual acontecera da seguinte forma:

11.8.1. Veiculagdo: em até 30 (trinta) dias apds o més de veiculagdo, mediante apresentagdo dos documentos de
cobranca da CONTRATADA e dos veiculos, tabelas de pregos dos veiculos e respectivos comprovantes de veiculagao;
11.8.2. Produgdo: em até 30 (trinta) dias apds o més de produgdo, mediante apresentagdo dos documentos de cobranga
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da CONTRATADA e dos fornecedores, demonstrativos de despesas e respectivos comprovantes;

11.8.3. Outros servigos: realizados por terceiros nos vencimentos previamente ajustados com a CONTRATANTE,
mediante a entrega dos servigos solicitados, dos documentos de cobranca da CONTRATADA e dos fornecedores e
respectivos comprovantes.

11.8.4. Para fins de pagamento, a CONTRATADA devera apresentar, de sua pessoa juridica e dos fornecedores a que se
referem, juntamente com a Nota(s) Fiscal(is)/Fatura, os seguintes documentos:

a) Certiddo Negativa de Débito do INSS;

b) Certificado de Regularidade com o Fundo de Garantia do Tempo de Servigo — FGTS;

c) Certiddo Conjunta de Regularidade com a Fazenda Federal (Quita¢do de Tributos e Contribuicdes Federais e Divida
Ativa da Unido da Fazenda Federal), Estadual e Municipal nos seus respectivos 6rgaos;

d) Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas.

11.8.5. A ndo apresentacdo da Certidao Negativa de Débito do INSS, do Certificado de Regularidade do FGTS e da
Certiddo Negativa de Débito (CND) relativa aos Tributos Federais, Estaduais e Municipais, bem como a Certiddo Negativa
de Débitos Trabalhista ou a irregularidade destas, ndo acarretara retencdo do pagamento. Entretanto, a CONTRATADA
serd comunicada quanto a necessidade de apresentacdo e/ou regularizacdo de tais documentos em até 30 (trinta) dias.
11.8.6. Decorrido o prazo acima, persistindo a irregularidade, este Contrato podera ser rescindido, sem prejuizo das
demais penalidades cabiveis, no caso de as certiddes se referirem a pessoa juridica da CONTRATADA. Caso se referirem
a pessoa juridica dos fornecedores emitentes das Notas Fiscais, a CONTRATADA sera notificada para ndao mais agencia-
los, até que a situagdo fiscal dos mesmos esteja regularizada.

11.8.7. Deflagrada a situacdo do item anterior, fica facultado a CONTRATANTE oficiar a ocorréncia ao INSS, no caso da
CND/INSS, a Caixa Econdmica Federal, no caso do CRF, aos 6rgdos competentes, no caso de CND relativa aos Tributos
Federais, Estaduais e Municipais e ao Ministério Publico do Trabalho no caso dos Tributos Trabalhistas.

11.9. Caso o servico, objeto deste Contrato, seja recusado ou o documento fiscal apresente alguma incorrecdo, sera
considerado como nao entregue e o prazo de pagamento serd contado a partir da data de regularizag¢do, observado o
prazo disposto no subitem 11.7. deste Contrato.

11.10. A CONTRATANTE efetuara as retencdes dos tributos incidentes no faturamento, de acordo com a legislagédo
vigente.

11.11. Todos os documentos de cobranca e demais documentos necessarios para a efetivacdo de pagamento pela
CONTRATANTE, deverdo ser encaminhados ao endereco a seguir: , para

11.12. Ocorrendo atraso de pagamento por culpa da CONTRATANTE, sera procedida a atualizagdo monetdria decorrente
desse atraso, com base na variacdo pro rata tempore dos IGP-M (FGV), verificado entre a data prevista para o
pagamento e a data em que o mesmo for efetivado.

11.13. A CONTRATANTE ndo acatara a cobranga por meio de duplicatas ou qualquer outro titulo, em bancos ou outras
instituicGes do género.

11.14. Os pagamentos efetuados pela CONTRATANTE ndo isentam a CONTRATADA de suas obrigacdes e
responsabilidades assumidas.

11.15. A CONTRATANTE ndo pagard nenhum acréscimo por atraso de pagamento decorrente de fornecimento de
servicos, por parte da CONTRATADA, com auséncia total ou parcial da documentacdo habil ou pendente de

cumprimento de quaisquer clausulas constantes deste contrato.

11.16. A CONTRATANTE ndo pagara, sem que tenha autorizado prévia e formalmente, nenhum compromisso que lhe
venha a ser cobrado diretamente por terceiros, sejam ou nao instituicdes financeiras.

11.17. Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da inobservancia, pela CONTRATADA, de
prazos de pagamento, serdo de sua exclusiva responsabilidade.

11.18. A CONTRATADA apresentara copias dos documentos fiscais que comprovem os pagamentos feitos a terceiros,
até o 52 dia util do més subsequente ao do pagamento realizado pela CONTRATANTE.
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CLAUSULA DECIMA SEGUNDA — GARANTIA DE EXECUCAO CONTRATUAL

12.1. Apods a adjudicagdo do objeto do certame e até a data da contratagado, a licitante vencedora devera prestar garantia
contratual correspondente a 5% (cinco por cento) sobre o valor do contrato, em conformidade com o disposto no art.
96 da Lei Federal n? 14.133/2021, vedada a prestacdo de garantia através de Titulos da Divida Agraria.

12.2. Na garantia devera estar expresso prazo de validade superior a 90 (noventa) dias do prazo contratual.

12.3. A garantia prestada serd liberada ou restituida apds a fiel execug¢do do contrato ou apds a sua extingdo por culpa
exclusiva da Administracdao e, quando em dinheiro, atualizada monetariamente, conforme dispGe o art. 100 da Lei
Federal n2 14.133/2021.

12.4. A ndo prestacdo de garantia equivale a recusa injustificada para a contratacdo, caracterizando descumprimento
total da obrigagdo assumida, ficando a adjudicataria sujeita as penalidades legalmente estabelecidas, inclusive multa.

12.5. Na ocorréncia de acréscimo contratual de valor, deverd ser prestada garantia proporcional ao valor acrescido, nas
mesmas condigdes estabelecidas no subitem 16.1. deste edital.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - SIGILO

13.1. ACONTATADA somente podera divulgar informacgGes acerca da prestagdo dos servicos objeto deste contrato, que
envolva o nome da CONTRATANTE, mediante sua prévia e expressa autorizagao.

13.2. Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer dados que |lhe sejam
fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuacdo da CONTRATANTE, mesmo apds o término deste Contrato.
13.2.1. A infragdo a este dispositivo implicara a rescisdo imediata deste contrato nos termos da Lei n2 14.133/2021, e
sujeitara a CONTRATADA as penas cabiveis e as indenizagdes por perdas e danos previstos na legislagdo ordindria.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - SANGOES ADMINISTRATIVAS

14.1. Pela inexecucdo total ou parcial deste Contrato, a CONTRATANTE podera aplicar a CONTRATADA, sem prejuizo da
reparagao dos danos causados, as seguintes sangdes:

14.1.1. Adverténcia: sera aplicada quando ocorrer o descumprimento das obrigagdes assumidas, podendo ser cumulada
com outra penalidade;

14.1.2. Multa: sera aplicada nos seguintes casos:

14.1.2.1. O atraso injustificado na execugdo deste Contrato sujeitard a CONTRATADA a multa de mora, na forma a seguir,
garantida a defesa prévia:

a) Atraso na apresentacdo/atualizacdo da garantia de execucdo contratual, estabelecida neste Contrato (Clausula
Décima Segunda): em 1% (um por cento) do valor total da garantia prestada, por dia de atraso, conforme subitem 12.1.
deste contrato, até o limite de 10 (dez) dias uteis.

b) Ocorréncia de atrasos em qualquer outro prazo previsto neste instrumento ndo abrangidos pelas alineas anteriores:
em 0,01 % (um centésimo por cento) do valor global deste instrumento, por dia de atraso.

14.1.2.2. Pela inexecucdo total ou parcial serdo aplicadas multas na forma a seguir, garantida a prévia defesa:

a) Quando a CONTRATADA incorrer em alguma das hipoteses das alineas “a” a “j” do subitem 15.1.1. deste Contrato
(rescisdo unilateral): em 10% (dez por cento) do valor global atualizado deste Contrato.

b) Ndo-apresentacdo/atualizagdo da garantia de execugdo contratual, apds o limite de prazo constante na alinea “e” do
subitem 14.1.2.1. na forma estabelecida neste Contrato: em 50% (cinquenta por cento) do valor total da garantia
prestada, conforme subitem 12.1. deste Contrato, sem prejuizo da rescisdao contratual e demais penalidades previstas
neste Contrato.

c) Pela ndo-manutencdo das condi¢Oes de habilitagdo e qualificacdo exigidas na licitacdo, conforme subitem 5.1.26 deste
Contrato: em 10% (dez por cento) sobre o valor global atualizado deste Contrato, sem prejuizo da rescisdo contratual e
demais penalidades previstas neste Contrato.

d) Utilizar o presente Contrato em qualquer operagado financeira, conforme subitem 5.1.18 deste Contrato: em 10% (dez
por cento) do valor global atualizado deste Contrato, sem prejuizo da rescisdo contratual e demais penalidades previstas
neste Contrato.

e) Ocorréncia de quaisquer outros tipos de descumprimento contratual ndo abrangidos pelas alineas anteriores: em
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0,1% (um décimo por cento) do valor global atualizado deste Instrumento para cada evento.

14.1.2.3. As multas previstas nos subitens 14.1.2.1. e 14.1.2.2. s3o independentes entre si, podendo ser aplicadas
isoladas ou cumulativamente, ficando, porém, o total das multas do subitem 14.1.2.1 limitado a 20% (vinte por cento)
do valor total atualizado deste Contrato, sendo que, acima desse percentual a CONTRATADA ficara sujeita a rescisdo
contratual.

14.1.2.4. Em caso de descumprimento deste Contrato, além das multas de mora, a CONTRATADA respondera por
quaisquer danos e prejuizos sofridos pela CONTRATANTE.

14.1.2.5. N3o serdo aplicadas multas decorrentes de casos fortuitos ou forga maior ou razées de interesse publico,
devidamente comprovados.

14.1.2.6. O valor da multa e os prejuizos causados pela CONTRATADA serao executados pela CONTRATANTE, nos termos
das alineas “a”, “b” e “c” do subitem 15.6 deste Contrato.

14.1.2.7. Suspensdo temporadria de participacdo em licitagdo e impedimento de contratar com a CONTRATANTE pelo
periodo ndo superior a 02 (dois) anos, nos seguintes casos, dentre outros:

a) Ndo-manutencgdo de situacdo regular em relacdo a Documentacgdo de Habilitagdo;

b) Se a CONTRATADA der causa a rescisdo unilateral deste Contrato, por descumprimento de suas obrigagdes;

c) Apresentagdo de documentos falsos ou adulterados;

d) Cometimento de falhas ou fraudes na execugdo deste Contrato.

14.1.2.8. A suspensdo temporaria de participacdo em licitacdo e impedimento de contratar com a CONTRATANTE,
também, podera ser aplicada nos casos previstos nas alineas do subitem 14.1.2.4.

14.1.2.9. Declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administra¢do Publica, enquanto perdurarem os
motivos determinantes da puni¢do ou até que seja promovida a reabilitacdo perante a prépria autoridade que aplicou
a penalidade, que sera concedida sempre que a CONTRATADA ressarcir a Administracdo pelos prejuizos resultantes e
apos decorrido o prazo da sangdo, previsto na Lei n2 14.133/2021, que serd aplicada, também, nos seguintes casos:

a) Tenha sofrido condenacdo definitiva por praticar, por meios dolosos, fraude fiscal no recolhimento de quaisquer
tributos;

b) Tenha praticado atos ilicitos, visando a frustrar os objetivos da contratagdo;

c) Demonstre ndo possuir idoneidade para contratar com a Administragdo Publica.

14.2. As penalidades serdo aplicadas com observancia aos principios da ampla defesa e do contraditério.

14.3. As sangdes previstas no subitem 14.1.1. podera ser aplicada juntamente com a do subitem 14.1.2., facultada a
defesa prévia da CONTRATADA, no prazo de 05 (cinco) dias Uteis, a contar do recebimento da comunicagdo das mesmas,
cujas razoes, em sendo procedentes, poderdo isenta-la das penalidades; caso contrario, aplicar-se-a a sang¢do cabivel.

14.4. Da aplicacdo das penalidades previstas nesta Clausula cabera recurso.

14.4.1. O recurso sera dirigido a autoridade superior, por intermédio da que praticou o ato recorrido, a qual podera
reconsiderar sua decisdo, no prazo de 05 (cinco) dias Uteis, ou, neste mesmo prazo, fazé-lo subir, devidamente
informado, devendo, neste caso, a decisdo ser proferida em 05 (cinco) dias Uteis contados do recebimento do recurso,
pela autoridade superior, sob pena de responsabilidade.

14.5. O valor das multas e os prejuizos causados a CONTRATANTE poderdo ser descontados da garantia constituida, do
valor da fatura de quaisquer servigos referentes ao presente contrato, cobrado diretamente ou, ainda, quando for o
caso, cobrado judicialmente da CONTRATADA.

14.6. A CONTRATADA desde logo autoriza a CONTRATANTE a descontar dos valores por ele devidos o montante das
multas a ela aplicadas.

CLAUSULA DECIMA QUINTA — RESCISAO

15.1. O presente Contrato podera ser rescindido, sem prejuizo das penalidades previstas na Clausula décima quarta:
15.1.1. Por ato unilateral da CONTRATANTE, quando ocorrer:

a) O ndo-cumprimento ou cumprimento irregular de Clausulas contratuais, especificagdes técnicas, projetos ou prazos,
tais como:

a.1) Ndo-apresentagdo ou ndo-atualizacdo da garantia de execugdo contratual;

a.2) Ndo-manutencgido das condi¢des de habilitacdo exigidas na licitagdo;

a.3) Utilizagdo deste Contrato em qualquer operagdo financeira;
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a.4) Descumprimento do disposto na Constituicdo Federal, em seu artigo 72, inciso XXXIII, sem prejuizo das sang¢des
penais cabiveis.

b) A lentiddo do seu cumprimento, levando a CONTRATANTE a comprovar a impossibilidade da conclusdo do
fornecimento, nos prazos estipulados;

c) Atraso injustificado na entrega do produto ou do servico;

d) Paralisacdo do servigo, sem justa causa e prévia comunicacdo a CONTRATANTE;

e) Subcontratagdo total ou parcial do objeto deste Contrato, a associagdo da CONTRATADA com outrem, cessdo ou
transferéncia, total ou parcial, bem como a fusao, cisdo ou incorporagdo, sem expressa anuéncia da CONTRATANTE;

f) Desatendimento das determinagdes regulares da autoridade designada para acompanhar e fiscalizar a sua execucgao,
assim como, a de seus superiores;

g) Cometimento de falhas na execugdo deste Contrato;

h) Decretagdo de faléncia da CONTRATADA,;

i) Dissolucdo da sociedade da CONTRATADA;

j) Alteracado social ou a modificacdo da finalidade ou da estrutura da CONTRATADA, que prejudique a execugdo deste
Contrato;

k) Razdes de interesse publico, de alta relevancia e amplo conhecimento, justificadas e determinadas pela maxima
autoridade da esfera administrativa a que estd subordinada a CONTRATANTE e exaradas no processo administrativo a
que se refere este Contrato;

1) Caso fortuito ou forga maior, regularmente comprovados, impeditivos a execugdo deste Contrato.

15.1.1. Amigavelmente, por acordo entre as partes, desde que haja conveniéncia para a CONTRATANTE, reduzida a
termo no Processo Administrativo.

15.1.2. Judicialmente, nos termos da legisla¢do.

15.2. E prevista a rescisdo, ainda, nos seguintes casos:

a) Supressdo, por parte da CONTRATANTE, acarretando modificagdo além do limite de 25% (vinte e cinco por cento) do
valor inicial atualizado deste Contrato, estabelecido a época da celebragdo deste Instrumento, devidamente corrigido
até a data da supressao, ressalvados os casos de concordancia da CONTRATADA;

b) Suspensdo de sua execugdo, por ordem escrita da CONTRATANTE, por prazo superior a 120 (cento e vinte) dias, salvo
em caso de calamidade publica, grave perturbagdo da ordem interna ou guerra, ou ainda, por repetidas suspensodes que
totalizem o mesmo prazo, independentemente do pagamento obrigatério de indenizacdo pelas sucessivas e
contratualmente imprevistas desmobilizagGes e mobilizacdes e outras previstas, assegurado a CONTRATADA, nesses
casos, o direito de optar pela suspensao do cumprimento das obrigagdes assumidas até que seja normalizada a situacdo;
c) Ocorrendo atraso superior a 90 (noventa) dias dos pagamentos devidos pela CONTRATANTE, salvo em caso de
calamidade publica, grave perturbagdo da ordem interna ou guerra, assegurado a CONTRATADA o direito de optar pela
suspensdo do cumprimento de suas obrigagGes até que seja normalizada a situagao.

15.3. Os casos de rescisdo contratual serdo formalmente motivados nos autos do Processo Administrativo, assegurado
o contraditdrio e a ampla defesa.

15.4. A rescisdo unilateral ou amigavel devera ser precedida de autorizagdo escrita e fundamentada pela autoridade
competente.

15.5. Quando a rescisdo ocorrer com base nas alineas "k" e "I" do subitem 15.1.1., desta Clausula e alineas "a", "b" e "c"
do subitem 15.2., sem que haja culpa da CONTRATADA, sera esta ressarcida dos prejuizos regularmente comprovados
gue houver sofrido.

15.6. A rescisdo de que trata o subitem 15.1.1., exceto quando se tratar de caso fortuito, forca maior ou razdes de
interesse publico, acarretard as seguintes consequéncias, sem prejuizo das san¢les previstas em lei ou neste
instrumento:

a) Retencdo dos créditos decorrentes deste Contrato, até o limite dos prejuizos causados a CONTRATANTE;

b) Retengdo dos créditos existentes em outros Contratos, porventura vigentes entre a CONTRATANTE e a CONTRATADA,
até o limite dos prejuizos causados;

c) Retengdo/execucdo da garantia contratual, para ressarcimento da CONTRATANTE dos valores das multas e
indenizagdes a ela devidos.

15.7. Caso a retenc¢do ndo possa ser efetuada, no todo ou em parte, na forma prevista nas alineas do subitem 15.6., a
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CONTRATADA sera notificada para, no prazo de 05 (cinco) dias Uteis, a contar do recebimento da notificagdo, recolher
o respectivo valor em Agéncia indicada pela CONTRATANTE, sob pena de imediata aplicagdo das medidas judiciais
cabiveis.

CLAUSULA DECIMA SEXTA — ALTERACOES CONTRATUAIS
16.1. Este Contrato podera ser alterado, com as devidas justificativas, nos seguintes casos:

16.1.1. Unilateralmente, pela CONTRATANTE, quando:

a) Houver modificagdo do projeto ou das especificagdes, para melhor adequagdo técnica aos seus objetivos;

b) Necessaria a modificagdo do valor contratual em decorréncia de acréscimo ou diminui¢do quantitativa de seu objeto,
nos limites previstos neste Contrato.

16.1.2. Por acordo entre as partes:

a) Quando necessaria a modificagdo do modo e/ou do cronograma de fornecimento, em face de verificagdo técnica da
inaplicabilidade dos termos contratuais originarios;

b) Quando necessaria a modificagdo da forma de pagamento, por imposi¢do de circunstancias supervenientes, mantido
o valor inicial atualizado, vedada a antecipa¢do do pagamento, com relagdo ao cronograma financeiro fixado, sem a
correspondente contraprestacdo de servigo;

c) Para restabelecer a relagdo que as partes pactuaram inicialmente entre os encargos da CONTRATADA e a retribuicdo
da CONTRATANTE para a justa remuneracdo do fornecimento, objetivando a manutencdo do equilibrio econémico-
financeiro inicial do Contrato, na hipdtese de sobrevirem fatos imprevisiveis ou previsiveis, porém de consequéncias
incalculaveis,

retardadores ou impeditivos da execugdo do ajustado, ou ainda em caso de forga maior, caso fortuito ou fato do
principe, configurando alea econ6mica extraordinaria e extracontratual;

d) Quando conveniente a substituicdo da garantia de execugdo contratual.

16.2. As alteragOes serdo procedidas mediante os seguintes instrumentos:

16.2.1. APOSTILAMENTO: para as altera¢des que envolverem as seguintes situacées:

a) As atualizagdes, compensacGes ou penalizacGes financeiras decorrentes das condi¢ées de pagamento aqui previstas;
b) O empenho de dotagGes orgamentarias suplementares, até o limite do seu valor corrigido;

c) Ajustes no cronograma de entrega ou na execugdo dos servicos, desde que ndo impactem nos encargos contratados
e ndo afetem a isonomia do processo licitatério, situagdes estas, previamente, reconhecidas por autoridade competente
da CONTRATANTE.

16.2.2. TERMO ADITIVO: alteragdes nao abrangidas pelo apostilamento, que ensejarem modificagdes deste Contrato
ou do seu valor.

16.3. Os Termos Aditivos ou as Apostilas fardo parte deste Contrato, como se nele estivessem transcritos.

CLAUSULA DECIMA SETIMA - DISPOSIGOES GERAIS

17.1. A CONTRATADA guiar-se-4 pelo Cédigo de Etica dos Profissionais de Propaganda e pelas normas correlatas, com
o objetivo de produzir publicidade que estejam de acordo como Cédigo de Defesa do Consumidor e demais leis vigentes,

a moral e os bons costumes.

17.2. A CONTRATANTE providenciara a publicacdo do extrato deste contrato e de seus eventuais termos aditivos no
Diario Oficial do Municipio, as suas expensas, na forma prevista no Art. 91, da Lei Federal n? 14.133/2021.

17.3. Aomissdo ou tolerancia das partes - em exigir o estrito cumprimento das disposi¢des deste Contrato ou em exercer
prerrogativa dele decorrente — ndo constituira novacdo ou rendncia nem lhes afetara o direito de, a qualquer tempo,
exigirem o fiel cumprimento do avencado.

CLAUSULA DECIMA OITAVA — FORO

18.1. As questdes decorrentes da execugdo deste contrato, que ndo possam ser dirimidas administrativamente, serdo
processadas pelo Foro da Comarca de Santa Cruz Cabralia Estado da Bahia.
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8 Prefeitura Municipal de Itabela

E por estarem justos e contratados, assinam o presente, por si e seus sucessores, em 03 (trés) vias iguais e rubricadas
para todos os fins de direito.

............. - BA, de de 2026.
MUNICIPIO DE ...uveveveereereecnerneeenesneens OO0 XXXXXXXXX
.............................................. XOOXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX
Contratante Contratante
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Prefeitura Municipal de Itabela

EDITAL DE LICITAGAO
CONCORRENCIA N2 xx/2026
TIPO — MELHOR TECNICA

ANEXO V
MODELO DE DECLARAGCAO DE INEXISTENCIA DE FATO IMPEDITIVO PARA HABILITAGAO

A Agéncia , inscrita no CNPJ n® , por
intermédio de seu representante legal o (a) Sr. (a) , portador(a) da Cédula de
Identidade RG n? , e do CPF n? , DECLARA sob as penas da Lei

que até a presente data inexiste(m) fato(s) impeditivo(s) para a sua habilitagdo, estando ciente da obrigatoriedade de

declarar ocorréncias posteriores.

- , ___de de 2026.

NOME
CARGO
EMPRESA
CNPJ

OBSERVAGCAO: Caso o representante que estiver subscrevendo o presente documento n3o seja o sécio, gerente ou
diretor, declarado no contrato social ou na ata de constitui¢do, sera necessario comprovar os poderes para assinatura.

ESTA DECLARAGAO DEVE SER ENTREGUE COM OS DOCUMENTOS REFERENTES AO CREDENCIAMENTO
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Prefeitura Municipal de Itabela

EDITAL DE LICITACAO
CONCORRENCIA N2 xx/2026
TIPO — MELHOR TECNICA
PROCESSO ADMINISTRATIVO — SEGOV N2 01/2025

ANEXO VI
MODELO DE DECLARAGAO DE CONHECIMENTO DO INSTRUMENTO CONVOCATORIO

A Agéncia , inscrita no CNPJ n® , por
intermédio de seu representante legal o (a) Sr. (a) , portador(a) da Cédula de
Identidade RG n? , e do CPF n? , DECLARA sob as penas da Lei

0 CONHECIMENTO DO INSTRUMENTO CONVOCATORIO: ter recebido todos os documentos e informacées, conhecer e

acatar as condi¢Ges para o cumprimento das obrigacdes objeto da Licitagao.

- de de 2026.

NOME
CARGO
EMPRESA
CNPJ

OBSERVACAO: Caso o representante que estiver subscrevendo o presente documento nio seja o sécio, gerente ou
diretor, declarado no contrato social ou na ata de constituicao, sera necessario comprovar os poderes para assinatura.
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