EDITAL
CONCORRENCIA N°
92002/2026

| PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 14861/2025 |

OBJETO: Prestacdo de servicos de publicidade para realizacdo de atividades
integradas que possibilitem o estudo, o planejamento, a conceituagéo, a concepg¢ao,
a criacao, a execucgao interna, a intermediacéo e a supervisdo da execugao externa
e na distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacao.

[CRITERIO DE JULGAMENTO: TECNICA E PRECO |

| DATA E HORARIO DA SESSAO: 22/05/2026, AS 9H05 |

A sessao publica de processamento da Concorréncia sera realizada, no dia e horario
acima indicados, na Avenida JK, n° 230, Centro, Congonhas/MG, CEP: 36410-084.
Os envelopes 1,2,3 e 4 contendo os respectivos documentos serdo recebidos no

endereco acima mencionado, na sessao publica de processamento desta licitacio.

Fundamento Legal: Lei Federal n° 12.232/2010, com complemento da Lei n°
14.133/2021, combinado com a Lei Complementar n® 123/06, alterada pela Lei
Complementar n® 147/2014 e Lei n® 4.680/65 e Decreto Federal n® 57.690/66, além das
normas estabelecidas no presente Edital e seus Anexos.



PREAMBULO:

A PREFEITURA MUNICIPAL DE CONGONHAS, através de sua Secretaria

de Comunicacdo torna publico a quem possa interessar que de ordem do Senhor
Prefeito Municipal, acha-se aberta a CONCORRENCIA, do tipo TECNICA E PRECO
conforme objeto do certame, adiante discriminado, ficando o Edital e seus anexos a
disposicao dos interessados, para obter o texto integral do Edital, onde os participantes
deverdo entregar os envelopes, na data do certame, contendo os documentos e
propostas.

A presente licitagao reger-se-a pelas normas estabelecidas na Lei Federal n°. 12.232 de
29 de abril de 2010, e complementada pelas leis n°® 14.133/21 e alteragdes posteriores e
4.680/65, nas Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria, editadas pelo Conselho
Executivo de Normas-Padrdao — CENP e incorporadas ao Sistema Legal por forga do
Decreto Federal 4.563, de 31 de dezembro de 2002, e em conformidade com a
disposicdes deste Edital e seus Anexos.

Adota-se a forma presencial para esta licitacdo, cuja sessdo publica de entrega dos
envelopes 1,2,3 e 4 sera registrada em ata e gravada em audio e video e a gravacgao
sera juntada aos autos do processo licitatério depois de seu encerramento, na forma do
disposto no artigo 17 paragrafo 2° da lei 14.133/21. A opgao pela realizagado da forma
presencial deste certame decorre e leva em consideracgao as especificidades quanto ao
formato de apresentacdo das propostas técnicas, em que uma via do Plano de
Comunicagao sera apresentada de forma apdcrifa para ser avaliada e julgada por
Subcomissdo Técnica especialmente composta para tanto, haja vista que ainda nao
existem garantias técnicas para que a via n&o identificada do Plano de Comunicagéo -
caso fosse utilizada a forma eletrénica de apresentagcdo das propostas - néo seja
identificada antecipadamente, podendo, se assim nao for, invalidar o préprio certame.
Além do que a realizagao de tal procedimento por via eletrénica, prejudicaria a eficiéncia
da analise técnica dos Planos de Comunica¢do e dos Conjuntos de Informagdes por
parte da Subcomissao Técnica.

1. OBJETO:

1.1. A presente licitacdo tem por objeto: prestacdo de servico de publicidade para
realizacdo de atividades integradas que possibilite o estudo, o planejamento, a
conceituagcdo, a concepgido, a criagcdo, a execucao interna, a intermediagcdo e a
supervisdo da execucgao externa e na distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais
meios de divulgagao.

ITEM | DESCRICAO | CATSER | QUANT | UNIDADE | VALOR VALOR
UNITARIO TOTAL
01 | Servico 892 01 sV R$ R$
publicidade 8.000.000,00 | 8.000.000,00
e

propaganda




1.2. O objeto da presente licitagao devera ser fornecido/executado na forma e condigbes
estabelecidas neste edital e seus Anexos.

1.2.1 Objetivo Especifico:

a) Os projetos e campanhas compreendem o estudo, o planejamento, a
conceituagao, a concepgao, a criacao, a execucgao interna, a intermediagao e a
supervisdo da execugao externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e
demais meios de divulgagao.

b) A alinea acima tem o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito
a informacao, de difundir ideias, principios, iniciativas ou instituicbes e de informar
o publico em geral.

c) Também integram o objeto desta Concorréncia, como atividades
complementares, os servicos especializados pertinentes:

| - A producdo e & execucdo técnica das pecas e projetos
publicitarios criados;

Il — Ao planejamento e execugao de pesquisas e outros instrumentos
de avaliagao e de geragcdo de conhecimento sobre o mercado, o
publico-alvo, os meios de divulgagdo nos quais seréo difundidas as
pecas e acdes publicitarias, sobre os resultados das campanhas
realizadas e das campanhas em desenvolvimento, relacionados a
publicidade institucional, inclusive de utilidade publica da Prefeitura.

Il — A criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicagao publicitaria, em consonancia com novas tecnologias,
visando a expansao dos efeitos das mensagens e das agdes
publicitarias desenvolvidas.

1.2.2. Nao se confundem com o objeto desta licitagdo, estando, portanto, fora da
contratacao, as atividades de promogao, patrocinio, relacdes publicas, assessorias de
comunicacao e de imprensa e aquelas que tenham por finalidade a realizagao de eventos
festivos.

1.2.3.
Dotacao orcamentaria: Ficha: 603
Orgao: 18
Unidade: 01
Funcéao: 04
Sub-funcao: 131
Programa: 0003
Atividade: 2.006 - Servigos Gerais de Publicidade
339039 — Outros Servigos de Terceiros — Pessoa Juridica
Fonte: 1500

1.2.4. Valor estimado da contratagdo: R$ 8.000.000,00 (oito milhdes de reais)

1.2.4.1. A Prefeitura Municipal se reserva o direito de, a seu juizo, utilizar ou ndo
a totalidade dos recursos previstos.



1.2.5. A contratacdo vigera por 12 (doze) meses, contados da assinatura do contrato,
prorrogavel por até 10 (dez) anos, na forma dos artigos 106 e 107 da Lei n°
14.133/21.

1.2.6. O objeto da contratagédo tem a natureza de servigos especiais.

2. DAS CONDIGOES DE PARTICIPAGAO:

2.1 Poderao participar desta licitagdo as empresas interessadas, do ramo de atividade
pertinente ao objeto licitado, que tenham atividades disciplinadas pela Lei n°® 4.680/65 e
obtido o certificado de qualificagédo técnica de funcionamento, nos termos do artigo 4° da
Lei n® 12.232/10, e as normas da atividade publicitaria, sob orientacdo do Conselho
Executivo de Normas-Padrao (CENP), em seu texto vigente na presente data, doravante
designadas licitantes, que atenderem a todas as exigéncias deste Edital e de seus
Anexos, sendo vedada a participagao de:

a) empresas estrangeiras que nao funcionem no Pais;

b) interessados cuja faléncia tenha sido decretada, ou em processo de
faléncia, liquidag&o ou recuperacao judicial ou extrajudicial;

c) consorcio de empresas, qualquer que seja sua forma de constituigao,
por nao ser necessaria a coparticipagao de duas ou mais agéncias para a
prestacédo dos servigos aqui licitados.

e A criagao e produgao publicitaria é realizada pela equipe técnica da agéncia de
publicidade, que atua de forma concatenada, desde a concepgao da
peca/campanha publicitaria, mediante o desenvolvimento de planejamento prévio,
de pesquisas quanto ao publico-alvo, o mercado e os meios de comunicagao, nao
sendo aconselhavel que tais servigos sejam desenvolvidos por equipes diferentes
das agéncias em consorcio.

e Torna-se nao s6 desnecessaria, como inconveniente a prestacao de tais servigos
através de consorcio de agéncias.

d) servidor ou dirigente de érgéo ou entidade contratante ou responsavel
pela licitagao, nos termos do art. 9°., paragrafo 1°. da lei 14.133/21;

e) Daqueles que tenham sido punidos com suspenséao temporaria do direito
de licitar impedidas de contratar com este Municipio, nos termos do art. 156,
lll, paragrafo 4°. da lei 14.133/21 ou declaradas inidbneas pelo poder
Publico e nao reabilitadas;

f) agéncias integrantes de um mesmo grupo assim entendidas, para efeito
deste Edital, aquelas que tenham diretores ou s6cios em comum.

2.2. No caso de participagdo de Microempresas (ME) ou Empresas de Pequeno Porte
(EPP), com fundamento nos art. 42 a 49 da Lei Complementar 123/2006, as licitantes
deverdo comprovar, quando da apresentacdo dos documentos de habilitacdo, sua
condicdo como tal.



2.3. As disposigdes a que se refere este item, nos termos do artigo 4° da lei 14.133/2021,
nao sao aplicadas:

a) no caso de licitagdo para contratagdo dos servigos publicitarios, cujo
valor estimado a titulo de remuneracao da licitante, for superior a receita
bruta maxima admitida para fins de enquadramento como empresa de
pequeno porte;

b) a obtencdo de beneficios a que se refere o caput do artigo 4° da lei
14.133/21 fica limitada as microempresas e as empresas de pequeno porte
que, no ano calendario da realizacdo da licitagcdo, ainda ndo tenham
celebrado contratos com a Administragao publica cujos valores somados
extrapolem a receita maxima admitida para fins de enquadramento como
empresa de pequeno porte,

c) devera a licitante apresentar, quando da fase de habilitagdo, declaragao
de observancia desse limite referido na alinea “b” deste item 2.3.

3. EDITAL. ACESSO A INFORMAGOES E IMPUGNAGAO DO EDITAL:

3.1. O edital e seus anexos poderdo ser consultados no endereco Avenida Julia
Kubitschek, n° 230, Centro, Congonhas, Minas Gerais, CEP 36.410-084 e/ou no site
https://www.congonhas.mg.gov.br/ no link “Licitacdo Publica” ou mediante retirada por
meio de midia digital (pen drive e outros), no endereco Avenida Julia Kubitschek, n® 230,
Centro, Congonhas, Minas Gerais, CEP 36.410-084 de segunda a sexta-feira, das
09h30min as 16h00min.

3.2. Informacgdes relativas a presente licitagdo poderéo ser obtidas conforme segue, de
acordo com seu teor:

3.2.1. QUESTOES TECNICAS ou JURIDICAS - deverao ser formuladas por escrito e
dirigidas ao Agente de Contratagdo (Lei 14.133/2021), no endereco Avenida Julia
Kubitschek, n° 230, Centro, Congonhas, Minas Gerais, CEP 36.410-084 ou e-mail
cpl@congonhas.mg.gov.br, que devera ter o seu recebimento confirmado até 03 (trés)
dias uteis antes da abertura da licitag&o.

3.2.2. QUESTOES DIVERSAS - poderdo ser obtidas informagbes pelo e-mail
cpl@congonhas.mg.gov.br ou pelo telefone: (31) 3732-0458.

3.3. Eventuais impugnagdes ao edital deverdo ser encaminhadas por escrito, dirigidas
ao Agente de Contratagéo (Lei 14.133/2021), no enderego Avenida Julia Kubitschek, n°
230, Centro, Congonhas, Minas Gerais, CEP 36.410-084 ou e- mall
cpl@congonhas.mg.gov.br, com a identificagdo completa da empresa autora da
impugnacgao, assinatura de seu representante legal e cdpia simples do documento que
comprove esta condi¢gdo, observado o prazo previsto no art. 164 da Lei 14.133/2021, de
até 03 (trés) dias uteis antes da abertura da licitagao.

3.3.1. No instrumento de impugnacéo, € obrigatéria a meng¢ao a documento pessoal, em
se tratando de pessoa fisica, e de CNPJ, em se tratando de pessoa juridica, mais nome
para contato, endereco, telefone e endereco eletronico.



3.4. Decaira do direito de impugnar os termos deste Edital, perante esta Prefeitura, a
licitante que n&o o fizer até o terceiro dia util antecedente a abertura da sessao publica.

3.5. O Agente de Contratacéo (Lei 14.133/2021) decidira sobre a impugnagao, bem como
respondera as questdes formuladas pelas licitantes.

3.6. Acolhida a impugnacdo oposta contra o ato convocatério sera designada, se
necessario, nova data para a realizagdo da sessao publica da Concorréncia.

3.7. Nao serdo conhecidas as impugnagdes subscritas por representantes nao
habilitados legalmente.

3.8. Qualquer cidadao ou licitante podera impugnar o Edital por irregularidade, devendo
protocolar o pedido devidamente fundamentado, nos termos do art. 164 da Lei 14.133/21,
observados os prazos ali fixados, ou seja, em até 03 (trés) dias uteis anteriores a data
da apresentagao das propostas.

3.9 N&o serdo conhecidas as impugnagdes enviadas pelo correio, correio eletrénico ou
qualquer outro meio de comunicacao, se dentro dos prazos previstos em lei as peticbes
originais nao tiverem sido protocolizadas.

4. CONSTITUIGAO DA SUBCOMISSAO TECNICA

4.1. A Concorréncia sera processada e julgada pelo Agente de Contratagéo e Equipe de
Apoio, nomeados pela Portaria n.° PMC/190, de 13 de fevereiro de 2026, com exceg¢ao
da analise e julgamento das Propostas Técnicas, na forma da Lei 12.232/10.

4.2. As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissao Técnica,
composta por 03 (trés) membros formados em comunicagdo, publicidade ou marketing
ou que atuem em uma dessas areas nos termos do art. 10 da Lei 12.232/10.

4.3. Além das demais atribui¢cdes previstas neste Edital, cabera a Subcomissio Técnica
manifestar-se em caso de eventuais recursos de licitantes, relativos ao julgamento das
Propostas Técnicas, se solicitada pelo Agente de Contratagao (Lei 14.133/2021).

5. ABERTURA DA LICITAGAO:

5.1. No dia, horario e local designados no preambulo deste Edital, tera inicio a sesséo
publica de processamento desta licitagdo, procedimento conduzido pelo Agente de
Contratacdo (Lei 14.133/2021) e realizada em conformidade com a legislagéo pertinente.

5.2. Quanto aos representantes:

a) Tratando-se de Representante Legal (socio, proprietario, dirigente ou
assemelhado), instrumento constitutivo da empresa registrado na Junta
Comercial, ou tratando-se de sociedade simples, o ato constitutivo
registrado no Cartério de Registro Civil de Pessoas Juridicas, no qual
estejam expressos seus poderes para exercer direitos e assumir
obriga¢des em decorréncia de tal investidura.



b) Tratando-se de Procurador, instrumento publico de procuragdo ou
instrumento particular assinado pelo representante legal, do qual constem
poderes especificos para anuir, transigir ou renunciar a direitos em nome
da empresa, bem como praticar todos os demais atos pertinentes ao
certame. No caso de instrumento particular, o procurador devera apresentar

instrumento constitutivo da empresa na forma da alinea “a”.

5.2.1. O representante legal e ou procurador dever&o identificar-se exibindo documento
oficial de identificacdo que contenha foto, fora dos envelopes.

5.2.2. A licitante que ndo contar com representante presente na sessao ou, ainda que
presente, ndo puder praticar atos em seu nome por conta da apresentagcdao de
documentacgao defeituosa ou faltante, ficara impedido de anuir, transigir ou renunciar a
direitos em nome da empresa.

5.2.2.1. Na hipotese de substituicdo do representante no decorrer do processo
licitatorio, devera ser apresentado novo credenciamento.

5.2.3. Sera admitida apenas 01 (um) representante para cada licitante, sendo que cada
um deles podera representar apenas uma empresa/ licitante.

5.3. Recebimento dos Envelopes: Proceder-se-a o recebimento dos envelopes 1, 2, 3
e 4 contendo os documentos da Proposta Técnica e Proposta de Precos, observado as
regras abaixo:

| - ENVELOPE 1

a) Devera estar acondicionado o Plano de Comunicacao Publicitaria — Via
Nao Identificada;

b) S6 sera aceito o Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao
Identificada que estiver acondicionado no involucro padronizado fornecido,
obrigatoriamente, pela Prefeitura Municipal;

b1) O invélucro padronizado devera ser retirado pela interessada no
na Avenida JK, 230, Sala 203, Centro, Congonhas-MG, no horario de
08:00 as 12:00 e de 13:00 as 17:00.

b2) O invélucro padronizado s6 sera entregue a agéncia que o solicite
formalmente via e-mail: cpl@congonhas.mg.gov.br e confirmagao de
recebimento pelo telefone: (31) 3732-0458.

c) Devera estar sem fechamento e sem rubrica.

d) Nao podera:
d1) ter nenhuma identificagao;

d2) apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que
possibilite a identificacdo da licitante;



d3) estar danificado ou deformado as pecas, material e ou demais
documentos nele acondicionados de modo a possibilitar a
identificacao da licitante.

e) Nao devera ter nenhum escrito, anotagao, identificagdo ou qualquer
elemento na parte externa do envelope.

Il - ENVELOPE 2

a) Devera estar acondicionado o Plano de Comunicacgao Publicitaria — Via
Identificada, em papel timbrado da licitante, que contera o mesmo teor da
via nao identificada, com excecgao dos exemplos de pecas referentes a ldeia
Criativa;

b) O envelope devera ser opaco, providenciado pela licitante e podera ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo,
desde que inviolavel, quanto as informacgdes de que trata, até sua abertura;

c) NAO podera ter informagéo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro
elemento que conste do Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao
Identificada (Envelope 1) e possibilite a identificagdo da autoria deste
antes da abertura deste envelope;

d) devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagao:

ENVELOPE 2

CONCORRENCIA N° 92002/2026
PROCESSO ADMINISTRATIVO n° 14861/2025
PROPOSTA TECNICA (Via Identificada)
Denominacgao social

Cadastro no CNPJ/MF da Licitante

Il - ENVELOPE 3

a) Deverdao estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o
Repertorio e os Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacao;

b) O envelope devera ser opaco, providenciado pela licitante e podera ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo,
desde que inviolavel, quanto as informagdes de que trata, até sua abertura;

c) NAO podera ter informagéo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro
elemento que conste do Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao
Identificada (Envelope 1) que possibilite a identificag&o da autoria deste;

d) Devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagao:



ENVELOPE 3

CONCORRENCIA N° 92002/2026

PROCESSO ADMINISTRATIVO n° 14861/2025

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE
SOLUGOES DE PROBLEMA DE COMUNICAGAO

Denominacgao social

Cadastro no CNPJ/MF da Licitante

IV - ENVELOPE 4

a) A Proposta de Precos devera ser entregue acondicionada no
ENVELOPE 4;

b) O envelope devera ser opaco, providenciado pela licitante e pode ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo,
desde que inviolavel, quanto as informacgdes de que trata, até sua abertura.

c) NAO podera ter informagéo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro
elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao
Identificada (Envelope 1) e possibilite a identificagado da autoria deste.

d) O envelope devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificagao:

ENVELOPE 4

CONCORRENCIA N° 92002/2026
PROCESSO ADMINISTRATIVO n° 14861/2025
PROPOSTA DE PRECOS

Denominagao social

Cadastro no CNPJ/MF da Licitante

6. DO CONTEUDO DOS ENVELOPES

6.1. O ENVELOPE 1 - PROPOSTA TECNICA: devera conter o Plano de Comunicagdo
Publicitaria, sem a identificacdo da licitante, e com os respectivos anexos, ou seja,
os exemplos de pecgas, impressos em leiautes ou gravados em CD ou DVD, ou cartdo de
memoria, a serem elaborados a partir dos critérios a seguir.

6.1.1. Plano de Comunicagao Publicitaria — sera constituido por caderno especifico
composto dos quesitos: Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagao Publicitaria, Ideia
Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia, elaborado com base no Briefing — Anexo VI
e nas orientacdes deste Edital, observadas especialmente as seguintes orientagdes:

6.1.1.1. Raciocinio Basico sera desenvolvido por meio de textos, graficos e/ou
tabelas no qual a licitante fara um diagndstico das necessidades de comunicagéo
publicitaria da PREFEITURA, sua compreensao sobre o objeto da licitagcéo e,
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principalmente, sobre o desafio de comunicagao expresso no Briefing.

6.1.1.2. Estratégia de Comunicagao Publicitaria sera desenvolvido por meio de
texto, grafico e/ou tabela no qual a licitante apresentara as linhas gerais de sua
proposta para suprir o desafio de comunicagéo e alcangar os objetivos, geral e
especificos, de comunicagao relacionado a esse desafio expressos no Briefing,
compreendendo:

6.1.1.2.1 Apresentacao e defesa ao partido tematico e do conceito que, de
acordo com seu raciocinio basico, devem fundamentar a proposta de
solugdo publicitaria dos problemas especificos de comunicagdo da
Prefeitura de Congonhas.

6.1.1.2.2 Explicitara e defendera os principais pontos da estratégia de
Comunicagao Publicitaria sugerida, especialmente: “o que dizer”, “a quem
dizer”, “como dizer”, “quando dizer” e que meios de divulgagao,

instrumentos ou ferramentas utilizar.

6.1.1.3. Ideia Criativa a licitante apresentara conteudo criativo para proposta de
campanha publicitaria, observadas as seguintes disposigdes:

6.1.1.3.1. Todas as pecas e ou material que compdem a campanha deverao
ser listados em uma relagdo na qual, a critério da licitante, poderao ser
inseridos comentarios circunscritos a especificacdo de cada pecga e ou
material e a explicitacdo das fungdes taticas que deles se pode esperar.

6.1.1.3.2. A relagdo das pecas devera ser apresentada em dois blocos,
sendo que no primeiro bloco, deverdo ser relacionadas as pecas
corporificadas, limitadas a 10 (dez) pecas e no segundo bloco, as pecgas
nao corporificadas, sem numero limitado de pecas.

6.1.1.3.3. Da relacado de pecas e ou material, a licitante devera escolher e
apresentar como exemplos pegas e ou material que julgar mais indicados
para corporificar objetivamente sua proposta de solugdo do desafio de
comunicagao, os quais deverdo observar as seguintes orientagdes:

| — Serem apresentados sob a forma de:

a) roteiro, leiaute e ou storyboard impressos, para qualquer
meio;

b) protétipo ou “monstro” para pecgas destinadas a radio e
internet;

c¢) storyboard animado ou animatic ou storyboard impresso,
para TV e cinema.

Il - Limitar-se, sob pena de desclassificacado, a 10 (dez) exemplos,
independentemente do meio de divulgacgéo, do tipo ou caracteristica
da peca e ou material, observando as seguintes regras:

a) Cada reducéo e ou variagao de formato sera considerada
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COmO uma pega;

b) Cada pega apresentada como parte de um kit sera
computada no referido limite;

c¢) Peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de
anuncio para revista, jornal, tablete, assim como painéis
sequenciais de midia exterior — outdoor, adesivagem de
fingers) sera considerada como uma pega, se o entendimento
da mensagem depender da leitura do conjunto sequencial e
uma pec¢a sozinha n&o transmitir a mensagem completa da
comunicacao;

d) Um hotsite e todas as suas paginas serdao consideradas
uma peca;

e) Um filme e o hotsite em que se encontra hospedado ser&o
considerados duas pecas;

f) Um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado
serdo considerados duas pegas.

6.1.1.3.4. SO serao aceitos exemplos de pecas e/ou material ndo finalizados.

6.1.1.3.5. Para a producao dos exemplos de pecas ou material ndo serao
aceitas capturas de video.

6.1.1.3.6. Na elaboracgéo do animatic poderao ser inseridas fotos e imagens
estaticas, além de trilha, voz de personagens e locugao.

6.1.1.3.7. Cada exemplo de pega e ou material devera trazer indicagao
sucinta (exemplos: “cartaz”, “filme TV”, “spot radio”, “anuncio revista”,
‘monstro internet”) destinada a facilitar seu cotejo com a relagao de pecas
e ou material a que se refere o subitem.

6.1.1.3.8. Os storyboards animados, animatics, prototipos e monstros
poderdo ser apresentados em CD ou DVD, ou cartdo de memoria,
executaveis no sistema operacional Windows, nos formatos universais, a
exemplo de:

a) storyboards animados e animatics, para TV e cinema: avi,
mov. wmyv, mpeg, vob;

b) protétipos e monstros, para radio: mp3, wma;

c¢) protétipos e monstros, para internet: pdf, jpg, html, mpeg,
swf e mov.

6.1.1.3.9. Os exemplos de pecgas e ou material devem ser apresentados
separadamente do caderno, ter formatos compativeis com suas
caracteristicas e se adequarem as dimensdes do envelope 1. As pecas
que néo se ajustem as dimensdes do envelope 1 poderao ser dobradas.
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6.1.1.3.10. As pecas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou
reduzido desde que nédo prejudique sua leitura - sem limitagdo de cores,
sem suporte e ou passe-partout, em qualquer tipo de papel A4 ou A3 até
90 gramas.

6.1.1.4. Estratégia de Midia e Nao Midia devera ser desenvolvida por meio de
textos, tabelas, graficos e ou planilhas nos quais devera ser apresentada:

a) Justificativa da estratégia e das taticas recomendadas, em
consonancia com a estratégia de comunicagéo publicitaria sugerida
pela licitante em fungdo da verba referencial indica no Briefing —
Anexo VI.

b) Simulagdo do plano de distribuicdo com todas as pegas e ou
material constantes da relagao prevista no subitem 6.1.1.3.1.

6.1.1.4.1. Da simulacao do plano de distribuicido devera contar um resumo
geral com informacgdes sobre:

a) periodo de distribuicao das pecas e ou material;
b) quantidades de insergbes das peg¢as em veiculos de divulgagao;

c) valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em
veiculos de divulgacao, separadamente por meios;

d) valores (absolutos e percentuais) alocados na produgao e ou na
execugao técnica de cada pecga destinada a veiculos de divulgagéo;

e) quantidades a serem produzidas de cada pega e ou material de
nao midia;

f) valores (absolutos e percentuais) alocados na produgao de cada
peca e ou material de nao midia.

6.1.1.4.2. Para fins desta Concorréncia, consideram-se como Ndo Midia os
meios que nao implicam a compra de espaco e ou tempo em veiculos de
divulgacao para a transmissao de mensagens publicitaria.

6.1.1.4.3. A simulagédo do plano de distribuicdo devera observar ainda as
seguintes condigoes:

a) os precgos das inser¢gdes em veiculos de comunicagao devem ser
os de tabela cheia, vigentes na data de publicagdo do aviso de
licitacao;

b) deve ser desconsiderado o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgagao, nos termos do art. 11 da Lei 4.680/65;

c) devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios
sobre todos os servigos de fornecedores;
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d) para veiculos de comunicagéo e divulgagdo que ndao atuem com
tabelas de precos publicas, mas que possam ser considerados como
formas inovadoras de comunicagédo (tais como midia programatica,
trading desks e redes sociais) a licitante devera informar o montante
de investimento proposto a ser utilizado com essas ferramentas no
ambito de sua estratégia, assim como para o alcance dos objetivos
previamente estabelecidos, definindo em sua proposta quais
métricas serdo utilizadas para atingi-los (ex:, true views, taxa de
impressao, geracéo de leads, custo por alcance, cpc, cpe, custo por
visualizagao de video, custo por curtida, entre outros).

6.1.1.4.4. Para fins desta licitagcao, a publicidade em plataformas digitais, a
exemplo da programacédo de publicidade nas redes sociais Facebook,
Instagram, Twitter, Linkedin e Youtube, esta inserida no conceito de forma
inovadora de comunicacéo.

6.2. ENVELOPE 2 - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIO - VIA IDENTIFICADA

6.2.1. O Plano de Comunicacao Publicitario — Via Identificada, devera conter copia
fidedigna do plano de comunicagao de publicitaria, sem os exemplos de pegas referentes
a ldeia Criativa. Os documentos deverao ser datados e assinados na ultima pagina e
rubricado nas demais, por quem detenha poderes de representacéo da licitante, na forma
de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

6.3. ENVELOPE 3 - CONJUNTO DE INFORMACOES SOBRE A LICITANTE (Capacidade
de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugao de Problemas de Comunicagao)

Os documentos e informagdes deste envelope NAO poderdo ter informacdo, marca,
sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicagao
Publicitario — Via Nao ldentificada que possibilite a identificacdo da autoria deste antes
da abertura do Envelope 2.

6.3.1. A CAPACIDADE DE ATENDIMENTO da licitante devera ser constituida por
caderno especifico composto por textos, tabelas, graficos, diagramas, fotos e ou outros
recursos por meios dos quais a licitante discriminara:

a) A relagdo nominal dos seus principais clientes na data da
apresentacao das Propostas, com a especificagdo do inicio de
atendimento de cada um deles;

b) A quantificagao e a qualificagdo dos profissionais que poderao ser
colocados a disposicdo da execugao do contrato, discriminando-se
as areas de estudo e planejamento, criagao, produgao de radio, TV,
cinema, internet, producdo grafica, midia e atendimento;

b1) A qualificacdo devera ser apresentada sob a forma de
curriculo resumido contendo, no minimo, o nome, a formagao
e a experiéncia dos profissionais;

b2) os profissionais indicados para fins de comprovagao da
capacidade de atendimento deverao participar da elaboracéao
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dos servigos objeto deste Edital, admitida sua substituicdo por
profissionais de experiéncia equivalente ou superior,
mediante aprovacao prévia da Prefeitura.

c) As instalagdes, a infraestrutura e os recursos materiais que serao
colocados a disposigao para a execugao do contrato.

d) A sistematica de atendimento e os prazos a serem praticados, em
condi¢cdes normais de trabalho, na criacdo de peca avulsa ou de
campanha e na elaboracao de plano de midia.

e) As informagbes de marketing e comunicagéo, as pesquisas de
audiéncia e a auditoria de circulagdo e controle de midia que
colocara regularmente a disposicdo da Prefeitura sem Onus
adicionais, na vigéncia do contrato.

6.3.1.2. Nao ha limitagdo de numero de paginas para apresentagdo da
Capacidade de Atendimento.

6.3.2. REPERTORIO

6.3.2.1. O Repertorio sera constituido de pecas e ou material concebidos e
veiculados, expostos ou distribuidos pela licitante, agrupados em caderno
especifico.

6.3.2.1.1. No caderno especifico do Repertério deverado ser apresentadas 10
(dez) pecas e ou material, independentemente do seu tipo ou caracteristica e da
forma de sua veiculagéo, exposig¢ao ou distribuicdo, observado o seguinte:

a) as pecgas e ou material devem ter sido veiculados, expostos ou
distribuidos a partir de 1° de janeiro de 2020;

b) as pecas eletronicas deverao ser fornecidas em DVD ou PEN-
DRIVE, ou cartdo de memoria executaveis no sistema operacional
Windows, podendo integrar o caderno especifico ou ser
apresentados separadamente (soltas);

c) as pecas graficas poderao integrar o caderno especifico ou ser
apresentadas separadamente  (soltas). Se  apresentadas
separadamente (soltas), as pecas poderdo ter qualquer formato,
podendo inclusive ser apresentadas dobradas ou nao;

d) as pecgas e ou material ndo podem se referir a agdes executadas
no ambito de contratos de prestacdo de servigos de publicidade de
que a Prefeitura seja ou tenha sido signataria;

e) para cada peca e ou material previstos neste item, devera ser
apresentada ficha técnica com a indicacado sucinta dos problemas
que se propds a resolver e a identificacado da licitante e de seu cliente,
além do titulo, data de produc¢ao, periodo de veiculacéo, e exposicao
e ou distribuicao e, no caso de veiculacdo, mencao de, pelo menos,
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um veiculo que divulgou cada peca.

6.3.2.2. A apresentacao de pecas e ou material em numero inferior ao exigido no
subitem 6.3.2.1.1 implica, para este quesito, pontuagdo maxima proporcional ao
numero de pecas apresentadas.

6.3.2.3. A proporcionalidade a que se refere o subitem 6.3.2.2 sera obtida
mediante a aplicacdo da regra de trés simples em relagdo a pontuagdo maxima
prevista no Repertorio (maximo de 10 pontos).

6.3.2.4. Nao ha limitagdo de numero de paginas para apresentacéo do Repertorio.
6.3.3 RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO

6.3.3.1. A licitante devera apresentar, em caderno especifico, 02 (dois) Relatos de
Solugdes de Problemas de Comunicagao, cada um com o maximo de 02 (duas)
paginas, em que serdo descritas solu¢gbes bem-sucedidas de problemas de
comunicagao planejadas e propostas por ela e implementadas por seus clientes.

6.3.3.1.1. As propostas de que trata o subitem 6.3.3.1 devem ter recebido
a autorizacao para sua producao ou terem sido veiculadas a partir de 1° de
janeiro de 2020.

6.3.3.1.2. A apresentacao de apenas 1 (um) relato no caderno especifico
implica, para este quesito, pontuagdo maxima equivalente a metade de
pontuagdo maxima prevista no grafico abaixo - Relatos de Solugbes de
Problemas de Comunicagéo.

Quesitos Pontos
Plano de Comunicagao Publicitaria 65
Raciocinio Basico 10
Estratégia de Comunicacao Publicitaria 20
Ideia Criativa 20
Estratégia de Midia e Nao Midia 15
Capacidade de Atendimento 15
Repertorio 10
Relatos de Solucbes de Problemas de Comunicagao 10
Pontuagao Maxima Total 100

6.3.3.1.3. Os relatos deverdo estar formalmente referendados pelos
respectivos clientes e ndo podem referir-se a acdes executadas no ambito
de contratos de prestacdo de servicos de publicidade de que a Prefeitura
seja ou tenha sido signataria.

6.3.3.1.4. A formalizacao do referendo devera ser feita no préprio relato
elaborado pela licitante, mediante a rubrica do autor do referendo em todas
as suas paginas.

6.3.3.1.5 Na ultima pagina do relato devera constar a indicagdo do nome
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empresarial do cliente e a assinatura do seu respectivo signatario
acompanhada do seu nome e cargo ou fungdo, sem necessidade de
reconhecimento de firma.

6.3.3.2 Para cada Relato, é permitida a inclusédo de até 03 (trés) pecas e ou
material ndo computados no limite de paginas a que se refere o subitem 6.3.3.1
independentemente do meio de divulgacgao, tipo ou caracteristica da pecga, caso
em que, se incluidas:

a) as pecas eletronicas deverao ser fornecidas em DVD ou PEN-DRIVE,
executaveis no sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno
especifico ou ser apresentados separadamente (soltos);

b) as pecas graficas poderédo integrar o caderno especifico mencionado no
subitem 6.3.3.1, ou serem apresentadas separadamente (soltas),
preservadas, em qualquer hipotese, a compreensao de seu conteudo e a
indicagao de suas dimensdes originais: Se apresentadas separadamente
(soltas), as pegas poderao ter qualquer formato, podendo inclusive serem
apresentadas dobradas ou néo;

c) para cada pega e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com
os dados técnicos de producao e/ou veiculagao.

6.4. Envelope 4 - ELABORAGAO DA PROPOSTA DE PREGO

6.4.1. A Proposta de Preco devera ser elaborada, informando o percentual de honorarios
incidentes sobre o preco dos servigcos especializados prestados por fornecedores
e o percentual de remuneragéo incidente sobre o valor da contratagdo de midia digital,
nas formas abaixo:

a) a producao e a execugao técnica de pecga e ou material;

b) o planejamento e a execugao de pesquisas e de outros instrumentos, de
avaliacao e de geragao de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo,
os meios de divulgacdo nos quais serdao difundidas as pecgas e agdes
publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas ou a serem
realizadas;

c) criagcdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao
publicitaria destinada a expandir os efeitos das mensagens, em
consonancia com novas tecnologias;

d) a intermediacédo na contratacdo de midia digital, no caso em que esses
veiculos ndo remunerem a agéncia pelo desconto de agéncia, na forma do
disposto no artigo 11 da Lei 4.680/65 e ainda,

e) o desconto a ser concedido nos custos internos, calculados sobre a Lista
de Referéncia de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Minas Gerais, observando-se ainda que se
destina a atender a exequibilidade do contrato, adotando-se os precos de
mercado, estabelecidos referencialmente pelas Normas-Padrdo da
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Atividade Publicitaria, incorporadas ao sistema legal por for¢ca do disposto
no Decreto n. 4.563/2002 e do disposto no inciso V do artigo 6° da Lei
12.232/2010, que dispde que a apresentacao da Proposta de Prego contera
quesitos representativos das formas de remuneragéo vigentes no mercado
publicitario, evitando-se a inexequibilidade do contrato administrativo que
vier a ser firmado:

I - N&o sera aceito percentual de honorarios superior a 15% (quinze
por cento) sobre servigos externos de produgdo; sobre pesquisas e
instrumentos de avaliagcdo e de geragdo de conhecimento; sobre
formas inovadoras de comunicagao publicitaria e nem remuneracéao
superior a 20% (vinte por cento) sobre o valor da midia digital
adquirida com a intermediagao da agéncia, nos casos em que esses
veiculos ndo remunerem a agéncia pelo Desconto Padrao.

Il - N&o sera aceito desconto superior a 60% (sessenta por cento)
sobre a Lista de Referéncia de Custos Internos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais;

lll - Se houver divergéncia entre o percentual expresso em
algarismos e o0 expresso por extenso, sera validado o percentual por
extenso;

IV - O percentual de honorarios, assim como de desconto proposto
sera de exclusiva responsabilidade da licitante e nao |he assistira o
direito de pleitear, na vigéncia do contrato a ser firmado, nenhuma
alteracdo, sob a alegacdo de erro, omissdo ou qualquer outro
pretexto;

V- O percentual de honorarios e os custos internos propostos
deverao contemplar todos os custos e despesas, diretos e indiretos,
necessarios a plena execugao dos servigos objeto desta licitacéao,
tais como despesas com pessoal, administragdo e encargos
(obrigagdes sociais, impostos, taxas etc.).

6.4.2 A Proposta de Preco devera ser datada e assinada por quem detenha poderes de
representacio da licitante, na forma de seus atos constitutivos.

6.4.3. Serao analisadas apenas as Propostas de Preco das licitantes classificadas no
julgamento das Propostas Técnicas.

6.4.4 A classificacdo das Propostas de Preco observara a ordem crescente dos
percentuais apresentados, sendo considerada como a de menor preco aquela que
receber maior pontuacdo, referente ao percentual de honorarios mencionados no
subitem 6.4.1, remuneragao sobre midia digital e pelo desconto concedido sobre a Lista
de Referéncia de Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas
Gerais.

6.4.5 O prazo de validade da Proposta de Prego devera ser de, no minimo, 90 (noventa)
dias, a contar da data de sua apresentacéo.

6.5. Envelope 5 - DOCUMENTOS DE HABILITAGAO:
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6.5.1. As licitantes cujas Propostas Técnica e de Preco tenham sido classificadas,
deverao entregar os Documentos de Habilitagcdo no dia, hora e local estipulados pelo
Agente de Contratagéo (Lei 14.133/2021).

6.5.2. Os documentos de Habilitacdo deverao estar acondicionados no envelope 5, que
devera ser apresentado fechado, rubricado no fecho e devera conter os seguintes
dizeres em sua face externa:

ENVELOPE 5

CONCORRENCIA N° 92002/2026
PROCESSO ADMINISTRATIVO n° 14861/2025
DOCUMENTO PARA HABILITACAO
Denominacgao social

Cadastro no CNPJ/MF da Licitante

6.5.3. Os Documentos de Habilitagdo deverado ser entregues ao Agente de Contratagao
(Lei 14.133/2021) pelas licitantes classificadas no julgamento final das Propostas
Técnicas e de Precos, no dia, hora e local previstos na convocagdo da sessao a ser
realizada para esse fim.

6.5.4. A licitante classificada no julgamento final das Propostas que nao apresentar os
Documentos de Habilitagado na referida sessao sera alijada do certame.

6.5.5. Para se habilitar, a licitante devera apresentar a Documentacio na forma prevista
no subitem 6.5.

6.5.6. O Agente de Contratacdo (Lei 14.133/2021) analisara os Documentos de
Habilitagdo e julgara habilitadas as que atenderem integralmente aos requisitos de
habilitacado exigidos neste instrumento.

6.5.7. Se nenhuma licitante restar habilitada, a Prefeitura Municipal reabrira a fase de
Habilitagdo, com nova convocacgéao de todas as licitantes classificadas no julgamento final
das Propostas para apresentar os respectivos documentos, no prazo de 8 (oito) dias
uteis, em atencgao aos principios da eficiéncia e da economicidade, mantidas, neste caso,
todas as condigdes preestabelecidas.

6.5.8. HABILITAGAO JURIDICA

6.5.8.1. No caso de empresario individual: inscrigdo no Registro Publico
de Empresas Mercantis, a cargo da Junta Comercial da respectiva sede.

6.5.8.2. No caso de sociedade empresaria ou empresa individual de
responsabilidade limitada - EIRELI: ato constitutivo, estatuto ou contrato
social em vigor, devidamente registrado na Junta Comercial da respectiva
sede, acompanhado de documento comprobatorio de seus
administradores.

6.5.8.3. No caso de sociedade simples: inscricdo do ato constitutivo no
Registro Civil das Pessoas Juridicas do local de sua sede, acompanhada
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de prova da indicacdo dos seus administradores.

6.5.8.4. Inscricdo no Registro Publico de Empresas Mercantis onde
opera, com averbagado no Registro onde tem sede a matriz, no caso de
ser a participante sucursal, filial ou agéncia.

6.5.8.5. No caso de sociedade cooperativa: ata de fundacéo e estatuto
social em vigor, com a ata da assembleia que o aprovou, devidamente
arquivado na Junta Comercial ou inscrito no Registro Civil das Pessoas
Juridicas da respectiva sede, bem como o registro de que trata o art. 107
da Lei Federal n® 5.764, de 1971.

6.5.8.6. Decreto de autorizacdo, em se tratando de sociedade
empresaria estrangeira em funcionamento no Pais.

6.5.8.7. No caso de exercicio de atividade nao listadas nos itens acima:
ato de registro ou autorizagédo para funcionamento expedido pelo érgao
competente, nos termos da legislagao pertinente.

6.5.8.8. Os documentos acima deverao estar acompanhados de
todas as alteracgdes ou da consolidacao respectiva.

6.5.9. DA REGULARIDADE FISCAL, SOCIAL E TRABALHISTA:

6.5.9.1. Prova de inscricdo no Cadastro de Pessoas Fisicas ou no
Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas.

6.5.9.2. Prova de inscricdo no cadastro de contribuintes municipal ou
estadual, relativo ao domicilio ou sede do licitante, pertinente ao seu ramo
de atividade e compativel com o objeto contratual.

6.5.9.3. Certidao negativa de débitos relativos aos tributos federais e a
divida ativa da Uni&o.

6.5.9.4. Prova de regularidade com a Fazenda Estadual do domicilio ou
sede do licitante, relativa a atividade em cujo exercicio contrata ou
concorre.

6.5.9.5. Prova de regularidade com a Fazenda Municipal do domicilio
ou sede do licitante, relativa a atividade em cujo exercicio contrata ou
concorre.

6.5.9.6. Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica
do Trabalho, mediante a apresentacao de certiddo negativa ou positiva
com efeito de negativa, nos termos do Titulo VII-A da Consolidagc&o das
Lei Federais do Trabalho, aprovada pelo Decreto-Lei Federal n°® 5.452, de
1° de maio de 1943.

6.5.9.7. Prova de regularidade com o Fundo de Garantia do Tempo de
Servigo (FGTS).
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6.5.9.8. Declaragcao de cumprimento ao disposto no Inciso XXXIII do
artigo 7° da Constituigdo Federal e outras que forem necessarias.

6.5.10. DA QUALIFICAGAO ECONOMICO - FINANCEIRA:

6.5.10.1. Certidao negativa de faléncia expedida pelo distribuidor da sede
do licitante.

6.5.10.2. Balanco patrimonial, demonstracao de resultado de exercicio e
demais demonstragdes contabeis dos 2 (dois) ultimos exercicios sociais,
ja exigiveis e apresentados na forma da Lei Federal, que comprovem a
boa situacdo financeira da empresa, vedada a sua substituicdo por
balancetes ou balangos provisérios, podendo ser atualizados por indices
oficiais quando encerrado ha mais de 3 (irés) meses da data de
apresentacao da proposta.

6.5.10.2.1. O balanco patrimonial, demonstracao de resultado de
exercicio e demais demonstragdes contabeis limitar-
se-ao ao ultimo exercicio no caso de a pessoa juridica
ter sido constituida ha menos de 2 (dois) anos. (Lei
Federal n°. 14.133/2021, art. 69, §6°).

6.5.10.3. As empresas criadas no exercicio financeiro da licitagao
deverao atender a todas as exigéncias da habilitagdo e poderéo substituir
os demonstrativos contabeis pelo balango de abertura. (Lei Federal n°.
14.133/2021, art. 65, §1°).

6.5.10.3.1. E admissivel o balanco intermediario, se decorrer de
Lei Federal ou contrato/estatuto social.

6.5.10.4. Empresas que estejam em recuperacao judicial, devem anexar
certiddo emitida em instancia judicial competente afirmando que a
interessada esta apta econdbmica e financeiramente a participar de
procedimento licitatério.

6.5.10.5. Caso o licitante seja cooperativa, tais documentos deverao ser
acompanhados da ultima auditoria contabil-financeira, conforme dispde o
artigo 112 da Lei Federal n°. 5.764, de 1971, ou de uma declaraggo, sob
as penas da Lei Federal, de que tal auditoria ndo foi exigida pelo érgao
fiscalizador.

6.5.10.6. Comprovacao da boa situacao financeira da empresa mediante
obtencédo de indices de Liquidez Geral (LG), Solvéncia Geral (SG) e
Liquidez Corrente (LC), superiores a 1 (um), comprovados mediante a
apresentacado pelo licitante de balanco patrimonial, demonstragcao de
resultado de exercicio e demais demonstragdes contabeis dos 2 (dois)
ultimos exercicios sociais e obtidos pela aplicagdo das seguintes
férmulas:

Ativo Circulante + Realizavel a Longo

LG Prazo
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Passivo Circulante + Passivo Nao
Circulante
Ativo Total
SG = Passivo Circulante + Passivo N&o
Circulante
Ativo Circulante
Passivo Circulante

LC =

6.5.10.7. Caso a empresa licitante apresente resultado inferior ou igual a
1 (um) em qualquer dos indices de Liquidez Geral (LG), Solvéncia Geral
(SG) e Liquidez Corrente (LC), sera exigido para fins de habilitagao capital
minimo OU patriménio liquido minimo de até 10% do valor total estimado
da contratagdo. As empresas criadas no exercicio financeiro da licitagao
deverao atender a todas as exigéncias da habilitagdo e poderao substituir
0s demonstrativos contabeis pelo balango de abertura.

6.5.10.8. Os indices estabelecidos atendem ao disposto no art. 69 da Lei
Federal n°. 14.133/2021, uma vez que permitem a comprovacao de uma
avaliagdo mais precisa da situagédo financeira da empresa de forma
objetiva, os mesmos foram estabelecidos observando percentuais
usualmente adotados no mercado para a avaliagao da situagao financeira
das empresas e nao frustram ou restringem o carater competitivo do
certame, pois foram estabelecidos em patamares minimos aceitaveis,
com intuito de garantir a continuidade da execucao dos servigos, objeto
desta licitagao.

6.5.11. DA QUALIFICAGAO TECNICA:

6.5.11.1. Certificado de qualificacdo técnica de funcionamento de que
trata a Lei n°® 12.232/2010, artigo 4° e seu paragrafo primeiro, obtido
perante o Conselho Executivo das Normas-Padrdo (CENP) ou por
entidade equivalente, legalmente reconhecida como fiscalizadora e
certificadora das condigbes técnicas de agéncias de propaganda.

6.5.11.2. Comprovacao de aptiddo para desempenho de atividade
pertinente e compativel com o objeto desta licitagdo, mediante a
apresentacédo de atestado(s) expedido(s) por pessoa juridica de direito
publico ou privado, que comprove o disposto no art. 2° e no seu paragrafo
1°, incisos | e Il, da Lei 12.232/10, bem com o paragrafo 5°. do artigo 67
da lei 14.133/21.

6.5.12. DOCUMENTAGAO COMPLEMENTAR

As licitantes, quando aplicavel, deverao apresentar também as Declaragdes constantes
do ANEXO | ao ANEXO III.

7- DA ABERTURA DOS ENVELOPES:

7.1. Os envelopes 1, 2, 3 e 4 serao recebidos na data e horario estipulados no preambulo

do Edital e em seguida, em ato publico, ser&o rubricados pela Comisséao e pelas licitantes
presentes.

21



7.1.1. Nao havendo expediente ou ocorrendo qualquer fato superveniente que impeca a
realizacao do certame na data marcada, a sessao sera automaticamente transferida para
o primeiro dia util subsequente, no mesmo horario e local anteriormente estabelecido,
desde que ndo haja comunicagdo do Agente de Contratacdo (Lei 14.133/2021) em
contrario.

7.1.2. Os integrantes da Subcomisséo Técnica NAO poderao participar das sessées de
recebimento e abertura dos envelopes com as Propostas Técnicas e de Preco.

7.2. PRIMEIRA SESSAO:

7.2.1 Abertura da sessao publica de licitacdo sera realizada no dia, hora e local previsto
no predmbulo deste Edital e tera a seguinte pauta inicial:

7.21.1. identificacdo dos representantes das licitantes, por meio do(s)
documento(s) exigido(s) no subitem 5.2;

7.2.1.2. entrega dos envelopes 1, 2, 3 e 4;

7.2.1.2.1. O nao recebimento do envelope 1, também impedira de receber
os demais envelopes da mesma licitante.

7.2.1.3. rubricar, no fecho, os envelopes 2 e 4 que permanecerao fechados sob a
guarda do Agente de Contratagao (Lei 14.133/2021), e separa-los dos envelopes
1e3.

7.2.1.4. retirar e rubricar o conteudo do envelope 1 e 3.

7.2.2. Ap6s o encerramento do prazo para recebimento dos envelopes, nenhum outro
envelope, documento ou embalagem sera recebido.

7.2.3. A Comisséao, antes da abertura do envelope 1, adotara medida para evitar que
seus membros e ou os representantes das licitantes possam, ainda que acidentalmente,
identificar a autoria de algum Plano de Comunicagéo Publicitaria.

7.2.4. Abertos os envelopes 1 e 3, as licitantes n&o poderao desistir de suas Propostas,
salvo por motivo justo decorrente de fato superveniente e aceito pela Comisséo.

7.2.5. A analise e os tramites administrativos pertinentes ao conteudo dos envelopes 1
e 3 observarao os seguintes procedimentos:

a) suspenséo da sessédo para analise individualizada e julgamento,
pela Subcomissao Técnica das vias nao identificadas do Plano de
Comunicacao Publicitaria e Capacidade de Atendimento, Repertoério
e Relatos de Solucio de Problema de Comunicacgao;

b) encaminhamento dos envelopes 1 pelo Agente de Contratagcéo
(Lei 14.133/2021) a Subcomissao Técnica;

c) elaboragdo e encaminhamento pela Subcomissdo Técnica ao
Agente de Contratacéo (Lei 14.133/2021) do relatdrio de julgamento
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dos Planos de Comunicacao Publicitaria, envelopes 1 devidamente
fechados, com a pontuagdo e de justificativa das razbes que as
fundamentaram em cada caso.

d) encaminhamento dos envelopes 3, pelo Agente de Contratagao
(Lei 14.133/2021) a Subcomissdo Técnica;

e) elaboragdo e encaminhamento, pela Subcomissao Técnica a
Comissao do relatério de julgamento das Propostas referentes a
Capacidade de Atendimento, ao Repertério e aos Relatos de
Solugao de Problema de Comunicacao, envelopes 3 devidamente
fechados, com as pontuagdes e de justificativa das razbes que as
fundamentaram em cada caso.

7.2.6. Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com fundamento no subitem 8.4,
a Subcomissao Técnica atribuira pontuacdo a cada quesito da Proposta e langara sua
pontuacdo em planilhas que ficardo acondicionadas em envelope fechado e rubricado
no fecho pelos membros da Subcomissao Técnica, até que expire o prazo para recursos
relativos a essa fase.

7.2.7. O disposto no subitem 8.4 n&do se aplica aos casos em que o descumprimento
resulte na identificacao da licitante antes da abertura dos envelopes 2.

7.2.8. As planilhas conterdo, respectivamente, as pontuagdes e justificativas de cada
membro para cada quesito do Plano de Comunicacédo Publicitaria apresentado pelas
licitantes e as pontuacdes de cada membro para os quesitos Capacidade de Atendimento,
Repertorio e Relato de Solucédo de Problemas de Comunicacéo de cada licitante.

7.3 SEGUNDA SESSAO:

7.3.1. Apos receber os relatérios de julgamento das Propostas Técnicas (envelopes 1 e
3), respectivas planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela
Subcomissé&o Técnica, o Agente de Contratag&o (Lei 14.133/2021) designara nova data
e horario para realizagao da segunda sessao publica que tera a seguinte pauta:

a) identificacdo dos representantes das licitantes. Caso a empresa
nao tenha tido representante na sess&o anterior, a licitante devera
se identificar por meio do(s) documento(s) exigido(s) no subitem 5.2;

b) abertura e rubrica do conteudo do envelope 2, cotejo das vias
nao identificadas (envelope 1) com as vias identificadas (envelope
2) do Plano de Comunicagao Publicitaria, para identificacédo de sua
autoria.

c) elaboracédo da planilha geral com o somatorio das pontuagdes
atribuidas ao plano de comunicacao publicitaria e separadamente,
aos demais quesitos de cada Proposta Técnica.

c1) Executar o sorteio previsto no subitem 8.15., quando for o
caso.

7.3.2. Sera proclamado resultado do julgamento geral da proposta técnica, registrando
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em Ata as propostas em ordem de classificacdo, assim como as licitantes que foram
desclassificadas.

7.3.3. Do resultado do julgamento e classificagdo ou desclassificagédo, cabera recurso.

7.3.3.1. Havendo desisténcia expressa de todos os licitantes, do direito de interpor
recurso, o que constara em Ata, o Agente de Contratagao (Lei 14.133/2021) dara
prosseguimento ao certame.

7.4. TERCEIRA SESSAO:

7.4.1. Decididos os recursos, ou, ainda, transcorrido o prazo para sua interposigéo, o
Agente de Contratacéo (Lei 14.133/2021) designara nova data e horario para a sessao
de abertura das Propostas de Preco — Envelope 4 das Licitantes classificadas. A sessao
publica tera a seguinte pauta:

a) identificacdo dos representantes das licitantes. Caso a empresa
nao tenha tido representante nas sessdes anteriores, a licitante
devera se identificar por meio do(s) documento(s) exigido(s) no
subitem 5.2;

b) abertura dos envelopes 4, exame e rubrica de seus conteudos
pela Comissao e representantes.

c) julgamento das Propostas de Pre¢co com a identificacdo das
Propostas de menores pregos, nos termos da exigéncia fixada no
Edital, registrando em Ata as propostas em ordem de classificago.

e) Do julgamento das propostas cabera recurso.

7.5. QUARTA SESSAO:

7.5.1. Decididos os recursos, ou, ainda, transcorrido o prazo para sua interposi¢ao, o
Agente de Contratacao (Lei 14.133/2021) designara nova data e horario para a sessao
de recebimento e abertura dos documentos de Habilitagdo — Envelope 5 das Licitantes
classificadas. A sessao publica tera a seguinte pauta:

a) identificacdo dos representantes das licitantes. Caso a empresa
nao tenha tido representante nas sessdes anterior, a licitante devera
se identificar por meio do(s) documento(s) exigido(s) no subitem 5.2;

b) recebimento e abertura dos envelopes 5, das licitantes
classificadas e decidir sobre a habilitagdo, conforme previsto nos
artigos 62 e seguintes da Lei 14.133/21 e exigéncias fixadas no
Edital.

c) caso o Agente de Contratagcdo (Lei 14.133/2021) julgue
necessario fazer o exame internamente, encerra-se a sessao.

d) do resultado do julgamento habilitagdo e inabilitacdo, cabera
recurso.
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8. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS:
A) JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

8.1. A Subcomissdo Técnica analisara as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao
atendimento das condicdes estabelecidas neste Edital e em seus anexos.

8.2. Serao levados em conta pela Subcomiss&o, como critério de julgamento técnico, os
seguintes atributos da Proposta, em cada quesito:

8.2.1. Plano de Comunicagao Publicitaria

8.2.1.1 Raciocinio Basico — (maximo de 10 pontos) a acuidade de compreenséo:

a) Das fungdes e do papel da Prefeitura Municipal nos contextos social,
politico e econémico (até 2,5 pontos);

b) Da natureza, da extensao e da qualidade das relagbes da Prefeitura
Municipal com seus publicos (até 2,5 pontos);

c) Das caracteristicas da Prefeitura Municipal e das suas atividades
que sejam significativas para a comunicagao publicitaria (até 2,5
pontos);

d) Sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagdo (até 2,5
pontos).

8.2.1.2. Estratégia de Comunicacao Publicitaria (maximo de 20 pontos)

a) A adequagao do partido tematico e do conceito propostos a natureza
e a qualificacdo da Prefeitura Municipal e a seu desafio de
comunicagéao (até 5 pontos);

b) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagao apresentada
em defesa do partido tematico e do conceito propostos (até 5 pontos);

c) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para
a comunicagcdo da Prefeitura Municipal com seus publicos (até 5
pontos);

d) A adequacédo e a exequibilidade da estratégia de comunicacao
publicitaria proposta para a solugdo do desafio de comunicacao
expresso no Briefing (até 5 pontos).

8.2.1.3. Ideia Criativa (maximo de 20 pontos)

a) Sua adequacéao ao desafio de comunicagao expresso no Briefing
(até 5 pontos);

b) Sua adequacgao a estratégia de comunicagao publicitaria sugerida
pela licitante (até 5 pontos);
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¢) Sua adequacéo ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo
(até 5 pontos);

d) A multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta (até 5
pontos).

8.2.1.4. Estratégia de Midia e Nao Midia (maximo de 15 pontos)

a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos
segmentos de publico prioritarios (até 3 pontos);

b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos (até
3 pontos);

c¢) A consisténcia do plano simulado de distribuigdo das pecgas e/ou do
material em relagédo as duas alineas anteriores (até 3 pontos).

d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no
uso dos recursos de comunicagao proprios da Prefeitura Municipal (até
3 pontos);

e) A economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no
plano simulado de distribuicdo das pecas e /ou do material (até 3
pontos).

8.2.2. Capacidade de Atendimento (maximo de 15 pontos)

a) O porte e a tradicado dos clientes atuais da licitante e o conceito
de seus produtos e servigcos no mercado (até 3 pontos);

b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades
publicitarias (até 3 pontos);

c) A adequacado das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos
materiais que estardo a disposi¢cao na execugao do Contrato (até 3
pontos);

d) A operacionalidade do relacionamento entre a Prefeitura
Municipal e a licitante, esquematizado na proposta (até 3 pontos);

e) A relevancia e a utilidade das informacbes de marketing e
comunicacdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de
circulagao e controle de midia que a licitante colocara regularmente
a disposicao da Prefeitura Municipal, sem 6nus adicional, durante a
vigéncia do Contrato (até 3 pontos).

8.2.3. Repertério (maximo de 10 pontos)

a) A ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se
propés a resolver (até 5 pontos);
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b) A qualidade da execugao e do acabamento da peca e/ou material
(até 5 pontos).

8.2.4. Relatos de Solugoes de Problemas de Comunicagao (maximo de 10 pontos)
a) A evidéncia de planejamento publicitario (até 2,5 pontos);

b) A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e
solugao (até 2,5 pontos).

c) Arelevancia dos resultados apresentados (até 2,5 pontos);
d) A concatenacao légica da exposicao (até 2,5 pontos).

8.3. A pontuagéo da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem) pontos e sera apurada
segundo a metodologia a seguir.

Quesitos Pontos
Plano de Comunicacgao Publicitaria 65
Raciocinio Basico 10

Estratégia de Comunicagao Publicitaria 20

Ideia Criativa 20

Estratégia de Midia e Nao Midia 15

Capacidade de Atendimento 15
Repertdrio 10
Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacao 10
Pontuacao Maxima Total 100

8.3.1 A pontuagdo do quesito correspondera a média aritmética dos pontos de cada
membro da Subcomisséo Técnica.

8.3.2 A Subcomissdo reavaliara a pontuacdo atribuida a um quesito sempre que a
diferenca entre a maior e a menor pontuagao for superior a 20% (vinte por cento) da
pontuacdo maxima do quesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuacdes
atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos previstos neste Edital.

8.3.3. Persistindo a diferenga de pontuacao prevista apds a reavaliacido do quesito, os
membros da Subcomissao, autores das pontuagdes consideradas destoantes, deverao
registrar em relatérios as razées que os levaram a manter a pontuacéo atribuida ao
quesito reavaliado, que sera assinada por todos os membros da Subcomissao e passara
a compor o processo desta licitacao.

8.3.4. A pontuacdo de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.

8.3.5 Sera considerada mais bem classificada, na fase de julgamento da Proposta
Técnica, a licitante que obtiver a maior pontuagao.

8.4 Sera desclassificada a Proposta que:

a) Nao atender as exigéncias do presente Edital e de seus
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anexos;
b) Obtiver pontuagdo zero em quaisquer dos quesitos de sua
proposta técnica.

c) tentar influenciar a Comiss&o ou a Subcomiss&do Técnica
no processo de julgamento das propostas.

B) DAPROPOSTA DE PRECOS E DO SEU JULGAMENTO

8.5. Devera ser apresentada apenas com as informacgdes constantes do Anexo Il -
Modelo de Proposta de Precos.

8.6. Os precos propostos serao de exclusiva responsabilidade da licitante e nao lhe
assistira o direito de pleitear, na vigéncia do Contrato a ser firmado, nenhuma alteragéo,
sob a alegacéao de erro, omissao ou qualquer outro pretexto.

8.7. As propostas das licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicas
serdo analisadas quanto ao atendimento das condicdes estabelecidas neste Edital e em
Seus anexos.

8.8. Sera desclassificada a Proposta de Precos que apresentar precos baseados em
outra Proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servigos.

8.9. A licitante devera apresentar uma unica proposta de precos da qual constarao os
seguintes itens:

a) honorarios sobre servicos externos de produgao
intermediados pela agéncia;

b) honorarios sobre pesquisas e instrumentos de avaliagao e
de geragao de conhecimento como a intermediacéao e
supervisao da agéncia;

c) honorarios sobre formas inovadoras de comunicagéo
publicitaria com a intermediacao e supervisao da agéncia;

d) remuneragao sobre o valor da midia digital contratada por
intermédio da agéncia, quando o veiculo ndo remunere essa
com o desconto de agéncia;

e) percentual de desconto sobre os custos internos, baseado
na Lista de Referéncia de Custos Internos do Sindicato das
Agéncia de Propaganda do Estado de Minas Gerais —
SINAPRO MG, a ser concedido pela agéncia a Prefeitura
Municipal.

8.10. A proposta também deve consignar, sem estar sujeita a pontuagao, os percentuais
maximos a serem pagos pela Prefeitura:

8.10.1 Atores e modelos, sobre o caché original, pelos direitos de uso de imagem e som
de voz, na reutilizagdo de pecgas por periodo igual ao inicialmente pactuado.

8.10.2 Aos detentores dos direitos patrimoniais de uso de obras consagradas,
incorporadas a pecas, sobre o valor original da cessao desses direitos, na reutilizagao
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das pecas por direito igual ao inicialmente pactuado.

8.11 A proposta de politica de precos devera levar em consideracdo que a Prefeitura
efetuara o pagamento no prazo de 30 (trinta) dias a contar do recebimento da nota fiscal.

8.12. Os precos ofertados pela licitante devem incluir todos os custos diretos e indiretos
relativos aos objetos deste instrumento convocatério, inclusive materiais de uso e
consumo para consecugao dos servigos, assessoria de marketing, planejamento, criagéo,
mao-de-obra, bem como todos os encargos tributarios sociais, trabalhistas,

previdenciarios, securitarios ou quaisquer outros custos decorrentes ou que venham a
ser devidos em razédo do objeto deste edital, ndo cabendo ao 6rgao contratante custos
adicionais.

8.12.1. A classificagédo se dara da seguinte forma:
a) percentual de honorarios sobre producdo e execugéo

técnica externa, com a intermediacdo e supervisdo da
agéncia, de pecas ou material:

PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS
20 Até 10%

18 11%

15 12%

12 13%

10 14%

05 15%

b) percentual de honorarios sobre o planejamento e a
execucdo de pesquisas e de outros instrumentos, de
avaliagcao e de geragao de conhecimento sobre o mercado, o
publico-alvo, os meios de divulgagdo nos quais serdo
difundidas as pecas e agdes publicitarias ou sobre os
resultados das campanhas realizadas ou a serem realizadas,
com a intermediacgao e supervisdes da agéncia.

PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS
20 Até 10%

18 11%

15 12%

12 13%

10 14%

05 15%

c) percentual de honorarios sobre a criagdo e
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao
publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens,
em consonancia com novas tecnologias, com a intermediagéo
e supervisao da agéncia.
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PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS
20 Até 10%
18 11%
15 12%
12 13%
10 14%
05 15%

d) percentual de remuneragéo sobre a contratagdo de midia
digital com a intermediagao da agéncia, quando o veiculo n&o
remunere a agéncia pelo desconto de agéncia.

PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS
20 Até 15%

18 16%

15 17%

12 18%

10 19%

05 20%

e) desconto sobre a Lista de Referéncia de Custos Internos
do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de
Minas Gerais, fixados nos limites estabelecidos nos quesitos

6.4
PONTOS DESCONTO SOBRE A LISTA DE
REFERENCIA DE CUSTOS INTERNOS
20 De 50% a 60%
15 De 45% a 49%
12 De 40% a 44%
10 De 30% a 39%

8.12.1 Serédo consideradas as melhores proposta de pre¢co aquelas que atingirem as
maiores pontuacgdes através da férmula abaixo:

NFPP= Nota final da Proposta de Preco
D1 — Pontuacao aplicada ao percentual sobre honorarios de producao externa.

D2 - Pontuacido aplicada ao percentual de honorarios sobre pesquisa e outros
instrumentos de avaliacao.

D3 - Pontuacao aplicada ao percentual de honorarios sobre formas inovadoras de
comunicagao.

D4 — Pontuagao aplicada ao percentual de remuneragao da agéncia sobre o valor da
midia digital intermediada pela agéncia, que ndo enseje o pagamento do desconto de
agéncia por esses veiculos de divulgagao.
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D5 — Pontuacéo aplicada ao Desconto sobre a Lista de Referéncia de Custos Internos
do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais.

NFPC= D1+D2+D3+D4+D5

DO JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS: | )
O JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS TECNICAS SERA FEITO DE ACORDO COM
O RITO PREVISTO NA LEI N° 14.133/2021 PARA O TIPO MELHOR TECNICA.

8.13. A Pontuacao Final sera obtida através da férmula abaixo:
PF = (NFPT X 0,70) + (NFPP X 0,30), onde:

PF = Pontuacgao final

NFPT = Pontuacéo relativa a proposta técnica

NFPP = Pontuacéo relativa a proposta de prego

8.14. Havendo empate, o desempate se dara através da atribuicdo da maior nota aos
quesitos da proposta técnica, na seguinte ordem:

a) Estratégia de Comunicagao Publicitaria;
b) Ideia Criativa;

c¢) Raciocinio Basico

d) Estratégia de Midia e Nao Midia

8.15. Apds a utilizacio do critério de desempate, persistindo o empate, a decisao se fara
através de sorteio que ocorrera em sessao publica.

8.16. Sera considerada vencedora, a Licitante mais bem classificada no julgamento final
da média ponderada entre as Propostas Técnicas e de Precos.

8.17. Sera assegurado, como critério de desempate, preferéncia de contratagéo para as
empresas de pequeno porte, entendendo-se como empate aquelas situagdes em que o
resultado final, constituido pela média ponderada das pontuacdes das Propostas Técnica
e de Preco, alcangada pelas microempresas e empresas de pequeno porte, sejam iguais
a média ponderada apresentada pela licitante mais bem classificada e desde que n&o
seja esta uma microempresa ou empresa de pequeno porte.

8.18. Ocorrendo o empate entre microempresas e empresas de pequeno porte, sera re-
alizado sorteio entre elas.

8.19. A empresa de pequeno porte que usufruir dos beneficios de que trata a lei comple-
mentar n. 123/2006 devera apresentar, na forma da lei, juntamente com os documentos
de habilitacdo, a declaracdo de que nido se encontra em nenhuma das situa¢des do pa-
ragrafo 4°. do artigo 3°. do citado dispositivo e que no cano calendario da realizagao da
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licitacao, ainda nao celebrou contratos com a Administragdo Publica cujos valores soma-
dos extrapolem a receita maxima admitida para fins de enquadramento como empresa
de pequeno porte.

9. DA HABILITAGAO

9.1. Os Documentos de Habilitagdo deverao ser entregues a Agente de Contratagéo (Lei
14.133/2021) licitantes classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de
Precos, no dia, hora e local previstos na convocagao da sessio a ser realizada para esse
fim.

9.1.1 A licitante classificada no julgamento final das Propostas que n&do apresentar os
Documentos de Habilitagdo na referida sessao sera alijada do certame.

9.1.2 Para se habilitar, a licitante devera apresentar a Documentacao na forma prevista
no subitem 6.5.

9.2. O Agente de Contratacéo (Lei 14.133/2021) analisara os Documentos de Habilitagcao
e julgara habilitadas as que atenderem integralmente aos requisitos de habilitacéo
exigidos neste Edital e em seus anexos.

9.2.1. Se nenhuma licitante restar habilitada, a Prefeitura Municipal reabrira a fase de
Habilitagdo, com nova convocacgéao de todas as licitantes classificadas no julgamento final
das Propostas para apresentar os respectivos documentos, no prazo de 8 (oito) dias
uteis, em atencgao aos principios da eficiéncia e da economicidade, mantidas, neste caso,
todas as condigdes preestabelecidas.

10. ENTREGA DA PROPOSTA DE PRECOS
Invélucro n® 4
10.1. No Invodlucro n° 4 devera estar acondicionada a Proposta de Precos das licitantes.

10.1.1. O Invdlucro n° 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacao:

Invélucro n° 4

Proposta de Precos

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n° 92002/2026 — Prefeitura Municipal de Congonhas

10.1.2. O Invélucro n° 4 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido
de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel
quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

11. DA FORMAGAO DA SUBCOMISSAO TECNICA.

11.1. A Concorréncia sera processada e julgada pela Comissdo Técnica, responsavel
apenas pela analise técnica, na forma da Lei 12.232/10.
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11.1.1. As Propostas Técnicas serao analisadas e julgadas por Subcomissao Técnica,
composta por 03 (trés) membros formados em comunicagao, publicidade ou marketing
ou que atuem em uma dessas areas nos termos do art. 10 da Lei 12.232/10;

11.1.2. Além das demais atribuigdes previstas neste instrumento, cabera a Subcomissao
Técnica manifestar-se em caso de eventuais recursos de licitantes, relativos ao
julgamento das Propostas Técnicas, se solicitada pelo Agente de Contratagédo (Lei
14.133/2021).

12. DISPOSIGOES GERAIS SOBRE OS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO:

12.1. Serdo aceitas certiddes positivas de débito, com efeitos de negativa, nos termos
do artigo 206 do Cddigo Tributario Nacional.

12.2. A documentacdo conforme o caso devera ser compativel com as respectivas
inscricoes nas esferas Federal, Estadual e Municipal, sendo vedada, na apresentacao,
a mesclagem dos documentos de estabelecimentos diversos (numeros de inscrigao no
C.N.PJ. LLE., e C.C.M.).

12.3. Se a licitante for a matriz, todos os documentos deverao estar em nome da matriz,
e se for a filial, todos os documentos deverao estar em nome da filial, exceto aqueles
documentos que, pela propria natureza, comprovadamente, forem emitidos somente em
nome da matriz.

12.4. Caso a licitante pretenda que um dos seus estabelecimentos, que ndo o
participante desta licitacdo, execute o futuro contrato, devera ser apresentada a
documentagao de ambos os estabelecimentos.

12.5. Para efeito da validade das certiddes de regularidade de situagado perante a
Administracédo Publica, se outro prazo n&o constar da lei ou do proprio documento, sera
considerado o lapso de 06 (seis) meses entre a data de sua expedi¢cao e a da abertura
do certame.

12.6. A aceitagcdo dos documentos obtidos via "internet" ficara condicionada a
confirmagéao de sua validade, também por esse meio, pelo Agente de Contratagao (Lei
14.133/2021).

12.7. Os documentos poderdo ser apresentados no original, por qualquer processo de
copia reprografica autenticada por tabelido por forga de Lei, ou a publicagdo em 6rgao
da imprensa na forma da lei e serdo anexados ao processo licitatério, inclusive na
hipotese da apresentagdo de documentos originais.

12.8. As cépias dos documentos poderao ser autenticadas pelo Agente de Contratagao
ou por membro da Equipe de Apoio, mediante cotejo com o documento original.

12.9. Os documentos exigidos para habilitagdo ndo poderdo ser substituidos por
protocolos. A apresentacao posterior somente sera admitida para diligéncia, nos termos
do art. 64 da Lei n°® 14.133/2021, vedada a inclusdo de documento inexistente a época
da sesséo.
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13. DA ADJUDICAGAO, DA HOMOLOGAGAO, E CONTRATO:

13.1. Apés o julgamento, o Agente de Contratagao (Lei 14.133/2021) encaminhara o
processo a autoridade competente para, a seu critério, adjudicar e homologar o objeto do
certame a empresa vencedora e, apos, a adjudicataria sera convocada para assinar e
retirar o Contrato.

13.2. As clausulas gerais do instrumento contratual constam do Anexo VII deste Edital.

13.3.A adjudicataria devera no prazo de 05(cinco) dias uteis, contados da data da
convocagao comparecer para assinatura do contrato, observado o prazo de validade da
proposta.

13.4. O prazo para assinatura do contrato podera ser prorrogado uma unica vez, por
igual periodo, mediante solicitagdo expressa e justificada da adjudicataria.

13.5. Quando, nos termos previstos no artigo 90 da Lei 14.133/21, o instrumento
contratual for autorizagdo de fornecimento/execu¢do de servicos, sera convocada a
licitante vencedora do certame para assinar o termo do contrato. Sera facultado a
Administracdo, quando o convocado nio assinar o termo de contrato ou ndo aceitar ou
nao retirar o instrumento equivalente no prazo e nas condigdes estabelecidas, convocar
os licitantes remanescentes, na ordem de classificagao, para a celebragdo do contrato
nas condi¢des propostas pelo licitante vencedor.

14. DA FISCALIZACAO:

14.1. A Prefeitura Municipal nomeara um Fiscal para realizar a fiscalizagao do Contrato
resultante desta Concorréncia e registrar em relatorio todas as ocorréncias, deficiéncias,
irregularidades ou falhas porventura observadas na execugao dos servigos e terao
poderes, entre outros, para notificar a contratada, objetivando sua imediata correcéo.

15. DO RECEBIMENTO DO OBJETO DO CONTRATO

15.1. O recebimento do objeto do contrato, decorrente da referida contratagéo, se dara:

15.1.1. Provisoriamente, pelo responsavel por seu acompanhamento e fiscalizacao,
mediante termo detalhado, quando verificado o cumprimento das exigéncias de
carater técnico quando houver.

15.1.2. Definitivamente, por servidor ou comissdo designada pela autoridade
competente, mediante termo detalhado que comprove o atendimento das exigéncias
contratuais.

16. CONDICOES DE PAGAMENTO:

16.1. O pagamento sera realizado através de ordem bancaria, para crédito em banco,
agéncia e conta corrente indicados pela Contratada.

16.2. O prazo para liquidagdo da despesa sera de 15 (quinze) dias uteis, a contar do
atesto da nota fiscal pela Administracao.

16.2.1. Para os fins de liquidacao, devera ser observado o disposto no art. 63 da Lei
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n°® 4.320, de 17 de margo de 1964, certificando-se do adimplemento da obrigacéo
do contratado nos prazos e forma previstos no contrato.

16.3. O prazo para pagamento, sera de 15 (quinze) dias uteis para pagamento, a contar
da liquidacao da despesa.

16.4. Para as contratagdes decorrentes de despesas cujos valores nao ultrapassem o
limite de que trata o inciso Il do art. 75 da Lei n° 14.133, de 2021, os prazos serao
reduzidos pela metade.

16.5. Estes prazos poderéao ser excepcionalmente prorrogados, justificadamente, por
igual periodo, quando houver necessidade de diligéncias para a afericdo do atendimento
das exigéncias contratuais.

16.6. O prazo para a solugao, pelo contratado, de inconsisténcias na execuc¢ao do objeto
ou de saneamento da nota fiscal ou de instrumento de cobranca equivalente, verificadas
pela Administracdo durante a analise prévia a liquidacdo de despesa, nao serao
computados no prazo fixado.

16.7. Na hipotese de caso fortuito ou forgca maior que impeca a liquidacdo ou o
pagamento da despesa, o prazo para o pagamento sera suspenso até a sua
regularizagdo, devendo ser mantida a posigdo da ordem cronoldgica que a despesa
originalmente estava inscrita.

16.8. A nota fiscal ou instrumento de cobranga equivalente devera ser obrigatoriamente
acompanhado da comprovagéo da regularidade fiscal, constatada por meio de consulta
on-line ao SICAF ou, na impossibilidade de acesso ao referido Sistema, mediante
consulta aos sitios eletronicos oficiais ou a documentagdo mencionada no art. 68 da Lei
n° 14.133, de 2021, quais sejam: inscrigdo no CPF ou no CNPJ; inscricdo no cadastro
de contribuintes estadual e/ou municipal; regularidade perante a Fazenda federal,
estadual e/ou municipal; regularidade relativa a Seguridade Social e ao FGTS;
regularidade perante a Justica do Trabalho; cumprimento do disposto no inciso XXXIII
do art. 7° da Constituicdo Federal.

16.9. Previamente ao pagamento, a Administracdo deve verificar a manutengdo das
condigdes exigidas para a habilitagao na licitagdo, ou para a qualificagao, na contratagéo
direta e identificar possivel razao que impeca a participagao em licitacdo, no ambito do
orgao ou entidade, proibigdo de contratar com o Poder Publico, bem como ocorréncias
impeditivas indiretas, mediante a consultas no CEIS e CNJ, ou outros que lhe
sobrevierem.

16.10.A eventual perda das condi¢gdes de que trata o caput ndo enseja, por si, retengao
de pagamento pela Administragao.

16.11.Verificadas quaisquer irregularidades que impegam o pagamento, a Administragcao

devera notificar o fornecedor contratado para que regularize a sua situagéo, no prazo de

até 30 (trinta) dias, sem prejuizo do pagamento do montante devido.

16.11.1. A permanéncia da condigédo de irregularidade, sem a devida justificativa ou
com justificativa ndo aceita pela Administragcdo, pode culminar em rescisao
contratual, sem prejuizo da apuragdo de responsabilidade e da aplicacdo de
penalidades cabiveis, observado o contraditorio e a ampla defesa

16.12.E facultada a retengdo dos créditos decorrente do contrato, até o limite dos
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prejuizos causado a Administragdo Publica e das multas aplicadas, nos termos do inciso
IV do art. 139 da Lei n°® 14.133, de 2021.

16.13.Sera considerada data do pagamento o dia em que constar como emitida a ordem
bancaria para pagamento.

16.14.Quando do pagamento, sera efetuada a retencéo tributaria prevista na legislagao

aplicavel.

16.14.1. As retencgdes referentes ao Imposto sobre a Renda serdo efetuadas sobre
qualquer forma de pagamento, nos termos da Instru¢cdo Normativa da Receita
Federal do Brasil n° 1.234/2012 e do Decreto Municipal n° 7.609/2023.

16.14.2. Ndo sera efetuado o pagamento de Documento Fiscal emitido em
desconformidade com as normas supracitadas.

16.14.3. As pessoas juridicas amparadas por isen¢ao, n&o incidéncia ou aliquota zero
devem informar essa condicdo no documento fiscal, inclusive o enquadramento
legal, sob pena de, se ndo o fizerem, sujeitarem-se a retencdo do IR e das
contribuicdes sobre o valor total do documento fiscal, no percentual total
correspondente a natureza do bem ou servico.

16.15.0 contratado regularmente optante pelo Simples Nacional, nos termos da Lei
Complementar n° 123, de 2006, nio sofrera a retencao tributaria quanto aos impostos e
contribuicdes abrangidos por aquele regime. No entanto, o pagamento ficara
condicionado a apresentacdo de comprovacao, por meio de documento oficial, de que
faz jus ao tratamento tributario favorecido previsto na referida Lei Complementar.

17. PENALIDADES:

17.1. O descumprimento das obrigagdes assumidas pela CONTRATADA, sem
justificativa aceita pela CONTRATANTE, resguardados os preceitos legais
pertinentes, podera acarretar as seguintes san¢gdes administrativas:

| — Adverténcia;

Il — Multa de mora e multa por inexecucao contratual,

Il — Suspenséao temporaria de participacao de licitacdo e
impedimento de contratar com a CONTRATANTE por prazo
de até 2 (dois) anos;

IV — Declaracao de inidoneidade para licitar ou contratar com
a Administracao Publica.

17.1.1. Nenhuma sanc¢ao sera aplicada sem o devido processo  administrativo,
assegurado a CONTRATADA o contraditério e a ampla defesa.

17.1.2. As sancbes aplicadas s6 poderao ser relevadas motivadamente e por
conveniéncia administrativa, mediante ato devidamente justificado da
autoridade competente.

17.2. A aplicagcado das sangdes observara as seguintes disposi¢oes:
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| — As multas e a adverténcia seréo aplicadas pelo Secretario Municipal de
Comunicagao.

Il — A aplicabilidade do ato sancionatério sera composta por comissao
designada pela Secretaria de Integridade e Controle Interno, a qual
contara com o apoio da Secretaria requisitante para aplicabilidade do ato
sancionatario.

17.3. A sancéao de adverténcia podera ser aplicada nos seguintes casos:

| — Descumprimento parcial das obrigagdes e responsabilidades assumidas
contratualmente;

Il — Outras ocorréncias que possam acarretar transtornos ao envolvimento
dos servigos, juizo da CONTRATANTE, desde que nao caiba a
aplicagao de sangao mais grave.

17.4. No ato de adverténcia, a CONTRATANTE estipulara prazo para o cumprimento
da obrigacdo e ou responsabilidade mencionadas no inciso | e para a corregéo
das ocorréncias de que trata o inciso Il, ambos do subitem 17.3.

17.5. A multa moratéria podera ser cobrada pelo atraso injustificado no cumprimento do
objeto ou de prazos estipulados.

17.5.1. O atraso sujeitara a CONTRATADA a multa de 1% (um por cento) por dia de
atraso na entrega de material ou execugao de servigo, a contar do primeiro dia
util da respectiva data fixada, até o limite de 30 (trinta) dias uteis, calculada sobre
o valor correspondente a obrigacdo ndo cumprida.

17.5.2. O atraso injustificado superior a 30 (trinta) dias na entrega de material ou
execucao de sérvios caracterizara inexecucao total deste contrato.

17.6. A inexecugéao contratual sujeitara a CONTRATADA a multa compensatéria de:

| — De 1% (um por cento) calculada sobre o valor da nota fiscal correspondente ao
material ou ao servico em que tenha ocorrida a falta, quando caracterizada a
inexecucao parcial ou execucao insatisfatoria deste contrato;

Il — 1% (um por cento) calculado sobre o valor previsto no contrato, pela:

a) recusa injustificada em apresentar a garantia prevista para formalizagao
do contrato;

b) inexecugao total deste contrato;

c) pela interrupgéo da execugao deste contrato, sem prévia autorizagao
CONTRATANTE.

17.7. A suspensdo do direito de licitar e contratar com a CONTRATANTE podera ser
aplicada a CONTRATADA se, por culpa ou dolo, prejudicar ou tentar prejudicar a
execucao deste ajuste, nos seguintes prazos e situagoes:

| — Por até 2 (dois) anos:
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Nao conclusao dos servigos contratados;

a) Prestacao do servico em desacordo com as especificagées constantes da
Ordem de Servico depois da solicitagdo de corregdao efetuada pela
CONTRATANTE;

b) Cometimento de quaisquer outras irregularidades que acarretem prejuizo
CONTRATANTE, ensejando a rescisao deste contrato por sua culpa;

c) Condenacao definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer tributos e
contribuicdes, praticada por meios dolosos;

d) Apresentacdo a CONTRATANTE, de qualquer documento falso ou falsificacéo, no
todo ou em parte, com o objeto de participar da licitagdo que deu origem a este
contrato, que venha ao conhecimento da  CONTRATANTE apds a assinatura
deste contrato, ou para comprovar, durante sua execug¢ao, a manutencao das
condicdes apresentadas na habilitagao;

e) Demonstragao, a qualquer tempo, de n&o possuir idoneidade para contratar com
CONTRATANTE em virtude de atos ilicitos praticados;

f) Ocorréncia de ato capitulado como crime pela Lei 14.133/21, praticado durante o
procedimento licitatorio, que venha ao conhecimento da CONTRATANTE apéds a
assinatura deste contrato;

g) Reproducéo, divulgacéo ou utilizagdo, em beneficio proprio ou de terceiros, de
quaisquer informagdes de que seus empregados tenham tido conhecimento em
razao da execucado deste contrato, sem consentimento prévio e expresso da
CONTRATANTE.

17.8. A declaragdo de inidoneidade sera aplicada quando constatada ma-fé, acao
maliciosa e premeditada em prejuizo da CONTRATANTE, atuagdo com
interesses escusos, reincidéncia em faltas que acarretem prejuizo a
CONTRATANTE ou aplicagdes anteriores de sucessivas outras sangoes.

17.8.1. A declaracéao de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracao
Publica sera aplicada a CONTRATADA se, entre outros casos:

| — Sofrer condenacéo definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer

tributos, praticada por meios dolosos;

Il — Demonstrar, a qualquer tempo, ndo possuir idoneidade para licitar ou

contratar com a CONTRATANTE, em virtude de atos ilicitos praticados;

Il — reproduzir, divulgar ou utilizar em beneficio proprio ou de terceiros,
quaisquer informagbes de que seus empregados tenham tido
conhecimento em razdo da execucao deste contrato, sem consentimento
prévio da CONTRATANTE.

17.8.2. A declaragcdo de inidoneidade implica proibicdo da CONTRATADA de
transacionar com a Administracao Publica, enquanto perdurarem os motivos
determinantes da punig&o ou até que seja promovida a reabilitagdo, perante a
autoridade que aplicou a penalidade, que sera concedida sempre que a
CONTRATADA ressarcir a CONTRATANTE pelos prejuizos resultantes e
depois de decorrido o prazo da sang¢ao aplicada.

17.9. Da aplicacao das sancdes de adverténcia multa e suspensao do direito de licitar
ou contratar com a CONTRATANTE cabera recurso, no prazo de 5 (cinco) dias
uteis, contado do primeiro dia util subsequente ao do recebimento da
comunicagao.
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17.9.1. O recurso referente a aliciacdo de sancbes devera ser dirigido a
autoridade imediatamente superior, por intermédio daquela responsavel pela
sua aplicagao, a qual podera reconsiderar sua decis&o, no prazo de 5 (cinco)
dias uteis ou, nesse mesmo prazo, fazé-lo subir, devidamente informados,
devendo, neste caso, a decisao ser proferida dentro do prazo de 5 (cinco) dias
uteis, contado do recebimento do recurso, conforme especificado a seguir:

a) as multas e a adverténcia: pela Secretaria Municipal de Comunicagao
por intermédio do Gestor/fiscal do contrato;

b) suspensao do direito de licitar ou contratar com a CONTRATANTE: ao
Prefeito Municipal.

17.10. As sangdes aqui previstas sao independentes entre si, podendo ser aplicadas
isoladas ou cumulativamente, sem prejuizo de outras medidas cabiveis,
respondendo ainda a CONTRATADA por qualquer indenizacdo suplementar no
montante equivalente ao prejuizo excedente que causar, na forma do paragrafo
unico do artigo 416 do Cddigo Civil.

17.11. A aplicagao das sancdes previstas neste contrato ndo exclui a possibilidade de
aplicacéo de outras, previstas na Lei 14.133/21, incluida a responsabilizagdo da
CONTRATADA por eventuais perdas e danos causados a CONTRATANTE.

17.12. O valor das multas podera ser descontado da garantia constituida, do valor da
fatura de quaisquer servigos referentes ao presente contrato, cobrado diretamente
ou, ainda quando for o caso, cobrado judicialmente da CONTRATADA.

17.12.1. O valor das multas devera ser recolhido no prazo maximo de 10 (dez) dias
corridos, a contar da data do recebimento da comunicagdo enviada pela
CONTRATANTE.

18. DOS RECURSOS:

18.1. Dos atos da Administragdo, inclusive dos julgamentos da Proposta Técnica, da
Proposta de Pregos e da Habilitagdo, cabem recursos distintos e em momentos distintos,
na forma do disposto no artigo 11, incisos VIII, X e Xlll da Lei 12.232/2010, em face do
critério da especialidade desta norma legal. Dessa forma, consideram-se revogadas e
ausentes de efeitos, as partes finais das redagdes dos citados incisos VIII, X e XllI da
referida lei, onde determinam a aplicagdo da alinea “b” do inciso | do artigo 109 da Lei n°
8.666/93.

O prazo para interposicdo de cada um dos recursos possiveis neste certame
(relativamente aos julgamentos das fases de Proposta Técnica, Proposta de Prego e
Habilitagdo) sera de 03 (trés) dias uteis previsto no artigo 165, inciso | da lei 14.133/21,
contado da data da intimagdo de cada um dos julgamentos.

18.1.1. Igual prazo de trés dias uteis cabera a parte interessada em oferecer impugnagao
(contrarrazbes) ao recurso interposto por uma das licitantes.

18.2. Os memoriais de recurso e as contrarrazdes deverao ser interpostos e entregues,
mediante peticdo, devidamente fundamentados e protocolados até as 17h00min do
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ultimo dia do prazo, no setor de Protocolo da Prefeitura Municipal de Congonhas/MG,
situado a Avenida Julia Kubitschek, n°® 230, Centro, Congonhas-MG, CEP: 36.415-000.

18.2.1. Os memoriais de recurso e as contrarrazdes poderao ser aceitos através do e-
mail licitacao@congonhas.mg.gov.br, desde que a pecga recursal esteja anexada e
devidamente assinada, sendo obrigatério a sua confirmagao através de e-mail.

18.3. Os recursos intempestivos ou apresentados em desacordo com as condigdes deste
Edital, ndo terdo analise de mérito.

18.4. Nao serdo conhecidos os recursos enviados pelo correio, telex, fac-simile, correio
eletrénico ou qualquer outro meio de comunicacao, se dentro dos prazos previstos em
lei as peticbes originais nao tiverem sido protocolizadas.

18.5. O Agente de Contratacao (Lei 14.133/2021) reserva-se o direito de, a qualquer
momento, consultar os setores técnicos da Administracao.

19. DISPOSIGOES GERAIS:

19.1. Para solucionar quaisquer questdes oriundas desta licitacdo, € competente, por
disposigao legal, o Foro da Comarca de Congonhas.

19.2. E facultada ao Agente de Contratacdo (Lei 14.133/2021) ou & autoridade superior
em qualquer fase da licitacdo, a promogao de diligéncia destinada a esclarecer ou
complementar a instrugao do processo.

19.3. Fica assegurado ao municipio o direito de, no interesse da Administragao, anular
ou revogar, a qualquer tempo, no todo ou em parte, a presente licitagdo, dando ciéncia
aos participantes, na forma da legislagao vigente.

19.4. Sera observado, ainda, quanto ao procedimento desta Concorréncia:

19.4.1. A nulidade de procedimento licitatério induz a do contrato, ressalvado, ainda, o
dispositivo citado no subitem imediatamente anterior.

19.4.2. No caso de desfazimento do processo licitatorio, fica assegurado o contraditorio
e a ampla defesa.

19.5. As interessadas deverao ter pleno conhecimento dos elementos constantes do
Edital, bem como de todas as condi¢cdes gerais e peculiares do local onde serdo
executados os trabalhos, ndo podendo invocar nenhum desconhecimento como
elemento impeditivo da formulagdo e sua proposta ou do perfeito cumprimento do
Contrato.

19.6. As licitantes sao responsaveis pela fidelidade e legitimidade das informagdes e dos
documentos apresentados em qualquer fase da licitagdo, sob pena das sancgdes
aplicaveis em cada caso, previstas neste edital, ndo se excluindo as de carater civil e/ou
criminal e a Prefeitura de Congonhas ndo sera, em nenhum caso, responsavel por esses
custos, independentemente da condugao ou do resultado do processo licitatério.

19.7. E vedada a subcontratagéo, cessao ou transferéncia no todo ou em parte do objeto
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licitado, sem expressa anuéncia da Contratante.

19.8. Na contagem dos prazos estabelecidos neste Edital e seus Anexos, excluir-se-a o
dia do inicio e incluir-se-a o do vencimento. S6 se iniciam e vencem o0s prazos em dias
de expediente na Prefeitura Municipal.

19.9. Os demais atos relativos a esta licitacdo serdo realizados mediante publicagao na
Imprensa Oficial e na divulgagéo do site da Prefeitura Municipal.

19.10. As normas disciplinadoras desta licitagdo serdo interpretadas em favor da
ampliagdo da contratagcdo disputa, respeitada a igualdade de oportunidade entre os
participantes e desde que ndo comprometam o interesse publico, a finalidade e a
segurancga da higidez do certame.

19.11. No processo licitatorio, o desatendimento de exigéncias meramente formais que
nao comprometerem a afericdo da qualificagcdao do licitante ou a compreensao do
conteudo de sua proposta ndo importara seu afastamento da licitagdo ou a invalidagao
do processo.

19.12. As partes responderdo por perdas e danos pelo inadimplemento de suas
obrigacdes contratuais, além de outras cominagdes definidas na legislagdo em vigor.

20. FAZEM PARTE DO PRESENTE EDITAL:
ANEXO | — Declaragao de Isenc¢ao junto a Fazenda Publica do Estado;
ANEXO II - Declaragéo de Regularidade Fiscal Habilitatoria;
ANEXO III - Declaragéo Instrumento Convocatorio.
ANEXO |V — Modelo de Proposta de Precos;
ANEXO V — Termo de Referéncia;
ANEXO VI — Briefing;

ANEXO VI — Minuta de Contrato.

Congonhas, 25 de margo de 2026.

Documento assinado digitalmente Documento assinado digitalmente

b CAROLINA IZABELA PEREIRA GOULART b GRAZIELLE DUARTE SILVA
g ol Data: 25/03/2026 12:51:43-0300 g o Data: 25/03/2026 13:33:55-0300
Verifique em https://validar.iti.gov.br Verifique em https://validar.iti.gov.br
Carolina Izabela Pereira Goulart Agente de Contratacéo
Escrevente Geral Revisora
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ANEXO |
DECLARAGAO DE ISENGAO JUNTO A FAZENDA PUBLICA DO ESTADO

DECLARAGAO DE ISENGAO ESTADO MODELO

A Prefeitura de .....cocceeeeeeveeeereeene
(Secretaria ou departamento)
Concorréncian® ........

Processo Administrativon®..........

Objeto: .........

A (nome da empresa) .............. , com sede a (endereco completo) .......... , CNPJ
(0 R , DECLARA, sob as penas da lei e por ser expressao da verdade, que esta
isenta e/ou nao incide tributos estaduais, n&do possuindo, portanto, débitos junto a
Fazenda Publica do Estado (do domicilio ou sede da licitante)

Local e data

Nome, R.G, cargo e assinatura do responsavel pela empresa.
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ANEXO Il
DECLARAGAO DE REGULARIDADE FISCAL HABILITATORIA;

DECLARAGAO DE REGULARIDADE FISCAL HABILITATORIA MODELO

A Prefeitura de .....cooeeeeeeeeeeeeeeeennen.
(Secretaria ou Departamento)
Concorréncian® ........

Processo Administrativon®..........
Objeto: .........

Nome completo __, representante legal da Empresa__, com sede na Rua__, inscrita no
CNPJ sob n°__, interessada em participar da licitagdo em epigrafe que se processa no
processo administrativo indicado, DECLARO, sob as penas da Lei:

a) que até a presente data inexistem fatos impeditivos para nossa habilitagdo no
presente processo licitatério, assim como que estamos cientes da obrigatoriedade
de declarar ocorréncias posteriores;

b) e que nos encontramos em situagao regular perante o Ministério do Trabalho no
que se refere a observancia do disposto no inciso XXXIlI do artigo 7° da
Constituicao Federal, ndao mantendo em nosso quadro de pessoal menores de 18
(dezoito anos) em horario noturno de trabalho ou em servigos perigosos ou
insalubres, ndo possuindo ainda, qualquer trabalho de menores de 16 (dezesseis)
anos, salvo na condicdo de aprendiz, a partir de 14 (quatorze) anos;

Local, data, nome, RG, cargo e assinatura do representante legal.
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~ ANEXO Il ,
MODELO DECLARAGAO INSTRUMENTO CONVOCATORIO

DECLARAGAO INSTRUMENTO CONVOCATORIO.

A Prefeitura de ......ocoveeeeeeeeeeereeeenns
(Secretaria ou Departamento)
Concorréncian® ........

Processo Administrativon®..........

Objeto: .........

A (Empresa) inscritano CNPJ n. .........coovvvvinnnnes por intermédio de seu representante
0(@) SFa(@) s ,portador (a) da Carteira de Identidade
RG.IN. €do CPF.....ccooieeeeeeee e , DECLARA sob

aspenas da Lei:

1)

Conhecimento do instrumento convocatorio; ter recebido o ENVELOPE 01, assim

como todos os documentos e informagdes necessarios a participacdo nesta Concor-
réncia, conhecendo e acatando as condigbes para o cumprimento das obrigagdes ob-
jeto da licitagéao;

2)

Inexisténcia de impedimentos para a participagcado, ou seja, que nao incorre em

nenhum dos casos relacionados nas condicdes de participacao do Edital.

3)

Elaboracéo independente de Proposta:
a) Que a proposta apresentada foi elaborada de maneira independente;

b) Que a intengdo de apresentar a proposta elaborada para participar dessa Con-
corréncia nao foi informada, discutida ou recebida de qualquer outro participante
potencial ou de fato da desta Concorréncia, por qualquer meio ou por qualquer
pessoa;

c) Que nao tentou, por qualquer meio ou por qualquer pessoa, influir na decisao
de qualquer outro participante potencial ou de fato dessa Concorréncia quanto a
participar ou ndo da referida licitagao;

d) Que o conteudo da proposta apresentada para participar dessa Concorréncia
nao sera, no todo ou em parte, direta ou indiretamente, comunicado ou discutido
com qualquer outro participante potencial ou de fato dessa Concorréncia antes da
adjudicacao do objeto da referida licitagao; e

e) Que o conteudo da proposta apresenta para participar dessa Concorréncia nao
foi, no todo ou em parte, direta ou indiretamente, informado, discutido ou recebido
de qualquer integrante da Prefeitura Municipal de antes da abertura oficial das
propostas.

Local, data, nome, R.G, cargo e assinatura do representante legal.
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ANEXO IV
MODELO PROPOSTA DE PRECOS

PROPOSTA DE PREGCO - CONCORRENCIANC® ........... — PROCESSO N° /
Razao Social da PROPONENTE:

Endereco:

CEP: Fone: Fax:

e-mail: CNPJ: Inscrigao Municipal:

OBJETO: Prestacao de servigos publicitarios, a ser realizado conforme edital e
seus anexos.

A presente proposta é valida por ( ) dias*, a contar de sua
apresentacao.

(*minimo 90 dias)

Declaramos que, na vigéncia do contrato decorrente da Concorréncia n. xxx/20 ..... pro-
movida pela Prefeitura Municipal de.............ccccccccceee. , serdo praticados:

a)

Honorarios de ....... Y0 (eveereeeiiiiieiaeeeen, por cento) sobre servigos externos de
producao e outros, incumbidos a terceiros, com a intermediacéo e sob supervisao
da agéncia;

Honorarios de ...... % (cevvnieeeennnn. por cento) sobre pesquisas e instrumentos de
avaliacdo e de geracédo de conhecimento, com a intermediagao e supervisdo da
agéncia;

Honorarios de ........... % (-« oo por cento) sobre formas inovadoras de
comunicagao publicitaria com a intermediagéo e supervisao da agéncia.

Remuneracgéo de ..... % (.........por cento) sobre o valor da contratagdo da midia
digital, nos casos em que esses veiculos ndo remunerem a agéncia pelo desconto de
agéncia, na forma do disposto no artigo 11 da Lei 4.680/65.

Desconto a ser concedido a Prefeiturade ........cccoovveeiieeeiennan. sobre os custos in-
ternos, baseados na Lista de Referéncia de Custos Internos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais....... % (. por cento);

Ficam definidos, sem estarem sujeitos a pontuagao, os percentuais maximos a serem
pagos pela Prefeitura:

a)

Remuneracgao de até 100% (cem por cento) aos Atores e modelos, sobre o caché
original, pelos direitos de uso de imagem e som de voz, na reutilizagéo de pegas
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por periodo igual ao inicialmente pactuado.

b) Remuneracdo de até 100% (cem por cento) aos detentores dos direitos
patrimoniais de uso de obras consagradas, incorporadas as pegas € campanhas
publicitarias realizadas, na reutilizagdo destas por periodo igual ao inicialmente
pactuado.

Declaramo-nos cientes de que a Prefeitura Municipal de............ccccoevveeeennnnnn. procedera a
retengao de tributos e contribuicdes nas situagdes previstas em lei.

a) Informamos conhecer e aceitar as disposi¢cdes alusivas a direitos autorais
estabelecidas

b) Declaramos que comprometemos em envidar esforgos no sentido de obter as
melhores condigdes nas negociagdes comerciais junto a fornecedores de
servigos especializados e veiculos, quando for o caso, transferindo a Prefeitura
Municipal das vantagens obtidas.

| LOCAL: | DATA: |

Nome da LICITANTE e do REPRESENTANTE:

RG: CPF:

Assinatura do REPRESENTANTE:

Observagao: A Proposta de Pregco devera ser elaborada em papel timbrado da
licitante e assinada por seu representante, cuja competéncia para pratica deste ato
devera ser documentalmente comprovada, quando necessario.
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ANEXOV
TERMO DE REFERENCIA

MINAS GERALS =5 PREFEITURA MUNICIPAL DE CONGONHAS

TERMO DE REFERENCIA N2.179 / 2025.
Processo Administrativo n2. PMC/14861/2025.
Orgdo responsavel: Secretaria Municipal de Comunicacdo

1. DO OBIETO

1.1. A presente licitagdo tem por objeto: prestagéo de servigo de publicidade pararealizagdo de atividades
integradas que possibilite o estudo, o planejamento, a conceitua¢do, a concepg¢do, a criacdo, a
execucdo interna, a intermediacdo e a supervisio da execugdo externa e na distribuicio de
publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagéo.

1.2. O obhjeto da presente licitacdo devera ser fornecido/executado na forma e condicdes estabelecidas
neste instrumento.

1.3. Objetivo Especifico:

1.3.1. Os projetos e campanhas compreendem o estudo, o planejamento, aconceituacdo, a
concepgdo, a criagdo, a execugdo interna, a intermediagdo e a supervisdo da execugdo externa
e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacio.

1.3.2. A alinea acima tem o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito a informag3o,
de difundir ideias, principios, iniciativas ou instituigdes e de informar o publico em geral.

1.3.3. Também integram o objeto desta Concorréncia, como atividades complementares, os servigos
especializados pertinentes.

1.3.4. A produgio e a execucdo técnica das pecas e projetos publicitarios criados;

1.3.5. Ao planejamento e execugio de pesquisas e outros instrumentos de avaliagio e de geragio
de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais serdo
difundidas as pecas e agdes publicitarias, sobre os resultados das campanhas realizadas e das
campanhas em desenvolvimento, relacionados a publicidade institucional, inclusive de
utilidade publica da Prefeitura.

1.4. A criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, em consonancia
com novas tecnologias, visando a expansio dos efeitos das mensagens e das acdes publicitarias
desenvolvidas.

1.5. Nao se confundem com o objeto desta licitagdo, estando, portanto, fora da contratagio, as
atividades de promocdo, patrocinio, relacdes publicas, assessorias de comunicacdo e de imprensa e
aquelas que tenham por finalidade a realizagdo de eventos festivos.

1.6. Os servicos objeto da presente Concorréncia serdo contratados com agéncia de propaganda cujas
atividades sejam disciplinadas pela Lei 4.680/65 e que tenham obtido certificado de qualificagdo
técnica de funcionamento, nos termos da Lein. 12.232/2010.

1.7. O objeto da contratacdo tem a natureza de servigos especiais.

1.8. A presente contratacdo encontra respaldo institucional, conforme previsdo no item 01, do Plano de
Contratagdes Anual de 2025, estando alinhado com o Planejamento da Administracdo.

B Assinado digitalmente por Priscila Oliveira Magalhaes, MARCIO ELIAS GOMES MARTINS. Verifique a autenticidade em
verificador.betha.cloud e insira o cédigo K1P-DQ4-777-4WQ.
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O presente Termo de Referéncia tem como base legal a Lei Federal n®, 14,133/2021.

2. DOS FUNDAMENTOS DA CONTRATACAO

2.1

2:2.

2.3,

Promover a divulgagdo das agbes do Governo municipal e dos seus drgdos, disseminar informagées de
interesse publico, coordenar a e acompanhar a criacdo e veiculacdo da publicidade institucional
relativa a planos, programas, projetos e agdes, estabelecendo politicas e diretrizes, objetivando a
manutencgdo de um fluxo permanente de informac&o a sociedade.

Para planejar e executar uma comunicacdo abrangente e eficaz, com amplitude e técnicas eficazes,
de modo que o uso de veiculacdo de midia de massa e técnicas para alcancar o cidaddo onde ele estiver
o Unico meio legal é por intermédio da contratagdo de uma agéncia de publicidade, os servicos de
agenciamento de publicidade para poder publico em todas as suas esferas s6 é permitido se regido
pelas normas estabelecidas na Lei Federal n2. 12.232 de 29 de abril de 2010, e complementada pelas
leis n? 14.133/21 e alteragdes posteriores e 4.680/65, nas Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria,
editadas pelo Conselho Executivo de Normas-Padrdo — CENP e incorporadas ao Sistema Legal por forga
do Decreto Federal 4.563, de 31 de dezembro de 2002.

VEDACAO DE PARTICIPACAO DE EMPRESAS REUNIDAS EM CONSORCIOS.

2.3.1. A participacdo de consarcios em licitagdes publicas € uma pratica comum em processos que
envolvem grande complexidade ou vultosos recursos financeiros. Entretanto, em
determinadas situagdes, a proibi¢do da formac@o de consdrcios € uma estratégia adotada
para garantir maior competitividade e promover o comércio local. Esse modelo é baseado na
premissa de gue a exclusdo de grandes conglomerados ou unides de empresas favorece a
participagdo de micro e pequenas empresas, incentivando o desenvolvimento econdmico
regional e fomentando uma concorréncia mais justa. Neste contexto, a analise dessa politica
revela importantes implicagbes sobre a dindmica de mercado, a promogdo de
desenvolvimento local e a natureza dos objetos licitados.

2.3.2. Primeiramente, a proibicdo de consorcios visa ampliar a competitividade de mercado,
especialmente em licitagdes de pequeno vulto e menor complexidade. Consdrcios, ao
agregar diversas empresas, criam uma forga concorrencial desproporcional em relagdo a
negocios menores, pois possuem mais recursos financeiros e operacionais, além de
capacidade técnica aprimorada. Assim, se consorcios fossem permitidos em licitacdes de
menor escala, empresas locais ou regionais poderiam se sentir desencorajadas a participar,
ja que suas chances de sucesso seriam reduzidas. A exclusdo de consarcios, por outro lado,
cria um ambiente de concorréncia mais equilibrado, onde empresas individuais, de menor

porte, tém mais oportunidades de competir em igualdade de condigdes.

2.3.3. A promocdo do comércio local é outro argumento central para a exclusdo de consdrcios em
determinados processos licitatorios. Pequenas e médias empresas desempenham um papel
vital nas economias locais, gerando empregos, movimentando a economia regional e
promovendo inovagdo. Quando o foco é estimular a contratagdo de fornecedores locais, a
ndo participacdo de consodrcios evita que grandes empresas de fora da regido dominem o
mercado. Dessa forma, incentiva- se que negdcios regionais, com vinculos diretos com a
comunidade, oferecam produtos e servicos a administracdo publica, redistribuindo os
recursos financeiros dentro da propria localidade e promovendo o desenvolvimento
sustentavel.

2.3.4. Além disso, a complexidade dos objetos licitados também justifica a proibicdo da formacdo
de consodrcios em algumas licitagdes. Quando o objeto da contratacdo ndo exige tecnologia

Assinado digitalmente por Priscila Oliveira Magalhaes, MARCIO ELIAS GOMES MARTINS. Verifigue a autenticidade em
verificador.betha.cloud e insira o cédigo K1P-DQ4-777-4WQ.
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2:3:5:

2.3.6.

avancada, capacidade técnica especializada ou grande mobilizacdo de recursos, a
participagdo de grandes empresas torna-se desnecessaria. Em contrapartida, negdcios
menores, que muitas vezes ja possuem expertise e estrutura suficiente para atender as
exigéncias do contrato, podem se beneficiar. Um exemplo tipico seriam as licitagdes voltadas
para fornecimento de materiais de consumo, servicos de manutencéo simples ou pequenos
reparos, em que empresas locais j@ possuem as condi¢0es necessarias para execucao,
dispensando a unido de forgas através de consorcios.

Por fim, a proibicdo de consorcios em licitages de pequeno vulto reflete uma estratégia de
politicas publicas que buscam equilibrar o acesso ao mercado publico e maximizar os
beneficios econdmicos para a comunidade local. O valor reduzido dessas licitagbes e a
simplicidade dos objetos licitados tornam desnecessario o envolvimento de consorcios, cujo
uso é mais justificado em grandes obras ou contratagdes que demandam mais capital e
estrutura. Nesse cenario, os recursos podem ser aplicados de forma mais eficiente, gerando
impacto direto na economia local e promovendo um ciclo virtuoso de desenvolvimento e
crescimento.

Em suma a exclus3o de consorcios em processos licitatdrios ndo & uma medida meramente
restritiva, mas uma estratégia de fomento a competitividade e ao desenvolvimento
econdmico local. Ao garantir que pequenas e médias empresas possam participar de forma
mais justa em licitacdes de menor complexidade e vulto, o mercado publico se abre parauma
diversidade maior de competidores, incentivando a inovacdo, a eficiéncia e o crescimento de
negocios regionais. Dessa forma, além de garantir melhores resultados para a administracdo
publica, essa politica fortalece as economias locais, promovendo o desenvolvimento
sustentavel e inclusivo.

3. DAESPECIFICACAO E VALOR DA CONTRATACAO

3.1. Os servigos serdo executados conforme discriminado abaixo:

ITEM DESCRiCﬁO CcODIGO CATSER QUANT UNIDADE VALOR UNITARIO VALOR TOTAL
BETHA
01 Servigo 16595 892 01 sV R$ 8.000 .000,00 RS 8.000.000,00
publicidade e
propaganda

3.2. O custo estimado total da contratacdo é de RS 8.000.000,00 (oito milhdes de reais)

3.3. Para definicdo do quantitativo, foram analisados os historicos das prestactes de servigos anteriores
deste Orgdo e restaram incorporados nesta contratagio em andlise, bem como fora ponderado a
possibilidade de uma margem prudente de aumento de quantitativo em razdo da expansdo dos
servicos publicos prestado s.

4. DAS ESPECIFICACOES TECNICAS

4.1, A contratacdo de servicos publicitdrios pela Administracdo Publica deverad ser precedida de
correspondente processo licitatério, sob pena de incorrerem as autoridades responsaveis, em
infracdes legais, inclusive decorrentes da pratica de atos de improbidade administrativa,
além de outros.

Assinado digitalmente por Priscila Oliveira Magalhaes, MARCIO ELIAS GOMES MARTINS. Verifique a autenticidade em
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4.2, Alei 12.232/2010, em seu artigo 1°. estabelece a obrigatoriedade da realizacdo de procedimentos

licitatdrios nas contratactes pela administragdo publica de servigos de publicidade, que deverdo
ser prestados necessariamente por intermédio de agéncias de propaganda, no dmbito da Unido,
dos Estados, do Distrito Federal e dos Municipios, ai abrangidos os dérgdos do Poder Executivo,
Legislativo e Judiciario, bem como as pessoas da administracdo indireta e todas as entidades
controladas direta ou indiretamente pela unido, Estados e Municipios.

4.2.1. Os servigos objeto da presente Concorréncia serdo contratados com agéncia de propaganda
cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei 4.680/65 e que tenham obtido certificado de
qualificacdo técnica de funcionamento, nos termos da Lei n. 12.232/2010.

5. DO REGIME DE EXECUCAO, LOCAL E DA FORMA DE PRESTACAO DE SERVICOS
5.1. O servigo contratado seré realizado por execugdo indireta.
5.2.  Aexecucdo do objeto seguira a seguinte dindmica:

5.2.1. Localidade: Prefeitura Municipal de Congonhas, através da Secretaria Municipal de
Comunicagao.

5.2.2. Dias e horarios da prestacdo do servico: Os servicos serdo prestados conforme solicitacdo da
Secretaria Municipal de Comunicacdo em dias e horarios a serem definidos pela Secretaria
conforme demanda de trabalhos atrelados aos objetos d apresente contratacdo.

5.2.3. Periodicidade dos servigos (conforme demanda).

5.3. A CONTRATADA devera executar o servico utilizando-se dos materiais e equipamentos necessarios a
perfeita execugdo dos servicos a serem prestados.

5.4. A agéncia contratada tera um papel central na execucgdo das estratégias de comunicacgdo, atuando
de forma colaborativa com a Secretaria de Comunicacdo da Prefeitura de Congonhas, garantindo que
o0s objetivos institucionais sejam atendidos com eficiéncia e economicidade. Essa descricdo detalhada
evidencia como a solugdo proposta atenderd as necessidades maximizando o impacto das agbes
publicitarias e promovendo a comunicago institucional de forma efetiva e transparente.

5.5. O local de prestagdo de servicos sera na sede da licitante e eventualmente na Prefeitura.

5.6. 0Os servicos, como planejamento, criacdo, producdo e veiculagdo de campanhas, sdo
interdependentes.

5.7. Um dnico fornecedor assegura coesdo entre as etapas, reduzindo riscos de inconsisténcia nas
campanhas.

5.8.  AlLei12.232/2010, estabelece a contratagdo de uma agéncia qualificada para integrar os servigos de
publicidade. Dessa forma centralizar os servicos minimiza despesas operacionais e facilita o
acompanhamento das entregas.

6. DA DESCRICAO DA SOLUCAO COMO UM TODO

6.1. A Secretaria Municipal de Comunicac¢do tem por finalidade assessorar o sr. Prefeito Municipal nas
areas de comunicagdo social, promover a divulgagdo das agbes do Governo municipal e dos seus
drgdos, disseminar informagdes de interesse publico, coordenar a e acompanhar a criacdo e
veiculacdo da publicidade institucional relativa a planos, programas, projetos e acdes, estabelecendo
politicas e diretrizes, objetivando a manutencdo de um fluxo permanente de informacéo a sociedade.
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6.2. O Governo municipal tem mantido seu compromisso com a mudanca e a construcdo de uma
sociedade com mais justica social e igualdade, baseado no didlogo permanente com a sociedade do
municipio, no respeito as pessoas e, sobretudo, construindo projetos de governo e politicas publicas
que tem a populagdo de Congonhas como sua prioridade maxima.

6.3. As agdes do Municipio tém sido orientadas em quatro eixos estruturantes, intersetoriais e
transversais, sem prejuizo de novas demandas que possam ir surgindo ao longo da gestdo. Esses eixos
estdo integrados entre si e s3o na sua esséncia, indivisiveis e, portanto, transversais aos demais. Sdo
eles:

6.3.1. Enfrentar as diferencas sociais com um conjunto de politicas, programas, projetos e acoes,
direcionados & garantia do efetivo exercicio de cidadania da populacdo e continuar
construindo oportunidades que garantam o usufruto dos direitos sociais, politicos e culturais
para todos.;

6.3.2. Cuidar bem do dinheiro publico e modernizagdo da gestdo publica que traduz o compromisso
de uma gestdo pautada pela correta aplicagdo dos recursos publicos, assegurando a cobertura
das politicas com as oportunidades de emprego, trabalho, renda e cidadania, possibilitando
ainda a modernizacdo continua da administracdo publica;

6.3.3. Promover o desenvolvimento para todos que reflete a luta permanente e persistente para
construir oportunidades de maior acesso da populacdo aos beneficios decorrentes do
desenvolvimento sustentavel, focado nas pessoas e suas demandas econdmicas, sociais,
culturais e ambientais e na valorizagdo da cultura e das identidades da populagéo.

6.3.4. Ampliar a infraestrutura e logistica com desenvolvimento para todos com o objetivo de
reestruturar as acoes dessa area visando acessibilidade e utilizagdo democratica dos espagos
publicos, na perspectiva de garantir mobilidade das pessoas e bens no territdrio do municipio
e indicar novas possibilidades de qualificar a experiéncia cotidiana do cidad3o.

6.4. Entende-se, assim que o jeito correto de governar também exige um
COim a sociedade, constriuindo o
municipio conhecimento sobre os atos administrativos e de gestdo do Governo Municipal, mas
também ouvir permanentemente os anseios da populacédo.

6.5. A sociedade da informagdo que estamos vivenciando, se caracteriza pela necessidade de respostas
rapidas e por uma cultura acentuadamente voltada aos relacionamentos internos e externos, com
transformacgdes que se localizam principalmente nas formas e no tempo de distribuicdo de
informacdo, resultado de inovagdes tecnoldgicas e da importancia ofertada ao desenvolvimento
social.

6.6. O ambiente da comunica¢do também mudou, com a inclusdo das novas tecnologias que, de um lado,
oferecem mais recursos e, de outro, aceleram os processos e alteram uma cultura bastante
tradicional de relacionamento entre as comunidades interna e externa das organizacbes. Assim,
temos noticias via satélite e por redes de crescente autonomia comunicacional do cidaddo, a
diminuicdo da prestagdo de servigos publicos presenciais, o crescente envolvimento da midia com o
mercado, enfim tudo parece indicar que existe uma grande transformacdo da cultura de
comunicacdo na sociedade contemporanea.
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6.7. Observa-se, portanto, que a comunicagdo governamental visando a prestacdo de contas, o estimulo
para o engajamento da populagdo nas politicas adotadas e o reconhecimento das agdes promovidas
nos campos politico, econdmico e social é de vital importdncia para o atingimento das metas
estabelecidas.

7. DOS RECURSOS ORCAMENTARIOS

71. Os custos com a presente contratacdo correrdo por conta da(s) seguinte(s) dotacdo(des)
orcamentaria(s):
Ficha: 993
Orgdo: 18
Unidade: 01
Fungdo: 04
Sub-funcdo: 131
Programa: 0003
Atividade: 2.006 - Servigos Gerais de Publicidade
339039 - Outros Servicos de Terceiros — Pessoa Juridica
Fonte: 1500

8. DO PRAZO DE EXECUCAO E VIGENCIA

8.1. A contratacdo vigera por 12 (doze) meses, contados da assinatura do contrato, prorrogavel por até 10
(dez) anos, na forma dos artigos 106 e 107 da Lei n® 14.133/21.

8.2. A prorrogacdo de que trata este item é condicionada a:

8.2.1. Apresentacgdo de relatdrio favordvel da comissdo de recebimento e fiscalizagdo, com ateste,
pela autoridade competente, de que as condicdes e 0s precos permanecem vantajosos para
a Administracdo, permitida a negociagdo com a CONTRATADA.

8.2.2. Demonstragdo de que o valor da Contratagdo permanega economicamente vantajoso para a
Administracéo.

8.2.3. Manifestacdo expressa do interesse da CONTRATADA na prorrogacdo e a comprovacao de
que mantém todas as condi¢des de habilitagdo e qualificacdo.

8.3. Renovacdo e/ou complementacdo da garantia da contratacdo, se for o caso.

9. DOS REAJUSTES E DO REEQUILIBRIO

9.1.  Os pregos sdo fixos e irreajustaveis no prazo de um ano contado da data limite para a apresentacgdo
das propostas.

9.2. Dentro do prazo de vigéncia do contrato e mediante solicitagdo da contratada, os pregos contratados
poderdo sofrer reajuste apos o interregno de um ano, aplicando-se o indice (IPCA) exclusivamente
para as obrigagdes iniciadas e concluidas apds a ocorréncia da anualidade.

9.3. Nos reajustes subsequentes ao primeiro, o interregno minimo de um ano sera contado a partir dos
efeitos financeiros do ultimo reajuste.

9.4, No caso de atraso ou ndo divulgacdo do indice de reajustamento, o CONTRATANTE pagara a
CONTRATADA a importdncia calculada pela Gltima variagdo conhecida, liquidando a diferenga
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correspondente tdo logo seja divulgado o indice definitivo. Fica a CONTRATADA obrigada a
apresentar memoria de calculo referente ao reajustamento de pregos do valor remanescente,
sempre que este ocorrer.

9.5. Nas aferigdes finais, o indice utilizado para reajuste sera, obrigatoriamente, o definitivo.

9.6. Caso o indice estabelecido para reajustamento venha a ser extinto ou de qualquer forma ndo possa
mais ser utilizado, serd adotado, em substituicdo, o que vier a ser determinado pela legislacdo entdo
em vigor.

9.7. Na auséncia de previsdo legal quanto ao indice substituto, as partes elegerdo novo indice oficial, para
reajustamento do prego do valor remanescente, por meio de termo aditivo.

9.8. O reequilibrio econémico financeiro obedecera aos ditames do decreto Municipal 7.963 de 17 de
dezembro de 2024.

9.9. O reajuste e/ou reequilibrio sera realizado por apostilamento.

10. ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA

10.1. No dia, horario e local designados no preambulo deste instrumento, tera inicio a sessao publica de
processamento desta licitacdo, que sera conduzida pela Comissdo de Contratacdes e realizada em
conformidade com a legislagdo pertinente.

10.2. Quanto aos representantes:

a) Tratando-se de Representante Legal (socio, proprietario, dirigente ou assemelhado),
instrumento constitutivo da empresa registrado na Junta Comercial, ou tratando-se de
sociedade simples, o ato constitutivo registrado no Cartério de Registro Civil de Pessoas
Juridicas, no qual estejam expressos seus poderes para exercer direitos e assumir
obrigages em decorréncia de tal investidura.

b) Tratando-se de Procurador, instrumento publico de procuragdo ou instrumento
particular assinado pelo representante legal, do qual constem poderes especificos para
anuir, transigir ou renunciar a direitos em nome da empresa, bem como praticar todos
os demais atos pertinentes ao certame. No caso de instrumento particular, o procurador

N

devera apresentar instrumento constitutivo da empresa na forma da alinea “a”.

10.2.1. O representante legal e ou procurador deverdo identificar-se exibindo documento oficial de
identificagdo que contenha foto, fora dos envelopes.

10.2.2. Alicitante que ndo contar com representante presente nasessdo ou, ainda que presente, nao
puder praticar atos em seunome por conta da apresentacdo de documentacdo defeituosa ou

faltante, ficara impedido de anuir, transigir ou renunciar a direitosem nome da empresa.

10.2.2.1. Na hipétese de substituicdo do representante no decorrer do processo licitatério,
devera ser apresentado novo credenciamento.

10.2.3. Sera admitida apenas 01 (um) representante para cada licitante, sendo que cada um deles
poderd representar apenas uma empresa/ licitante.

10.3. Recebimento dos Envelopes: Proceder-se-a o recebimento dos envelopes 1, 2, 3 e 4 contendo os
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documentos da Proposta Técnica e Proposta de Precgos, observado as regras abaixo:

| —ENVELOPE 1

a) Devera estar acondicionado o Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Ndo Identificada;

b) S6 sera aceito o Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada que estiver acondicionado
no involucro padronizado fornecido, obrigatoriamente, pela Prefeitura Municipal;

b1) O invdlucro padronizado devera ser retirado pela interessada no horario das 12h s 18h00min,
Avenida JK, 230, Centro, Congonhas-MG.

b2) O invdlucro padronizado so serd entregue a agéncia que o solicite formalmente.

¢) Devers estar sem fechamento e sem rubrica.

d) Néo podera:
d1) ter nenhuma identificagdo;
d2) apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificacdo da licitante;

d3) estar danificado ou deformado as pecas, material e ou demais documentos nele
acondicionados de modo a possibilitar a identificacdo da licitante.

e) Ndo devera ter nenhum escrito, anotacéo, identificagdo ou qualquer elemento na parte externa do
envelope.

1l —ENVELOPE 2
a) Devera estar acondicionado o Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Identificada, em papel
timbrado da licitante, que contera o mesmo teor da via ndo identificada, com excegdo dos exemplos

de pecas referentes & Ideia Criativa;

b) O envelope devera ser opaco, providenciado pela licitante e poderé ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as informagGes de que
trata, até suaabertura;

¢) NAO poderd ter informag3o, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano
de Comunicagdo Publicitaria — Via N3o Identificada (Envelope 1) e possibilite a identificagdo da
autoria deste antes da abertura deste envelope;

d) deverdestarfechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagdo:
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ENVELOPE 2
CONCORRENCIANZ......... /2026
PROCESSO ADMINISTRATIVO n? ..........
PROPOSTATECNICA (Via Identificada)
Denominagéo social
Cadastro no CNPJ/MF da Licitante
1l -ENVELOPE 3
a) Deverdo estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o Repertdrio e os Relatos de Solugdes
de Problemas de Comunicagdo;

b) O envelope devera ser opaco, providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem
adequada 3as caracteristicas de seu contetdo, desde que inviolavel, quanto as informagoes de que
trata, até sua abertura;

c) NAO podera ter informacio, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano
de Comunicagdo Publicitaria — Via N3o Identificada (Envelope 1) que possibilite a identificagdo da
autoria deste;

e Deverdestarfechado e rubricado no fecho, com aseguinte identificagdo:

ENVELOPE 3
CONCORRENCIA Ne......... /...- 2026
PROCESSO ADMINISTRATIVO n?...........
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS
DE SOLUCfJES DE PROBLEMA DE COMUNICAQ&O
Denominagao social
Cadastro no CNPJ/MF da Licitante
IV —ENVELOPE 4

a) A Proposta de Precos deverd ser entregue acondicionada no ENVELOPE 4;

b) O envelope devera ser opaco, providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu contelido, desde que inviolavel, quanto as informacdes de que
trata, até suaabertura.

c) NAO poderd ter informag3o, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano
de Comunicagdo Publicitaria — Via Néo Identificada (Envelope 1) e possibilite a identificacdo da
autoria deste.

d) O envelope devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagdo:

ENVELOPE 4

CONCORRENCIANE......... / .- 2026
PROCESSO ADMINISTRATIVO n2 ..........
PROPOSTA DE PRECOS

Denominagdo social
Cadastro no CNPJ/MF da Licitante
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11. APRESENTACAO DAS PROPOSTAS TECNICAS

11.1. O envelope 1 - PROPOSTA TECNICA: devera conter o Plano de Comunicacido Publicitaria, sem a
identificacdo da licitante, e com os respectivos anexos, ou seja, os exemplos de pegas, impressos em
layout ou gravados em CD ou DVD, ou cartdo de memoaria a serem elaborados a partir dos critérios a
seguir.

11.1.1. Plano de Comunicagdo Publicitaria — sera constituido por caderno especifico composto dos
quesitos: Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia
de Midia e Ndo Midia, elaborado com base no Briefing e nas orientagoes deste instrumento,
observadas especialmente as seguintes orientagdes:

11.1.1.1. Raciocinio Basico sera desenvolvido por meio de textos, graficos e/ou tabelas no
qual a licitante fara um diagnostico das necessidades de comunicacdo publicitaria da
PREFEITURA, sua compreensdo sobre o objeto da licitagdo e, principalmente, sobre
o desafio de comunicagdo expresso no Briefing.

11.1.1.2. Estratégia de Comunicagdo Publicitaria serd desenvolvido pormeio de texto, grafico
e/ou tabela no qual a licitante apresentara as linhas gerais de sua proposta para
suprir o desafio de comunicacdo e alcancar os objetivos, geral e especificos, de
comunicagdo relacionado a esse desafio expressos no Briefing, compreendendo:

a) Apresentacdo e defesa ao partido tematico e do conceito que, de acordo com seu
raciocinio bésico, devem fundamentar a proposta de solucdo publicitaria dos
problemas especificos de comunicacdo da Prefeitura de Congonhas.

b) Explicitara e defendera os principais pontos da estratégia de Comunicacdo

Publicitéria sugerida, especialmente: “o que dizer”, “a quem dizer”, “como dizer”,
“quando dizer” e que meios de divulgagdo, instrumentos ou ferramentas utilizar.

11.2. Ideia Criativa a licitante apresentard contetdo criativo para proposta de campanha publicitaria,
observadas as seguintes disposi¢oes:

11.2.1. Todas as pegas e ou material que comp&em a campanha deverdo ser listados em uma relacdo
na qual, a critério da licitante, poderdo ser inseridos comentérios circunscritos a especificacdo
de cada pega e ou material e a explicitagdo das fungdes taticas que deles se pode esperar.

11.2.2. A relagdo das pecas devera ser apresentada em dois blocos, sendo que no primeiro bloco,
deverdo ser relacionadas as pegas corporificadas, limitadas a 10 (dez) pegas e no segundo
bloco, as pegas ndo corporificadas, sem nimero limitado de pecas.

11.2.2.1. Da relagdo de pegas e ou material, a licitante devera escolher e apresentar como
exemplos pecas e ou material que julgar mais indicados para corporificar
objetivamente sua proposta de solucdo do desafio de comunicagdo, os quais
deverdo observar as seguintes orientagdes:

| — Ser apresentados sob a forma de:
a) roteiro, leiaute e ou storyboard impressos, para qualquer meio;
b) protdtipo ou “monstro” para pegas destinadas a radio e internet;
c) storyboard animado ou animatic ou storyboard impresso, para TV e
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cinema.
Il - Limitar-se, sob pena de desclassificacdo, a 10 (dez) exemplos, independentemente

do meio de divulgagdo, do tipo ou caracteristica da peca e ou material, observando
as seguintes regras:

a) Cada reducdo e ou variacdo de formato seréd considerada como uma peca;

b) Cada peca apresentada como parte de um kit serd computada no referido
limite;

c) Pecasequencial, para qualquer meio (a exemplo de antincio para revista, jornal,
tablete, assim como painéis sequenciais de midia exterior — outdoor,
adesivagem de fingers) serd considerada como uma pega, se o entendimento da
mensagem depender da leitura do conjunto sequencial e uma pega sozinha ndo
transmitir a mensagem completa da comunicagdo;

d

fleer}

Um hotsite e todas as suas paginas serdo consideradas uma pega;

e

—_—

Um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serdo considerados duas
pecas;

f) Um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdo considerados
duas pecas.

11.2.2.2. 56 serdo aceitos exemplos de pegas e ou material ndo finalizados.

11.2.2.3. Para a produgdo dos exemplos de pecas ou material ndo serdo aceitas capturas de
video.

11.2.2.4. Naelaboragdo do animatic poderdo ser inseridas fotos e imagens estdticas, além de
trilha, voz de personagens e locucdo.

11.2.2.6. Cada exemplo de peca e ou material devera trazer indicacdo sucinta (exemplos:

“cartaz”, “filme TV”, “spot radio”, “antncio revista”, “monstro internet”) destinada a
facilitar seu cotejo com a relagdo de pecas e ou material a que se refere o subitem.

11.2.2.7. Os storyboards animados, animatics, protdotipos e monstros poderdo ser
apresentados em CD ou DVD, ou cartdo de memdria executdveis no sistema
operacional Windows, nos formatos universais, a exemplo de:
a) storyboards animados e animatics, para TV e cinema: avi, mov. wmv, mpeg, vob;
b) protdtipos e monstros, para radio: mp3, wma;
¢) protdtipos e monstros, para internet: pdf, jpg, html, mpeg, swf e mov.

11.2.2.8. Os exemplos de pecas e ou material devem ser apresentados separadamente do

caderno, ter formatos compativeis com suas caracteristicas e se adequarem 3as
dimensdes do envelope 1. As pecas que ndo se ajustem as dimensdes do envelope 1
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poderdo ser dobradas.
7.2.2.9. As pecas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido desde que ndo
prejudigue sua leitura - sem limitagdo de cores, sem suporte e ou passe-partout, em

qualquer tipo de papel A4 ou A3 até 90 gramas.

11.3 Estratégia de Midia e Ndo Midia devera ser desenvolvida por meio de textos, tabelas, graficos e ou
planilhas nos quais devera ser apresentada:

a) lustificativa da estratégia e das taticas recomendadas, em consonédncia com a estratégia
de comunicagdo publicitaria sugerida pela licitante em fungdo da verba referencial

indica no Briefing.

b) Simulagdo do plano de distribuicdo com todas as pegas e ou material constantes
da relagdo prevista no subitem 11.2.1.

11.3.1. Da simulacdo do plano de distribuicdo deverad contar um resumo geral com informacgdes
sobre:

a) periodo de distribuicdo das pecas e ou material;
b) quantidades de insercdes das pecas em veiculos de divulgacéo;

c) valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de
divulgacdo, separadamente por meios;

d) valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo e ou na execucdo técnica de
cada peca destinada a veiculos de divulgacdo;

e) quantidades a serem produzidas de cada peca e ou material de ndo midia;

f) valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo de cada peca e ou material de
ndo midia.

11.3.1.1. Para fins desta Concorréncia, consideram-se como Ndo Midia os meios que ndo
implicam a compra de espaco e ou tempo em veiculos de divulgacdo para a
transmissdo de mensagens publicitaria.

11.3.1.2. A simulacdo do plano de distribuicdo devera observar ainda as seguintes condigtes:

a) os precos das insergdes em veiculos de comunicagdo devem ser os de tabela cheia,
vigentes na data de publicacdo do aviso de licitacdo;

b) deve ser desconsiderado o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei 4.680/65;

¢) devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os servigos
de fornecedores;
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d) para veiculos de comunicacdo e divulgacdo que ndo atuem com tabelas de precos
publicas, mas que possam ser considerados como formas inovadoras de comunicagdo
(tais como midia programatica, trading desks e redes sociais) a licitante devera
informar o montante de investimento proposto a ser utilizado com essas ferramentas
no ambito de sua estratégia, assim como para o alcance dos objetivos previamente
estabelecidos, definindo em sua proposta quais métricas serdo utilizadas para atingi-
los (ex:, true views, taxa de impressdo, geracgdo de leads, custo por alcance, cpc, cpe,
custo por visualizacdo de video, custo por curtida, entre outros).

11.3.1.2. Para fins desta licitacdo, a publicidade em plataformas digitais, a exemplo da
programacao de publicidade nas redes sociais Facebook, Instagram, Twitter, Linkedin
e Youtube, esta inserida no conceito de  forma inovadora de comunicagdo.

11.4. ENVELOPE 2 - PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIO — VIA IDENTIFICADA

11.4.1. O Plano de Comunicagdo Publicitario — Via Identificada, devera conter cdpia fidedigna
do plano de comunicagdo de publicitaria, sem os exemplos de pegas referentes & Ideia Criativa.
Os documentos deverdo ser datados e assinados na Gltima pagina e rubricado nas demais, por
quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

11.5. ENVELOPE 3 - CONJUNTO DE INFORMACOES SOBRE A LICITANTE (CAPACIDADEDE
ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE SOLUCAO DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAOQ)

11.5.1. Os documentos e informacdes deste envelope NAO poderdo ter informac3o, marca,
sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicacdo Publicitario —
Via Ndo Ildentificada que possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do
Envelope 2.

11.5.2. A CAPACIDADE DE ATENDIMENTO da licitante devera ser constituida por caderno
especifico composto por textos, tabelas, gréficos, diagramas, fotos e ou outros recursos por
meios dos quais a licitante discriminara:

a) A relacdo nominal dos seus principais clientes na data da apresentacdo das
Propostas, com a especificacdo do inicio de atendimento de cada um deles;

b) A quantificacdo e a qualificacdo dos profissionais que poderdo ser colocados a
disposicdo da execucdo do contrato, discriminando-se as areas de estudo e
planejamento, criagdo, producdo de radio, TV, cinema, internet, producdo grafica,
midia e atendimento;

bl) A qualificagdo devera ser apresentada sob a forma de curriculo resumido
contendo, no minimo, o nome, a formacdo e a experiéncia dos profissionais;

b2) os profissionais indicados para fins de comprovagdo da capacidade de
atendimento deverdo participar da elaboragdo dos servicos objeto deste
mstrumento, admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia
equivalente ou superior, mediante aprovacio prévia da Prefeitura.

c) As instalagbes, a infraestrutura e os recursos materiais que serdo colocados a
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disposicao para a execucdo do contrato.

d) A sistematica de atendimento e os prazos a serem praticados, em condi¢des
normais de trabalho, na criagdo de peca avulsa ou de campanha e na elaboracdo
de plano de midia.

e) As informagbes de marketing e comunicagdo, as pesquisas de audiéncia e a
auditoria de circulagdo e controle de midia que colocara regularmente a
disposi¢do da Prefeitura sem dnus adicionais, na vigéncia do contrato.

11.5.1.1. N3o ha limitacdo de numero de péginas para apresentagdo da
Capacidade de Atendimento.

11.6. REPERTORIO

11.6.1. O Repertorio seréd constituido de pecas e ou material concebidos e veiculados, expostos ou
distribuidos pela licitante, agrupados em caderno especifico.

11.6.1.1. No caderno especifico do Repertdrio deverdo ser apresentadas 10 (dez) pecase ou
material, independentemente do seu tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculagdo,
exposicdo ou distribuigdo, observado o seguinte:

a) as pecas e ou material devem ter sido veiculados, expostos ou
distribuidos a partir de 12 de janeiro de 2020;

b) as pegas eletrdnicas deverdo ser fornecidas em DVD ou PEN- DRIVE, ou
cartdo de memodria executaveis no sistema operacional Windows,
podendo integrar o caderno especifico ou ser apresentados
separadamente (soltas);

c) as pegas graficas podero integrar o caderno especifico ou ser
apresentadas separadamente (soltas). Se apresentadas separadamente
(soltas), as pecas poderdo ter qualquer formato, podendo inclusive ser
apresentadas dobradas ou ndo;

d) as pegas e ou material ndo podem se referir a agdes executadas no
ambito de contratos de prestacdo de servigos de publicidade de que a
Prefeitura seja ou tenha sido signataria;

e) para cada peca e ou material previstos neste item, devera ser
apresentada ficha técnica com a indica¢do sucinta dos problemas quese
propds a resolver e a identificacdo da licitante e de seu cliente, além do
titulo, data de producdo, periodo de veiculagdo, e exposicdo e ou
distribuicdo e, no caso de veiculagdo, mencdo de, pelo menos, um
veiculo que divulgou cada peca.

11.6.1.1.1. A apresentacdo de pegas e ou material em nimero inferior ao exigido

no subitem 11.6.1.1 implica, para este quesito, pontuagdo maxima proporcional ao
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A

nimero de pecas apresentadas.

11.6.2. A proporcionalidade a que se refere o subitem 11.6.1.1.1 sera obtida mediante a
aplicacdo da regra de trés simplesem relacdo a pontuacdo maxima prevista no Repertdrio
(maximo de 10 pontos)

a) A ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propds a
resolver (até 5 pontos);

b) Aqualidade da execucdo e do acabamento da peca e/ou material (até 5 pontos).

11.6.3. Nao hé limitacdo de nimero de paginas para apresentacdo do Repertorio.

11.7. RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO

11.7.1. A licitante devera apresentar, em caderno especifico, 02 (dois) Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicagdo, cada um com o maximo de 02 (duas) paginas, em que serdo
descritas solugdes bem-sucedidas de problemas de comunicagdo planejadas e propostas por
ela e implementadas por seus clientes.

11.7.1.1. As propostas de que trata o subitem 11.7.1.2, devem ter recebido a autorizagdo para
sua producgdo ou terem sido veiculadas a partir de 12 de janeiro de 2020.

11.7.1.2. A apresentacdo de apenas 1 (um) relato no caderno especifico implica, para este
quesito, pontuagdo maxima equivalente a metade de pontuagdo maxima prevista no
grafico abaixo - Relatos de SolugGes de Problemas de Comunicag3o.

Quesitos Pontos

Plano de Comunicagdo Publicitaria 65
Raciocinio Basico 10

Estratégia de Comunicacdo Publicitéria 20

|deia Criativa 20

Estratégia de Midia e Ndo Midia 15

Capacidade de Atendimento [15
Repertorio 10

Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo 10
Pontuagdo Maxima Total 100

11.7.1.3. Os relatos deverdo estar formalmente referendados pelos respectivos clientes e ndo
podem referir-se a acBes executadas no ambito de contratos de prestacdo de servicos
de publicidade de que a Prefeitura seja ou tenha sido signataria.

11.7.1.4. Aformalizagdo do referendo devera ser feita no proprio relato elaborado pelalicitante,
mediante a rubrica do autor do referendo em todas as suas paginas.

11.7.1.5. Na ultima pagina do relato devera constar a indicagdo do nome empresarial do cliente
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e a assinatura do seu respectivo signatario acompanhada do seu nome e cargo ou
funcdo, sem necessidade de reconhecimento de firma.

11.7.2. Para cada Relato, é permitida a inclusdo de até 03 (trés) pecas e ou material ndo computados
no limite de péaginas a que se refere o subitem 11.7.1.2 independentemente do meio de
divulgacdo, tipo ou caracteristica da peca, caso em que, se incluidas:

a) as pecas eletrdnicas deverdo serfornecidas em DVD ou PEN-DRIVE, ou executéaveis no
sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico ou ser
apresentados separadamente (soltos);

b) as pegas graficas poderdo integrar o caderno especifico mencionado no subitem
11.7.1., ou serem apresentadas separadamente (soltas), preservadas, em qualquer
hipdtese, a compreensdo de seu conteldo e a indicagdo de suas dimensdes originais: Se
apresentadas separadamente (soltas), as pegas poder&o ter qualquer formato, podendo
inclusive serem apresentadas dobradas ou ndo;

c) para cada pega e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com os dados
técnicos de produgdo e/ou veiculagdo.

11.8. ENVELOPE 4 - ELABORAGAO DA PROPOSTADE PREGCO

11.8.1 A Proposta de Preco devera ser elaborada, informando o percentual de honorarios

incidentes sobre o preco dos servicos especializados prestados por fornecedores e o
percentual de remuneracdo incidente sobre o valor da contratagdo de midia digital, nas
formas abaixo:

a) a produgdo e a execugdo técnica de pega e ou material;

b) o planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos, de avaliagdo e de
geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, 0s meios de divulgacdo nos
quais serdo difundidas as pegas e acgdes publicitarias ou sobre os resuitados das
campanhas realizadas ou a serem realizadas;

c) criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria
destinada a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias;

d) a intermediagdo na contratagdo de midia digital, no caso em que esses veiculos ndo
remunerem a agéncia pelo desconto de agéncia, na forma do disposto no artigo 11 da Lei
4.680/65 e ainda,

e) o desconto a ser concedido nos custos internos, calculados sobre a Lista de Referéncia
de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais,
observando-se ainda que se destina a atender a exequibilidade do contrato, adotando-se
os precos de mercado, estabelecidos referencialmente pelas Normas-Padréo da Atividade
Publicitéria, incorporadas ao sistema legal por forga do disposto no Decreton. 4.563/2002
e do disposto no inciso V do artigo 62 da Lei 12.232/2010, que dispde que a apresentagdo
da Proposta de Prego conterd quesitos representativos das formas de remuneragdo
vigentes no mercado publicitdrio, evitando-se a inexequibilidade do contrato
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administrativo que vier a ser firmado:

l.- Ndo sera aceito percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento) sobre
servicos externos de producdo; sobre pesquisas e instrumentos de avaliagdo e de
geragdo de conhecimento; sobre formas inovadoras de comunicagdo publicitaria e
nem remuneragdo superior a 20% (vinte por cento) sobre o valor da midia digital
adquirida com a intermediacdo da agéncia, nos casos em que esses veiculos ndo
remunerem a agéncia pelo Desconto Padrdo.

Il.— Ndo serd aceito desconto superior a 60% (sessenta por cento) sobre a Lista de
Referéncia de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado
de Minas Gerais;

lll.- Se houver divergéncia entre o percentual expresso em algarismos e o expresso
por extenso, serd validado o percentual por extenso;

IV. -0 percentual de honorarios, assim como de desconto proposto serd de exclusiva
responsabilidade da licitante e ndo Ihe assistird o direito de pleitear, na vigéncia
do contrato a ser firmado, nenhuma alteragdo, sob a alegagdo de erro, omissdo
ou qualquer outro pretexto;

V- O percentual de honorarios e os custos internos propostos deverdo contemplar
todos os custos e despesas, diretos e indiretos, necessarios a plena execucdo dos
servicos objeto desta licitacdo, tais como despesas com pessoal, administracdo e
encargos (obrigacGes sociais, impostos, taxas etc.).

11.8.2. A Proposta de Prego devera ser datada e assinada por quem detenha poderes de
representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos.

11.8.3. Serdo analisadas apenas as Propostas de Prego das licitantes classificadas no julgamento
das Propostas Técnicas.

11.8.4. A classificacdo das Propostas de Prego observara a ordem crescente dos percentuais
apresentados, sendo considerada como a de menor prego aquela que receber maior
pontuacdo, referente ao percentual de honorarios mencionados no subitem 11.8.1,
remuneragdo sobre midia digital e pelo desconto concedido sobre a Lista de Referénciade
Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais.

11.8.5. O prazo de validade da Proposta de Preco devera ser de, no minimo, 90 (noventa) dias, a
contar da data de sua apresentagao.

11.9. ENVELOPE 5 - DOCUMENTOS DE HABILITAGAO:

7.9.1. As licitantes cujas Propostas Técnica e de Prego tenham sido classificadas, deverdo
entregar os Documentos de Habilitacdo no dia, hora e local estipulados pela Comissdo

de Contratagdes.

7.9.2. Os documentos de Habilitagdo dever3o estar acondicionados no envelope 5, que devera
ser apresentado fechado, rubricado no fecho e devera conter os seguintes dizeres em sua

face externa:
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ENVELOPE 5A
CONCORRENCIANC......... A -2026

PROCESSO ADMINISTRATIVOn® ..........
DOCUMENTO PARA HABILITAGCAO

Denominagao social
Cadastro no CNPJ/MF da Licitante

11.9.4. HABILITAGAO

11.9.4.1 Os Documentos de Habilitacdo deverdo ser entregues @ Comissdo de Contratacdes
pelas licitantes classificadas no julgamentofinal das Propostas Técnicas e de Pregos, no dia, hora
e local previstos na convocacédo da sessao a ser realizada para esse fim.

11.9.4.2. A licitante classificada no julgamento final das Propostas que ndo apresentar os
Documentos de Habilitagdo na referida sessdo sera alijada do certame.

11.9.4.3. Para se habilitar, a licitante devera apresentar a Documentac@o na forma prevista no
subitem 11.9.4.

11.9.4.4 A Comissdo de Contratagoes analisarda os Documentos de Habilitacdo e julgara
habilitadas as que atenderem integralmente aos requisitos de habilitagdo exigidos neste
instrumento.

11.9.4.5. Se nenhuma licitante restar habilitada, a Prefeitura Municipal reabrira a fase de
Habilitagdo, com nova convocagdo de todas as licitantes classificadas no julgamento final das
Propostas para apresentar os respectivos documentos, no prazo de 8 (oito) dias  Gteis, em
atencdo aos principios da eficiéncia e da economicidade, mantidas, neste caso, todas as
condi¢des preestabelecidas.

12. ENTREGA DA PROPOSTA DE PRECOS
Invélucron24
12.1. No Invdlucro n? 4 devera estar acondicionada a Proposta de Pregos das licitantes.
12.1.1. O Invdlucro n? 4 deverd estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacdo:
Invélucron2 4
Proposta de Pregos
Nome empresarial e CNPJ da licitante
Concorréncia n2 xxxxxx/2026 — Prefeitura Municipal de Congonhas
12.1.2. O Invélucro n? 4 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem

adequada as caracteristicas de seu conteldo, desde que inviolavel quanto as informacdes de que
trata, até sua abertura.
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13. DA FORMACAO DA SUBCOMISSAO TECNICA.

13.1. AConcorréncia sera processada e julgada pela Comissdo de Contrata¢des, na forma da Lei 12.232/10,
com excecao da analise e julgamento das Propostas Técnicas.

13.2. As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissao Técnica, composta por 03 (trés)
membros formados em comunicacdo, publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas areas
nos termos do art. 10 da Lei 12.232/10;

13.3. Além das demais atribuigdes previstas neste instrumento, cabera a Subcomissdo Técnica manifestar-
se em caso de eventuais recursos de licitantes, relativos ao julgamento das Propostas Técnicas, se
solicitada pela Comissdo de Contratagdes.

14. JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS TECNICAS

14.1. O JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS TECNICAS SERA FEITO DE ACORDO COM O RITO PREVISTO
NA LEI N© 14.133/2021 PARA O TIPO MELHOR TECNICA.

14.2. A Subcomissdo Técnica analisard as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao atendimento das
condi¢des estabelecidas neste Edital e em seus anexos.

14.3. Serdo levados em conta pela Subcomissdo, como critério de julgamento técnico, os seguintes
atributos da Proposta, em cada quesito:

14.2.1. Plano de Comunicacdo Publicitaria

14.2.1.1. Raciocinio Basico — (maximo de 10 pontos) a acuidade de compreens&o:

14.2,1.1.1. Das fungbes e do papel da Prefeitura Municipal nos contextos social, politico e
econdmico (até 2,5 pontos);

14.2.1.1.2. Danatureza,daextensdo e da qualidade das relactes da Prefeitura Municipal com
seus publicos (até 2,5 pontos);

14.2.1.1.3. Das caracteristicas da Prefeitura Municipal e das suas atividades que sejam
significativas para a comunicagdo publicitaria (até 2,5 pontos);

14.2.1.1.4.  Sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagdo (até 2,5 pontos).

14.2.1.2. Estratégia de Comunicacdo Publicitaria (maximo de 20 pontos)

14.2.1.2.1. A adequagdo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a
qualificagdo da Prefeitura Municipal e a seu desafio de comunicagdo (até 5 pontos);

14.2.1.2.2. Aconsisténcia légica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa do
partido tematico e do conceito propostos (até 5 pontos);

142.1.23. A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a
comunicacdo da Prefeitura Municipal com seus publicos (até 5 pontos);

14.2.1.2.4. A adequagdo e a exequibilidade da estratégia de comunicacdo publicitaria
proposta para a solugdo do desafio de comunicagdo expresso no Briefing (até 5 pontos).
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14.2.1.3. Ideia Criativa (maximo de 20 pontos)

14.2.1.3

14.2.1.3

1.

2.

Sua adequacdo ao desafio de comunicag@o expresso no Briefing (até 5 pontos);

Sua adequacdo a estratégia de comunicacdo publicitaria sugerida pela licitante

(até 5 pontos);

14.2.1.3

=

14.2.1.3.4.

Suaadequacdo ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo (até 5 pontos);

A multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta (até 5 pontos).

14.2.1.4. Estratégia de Midia e Ndo Midia (maximo de 15 pontos)

14.2.1.4.1. O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos
segmentos de publico prioritarios (até 3 pontos);

14.2.1.4.2. A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos (até
3 pontos);
14.2.1.4.3. Aconsisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas e/ou do

material em relacdo as duas alineas anteriores (até 3 pontos).

14.2.1.4.4. A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas
no uso dos recursos de comunicagdo proprios da Prefeitura Municipal (até 3 pontos);

14.2.1.4.5. A economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no
plano simulado de distribuicdo das pecas e /ou do material (até 3 pontos).

14.2.2. Capacidade de Atendimento (maximo de 15 pontos)

a) O porte e a tradicdo dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus
produtos e servicos no mercado (até 3 pontos);

b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitdrias (até 3
pontos);

€) A adequagido das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que
estardo a disposicdo na execucdo do Contrato (até 3 pontos);

d) A operacionalidade do relacionamento entre a Prefeitura Municipal e a
licitante, esquematizado na proposta (até 3 pontos);

€) Arelevdncia e a utilidade das informagGes de marketing e comunicagio, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a
licitante colocara regularmente a disposicdo da Prefeitura Municipal, sem 6nus
adicional, durante a vigéncia do Contrato (até 3 pontos).

14.2.3. Repertério (maximo de 10 pontos)
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A

c) A ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propos a
resolver (até 5 pontos);

d) A qualidade da execugdo e do acabamento da pega e/ou material (até 5
pontos).

14.2.4. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacdo (maximo de 10 pontos)
a) Aevidéncia de planejamento publicitario (até 2,5 pontos);

b) A consisténcia das relagbes de causa e efeito entre problema e solugdo (até
2,5 pontos).

C) Arelevancia dos resultados apresentados (até 2,5 pontos);

d) A concatenagdo ldgica da exposicdo (até 2,5 pontos).

14.3. A pontuagdo da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem) pontos e sera apurada segundo a
metodologia a seguir.

Quesitos Pontos
Plano de Comunicagdo Publicitaria 65
Raciocinio Bésico 10
Estratégia de Comunicacdo Publicitaria 20
Ideia Criativa 20
Estratégia de Midia e Ndo Midia 15
Capacidade de Atendimento 15
Repertdrio 10
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagio 10
Pontuacdo Maxima Total 100
14.3.1. A pontuacdo do quesito correspondera a média aritmética dos pontos de cada membro da
Subcomissdo Técnica.
14.3.2, A Subcomissdo reavaliard a pontuacdo atribuida a um quesito sempre que a diferenca

entre a maior e a menor pontuagdo for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagdo maxima do
quesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas, de conformidade com
os critérios objetivos previstos neste Edital.

14.3.3. Persistindo a diferenca de pontuag8o prevista apds a reavaliacdo do quesito, os membros
da Subcomissdo, autores das pontuagdes consideradas destoantes, deverdo registrar em relatorios
as razdes que os levaram a manter a pontuacgdo atribuida ao quesito reavaliado, que sera assinada
por todos os membros da Subcomissdo e passara a compor o processo desta licitagdo.

14.3.4. Apontuagdo de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.

14.3.5. Serd considerada mais bem classificada, na fase de julgamento da Proposta Técnica, a
licitante que obtiver a maior pontuagdo.

14.3.6. Sera desclassificada a Proposta que:

a) Nio atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;
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b) Obtiver pontuagdo zero em quaisquer dos quesitos de sua proposta técnica.
C) tentar influenciar a Comissdo ou a Subcomissdo Técnica no processo de julgamento das
propostas.

14.4. Devera ser apresentada apenas com as informacdes constantes do Anexo |l -
Modelo de Proposta de Precos.

14.5. Os precos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante e ndo lhe assistira o direito de
pleitear, na vigéncia do Contrato a ser firmado, nenhuma alteragdo, sob a alegagéo de erro, omissio ou
qualquer outro pretexto.

14.6. As propostas das licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicas serdo analisadas
quanto ao atendimento das condigdes estabelecidas neste Edital e em seus anexos.

14.7. Sera desclassificada a Proposta de Pregos que apresentar precos baseados em outra Proposta ou
que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servigos.

14.8. Alicitante devera apresentar uma Unica proposta de precos da qual constardo os seguintes itens:
a) honorérios sobre servicos externos de produgdo intermediados pela agéncia;

b) honorérios sobre pesquisas e instrumentos de avaliagdo e de geragdo de conhecimento
como a intermediagdo e supervisdo da agéncia;

¢) honorérios sobre formas inovadoras de comunicagdo publicitaria com a intermediacdo e
supervisdo da agéncia;

d) remunerag3o sobre o valor da midia digital contratada por intermédio da agéncia, quando
o veiculo ndo remunere essa com o desconto de agéncia;

e) percentual de desconto sobre os custos internos, baseado na Lista de Referéncia de Custos
Internos do Sindicato das Agéncia de Propaganda do Estado de Minas Gerais — SINAPRO MG,
a ser concedido pela agéncia a Prefeitura Municipal.

14.9. Apropostatambém deve consignar, sem estar sujeita @ pontuagdo, os percentuais maximos a serem
pagos pela Prefeitura:

14.9.1. Atores e modelos, sobre o caché original, pelos direitos de uso de imagem e som de voz, na
reutilizacdo de pegas por periodo igual ao inicialmente pactuado.

14.9.2.  Aos detentores dos direitos patrimoniais de uso de obras consagradas, incorporadas a pegas,
sobre o valor original da cessdo desses direitos, na reutilizagdo das pegas por direito igual ao inicialmente
pactuado.

14.10. A proposta de politica de pregos devera levar em consideragdo que a Prefeitura efetuara o
pagamento no prazo de 30 (trinta) dias a contar do recebimento da nota fiscal.
14.11. Os precos ofertados pela licitante devem incluir todos os custos diretos e indiretos relativos aos

objetos deste instrumento convocatorio, inclusive materiais de uso e consumo para consecucgdo dos

servigos, assessoria de marketing, planejamento, criacdo, mdo-de-obra, bem como todos os
encargos tributarios sociais, trabalhistas, previdenciarios, securitarios ou quaisquer

outros custos decorrentes ou que venham a ser devidos em razdo do objeto deste edital, ndo cabendo ao
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argdo contratante custos adicionais.
14.11.1. Aclassificacdo se dara da seguinte forma:

14.11.1.1. percentual de honorarios sobre producdo e execugdo técnica externa, com a
intermediacdo e supervisdo da agéncia, de pecas ou material:

PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS
20 Até 10%

18 11%

15 12%

12 13%

10 14%

05 15%

14.11.1.2. percentual de honorérios sobre o planejamento e a execugdo de pesquisas e de
outros instrumentos, de avaliagdo e de geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-
alvo, os meios de divulgacdo nos quais serdo difundidas as pecas e ag8es publicitarias ou sobre
os resultados das campanhas realizadas ou a serem realizadas, com a intermediagdo e
supervisGes da agéncia.

PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS
20 Até 10%

18 11%

15 12%

12 13%

10 14%

05 15%

14.11.1.3. percentual de honorarios sobre a criagdo e desenvolvimento de

formas inovadoras de comunicacdo publicitdria destinadas a expandir os efeitos das
mensagens, em consondncia com novas tecnologias, com a intermediacdo e supervisdo da

agéncia.
PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS

20 Até 10%

18 11%

15 12%

12 13%

10 14%

05 15%
14.11.1.4, percentual de remuneragdo sobre a contratagdo de midia digital com
a intermediacdo da agéncia, quando o veiculo ndo remunere a agéncia pelo desconto de
agéncia.
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PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS

20 Até 15%

18 16%

15 17%

12 18%

10 19%

05 20%
14.11.1.5. desconto sobre a Lista de Referéncia de Custos Internos do Sindicato
das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais, fixados nos limites estabelecidos nos
guesitos 6.4

PONTOS DESCONTO SOBRE A LISTA DE REFERENCIA DE CUSTOS

INTERNOS

20 De 50% a 60%

15 De 45% a 49%

12 De 40% a 44%

10 De 30% a 39%

14.11.2. Serdo consideradas as melhores proposta de preco aquelas que atingirem as maiores

pontuacdes através da formula abaixo:
NFPP= Nota final da Proposta de Prego
D1 - Pontuacdo aplicada ao percentual sobre honorarios de producdo externa.

D2 — Pontuagdo aplicada ao percentual de honorarios sobre pesquisa e outros instrumentos de
avaliacdo.

D3 — Pontuago aplicada ao percentual de honorérios sobre formas inovadoras de comunicago.

D4 - Pontuacdo aplicada ao percentual de remuneragdo da agéncia sobre o valor da midia digital
intermediada pela agéncia, que ndo enseje o pagamento do desconto de agéncia por esses veiculos de
divulgacdo.

D5 — Pontuagdo aplicada ao Desconto sobre a Lista de Referéncia de Custos Internos do Sindicato das
Ageéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais.

NFPC= D1+D2+D3+D4+D5

DO JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS:
0 JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS TECNICAS SERA FEITO DE ACORDO COM O RITO PREVISTO NA LEI Ne

14.133/2021 PARA O TIPO MELHOR TECNICA.

14.12. APontuagdo Final sera obtida através da férmula abaixo:
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PF = (NFPT X 0,70) + (NFPP X 0,30), onde:

PF = Pontuacéo final

NFPT = Pontuagdo relativa & proposta técnica NFPP =
Pontuagdo relativa a proposta de prego

14.13. Havendo empate, o desempate se darad através da atribuicdo da maior nota aos quesitos da
proposta técnica, na seguinte ordem:

a) Estratégia de Comunicagdo Publicitaria;
b) Ideia Criativa;

C) Raciocinio Basico

d) Estratégia de Midia e Ndo Midia

14.14. Apods a utilizacdo do critério de desempate, persistindo o empate, a decisdo se fard através de
sorteio que ocorrera em sessao publica.

14.15. Sera considerada vencedora, a Licitante mais bem classificada no julgamento final da média
ponderada entre as Propostas Técnicas e de Pregos.

14.16. Serd assegurado, como critério de desempate, preferéncia de contratagdo para as empresas de
pequeno porte, entendendo-se como empate aquelas situagdes em que o resultado final, constituido pela
média ponderada das pontuagbes das Propostas Técnica e de Prego, alcangada pelas microempresas e
empresas de pequeno porte, sejam iguais @ média ponderada apresentada pela licitante mais bem
classificada e desde que ndo seja esta uma microempresa ou empresa de pequeno porte.

14.17. Ocorrendo o empate entre microempresas e empresas de pequeno porte, sera realizado sorteio
entre elas.

14.18. A empresa de pequeno porte que usufruir dos beneficios de que trata a lei complementar n.
123/2006 devera apresentar, na forma da lei, juntamente com os documentos de habilitagdo, a declaragdo
de que ndo se encontra em nenhuma das situagoes do paragrafo 42, do artigo 32. do citado dispositivo e
que no cano calendario da realizacdo da licitacdo, ainda ndo celebrou contratos com a Administracdo Publica
cujosvalores soma- dos extrapolem a receita maxima admitida para fins de enquadramento como empresa
de pequeno porte.

15. HABILITAGCAO
15.1 Os Documentos de Habilitagdo deverdo ser entregues 4 Comissdo Especial de Contratacdo pelas

licitantes classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos, no dia, hora e local
previstos na convocagdo da sessdo a ser realizada para esse fim.
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15.1.1. A licitante classificada que ndo apresentar os Documentos de Habilitagdo na referida sessdo sera
alijada do certame, exceto diante da ocorréncia, “Se nenhuma licitante for habilitada, a Comissédo
Especial de Contratagio reabrird a fase de Habilitagdo, com nova convocacdo de todas as licitantes
classificadas, para reapresentarem os respectivos documentos, no prazo de 10 (dez) dias uteis, em
atencdo aos principios da eficiéncia e da economicidade, mantidas, neste caso, todas as condicdes
preestabelecidas”.

15.1.2. Os Documentos de Habilitacdo deverdo ser entregues acondicionados no Invdlucro n? 5, que devera
estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagdo:

Invélucron?5

Documentos de Habilitacdo

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n2 — Secretaria de Comunicagdo- Prefeitura de Congonhas-MG

15.1.3. O Invélucro n® 5 devera ser providenciado pela licitante e poderad ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu contetido, desde que inviolavel, quanto as informagées de que
trata, até sua abertura.

16.. DA FORMA E CRITERIOS DE SELECAO DO FORNECEDOR E REQUISITOS DA CONTRATAGCAO
16.1. Aselecdo do fornecedor devera ser realizada pela selecdo da proposta mais vantajosa e que cumpra

todos os requisitos previstos neste Termo de Referéncia.

16.2. O fornecedor serd selecionado por meio da realizagdo de procedimento de licitagdo, na modalidade
CONCORRENCIA sob a forma PRESENCIAL, com adocdo do critério de julgamento pela TECNICA E
PRECO.

16.3. Para que o objeto da contratagdo seja atendido, é necesséario o atendimento de alguns requisitos
minimos necessarios, dentre eles os de qualidade e capacidade de execucdo pelo contratado,
minimamente os dispostos nos artigos 62, 66, 67, 68 e 69 da Lei Federal n2. 14.133/2021.

16.4. DA HABILTACAO JURIDICA:

16.4.1. No caso de empresario individual: inscrigdo no Registro Publico de Empresas Mercantis, a
cargo da Junta Comercial da respectiva sede.

16.4.2. No caso de sociedade empresaria ou empresa individual de responsabilidade limitada -
EIRELI: ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado na

Junta Comercial da respectiva sede, acompanhado de documento comprobatorio de seus
administradores.

16.4.3. No caso de sociedade simples: inscricdo do ato constitutivo no Registro Civil das Pessoas

Juridicas do local de sua sede, acompanhada de prova da indicagdo dos seus administradores.

16.4.4. Inscrigdo no Registro Publico de Empresas Mercantis onde opera, com averbacdo no Registro
onde tem sede a matriz, no caso de ser a participante sucursal, filial ou agéncia.

16.4.5. No caso de sociedade cooperativa: ata de fundacdo e estatuto social em vigor, com a ata da

assembleia que o aprovou, devidamente arquivado na Junta Comercial ou inscrito no
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Registro Civil das Pessoas Juridicas da respectiva sede, bem como o registro de que trata o
art. 107 da Lei Federal n? 5.764, de 1971.

16.4.6. Decreto de autorizacdo, em se tratando de sociedade empresaria estrangeira em

funcionamento no Pais.

16.4.7. No caso de exercicio de atividade ndo listadas nos itens acima: ato de registro ou autorizagdo
para funcionamento expedido pelo drgdo competente, nos termos da legislagdo pertinente.

16.4.8. Os documentos acima deverdo estar acompanhados de todas as alteragGes ou da
consolidacdo respectiva.

16.5. DA REGULARIDADE FISCAL, SOCIAL E TRABALHISTA:

16.5.1. Prova de inscrigdo no Cadastro de Pessoas Fisicas ou no Cadastro Nacional de Pessoas
Juridicas.

16.5.2. Prova de inscri¢do no cadastro de contribuintes municipal ou estadual, relativo ao domicilio
ou sede do licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto
contratual.

16.5.3. Certiddo negativa de débitos relativos aos tributos federais e a divida ativa da Unido.

16.5.4. Prova de regularidade com a Fazenda Estadual do domicilio ou sede do licitante, relativa a
atividade em cujo exercicio contrata ou concorre.

16.5.5. Prova de regularidade com a Fazenda Municipal do domicilio ou sede do licitante, relativa &
atividade em cujo exercicio contrata ou concorre.

16.5.6. Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho, mediante a
apresentacdo de certiddo negativa ou positiva com efeito de negativa, nos termos do Titulo
VII-A da Consolidacdo das Lei Federais do Trabalho, aprovada pelo Decreto-Lei Federal n2
5.452, de 12 de maio de 1943,

16.5.7. Prova de regularidade com o Fundo de Garantia do Tempo de Servigo (FGTS).

16.5.8. Declaracdo de cumprimento ao disposto no Inciso XXXl do artigo 72 da Constituicdo Federal
e outras que forem necessarias.

16.6. DA QUALIFICACAO ECONOMICO - FINANCEIRA:
16.6.1. Certiddo negativa de faléncia expedida pelo distribuidor da sede do licitante.

16.6.2. Balanco patrimonial, demonstracdo de resultado de exercicio e demais demonstracdes
contabeis dos 2 (dois) Gltimos exercicios sociais, ja exigiveis e apresentados na forma da Lei
Federal, que comprovem a boa situacdo financeira da empresa, vedada a sua substituicdo
por balancetes ou balangos provisdrios, podendo ser atualizados por indices oficiais quando
encerrado ha mais de 3 (trés) meses da data de apresentacdo da proposta.

16.6.2.1. O balango patrimonial, demonstracdo de resultado de exercicio e demais
demonstrages contabeis limitar-se-do ao ultimo exercicio no caso de a
pessoa juridica ter sido constituida ha menos de 2 (dois) anos. (Lei Federal
ne. 14.133/2021, art. 69, §69).
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16.6.3.

16.6.3.1.

16.7.

16.6.4.

16.6.5.

16.6.6.

16.6.7.

16.6.8.

16.7.1.

As empresas criadas no exercicio financeiro da licitacdo deverdo atender a todas as exigéncias

da habilitacdo e poderdo substituir os demonstrativos contabeis pelo balango de abertura.
(Lei Federal n2. 14.133/2021, art. 65, §1°).

E admissivel o balanco intermedidrio, se decorrer de Lei Federal ou contrato/estatuto social.

Empresas que estejam em recuperacdo judicial, devem anexar certiddo emitida em instancia
judicial competente afirmando que a interessada esta apta econdmica e financeiramente a
participar de procedimento licitatorio.

Caso o licitante seja cooperativa, tais documentos deverdo ser acompanhados da ultima
auditoria contabil-financeira, conforme dispde o artigo 112 da Lei Federal n2. 5.764, de 1971,
ou de uma declaragdo, sob as penas da Lei Federal, de que tal auditoria ndo foi exigida pelo
orgao fiscalizador.

Comprovacdo da boa situacdo financeira da empresa mediante obtencdo de indices de
Liquidez Geral (LG), Solvéncia Geral (SG) e Liquidez Corrente (LC), superiores a 1 (um),
comprovados mediante a apresentagdo pelo licitante de balango patrimonial, demonstragdo
de resultado de exercicio e demais demonstracdes contébeis dos 2 (dois) Gltimos exercicios
sociais e obtidos pela aplicagdo das seguintes formulas:

Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo
Passivo Circulante + Passivo Nao Circulante
Ativo Total
Passivo Circulante + Passivo Nao Circulante
Ativo Circulante
Passivo Circulante

LG =

SG=

LC=

Caso a empresa licitante apresente resultado inferior ou igual a 1 (um) em qualquer dos
indices de Liquidez Geral (LG), Solvéncia Geral (SG) e Liquidez Corrente (LC), serd exigido para
fins de habilitagdo capital minimo QU patriménio liquido minimo de até 10% do valor total
estimado da contratacdo. As empresas criadas no exercicio financeiro da licitacdo deverdo
atender a todas as exigéncias da habilitagdo e poderdo substituir os demonstrativos
contébeis pelo balango de abertura.

Os indices estabelecidos atendem ao disposto no art. 69 da Lei Federal n?, 14.133/2021, uma
vez que permitem a comprovagdo de uma avaliagdo mais precisa da situagdo financeira da
empresa de forma objetiva, os mesmos foram estabelecidos observando percentuais
usualmente adotados no mercado para a avaliagdo da situacdo financeira das empresas e
ndo frustram ou restringem o carater competitivo do certame, pois foram estabelecidos em
patamares minimos aceitdveis, com intuito de garantir a continuidade da execu¢do dos
servicos, objeto desta licitacdo.

DA QUALIFICAGCAO TECNICA:

Certificado de qualificagdo técnica de funcionamento de que trata a Lei n® 12.232/2010,
artigo 42 e seu paragrafo primeiro, obtido perante o Conselho Executivo das Normas-
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Padrdo (CENP) ou por entidade equivalente, legalmente reconhecida como fiscalizadora e
certificadora das condicGes técnicas de agéncias de propaganda.

16.7.2. Comprovacdo de aptiddo para desempenho de atividade pertinente e compativel com o
objeto desta licitacdo, mediante a apresentacdo de atestado(s) expedido(s) por pessoa
juridica de direito publico ou privado, que comprove o disposto no art. 22 e no seu paragrafo
19, incisos l e Il, da Lei 12.232/10, bem com o paragrafo 52. do artigo 67 da lei 14.133/21.

MODELO DE GESTAO E FISCALIZACAO DO CONTRATO

A fiscalizagdo decorrente desta contratagdo, serd acompanhada e fiscalizada pelos servidores
indicados no item “20.9.” ou pelo respectivo substituto designado, permitida a contratacdo de
terceiros para assisti-los e subsidia-los com informagdes pertinentes a essa atribuigdo, nos termos do
artigo 117 da Lei Federal n2. 14.133/2021.

O fiscal do contrato anotara em registro proprio todas as ocorréncias relacionadas a execugdo do
contrato, determinando o que for necessario para a regularizacdo das faltas ou dos defeitos
observados.

O fiscal do contrato informara a seus superiores, em tempo héabil para a adogdo das medidas
convenientes, a situacdo que demandar decisdo ou providéncia que ultrapasse sua competéncia.

. £ a1 s ~ . , ge .
O fiscal do contrato sera auxiliado pelos 6rgaos de assessoramento juridico e de controle interno da
Administracdo, que deverdo dirimir duvidas e subsidia-lo com informagdes relevantes para prevenir
riscos na execugdo contratual.

A fiscalizacdo de que trata este item ndo exclui nem reduz a responsabilidade da Contratada, inclusive
perante terceiros, por qualquer irregularidade, ainda que resultante de imperfeicGes técnicas ou
vicios redibitdrios, e, na ocorréncia desta, ndo implica em corresponsabilidade da Administragdo ou
de seus agentes e prepostos.

Os gestores dos contratos serdo os servidores indicados no item “20.9.” com atribuicdes
administrativas e a fungdo de adminisirar o conirato, desde sua concepgdo até a finalizagdo,
especialmente:

17.6.1. Analisar a documentagdo que antecede o pagamento.

17.6.2. Analisar os pedidos de reequilibrio econdmico-financeiro do contrato.
17.6.3. Analisar eventuais alteragdes contratuais, apds ouvido o fiscal do contrato.
17.6.4. Analisar os documentos referentes ao recebimento do objeto contratado.

17.6.5. Acompanhar o desenvolvimento da execugdo através de relatdrios e demais documentos
relativos ao objeto contratado.

17.6.6. Decidir provisoriamente a suspensdo da entrega de bens ou a realizacdo de servigos.

O contratado devera indiciar um responsavel legal com respectivos contatos (e-mail, celular e
WhatsApp), com poderes para representa-lo perante essa Municipalidade na execugdo do contrato
decorrente da licitagdo objeto deste termo de referéncia.

O contratado devera manter o preposto aceito pela Administragdo durante todo o fornecimento do
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bem para representa-lo na execugdo do contrato.
17.9. GESTORES E FISCAIS DOS CONTRATOS:

17.9.1. O gestor do contrato, sera a servidor Sr. Rodrigo Fernandes Pinto, Diretor de Comunicagao
Institucional, matricula n2 20146873, com atribuicées administrativas e a funcdo de
administrar o contrato, desde sua concepgdo até a finalizacdo, conforme disposto no Decreto
Municipal n® 7.963/2024.

17.9.2. A fiscalizacdo decorrente desta contratacdo, sera acompanhada e fiscalizada pela servidora
Sr. Jean Carlos Parreira Oliveira, Gerente de Comunica¢do Institucional, Matricula:
20146886, nos termos do artigo 117 da Lei Federal n2. 14.133/2021, que devera cumprir o
disposto no Decreto Municipal n® 7.963/2024.

18. DO RECEBIMENTO DO OBIETO E DOS CRITERIOS PARA MEDICAO E PAGAMENTO
18.1. O recebimento do objeto do contrato, decorrente da referida contratagdo, se dara:

18.1.1. Provisoriamente, pelo responsavel por seu acompanhamento e fiscalizagdo, mediante termo
detalhado, quando verificado o cumprimento das exigéncias de carater técnico quando
houver.

18.1.2. Definitivamente, por servidor ou comissao designada pela autoridade competente, mediante
termo detalhado que comprove o atendimento das exigéncias contratuais.

19. DO PAGAMENTO

19.1. O pagamento sera realizado através de ordem bancéria, para crédito em banco, agéncia e conta
corrente indicados pela Contratada.

19.2. O prazo para liquidagdo da despesa sera de 15 (quinze) dias Uteis, a contar do atesto da nota fiscal
pela Administracdo.

19.2.1. Para os fins de liquidagdo, devera ser observado o disposto no art. 63 da Lei n2 4.320, de 17
de margo de 1964, certificando-se do adimplemento da obrigacdo do contratado nos prazos
e forma previstos no contrato.

19.3. O prazo para pagamento, sera de 15 (quinze) dias Uteis para pagamento, a contar da liquidacdo da
despesa.

19.4. Para as contratacdes decorrentes de despesas cujos valores ndo ultrapassem o limite de que trata o
inciso |l do art. 75 da Lei n? 14.133, de 2021, os prazos serdo reduzidos pela metade.

19.5. Estes prazos poderdo ser excepcionalmente prorrogados, justificadamente, por igual periodo,
quando houver necessidade de diligéncias para a aferi¢cdo do atendimento das exigéncias contratuais.

19.6. O prazo para asolucdo, pelo contratado, de inconsisténcias na execucdo do objeto ou de saneamento
da nota fiscal ou de instrumento de cobranga equivalente, verificadas pela Administragdo durante a
analise prévia 3 liquidagio de despesa, ndo serdo computados no prazo fixado.

19.7. Na hipdtese de caso fortuito ou forca maior que impeca a liquidacdo ou o pagamento da despesa, o
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prazo para o pagamento sera suspenso até a sua regularizacdo, devendo ser mantida a posicdo da
ordem cronoldgica que a despesa originalmente estava inscrita.

19.8. A nota fiscal ou instrumento de cobranga equivalente devera ser obrigatoriamente acompanhado da
comprovacdo da regularidade fiscal, constatada por meio de consulta on-line ao SICAF ou, na
impossibilidade de acesso ao referido Sistema, mediante consulta aos sitios eletrénicos oficiais ou a
documentagdo mencionada no art. 68 da Lei n? 14.133, de 2021, quais sejam: inscri¢do no CPF ou no
CNPJ; inscricdo no cadastro de contribuintes estadual efou municipal; regularidade perante a
Fazenda federal, estadual e/ou municipal; regularidade relativa a Seguridade Social e ao FGTS;
regularidade perante a Justica do Trabalho; cumprimento do disposto no inciso XXXl do art. 72 da
Constituicdo Federal.

19.9. Previamente ao pagamento, a Administragdo deve verificar a manutengdo das condigdes exigidas
para a habilitacdo na licitacdo, ou para a qualificagdo, na contratacdo direta e identificar possivel
razdo que impega a participacdo em licitagdo, no @mbito do drgdo ou entidade, proibi¢do de contratar
com o Poder Publico, bem como ocorréncias impeditivas indiretas, mediante a consultas no CEIS e
CNJ, ou outros que lhe sobrevierem.

19.10. A eventual perda das condigtes de que trata o caput ndo enseja, por si, retengdo de pagamento pela
Administragdo.

19.11. Verificadas quaisquer irregularidades que impeg¢am o pagamento, a Administragdo devera notificar
o fornecedor contratado para que regularize a sua situacdo, no prazo de até 30 (trinta) dias, sem
prejuizo do pagamento do montante devido.

19.11.1. A permanéncia da condigdo de irregularidade, sem a devida justificativa ou com justificativa
ndo aceita pela Administracdo, pode culminar em rescisdo contratual, sem prejuizo da
apuragdo de responsabilidade e da aplicagdo de penalidades cabiveis, observado o
contraditorio e a ampla defesa

19.12. E facultada a retengdo dos créditos decorrente do contrato, até o limite dos prejuizos causado a
Administracdo Publica e das multas aplicadas, nos termos do inciso IV do art. 139 da Lei n? 14,133,
de 2021.

19.13, Sera considerada data do pagamento o dia em que constar como emitida a ordem bancaria para
pagamento.

19.14. Quando do pagamento, sera efetuada a retengdo tributaria prevista na legislagdo aplicavel.

19.14.1. As retencoes referentes ao Imposto sobre a Renda serdo efetuadas sobre qualquer forma
de pagamento, nos termos da Instrucdo Normativa da Receita Federal do Brasil n®
1.234/2012 e do Decreto Municipal n2 7.609/2023.

19.14.2. Ndo serd efetuado o pagamento de Documento Fiscal emitido em desconformidade com as
normas supracitadas.

19.14.3. As pessoas juridicas amparadas por isengdo, ndo incidéncia ou aliquota zero devem
informar essa condi¢do no documento fiscal, inclusive o enquadramento legal, sob pena de,
se ndo o fizerem, sujeitarem-se a retencdo do IR e das contribui¢des sobre o valor total do
documento fiscal, no percentual total correspondente a natureza do bem ou servigo.
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19.15. O contratado regularmente optante pelo Simples Nacional, nos termos da Lei Complementar n® 123,
de 2006, ndo sofrerd a retengdo tributaria quanto aos impostos e contribui¢des abrangidos por
aquele regime. No entanto, o pagamento ficard condicionado & apresenta¢do de comprovagéo, por
meio de documento oficial, de que faz jus ao tratamento tributario favorecido previsto na referida
Lei Complementar.

20. DAS OBRIGAGOES DA CONTRATANTE
20.1. A CONTRATANTE obriga-se a:

20.1.1. Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA;

20.1.2. Comunicar, por escrito, 3 CONTRATADA, toda e qualquer orientacdo acerca dos servigos,
excetuados os entendimentos orais, determinados pela urgéncia, que deverdo ser
confirmados por escrito no prazo de 24 (vinte e quatro) horas uteis.

20.1.3. Fornecere colocara disposi¢do da CONTRATADA todos os elementos e informagdes que se
fizerem necessarios a execucdo dos servigos.

20.1.4. Verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas aos honorarios devidos a
contratacdo de fornecedores de bens e servigos especializados pela CONTRATADA.

20.1.5. Proporcionar condi¢des para a boa execugdo dos servigos;

20.1.6. Notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADAsobre asirregularidadesobservadasno
cumprimento deste contrato;

20.1.7. Notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades e
quaisquer débitos de sua responsabilidade.

20.1.8. A juizo da CONTRATANTE, a campanha publicitaria integrante da Proposta Técnica que a
CONTRATADA apresentou na concorréncia de que deu origem a este contrato podera ou

ndo vir a ser produzida e distribuida durante sua vigéncia, com ou sem modificacées.

21. DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA

21.1. Operar como uma organizacio completa e fornecer servicos de elevada qualidade.

21.2. Realizar, com seus proprios recursos ou, quando necessario, mediante a intermediagdo na
contratagdo de fornecedores nos termos do edital, todos os servigos relacionados com o
objeto do contrato, de acordo com as especificagdes estipuladas pela CONTRATANTE.

21.3. Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovagao da capacidade de atendimento
(Proposta Técnica da Concorréncia que deu origem a este ajuste) na elaboragdo dos servigos
objeto do contrato, admitida sua substituigdo por profissionais de experiéncia equivalente ou
superior, desde que previamente aprovada pela CONTRATANTE.
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21.4, Envidar esforgos no sentido de obter as melhores condiges nas negociactes comerciais junto

a fornecedores e veiculos e transferira CONTRATANTE as vantagens obtidas.

21.4.1. Pertencem a CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociagdo de compra de midia
diretamente ou por intermédio da CONTRATADA, incluidos os eventuais descontos e as
bonificacdes na forma de tempo, espaco ou reaplicacdes que tenham sido concedidos
por veiculos de divulgacdo

21.42. O desconto de antecipacdo de pagamento serd igualmente transferido a
CONTRATANTE, caso esta venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado.

21.4.3. A CONTRATADA ndo podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos
interesses da CONTRATANTE, preterindo veiculos de divulgagdo que ndo os concedam ou
priorizando os que os oferecam, devendo sempre conduzir-se na orientacdo da escolha desses
veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos comprovados.

21.4.4. Negociar sempre as melhores condicoes de prego, até os percentuais no tocante
aos direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor
e conexos e aos direitos patrimoniais sobre obras consagradas, nos casos de reutilizagdes de
pecas publicitarias da CONTRATANTE.

21.5. Observar a seguintes condi¢des para o fornecimento de bens ou servicos especializados a

CONTRATANTE:

I.— Fazer cotagdes prévias de pregos para todos os servigos a serem
prestados por fornecedores;

I.— SO apresentar cotactes de precos obtidas junto a fornecedores
previamente cadastrados junto & Prefeitura Municipal de Congonhas,
como tais, aptos a fornecer & CONTRATADA bens ou servigos
especializados relacionados com as atividades complementares da
execuc¢do do objeto deste contrato;

ll.—apresentar, no minimo, 03 (trés) cotagdes coletadas entre fornecedores
cadastrados que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido;

IV.—Exigir dofarnecedor que constem da cotagao os produtos ou servigos que
a compdem, seus pregos unitarios e total e sempre que necessdrio, o
detalhamento de suas especificagbes;

V.— A cotacdo devera ser apresentada, por e-mail enviado pelo fornacedor
ou impresso, em papel timbrado, com a identificagdo do fornecedor
(nome completo, CNPJ ou CPF, endereco, telefone, entre outros dados) e
aidentificagdo (nome completo, cargo na empresa, RG e CPF) e assinatura
do responsavel pela cotacdo;

VI.—Juntamente com a cotacgdo deverdo ser apresentados comprovantes de
que o fornecedor estd inscrito e em atividade, CNPJ ou no CPF e no
cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se for o caso, relativos ao
seu domicilio ou sede, pertinentes a seu ramo de atividade e compativeis
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com 0s servicos a ser fornecido.

VIl.—a CONTRATADA apds recebimento de cada processo de pagamento pela
CONTRATANTE fica obrigada, no prazo de 7 (sete) dias (teis, a apresentar
comprovante de pagamento referente aos servigos de fornecedores
executados em prol do objeto deste contrato.

21.5.1. Quando o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5% (cinco
décimos por cento) do valor global deste contrato, a CONTRATADA coletara
orgamentos de fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos em sessdo
publica, convocada e realizada sob fiscalizagdo da CONTRATANTE.

21.5.2. Se ndo houver possibilidade de obter 03 (trés) cotacdes, a CONTRATADA devera
apresentar as justificativas pertinentes, por escrito, para prévia decisdo do gestor
deste contrato.

21.5.3. Se e quando julgar conveniente, a CONTRATANTE podera:

a) supervisionar o processo de selecdo de fornecedores realizado pela
CONTRATADA quando o fornecimento de bens ou servigos tiver valor igual
ou inferior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global deste
contrato;

b) realizar cotagdo de precos diretamente junto a fornecedores para o
fornecimento de bens ou servigos, independentemente de valor.

21.5.4. Cabe a CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de servigos
especializados, acerca das condigdes estabelecidas para a reutilizagdo de pegas e
materiais publicitarios, especialmente no tocante aos direitos patrimoniais de
autor e conexos.

21.5.5. Submeter a contratacdo de fornecedores, para a execucdo de servigos objeto

deste contrato, a prévia e expressa anuéncia da CONTRATANTE.

21.5.6. é vedada a cotagdo prévia de pregos para o fornecimento de bens ou servigos
especializados de empresas em que:

[.Un mesmo socio ou cotista participe de mais de uma empresa
fornecedora em um mesmo procedimento;

Il.Dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participa¢do societaria
ou vinculo comercial ou de parentesco até o terceiro grau.

21.6. Obtera aprovacdo préviada CONTRATANTE, por escrito para autorizar despesas com bens e
servicos especializados prestados por fornecedores, veiculagdo e qualquer outra relacionada
com este contrato.

21.7. A CONTRATADA sé podera reservar e comprar espaco ou tempo publicitario de veiculos, por
ordem e conta da CONTRATANTE, se previamente a identificar e tiver sido por ela
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expressamente autorizada.

21.8. Apresentar a CONTRATANTE para aprovacado do Plano de Midia de cada campanha ou
acdo, relagdo dos meios, pracas e veiculos dos quais sera possivel e dos quais se revela
impossivel obter o relatdrio de checagem de veiculagdo a cargo de empresa independente,
com o fim de atender ao disposto no artigo 15 da Lei 12.232/2010.

Apresentar a CONTRATANTE, estudo prévio sobre os meios, pragas e veiculos dos quais sera
possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatdrio de checagem de veiculagdo a cargo
de empresa independente e as justificativas que demonstrem tal impossibilidade, com o fim
de atender ao disposto no artigo 15 da Lei 12.232/2010.

21.10. O estudo deve levar em conta 0s meios, pracas e veiculos habitualmente programados nos

esforgos de comunicacdo da CONTRATANTE, com vistas a realizacdo de negociagdo global
entre as partes sobre o que seja oneroso e o que seja suportavel para a CONTRATADA.

21.10.1. O resultado da negociagdo global entre as partes vigera para os planos de midia que
vierem a ser aprovados em até 6 (seis) meses da data de assinatura deste contrato.

21.10.2. Os servicos de afericdo e auditoria de midia, sera de responsabilidade da contratada,
devendo ser apresentado sob forma de Relatdrio de Checagem de Veiculagdo, ndo
gerando quaisquer 6nus para a CONTRATANTE. Devendo na impossibilidade
apresentar uma declaragdo de que efetivamente foi veiculado nas midias, sob as
penas da lei.

21.10.3. Se fato superveniente alterar significativamente as analises e conclusdes do estudo
mencionado no item 5, a CONTRATANTE solicitara novo estudo a CONTRATADA e,
em decorréncia, poderd efetuar nova negociacdo global e determinar seu novo

periodo de vigéncia.

21.10.4. Encaminhar imediatamente apods a produgdo dos servigos, para constituir o acervo
da CONTRATANTE, sem &nus para esta:

a) TV e Cinema: copias em Betacam e/ou arquivos digitais;
b) internet: copias em arquivos digitais;
¢) Radio: copias em arquivos digitais;

d) Midia impressas e material publicitario: copias digitais.

21.11. Manter, durante o periodo de 05 (cinco) anos, apds a extingdo deste contrato, acervo

comprobatdrio da totalidade dos servigos prestados, compreendendo as pegas e ou material
produzidos.

21.11.1. Orientar a producdo e a impressdo das pecas graficas aprovadas pela CONTRATANTE.

21.11.2. O material a ser utilizado na distribuicdo so serd definido apds sua aprovacdo pela
CONTRATANTE .
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21.11.3. Entregar a CONTRATANTE, até o dia 10 (dez) do més subsequente, relatorio das

despesas de produgdo e veiculacdo autorizadas no més anterior e relatério dos
servicos em andamento, estes com os dados mais relevantes para avaliacdo de seu
estagio.

21.11.4. Registrar em relatorio de atendimento todas as reunides e telefonemas de servigos

entre a CONTRATANTE e a CONTRATADA, com o objetivo de tornar transparentes os
entendimentos havidos e para que ambos tomem as providéncias necessarias do
desempenho de suas tarefas e responsabilidades.

21.12. Esses relatorios deverdo ser enviados pela CONTRATADA 3 CONTRATANTE até o prazo maximo
de 02 (dois) dias Uteis apos a realizacdo do contato.

21.13. Se houver incorre¢do no registro dos assuntos tratados, a CONTRATANTE solicitara a
necessaria correcdo, no prazo maximo de 02 (dois) dias Uteis, a contar da data do recebimento
do respectivo relatdrio.

=]

a2

a2

:Ih

21.13.1. Tomar providéncias, imediatamente em casos de alteragdes, rejei¢Ges,
cancelamentos ou interrupgdes de um ou mais servigos, mediante comunicagdo da
CONTRATANTE, respeitadas as obrigagdes contratuais ja assumidas com fornecedores
e veiculos e os honorérios da CONTRATADA pelos servicos realizados até a data
dessas ocorréncias, desde que ndo causadas pela propria CONTRATADA ou por
fornecedores e veiculos por ela contratados.

21.13.2. N&o divulgar informagdes acerca da prestacdo dos servigos objeto deste
contrato, que envolvam o nome da CONTRATANTE, sem sua prévia e expressa
autorizacdo.

21.13.3, Prestar esclarecimentos & CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de
solicitacdo.

NP Py e 1
Nau L

financeira.

21.14.1. Manter, durante a execugdo deste contrato, todas as condigbes de
habilitagdo exigidas na Concorréncia que deu origem a este ajuste, incluida a
certificagdo de qualificag@o técnica de funcionamento de que tratam o artigo 42 e seu
paragrafo primeiro da Lei 12.232/2010.

21.14.2. Cumprir todas a leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes
e responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de infragdo a que houver dado
causa, bem assim, quando for o caso, a legislag3o estrangeira com relagdo atrabalhos
realizados ou distribuidos no exterior.

21.14.3. Cumprir a legislagdo trabalhista e securitaria com relagdo a seus empregados
e, quando for o caso, com relagdo a empregados de fornecedores contratados.

21.14.4. Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em
decorréncia do objeto deste contrato, bem como as contribuicbes devidas &
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21.15.

Previdéncia Social, de encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de
trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos poderes publicos e
outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

21.14.5. Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissdo total ou
parcial nos recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os
servicos contratados.

21.14.6. Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, acomprovagdo de estarem
sendo satisfeitos todos os seus encargos e obrigagbes trabalhistas, previdenciarios e
fiscais.

21.14.7. Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores e
veiculos, bem como responder por todos os efeitos desses contratos perante seus
signatarios e a propria CONTRATANTE.

21.14.8. Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre
quaisquer dados que |he sejam fornecidos, sobretudo quanto 3 estratégia de atuagdo da
CONTRATANTE.

Responder perante a CONTRATANTE e fornecedores por eventuais prejuizos e danos
decorrentes de sua demora, omissdo ou erro, na conducdo dos servicos de sua
responsabilidade, na veiculacdo de publicidade ou em quaisquer servicos objeto deste
contrato.

21.15.1. Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na
elaboragdo de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou
perda de descontos para a CONTRATANTE.

21.15.2. Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer agdes, demandas, custos e
despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados,
prepostos e ou contratados, bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades
decorrentes de agdes judiciais gue lhe venham a ser atribuidas por forga de lei,
relacionadas com o cumprimento do presente contrato.

21.15.3. Se houver acdo trabalhista envolvendo os servigos prestados, a CONTRATADA
adotara as providéncias necessarias no sentido de preservar a CONTRATANTE e de
manté-la a salvo de reivindicagdes, demandas, queixas ou representacdes de
qualguer natureza e, ndo o conseguindo, se houver condenacdo, reembolsara a
CONTRATANTE as importdncias que este tenha sido obrigado a pagar, dentro do
prazo improrrogavel de 10 (dez) dias Uteis a contar da data do efetivo pagamento.

21.15.4. Responder por qualquer agdo judicial movida por terceiros com base na legisla¢do
de protecdo a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais,
relacionadas com os servigos objeto deste contrato.

DA SUBCONTRATAGCAO
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22.1. Na&o sera admitida a subcontratagdo.

23.  DAS SANCOES

23.1. O descumprimento das obrigagbes assumidas pela CONTRATADA, sem justificativa aceita pela
CONTRATANTE, resguardados os preceitos legais pertinentes, poderd acarretar as seguintes sancdes
administrativas:

| — Adverténcia;

I — Multa de mora e multa por inexecucdo contratual;

Il — Suspensdo temporaria de participagdo de licitagdo e
impedimento de contratar com a CONTRATANTE por prazo
de até 2 (dois) anos;

IV = Declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar com
a Administragdo Publica.

23.1.1. Nenhuma sangdo serd aplicada sem o devido processo administrativo,  assegurado &
CONTRATADA o contraditério e a ampla defesa.

23.1.2. As sancoes aplicadas so poderdo ser relevadas motivadamente e por conveniéncia
administrativa, mediante ato devidamente justificado da autoridade competente.

23.2. A aplicagdo das sangdes observara as seguintes disposi¢des:
| — As multas e a adverténcia serdo aplicadas pelo Secretario Municipal de Comunicaggo.

Il = A aplicabilidade do ato sancionatorio, sera composta por comissdo designada pela
Secretaria de Integridade e Controle Interno, a qual contara com o apoio da Secretaria
requisitante para aplicabilidade do ato sancionatorio.

23.3. Asancdo de adverténcia podera ser aplicada nos seguintes casos:

| — Descumprimento parcial das obrigacdes e responsabilidades assumidas
contratualmente;

Il — Qutras ocorréncias que possam acarretar transtornos ao envolvimento dos servigos,
juizo da CONTRATANTE, desde que ndo caiba a aplicagdo de sangdo mais grave.

23.3.1. No ato de adverténcia, a CONTRATANTE estipulara prazo para o cumprimento da obrigagdo
e ou responsabilidade mencionadas no inciso | e para a corregdo das ocorréncias de que
trata o inciso Il, ambos do subitem 26.3.

23.4. A multa moratéria podera ser cobrada pelo atraso injustificado no cumprimento do objeto ou de
prazos estipulados.

23.4.1. O atraso sujeitara a CONTRATADA a multa de 1% (um por cento) por dia de atraso na entrega de
material ou execugdo de servico, a contar do primeiro dia util da respectiva data fixada, até o
limite de 30 (trinta) dias uteis, calculada sobre o valor correspondente & obrigagdo nao
cumprida.
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23.4.2. O atraso injustificado superior a 30 (trinta) dias na entrega de material ou execugdo de sérvios
caracterizara inexecucdo total deste contrato.

23.5. A inexecucdo contratual sujeitard a CONTRATADA a multa compensatéria de:

| — De 1% (um por cento) calculada sobre o valor da nota fiscal correspondente ao material ou ao
servico em que tenha ocorrida a falta, quando caracterizada a inexecucdo parcial ou execugdo
insatisfatoria deste contrato;

Il = 1% (um por cento) calculado sobre o valor previsto no contrato, pela:

a) recusa injustificada em apresentar a garantia prevista para formalizacdo do contrato;
b) inexecucdo total deste contrato;

c) pela interrupgdo da execugdo deste contrato, sem prévia autorizagdo CONTRATANTE.

23.6. A suspensdo do direito de licitar e contratar com a CONTRATANTE podera ser aplicada a
CONTRATADA se, por culpa ou dolo, prejudicar ou tentar prejudicar a execucdo deste ajuste, nos seguintes
prazos e situagbes:

| = Por até 2 (dois) anos:
Nao conclusdo dos servicos contratados;

a) Prestagdo do servigo em desacordo com as especificagdes constantes da  Ordem de Servigo
depois da solicitagdo de corregdo efetuada pela CONTRATANTE;

b) Cometimento de quaisquer outras irregularidades que acarretem prejuizo CONTRATANTE,
ensejando a rescisdo deste contrato por sua culpa;

c) Condenacdo definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer tributos e contribuicdes,
praticada por meios dolosos;

d) Apresentacdo a CONTRATANTE, de qualquer documento falso ou falsificagdo, no todo ou em parte,

com o objeto de participar da licitagdo que deu origem & este contrato, gue venha ao
conhecimentoda  CONTRATANTE apds a assinatura deste contrato, ou para comprovar,
durante sua execugdo, a manutencdo das condi¢des apresentadas na habilitagdo;

e) Demonstragdo, a qualguer tempo, de ndo possuir idoneidade para contratar com CONTRATANTE
em virtude de atos licitos praticados;

f) Ocorréncia de ato capitulado como crime pela Lei 14.133/21, praticado durante o procedimento
licitatorio, que venha ao conhecimento da CONTRATANTE ap0s a assinatura deste contrato;

g) Reprodugdo, divulgagdo ou utilizagdo, em beneficio proprio ou de terceiros, de quaisquer
informagdes de que seus empregados tenham tido conhecimento em razdo da execucdo deste
contrato, sem consentimento prévio e expresso da CONTRATANTE.

23.7. A declaracdo de inidoneidade sera aplicada quando constatada ma-fé, acdo maliciosa e premeditada
em prejuizo da CONTRATANTE, atuacdo com interesses escusos, reincidéncia em faltas que acarretem
prejuizo 8 CONTRATANTE ou aplicagbes anteriores de sucessivas outras sangdes.

23.7.1. Adeclaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragdo Publica sera
aplicada 8 CONTRATADA se, entre outros casos:
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| — Sofrer condenacdo definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer tributos,
praticada por meios dolosos;

Il — Demonstrar, a qualguer tempo, ndo possuir idoneidade para licitar ou contratar com a
CONTRATANTE, em virtude de atos ilicitos praticados;

Il — reproduzir, divulgar ou utilizar em beneficio proprio ou de terceiros, quaisquer
informacgdes de que seus empregados tenham tido conhecimento em razdo da execucdo
deste contrato, sem consentimento prévio da CONTRATANTE.

23.7.2. A declaragdo de inidoneidade implica proibicdo da CONTRATADA de transacionar com a
Administracdo Publica, enquanto perdurarem os motivos determinantes da punigdo ou até
que seja promovida a reabilitacdo, perante a autoridade que aplicou a penalidade, que
serd concedida sempre que a CONTRATADA ressarcir a CONTRATANTE pelos prejuizos
resultantes e depois de decorrido o prazo da sancdo aplicada.

23.8. Da aplicagdo das sangdes de adverténcia multa e suspensdo do direito de licitar ou contratar com a
CONTRATANTE caberé recurso, no prazo de 5 (cinco) dias uteis, contado do primeiro dia Gtil
subsequente ao do recebimento da comunicagéo.

23.8.1. O recurso referente a aliciagdo de sancdes devera ser dirigido a autoridade imediatamente
superior, por intermédio daquela responsavel pela sua aplicagdo, a qual podera reconsiderar
sua decisdo, no prazo de 5 (cinco) dias uteis ou, nesse mesmo prazo, fazé-lo subir,
devidamente informados, devendo, neste caso, a decisdo ser proferida dentro do prazo de 5
(cinco) dias uteis, contado do recebimento do recurso, conforme especificado a seguir:

a) as multas e a adverténcia: pela Secretaria Municipal de Comunicagdo por intermédio
do Gestor/fiscal do contrato;

c) suspensdo do direito de licitar ou contratar com a CONTRATANTE: ao Prefeito
Municipal.

23.9. As sancbes aqui previstas sdao independentes entre si, podendo ser aplicadas isoladas ou
ilativimnima amd cAara mEain An tras mrdidas ~abli racimandanda aimda A FOMTDATANA e
LUIIIUIOLIVUIIICIII.I:, a2CHN PICJI.IILU \.ll: UULIUJ IIIEUIUOJ LCIIJI\[Cl), TCOPUINIUCIIUL alliua a WWiNT DA AvA pul

qualquer indenizacdo suplementar no montante equivalente ao prejuizo excedente que causar, na
forma do paragrafo tnico do artigo 416 do Cadigo Civil.

23.10. A aplicagdo das sangdes previstas neste contrato ndo exclui a possibilidade de aplicagdo de outras,
previstas na Lei 14.133/21, incluida a responsabilizagdo da CONTRATADA por eventuais perdas e danos
causados a CONTRATANTE.

23.11. O valor das multas podera ser descontado da garantia constituida, do valor da fatura de quaisquer
servicos referentes ao presente contrato, cobrado diretamente ou, ainda quando for o caso, cobrado

judicialmente da CONTRATADA.

23.11.1. O valor das multas devera ser recolhido no prazo maximo de 10 (dez) dias corridos, a contar
da data do recebimento da comunicagdo enviada pela CONTRATANTE.

24. DESCONTO DE AGENCIA

24.1. Além dos honorarios e da remuneragdo prevista na Clausula Oitava, a CONTRATADA fara jus ao
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desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicacdo, em conformidade com o artigo 11
da Lei 4.680/65.

24.2.Quando do pagamento de cada uma das faturas de veiculagdo, a CONTRATADA repassara a
CONTRATANTE, sob a forma de repasse, parte do desconto padrdo de agéncia a que faz jus, desde
que atendidas as disposicoes das Normas-Padrdo quanto a possibilidade de repasse parcial do
desconto de agéncia, de acordo com a verba anual de midia da CONTRATANTE.

24.2.1. O desconto de que trata o subitem precedente é concedido 8 CONTRATADA pelos veiculos
de divulgagdo pela concepg¢do, execugdo e ou distribuicdo de publicidade, por ordem e
conta da CONTRATANTE, nos termos do artigo 19 da Lei 12.232/2010.

25. CLAUSULA DECIMA - DIREITOS AUTORAIS

25.1. A CONTRATADA cede a CONTRATANTE os direitos patrimoniais do autor das ideias (incluidos os
estudos, analises e planos), campanhas, pecas e materiais publicitarios, de sua propriedade, de
seus empregados ou prepostos, concebidos e criados em decorréncia deste contrato.

25.1.1. O valor dessa cessao é considerado incluido nas modalidades de remuneragdo definidas
nas Clausulas Oitava e Nona deste contrato.

25.1.2. A CONTRATANTE poder3, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou através de
terceiros, durante a vigéncia deste contrato, sem que |he caiba qualquer onus perante a
CONTRATADA, seus empregados, prepostaos ou fornecedores.

25.2. Com vistas as contratagdes para a execugdo de servigos que envolvam direitos de autor e conexos,
a CONTRATADA solicitard dos fornecedores, quando determinada pela CONTRATANTE,
orcamentos que prevejam a cessdo dos respectivos direitos patrimoniais pelo prazo definido pela
CONTRATANTE.

25.2.1. ACONTRATADA utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e
conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cessdo e condicionara a
contratacdo ao estabelecimento, no ato de cessdo, orcamento ou contrato, de clausulas em
que o fornecedor garanta a cessao pelo prazo definido pela CONTRATANTE, em cada caso
e se declare ciente e de acordo com as condi¢Ges estabelecidas neste contrato.

25.2.1.1. Na reutilizacdo de pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o
percentual a ser pago pela CONTRATANTE em relagdo ao valor original dos
direitos patrimoniais de autor e conexos sera de no maximo 100% (cem por
cento). Para a reutilizacdo por periodos inferiores, o percentual maximo sera
obtido pela regra de trés simples.

25.2.1.1.1. O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como
parametros basicos os pregos vigentes no mercado, aplicando-se,
em tal caso, no maximo, a variagdo do IGP-DI da Fundagdo Getulio
Vargas, desde que decorrido pelo menos um ano da cessao original
dos direitos.

25.2.2. Na reutilizagdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual em
relagdo ao valor original da cessdo de uso de obras consagradas incorporadas a essas
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pecas, a ser pago pela CONTRATANTE aos detentores dos direitos patrimoniais de autor
e conexos dessas obras, sera de no maximo 100% (cem por cento). Para a reutilizagdo
por periodos inferiores, o percentual maximo sera obtido pela regra de trés simples.

25.2.3. Quando da reutilizagdo de quaisquer pegas publicitarias, conforme previsto nos subitens
25.2.1.1 o valor a ser pago pela CONTRATANTE serd negociado caso a caso, tendo como
pardmetros basicos e qualidade e os pregos praticados no mercado, obedecidos os
percentuais maximos definidos neste contrato.

25.3. Qualquer remuneracdo devida em decorréncia da cessao dos direitos patrimoniais de autor e
conexos sera sempre considerada como ja incluida no custo de produgdo.

25.4, ACONTRATADA se obriga afazer constar, em destaque, os precos dos cachés, os de cessdo de direito
de uso de obras consagradas, incorporadas 3 peca e os de cessdo dos demais direitos patrimoniais
de autor e conexos, nos orcamentos de produgdo aprovados pela CONTRATANTE, apds os
procedimentos.

25.5. A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar com
fornecedores nos casos de tomadas de imagens que ndo impliquem direitos de imagem e som de
voz, cladusulas escritas estabelecendo:

| - A cessdo dos direitos patrimoniais do autor desse material a
CONTRATANTE, que poderd, a seu juizo, utilizar referidos direito,
diretamente ou por intermédio de terceiros, durante o prazo de 5 (cinco)
anos, contados da data do pagamento dos servigos, pela CONTRATADA ao
fornecedor, sem que caiba 8 CONTRATANTE qualquer énus adicional perante
os cedentes desses direitos;

I - Que, em decorréncia da cessdo prevista no inciso anterior, a
CONTRATANTE podera solicitar copia de imagens contidas no material bruto
produzido, em midia compativel com seu uso e destinacdo, por intermédio
da CONTRATADA ou de outra empresa com que venha a manter contrato
para prestacdo de servicos;

1 — que qualquer remuneracdo devida em decorréncia da cessdo
referida nos incisos anteriores sera considerada como ja incluida no custo de
produg3o.

26. DOS CRITERIOS E PRATICAS SUSTENTAVEIS

26.1 A empresa contratada deverd prezar pela promogdo do desenvolvimento nacional sustentavel, adotar
os critérios e préaticas de sustentabilidade, em especial os estabelecidos no art. 42 do decreto federal
n2 7.746/2012, sdo considerados critérios e praticas sustentaveis, entre outras:

a) Baixo impacto sobre recursos naturais como flora, fauna, ar, solo e agua;
b) Preferéncia para materiais, tecnologias e matérias-primas de origem local;
c) Maior eficiéncia na utilizagdo de recursos naturais como agua e energia;
d) Maior geragdo de empregos, preferencialmente com mao de obra local;
e) Maior vida atil e menor custo de manutengdo do bem e da obra;

f) Uso de inovagdes que reduzam a pressao sobre recursos naturais;
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g) Origem sustentével dos recursos naturais utilizados nos bens, nos servigos e nas obras;
e
h) Utilizagdo de produtos florestais madeireiros e ndo madeireiros originarios de manejo
florestal sustentavel ou de reflorestamento.

26.2. A CONTRATADA deve conduzir suas a¢des em conformidade com os requisitos legais aplicaveis,
observando também a legislacdo ambiental para a prevencéo de adversidades ao meio ambiente.

26.3. Comrelagdo aos critérios de sustentabilidade, os produtos deverdo respeitar as normas e os principios
ambientais, minimizando ou mitigando os efeitos dos danos ao meio ambiente, utilizando, sempre
que possivel e disponivel, tecnologias e materiais ecologicamente corretos, bem como promovendo
a racionalizacdo de recursos naturais.

26.4. Sao proibidas, & contratada, as seguintes formas de destinagdo ou disposicdo final de residuos sélidos
ou rejeitos originados da fabricagdo dos bens contratados:

26.4.1 Lancamento em praias, no mar ou em quaisquer corpos hidricos;
26.4.2 Langamento in natura a céu aberto, excetuados os residuos de mineragdo;

26.4.3 Queima a céu aberto ou em recipientes, instalacdes e equipamentos ndo licenciados para
essa finalidade; e outras formas vedadas pelo Poder Publico.

26.5. Na execugdo dos servicos objeto deste termo de referéncia a empresa contratada devera
obrigatoriamente promover as praticas de sustentabilidade ambiental, conforme o disposto na
Instrugdo Normativa n? 01/2010 da SLTI/MPDG, e adotar as seguintes praticas sustentaveis, quando
couber:

26.5.1. Utilizar produtos de limpeza e conservagdo de superficies e objetos inanimados que obedegam
as classificacGes e especificagdes determinadas pela ANVISA;

26.5.2. Adotar medidas para evitar o desperdicio de dgua tratada, conforme instituido no Decreto n2
48.138, de 8 de outubro de 2003;

26.5.3. Observar a Resolugdo CONAMA n2 20, de 7 de dezembro de 1994, quanto aos equipamentos
de limpeza que gerem ruido no seu funcionamento;

26.5.4, Fornecer aos empregados os equipamentos de seguranga que se fizerem necessarios, para a
execugdo de servigos;

26.5.5. Realizar programa interno de treinamento de seus empregados, para reducdo de consumo de
energia elétrica, de consumo de agua e reducdo de producdo de residuos solidos, observadas
as normas ambientais vigentes;

26.6. Prover adestinagdo ambiental adequada das pilhas e baterias usadas ou inserviveis, segundo disposto
na Resolugdo CONAMA,; e respeitar as Normas Brasileiras — NBR publicadas pela Associagdo Brasileira
de Normas Técnicas sobre residuos sélidos.

27. DA DISPOSICAO DE PROTEGAO E TRANSMISSAO DE INFORMACOES

27.1  As partes deverdo cumprir a Lein2 13.709, de 14 de agosto de 2018 (LGPD), quanto a todos os dados
pessoais a que tenham acesso em razdo do certame ou do contrato administrativo que eventualmente
venha a ser firmado, a partir da apresentacdo da proposta no procedimento de contratacdo,
independentemente de declaracdo ou de aceitagdo expressa.

27.2  0Os dados obtidos somente poderdo ser utilizados para as finalidades que justificaram seu acesso e
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de acordo com a boa-fé e com os principios do art, 62 da LGPD.

27.3

27.4

27.5

27.6

27.7

27.8

27.9

27.10

27.11

=l
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28.
28.1.

E vedado o compartilhamento com terceiros dos dados obtidos fora das hipdteses permitidas em Lei.

A Administragdo devera ser informada no prazo de 5 (cinco) dias Uteis sobre todos os contratos de
suboperacdo firmados ou que venham a ser celebrados pelo Contratado.

Terminado o tratamento dos dados nos termos do art. 15 da LGPD, é dever do contratado elimina-
los, com excegdo das hipdteses do art. 16 da LGPD, incluindo aquelas em que houver necessidade de
guarda de documentacdo para fins de comprovagdo do cumprimento de obrigacdes legais ou
contratuais e somente enquanto ndo prescritas essas obrigacoes.

E dever do contratado orientar e treinar seus empregados sobre os deveres, requisitos e
responsabilidades decorrentes da LGPD.

O Contratado deveréd exigir de suboperadores e subcontratados o cumprimento dos deveres da
presente cldusula, permanecendo integralmente responsdvel por garantir sua observancia.

O Contratante poderd realizar diligéncia para aferir o cumprimento dessa clausula, devendo o
Contratado atender prontamente eventuais pedidos de comprovagdo formulados.

O Contratado devera prestar, no prazo fixado pelo Contratante, prorrogavel justificadamente,
quaisquer informacdes acerca dos dados pessoais para cumprimento da LGPD, inclusive quanto a
eventual descarte realizado.

Bancos de dados formados a partir de contratos administrativos, notadamente aqueles que se
proponham a armazenar dados pessoais, devem ser mantidos em ambiente virtual controlado, com
registro individual rastredavel de tratamentos realizados (LGPD, art. 37), com cada acesso, data,
horario e registro da finalidade, para efeito de responsabilizagdo, em caso de eventuais omissdes,
desvios ou abusos.

Os referidos bancos de dados devem ser desenvolvidos em formato interoperavel, a fim de garantir
a reutilizagdo desses dados pela Administracdo nas hipoteses previstas na LGPD.
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pessoais quando indicado pela autoridade competente, em especi
técnicas ou recomendacdes, editadas na forma da LGPD.

DA DISPOSICAO ANTICORRUPGAO

E prevista a aplicacdo da Leifederal n® 12.846, de 12 de agosto de 2013, regulamentada pelo
Decreto Municipal n/ 6.826, de 27 de maio de 2019, de acordo com a seguinte clausula:

28.1.1. Naforma da Lei federal n°12.846/2013, regulamentada pelo Decreto Municipal
n? 6.826/2019, para a execucdo deste contrato, nenhuma das partes podera
oferecer, das ou se comprometer a dar a quem quer que seja, ou aceitar podera
oferecer, dar ou se comprometer a aceitar de quem quer que seja, tanto por
contra propria quanto através de outrem, qualguer pagamento, doagdo,
compensacdo, vantagens financeiras ou ndo financeiras ou beneficios de
qualquer espécie que constituam pratica ilegal ou de corrupgdo sob as leis de
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qualquer pais, seja de forma direta ou indireta quando ao objeto deste
instrumento, ou de outra forma que ndo relacionada a este instrumento,
devendo garantir, ainda, que seu prepostos, gestores, fiscais , servidores
publicos e colaboradores ajam da forma e observando sempre a legislacdo
pertinente.

29. DAS DISPOSICOES GERAIS
29.1. O Municipio de Congonhas reserva-se no direito de impugnar a presta¢do de servico, se esta ndo

estiver de acordo com as especificagdes contidas neste Termo de Referéncia.

29.2. Os casos omissos serdo resolvidos com base nos dispositivos constantes na Lei Federal n?,
14.133/2021.

29.3. Fica eleito o foro da Comarca de Congonhas como Unico e competente para dirimir quaisquer
demandas do presente contrato, por mais privilegiado que outro possa ser.

29.4.  ANEXOS:

29.4.1. ANEXO |- MODELO DECLARAGAO DE ISENGAO JUNTO A FAZENDA PUBLICA DO ESTADO;
29.4.2. ANEXO Il- MODELO DECLARAGAO DE REGULARIDADE FISCAL HABILITATORIA;

29.4.3. ANEXO lll- MODELO DECLARAGAQ INSTRUMENTO CONVOCATORIO.

29.4.4. ANEXO IV- MODELO PROPOSTA DE PRECOS;

29.4.5. ANEXO V- BRIEFING;

Congonhas, 24 de margo de 2026.

Priscila Oliveira Magalhdes
Diretoria de Licitacdo

APROVO o presente Termo de referéncia, cuja finalidade é subsidiar a contratagdo de todas as informagdes
necessarias ao fornecimento, estando presentes os elementos necessarios a identificacdo do objeto e todos
os critérios para contratacdo de forma clara e concisa, além de cumprir com o determinado na legislacdo.

Congonhas, 24 de margo de 2026

Marcio Elias Gomes Martins
Secretdrio de Comunicagio
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verificador.betha.cloud e insira o cédigo K1P-DQ4-777-4WQ.
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ANEXO |
MODELO DECLARAGAO DE ISENCAO JUNTO A FAZENDA PUBLICA DO ESTADO;

DECLARACAO DE ISENCAO ESTADO MODELO

A Prefeitura de ......cceeeeeveereeneenens
(Secretaria ou departamento) Concorréncia n2

Processo Administrativon? .......... Objeto

A (nome da empresa) .......... , com sede a (enderego completo) ... , CNPJn®

DECLARA, sob as penas da lei e por ser expressdo da verdade, que esta isenta ef/ou ndo |ncu:le tributos
estaduais, ndo possuindo, portanto, débitos junto a Fazenda Publica do Estado (do domicilio ou

sede da licitante)

Local e data
Nome, R.G, cargo e assinatura do responsavel pela empresa.

B Assinado digitalmente por Priscila Oliveira Magalhaes, MARCIO ELIAS GOMES MARTINS. Verifigue a autenticidade em
verificador.betha.cloud e insira o cédigo K1P-DQ4-777-4WQ.
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MINAS GERAIS & PREFEITURA MUNICIPAL DE CONGONHAS

ANEXO 1l
MODELO DECLARACAO DE REGULARIDADE FISCAL HABILITATORIA;

DECLARACAO DE REGULARIDADE FISCAL HABILITATORIA MODELO

A Prefeitura de
(Secretaria ou Departamento) Concorréncia n2

Nome completo __, representante legal da Empresa__, com sede na Rua__, inscrita no CNPJ sob n2__,
interessada em participar da licitagdo em epigrafe que se processa no processo administrativo indicado,
DECLARO, sob as penas da Lei:

a) que até a presente data inexistem fatos impeditivos para nossa habilitagdo no presente processo
licitatdrio, assim como que estamos cientes da obrigatoriedade de declarar ocorréncias
posteriores;

b) e que nos encontramos em situacio regular perante o Ministério do Trabalho no que se refere &
observancia do disposto no inciso XXXIIl do artigo 72 da Constituicdo Federal, ndo mantendo em
nosso quadro de pessoal menores de 18 (dezoito anos) em horario noturno de trabalho ou em
servicos perigosos ou insalubres, ndo possuindo ainda, qualquer trabalho de menores de 16
(dezesseis) anos, salvo na condicdo de aprendiz, a partir de 14 (quatorze) anos;

Local, data, nome, RG, cargo e assinatura do representante legal.

Assinado digitalmente por Priscila Oliveira Magalhaes, MARCIO ELIAS GOMES MARTINS. Verifigue a autenticidade em
verificador.betha.cloud e insira o cédigo K1P-DQ4-777-4WQ.
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MINAS GERAIS & PREFEITURA MUNICIPAL DE CONGONHAS

ANEXO Il
MODELO DECLARACAO INSTRUMENTO CONVOCATORIO.

DECLARACAO INSTRUMENTO CONVOCATORIO.

A Prefeitura de
(Secretaria ou Departamento) Concorréncia n2

Processo Administrativon?........... Objeto:
A (Empresa) inscrita no CNPI N, e por intermédio de seu representante o(a) Sr.(a),portador
(a) da Carteira de Identidade RG.N. ......cccccovmiiviiinriinvnniiniiinn 8:d0. EPF..ccvsmussmnsinsasiussivisisssanisg ;

DECLARA sob aspenas da Lei:

1) Conhecimento do instrumento convocatdrio; ter recebido o ENVELOPE 01, assim como todos os
documentos e informagdes necessarios a participagdo nesta Concor- réncia, conhecendo e acatando
as condigdes para o cumprimento das obrigagdes ob- jeto da licitagdo;

2) Inexisténcia de impedimentos para a participacdo, ou seja, que ndo incorre em nenhum dos casos
relacionados nas condigdes de participagdo do Edital.

3) Elaboragdo independente de Proposta:
a) Que a proposta apresentada foi elaborada de maneira independente;

b) Que a intengdo de apresentar a proposta elaborada para participar dessa Con- corréncia ndo
foi informada, discutida ou recebida de qualquer outro participante potencial ou de fato da desta

PR i ety A RO B o e foee man o = 2 i ammiae e T .
Concorréncia, por Gualguer meio ou por guaiguer pessoa;

c) Que ndo tentou, por qualquer meio ou por qualquer pessoa, influir na decisdo de qualquer
outro participante potencial ou de fato dessa Concorréncia quanto a participar ou ndo da referida
licitagdo;

d) Que o contetido da proposta apresentada para participar dessa Concorréncia ndo sera, no todo
ou em parte, direta ou indiretamente, comunicado ou discutido com qualquer outro participante
potencial ou de fato dessa Concorréncia antes da adjudicacdo do objeto da referida licitagdo; e

e) Que o contelido da proposta apresenta para participar dessa Concorréncia ndo foi, no todo ou
em parte, direta ou indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer integrante da

Prefeitura Municipal de antes da abertura oficial das propostas.

Local, data, nome, R.G, cargo e assinatura do representante legal.

Assinado digitalmente por Priscila Oliveira Magalhaes, MARCIO ELIAS GOMES MARTINS. Verifigue a autenticidade em
verificador.betha.cloud e insira o cédigo K1P-DQ4-777-4WQ.
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ANEXO IV
MODELO PROPOSTA DE PRECOS;

PROPOSTA DE PRECO - CONCORRENCIAN® ........... —PROCESSO Ne /

Razdo Social da PROPONENTE:

Enderego:
CEP: Fone: Fax:
e-mail: CNPI: Inscrigdo Municipal:

OBJETO: Prestagdo de servigos publicitarios, a ser realizado conforme edital e seus anexos.

A presente proposta é valida por ( ) dias*, a contar de sua
apresentacao.

(*minimo 90 dias)

Declaramos que, na vigéncia do contrato decorrente da Concorréncia n. Xxx/20 ....oeeeivneviesrseenensnns pro-
movida pela Prefeitura Municipal de ........ccoovviiiiiivii i, , serdo praticados:
a) Honorarios de ....... D6 (ceveeeenrreeareeenens por cento) sobre servicos externos de produgdo e outros,

incumbidos a terceiros, com a intermediagdo e sob supervisdo da agéncia;

b) Honorarios de .....% (.eniinnins por cento) sobre pesquisas e instrumentos de avaliagdo e de
geracdo de conhecimento, com a intermediacéo e supervisdo da agéncia;

c) Honorarios de ........... X VRO PR por cento) sobre formas inovadoras de comunicagdo
publicitaria com a intermediagdo e supervisdo da agéncia.

d) Remuneragdo de ... % (wevreieiirinns por cento) sobre o valor da contratacdo da midia digital, nos
casos em que esses veiculos ndo remunerem a agéncia pelo desconto de agéncia, na forma do
disposto no artigo 11 da Lei 4.680/65.

e) Desconto aserconcedido a Prefeitura de.......coovnviniiincinies s sobre os custos in-
ternos, baseados na Lista de Referéncia de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Minas Gerais....... T (P por cento);

Ficam definidos, sem estarem sujeitos a pontuagdo, os percentuais maximos a serem pagos pela Prefeitura:

a) Remuneragdo de até 100% (cem por cento) aos Atores e modelos, sobre o caché original, pelos
direitos de uso de imagem e som de voz, na reutilizagdo de pecas por periodo igual ao inicialmente
pactuado.

Assinado digitalmente por Priscila Oliveira Magalhaes, MARCIO ELIAS GOMES MARTINS. Verifigue a autenticidade em
verificador.betha.cloud e insira o cédigo K1P-DQ4-777-4WQ.
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b) Remuneragdo de até 100% (cem por cento) aos detentores dos direitos patrimoniais de uso
de obras consagradas, incorporadas as pecas e campanhas publicitarias realizadas, na
reutilizacdo destas por periodo igual ao inicialmente pactuado.

Declaramo-nos cientes de

Prefeitura Municipal de

era a retengdo de tributos e contribui¢des nas situagdes previstas em lei.

a) Informamos conhecer e aceitar as disposi¢oes alusivas a direitos autorais estabelecidas

b) Declaramos que comprometemos em envidar esforcos no sentido de obter as melhores
condicdes nas negociacdes comerciais junto a fornecedores de servigos especializados e
veiculos, quando for o caso, transferindo a Prefeitura Municipal das vantagens obtidas.

LOCAL: | DATA:
Nome da LICITANTE e do REPRESENTANTE:
RG: CPF:

Assinatura do REPRESENTANTE:

Observacgdo: A Proposta de Preco devera ser elaborada em papel timbrado da licitante e assinada
por seu representante, cuja competéncia para pratica deste ato devera ser documentalmente

comprovada, quando necessdrio.

www.congonhas.mg.gov.br

' O prefeituradecongonhas E Canal Congonhas-MG

Assinado digitalmente por Priscila Oliveira Magalhaes, MARCIO ELIAS GOMES MARTINS. Verifigue a autenticidade em

verificador.betha.cloud e insira o cédigo K1P-DQ4-777-4WQ.
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BRIEFING

Para dar suporte a elaboragdo das propostas técnicas para a concorréncia, foi elaborado este briefing
que deve orientar as agéncias nas solucdes de comunicacdo para o problema apresentado. As
campanhas criadas servirdo apenas para o julgamento dos trabalhos e ndo existe nenhuma obrigacdo
do municipio de produzir ou veicular os materiais.

Cenario

Congonhas é uma das principais cidades histéricas de Minas Gerais. Localizada na mesorregido do
Campo das Vertentes, regido Central do estado, a aproximadamente 80 km de Belo Horizonte, a cidade
tem uma populagdo em torno de 56 mil habitantes (IBGE, 2023).

Além do turismo estimulado pelas festas e pelo vasto patriménio histdrico e arquitetdnico, a economia
de Congonhas é marcada pela mineragdo, com grandes empresas atuando na regido. A atividade é
essencial, gerando empregos, renda para o municipio e contribuindo significativamente para o
desenvolvimento economico local, mas também trazendo desafios em termos de sustentabilidade e
impacto ambiental.

Embora a mineragdo seja um dos grandes pilares economicos de Congonhas e responsavel por grande
parte da arrecadagdo de impostos no municipio, a administragdo publica e a populagdo estdo cientes
de certos impactos problematicos da atividade sobre a qualidade de vida do municipio, sendo um deles
o excesso de poeira gerado pelas mineradoras.

Problema especifico de comunicacdo

As mineradoras que operam na regido de Congonhas geram grandes quantidades de residuos,
incluindo lama (principalmente nos processos de tratamento de minério), e poeira (resultante das
operacgdes de extragdo e transporte).

Esse é um dos principais desafios para cidades que tém a mineragdo como parte relevante de sua
economia, como Congonhas, ja que esse tipo de poluicdo acontece de maneira cotidiana e impacta
diretamente a limpeza das ruas, a manutencdo dos espacos publicos, a preservagdo do patrimdnio
historico e principalmente a qualidade do ar, com efeitos nocivos a saude da populagdo. O volume
diario de lama e poeira "despejado" nas ruas da cidade ja chegou a 5 toneladas diarias, cerca de 120
toneladas de poeira por més.

A administracdo municipal pretende enfrentar esse tema urgente e reduzir seus efeitos negativos para
a cidade e seus cidaddos. O plano de acdo prevé a intensificacdo da aplicacdo das leis de protecdo
ambiental, avancos no monitoramento da qualidade do ar e uma rigorosa fiscalizacdo, que inclui a
obrigatoriedade de que todos os carros e caminhdes usados no interior das minas sejam lavados antes
de circular por Congonhas.

As empresas que ndo cumprirem essa determinagdo serdo multadas em até RS 20.000,00 por dia até
que todas as obrigatoriedades sejam respeitadas.

Desafio de comunicacdo

E preciso criar uma campanha de comunicacdo que reforce a importincia dessa questdo para
Congonhas e, ao mesmo tempo, divulgue para a populagdo as acdes que a Prefeitura ird tomar no
sentido de resolver o problema.

Importante mostrar o olhar atento da administragdo municipal sobre o problema e a compreensdo do
seuimpacto na vida das pessoas. E preciso passar uma sensacdo de firmeza e coragem, mostrando que
a Prefeitura ndo se acovarda diante das grandes empresas e coloca os interesses dos moradores em
primeiro lugar.

Dito isso, essa nao deve ser uma campanha de antagonismo, critica ou atagues as empresas

www.congonhas.mg.gov.br

' () | prefeituradecongonhas E Canal Congonhas-MG {\ f ’]Prefe]lur‘odeComgonhms

Assinado digitalmente por Priscila Oliveira Magalhaes, MARCIO ELIAS GOMES MARTINS. Verifigue a autenticidade em
verificador.betha.cloud e insira o cédigo K1P-DQ4-777-4WQ.
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mineradoras. A importéncia da atividade para o municipio é inquestionavel e o que se busca é melhorar
a qualidade de vida das familias e ndo combater a atividade econdmica em si.

O foco deve estar em conscientizar a populagdo de Congonhas sobre a importdncia de reduzir a lama
e a poeira na cidade e nos diversos beneficios gerados por essa decisdo, como redugdo das doengas
respiratorias, redugdo com gastos de limpeza urbana e conservagdo do patrimonio histdrico, além de
mais orgulho para todos os que percebem uma cidade mais limpa e bem cuidada.

Espera-se uma campanha ao mesmo tempo informativa e criativa, que consiga atingir toda a
populacdo para mostrar o grande valor pratico dessa atitude da gestdo municipal para cada habitante
de Congonhas.

A linguagem deve ser simples, para que possa comunicar com clareza o problema e a solugdo para
todos os extratos da sociedade.

Problema de comunicacdo

A campanha tera carater de conscientizagdo e informativo, esclarecendo a populagdo sobre a
gravidade da questdo e dos beneficios que poderdo ser gerados apds a acdo da Prefeitura.

O publico a ser atingido é toda a sociedade congonhense, sem distingdes de qualquer natureza,
incluindo pessoas fisicas e juridicas.

Na formulagdo da proposta técnica deve ser considerado um periodo de veiculagdo de 30 dias e que
cubra todo o municipio, com impacto também nas cidades vizinhas que, muitas vezes, possuem
pessoas que trabalham em Congonhas.

Valor previsto para a campanha, R$300.000,00, (trezentos mil reais).

www.congonhas.mg.gov.br
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ANEXO VI - BRIEFING

Para dar suporte a elaboracédo das propostas técnicas para a concorréncia, foi elaborado
este briefing que deve orientar as agéncias nas solu¢des de comunicagéo para o problema
apresentado. As campanhas criadas servirdo apenas para o julgamento dos trabalhos e
nao existe nenhuma obrigagdo do municipio de produzir ou veicular os materiais.

Cenario

Congonhas € uma das principais cidades historicas de Minas Gerais. Localizada na
mesorregido do Campo das Vertentes, regido Central do estado, a aproximadamente 80
km de Belo Horizonte, a cidade tem uma populagdo em torno de 56 mil habitantes (IBGE,
2023).

Além do turismo estimulado pelas festas e pelo vasto patriménio histérico e arquitetdnico,
a economia de Congonhas é marcada pela mineragédo, com grandes empresas atuando na
regido. A atividade é essencial, gerando empregos, renda para o municipio e contribuindo
significativamente para o desenvolvimento econémico local, mas também trazendo desafios
em termos de sustentabilidade e impacto ambiental.

Embora a mineracg&o seja um dos grandes pilares econémicos de Congonhas e responsavel
por grande parte da arrecadagdo de impostos no municipio, a administragdo publica e a
populagao estido cientes de certos impactos problematicos da atividade sobre a qualidade
de vida do municipio, sendo um deles o excesso de poeira gerado pelas mineradoras.
Problema especifico de comunicagcao

As mineradoras que operam na regido de Congonhas geram grandes quantidades de
residuos, incluindo lama (principalmente nos processos de tratamento de minério), e poeira
(resultante das operagdes de extragao e transporte).

Esse € um dos principais desafios para cidades que tém a mineragado como parte relevante
de sua economia, como Congonhas, ja que esse tipo de poluicdo acontece de maneira
cotidiana e impacta diretamente a limpeza das ruas, a manutencao dos espacgos publicos,
a preservagao do patriménio histérico e principalmente a qualidade do ar, com efeitos
nocivos a saude da populagao. O volume diario de lama e poeira "despejado" nas ruas da
cidade ja chegou a 5 toneladas diarias, cerca de 120 toneladas de poeira por més.

A administracdo municipal pretende enfrentar esse tema urgente e reduzir seus efeitos
negativos para a cidade e seus cidadaos. O plano de agao prevé a intensificacdo da
aplicacao das leis de protecdo ambiental, avangos no monitoramento da qualidade do ar e
uma rigorosa fiscalizagdo, que inclui a obrigatoriedade de que todos os carros e caminhdes
usados no interior das minas sejam lavados antes de circular por Congonhas.

As empresas que ndo cumprirem essa determinagdo serdo multadas em até R$ 20.000,00
por dia até que todas as obrigatoriedades sejam respeitadas.

Desafio de comunicacao

E preciso criar uma campanha de comunicagdo que reforce a importancia dessa questdo
para Congonhas e, ao mesmo tempo, divulgue para a populagao as ag¢des que a Prefeitura
ira tomar no sentido de resolver o problema.

Importante mostrar o olhar atento da administragdo municipal sobre o problema e a
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compreensdo do seu impacto na vida das pessoas. E preciso passar uma sensacdo de
firmeza e coragem, mostrando que a Prefeitura ndo se acovarda diante das grandes
empresas e coloca os interesses dos moradores em primeiro lugar.

Dito isso, essa nao deve ser uma campanha de antagonismo, critica ou ataques as
empresas mineradoras. A importancia da atividade para o municipio € inquestionavel e o
que se busca € melhorar

a qualidade de vida das familias e ndo combater a atividade econémica em si.

O foco deve estar em conscientizar a populagdo de Congonhas sobre a importéncia de
reduzir a lama e a poeira na cidade e nos diversos beneficios gerados por essa deciséo,
como reducédo das doencas respiratérias, redugdo com gastos de limpeza urbana e
conservagao do patriménio historico, além de mais orgulho para todos os que percebem
uma cidade mais limpa e bem cuidada.

Espera-se uma campanha ao mesmo tempo informativa e criativa, que consiga atingir toda
a populagédo para mostrar o grande valor pratico dessa atitude da gestdo municipal para
cada habitante de Congonhas.

A linguagem deve ser simples, para que possa comunicar com clareza o problema e a
solucao para todos os extratos da sociedade.

Problema de comunicacao

A campanha tera carater de conscientizacao e informativo, esclarecendo a populagao sobre
a gravidade da questdo e dos beneficios que poderdo ser gerados apds a agao da
Prefeitura.

O publico a ser atingido € toda a sociedade congonhense, sem distingbes de qualquer
natureza, incluindo pessoas fisicas e juridicas.

Na formulagdo da proposta técnica deve ser considerado um periodo de veiculagdo de 30
dias e que cubra todo o municipio, com impacto também nas cidades vizinhas que, muitas
vezes, possuem pessoas que trabalham em Congonhas.

Valor previsto para a campanha, R$300.000,00, (trezentos mil reais).
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ANEXO VII - MINUTA DO CONTRATO

CONTRATO DE PRESTAGAO DE SERVIGOS DE PUBLICIDADE ENTRE O
MUNICIPIO DE ... E............ , NA FORMA ABAIXO:

Pelo presente instrumento particular de contrato de prestagao de servicos de publicidade,
MUNICIPIO DE CONGONHAS, inscrita no CNPJ sob n 16.752.446/0001-02, com sede
nesta cidade, a Praca Presidente Kubitschek, 135, representado por seu Secretario
Municipal de Comunicagéo, Sr. Marcio Elias Gomes Martins, doravante denominado

CONTRATANTE e, de outro lado, aempresa .............cccoeuuuen.... ,comsedeem.............. ,a
FU e eee e ettt e e e e e e e e e et ettt e e aeeeeeeeseessaaeeeeeeeeeteaaaaaneeeeeeeeeettananaaaeaaeeeeseranaaaaaaaaaarerees ,
inscritano CNPJ sob n. .................... , por seu representante legal, Sr. .......cccccceeeveiinnnnn.

doravante denominada S|mplesmente CONTRATADA, resolvem celebrar o presente
contrato de prestagdo de servigos de publicidade, objeto da Concorréncia n. ,
processo n. ....... , Submetendo-se as partes de acordo com as clausulas, condi¢des e
obrigagdes seguintes:

CLAUSULA PRIMEIRA - DA LEGISLACAO E DOS DOCUMENTOS VINCULADOS
1.1. O presente contrato reger-se-a pelas disposi¢des da Lei 12.232, de 29.04.2010 e,
de forma complementar, das Leis n. 4.680/65 e 14.133/21.

1.2. Independentemente de transcricdo, fazem parte deste contrato e a ele se integram
em todas as clausulas, termos e condicdes aqui ndo expressamente alterados — o Edital
da Concorréncia n. .... e seus Anexos, bem como a Proposta Técnica e de Precgos
apresentadas pela contratada.

CLAUSULA SEGUNDA - DO OBJETO

2.1. Constitui objeto da presente licitagcdo a prestacéo de servigo de publicidade para
realizacdo de atividades integradas que possibilite o estudo, o planejamento, a
conceituagcido, a concepcao, a criagado, a execucgao interna, a intermediacdo e a
supervisdo da execucgao externa e na distribuicdo de publicidade aos veiculos e
demais meios de divulgagao.

2.1.1. Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares,
0S servigos especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execugédo de pesquisas e de outros
instrumentos de avaliagdo e de geragao de conhecimento re-
lativos a execugao do contrato;

b) a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de

comunicacao publicitaria destinadas a expandir os efeitos das
mensagens, em consonancia com novas tecnologias;
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c) a produgéo e a execugao técnica das pecas e ou material
criados pela agéncia contratada.
2.1.1.1. As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea “a” do
subitem 2.1.1 terdo a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado ou 0 ambiente de atu-
acao do Governo Municipal de ........ccccceeeiiiiiiieeeennennn. , 0 pu-
blico-alvo e os veiculos de divulgacdo nos quais serao difun-
didas as campanhas ou pegas;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagao e a divulga-
¢ao de mensagens;

c) possibilitar a mensuragcédo dos resultados das campanhas
ou pecas, vedada a inclusdo de matéria estranha ou sem per-
tinéncia tematica com a agao publicitaria.

2.1.2. Os servigos previstos no subitem 2.1.1. ndo abrangem as atividades de promogéo,
de patrocinio e de assessoria de comunicagao, imprensa e relacdes publicas e a
realizacao de eventos festivos de qualquer natureza.

2.1.2.1. Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem
precedente o patrocinio de midia, ou seja, de projetos de veiculagdo em midia ou
em instalagdes, dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo de
comunicagao e o patrocinio da transmissao de eventos esportivos, culturais ou de
entretenimento comercializados por veiculos de comunicacgao.

2.2 A CONTRATADA atuara por ordem e conta da CONTRATANTE, em conformidade
com o artigo 3° da Lei 4.680/65, na contratagdo de fornecedores de bens e servigos
especializados, para a execuc¢ao das atividades complementares de que trata o subitem
2.1.1 e de veiculos e demais meios de divulgagéo, para a transmissao de mensagens
publicitarias.

2.3. A CONTRATADA néao podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a
execucao de servicos previstos nesta Clausula.

2.4. ACONTRATADA atuara de acordo com solicitacdo da CONTRATANTE.

CLAUSULA TERCEIRA - DA VIGENCIA E DA PRORROGAGAO

3.1. A contratacao vigera por 12 (doze) meses, contados da assinatura do contrato,
prorrogavel por até 10 (dez) anos, na forma dos artigos 106 e 107 da Lei n°
14.133/21.

3.2. A prorrogacgao de que trata este item é condicionada a:

3.1.1. Apresentacéo de relatorio favoravel da comissao de recebimento e fiscalizagéo,
com ateste, pela autoridade competente, de que as condigdes e os precos
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permanecem vantajosos para a Administragdo, permitida a negociagao com a
CONTRATADA.

3.1.2. Demonstracdo de que o valor da Contratacdo permaneca economicamente
vantajoso para a Administrag&o.

3.1.3. Manifestagéo expressa do interesse da CONTRATADA na prorrogagao e a
comprovacdo de que mantém todas as condicoes de habilitacdo e
qualificacao.

3.3. Renovacgao e/ou complementagao da garantia da contratagao, se for o caso.

CLAUSULA QUARTA - DOS REAJUSTES E DO REEQUILIBRIO

41.

4.2.

4.3.

4.4.

4.5.

4.6.

4.7.

4.8.

4.9.

Os precgos sao fixos e irreajustaveis no prazo de um ano contado da data limite para a

apresentacao das propostas.

Dentro do prazo de vigéncia do contrato e mediante solicitagdo da contratada, os
precos contratados poderéao sofrer reajuste apos o interregno de um ano, aplicando-
se o indice (IPCA) exclusivamente para as obrigacdes iniciadas e concluidas apds a
ocorréncia da anualidade.

Nos reajustes subsequentes ao primeiro, o interregno minimo de um ano sera
contado a partir dos efeitos financeiros do ultimo reajuste.

No caso de atraso ou n&o divulgacao do indice de reajustamento, o CONTRATANTE
pagara a CONTRATADA a importancia calculada pela ultima variagdo conhecida,
liquidando a diferenga correspondente tdo logo seja divulgado o indice definitivo. Fica
a CONTRATADA obrigada a apresentar memoria de célculo referente ao
reajustamento de precos do valor remanescente, sempre que este ocorrer.

Nas afericbes finais, o indice utilizado para reajuste sera, obrigatoriamente, o
definitivo.

Caso o indice estabelecido para reajustamento venha a ser extinto ou de qualquer
forma n&o possa mais ser utilizado, sera adotado, em substituicdo, o que vier a ser
determinado pela legislagao entdo em vigor.

Na auséncia de previsao legal quanto ao indice substituto, as partes elegerao novo
indice oficial, para reajustamento do prego do valor remanescente, por meio de termo
aditivo.

O reequilibrio econdmico financeiro obedecera aos ditames do decreto Municipal
7.963 de 17 de dezembro de 2024.

O reajuste e/ou reequilibrio sera realizado por apostilamento.

CLAUSULA QUINTA - DO REGIME DE EXECUGAO, LOCAL E DA FORMA DE
PRESTACAO DE SERVICOS

5.1.

O servico contratado sera realizado por execugao indireta.
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5.2.

5.3.

5.4.

5.5.

5.6.

5.7.

5.8.

A execucao do objeto seguira a seguinte dindmica:

5.2.1. Localidade: Prefeitura Municipal de Congonhas, através da Secretaria
Municipal de Comunicacgao.

5.2.2. Dias e horarios da prestacdo do servigo: Os servicos serdo prestados
conforme solicitacdo da Secretaria Municipal de Comunicacdo em dias e
horarios a serem definidos pela Secretaria conforme demanda de trabalhos
atrelados aos objetos d apresente contratacao.

5.2.3. Periodicidade dos servigos (conforme demanda).

A CONTRATADA devera executar o servigo utilizando-se dos materiais e
equipamentos necessarios a perfeita execu¢ao dos servigos a serem prestados.

A agéncia contratada tera um papel central na execugcdo das estratégias de
comunicacéao, atuando de forma colaborativa com a Secretaria de Comunicagao da
Prefeitura de Congonhas, garantindo que os objetivos institucionais sejam atendidos
com eficiéncia e economicidade. Essa descricdo detalhada evidencia como a
solugdo proposta atendera as necessidades maximizando o impacto das agdes
publicitarias e promovendo a comunicacido institucional de forma efetiva e
transparente.

O local de prestacdo de servicos sera na sede da licitante e eventualmente na
Prefeitura.

Os servigos, como planejamento, criagdo, produgéo e veiculagado de campanhas, sdo
interdependentes.

Um unico fornecedor assegura coesao entre as etapas, reduzindo riscos de
inconsisténcia nas campanhas.

A Lei 12.232/2010, estabelece a contratagdo de uma agéncia qualificada para
integrar os servigos de publicidade. Dessa forma centralizar os servigcos minimiza
despesas operacionais e facilita o acompanhamento das entregas.

CLAUSULA SEXTA - DOS RECURSOS ORGAMENTARIOS
6.1.0s custos com a presente contratacdo correrdo por conta da(s) seguinte(s)

dotagcao(des) orcamentaria(s):

Ficha: 603

Orgéo: 18

Unidade: 01

Funcao: 04

Sub-fungéo: 131

Programa: 0003

Atividade: 2.006 - Servigos Gerais de Publicidade

339039 — Outros Servigos de Terceiros — Pessoa Juridica
Fonte: 1500
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CLAUSULA SETIMA — DAS OBRIGAGOES DA CONTRATADA

7.1. Constituem obrigagdes da CONTRATADA, além das demais previstas neste contrato
ou dele decorrentes:

7.1.1. Operar como uma organizagao completa e fornecer servigcos de elevada qualidade.

7.1.2. Realizar, com seus proprios recursos ou, quando necessario, mediante a
intermediacado na contratacdo de fornecedores nos termos do edital, todos os servigos
relacionados com o objeto deste contrato, de acordo com as especificagcdes estipuladas
pela CONTRATANTE.

7.1.3. Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovacado da capacidade de
atendimento (Proposta Técnica da Concorréncia que deu origem a este ajuste) na
elaboracdo dos servigos objeto deste contrato, admitida sua substituicdo por
profissionais de experiéncia equivalente ou superior, desde que previamente aprovada
pela CONTRATANTE.

7.1.4. Envidar esforgos no sentido de obter as melhores condigbes nas negociagdes
comerciais junto a fornecedores e veiculos e transferir a CONTRATANTE as vantagens
obtidas.

7.1.4.1. Pertencem a CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociacao de
compra de midia diretamente ou por intermédio da CONTRATADA, incluidos os

eventuais descontos e as bonificacbes na forma de tempo, espago ou
reaplicagdes que tenham sido concedidos por veiculos de divulgagao.

7.1.4.2. O desconto de antecipagdo de pagamento sera igualmente transferido a
CONTRATANTE, caso esta venha a saldar compromisso antes do prazo
estipulado.

7.1.4.3. A CONTRATADA nao podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de
incentivo aos interesses da CONTRATANTE, preterindo veiculos de divulgagao
gque ndo os concedam ou priorizando os que os oferecam, devendo sempre
conduzir-se na orientacdo da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas
e dados técnicos comprovados.

7.1.5. Negociar sempre as melhores condi¢cdes de prego, até os percentuais no tocante
aos direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de
autor e conexos e aos direitos patrimoniais sobre obras consagradas, nos casos de
reutilizacdes de pecas publicitarias da CONTRATANTE.

7.1.6. Observar a seguintes condigdes para o fornecimento de bens ou servigos
especializados a CONTRATANTE:

| — Fazer cotagdes prévias de precos para todos os servigos
a serem prestados por fornecedores;

I — Sé apresentar cotacbes de pregos obtidas junto a
fornecedores previamente cadastrados junto a Prefeitura
Municipal de Congonhas, como tais, aptos a fornecer a
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CONTRATADA bens ou servigos especializados relacionados
com as atividades complementares da execugdo do objeto
deste contrato;

[l — apresentar, no minimo, 03 (trés) cotagdes coletadas entre
fornecedores cadastrados que atuem no mercado do ramo do
fornecimento pretendido;

IV — Exigir do fornecedor que constem da cotagao os produtos
ou servicos que a compdem, seus precos unitarios e total e,
sempre que necessario, o detalhamento de suas
especificagoes;

V — A cotacdo devera ser apresentada, por e-mail enviado
pelo fornacedor ou impresso, em papel timbrado, com a
identificacdo do fornecedor (home completo, CNPJ ou CPF,
endereco, telefone, entre outros dados) e a identificagédo
(nome completo, cargo na empresa, RG e CPF) e assinatura
do responsavel pela cotacéo;

VI- Juntamente com a cotagcdo deverdo ser apresentados
comprovantes de que o fornecedor esta inscrito e em
atividade, CNPJ ou no CPF e no cadastro de contribuintes
estadual ou municipal, se for o caso, relativos ao seu domicilio
ou sede, pertinentes a seu ramo de atividade e compativeis
com os servigcos a ser fornecido.

VIl —a CONTRATADA apés recebimento de cada processo de
pagamento pela CONTRATANTE fica obrigada, no prazo de
7 (sete) dias uteis, a apresentar comprovante de pagamento
referente aos servicos de fornecedores executados em prol
do objeto deste contrato.

7.1.6.1. Quando o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5%
(cinco décimos por cento) do valor global deste contrato, a CONTRATADA coletara
orcamentos de fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos em
sessdo publica, convocada e realizada sob fiscalizagdo da CONTRATANTE.

7.1.6.2. Se nao houver possibilidade de obter 03 (trés) cotagcdes, a CONTRATADA
devera apresentar as justificativas pertinentes, por escrito, para prévia deciséo do
gestor deste contrato.

7.1.6.3. Se e quando julgar conveniente, a CONTRATANTE podera:

a) supervisionar o processo de selecdo de fornecedores
realizado pela CONTRATADA quando o fornecimento de bens
ou servigos tiver valor igual ou inferior a 0,5% (cinco décimos
por cento) do valor global deste contrato;

b) realizar cotacdo de pregos diretamente junto a
fornecedores para o fornecimento de bens ou servicos,
independentemente de valor.
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7.1.6.4. Cabe a CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de servigos
especializados, acerca das condicdes estabelecidas na Clausula Décima para a
reutilizacdo de pecas e materiais publicitarios, especialmente no tocante aos
direitos patrimoniais de autor e conexos.

7.1.7. Submeter a contratagdo de fornecedores, para a execugao de servigos objeto
deste contrato, a prévia e expressa anuéncia da CONTRATANTE.

7.1.7.1. é vedada a cotacdo prévia de precos para o fornecimento de bens ou
servicos especializados de empresas em que:

| — Um mesmo sécio ou cotista participe de mais de uma
empresa fornecedora em um mesmo procedimento;

Il — Dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha
participacao societaria ou vinculo comercial ou de parentesco
até o terceiro grau.

7.1.8. Obter a aprovacao prévia da CONTRATANTE, por escrito para autorizar despesas
com bens e servicos especializados prestados por fornecedores, veiculagao e qualquer
outra relacionada com este contrato.

7.1.8.1. A CONTRATADA s6 podera reservar e comprar espaco ou tempo
publicitario de veiculos, por ordem e conta da CONTRATANTE, se previamente a
identificar e tiver sido por ela expressamente autorizada.

7.1.9. Apresentar a CONTRATANTE para aprovacao do Plano de Midia de cada
campanha ou acéo, relacdo dos meios, pragas e veiculos dos quais sera possivel e dos
quais se revela impossivel obter o relatério de checagem de veiculagdo a cargo de
empresa independente, com o fim de atender ao disposto no artigo 15 da Lei
12.232/2010.

7.1.10. Apresentar a CONTRATANTE, estudo prévio sobre os meios, pracgas e veiculos
dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatério de checagem
de veiculagdo a cargo de empresa independente e as justificativas que demonstrem tal
impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no artigo 15 da Lei 12.232/2010.

7.1.10.1. O estudo de que trata o subitem 7.1.10 deve levar em conta os meios,
pracas e veiculos habitualmente programados nos esforgos de comunicagao da
CONTRATANTE, com vistas a realizagao de negociagao global entre as partes
sobre 0 que seja oneroso e o0 que seja suportavel para a CONTRATADA.

7.1.10.1.1. O resultado da negociagao global entre as partes vigera para
os planos de midia que vierem a ser aprovados em até 6 (seis) meses da
data de assinatura deste contrato.

7.1.10.1.2. Os servicos de afericdo e auditoria de midia, sera de
responsabilidade da contratada, devendo ser apresentado sob forma de
Relatério de Checagem de Veiculagao, ndo gerando quaisquer 6nus para
a CONTRATANTE. Devendo na impossibilidade apresentar uma
declaracao de que efetivamente foi veiculado nas midias, sob as penas da
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lei.

7.1.10.1.3. Se fato superveniente alterar significativamente as analises e
conclusdes do estudo mencionado no subitem 7.1.10, a CONTRATANTE
solicitara novo estudo a CONTRATADA e, em decorréncia, podera efetuar
nova negociagao global e determinar seu novo periodo de vigéncia.

7.1.11. Encaminhar imediatamente apds a produgdo dos servigcos, para constituir o
acervo da CONTRATANTE, sem 6nus para esta:

a) TV e Cinema: cépias em Betacam e/ou arquivos digitais;
b) Internet: copias em arquivos digitais;

c) Radio: copias em arquivos digitais;

d) Midia impressas e material publicitario: copias digitais.

7.1.12. Manter, durante o periodo de 05 (cinco) anos, apos a extingdo deste contrato,
acervo comprobatorio da totalidade dos servigos prestados, compreendendo as pecas e
ou material produzidos.

7.1.13. Orientar a produgdo e a impressdo das pecgas graficas aprovadas pela
CONTRATANTE.

7.1.13.1. O material a ser utilizado na distribuicdo s6 sera definido apdés sua
aprovacao pela CONTRATANTE.

7.1.14. Entregar a CONTRATANTE, até o dia 10 (dez) do més subsequente, relatério
das despesas de producdo e veiculacido autorizadas no més anterior e relatorio dos
servicos em andamento, estes com os dados mais relevantes para avaliagcao de seu
estagio.

7.1.15. Registrar em relatorio de atendimento todas as reunibes e telefonemas de
servicos entre a CONTRATANTE e a CONTRATADA, com o objetivo de tornar
transparentes os entendimentos havidos e para que ambos tomem as providéncias
necessarias do desempenho de suas tarefas e responsabilidades.

7.1.15.1. Esses relatérios deverdao ser enviados pela CONTRATADA a
CONTRATANTE até o prazo maximo de 02 (dois) dias uteis apds a realizagao do
contato.

7.1.15.2. Se houver incorregdo no registro dos assuntos tratados, a
CONTRATANTE solicitara a necessaria corregao, no prazo maximo de 02 (dois)
dias uteis, a contar da data do recebimento do respectivo relatério.

7.1.16. Tomar providéncias, imediatamente em casos de alteragbes, rejeicoes,
cancelamentos ou interrupgcdes de um ou mais servicos, mediante comunicagao da
CONTRATANTE, respeitadas as obrigagdes contratuais ja assumidas com fornecedores
e veiculos e os honorarios da CONTRATADA pelos servigos realizados até a data dessas
ocorréncias, desde que nao causadas pela propria CONTRATADA ou por fornecedores
e veiculos por ela contratados.

108



7.1.17. Nao divulgar informacdes acerca da prestagao dos servigos objeto deste contrato,
que envolvam o nome da CONTRATANTE, sem sua prévia e expressa autorizacao.

7.1.18. Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de
solicitacao.

7.1.19. Nao caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer
operacao financeira.

7.1.20. Manter, durante a execucao deste contrato, todas as condicdes de habilitagao
exigidas na Concorréncia que deu origem a este ajuste, incluida a certificacdo de
qualificagao técnica de funcionamento de que tratam o artigo 4° e seu paragrafo primeiro
da Lei 12.232/2010.

7.1.21. Cumprir todas a leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e
responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de infragdo a que houver dado
causa, bem assim, quando for o caso, a legislacéo estrangeira com relacéo a trabalhos
realizados ou distribuidos no exterior.

7.1.22. Cumprir a legislagao trabalhista e securitaria com relagao a seus empregados e,
quando for o caso, com relagado a empregados de fornecedores contratados.

7.1.23. Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em
decorréncia do objeto deste contrato, bem como as contribuicées devidas a Previdéncia
Social, de encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os
encargos que venham a ser criados e exigidos pelos poderes publicos e outras despesas
que se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

7.1.24. Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissao total ou parcial
nos recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servicos
contratados.

7.1.25. Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovacao de estarem
sendo satisfeitos todos os seus encargos e obrigagdes trabalhistas, previdenciarios e
fiscais.

7.1.26. Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores e
veiculos, bem como responder por todos os efeitos desses contratos perante seus
signatarios e a propria CONTRATANTE.

7.1.27. Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre
quaisquer dados que Ihe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuagéo da
CONTRATANTE.

7.1.28. Responder perante a CONTRATANTE e fornecedores por eventuais prejuizos e
danos decorrentes de sua demora, omiss&o ou erro, na conducao dos servicos de sua
responsabilidade, na veiculagdo de publicidade ou em quaisquer servigos objeto deste
contrato.

7.1.29. Responsabilizar-se por quaisquer énus decorrentes de omissdées ou erros na
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elaboracgao de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda
de descontos para a CONTRATANTE.

7.1.30. Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer agcdes, demandas, custos
e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados,
prepostos e ou contratados, bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades
decorrentes de acgdes judiciais que lhe venham a ser atribuidas por forca de lei,
relacionadas com o cumprimento do presente contrato.

7.1.30.1. Se houver acdo trabalhista envolvendo os servigos prestados, a
CONTRATADA adotara as providéncias necessarias no sentido de preservar a
CONTRATANTE e de manté-la a salvo de reivindicagdes, demandas, queixas ou
representacbes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se houver
condenacéo, reembolsara a CONTRATANTE as importancias que este tenha sido
obrigado a pagar, dentro do prazo improrrogavel de 10 (dez) dias uteis a contar
da data do efetivo pagamento.

7.1.31. Responder por qualquer acgao judicial movida por terceiros com base na
legislacdo de protegdo a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos
autorais, relacionadas com os servigos objeto deste contrato.

CLAUSULA OITAVA- OBRIGAGOES DA CONTRATANTE

8.1 A CONTRATANTE obriga-se a:

8.1.1. Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA;
8.1.2.  Comunicar, por escrito, a CONTRATADA, toda e qualquer orientacdo acerca
dos servigos, excetuados os entendimentos orais, determinados pela urgéncia, que

deveréao ser confirmados por escrito no prazo de 24 (vinte e quatro) horas uteis.

8.1.3. Fornecer e colocar a disposicdo da CONTRATADA todos os elementos e
informagdes que se fizerem necessarios a execugao dos servigos.

8.1.4.  Verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas aos honorarios
devidos a contratagcdo de fornecedores de bens e servicos especializados pela
CONTRATADA.

8.1.5. Proporcionar condi¢gdes para a boa execug¢ao dos servicos;

8.1.6.  Notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades
observadas no cumprimento deste contrato;

8.1.7. Notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas,
penalidades e quaisquer débitos de sua responsabilidade.

8.1.8. A juizo da CONTRATANTE, a campanha publicitaria integrante da Proposta
Técnica que a CONTRATADA apresentou na concorréncia de que deu origem a este
contrato podera ou n&o vir a ser produzida e distribuida durante sua vigéncia, com ou
sem modificacoes.
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CLAUSULA NONA — FISCALIZAGAO E ACEITAGAO

9.1A fiscalizagao decorrente desta contratacdo, sera acompanhada e fiscalizada pelos
servidores indicados no item “9.9.” ou pelo respectivo substituto designado, permitida
a contratagao de terceiros para assisti-los e subsidia-los com informacdes pertinentes
a essa atribuigédo, nos termos do artigo 117 da Lei Federal n°. 14.133/2021.

9.20 fiscal do contrato anotara em registro préprio todas as ocorréncias relacionadas a
execugao do contrato, determinando o que for necessario para a regularizagao das
faltas ou dos defeitos observados.

9.3 0 fiscal do contrato informara a seus superiores, em tempo habil para a adogcao das
medidas convenientes, a situagcdo que demandar decisdo ou providéncia que
ultrapasse sua competéncia.

9.40 fiscal do contrato serd auxiliado pelos 6rgdos de assessoramento juridico e de
controle interno da Administracdo, que deverdo dirimir duvidas e subsidia-lo com
informacdes relevantes para prevenir riscos na execug¢ao contratual.

9.5A fiscalizacdo de que trata este item nao exclui nem reduz a responsabilidade da
Contratada, inclusive perante terceiros, por qualquer irregularidade, ainda que
resultante de imperfeicdes técnicas ou vicios redibitérios, e, na ocorréncia desta, ndo
implica em corresponsabilidade da Administragdo ou de seus agentes e prepostos.

9.60s gestores dos contratos serdo os servidores indicados no item “9.9.” com
atribuicbes administrativas e a funcao de administrar o contrato, desde sua
concepcao até a finalizagao, especialmente:
9.6.1 Analisar a documentagao que antecede o pagamento.
9.6.2 Analisar os pedidos de reequilibrio econdmico-financeiro do contrato.
9.6.3 Analisar eventuais alteracdes contratuais, apds ouvido o fiscal do contrato.

9.6.4 Analisar os documentos referentes ao recebimento do objeto contratado.

9.6.5 Acompanhar o desenvolvimento da execugao através de relatorios e demais
documentos relativos ao objeto contratado.

9.6.6 Decidir provisoriamente a suspensdo da entrega de bens ou a realizagdo de
Servicos.

9.7 O contratado devera indiciar um responsavel legal com respectivos contatos (e-mail,
celular e WhatsApp), com poderes para representa-lo perante essa Municipalidade
na execugao do contrato decorrente da licitagao objeto deste termo de referéncia.

9.80 contratado devera manter o preposto aceito pela Administracdo durante todo o
fornecimento do bem para representa-lo na execugéo do contrato.

9.9GESTORES E FISCAIS DOS CONTRATOS:
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9.9.1 O gestor do contrato, sera a servidor Sr. Rodrigo Fernandes Pinto, Diretor de
Comunicagao Institucional, matricula n° 20146873, com atribui¢cdes
administrativas e a funcado de administrar o contrato, desde sua concepgao até a
finalizacdo, conforme disposto no Decreto Municipal n°® 7.963/2024.

9.9.2 A fiscalizacdo decorrente desta contratacdo, sera acompanhada e fiscalizada
pela servidora Sr. Jean Carlos Parreira Oliveira, Gerente de Comunicacao
Institucional, Matricula: 20146886, nos termos do artigo 117 da Lei Federal n°.
14.133/2021, que devera cumprir o disposto no Decreto Municipal n® 7.963/2024.

CLAUSULA DECIMA - REMUNERAGAO

10.1. Pelos servigos prestados, a CONTRATADA sera remunerada conforme disposto
nesta clausula:

10.1.1.ressarcimento dos custos internos dos servicos executados pela CONTRATADA,
com base na Lista de Referéncia de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Minas Gerais, com a concessao do desconto de.............. %
(  por cento).

10.1.2.pelo percentual de honorarios de ....% (. por cento) incidente sobre os pregos
de servigos especializados prestados por fornecedores referentes ao planejamento e a
execugao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geragdo de
conhecimento pertinentes a execug¢ao do contrato,

10,1, 3 —————————————————————————————————————————————_ pelo percentual de

honorérios de .................. % (oo por cento) incidente sobre
0s precos de servigos especializados prestados por fornecedores, referentes a criagao e
ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria, destinadas a
expandir os efeitos das mensagens, em consonéncia com novas tecnologias;

10.1.4. pelo percentual de honorarios de ....% ( ) incidente sobre os pregos de
servicos

especializados prestados por fornecedores, referentes a produgao e a execugao técnica

de peca e ou material,

0 S pelo percentual de
remuneracao de.....% (oo por cento) incidente sobre

0s prec¢os de veiculagado de midia digital intermediada pela CONTRATADA, que nao |Ihe

proporcione o desconto de agéncia concedido por esses veiculos de divulgagéao.

10.1.6. Os leiautes, roteiros e similares reprovados n&o serdo cobrados pela
CONTRATADA.

10.1.7. A CONTRATADA se compromete a apresentar, antes do inicio dos servigos,
planilha detalhada com os valores previstos na Lista de Referéncia de Custos Internos
do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais e com 0s precgos
correspondentes a serem cobrados da CONTRATANTE, conforme previsto no subitem
10.1.1.
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10.2. Os honorarios de que tratam os subitens 10.1.2 a 10.1.4 e a remuneracgao de que
trata o subitem 10.1.5 serdo calculados sobre o prego efetivamente faturado, a ele nédo
acrescido o valor dos tributos cujo recolhimento seja de competéncia da CONTRATADA.

10.3. Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA, de seus
representantes ou de fornecedores por ela contratados, serdo de sua exclusiva
responsabilidade. Eventuais excecdes, no exclusivo interesse da CONTRATANTE,
poderdo vir a ser ressarcidas por seu valor liquido e sem cobranga de honorarios pela
CONTRATADA, desde que antecipadamente orgcadas e aprovadas pela CONTRATANTE.

10.4. Quando houver ressarcimento de despesas com deslocamento de profissionais da
CONTRATADA, de seus representantes ou de fornecedores por ela contratados, deverao
ser apresentados comprovantes de passagens, diarias, locagéo de veiculos, entre outros,
a fim de aferir a execugdo da despesa e assegura seu pagamento pelo liquido, sem a
incidéncia de honorarios.

10.5. A CONTRATADA n&o fara jus a nenhuma remuneracgéo ou desconto de agéncia
quando da utilizacdo, pela CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham sido
eventualmente concedidos por veiculos de divulgagcdo, em qualquer agédo publicitaria
pertinente a este contrato.

10.6. As formas de remuneracéo estabelecidas nesta Clausula poderao serrenegociadas,
no interesse da CONTRATANTE, quando da renovagédo ou da prorrogagdo deste
contrato.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA — DESCONTO DE AGENCIA

11.1. Além dos honorarios e da remuneragcdo prevista na Clausula Oitava, a
CONTRATADA fara jus ao desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
comunicacgéo, em conformidade com o artigo 11 da Lei 4.680/65.

11.2. Quando do pagamento de cada uma das faturas de veiculagdo, a CONTRATADA
repassara a CONTRATANTE, sob a forma de repasse, parte do desconto padrao de
agéncia a que faz jus, desde que atendidas as disposi¢des das Normas-Padrao quanto
a possibilidade de repasse parcial do desconto de agéncia, de acordo com a verba anual
de midia da CONTRATANTE.

11.2.1. O desconto de que trata o subitem precedente é concedido a CONTRATADA
pelos veiculos de divulgagao pela concepgao, execugéao e ou distribuicdo de publicidade,
por ordem e conta da CONTRATANTE, nos termos do artigo 19 da Lei 12.232/2010.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DIREITOS AUTORAIS

12.1. ACONTRATADA cede a CONTRATANTE os direitos patrimoniais do autor das ideias
(incluidos os estudos, analises e planos), campanhas, peg¢as e materiais publicitarios, de
sua propriedade, de seus empregados ou prepostos, concebidos e criados em
decorréncia deste contrato.
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12.1.1. O valor dessa cessao é considerado incluido nas modalidades de remuneragao
definidas nas Clausulas Décima e Décima Primeira deste contrato.

12.1.2. A CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou
através de terceiros, durante a vigéncia deste contrato, sem que lhe caiba qualquer énus
perante a CONTRATADA, seus empregados, prepostos ou fornecedores.

12.2. Com vistas as contratacdes para a execugao de servigos que envolvam direitos
de autor e conexos, a CONTRATADA solicitara dos fornecedores, quando determinada
pela CONTRATANTE, orgamentos que prevejam a cessao dos respectivos direitos
patrimoniais pelo prazo definido pela CONTRATANTE.

12.2.1. ACONTRATADA utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos
de autor e conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cesséo e
condicionara a contratagao ao estabelecimento, no ato de cessao, orcamento ou contrato,
de clausulas em que o fornecedor garanta a cessao pelo prazo definido pela
CONTRATANTE, em cada caso e se declare ciente e de acordo com as condigdes
estabelecidas neste contrato.

12.2.1.1. Na reutilizagdo de pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o
percentual a ser pago pela CONTRATANTE em relagdo ao valor original dos
direitos patrimoniais de autor e conexos sera de no maximo 100% (cem por cento).
Para a reutilizagdo por periodos inferiores, o percentual maximo sera obtido pela
regra de trés simples.

12.2.1.1.1. O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo
como parametros basicos os precos vigentes no mercado, aplicando-se,
em tal caso, no maximo, a variagao do IGP-DI da Fundagao Getulio Vargas,
desde que decorrido pelo menos um ano da cessao original dos direitos.

12.2.2. Na reutilizagdo de pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual
em relagcado ao valor original da cessao de uso de obras consagradas incorporadas a
essas pegas, a ser pago pela CONTRATANTE aos detentores dos direitos patrimoniais
de autor e conexos dessas obras, sera de no maximo 100% (cem por cento). Para a
reutilizagdo por periodos inferiores, o percentual maximo sera obtido pela regra de trés

simples.

12.2.3. Quando da reutilizagao de quaisquer pegas publicitarias, conforme previsto nos
subitens 12.2.1.1. e 12.2.2. o valor a ser pago pela CONTRATANTE sera negociado caso
a caso, tendo como parametros basicos e qualidade e os precos praticados no mercado,
obedecidos os percentuais maximos definidos neste contrato.

12.3. Qualquer remuneragao devida em decorréncia da cessao dos direitos patrimoniais
de autor e conexos sera sempre considerada como ja incluida no custo de produgao.

12.4. A CONTRATADA se obriga a fazer constar, em destaque, os pregos dos cachés, os
de cessao de direito de uso de obras consagradas, incorporadas a pecga e os de cesséo
dos demais direitos patrimoniais de autor e conexos, nos orcamentos de producao
aprovados pela CONTRATANTE, apos os procedimentos previstos no subitem 7.1.5.

12.5. A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a
celebrar com fornecedores nos casos de tomadas de imagens que nao impliquem
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direitos de imagem e som de voz, clausulas escritas estabelecendo:

| — A cessao dos direitos patrimoniais do autor desse material
a CONTRATANTE, que podera, a seu juizo, utilizar referidos
direito, diretamente ou por intermédio de terceiros, durante o
prazo de 5 (cinco) anos, contados da data do pagamento dos
servigos, pela CONTRATADA ao fornecedor, sem que caiba a
CONTRATANTE qualquer 6nus adicional perante os cedentes
desses direitos;

Il — Que, em decorréncia da cessao prevista no inciso anterior,
a CONTRATANTE podera solicitar cépia de imagens contidas
no material bruto produzido, em midia compativel com seu
uso e destinacao, por intermédio da CONTRATADA ou de
outra empresa com que venha a manter contrato para
prestacao de servigos;

[l — que qualquer remuneragao devida em decorréncia da
cessao referida nos incisos anteriores sera considerada como
ja incluida no custo de produgao.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - LIQUIDAGAO E PAGAMENTO DE DESPESAS

13.1. O pagamento sera realizado através de ordem bancaria, para crédito em banco,
agéncia e conta corrente indicados pela Contratada.

13.2. O prazo para liquidagdo da despesa sera de 15 (quinze) dias uteis, a contar do
atesto da nota fiscal pela Administracao.

13.2.1. Para os fins de liquidagao, devera ser observado o disposto no art. 63 da Lei n°
4.320, de 17 de marco de 1964, certificando-se do adimplemento da obrigagdo do
contratado nos prazos e forma previstos no contrato.

13.3. O prazo para pagamento, sera de 15 (quinze) dias uteis para pagamento, a contar
da liquidacao da despesa.

13.4. Para as contratagbes decorrentes de despesas cujos valores ndo ultrapassem o
limite de que trata o inciso Il do art. 75 da Lei n°® 14.133, de 2021, os prazos serao
reduzidos pela metade.

13.5. Estes prazos poderédo ser excepcionalmente prorrogados, justificadamente, por
igual periodo, quando houver necessidade de diligéncias para a afericdo do atendimento
das exigéncias contratuais.

13.6. O prazo para a solugao, pelo contratado, de inconsisténcias na execucido do
objeto ou de saneamento da nota fiscal ou de instrumento de cobranga equivalente,
verificadas pela Administracdo durante a analise prévia a liquidacdo de despesa, nao
serdao computados no prazo fixado.

13.7. Na hipotese de caso fortuito ou forca maior que impeca a liquidacido ou o
pagamento da despesa, o prazo para o0 pagamento sera suspenso até a sua
regularizagao, devendo ser mantida a posigdo da ordem cronoldgica que a despesa
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originalmente estava inscrita.

13.8. A nota fiscal ou instrumento de cobranga equivalente devera ser obrigatoriamente
acompanhado da comprovagéo da regularidade fiscal, constatada por meio de consulta
on-line ao SICAF ou, na impossibilidade de acesso ao referido Sistema, mediante
consulta aos sitios eletronicos oficiais ou a documentagdo mencionada no art. 68 da Lei
n° 14.133, de 2021, quais sejam: inscrigdo no CPF ou no CNPJ; inscricdo no cadastro
de contribuintes estadual e/ou municipal; regularidade perante a Fazenda federal,
estadual e/ou municipal; regularidade relativa a Seguridade Social e ao FGTS;
regularidade perante a Justica do Trabalho; cumprimento do disposto no inciso XXXIII
do art. 7° da Constituicdo Federal.

13.9. Previamente ao pagamento, a Administracdo deve verificar a manutencéo das
condigdes exigidas para a habilitagao na licitagdo, ou para a qualificagdo, na contratagao
direta e identificar possivel razao que impeca a participacao em licitacido, no ambito do
orgao ou entidade, proibigdo de contratar com o Poder Publico, bem como ocorréncias
impeditivas indiretas, mediante a consultas no CEIS e CNJ, ou outros que l|he
sobrevierem.

13.10. A eventual perda das condigbes de que trata o caput ndo enseja, por si, retengcéo
de pagamento pela Administragao.

13.11. Verificadas quaisquer irregularidades que impegam o pagamento, a
Administracdo devera notificar o fornecedor contratado para que regularize a sua
situagdo, no prazo de até 30 (trinta) dias, sem prejuizo do pagamento do montante
devido.

13.11.1. A permanéncia da condi¢ao de irregularidade, sem a devida justificativa ou
com justificativa ndo aceita pela Administracdo, pode culminar em rescisdo contratual,
sem prejuizo da apuragao de responsabilidade e da aplicagao de penalidades cabiveis,
observado o contraditorio e a ampla defesa.

13.12. E facultada a retencdo dos créditos decorrente do contrato, até o limite dos
prejuizos causado a Administragdo Publica e das multas aplicadas, nos termos do inciso
IV do art. 139 da Lei n°® 14.133, de 2021.

13.13. Sera considerada data do pagamento o dia em que constar como emitida a ordem
bancaria para pagamento.

13.14. Quando do pagamento, sera efetuada a retengao tributaria prevista na legislagcéao
aplicavel.

13.14 1. As retencodes referentes ao Imposto sobre a Renda serdo efetuadas sobre
qualquer forma de pagamento, nos termos da Instru¢do Normativa da Receita Federal do
Brasil n® 1.234/2012 e do Decreto Municipal n® 7.609/2023.

13.14.2. Ndo sera efetuado o pagamento de Documento Fiscal emitido em
desconformidade com as normas supracitadas.

13.14.3. As pessoas juridicas amparadas por isengéo, ndo incidéncia ou aliquota zero
devem informar essa condi¢gao no documento fiscal, inclusive o enquadramento legal, sob
pena de, se ndo o fizerem, sujeitarem-se a retengéo do IR e das contribui¢gdes sobre o
valor total do documento fiscal, no percentual total correspondente a natureza do bem ou
servigo.

13.15. O contratado regularmente optante pelo Simples Nacional, nos termos da Lei
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Complementar n° 123, de 2006, nio sofrera a retencao tributaria quanto aos impostos e
contribuicdes abrangidos por aquele regime. No entanto, o pagamento ficara
condicionado a apresentacdao de comprovacao, por meio de documento oficial, de que
faz jus ao tratamento tributario favorecido previsto na referida Lei Complementar.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - GARANTIA

14.1. Nao havera exigéncia da garantia da contratagédo dos artigos 96 e seguintes da Lei
n°® 14.133, de 2021.

CLAUSULA DECIMA QUINTA — SANGOES ADMINISTRATIVAS

15.1. O descumprimento das obrigagdes assumidas pela CONTRATADA, sem
justificativa aceita pela CONTRATANTE, resguardados os preceitos legais
pertinentes, podera acarretar as seguintes san¢gdes administrativas:

| — Adverténcia;

Il — Multa de mora e multa por inexecucao contratual,

Il — Suspenséao temporaria de participagao de licitacdo e
impedimento de contratar com a CONTRATANTE por prazo
de até 2 (dois) anos;

IV — Declaracao de inidoneidade para licitar ou contratar com
a Administracao Publica.

15.1.1. Nenhuma sanc¢ao sera aplicada sem o devido processo  administrativo,
assegurado a CONTRATADA o contraditério e a ampla defesa.

15.1.2. As sancbes aplicadas s6 poderao ser relevadas motivadamente e por
conveniéncia administrativa, mediante ato devidamente justificado da
autoridade competente.

15.2. A aplicagao das sangdes observara as seguintes disposigdes:

| — As multas e a adverténcia seréo aplicadas pelo Secretario Municipal de
Comunicagao.

Il — A aplicabilidade do ato sancionatério, sera composta por comissao
designada pela Secretaria de Integridade e Controle Interno, a qual
contara com o apoio da Secretaria requisitante para aplicabilidade do ato
sancionatario.

15.3. A sanc¢ao de adverténcia podera ser aplicada nos seguintes casos:

| — Descumprimento parcial das obrigagdes e responsabilidades assumidas
contratualmente;

Il — Outras ocorréncias que possam acarretar transtornos ao envolvimento
dos servigos, juizo da CONTRATANTE, desde que nao caiba a
aplicagao de sangao mais grave.
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15.4.

No ato de adverténcia, a CONTRATANTE estipulara prazo para o cumprimento

da obrigacao e ou responsabilidade mencionadas no inciso | e para a corregéo
das ocorréncias de que trata o inciso Il, ambos do subitem 15.3.

15.5. A multa moratéria podera ser cobrada pelo atraso injustificado no cumprimento do

objeto ou de prazos estipulados.

15.5.1. O atraso sujeitara a CONTRATADA a multa de 1% (um por cento) por dia de

atraso na entrega de material ou execugao de servigo, a contar do primeiro dia
util da respectiva data fixada, até o limite de 30 (trinta) dias uteis, calculada sobre
o valor correspondente a obrigacdo nao cumprida.

15.5.2. O atraso injustificado superior a 30 (trinta) dias na entrega de material ou

execucao de sérvios caracterizara inexecucao total deste contrato.

15.6. A inexecugéo contratual sujeitara a CONTRATADA a multa compensatoria de:

15.7.

| — De 1% (um por cento) calculada sobre o valor da nota fiscal correspondente ao
material ou ao servico em que tenha ocorrida a falta, quando caracterizada a
inexecucgao parcial ou execucgao insatisfatoria deste contrato;

Il — 1% (um por cento) calculado sobre o valor previsto no contrato, pela:

a) recusa injustificada em apresentar a garantia prevista para formalizagéo
do contrato;

b) inexecugdo total deste contrato;

c) pela interrupgéo da execugao deste contrato, sem prévia autorizagao
CONTRATANTE.

A suspensao do direito de licitar e contratar com a CONTRATANTE podera ser
aplicada a CONTRATADA se, por culpa ou dolo, prejudicar ou tentar prejudicar a
execugao deste ajuste, nos seguintes prazos e situagdes:

| — Por até 2 (dois) anos:
Nao conclusao dos servigos contratados;

a) Prestagao do servico em desacordo com as especificagdes constantes da
Ordem de Servico depois da solicitagdo de corregao efetuada pela
CONTRATANTE;

b) Cometimento de quaisquer outras irregularidades que acarretem prejuizo
CONTRATANTE, ensejando a rescisao deste contrato por sua culpa;

c) Condenacao definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer tributos e
contribuigdes, praticada por meios dolosos;

d) Apresentacdo a CONTRATANTE, de qualquer documento falso ou falsificacéo, no
todo ou em parte, com o objeto de participar da licitagdo que deu origem a este
contrato, que venha ao conhecimentoda  CONTRATANTE apods a assinatura
deste contrato, ou para comprovar, durante sua execugcdo, a manutengao das
condi¢des apresentadas na habilitacio;

e) Demonstragao, a qualquer tempo, de n&o possuir idoneidade para contratar com
CONTRATANTE em virtude de atos ilicitos praticados;
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f) Ocorréncia de ato capitulado como crime pela Lei 14.133/21, praticado durante o
procedimento licitatorio, que venha ao conhecimento da CONTRATANTE apéds a
assinatura deste contrato;

g) Reproducéo, divulgacéo ou utilizagdo, em beneficio proprio ou de terceiros, de
quaisquer informagdes de que seus empregados tenham tido conhecimento em
razao da execucado deste contrato, sem consentimento prévio e expresso da
CONTRATANTE.

15.8. A declaracdao de inidoneidade sera aplicada quando constatada ma-fé, acao
maliciosa e premeditada em prejuizo da CONTRATANTE, atuagao com interesses
escusos, reincidéncia em faltas que acarretem prejuizo a CONTRATANTE ou
aplicagdes anteriores de sucessivas outras sancgdes.

15.8.1. A declaragao de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracao
Publica sera aplicada a CONTRATADA se, entre outros casos:

| — Sofrer condenacéo definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer

tributos, praticada por meios dolosos;

Il — Demonstrar, a qualquer tempo, ndo possuir idoneidade para licitar ou

contratar com a CONTRATANTE, em virtude de atos ilicitos praticados;

Il — reproduzir, divulgar ou utilizar em beneficio proprio ou de terceiros,
quaisquer informagbes de que seus empregados tenham tido
conhecimento em razdo da execucao deste contrato, sem consentimento
prévio da CONTRATANTE.

15.8.2. A declaragcdo de inidoneidade implica proibicdo da CONTRATADA de
transacionar com a Administracao Publica, enquanto perdurarem os motivos
determinantes da punig&o ou até que seja promovida a reabilitagdo, perante a
autoridade que aplicou a penalidade, que sera concedida sempre que a
CONTRATADA ressarcir a CONTRATANTE pelos prejuizos resultantes e
depois de decorrido o prazo da sangéo aplicada.

15.9. Da aplicacdo das sangdes de adverténcia multa e suspensao do direito de licitar
ou contratar com a CONTRATANTE cabera recurso, no prazo de 5 (cinco) dias
uteis, contado do primeiro dia util subsequente ao do recebimento da comunicagao.

15.9.1. O recurso referente a aliciagcdo de sancbes devera ser dirigido a
autoridade imediatamente superior, por intermédio daquela responsavel pela
sua aplicagao, a qual podera reconsiderar sua deciséo, no prazo de 5 (cinco)
dias uteis ou, nesse mesmo prazo, fazé-lo subir, devidamente informados,
devendo, neste caso, a decisao ser proferida dentro do prazo de 5 (cinco) dias
uteis, contado do recebimento do recurso, conforme especificado a seguir:

a) as multas e a adverténcia: pela Secretaria Municipal de Comunicagéo
por intermédio do Gestor/fiscal do contrato;

b) suspensao do direito de licitar ou contratar com a CONTRATANTE: ao
Prefeito Municipal.

15.10. As sang¢bes aqui previstas sdo independentes entre si, podendo ser aplicadas
isoladas ou cumulativamente, sem prejuizo de outras medidas cabiveis,
respondendo ainda a CONTRATADA por qualquer indenizagdo suplementar no
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montante equivalente ao prejuizo excedente que causar, na forma do paragrafo
unico do artigo 416 do Cdédigo Civil.

15.11. A aplicagédo das sangdes previstas neste contrato ndo exclui a possibilidade de

aplicagao de outras, previstas na Lei 14.133/21, incluida a responsabilizacdo da

CONTRATADA por eventuais perdas e danos causados a CONTRATANTE.

15.12. O valor das multas podera ser descontado da garantia constituida, do valor da

fatura de quaisquer servigos referentes ao presente contrato, cobrado diretamente
ou, ainda quando for o caso, cobrado judicialmente da CONTRATADA.

15.12.1. O valor das multas devera ser recolhido no prazo maximo de 10 (dez) dias
corridos, a contar da data do recebimento da comunicacdo enviada pela
CONTRATANTE.

CLAUSULA DECIMA SEXTA - DOS CRITERIOS E PRATICAS SUSTENTAVEIS

16.1. A empresa contratada devera prezar pela promog¢éo do desenvolvimento nacional

16.2.

16.3.

16.4.

sustentavel, adotar os critérios e praticas de sustentabilidade, em especial os
estabelecidos no art. 4° do decreto federal n° 7.746/2012, s&o considerados
critérios e praticas sustentaveis, entre outras:

a) Baixoimpacto sobre recursos naturais como flora, fauna, ar, solo e agua;

b) Preferéncia para materiais, tecnologias e matérias-primas de origem
local;
c) Maior eficiéncia na utilizagao de recursos naturais como agua e energia;
d) Maior geragédo de empregos, preferencialmente com mao de obra local;
e) Maior vida util e menor custo de manutengao do bem e da obra;
f) Uso de inovacgdes que reduzam a pressao sobre recursos naturais;
g) Origem sustentavel dos recursos naturais utilizados nos bens, nos
servigos e nas obras; e
h) Utilizagao de produtos florestais madeireiros e ndo madeireiros originarios
de manejo florestal sustentavel ou de reflorestamento.
i)
A CONTRATADA deve conduzir suas a¢des em conformidade com os requisitos
legais aplicaveis, observando também a legislagdo ambiental para a prevencgao de
adversidades ao meio ambiente.

Com relagao aos critérios de sustentabilidade, os produtos deverao respeitar as
normas e os principios ambientais, minimizando ou mitigando os efeitos dos danos
ao meio ambiente, utilizando, sempre que possivel e disponivel, tecnologias e
materiais ecologicamente corretos, bem como promovendo a racionalizagao de
recursos naturais.

Sao proibidas, a contratada, as seguintes formas de destinagao ou disposic¢éao final
de residuos sélidos ou rejeitos originados da fabricagdo dos bens contratados:
16.4.1 Lancamento em praias, no mar ou em quaisquer corpos hidricos;

16.4.2 Langamento in natura a céu aberto, excetuados os residuos de mineragéo;

16.4.3 Queima a céu aberto ou em recipientes, instalagdes e equipamentos nao
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licenciados para essa finalidade; e outras formas vedadas pelo Poder Publico.

16.5. Na execucgao dos servigos objeto deste termo de referéncia a empresa contratada

16.6

devera obrigatoriamente promover as praticas de sustentabilidade ambiental,
conforme o disposto na Instru¢do Normativa n°® 01/2010 da SLTI/MPDG, e adotar
as seguintes praticas sustentaveis, quando couber:

16.5.1. Utilizar produtos de limpeza e conservagcdo de superficies e objetos
inanimados que obedecam as classificagdes e especificacbes determinadas
pela ANVISA;

16.5.2. Adotar medidas para evitar o desperdicio de agua tratada, conforme instituido
no Decreto n° 48.138, de 8 de outubro de 2003;

16.5.3. Observar a Resolugdo CONAMA n° 20, de 7 de dezembro de 1994, quanto
aos equipamentos de limpeza que gerem ruido no seu funcionamento;

16.5.4. Fornecer aos empregados 0s equipamentos de seguranga que se fizerem
necessarios, para a execuc¢ao de servigos;

16.5.5. Realizar programa interno de treinamento de seus empregados, para redugao
de consumo de energia elétrica, de consumo de agua e reducdo de produgao
de residuos sélidos, observadas as normas ambientais vigentes;

. Prover a destinagdo ambiental adequada das pilhas e baterias usadas ou
inserviveis, segundo disposto na Resolugdo CONAMA; e respeitar as Normas
Brasileiras — NBR publicadas pela Associacdo Brasileira de Normas Técnicas
sobre residuos solidos.

CLAUSULA DECIMA SETIMA - DA DISPOSIGAO DE PROTEGCAO E TRANSMISSAO

DE |

17.1

17.2.

17.3.

17.4.

17.5.

17.6.

17.7.

NFORMAGOES

. As partes deverdao cumprir a Lei n°® 13.709, de 14 de agosto de 2018 (LGPD),
quanto a todos os dados pessoais a que tenham acesso em razdo do certame ou
do contrato administrativo que eventualmente venha a ser firmado, a partir da
apresentacao da proposta no procedimento de contratagdo, independentemente
de declaragao ou de aceitagao expressa.

Os dados obtidos somente poderdo ser utilizados para as finalidades que
justificaram seu acesso e de acordo com a boa-fé e com os principios do art. 6° da
LGPD.

E vedado o compartilhamento com terceiros dos dados obtidos fora das hipéteses
permitidas em Lei.

A Administragcédo devera ser informada no prazo de 5 (cinco) dias uteis sobre todos
os contratos de suboperacdo firmados ou que venham a ser celebrados pelo
Contratado.

Terminado o tratamento dos dados nos termos do art. 15 da LGPD, é dever do
contratado elimina-los, com excec¢ao das hipéteses do art. 16 da LGPD, incluindo
aquelas em que houver necessidade de guarda de documentagéo para fins de
comprovagao do cumprimento de obrigagbes legais ou contratuais e somente
enquanto ndo prescritas essas obrigagdes.

E dever do contratado orientar e treinar seus empregados sobre os deveres,
requisitos e responsabilidades decorrentes da LGPD.

O Contratado devera exigir de suboperadores e subcontratados o cumprimento
dos deveres da presente clausula, permanecendo integralmente responsavel por
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garantir sua observancia.

17.8. O Contratante podera realizar diligéncia para aferir o cumprimento dessa clausula,
devendo o Contratado atender prontamente eventuais pedidos de comprovacao
formulados.

17.9. O Contratado devera prestar, no prazo fixado pelo Contratante, prorrogavel
justificadamente, quaisquer informagbes acerca dos dados pessoais para
cumprimento da LGPD, inclusive quanto a eventual descarte realizado.

17.10. Bancos de dados formados a partir de contratos administrativos, notadamente
aqueles que se proponham a armazenar dados pessoais, devem ser mantidos em
ambiente virtual controlado, com registro individual rastreavel de tratamentos
realizados (LGPD, art. 37), com cada acesso, data, horario e registro da finalidade,
para efeito de responsabilizacdo, em caso de eventuais omissdes, desvios ou
abusos.

17.11. Os referidos bancos de dados devem ser desenvolvidos em formato interoperavel,
a fim de garantir a reutilizagdo desses dados pela Administracdo nas hipoteses
previstas na LGPD.

17.12. O contrato estd sujeito a ser alterado nos procedimentos pertinentes ao
tratamento de dados pessoais quando indicado pela autoridade competente, em
especial a ANPD por meio de opinides técnicas ou recomendacoes, editadas na
forma da LGPD.

CLAUSULA DECIMA OITAVA — DA EXTINGAO CONTRATUAL

18.1. O contrato sera extinto quando cumpridas as obriga¢des de ambas as partes, ainda
que isso ocorra antes do prazo estipulado para tanto.

18.2. O contrato podera ser extinto antes de cumpridas as obrigagdes nele estipuladas,
ou antes do prazo nele fixado, por algum dos motivos previstos no artigo 137 da
Lein®14.133/21, bem como amigavelmente, assegurados o contraditorio e a ampla
defesa.

18.2.1.Nesta hipotese, aplicam-se também os artigos 138 e 139 da mesma Lei.

18.2.2.A alteragao social ou a modificacdo da finalidade ou da estrutura da empresa
nao ensejara a extingdo se nao restringir sua capacidade de concluir o contrato.

18.2.2.1. Se a operacgao implicar mudanga da pessoa juridica contratada, devera ser
formalizado termo aditivo para alteragao subjetiva.

18.3. O termo de extingdo, sempre que possivel, sera precedido:
18.3.1. Balango dos eventos contratuais ja cumpridos ou parcialmente cumpridos;
18.3.2. Relagao dos pagamentos ja efetuados e ainda devidos;
18.3.3. Indenizagbes e multas.

18.4. A extingao do contrato ndo configura dbice para o reconhecimento do desequilibrio
econdmico-financeiro, hipdtese em que sera concedida indenizagao por meio de
termo indenizatdrio (art. 131, caput, da Lei n.° 14.133, de 2021).

18.5. O contrato podera ser extinto caso se constate que o contratado mantém vinculo
de natureza técnica, comercial, econdmica, financeira, trabalhista ou civil com

dirigente do 6rgéo ou entidade contratante ou com agente publico que tenha
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desempenhado fungao na licitacao.

CLAUSULA DECIMA NONA - DA DISPOSICAO ANTICORRUPGAO

19.1. E prevista a aplicacdo da Lei federal n° 12.846, de 1° de agosto de 2013,
regulamentada pelo Decreto Municipal n/ 6.826, de 27 de maio de 2019, de acordo
com a seguinte clausula:

19.1.1 Na forma da Lei federal n° 12.846/2013, regulamentada pelo
Decreto Municipal n° 6.826/2019, para a execucido deste
contrato, nenhuma das partes podera oferecer, das ou se
comprometer a dar a quem quer que seja, ou aceitar podera
oferecer, dar ou se comprometer a aceitar de quem quer que
seja, tanto por contra propria quanto através de outrem,
qualquer pagamento, doagdo, compensagdo, vantagens
financeiras ou nao financeiras ou beneficios de qualquer
espécie que constituam pratica ilegal ou de corrupgao sob as
leis de qualquer pais, seja de forma direta ou indireta quando ao
objeto deste instrumento, ou de outra forma que nao relacionada
a este instrumento, devendo garantir, ainda, que seu prepostos,
gestores, fiscais , servidores publicos e colaboradores ajam da
forma e observando sempre a legislagao pertinente.

CLAUSULA VIGESIMA — DOS CASOS OMISSOS (art. 92, Ill)

20.1. Os casos omissos serdao decididos pelo contratante, segundo as disposi¢des
contidas na Lei n. ° 14.133, de 2021, e demais normas federais aplicaveis e,
subsidiariamente, segundo as disposi¢cdes contidas na Lei n°® 8.078, de 1990 —
Cddigo de Defesa do Consumidor — e normas e principios gerais dos contratos.

CLAUSULA VIGESIMA PRIMEIRA — ALTERAGOES.

21.1. Eventuais alteragdes contratuais reger-se-do pela disciplina dos arts. 124 e
seguintes da Lei n® 14.133, de 2021.

21.2. O contratado é obrigado a aceitar, nas mesmas condi¢des contratuais, os
acreéscimos ou supressodes que se fizerem necessarios, até o limite de 25% (vinte
e cinco por cento) do valor inicial atualizado do contrato.

21.3. As alteragdes contratuais deverao ser promovidas mediante celebragcdo de termo
aditivo, submetido a prévia aprovagao da consultoria juridica do contratante, salvo
nos casos de justificada necessidade de antecipagao de seus efeitos, hipdtese em
que a formalizagédo do aditivo devera ocorrer no prazo maximo de 1 (um) més (art.
132 da Lei n° 14.133, de 2021).

21.4. Registros que nao caracterizam alteragdo do contrato podem ser realizados por
simples apostila, dispensada a celebragao de termo aditivo, na forma do art. 136
da Lei n® 14.133, de 2021.
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CLAUSULA VIGESIMA SEGUNDA - PUBLICACAO.

22.1.

A divulgacdo no Portal Nacional de Contratagdes Publicas (PNCP) é condig&o
indispensavel para a eficacia do contrato e de seus aditamentos, conforme
determina o art. 94 da Lei n°® 14.133, de 2021.

22.2. Devera o contrato ser divulgado e mantidos a disposi¢do do publico no sitio

eletrénico oficial, conforme art. 91 da Lei 14.133 de 2021 e ao art. 8°, §2°, da Lei
n. 12.527, de 2011, c/c art. 7°, §3°, inciso V, do Decreto n. 7.724, de 2012.

CLAUSULA VIGESIMA TERCEIRA - DISPOSIGOES GERAIS

23.1.

23.2.

23.3.

23.4.

23.5.

O presente contrato é regido pelas normas da Lei Federal n. 12.232/2010 e
complementarmente pelas leis 14.133/21, 4.680/65, pelo Decreto Federal n.
57.590/66 e Decreto Federal n. 4563/2002.

Na contagem dos prazos estabelecidos neste contrato excluir-se-ao o dia de inicio
e incluir-se-4 a do vencimento, prorrogando-se este, automaticamente, para o
primeiro dia util, se recair em dia sem expediente.

Ficam fazendo parte integrante deste contrato o Edital, seus Anexos e a Proposta
de Precos da CONTRATADA, aos quais as partes estao vinculadas.

A CONTRATADA se obriga a manter, durante toda a execugao deste contrato, em
compatibilidade com as obrigagbes por ela assumidas, todas as condigdes de
habilitagcdo e qualificagdo exigidas na licitagao.

O Municipio de Congonhas reserva-se no direito de impugnar a prestagao de
servico, se esta nao estiver de acordo com as especificagdes contidas no Termo
de Referéncia.

CLAUSULA VIGESIMA QUARTA - FORO

24.1.

Fica eleito o foro da Comarca de Congonhas como unico e competente para dirimir
quaisquer demandas do presente contrato, por mais privilegiado que outro possa
ser.

(cidade) ........... deeiiiieeee, de 20..

CONTRATANTE CONTRATADA

TESTEMUNHAS:

1-
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