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ESTUDO TECNICO PRELIMINAR - ETP
BALNEARIO RINCAO
DADOS GERAIS
Requisitante: SECRETARIA DE ADMINISTRACAO E FINANCAS
Vinculado ao DFD: 141/2026

ESTUDO TECNICO

1. Descricao da necessidade:

A presente confratacdo tem por finalidade atender d necessidade contfinua de
comunicacdo institucional e publicidade legal dos érgdos participantes, compreendendo
g Administfracdo Municipal de Balnedrio Rincdo/SC, o Servico Autdbnomo Municipal de
Agua e Esgoto - SAMAE, o Fundo Municipal de Saude - FMS e a Cadmara Municipal, visando
garantir ampla divulgacdo das acdes governamentais, campanhas educativas, atos
oficiais, programas institucionais e informacdes de interesse publico d populacdo.
A necessidade decorre da obrigacdo da Administracdo Publica de assegurar
fransparéncia, publicidade e acesso d informacdo, em conformidade com os principios
constitucionais da publicidade, eficiéncia e interesse puUblico, previstos no art. 37 da
Constituicdo Federal, bem como da necessidade de promover comunicacdo clara,
eficiente e acessivel com os cidaddos.
Os érgdos participantes possuem demandas permanentes relacionadas ao planejamento,
criacdo, producdo e divulgacdo de campanhas institucionais e educativas, incluindo
materiais grdficos, digitais, audiovisuais, radiofénicos e demais pecas publicitdrias
dggrli.nodos a orientacdo da populacdo, conscientizacdo social e divulgacdo de servicos
publicos.
Dentre as principais necessidades identificadas, destacam-se:

e divulgacdo de campanhas de saude publica, vacinacdo, prevencdo e
conscientizacdo;
comunicacdo de utilidade publica;
divulgacdo de programas, agcoes e servicos municipais;
publicidade institucional e educativa;
divulgacdo de atos oficiais, audiéncias publicas e eventos institucionais;
campanhas de educacdo ambiental, transito, cidadania e arrecadagdo;
producdo de materiais informativos e institucionais;
planejamento e gestdo de midia;
monitoramento e avaliagcdo de resultados das campanhas realizadas.
A confratacdo se faz necessdria em razdo de a estrutura administrativa dos érgdos
participantes ndo possuir equipe técnica especializada e suficiente para desenvolver
integralmente servicos publicitdrios de natureza técnica e estratégica, os quais exigem
conhecimento especifico nas dreas de comunicacdo, publicidade, marketing institucional,
criacdo, producdo audiovisual, midia e pesquisa.
Além disso, os servicos pretendidos demandam atuacdo integrada, continua e profissional,
visando assegurar padronizacdo da comunicacdo institucional, fortalecimento da imagem
pUblica dos érgdos participantes, ampliacdo do alcance das informacdes e maior
efetividade das campanhas promovidas pelo Poder PUblico.
Ressalta-se, ainda, que a contratagdo observard integralmente as disposicées da Lei
Federal n® 12.232/2010, especifica para contratacdo de servicos de publicidade prestados
por intermédio de agéncias de propaganda, em razdo da natureza técnica especializada
dos servicos.
Importante destacar que, embora a Cadmara Municipal possua autonomia administrativa e
ndo haja obrigacdo legal do Municipio em realizar seus procedimentos licitatdrios, houve
solicitacdo de apoio técnico e administrativo ao Poder Executivo para conducdo desta
contratacdo, considerando a elevada complexidade do certame, especialmente pela
necessidade de constituicdo de subcomissdo técnica especializada e observancia de rito
especifico previsto na legislacdo aplicdvel.
Dessa forma, a contratacdo pretendida visa garantir suporte técnico especializado para
execucdo das acdes de comunicacdo publica dos érgdos participantes, assegurando
eficiéncia, fransparéncia, legalidade e efetfividade na divulgacdo das informacodes e acdes
institucionais & populacdo.




2. Levantamento do mercado (alternativas):

O objeto de contrato de servicos de publicidade estd disciplinado pela Lei n® 12.232/2010
e encontra-se claramente definido no seu art. 2°. A solucdo a ser confratada atende
plenamente ds necessidades do Municipio de Balnedrio Rincdo, sendo a publicidade uma
das ferramentas de Comunicacdo Social, disposto no §1° do arfigo 37 da Constituicdo
Federal, que garante o direito da populacdo e o dever do administrador de divulgar os atos
praticados pela Administracdo Municipal, a fim de que os cidaddos possam tomar
conhecimento e providéncias necessdrias ao controle da legalidade, da moralidade e da
eficiéncia das atividades do Municipio.

Para a contratacdo pretendida foram analisados processos similares feitos por outros érgdos
e entidades com objetivo de identfificar a existéncia de novas metodologias, tfecnologias
ou inovacoes que melhor atendam ds necessidades do Municipio de Balnedrio Rincdo.
Por fim, no dmbito da presente contratagcdo, a cotacdo dos precos praticados por
empresas do mercado segue o que determina a tabela SINAPRO - Santa Cataring, sobre
valores referenciais de servicos.

Os critérios gerais seguem as normas editadas pelo CENP - Conselho Executivo das Normas-
Padrdo da Atividade Publicitdria, bem como a legislacdo que rege a propaganda,
particularmente a Lei n° 4.680 de 18/06/1965, e os Decretos n° 57.690 de 1°/02/1966 e n°
2.262 de 26/06/1997.

3. Descricdo da solucao adotada:

O objeto de contrato de servicos de publicidade estd disciplinado pela Lei n® 12.232/2010
e encontra-se claramente definido no seu art. 2°. A solucdo a ser confratada atende
plenamente &s necessidades do Municipio de Balnedrio Rincdo, sendo a publicidade uma
dcg ferlrcmen’ros de Comunicacdo Social, disposto no §1° do artigo 37 da Constituicdo
Federal.

A solucdo adotada foi a mais apropriada para o caso, sendo a Unica opcdo vidvel dentro
da legislacdo vigente para essa drea. O servico ndo pode ser executado pelos profissionais
da Prefeitura, pois eles ndo possuem a experiéncia nem o conhecimento especializado
necessdrio para realizar a ampla gama de atividades que a agéncia estd capacitada a
desempenhar em sua drea de atuacdo.

4. Requisitos indispensaveis da contratacado:

4.1. Comissoes de Julgamento

De oc%rdo com a Lei n® 12.232/2010, os trabalhos das diversas fases do cerftame estardo a
cargo da:

Comissdo de Contratacdo, que deverd ser nomeada pela autoridade mdxima do
Municipio, para atender o art. 10 da Lei n° 12.232/2010 em concordé@ncia com o inciso L do
art. 6° da Lein® 14.133/2023.2021

Subcomissdo Técnica, a ser constituida e designada exclusivamente para o julgamento das
Propostas Técnicas, de acordo com o previsto no §§ 1° e 2° do art. 10 da Lei n°® 12.232/2010,
por, pelo menos, 03 (trés) membros que sejam formados em Comunicagdo, Publicidade ou
Marketing ou que atuem em uma dessas dreas, sendo que, pelo menos, 1/3 (um terco)
deles ndo poderdo manter nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com
o 6rgdo ou a entidade responsdvel pela licitacdo.

Devem ser adotadas providéncias para o cadastramento de 09 (nove) nomes a serem
s%bzrng/’rIQ%og a sorteio dos membros da Subcomissdo Técnica, nos termos da Lei n°
12. 10.

4.2. Da Habilitagdo das Licitantes

Para participarem no certame as agéncias de propaganda licitantes deverdo apresentar
documentos e declaracdes que comprovem sua habilitacdo juridica, sua regularidade
fiscal e trabalhista, sua qualificacdo técnica e sua qualificacdo econdmico-financeira, nos
termos previstos nos dispositivos legais e normativos atinentes & matéria.

Desse modo, os documentos de habilitacdo técnica a serem apresentados pelas licitantes
sAo os relacionados a seguir:

a) Registro da empresa na Associacdo Brasileira de Agéncias de Propaganda - ABAP - ou
no sindicato da classe no Estado ou cidade sede da licitante ou declaracdo da Federacdo
Nocidonol das Agéncias de Propaganda — FENAPRO, caso ndo exista sindicato de classe no
Estado;

Obs: A exigéncia de registro da empresa na Associacdo Brasileira de Agéncias de
Propaganda — ABAP, no sindicato da classe da sede da licitante ou, na inexisténcia deste,
declaracdo expedida pela Federacdo Nacional das Agéncias de Propaganda — FENAPRO,
justifica-se pela necessidade de comprovacdo de aftuacdo regular da empresa no
segmento especializado de publicidade e propaganda, assegurando que a futura




contratada possua representatividade e enquadramento compativeis com as atividades
objeto da contratacdo.
Tal exigéncia ndo possui cardter restritivo ou limitador da competitividade, mas visa conferir
maior seguranca Aa Administracdo quanto & qualificacdo técnica e & regularidade
profissional da licitante no mercado publicitdrio, especiaimente em razdo da natureza
intelectual e técnica dos servicos a serem executados.
Destaca-se que a exigéncia admite alternativas equivalentes, permitindo o atendimento
por meio de registro em entidade de classe competente ou declaracdo da FENAPRO
quando inexistente sindicato representativo no Estado da sede da licitante, ampliando a
competitividade e observando os principios da razoabilidade e da proporcionalidade.
Ademais, a exigéncia encontra respaldo na necessidade de assegurar a adegquada
execucdo confratual, considerando as peculiaridades dos servicos de publicidade, que
demandam conhecimento técnico especializado, estrutura organizacional compativel e
atuacdo regular no setor.
b) Certificado de Qualidade Técnica expedido pelo CENP — Conselho Executivo de Normas
Padrdo, ou entidade equivalente nos termos do art. 4°, § 1° da Lei Federal 12.232/2010;
c) Comprovacdo de aptiddo para desempenho de atividade pertinente e compativel em
caracteristicas qualitativas e quantitativas com o objeto da licitagcdo, mediante
lc_JpTres?n’rogéo de atestado(s) que tenha(m) sido ou esteja(m) sendo atendido(s) pela
icitante;
d) Comprovacdo de que o licitante possui ou possuird, na data da execucdo contratual,
profissional de nivel superior ou outro devidamente reconhecido pelo sindicato da classe,
na forma dos artigos 6° e seguintes da Lei Federal n°® 4.680/65.
A comprovacdo poderd ser realizada mediante:
| — Apresentacdo de cédpia da carteira profissional, ficha cadastral do profissional na
empresa e diploma de graduacdo; ou
Il - Declaracdo de contratacdo futura do profissional, acompanhada de declaracdo de
anuéncia do mesmo, comprometendo-se a integrar a equipe técnica da licitante em caso
de confratacdo.
d.1) A comprovacdo do vinculo poderd também ser feita mediante apresentacdo de
contrato social, no caso de sécio, administrador ou diretor, ou por ficha de empregado
acompanhado da Carteira de Trabalho, no caso de funciondrio, ou ainda, mediante
qualguer meio de prova gue demonstre o vinculo do profissional com a empresa
concorrente;

4.3. Apresentacdo e Julgamento da Proposta Técnica
No dmbito de uma licitacdo do tipo "melhor técnica”, como é o caso da presente
contratacdo de servicos de publicidade, as propostas técnicas a serem apresentadas pelas
licitantes constituem o elemento primordial do procedimento de selecdo, na medida em
gue é por meio delas que as agéncias de propaganda comprovardo a sua qualificacdo e
expertise para atendimento das necessidades de comunicacdo do contratante.

De acordo com o artigo 6°, inciso IX, da Lei n° 12.232/2010, o formato para apresentacdo
pelas licitantes do Plano de Comunicag¢do Publicitdria serd padronizado quanto a seu
tamanho, fontes tipogrdficas, espacamento de pardgrafos, quantidades e formas dos
exemplos de pecas e a outros aspectos pertinentes, visando assegurar a inviolabilidade da
autoria do quesito mais importante da proposta técnica.

A proposta técnica serd composta de um Plano de Comunicagdo Publicitaria, pertinente
as informacdes expressas no briefing e de um conjunto de informacdes referentes ao
proponente. Esse conjunto de informacdes serd composto de quesitos destinados a avaliar
a capacidade de atendimento do proponente e o nivel dos tfrabalhos por ele realizados
para seus clientes.

A licitante deverd elaborar sua proposta técnica estruturada de acordo com os quesitos e
sub quesitos a seguir:

PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

a) Raciocinio Bdsico, apresentando o entendimento da empresa licitante quanto as
necessidades de comunicacdo do Municipio de Balnedrio Rincdo, demonstrando-o afravés
de sfeu raciocinio e compreensdo aplicados & andlise de campanha modelo solicitada no
briefing;

b) Estratégia de Comunicagdo Publicitdria, expondo o conceito e o partido temdtico que,
de acordo com o seu raciocinio bdsico, devem fundamentar a comunicacdo para a
campanha modelo definida no briefing;

c) Ideia Criativa, apresentando sintese da estratégia de comunicacdo publicitdria,
expressa sob a forma de uma reducdo de mensagem, acompanhada de exemplos de
pecas que a corporifiguem objetivamente, apresentados sob forma de roteiros e textos,
para a campanha modelo definida no briefing;

d) Estratégia de Midia, com indicacdo sintética das pecas e dos veiculos a serem utilizados,
com plano simulado de distribuicdo de verba publicitdria nos diversos meios de




comunicacdo que da licitante definir em sua proposta, para a campanha modelo definida
no briefing.

REPERTORIO E SOLUCAO DE PROBLEMAS E COMUNICACAO

a) Repertdrio, sob a forma de texto, que indique o desempenho da licitante na prestacdo
de servicos a outros clientes do setor pUblico e/ou privado;

b) Relatos de solugdo de problema de comunicagdo, com apresentacdo de relatos, sob
forma de texto descritivo dos problemas enfrentados, referendados formalmente pelos
respectivos clientes. Os relatos visam embasar a avaliagcdo no que concerne A resolucdo
satisfatéria de problemas apresentados.

A metodologia de julgamento das propostas técnicas, que determina a elaboracdo de
justificativas escritas das razdées que fundamentam as ponfuacoes, se adequa com as
regras da Lein® 14.133/2021 e da Lein° 12.232/2010 (art. 11, §4°, inciso IV e Vl), fornecendo,
assim, condicdes para um controle mais efetivo dos atos da Subcomissdo Técnica, pelos
oérgdos de controle e pelas empresas concorrentes do certame.

A nota da proposta técnica estd limitada ao mdximo de 120 (cento e vinte) pontos e serd
apurada considerando as seguintes pontuacdes mdximas de cada quesito:

PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA: 100 (cem) pontos, divididos da seguinte forma:
a) Raciocinio Bdsico: 30 (trinta) pontos;

b) Estratégia de Comunicagdo Publicitaria: 20 (vinte) pontos;

c) Ideia Criativa: 25 (vinte e cinco) pontos;

d) Estratégia de Midia e NGo Midia: 25 (vinte e cinco) pontos.

REPERTORIO E SOLUCAO DE PROBLEMAS E COMUNICACAO
a) Repertério: 10 (dez) pontos;
b) Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdo: 10 (dez) pontos.

O detalhamento sobre a apresentacdo e julgamento da proposta técnica serd
apresentado no Termo de Referéncia.

4.4 Apresentagdo e Julgamento da Proposta de Pregos

A remuneracdo da confratada refere-se aos valores fixados na “Tabela do SINAPRO",
aplicados os descontos previamente definidos:

A) A contratada concederd, sobre os valores fixados na “Tabela do SINAPRO" - Sindicato
das Agéncias de Propaganda de Santa Catarina - vigente d data da prestacdo dos
servicos, referente aos custos internos, previamente autorizados, sobre os frabalhos
redlizados por ela propria e por terceiros sob sua responsabilidade, necessdrio a
complementacdo das pecas de divulgacdo, o desconto de 30% (trinta por cento);

B) A contratada receberd remuneracdo de 15% (quinze por cento) incidentes sobre os
custos de producdo realizada por terceiros, sob sua supervisdo, e decorrentes de estudo ou
de criacdo intelectual desenvolvidos pela agéncia confratada;

C) A contratada receberd, ainda, remuneracdo de 10% (dez por cento) incidentes sobre
os custos de producdo readlizada por terceiros, sob sua supervisdo, quando a
responsabilidade desta se limitar exclusivamente & contratacdo ou cao pagamento;

D) O desconto da agéncia corresponderd a 20% (vinte por cento) sobre os custos de
veiculacdo, permitida a negociacdo de precos por parte do Municipio de Balnedrio Rincdo
diretamente com o veiculo a ser utilizado pela licitante;

E) Ndo serdo cobrados honordrios de servicos de ajustamento de campanhas
apresentadas para aprovacdo que necessitem de aqjustes por constarem erros de
responsabilidade da agéncia, ou discrepdncia com o briefing.

5. Estimativa das quantidades a serem contratadas:

A presente contratacdo ndo envolve a quantificacdo prévia e estimada dos produtos e
servicos a serem executados no decorrer da execucdo contratual.

Diferentemente dos servicos de natureza comum, que sdo constituidos por tarefas que
podem ser executadas mecanicamente ou segundo técnicas, protocolos e métodos pré-
estabelecidos e conhecidos, os servicos de publicidade possuem uma natfureza intelectual,
na medida em que a sua confratacdo envolve, basicamente, a expertise das agéncias de
publicidade e propaganda na proposicdo das solucdes publicitdrias mais adequadas para
atingimento dos objetivos de comunicacdo estabelecidos em cada demanda.

Ademais, o art. 5° da Lei n°® 12.232/2010 estabelece a modalidade de licitacdo para
contratacdo de servicos de publicidade, bem como define os tipos de licitacdo “melhor
técnica” ou "técnica e preco” a ser adotado, sem margem de discricionariedade para o
érgdo licitante.




Dessa forma, de acordo com o art. 6° da Lein® 12.232/2010, o instrumento convocatdrio das
licitacoes para contratacdo de servicos de publicidade deve observar as exigéncias da Lei
n° 14.133/2021, ndo sendo, porém, exigido um “orcamento estimado em planilhas de
qguantitativos e precos unitdrios”, conforme disposto no inciso Il do seu §2° pela
impossibilidade de que seja estimado previamente um quantitativo de produtos e servicos
a serem prestados no decorrer da execucdo confratual, que dependem diretamente de
cada solucdo publicitdria aprovada.

A presente contratacdo também ndo envolve a especificacdo prévia dos produtos e
servicos a serem prestados no decorrer da execucdo contratual, tendo em vista que, de
acordo com o art. 6° da Lei n® 12.232/2010, o instrumento convocatério das licitacdes para
contratacdo de servicos de publicidade deve observar as exigéncias

6. Estimativa do valor da contratacdo:
A base utilizada para a definicdo do valor estimado da presente contratacdo corresponde
ao contrato celebrado no exercicio de 2021, cujo valor inicial estimado foi de R$
1.000.000,00 (um milhdo de reais). Nos exercicios subsequentes, em razéo do aumento das
demandas insfitucionais e da necessidade de ampliacdo das acdes de comunicacdo e
publicidade, houve acréscimo contratual de 25% sobre o valor originalmente contratado,
alcancando o montante de R$ 1.250.000,00 (um milhdo duzentos e cinquenta mil reais).
Considerando o crescimento continuo das acdes desenvolvidas pelas Secretarias
Municipais, o aumento da necessidade de divulgacdo de campanhas institucionais,
educativas e de utilidade puUblica, bem como a ampliacdo dos meios e canais de
comunicacdo utilizados pela Administracdo Publica, estima-se para a nova contratacdo o
valor de R$ 1.750.000,00 (um milhdo setecentos e cinquenta mil reais) para atendimento das
demandas do Poder Executivo Municipal.
Além disso, considerando a participacdo da C&dmara Municipal no presente procedimento,
estima-se o valor de R$ 350.000,00 (trezentos e cinquenta mil reais) para atendimento das
demandas do Poder Legislativo, totalizando o valor estimado global da contratacéo em R$
2.100.000,00 (dois milh6es e cem mil reais).

7. Parcelamento ou nao da solucdo (forma de julgamento):

O parcelamento do servico objeto deste Estudo Técnico Preliminar ndo se mostra
tecnicamente vidvel, uma vez que é mais satisfatéria do ponto de vista da eficiéncia
técnica, por manter a qualidade do servico, j& que o planejamento e execucdo
permanecem a cargo do mesmo fornecedor.

Visa-se também a garantia da unidade no trabalho de comunicacdo desenvolvido, pois
0s servicos listados sGo complementares na readlizacdo do servico de comunicacdo
intfegrada, ndo sendo assim objetos divisiveis, de naturezas distintas, que justifiguem uma
separacdo por lotes com vistas d ampliacdo da competitividade.

8. Contratacoes correlatas e/ou interdependentes:

Ndo foram identificadas outras contratacdes correlatas e interdependentes na demanda
objeto deste estudo técnico.

9. Alinhamento com o PCA - Plano de Contratacoes Anual:

A presente contratacdo encontfra-se devidamente prevista no Plano de Contratacoes
Anual — PCA do Municipio de Balnedrio Rincdo/SC, contemplando as demandas da
Administracdo Municipal, do Servico Auténomo Municipal de Agua e Esgoto - SAMAE e do
Fundo Municipal de Saude - FMS, em conformidade com o planejamento institucional e
orcamentdrio dos érgdos participantes.

Quanto & participacdo da Cadmara Municipal, registra-se que, até o presente momento, o
Poder Legislativo Municipal ainda ndo instituiu formalmente o seu Plano de Contratacoes
Anual-PCA. Contudo, considerando a necessidade administrativa existente e a solicitacdo
de apoio técnico ao Municipio para conducdo do procedimento licitatério, a demanda
do Legislativo foi incorporada ao presente processo, visando garantir a continuidade e a
eficiéncia das acdes de comunicacdo institucional e publicidade legal daguele érgdo.

10. Resultados pretendidos:

Com a presente contratacdo, pretende-se garantir maior eficiéncia, qualidade e alcance
na comunicacdo institucional dos érgdos participantes, assegurando que as informacoes
de interesse puUblico sejom divulgadas de forma clara, acessivel, tfransparente e eficaz &
populacdo.

Busca-se, por meio da contratacdo de agéncia especializada, o planejamento e
execucdo estratégica das acdes de publicidade institucional, educativa e informativa,
possibilitando maior efetividade das campanhas promovidas pela Administracdo Publica,




especialmente nas dreas de salde, educacdo, infraestrutura, meio ambiente, assisténcia
social, saneamento e servicos pUblicos em geral.
Dentre os principais resulfados pretendidos, destacam-se:
o fortalecimento da transparéncia pUblica e do acesso ¢ informagdo;
ampliagcdo do alcance das campanhas institucionais e educativas;
melhoria da comunicacdo entre Administracdo PUblica e cidaddos;
aumento da efetividade das campanhas de conscientizacdo e utilidade pUblica;
padronizacdo e profissionalizacdo da identidade e comunicacdo institucional dos
érgdos participantes;
e maior eficiéncia na divulgacdo de atos oficiais, programas, servicos e acoes
governamentais;
e suporte técnico especializado para criacdo, producdo e gestdo das campanhas
publicitdrias;
o Utilizacdo adequada e estratégica dos meios de comunicacdo e divulgacdo;
¢ monitoramento e avaliacdo dos resultados das campanhas executadas;
o fortalecimento daimagem institucional dos érgdos publicos participantes perante a
sociedade;
¢ atendimento das exigéncias legais relacionadas & publicidade institucional e
educativa.
Pretende-se, ainda, assegurar maior economicidade e eficiéncia administrativa mediante
a centralizacdo e gestdo especializada dos servicos publicitdrios, permitindo melhor
planejamento das acdes de comunicacdo e otimizacdo da aplicacdo dos recursos
puUblicos destinados d publicidade institucional.
No gue se refere d participacdo da C&mara Municipal, objetiva-se também proporcionar
suporte técnico adequado para atendimento de suas demandas institucionais de
comunicacdo, considerando a complexidade da confratacdo e a necessidade de
observancia das disposicoes especificas da Lei Federal n° 12.232/2010.
Dessa forma, espera-se que a confratagcdo confribua significativamente para o
fortalecimento da comunicacdo publica municipal, promovendo maior integracdo entre
Poder PUblico e sociedade, além de garantir fransparéncia, publicidade e efetividade das
acdes institucionais desenvolvidas pelos érgdos participantes.

11. Providéncias a serem adotadas:

a) Providenciar Termo de Referéncia baseado neste estudo para posterior publicacdo do
Edital de Concorréncia Presencial objetivando a confratacdo de agéncia de propaganda;
b) Solicitar & autoridade mdxima nomeacdo da Comissdo Especial de Contratacdo
atendendo ao art. 6° da Lei n°® 14.133/2023 2021, caso seja necessario.

12. Possiveis impactos ambientais:
Ndo se aplica ao objeto pretendido para a contratacdo. Todavia, caberd a futura
contratada adotar acdes como boas prdaticas no fornecimento do objeto, tais como:
orientar seus empregados sobre prevencdo e controle de risco, utilizar equipamentos e
materiais de menor impacto ambiental, destinar de forma ambientalmente adequada
todos os matericis e equipamentos que foram utilizados, entre outras prdticas a serem
observadas.

13. Adequacdo da forma de contratacao:

TERMO CONTRATUAL (SERVICOS):

Esta demanda serd formalizada por meio de Termo Contratual, pois trata-se de servico de
prestacdo continuada, ocasido em que a Lei de Licitacdo permite a manutencdo do
contrato por prazo mdximo decenal, caso seja demonstrada a vantajosidade de tal
continuacdo, conforme disposto nos artigos n° 106 € n°107 da Lei Federal 14.133/2021.

14. Adequacao da forma de julgamento e critérios de selegao:

Para a definicdo da modalidade de licitacdo, o critério de julgamento, o modo de disputa
e a adequacdo e eficiéncia da forma de combinacdo desses pardmetros, com o objetivo
de selecionar a proposta apta a gerar o resultado de contratacdo mais vantajoso para a
Administracdo PUblica, esta equipe de planejamento solicitou apoio técnico do Setor de
Licitacdes do municipio, por ser matéria de conhecimento especifico de profissionais que
atuam nesta drea, que assim definiu:

14.1. Modalidade de Licitagdo: Concorréncia Presencial

Deverd ser adotada para a presente contratacdo a modalidade Concorréncia, e quanto
ao tipo de licitacdo, o art. 6, inciso XXXVIII, alinea "“c" da Lei n° 14.133/2021 determina que
o tipo “técnica e preco” ¢é Uutlilizado exclusivamente para servicos de natureza
predominantemente intelectual, e servicos especiais como é o presente caso.




De acordo com o §2° do art. 171 da Lei de Licitacoes n° 14.133/2021, as licitacdoes serdo
redlizadas preferencialmente sob a forma eletrbnica, admitida a utilizacdo da forma
presencial, desde que moftivada. No presente caso, justifica-se a realizacdo de forma
presencial em razdo da complexidade do presente objeto e procedimento, bem como em
virtude de que o municipio ndo possui em nenhum software o sigilo da identidade dos
licitantes. Para propiciar a seguranca das informagodes e dos dados a serem recebidos, 0s
quais ndo podem ser conhecidos antes da data aprazada para abertura dos envelopes,
bem como, a fim de evitar irregularidades de vazamento de dados, a forma presencial é
medida que se impoe.

A forma presencial € o meio mais célere para a realizacdo do presente procedimento,
facilitando a possibilidade de esclarecimentos imediatos e verificacdo das condicdes de
habilitacdo, sem prejuizo da competicdo de precos ou da lisura do certame.
Considerando a complexidade da licitacdo, as peculiaridades do objeto, a relevancia da
contfratacdo e as exigéncias de seguranca da informacdo que impossibilitam o uso da
modalidade eletrénica, bem como a necessidade de celeridade no processo, sem
comprometer a escolha da proposta mais vantajosa, a modalidade de Concorréncia na
sua forma PRESENCIAL se configura como a alternativa mais dgil e vantajosa em
comparacdo as demais previstas na Lei 14.133/2021.

14.2. Critério de julgamento: Melhor técnica

Nos termos da Lei n° 14.133/2021, o julgamento por Melhor Técnica considerard
exclusivamente as propostas técnicas apresentadas pelos licitantes, e o Edital deverd definir
a remuneracdo que serd atribuida aos vencedores, ao tempo em que o art. 5° da Lei n°
12.232/2010, que disciplina as licitacdes e contratacdes de servicos de publicidade pela
Administracdo PUblica, estabelece como obrigatéria a adocdo dos tipos “Melhor Técnica”
ou "“Técnica e Preco”. Em conformidade com o principio da celeridade e considerando o
histérico das licitacdes realizadas pelo Municipio para este objeto, os precos a serem pagos
aos vencedores estardo vinculados a tabela SINAPRO, com a aplicacdo de percentuais de
desconto compulsérios, dispensando, assim, a necessidade de julgamento do preco.

14.3. Modo de disputa

Nos termos do art. 56 da Lei n° 14.133 de 2021, o modo de disputa fechado serd utilizado
nas hipdéteses em que as propostas permanecerdo em sigilo até a data e hora designadas
para sua divulgacdo. O modo de disputa fechado deverd ser utilizado de modo isolado
apenas para os casos do objeto deste estudo, os quais envolvem técnica, sendo vedada
qguando adotados os critérios de julgamento de menor preco ou de maior desconto.

DECLARAGAO DE VIABILIDADE DO ESTUDO

X Esta Equipe de Planejamento declara VIAVEL a contratacdo com base neste Estudo
Técnico Preliminar — ETP, nos termos da Lei Federal n°. 14.133/2021.

Esta Equipe de Planejamento declara INVIAVEL a contratacdo com base neste
Estudo Técnico Preliminar — ETP, nos termos da Lei Federal n°. 14.133/2021.
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