(((((

((,
)

(G
i

TERMO DE REFERENCIA - TR

BALNEARIO RINCAO

Termo de Referéncia fundamentado no DFD n°. 141/2026 e seu Estudo Técnico.

1. OBJETO GERAL

Contratacdo de agéncia de propaganda para prestacdo de servicos de publicidade
relativos ao planejamento, estudo, pesquisa, criacdo, producdo, distribuicdo de materiais
publicitdrios & veiculacdo e controle de resultados de campanhas publicitdrias e
institucionais, atos oficiais de cardter educativo e informativo que sejam de interesse do
Municipio de Balnedrio Rincdo/SC, por meio da Administracdo Municipal, Samae, Fundo
Municipal de Saude (FMS) e Camara Municipal, conforme estabelece a Lei n® 12.232, de 29
de abril de 2010.

2. FORMALIZAGAO DA CONTRATAGCAO

Registro de Preco X | Termo Conftratual Outro

3. ANEXOS DO TERMO DE REFERENCIA

DFD Matriz de risco Projeto Bdsico
ETP Memorial Descritivo Projeto Executivo
Planilha orcamentdria Anteprojeto X | Outros

4. NATUREZA DO OBIJETO

Material de consumo Equipamento/Material Permanente
X | Servico confinuado Servico ndo continuado
Obra Servico de engenharia

5. DESCRICAO DA SOLUCAO

O objeto de contrato de servicos de publicidade estd disciplinado pela Lei n° 12.232/2010
e encontra-se claramente definido no seu art. 2°. A solucdo a ser contratada atende
plenamente ds necessidades do Municipio de Balnedrio Rincdo, sendo a publicidade uma
dog ferlromen‘ros de Comunicacdo Social, disposto no §1° do artigo 37 da Constituicdo
Federal.

6. DESCRIGAO DETALHADA DO OBJETO

Contratacdo de empresa especializada (agéncia de publicidade e propaganda) para a
prestacdo de servicos de publicidade, compreendendo: planejamento, estudo, pesquisa,
criacdo, producdo e distribuicGo de materiais publicitdrios & veiculacdo e controle de
resultados de campanhas publicitdrias e institucionais, visando executar, distribuir e divulgar
atos oficiais, agdes, campanhas e promog¢des realizadas pelos érgéos da Administracdo
PUblica do Municipio de Balnedrio Rincdo, assim como da Cadmara Municipal, de carater
social, orientativo, educativo e informativo, conforme estabelece a Lei n° 12.232, de 29 de
abril de 2010, e em conformidade com as especificacdes constantes no Edital e anexos.

Aplicam-se o Codigo de Etica dos Profissionais de Propaganda: NORMAS-PADRAO — CENP.
Os servicos publicitarios objeto do presente Edital compreendem:

a) Estudo, planejamento, conceituacdo, concepcdo, consultoria, criacdo, execucdo
interng, infermediacdo e supervisdo da execucdo externa, bem como a distribuicdo de




publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacdo;

b) Planejamento e execucdo de pesquisas € de outros instrumentos de avaliagcdo e de
geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacdo nos
quais serdo difundidos os materiais e acdes publicitdrias, ou sobre os resultados das
campanhas realizadas;

c) A producdo e execucdo técnica das pecas e projetos publicitdrios criados;

d) A criacdo e o desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitdria, em
consondncia com novas tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das mensagens e das
acoes publicitdrias.

A agéncia atuard por ordem e conta do Municipio de Balnedrio Rincdo/Cémara Municipal,
em conformidade com o art. 3° da Lei n.®° 4.680/65, na confratagcdo de:

a) Fornecedores de servicos de producdo especializados ou ndo, necessdrios para a
execucdo técnica das pecas, campanhas, materiqis e demais servicos conexos previstos
no item 1.1, alineas “a”, "b" e “c";

b) Veiculos e outros meios de divulgacdo para a compra de tempo e espacos publicitdrios,
sem qualquer restricdo de midia;

c) Os servicos publicitdrios, objeto da presente Concorréncia, apenas serdo contratados
junto a agéncias de propaganda que detenham o Certificado de Qualificacdo Técnica
emitido pelo Conselho Executivo das Normas-Padrdo — CENP, de conformidade com o que
determina art® 4°, § 1°, da Lei 12.232/10.

As publicacdes de editais, balancos, contratos, atas, erratas, bem como todas as demais
publicacées com caracteristicas de atos oficiais, legais e afins, exigiveis por forca de lei
especifica, poderdo ter sua veiculacdo contratada pelo Municipio de Balnedrio Rincdo,
isoladamente, junto aos veiculos de comunicacdo, sem a intermediacdo da agéncia
contratada, ndo sendo devidos & contratada quaisquer honordrios ou créditos pertinentes
a estas publicacoes.

A agéncia serd REMUNERADA da seguinte forma:

O Municipio pagard os custos totais sobre a campanha elaborada e veiculada e/ou outras
expressdes que se fizer de direito, com base nos valores fixados pelo SINAPRO - Sindicato
das Agéncias de Propaganda de Santa Catarina, vigentes na data da respectiva
confratacdo, os valores relativos aos custos internos, previamente autorizados, sobre os
trabalhos realizados por ela propria e por terceiros, sob sua responsabilidade, necessdrios &
complementacdo das pecas de divulgacdo.

Entende-se como terceiros as empresas especializadas na producdo € nos servicos que
complementam o frabalho das agéncias para conclusdo do material a ser divulgado, cuja
necessidade esteja clara na elaboragcdo da peca, antes de sua aprovacdo e execucdo.

A comissdo sobre a veiculacdo das pecas desenvolvidas e veiculadas, a que a agéncia
tem direito (Lei n°® 4.680/65 de 18 de julho de 1965; Decreto n°® 57.690/66, Cldusula 2, item 2,5
das Normas Padrdo da Atividade Publicitdria, em 16/12/1998), de responsabilidade do
veiculo, serd retida pela agéncia, quando do repasse da campanha veiculada e por ela
desenvolvida, nos vencimentos previstos nas autorizacdes de veiculacdo. O Municipio hada
pagard por este servico, cabendo d agéncia e ao veiculo o entendimento sobre a questdo.

A agéncia receberd ainda, quando houver, remuneracdo:

A) A confratada concederd, sobre os valores fixados na “Tabela do SINAPRO" - Sindicato
das Agéncias de Propaganda de Santa Catarina, vigente a data da prestacdo dos
servicos, referente aos custos internos, previamente autorizados, sobre os trabalhos
realizados por ela prépria e por terceiros sob sua responsabilidade, necessdrio a
complementacdo das pecas de divulgacdo, o desconto de 30% (trinta por cento);

B) A contratada receberd remuneracdo de 15% (quinze por cento) incidentes sobre os
custos de producdo realizada por terceiros, sob sua supervisdo e decorrentes de estudo ou
de criacdo intelectual desenvolvidos pela agéncia confratada;

C) A contratada receberd, ainda, remuneracdo de 10% (dez por cento) incidentes sobre
os custos de producdo realizada por ferceiros, sob sua supervisGo, quando d
responsabilidade desta se limitar exclusivamente & contratacdo ou cao pagamento;

D) O desconto da agéncia corresponderd a 20% (vinte por cento) sobre os custos de
veiculacdo, permitida a negociacdo de precos por parte do Municipio de Balnedrio Rincdo
diretamente com o veiculo a ser utilizado pela licitante;

E) Ndo serdo cobrados honordrios de servicos de ajustamento de campanhas apresentadas
para aprovacdo que necessitem de ajustes por constarem erros de responsabilidade da
agéncia, ou discrepdncia com o briefing.

Os layouts reprovados ou ndo aproveitados ndo serdio ressarcidos pelo Municipio.




A contratada ndo fard jus a honordrios ou a qualquer remuneracdo sobre os custos de
servicos realizados por terceiros referentes a producdo de pecas e materiais, cuja
distribuicdo proporcione a ela o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacado.

Despesas com deslocamento de profissionais da confratada ou de seus representantes
serdo de sua exclusiva responsabilidade, eventuais excecdes, no exclusivo interesse da
contratante, poderdo vir a ser ressarcidas por seu valor liquido e sem cobranca de
honordrios pela contratada, desde que antecipadamente orcadas e aprovadas pela
confratante.

A confratada ndo fard jus a nenhuma remuneracdo ou desconto quando da ufilizagdo,
pela contratante, de créditos e bonificagcdes que a esta tenham sido eventualmente
concedidos, direta ou indiretamente, por veiculos de divulgacdo.

Para o cumprimento do disposto do contrato, a contratante fixard previamente o teto para
cada servico a ser criado, produzido, ficando a contratada obrigada a desenvolver e
executar os trabalhos de forma que ndo exceda o valor limite devidamente estipulado e
autorizado pela confratante.

Para as veiculacdes em midias digitais (Facebook, Instagram, Google e outros) a
contratada disponibilizard um valor previomente determinado pelo Municipio,
mensalmente ou conforme demanda do contratante, para habilitar as veiculacdes durante
o periodo. Ao término do periodo, o Municipio encaminhard & contratada o relatério das
veiculacdes nas redes sociais para emissdo de nota fiscal e posterior pagamento a agéncia.

A contfratada se compromete a apresentar, antes do inicio dos servicos, planilhna detalhada
com os precos fixados pelo SINAPRO - Sindicato de Propaganda de Santa Catarina, € os
precos correspondentes a serem cobrados do Municipio, em conformidade com a tabela
do SINAPRO.

6.1. ITENS DE CONTRATAGCAO

ltem Especificagdo Unid/Medida | Quantidade

Confratacdo de agéncia de propaganda pard
prestacdo de servicos de publicidade relativos ao
planejamento, estudo, pesquisa, criacdo, producdo,
distribuicdo de materiais publicitdrios d veiculacdo e
controle de resultados de campanhas publicitdrias e
o1 institucionais, atos oficiais de cardter educativo e

informativo que sejam de interesse do Municipio de
Balnedrio Rincdo/SC, por meio da Administracdo
Municipal, Samae, Fundo Municipal de Saude (FMS)
e Cdmara Municipal, conforme estabelece a Lei n°®
12.232, de 29 de abril de 2010.

Servico 01

7. ADEQUACAO ORCAMENTARIA

R$ 2.100.000,00 (dois milhdes e cem mil reais). R$
Valor total da contratacdo: 1.050.000,00 (PMBR), R$ 262.500,00 (FMS), R$ 437.500,00
(SAMAE) e R$ 350.000,00 (Cé&mara).

PMBR (22) - 2006.3390.3988 - 1.500.7000

_ , FMS (13) - 2029.3390.3988 - 1.500.1002

Dotacdo Orcamentaria SAMAE (09) 2033.3390.3988 - 1.753.7000

CAMARA — (03] 2001.3390.3390.3988 - 1.500.7000.5000

8. HABILITACAO TECNICA

a) Registro da empresa na Associacdo Brasileira de Agéncias de Propaganda — ABAP ou no
Sindicato da classe no Estado ou cidade sede da Licitante ou declaracdo da Federacdo
N?céonol das Agéncias de Propaganda — FENAPRO, caso ndo exista sindicato de classe no
Estado.

b) Certificado de Qualidade Técnica expedido pelo CENP — Conselho Executivo de Normas
Padrdo, ou na entidade equivalente nos termos do art. 4°, § 1° da Lei Federal 12.232/2010.
c) Comprovacdo de aptiddo para desempenho de atividade pertinente e compativel em
caracteristicas qualitativas e quantitativas com o objeto da licitacdo, mediante
apresentacdo de atestado(s) expedido(s) por pessoa juridica de direito pUblico ou privado
qgue tenha(m) sido ou esteja(m) sendo atendido(s) pela licitante.




d) Comprovacdo de que o licitante possui ou possuird, na data da execucdo contratual,
profissional de nivel superior ou outro devidamente reconhecido pelo sindicato da classe,
na forma dos artigos 6° e seguintes da Lei Federal n° 4.680/65.

A comprovacdo poderd ser realizada mediante:

| — Apresentacdo de copia da carteira profissional, ficha cadastral do profissional na
empresa e diploma de graduacdo; ou

Il - Declaracdo de contratacdo futura do profissional, acompanhada de declaracdo de
anuéncia do mesmo, comprometendo-se a integrar a equipe técnica da licitante em caso
de confratacdo.

d.1) A comprovacdo do vinculo, também poderd ser feita mediante a apresentacdo de
contrato social, no caso de sécio, administrador ou diretor, ou por ficha de empregado
acompanhado da carteira de trabalho, no caso de funciondrio, ou ainda, mediante
qualguer meio de prova que demonstre o vinculo do profissional com a empresa
concorrente.

9. MODELO DE EXECUGAO DO OBJETO

Contados da data do recebimento da Ordem de
Fornecimento, enviadas por e-mail, aplicativos de
conversa elefrénicos ou forma expressa, 0s prazos para a
enfrega dos servicos solicitados pela Secretaria de
Administracdo e Financas, ficardo assim distribuidos:

a) 10 (dez) dias para entrega da criacdo;

b) 05 (cinco) dias para entrega da producdo;

c) 02 (dois) dias para entrega da veiculacdo;

d) 15 (quinze) dias para planejamento;

e) 06 (seis) para outros servicos.

Prazo de execucdo/entrega:

Local de execucdo/entrega: Determinado pelo setor responsdvel.

Frequéncia e periodicidade da T

execucdo/entregas Conforme solicitacdo.

Prazo para reposicdo do

objeto em Caso de | O objeto irregular deverd ser refeito em 48 horas.

imregularidade:

Prazo de vigéncia do contrato
ou da ata de registro de | 12 messes, prorrogdvel na forma da lei.
precos:

Garantia e/ou condicoes de R ]
manutencdo e  assisténcia | Ndo se aplica.
técnica:

Condicoes de pagamento

&/ou medicdo: Até 30 dias apds a data de emissdo da Nota Fiscal.

Obrigacgoes da contratada:
A) Executar todos os servicos constantes do objeto deste Instrumento Convocatério, na
forma do Projeto Bdsico (Briefing);
B) Envidar no sentido de obter, para o Municipio de Balnedrio Rincdo, as melhores
condicoes de negdcios junto aos veiculos de divulgacdo e meios de comunicacdo com a
comunidade, através de desconto de frequéncia, tabela, pacote, posicionamento, etc;
C) Assessorar o Municipio, no sentido de obter o melhor rendimento possivel do Plano de
Propaganda e Promocdo;
D) Distribuir e fiscalizar a divulgacdo dos anuncios de que for incumbida;

E) Submeter previamente ao Municipio, para aprovacdo, todo o preco de veiculagcdo de
publicidade gue demandar criagdo e produgdo;
F) Submeter & aprovacdo prévia do Municipio, todo e qualquer custo que ultrapasse a uma
margem de toler@ncia das campanhas aprovadas;
G) Apresentar, até o dia 15 (quinze) de cada més, uma relacdo das despesas previamente
aprovadas, correspondentes ao més anterior, na qual serdo incluidas as dos meses
anteriores, até entdo ndo liquidadas;
H) Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na elaboracdo
do orcamento e listagem dos servigos executados por terceiros, € que venham a implicar
em aumento das despesas ou perda dos descontos;
I) Guardar sigilo sobre todos os assuntos que |he forem confiados, em decorréncia dos
servicos que deve executar;
J) Efetuar, sempre, a cotacdo de precos para os servicos de terceiros, apresentando, no
minimo, 03 (trés) propostas alternativas, indicando aquela mais adequada para a
execucdo dos servicos a serem confratados ou justificando a impossibilidade de assim
proceder;
K) A critério do Municipio, a mesma poderd apresentar outras cotacdes a serem inclusas
juntas ds realizadas pela contratada, visando ampliar o nUmero de propostas alternativas;




L) Responder por qualguer acdo judicial movida por terceiros com base na legislagcdo de
protecdo a propriedade intelectual, direitos de propriedade e/ou direitos autorais,
relacionados com os servicos, objeto do presente confrato;

M) Operar como uma organizacdo completa e independente, fornecendo servicos de
comprovada qualidade e mdo-de-obra necessdria especializada;

N) Cumprir durante a execucdo dos servicos contratados, todas as leis e posturas federais,
estaduais e municipais, pertinentes e vigentes, sendo a Unica responsavel por prejuizos
decorrentes a que houver dado causa;

O) Manter, por escrito, todos os entendimentos sobre os servicos com o Municipio,
ressalvados os verbais determinados pela urgéncia que deverdo, todavia, ser confirmados
por escrito, dentro de 24 (vinte e quatro) horas Uteis;

P) Utilizar as ideias concedidas em funcdo deste compromisso e executd-las somente em
propaganda autorizada pelo Municipio;

Q) Elaborar as midias dos veiculos de comunicacdo de acordo com as tabelas de precos
vigentes, submetendo-se  devida aprovacdo;

R) Responsabilizar-se pelo pagamento dos servicos prestados por terceiros, ndo cabendo
ao Municipio qualquer obrigacdo sobre os pagamentos devidos pela contfratada a
terceiros;

S) Entregar os servicos solicitados, indicados na ordem de fornecimento (enviadas via e-mail
ou expressa), d Diretoria de Comunicacdo;

T) Fornecer os materiais ou servicos, d medida da necessidade do Municipio, nos prazos
estabelecidos, de acordo com a Solicitagcdo de Fornecimento;

U) Responsabilizar-se pelo cumprimento das normas, cédigos de conduta e legislacées em
vigor;

W) Arcar com todas as despesas referentes a custos com materiais, mdo-de-obra e
equipamentos necessdrios Aos servicos;

X) Comunicar por escrito ao Municipio, toda e qualquer anormalidade relacionada com os
servicos, no prazo de 24 (vinte e quatro) horas, contados da ocorréncia;

Y) Aceitar auditagem nos seus controles e documentacdo fiscal, referente a este contrato,
por parte do érgdo responsdvel do Municipio;

L) Manter acervo comprobatério da totalidade dos servicos prestados e das pecas
publicitdrias produzidas durante o periodo de 05 (cinco) anos apds a extincdo do contrato.

Fica permitida a subcontratacdo nos limites previstos na

Previsdo de subcontratacdo: legislacdo vigente.

Previsdo de redjuste e revisdo | Seguird os valores praticados na tabela SINAPRO,
de precos: sofrendo apenas as atualizacdes desta.

10. MODELO DE GESTAO E FISCALIZAGAO

A gestdo e fiscalizacdo seguird o modelo pré-definido no Decreto Municipal n°. 003/2024.
Serd de competéncia do fiscal receber e fiscalizar o objeto, garantindo sua devida
execucdo, bem como, serd de responsabilidade do gestor acionar os meios pertinentes,
qguando necessdrio, para garantir o recebimento de seus créditos, devendo comunicar a
autoridade competente quando convir.

11. FORMA DE JULGAMENTO E CRITERIOS DE SELECAO

Modalidade de Licitagdo: Concorréncia Presencial
Tipo de objeto: Especial

Empreitada: N&o se aplica

Critério de julgamento: Melhor técnica

Forma de julgamento: Global

Proposta Técnica:

Deverd ser apresentada em 02 (duas vias), sendo que uma com a identificacdo da licitante
e a outfra sem qualguer marca, sinal ou palavra que possibilite identificacdo da proponente,
sob pena de desclassificacdo (ART. 6°, INC. XIlI, DA Lei 12.232/10, no seguinte formato:

a) A4 branco;

b) espaco 02 (dois) enfre as linhas;

c) fonte “arial” tamanho 12 (doze);

d) textos justificados;

e) numeracdo em todas as pdginas, no canto inferior direito;

f) em caderno Unico com aspiral na cor preta.

PARTE 01 - PLANO DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA




A) Raciocinio Basico, apresenfando o enfendimento da empresa licitante em, no maximo
03 paginas, quanto as necessidades de comunicacdo do Municipio de Balnedrio Rincdo,
demonstrando-o através de seu raciocinio e compreensdo aplicados a andlise de
campanha modelo solicitada no briefing.

B) Estrategla de Comunicagcdo Publicitdria, expondo o conceito e o partido temdatico em
no mdaximo 03 pdginas que, de acordo com o seu raciocinio bdsico, devem fundamentar
a comunicagdo para a campanha modelo definida no briefing, defendendo as suas
opcoes.

C) Ideia Criativa, apresentando sintese da estratégia de comunicacdo publicitdria,
expressa sob a forma de uma reducdo de mensagem, acompanhada de exemplos de
pecas que a corporifiquem objetivamente, apresentados sob forma de roteiros e textos,
para a campanha modelo definida no briefing e suas implicacdes, sendo permitida a
apresentacdo de Jayout, no tamanho A4.

D) Estratégia de Midia, com indicacdo sintética das pecas e dos veiculos a serem utilizados,
com plano simulado de distribuicdo de verba publicitdriac nos diversos meios de
comunicacdo que a licitante definir em sua proposta, para a campanha modelo definida
no briefing, com a utilizacdo de 03 pdginas, sendo permitidas tabelas anexas, ndo
computadas no nUmero de pdginas.

PARTE 02 - REPERTORIO E SOLUCAO DE PROBLEMA DE COMUNICACAO

A) Repertério, sob a forma de texto que indique o desempenho da licitante na prestacdo
de servicos a outros clientes do setor puUblico e/ou privado, limitados a 03 (trés) clientes,
acompanhado da reproducdo de, no minimo, 01 (uma) peca por cliente, com as referidas
fichas técnicas em que constem titulo, data ou periodo da veiculacdo e a indicacdo das
pracas que as exibiram, ou sua forma de aplicacdo.

B) Relatos de solug¢do de problema de comunicagdo (cases histories), com apresentacdo
de 02 (dois) relatos, sob forma de texto descritivo dos problemas enfrentados, referendados
formalmente pelos respectivos clientes, mediante assinatura aposta nos préprios relatos. Os
relatos visam embasar a avaliacdo no que concerne a resolucdo satisfatéria de problemas
apresentados.

Selecdo da proposta:

A nota da Proposta Técnica estd limitada ao mdximo de 120 (cento e vinte) pontos e serd
apurada considerando as seguintes pontuacdes mdximas de cada quesito:

PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA: 100 (cem) pontos, divididos da seguinte forma:
a) Raciocinio Bdsico: 30 (trinta) pontos;

b) Estratégia de Comunicacdo Publicitéria: 20 (vinte) pontos;

c) Ideia Criativa: 25 (vinte e cinco) pontos;

d) Estratégia de Midia e Ndo Midia: 25 (vinte e cinco) pontos.

REPERTORIO E SOLUCAO DE PROBLEMAS E COMUNICACAO
a) Repertério: 10 (dez) pontos;
b) Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdo: 10 (dez) pontos.

Na apuracdo da nota, a Subcomissdo Técnica avaliard a assiduidade e compreensdo, nos
moldes a seguir:

Raciocinio Basico:

a) Das caracteristicas do Municipio de Balnedrio Rincdo e de suas atividades que sejam
significativas para a comunicacdo publicitdria;

b) Da natureza, extensdo e qualidades das relacdes da Administracdo do Executivo
Municipal, que constituem seu publico referencial;

c) Do papel do Poder Executivo Municipal no atual contexto social, politico e econémico.

Estratégia de Comunicagdo Publicitdria:

a) A adequacdo do conceito proposto especificamente d campanha, assim como o
Municipio de Balnedrio Rincdo, a sua natureza, suas especificidades e problemas;

b) A capacidade evidenciada de riqueza de desdobramentos positivos desse conceito
para a comunicacdo do Executivo Municipal com seu publico preferencial;

c) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa de sua
proposicdo.

Na avaliagdo da Ideia Criativa:

a) Sua adequacdo aos objetivos estratégicos e de comunicacdo do Municipio de Balnedrio
Rincdo;

b) A originalidade da combinacdo dos elementos que a constituem;

c) A objetividade da forma sob a qual se apresenta;

d) Sua pertinéncia & atividade do Municipio de Balnedrio Rincdo;




e) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrarem os exemplos de
pecas apresentadas.

Estratégia de Midia:

a) O conhecimento e andlise dos meios de comunicacdo e hdbitos dos diversos segmentos
de puUblico prioritdrios;

b) A capacidade analitica determinada pela andlise desses habitos;

c) A consisténcia do plano simulado de distribuicdo de verba publicitdria, contemplados os
itens antecedentes;

d) A economicidade na aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano de
distribuicdo de pecas, segundo critérios técnicos de midia.

Repertério:

a) Sua concepcdo;

b) Sua pertinéncia;

c) A qualidade de execugcdo e acabamento do fexto.

Relatos de solugoes de problemas de comunicagao:
a) A concatenacdo légica da exposicdo;

b) A evidéncia de planejamento publicitdrio;

c) A consisténcia das relacdes de causa e efeito.

Modo de disputa: Fechado
Intervalo de lances: Ndo se aplica
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Equipe de Planejamento
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DIRETORA DE COMUNICACAO
4147

Equipe de Planejamento
EDUARDO DANIELSKI
CHEFE DE GABINETE
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