ASSEMBLEIA

LEGISLATIVA
VAW DE MINAS GERAIS

ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DE MINAS GERAIS
CONCORRENCIA
N2 DO PROCESSO NO PORTAL DE COMPRAS: 1011014 99/2026
EDITAL

A Comissao de Contratacao da Assembleia Legislativa do Estado de Minas Gerais - ALMG -,
conforme autorizacdo expedida pela Mesa da ALMG, torna publica a abertura de licitacao na
modalidade CONCORRENCIA PRESENCIAL, do tipo TECNICA E PRECO, tendo por finalidade
selecionar a proposta mais vantajosa para a contratacdao de agéncia de propaganda para
prestacao de servicos de publicidade a ALMG.

Esta licitacao serd regida pelas Leis Federais n9s 14.133, de 2021, 12.232, de 2010, e 4.680, de
1965; pela Lei Complementar Federal n? 123, de 2006; pelas Leis Estaduais n%s 13.768, de
2000, 13.994, de 2001, e 20.826, de 2013; pelas Deliberacdes da Mesa n% 2.821, de 2023, e
2.883, de 2026; pelo Decreto Federal n?2 57.690, de 1966, parcialmente modificado pelo Decreto
Federal n? 4.563, de 2002; pelo Cdédigo Brasileiro de Autorregulamentacao Publicitaria, na
versao vigente na data de publicacao deste edital; pelas Normas-Padrao da Atividade
Publicitaria, editadas pelo Conselho Executivo das Normas-Padrao - CENP -, na versao vigente
na data de publicacao deste edital (com excecao das normas indicadas no art. 72 do Decreto n?
57.690, de 1966, que se aplicarao conforme a versao especificada nesse Decreto); e pelas
demais normas legais aplicaveis. Normas do Cédigo Brasileiro de Autorregulamentacao
Publicitaria e Normas-Padrao da Atividade Publicitaria editadas posteriormente as datas de
vigéncia indicadas neste preambulo nao serdao consideradas nem aplicadas nesta licitacao e
nem no contrato que dela decorrer, salvo se houver concordancia expressa da ALMG.

As sessdes publicas desta concorréncia serao realizadas no auditério do Edificio Carlos
Drummond de Andrade, na Rua Martim de Carvalho, 94, 132 andar, Bairro Santo Agostinho, Belo
Horizonte-MG.

Sessao publica: a sessao de recebimento dos envelopes das propostas técnica e de preco,
bem como a realizagao da abertura dos invdlucros sera a partir das 14 horas do dia 17/12/2026,
HORARIO DE BRASILIA - DF.

Valor anual estimado da contratacao: R$ 52.812.861,11 (cinquenta e dois milhdes,
oitocentos e doze mil, oitocentos e sessenta e um reais e onze centavos)

Critério de julgamento: técnica e preco
Modo de disputa: fechado
Impugnacoes e esclarecimentos: até as 23h59min do dia 14/12/2026.

1 - DO OBJETO

1.1 - Contratacao de agéncia de propaganda cuja atividade seja disciplinada pela Lei n® 4.680,
de 1965, e que tenha obtido certificado de qualificacdo técnica de funcionamento, nos termos
da Lei n? 12.232, de 2010, para a prestacao de servicos de publicidade, entendidos como o
conjunto de atividades realizadas de forma integrada, que compreendem o estudo, o



planejamento, a conceituacao, a criacao, a execucao interna, a intermediacao e a supervisao
da execucao externa, bem como a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de
divulgacao, inclusive digitais, com o objetivo de difundir ideias e informar o publico em geral.
Incluem-se, ainda, como atividades complementares:

a) o planejamento e a execucao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de
geracao de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo e os meios de divulgacdo, inclusive
digitais, pelos quais serao difundidas as pecas e as acdes publicitarias, ou sobre os resultados
das campanhas realizadas;

a.l) as pesquisas e as avaliacbes previstas acima terao as finalidades especificas de subsidiar a
proposicao estratégica das acdes publicitarias, tanto nos meios de divulgacao tradicionais (off-
line) como nos digitais (on-line), para alcance dos objetivos de comunicacao e superacao dos
desafios apresentados;

a.2) o relatdrio das pesquisas realizadas deve apresentar os indicadores e métricas aplicaveis a
cada meio, para afericdo, analise e mensuracao de resultados;

a.3) é vedada qualquer aplicacao das pesquisas para fins eleitorais ou de matéria estranha ou
sem pertinéncia tematica com a acao de publicidade;

b) a producao e a execugao técnica das pecas e dos projetos publicitarios criados;

Cc) a criagao e o desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias (entre as quais a internet e seus subprodutos), visando a
expansao dos efeitos das mensagens e das acbes publicitarias;

c.1l) a criacao e a producao de conteldos e de campanhas de publicidade em midias digitais
previstas acima devem ser executadas em consonancia com as orientacdes da Mesa da ALMG e
da Diretoria de Comunicacao Institucional - DCI - e alinhadas com o monitoramento diario de
postagens e da redacdo de respostas aos usuarios e a producao de relatérios que deverao
conter a classificacdo das mencgdes na internet;

c.2) o monitoramento e a producdo de relatérios terao as finalidades especificas de aferir a
estratégia de publicidade em midias digitais e de possibilitar a mensuracao dos resultados das
acdes em midias sociais realizadas em decorréncia da execucao do contrato, em todo o
ambiente digital, além dos canais préprios da CONTRATANTE.

1.1.1 - A contratacao dos servicos, elencados no subitem 1.1, tem como objetivo o
atendimento ao principio da publicidade e ao direito a informacao, por meio de acdes que visam
difundir ideias e principios, posicionar instituicoes e programas, disseminar iniciativas e politicas
publicas, ou informar e orientar o publico em geral.

1.1.2 - Nao estd contemplada no objeto a publicidade oficial, assim entendida a publicacdo de
documentos e informagdes determinadas por forca de lei ou regulamento, veiculada no Didrio
Oficial.

1.1.3 - A especificacao do objeto completa-se com o conteldo do briefing (Anexo VI), que
contém informacoes, instrucdes e orientacdes para os interessados e é parte integrante deste
instrumento.

1.1.4 - O publico-alvo dos servicos é primordialmente a populacao do Estado de Minas Gerais,
respeitados os segmentos especificos para a comunicacao dirigida, como campanhas de
lancamento e sustentacao de acdes, servicos e pesquisas, podendo atingir outros publicos,
como o interno.

1.1.5 - ACONTRATADA atuara por conta e ordem da CONTRATANTE, em conformidade com
o art. 32 da Lei n? 4.680, de 1965, e 0 § 12 do art. 22 da Lei 12.232. de 2010, na contratacao de:

a) fornecedores de servicos de producdo especializados ou nao, necessarios para a execucao

técnica de pecas, campanhas, materiais e demais servicos conexos previstos nas alineas “a” a
“c” do subitem 1.1;

b) veiculos e outros meios de divulgacao para a compra de tempo e espaco publicitarios, sem
qualquer restricdo de midia (que pode ser convencional, alternativa, digital ou on-line).

1.1.6 - Somente pessoas juridicas previamente aprovadas pela CONTRATANTE poderao
fornecer a CONTRATADA bens ou servicos especializados relacionados com as atividades
complementares da execucao do objeto deste instrumento previstos nas alineas “a” a “c” do
subitem 1.1.



1.1.7 - Nao se incluem neste instrumento quaisquer outros servicos nao previstos acima, em
especial os de promocao, de patrocinio, de assessoria de imprensa, comunicacao e relacdes
publicas ou os que tenham por finalidade a realizacao de eventos festivos de qualquer natureza.

1.1.7.1 - No conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente, excluem-se os projetos
de veiculacdo em midia ou em plataformas que funcionem como veiculos de divulgacao.

1.1.8 - A publicidade objeto desta licitacdo devera ter cardter educativo, informativo ou de
orientacao social, dela nao podendo constar nomes, simbolos ou imagens que caracterizem
promocao pessoal de autoridades ou servidores publicos.

2 - DA PARTICIPACAO

2.1 - Poderao participar desta licitagao sociedades empresariais especializadas, nos termos do
art. 32 da Lei n? 4.680, de 1965, que estejam legalmente estabelecidas no Pais, se encontrem
em regular funcionamento e preencham as condicdes exigidas por este edital.

2.2 - Nao poderao participar desta licitacao:
a) aquele que incidir no estipulado no art. 14 da Lei n? 14.133. de 2021;

b ) pessoa fisica ou juridica incluida no Cadastro de Fornecedores Impedidos de Licitar e
Contratar com a Administracao Publica Estadual (Lei Estadual n® 13.994, de 2001);

c ) aquele que mantiver vinculo de natureza técnica, comercial, econbmica, financeira,
trabalhista ou civil com dirigente do 6rgao ou entidade contratante ou com agente publico que
desempenhe funcao na licitacao ou atue na fiscalizacao ou na gestao do contrato, ou que deles
seja cOnjuge, companheiro ou parente em linha reta, colateral ou por afinidade, até o terceiro
grau;

d) aquele que incorrer em outros impedimentos previstos em lei;
e) pessoas juridicas reunidas em consércio.

2.2.1 - Nao podera participar, direta ou indiretamente, da licitacao ou da execucao do contrato
agente publico do 6rgdao ou entidade contratante, devendo ser observadas as situacdes que
possam configurar conflito de interesses no exercicio ou apds o exercicio do cargo ou emprego,
nos termos da legislacao que disciplina a matéria, conforme §12 do art. 92 da Lei n® 14.133, de
2021.

2.3 - Da representacao e do credenciamento

2.3.1 - O credenciamento, realizado na mesma sessao prevista no subitem 3.1, sera feito
através da apresentacao de:

a) para procurador da licitante: instrumento publico ou particular de procuracdao, com poderes
para falar em nome da licitante durante a reunidao de abertura dos envelopes, seja referente a
documentacao ou as propostas, bem como praticar todos os demais atos pertinentes ao
certame, acrescido do estatuto ou contrato social no qual estejam expressos os poderes para
outorga;

a.l) quanto ao instrumento particular de procuracao, poderd ser exigido reconhecimento de
firma quando houver dlvida fundada da autenticidade;

b) para sécio, proprietario, dirigente ou assemelhado da sociedade empresaria proponente:
cépia do respectivo estatuto ou contrato social, no qual estejam expressos seus poderes para
exercer direitos e assumir obrigacdes em decorréncia de tal investidura.

2.3.1.1 - Em qualquer dos casos acima, deverd ser apresentada, no ato do credenciamento,
carteira de identidade ou outro documento equivalente.

2.3.2 - 0Os documentos de credenciamento serao juntados ao processo de licitacao e
examinados pela Comissao de Contratacao antes do recebimento e da abertura dos envelopes.

2.3.3 - Para efeito de intimacao e de acompanhamento dos atos praticados pela Comissao de
Contratacao, cada licitante devera fornecer endereco eletrénico oficial (e-mail).

2.3.4 - Todos os documentos previstos no subitem 2.3 deverao ser apresentados em formato
digital, preferencialmente com assinatura digital. Caso nao contenham assinatura digital, os
representantes das licitantes deverdo portar a via original, para conferéncia pelos membros da



Comissao de Contratacao.

2.3.5 - Para assinatura das atas lavradas no Sistema Eletrénico de Informacao - SEI-ALMG -, os
representantes deverao acessar como usuarios externos no endereco eletronico
https://sei.almg.gov.br/usuario_externo.

2.3.5.1 - Para representante legal j& cadastrado como usudrio externo do SEI-ALMG, o acesso
serd feito com as credenciais definidas ou utilizadas no momento do cadastro, conforme o caso:
e-mail e senha ou conta GOV.BR nivel "ouro" ou "prata".

2.3.5.2 - Para representante legal ainda nao cadastrado no SEI-ALMG, o acesso deve ser
realizado preferencialmente por meio de conta GOV.BR, desde que seja nivel "ouro" ou "prata".

2.3.5.3 - Para representante legal ainda nao cadastrado no SEI-ALMG que nao possua conta
GOV.BR do nivel "ouro" ou "prata", o cadastro devera ser feito no endereco supracitado, o qual
serd ativado apds envio e conferéncia de cdpia de RG, CPF e comprovante de endereco emitido
nos Ultimos 6 (seis) meses para o e-mail sei.cadastro@almg.gov.br. O teor e a autenticidade de
documentos originais ou de cépias recebidos pela ALMG sdo de responsabilidade do interessado
que os apresentou.

2.3.5.4 - Sao deveres do usudrio externo do SEI: manter o sigilo das credenciais de acesso,
atualizar os dados cadastrais sempre que necessario e verificar periodicamente o recebimento
de e-mails. O usuario responderd administrativa, civil e penalmente pelas acdes efetuadas por
intermédio do acesso ao sistema.

2.3.5.5 - A realizacao do cadastro como usuario externo no SEI-ALMG, instituido por meio da
Deliberacao da Mesa n? 2.833, de 2024, importarad a aceitacdao de todos os termos e condicbes
que regem o processo eletronico, admitindo como valida a assinatura eletrénica na modalidade
cadastrada e utilizada (e-mail/senha ou conta GOV.BR), nos termos da Deliberacao da Mesa n?
2.710, de 2019, tendo como conseguéncia a responsabilidade pelo uso indevido das acdes
efetuadas, as quais serao passiveis de apuracao civil, penal e administrativa.

3 - DAS PROPOSTAS

3.1 -Todos os envelopes das propostas técnicas e de precos deverao ser apresentados
hermeticamente fechados, com documentos internos eletrénicos numerados e assinados
digitalmente, e entregues na Geréncia de Compras da ALMG na Rua Martim de Carvalho, 94, 5°
andar, Bairro Santo Agostinho, Belo Horizonte-MG, CEP 30190-090, até o dia e hora constantes
no preambulo deste edital, quando ocorrera a sessao de recebimento e abertura dos Envelopes
"A" e "C", descrita a sequir. A entrega antecipada podera ser realizada no horario das 8 as 17
horas, de segunda a sexta-feira.

3.2 - As propostas técnica e de precos serdo apresentadas em 4 (quatro) envelopes distintos,
hermeticamente fechados, que serao assim designados:

Envelope "A" - Proposta Técnica/Plano de Comunicacao (via nao identificada)
Envelope "B" - Proposta Técnica/Plano de Comunicacao (via identificada)
Envelope "C" - Proposta Técnica/Conjunto de Informacodes

Envelope "D" - Proposta de Precos

3.2.1 - O Envelope “A” ndo devera conter qualquer tipo de identificacdo. Os demais envelopes
deverao ser identificados conforme disposto neste instrumento.

3.3 - A abertura dos Envelopes “A” e “C” sera processada publicamente, na mesma sessao do
subitem 3.1, ocasidao em que os documentos do Envelope "C" serao inseridos no SEI-ALMG, apds
0 que serd lavrada ata dos trabalhos, a ser assinada pelos representantes das licitantes,
previamente cadastrados nos termos do subitem 2.3, e pelos membros da Comissao de
Contratacao.

3.4 - A participacdo na presente concorréncia implica, tacitamente, para as licitantes: a
confirmacao de que receberam da Comissao de Contratacdao o Envelope "A", padronizado,
referido no subitem 3.2 do edital, na forma do subitem 4.5.

4 - ENVELOPE "A" - PROPOSTA TECNICA /PLANO DE COMUNICACAO (via néo
identificada)



4.1 - Esse envelope devera conter midia com a via nao identificada do Plano de Comunicacao
Publicitaria, em arquivo com extensao “.pdf”, elaborado com base no briefing (Anexo VI), sendo
que cada pdagina deverd ter nUmero maximo de 20 (vinte) linhas, fonte Times New Roman,
corpo 12, espacamento simples no corpo do texto entre linhas e paragrafos, tinta preta em
papel branco A4, compreendendo 0s quesitos a seguir:

a) raciocinio basico, apresentado em um texto de, no méximo, 3 (trés) paginas, em que a
licitante demonstrard seu entendimento sobre as atividades da ALMG, suas necessidades de
comunicacao, suas linhas de atuacao e os desafios a serem enfrentados, de acordo com as
informacdes apresentadas no briefing (Anexo VI);

b) estratégia de comunicacao publicitadria, elaborada em um texto de, no maximo, 3 (trés)
paginas, em que a licitante apresentara e defenderd o conceito e o partido tematico que, de
acordo com o seu raciocinio basico, devem fundamentar a comunicacdo da ALMG;

c) ideia criativa, exposta em um texto em que a licitante limitar-se-a4 a apresentar a sintese da
estratégia de comunicacdo publicitaria e a defesa da ideia criativa, expressa sob a forma de
uma reducdo de mensagem, que pode ou nao assumir a forma de um slogan passivel de ser
utilizado em acdes de comunicacao da ALMG. A ideia criativa deve constituir uma proposta de
concretizacao do raciocinio basico;

c.1l) como parte do quesito ideia criativa, a licitante apresentard campanha publicitariaon e off
com exemplos de pecas que corporifiguem objetivamente a proposta de concretizacao do
raciocinio basico e da estratégia de comunicacao publicitaria proposta, e demonstrem sua
harmonia com a reducao da mensagem de que trata a alinea “c”.

c.2) Os exemplos de pecas publicitarias de que trata a alinea “c.1” do subitem 4.1, estdo
limitados a 10 (dez), independentemente do meio de divulgacao, do seu tipo ou de sua
caracteristica, e poderao ser apresentados sob a forma de:

c.2.1) roteiro, layout ou storyboard em formato “.pdf”, para qualquer meio;
c.2.2) “monstro” ou layout eletronico, para o meio radio;
c.2.3) storyboard animado ou animatic, para 0os meios TV, cinema e internet.

c.3) As pecas graficas poderdo ser apresentadas em tamanho real ou reduzido, desde que nao
haja prejuizo em sua leitura, sem limitacao de cores.

c.4) Na elaboracao de “monstro” ou layout eletronico para o meio radio, poderao ser inseridos
todos os elementos de referéncia, tais como trilha sonora, ruidos de ambientacao, voz de
personagens e locucgao.

c.5) Na elaboracao do storyboard animado ou animatic, poderao ser inseridas fotos e imagens
estdticas, além de trilha sonora, voz de personagens e locucao, ndao podendo ser inseridas
imagens em movimento.

c.6) O “monstro” oulayouteletrénico e o storyboard animado ouanimatic deverao ser
apresentados em CD ou DVD nao regravaveis, executaveis em sistema operacional Windows.

c.7) Nessas midias de apresentacao (CD ou DVD nao regravaveis), ndo poderdo constar
informacao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identificacao da
licitante, ou de qualquer anunciante, somente a marca do seu fabricante.

c.8) Os exemplos nao serdo avaliados sob os critérios utilizados para pecas finalizadas, mas
apenas como referéncias das propostas a serem produzidas, independentemente da forma
escolhida pela licitante para a apresentacao.

c.9) Para facilitar a identificacao pelos integrantes da Subcomissao Técnica, cada exemplo de
peca constante na alinea “c.2” do subitem 4.1, deste termo, devera trazer indicacao do tipo de
peca (exemplos: cartaz, filme TV, spot radio, anuncio revista, banner internet).

c.10) Para fins de cbmputo das pecas que poderao ser apresentadas fisicamente como
exemplos, até o limite de 10 (dez), devem ser observadas as seguintes regras:

c.10.1) as reducdes e variacoes de formato serao consideradas como novas pecas;

c.10.1.1) no item 4.1, alinea “d”, estratégia de midia e nao midia, as reducdes e variacdes de
formato nao serao consideradas como novas pecas, desde que estejam identificadas, nas
planilhas de cada meio escolhido, como “adaptacao”, termo usado na Lista de Referéncia de
Custos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais -SINAPRO-MG -
para identificar as reducdes e variacdes de formato de uma mesma peca;



€.10.2) cada peca apresentada como parte de umkit serd computada no referido limite;

c.10.3) uma peca sequencial, para qualguer meio (a exemplo de anuUncio para revista e jornal,
banner de internet e painéis sequenciais de midia exterior, tais comooutdoor, envelopamento
de veiculo, adesivagem de finger, entre outros), serd considerada 1 (uma) peca, se o conjunto
transmitir mensagem Unica;

c.10.4) um hotsite e todas as suas paginas serao considerados 1 (uma) peca;
¢.10.5) um filme e o hotsite que o hospeda serao considerados 2 (duas) pecas;
c.10.6) um banner e o hotsite por ele direcionado serao considerados 2 (duas) pecas.

c.11) Na apresentacao de proposta de hotsite a que se refere a alinea “c.10.4”, do subitem 4.1,
nao podem ser inseridos videos ou imagens em movimento.

d) Estratégia de midia e ndo midia, apresentada em um texto de, no maximo, 3 (trés) paginas
(ndo computados o plano de distribuicdo das pecas e as tabelas), em que a licitante dever3d, de
acordo com as informacdes do briefing e com a verba colocada como referencial para a
campanha:

d.1l) propor e defender os meios e os canais préprios de comunicacao da ALMG a serem
utilizados para o alcance dos objetivos da campanha, sob a forma de textos, tabelas, gréficos
ou planilhas;

d.1.1) atualmente, a ALMG possui 0s seguintes canais préprios de comunicacao:

Megabanner: 1092 x 296 [a imagem de fundo (paralaxe) extrapola a
Portal Assembleia manchal]
Para celular (<576px) 576 x 232

Canais em redes :
Formatos usuais de cada plataforma

sociais
TV Assembleia Formatos usuais de TV, conforme tabela do SINAPRO-MG
Radio Assembleia Formatos usuais de radio, conforme tabela do SINAPRO-MG

Intranet (somente | Imagem para matéria sobre a campanha de publicidade institucional:
publico interno) 1400 x 1050 pixels

Imagens no formato de 1920 x 1080 pixels, 1920 x 480 pixels, 1080 x
1920 pixels e 3096 x 774 pixels

Sinal - monitores :

T Filmes apenas com legenda
de sinalizagao |
digital da | Audio nao disponivel
Assembleia

Nao existe grade de programacao fixa nesse canal. A definicao da grade
(somente publico | atende as demandas internas de comunicagao. Além da imagem
interno) estdtica da campanha, adaptada do/ayoutde AD jornal, os VTs das
campanhas de publicidade institucional também sdo exibidos nesse
canal, sem audio e com legendas.

d.2) detalhar a estratégia de midia, por meio da apresentacdo e defesa dos critérios técnicos
considerados na selecdo dos veiculos de divulgacdo e na definicdo dos respectivos
investimentos, formatos e periodos de veiculacdo, sob a forma de textos, tabelas, graficos ou
planilhas;

d.3) apresentar plano de distribuicao das pecas (plano de midia): composto por planilhas de
programacao das insercdes sugeridas, com os valores por veiculos de divulgacao, formatos das
pecas, periodos de veiculacao, quantidade de insercdes, nomes de programas, faixas horérias,
custos relativos (CPM, CPP, CPC etc.) e demais informacdes que a licitante considerar
relevantes;

d.4) simular os parametros de cobertura e frequéncia previstos no plano de midia (para os
meios em que seja possivel a mensuracdo dessas variaveis), sob a forma de textos, tabelas,
graficos ou planilhas.

d.5) Todas as pecas publicitarias, que integrarem a relacao prevista na alinea "c.2", do subitem
4.1, deverao estar contempladas na estratégia de midia e nao midia proposta.

d.6) O plano de midia proposto devera apresentar um resumo geral com informacdes sobre,




pelo menos:
d.6.1) o periodo de veiculacao, exposicao ou distribuicdao das pecas publicitarias;
d.6.2) as quantidades de insercdes das pecas em veiculos de divulgacao;

d.6.3) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de
divulgacao, separadamente por meios;

d.6.4) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producao e na execucao técnica de
cada peca publicitaria destinada a veiculos de divulgacao;

d.6.5) as quantidades a serem produzidas de cada peca publicitdria de ndo midia;

d.6.6) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producao de cada peca publicitaria de
nao midia;

d.6.7) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada peca publicitaria
de nao midia;

d.6.8) os valores (absolutos e percentuais) alocados no desenvolvimento de formas inovadoras
de comunicacao publicitdaria, em consonancia com formas inovadoras de comunicacao,
incluindo-se as redes sociais.

d.7) Nessa simulacgao:

d.7.1) os precos das insercdoes em veiculos de divulgacao deverao ser os de tabela cheia,
vigentes na data de publicacao do edital;

d.7.2) é permitida a inclusao, na estratégia de midia dessa simulacao, de opcdes de midia que
nao possuam valores expressos em tabelas de preco;

d.7.3) deverd ser desconsiderado o repasse do desconto de agéncia concedido pelos veiculos
de divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680, de 1965;

d.7.4) os custos de criacao deverao ser contemplados nos custos finais da campanha,
conforme valores cheios constantes da tabela do SINAPRO-MG, vigente na data de publicacao
do edital;

d.7.5) os honorérios de producao deverao ser contemplados nos custos finais da campanha, no
seu percentual maximo de 15%, conforme o subitem 7.4.4.

4.1.1 - Caso o edital venha a ser republicado, com a retomada da contagem do prazo legal, os
precos de tabela a que se referem as alineas "d.7.1" e "d.7.4." do subitem 4.1 deverao ser os
vigentes na data de publicacao do ultimo aviso de licitacao.

4.1.2 - A apresentacao do Plano de Comunicacdo Publicitaria devera seguir a seguinte
formatacao:

a) titulo:

- fonte Times New Roman, corpo 14, negrito;

- espacamento simples entre linhas;

- alinhamento a esquerda;

b) subtitulo:

- fonte Times New Roman, corpo 12, negrito;

- espacamento simples entre linhas;

- alinhamento a esquerda;

¢) corpo do texto:

- numero maximo de 20 (vinte) linhas em cada péagina;
- fonte Times New Roman, corpo 12, normal;

- espacamento simples entre linhas e paragrafos;

- alinhamento geral justificado, com recuo de 1,25 cm na primeira linha de cada paragrafo;

- em cada pagina, a margem esquerda devera ser de 3 cm, a margem superior devera ser de 5
cm, a margem direita e a margem inferior deverao ser adequadas de forma que a pagina
comporte o nimero de linhas determinado no subitem 4.1;



- numeracao da pagina sequencial, no canto inferior direito e com a mesma fonte utilizada no
texto.

4.1.2.1 - A formatacao de texto acima descrita visa estabelecer um critério de igualdade entre
0s concorrentes, mas nao serd considerada para fins de desclassificacdo da proposta.
Entretanto, a licitante serd penalizada em meio ponto por descumprimento de cada regra
descrita no subitem 4.1.2;

4.2 - No calculo da distribuicao dos custos para a criacao, a producdao e a veiculacao da
campanha, a licitante utilizard como referencial uma verba de R$8.000.000,00 (oito milhdes de
reais) para uma campanha educativa/informativa sobre as acdes da ALMG em relacao ao
publico-alvo, nos termos do art. 72, IV, da Lei 12.232, de 2010.

4.2.1 - Fica a critério da licitante a definicao do periodo de veiculacao, dos meios e das pracas
a serem considerados na simulacao de midia. A licitante devera evidenciar a utilizacdo dos
recursos mediante a apresentacao de distribuicao percentual de verba disponivel, nas rubricas
de estudo e pesquisa (incluindo-se pré-teste), producdo e veiculacao, justificando a aplicacao.

4.2.2 - A critério da ALMG, a campanha publicitaria da proposta vencedora podera ou nao vir a
ser produzida e veiculada, com ou sem modificacdes, na vigéncia do contrato.

4.3 - O Plano de Comunicacdo Publicitaria (Envelope "A" - via nao identificada) nao poderd
conter informacao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que permita a
identificacao da licitante, inclusive metadados.

4.4 - Os exemplos de pecas que integram a ideia criativa, sem nenhuma identificacao de sua
autoria, devem ter formatos compativeis com suas caracteristicas.

4.4.1 - Serdo admitidos os sequintes formatos de arquivos: PDF (até 60 Mb), JPG (até 10 Mb),
PNG (até 10 Mb), MP3 (até 10 Mb) e MP4 (até 50 Mb).

4.5 - O Envelope "A" sera padronizado, fornecido pela Geréncia de Compras da ALMG, e deverd
ser retirado pelas licitantes na Rua Martim de Carvalho, 94, 52 andar, Bairro Santo Agostinho,
Belo Horizonte-MG, CEP 30.190-090, das 8 as 18 horas, de segunda a sexta-feira, até 3 (trés)
dias Uteis antes da data prevista no preambulo deste edital para entrega dos envelopes.

4.5.1 - O Envelope "A" sera no formato A4, tipo saco, em papel reciclado, com identificagao da
marca da ALMG e os dizeres "CONCORRENCIA N2 99/2026".

4.5.2 - Sera desclassificada a licitante que descumprir o disposto no subitem 4.5, bem como
identificar, de qualquer forma, o envelope "A" ou o Plano de Comunicacao Publicitaria, nos
termos do art. 69, XIV, da Lei n? 12.232, de 2010.

5 - ENVELOPE "B" - PROPOSTA TECNICA/PLANO DE COMUNICACAO (via identificada)

5.1 - O Plano de Comunicacao Publicitaria (via identificada) sera apresentado no Envelope "B",
identificado com os seguintes dizeres:

CONCORRENCIA N2 99/2026
PROPOSTA TECNICA (VIA IDENTIFICADA)

(Raciocinio basico, estratégia de comunicacao publicitaria, ideia criativa - sem pecas
ilustrativas - e estratégia de midia e nao midia)

RAZAO SOCIAL DA LICITANTE

5.1.1 - O Envelope "B" serd providenciado pela licitante e podera ser adequado ao seu
conteldo, desde que invioladvel quanto as informacdes nele contidas, até a sua abertura.

5.1.2 - O Plano de Comunicacao Publicitaria (via identificada), sem as pecas ilustrativas da
ideia criativa, devera ser constituido de uma simples cépia da via ndo identificada, com a
identificacao da licitante, e ser assinado digitalmente por quem detenha poderes de
representacao legal da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
comprovados.



6 - ENVELOPE "C" - PROPOSTA TECNICA/CONJUNTO DE INFORMAGCOES

6.1 - O Envelope "C" sera providenciado pela licitante e podera ser adequado ao seu conteudo,
desde que inviolavel quanto as informacdes nele contidas. Devera conter o seguinte conjunto
de informacdes, apresentadas em midia digital que nao permita edicao: capacidade de
atendimento, repertério e relatos de solucbes de problemas de comunicacdo. Ele devera ser
identificado com os seguintes dizeres:

CONCORRENCIA N2 99/2026
PROPOSTA TECNICA (CONJUNTO DE INFORMACOES)

(Capacidade de atendimento, repertdrio e relato de solucoes de problemas de
comunicacao)

RAZAO SOCIAL DA LICITANTE

6.1.1 - O quesito “capacidade de atendimento” compreendera:

a) sistemdtica de atendimento, discriminando-se as obrigacdes a serem cumpridas pelo setor
de atendimento da licitante, na execucao do contrato, incluidos os prazos maximos a serem
cumpridos, em condi¢cdes normais de trabalho, para a criacao de campanha, criacao de pecas
avulsas e elaboracdo de plano de midia;

b) discriminacdo das informacdes de comunicacdo colocadas regularmente pela licitante a
disposicao da ALMG sem 6nus adicional, durante a execucao do contrato;

c) relacao nominal dos principais clientes atendidos pela licitante, com a especificacao do
periodo de atendimento de cada um deles.

6.1.2 - O quesito “repertério” devera conter:

a) apresentacao de um conjunto de trabalhos, produzidos e veiculados pela licitante, sob a
forma de pecas (em um ndmero maximo de cinco, considerando 0s meios impressos,
eletronicos e/ou digitais) e suas respectivas memodrias técnicas, nas quais incluir-se-a
apresentacado sucinta do problema que a peca se prop0s a resolver;

a.l) as licitantes poderao incluir trabalhos realizados anteriormente para a ALMG;

b) ficha técnica, em cada peca, com a identificacao da licitante e do anunciante, a data de
producao e o periodo de veiculacao;

c) videos fornecidos em DVD e spots e/ou jingles em CD, nao regravaveis.

6.1.2.1 - Nao serao aceitos trabalhos que configurem apresentacao de materiais especulativos,
contrarios a legislacdao da propaganda, nem mesmo a titulo de exemplo ou sugestao.

6.1.3 - No quesito “relatos de solucdes de problemas de comunicacao”, devera ser apresentado
1 (um) case de cobertura estadual, inclusive com publicidade em midias digitais, relatando, em,
no maximo, 3 (trés) paginas, com no maximo 20 linhas em cada pagina, fonte Times New
Roman, corpo 12, espacamento simples no corpo do texto entre linhas e paragrafos, margem
esquerda de 3 cm e margem superior de 5 cm de forma que a pagina comporte o nimero de
linhas acima especificado, sob a forma de texto descritivo, os problemas enfrentados e as
solucdes encontradas, formalmente referendados pelos respectivos anunciantes, permitida a
inclusdo de até 5 (cinco) pecas de qualquer tipo.

6.1.3.1 - A formatacao de texto acima descrita visa estabelecer um critério de igualdade entre
0os concorrentes, mas ndo sera considerada para fins de desclassificacao da proposta.
Entretanto, a licitante serd penalizada em meio ponto por descumprimento de cada regra
descrita no subitem 6.1.3.

7 - ENVELOPE “D” - PROPOSTA DE PRECOS

7.1 - A proposta de precos devera estar em envelope hermeticamente fechado, distinto dos
envelopes da proposta técnica, com os seguintes dizeres:

CONCORRENCIA N2 99/2026



PROPOSTA DE PRECOS
RAZAO SOCIAL DA LICITANTE

7.2 - A proposta deverda ser assinada digitalmente e devera ser formulada mediante o
preenchimento do Anexo Il - Proposta de Precos - deste edital ou mediante o preenchimento de
documento préprio da licitante, desde que mantidos todos os dados do referido anexo.

7.3 - As licitantes deverao apresentar uma Unica proposta de precos.
7.4 - A proposta de precos devera indicar:

7.4.1 - Honorarios no percentual minimo de 10% (dez por cento) e maximo de 60% (sessenta
por cento) incidentes sobre o valor previsto na relacao de precos descrita na Lista de Custos
Internos do SINAPRO-MG, na versdao vigente na data da publicacdo do edital, a titulo de
ressarcimento dos custos internos dos servicos executados pela licitante.

7.4.2 - Honordrios no percentual minimo de 5% (cinco por cento) e maximo de 10% (dez por
cento), incidentes sobre os precos de servicos prestados por fornecedores, quando a
responsabilidade da agéncia ndao envolver qualquer tipo de criacao e limitar-se exclusivamente
a contratacdo ou ao pagamento do servico ou suprimento. Essa hipétese se aplica quando a
responsabilidade sobre a producao e o acompanhamento for da ALMG.

7.4.3 - Honorarios no percentual minimo de 5% (cinco por cento) e maximo de 10 % (dez por
cento), incidentes sobre os precos de servicos especializados prestados por fornecedores,
referentes a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria
destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias.

7.4.4 - Honordrios no percentual minimo de 10% (dez por cento) e maximo de 15 % (quinze por
cento), incidentes sobre os precos de suprimentos externos, e servicos especializados prestados
por fornecedores, referentes a producao e a execucao técnica de peca e/ou material, quando a
responsabilidade sobre a producao, o acompanhamento e o faturamento for da licitante.

7.5 - As propostas de pregos das licitantes serao apresentadas e julgadas nos termos descritos
nos itens 10.2 e 10.3.

7.6. - A Comissao de Contratacdo analisard as propostas de precos apresentadas pelas
licitantes.

7.7 - Os percentuais de desconto propostos serao de exclusiva responsabilidade da licitante e
nao lhe assistird o direito de pleitear, na vigéncia do contrato a ser firmado, nenhuma alteracao,
sob a alegacao de erro, omissao ou qualquer outro pretexto.

7.8 - Nos precos a serem praticados no contrato deverao estar incluidas todas as despesas
relacionadas, direta ou indiretamente, ao cumprimento dos servicos, tais como saldrios, direitos
autorais, patrimoniais e de uso de imagem e som de voz, alimentacao, administracao, encargos
sociais e trabalhistas, vale-transporte, equipamentos de protecao individual e coletiva, taxas,
impostos, contribuicdes, fretes e outros porventura existentes.

7.9 - Os layouts, roteiros e similares reprovados nao serao cobrados pela CONTRATADA.

7.10 - Despesas com deslocamento e diarias de profissionais da CONTRATADA, de seus
representantes ou de fornecedores de servicos especializados por ela contratados sao de sua
exclusiva responsabilidade.

7.11 - A proposta tera validade de 90 (noventa) dias contados da data de abertura dos
envelopes de precos.

8 - DA HABILITACAO

8.1 - Somente as licitantes classificadas no julgamento final das propostas técnica e de precos
apresentarao os documentos de habilitacao exigidos neste edital.

8.2 - A habilitacao da licitante serd aferida por intermédio de documentos relativos a
habilitacao juridica, a regularidade fiscal, social e trabalhista, a qualificacao técnica e a
qualificacao econdmico-financeira.

8.2.1 - A habilitacado juridica serd comprovada por:
a) registro comercial, no caso de empresario individual;



b) ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, com a Ultima alteracdo, se houver,
devidamente registrado, e, no caso de associacao ou sociedade por acdes, acompanhado de
documentos de eleicao de seus administradores;

c) decreto de autorizacdao, em se tratando de sociedade empresdaria ou sociedade estrangeira
em funcionamento no Pais, e prova de registro ou autorizagao para funcionamento expedido
pelo 6rgdo competente, quando a atividade assim o exigir.

8.2.2 - A regularidade fiscal, social e trabalhista sera atestada por:
a) certificado de inscricao no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica - CNPJ;
b) certidao de regularidade com o Fundo de Garantia por Tempo de Servico - FGTS;

c) certidao de regularidade com a Fazenda Federal e com o Instituto Nacional do Seguro Social -
INSS;

d) certidao de regularidade com a Fazenda Estadual,
e) certidao de regularidade trabalhista;

f ) inscricao no cadastro de contribuintes estadual e/ou municipal, se houver, relativo ao
domicilio ou a sede da licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto
contratual;

g) certidao de regularidade com a Fazenda Municipal.

8.2.2.1 - Os documentos referidos nos subitens 8.2.1 e 8.2.2 poderao ser substituidos ou
supridos, no todo ou em parte, por outros meios habeis a comprovar a regularidade da licitante,
inclusive por meio eletrdnico.

8.2.2.2 - A regularidade perante o FGTS, a Fazenda Federal e o INSS, sempre que disponivel,
serd aferida nos sites respectivos.

8.2.2.3 - A prova de regularidade com a Fazenda Federal e a Previdéncia Social deverd ser
feita mediante a apresentacao de certidao expedida conforme a Portaria Conjunta PGFN/RFB n2
1.751, de 2014.

8.2.2.4 - A prova de regularidade com a Fazenda Estadual deverd ser feita mediante a
apresentacdo da Certiddo Negativa de Débito Plena ou ainda Certiddao Positiva com Efeito de
Negativa.

8.2.2.5 - A prova de regularidade trabalhista devera ser feita mediante a apresentacdo da
Certidao Negativa de Débitos Trabalhistas ou Positiva Com Efeito de Negativa.

8.2.2.6 - A prova de regularidade com a Fazenda Municipal serd feita mediante a apresentacao
da Certidao Negativa de Débito Plena ou Certidao Negativa.

8.2.3 - A qualificacao técnica sera comprovada por:

a) Atestado de Capacidade Técnica emitido por pessoa juridica de direito publico ou privado
gue comprove ter a licitante desenvolvido, de forma satisfatéria, campanha publicitdria de
complexidade compativel com os servigos objeto deste instrumento. Serao consideradas como
campanhas de complexidade compativel aquelas cujas pecas tenham sido veiculadas,
simultaneamente, em radio, televisao, jornal de abrangéncia estadual e internet;

a.l) do(s) atestado(s) deverao constar:

a.1l.1) nome empresarial e dados de identificacao da instituicao emitente (CNPJ, endereco,
telefone, e-mail);

a.1.2) local e data de emissao;

a.1.3) nome, cargo, telefone, e-mail e a assinatura do responsavel pela emissao e veracidade
das informacodes;

a.1l.4) periodo da execucao da atividade.

b) Certificado de Qualificacao Técnica de Funcionamento emitido pelo Conselho Executivo das
Normas-Padrao - CENP - ou por entidade equivalente, legalmente reconhecida como
fiscalizadora e certificadora das condicdes técnicas de agéncias de propaganda.

8.2.3.1 - A ALMG reserva-se o direito de conferir, inclusive in loco, as informacdes de que trata

o documento referido no subitem 8.2.3 alinea “a” e no item 8.3, ndo se isentando a licitante da
responsabilidade pela fidelidade das informacdes.



8.2.3.2 - O atestado mencionado no subitem 8.2.3, alinea “a”, deverd conter elementos
suficientes que permitam a andlise por parte do setor técnico da ALMG.

8.2.4 - A qualificagao econdmico-financeira sera verificada por:

a) balanco patrimonial e demonstracdes contdbeis referentes ao Ultimo exercicio social
comprovando indices de Liquidez Geral - LG -, Liquidez Corrente - LC -, e Solvéncia Geral - SG -,
conforme férmulas abaixo:

Liquidez Geral (LG) = (Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo) / (Passivo Circulante +
Exigivel a Longo Prazo) > 1,00;

Liquidez Corrente (LC) = Ativo Circulante / Passivo Circulante > 1,00;
Solvéncia Geral (SG) = Ativo total / (Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo) > 1,00.

b) comprovacao de patriménio liquido ndo inferior a R$ 2.640.643,05 (dois milhdes, seiscentos e
quarenta mil, seiscentos e quarenta e trés reais e cinco centavos), correspondente a 5% do
valor estimado da contratacao, por meio da apresentacao do balanco patrimonial e das
demonstracdes contabeis do ultimo exercicio social apresentados na forma da lei, vedada a
substituicao por balancetes ou balancos provisérios, podendo ser atualizados por indices oficiais
quando encerrados ha mais de trés meses da data da apresentacao da proposta;

c) Certidao Negativa de Feitos sobre Faléncia expedida pelo distribuidor da sede da licitante,
com antecedéncia maxima de 45 (quarenta e cinco) dias da data prevista para o inicio da
sessao publica da concorréncia.

8.2.4.1 - Os balancos patrimoniais e as demais demonstracdes contdbeis do ultimo exercicio
social, ja exigiveis e apresentadas na forma da lei, deverdo comprovar a boa situacao financeira
da licitante, vedada sua substituicao por balancetes ou balancos provisérios, podendo ser
atualizados por indices oficiais quando encerrados ha mais de 3 (trés) meses da data de
apresentacao da proposta

8.2.4.2 - Somente serdo aceitos balancos gerados por meio do Sistema Publico de Escrituracdo
Digital - Sped - acompanhados do recibo de entrega emitido por esse sistema.

8.2.4.3 -Todos os documentos contdbeis deverao conter as assinaturas do técnico em
contabilidade ou contador com o devido registro no Conselho Regional de Contabilidade - CRC
-, e do sdcio, diretor ou representante legal, com certificado digital emitido por entidade
credenciada pela Infraestrutura de Chaves Publicas Brasileiras - ICP-Brasil.

8.3 - Ao participar do certame, a licitante declara que, durante a vigéncia contratual, mantera
pessoal qualificado, instalacbes e equipamentos necessarios e disponiveis ao cumprimento do
objeto na Regiao Metropolitana de Belo Horizonte - RMBH -, responsabilizando-se pela
veracidade dessa informacao.

8.4 - A licitante, ao participar do certame, afirma cumprir o disposto no inciso XXXIll do artigo
7.2 da Constituicao Federal, e as exigéncias de reserva de cargos para pessoa com deficiéncia e
para reabilitado da Previdéncia Social, previstas em lei e outras normas especificas,
responsabilizando-se pela veracidade dessas informacoes.

8.5 - Sob pena de inabilitacao, os documentos exigidos para habilitacao deverao ser
apresentados em formato digital, em midia contida em envelope hermeticamente fechado, nao
se aceitando a apresentacao de protocolo em substituicao a documento solicitado.

8.5.1 - A ALMG podera solicitar a apresentacao da via original dos documentos de habilitacdo
para gue sejam autenticados quando da sua insercao no SEI-ALMG.

8.6 - Todos os documentos apresentados para habilitacao deverao estar:
a) em nome da licitante, com numero do CNP) e endereco respectivo;
b) em nome da sede (matriz), se a licitante for a sede (matriz);

c) em nome da filial, se a licitante for a filial, salvo aqueles documentos que, pela prépria
natureza, comprovadamente forem emitidos somente em nome da sede (matriz).

8.7 - Os documentos exigidos para habilitacao deverao ser datados dos ultimos 180 (cento e
oitenta) dias da data prevista para a abertura das propostas, quando nao houver prazo
estabelecido pelo 6rgao competente expedidor ou por outra norma legal, ressalvados o
Atestado de Capacidade Técnica descrito no subitem 8.2.3, alinea “a”, do qual ndo é exigida
limitacao de data e a Certiddo Negativa de Feitos sobre Faléncia, subitem 8.2.4, alinea “c”, cuja



antecedéncia méaxima sera de 45 (quarenta e cinco) dias.

8.8 - Apds a entrega dos documentos para habilitacao, ndo serd permitida a substituicdao ou a
apresentagao de novos documentos, salvo em sede de diligéncia, para:

a) complementacao de informacdes acerca dos documentos ja apresentados pelas licitantes e
desde que necessdria para apurar fatos existentes a época da abertura do certame; e

b) atualizacdo de documentos cuja validade tenha expirado apés a data de recebimento das
propostas.

8.9 - A falta de quaisquer dos documentos ou o descumprimento das exigéncias previstas nos
subitens anteriores implicara a INABILITACAO da licitante.

8.10 - Havendo superveniéncia de fato impeditivo a participacao do certame, fica a licitante
obrigada a declara-lo, sob o risco de sofrer as penalidades legais cabiveis.

8.11 - A apresentacao da proposta por parte da licitante significa o pleno conhecimento e sua
integral concordancia com as clausulas deste edital.

8.12 - Os documentos exigidos para a habilitacao deverao estar em envelope hermeticamente
fechado, com os dizeres:

CONCORRENCIA N2 99/2026
DOCUMENTOS DE HABILITACAO
RAZAO SOCIAL DA LICITANTE

9 - CRITERIOS DE ABERTURA DE ENVELOPES E JULGAMENTO

9.1 - Os envelopes com as propostas técnicas e de precos, conforme item 3.2, serao entregues
a Comissao de Contratacao até a data e o horario previstos no preambulo deste edital, quando
ocorrerd a sessao de recebimento e abertura dos Envelopes "A" e "C".

9.1.1 - Os Envelopes “A”", padronizados, fornecidos pela Geréncia de Compras da ALMG,
somente serao admitidos pela Comissao de Contratacao se nao apresentarem marca, sinal,
etiqueta ou qualquer outro elemento capaz de identificar a licitante.

9.1.2 - A Comissao de Contratacao nao lancard nenhuma marca ou sinal nos envelopes “A”,
padronizados, que conterdo a via ndo identificada do Plano de Comunicacao Publicitaria.

9.1.3 - Os documentos contidos nos Envelopes “A” que apresentarem qualquer elemento que
possa identificar as licitantes que os apresentarem nao serao admitidos, abrindo-se prazo para
interposicao de recurso.

9.1.3.1 - Apds a abertura dos Envelopes “A”, os documentos serdo projetados em tela, na
presenca dos representantes das licitantes, apés o que serd concedido o prazo de até 15
(quinze) minutos a cada representante para que verifique, individualmente, o conteddo de cada
envelope em um computador da ALMG.

9.1.3.1.1 - Ndo serd permitida a cépia dos documentos empendrives ou qualguer outra midia
regravavel.

9.1.3.2 - Apds serem exibidos a todos os presentes, os contelddos dos Envelopes “A” serao
encaminhados a Subcomissao Técnica prevista no subitem 9.3, que incluira os contelddos das
midias em processo restrito a Unidade Licitacdes - Subcomissao Técnica do SEI-ALMG.

9.2 -Apbs decurso do prazo legal sem interposicao de recurso, havendo desisténcia expressa
das licitantes ou apds o julgamento dos recursos interpostos, serdao abertos os Envelopes “C”
das licitantes admitidas ao pleito, franqueando o exame dos documentos deles constantes, na
forma do subitem 9.2.1.1.1, durante a respectiva inclusao dos documentos no SEI-ALMG.

9.2.1 - Os conteldos dos Envelopes "C" serd incluido em processo relacionado ao processo
original no SEI-ALMG, restrito a Unidade Licitacdes, e somente serd disponibilizado a Unidade
Licitacdes - Subcomissao Técnica apds o julgamento dos conteddos dos Envelopes "A".

9.2.1.1 - Antes da autuacao dos documentos no SEI-ALMG, mediante informacdao de nome
completo e endereco de e-mail, bem como da apresentacao do Termo de Responsabilidade de
Protecao de Dados Pessoais, constante do Anexo IV deste instrumento, sera concedida vista dos



autos do processo a todos os interessados, que poderao acompanhar, em tempo real, a inclusao
dos documentos.

9.2.1.1.1 - O acompanhamento em tempo real serd concedido por meio de envio dee-mail
aos interessados, que conterd link para consulta ao processo. Recomenda-se que o0s
interessados portem smartphone, tablet, notebook ou outro equipamento com acesso a internet
para consultar os documentos do processo.

9.2.1.1.2 - Os interessados deverao apresentar, em formato digital, Termo de
Responsabilidade de Protecao de Dados Pessoais, nos termos do Anexo IV deste instrumento,
em observancia ao disposto na Lei Federal n? 13.709, de 2018, sendo facultada a inclusdo do
documento no SEI-ALMG na sessao publica, mediante assinatura imediata, nos termos do
subitem 2.3.5 deste instrumento.

9.3 - O julgamento das propostas técnicas contidas nos Envelopes “A” sera feito por
Subcomissao Técnica constituida nos termos do art. 10, §19, da Lei n? 12.232, de 2010, que nao
podera participar da sessao publica de recebimento dos Envelopes “A”, “B”, “C" e “D"” e
abertura dos Envelopes “A” e “C".

9.3.1 - A Subcomissao Técnica sera constituida por, pelo menos, 3 (trés) membros que sejam
formados em Comunicacao, Publicidade ou Marketing ou que atuem em uma dessas areas,
sendo que pelo menos 1/3 (um terco) deles ndao poderd manter nenhum vinculo funcional ou
contratual, direto ou indireto, com a ALMG.

9.3.2 - A escolha dos membros da Subcomissao Técnica dar-se-a por sorteio, em sessao
publica, entre os nomes de uma relacdao que tera, no minimo, o triplo do nimero de integrantes
da subcomissdo, previamente cadastrados, e serda composta por, pelo menos, 1/3 (um terco) de
profissionais que nao mantenham nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto,
com a ALMG.

9.3.3 - A relacdao dos nomes referidos nos subitens 9.3.1 e 9.3.2 sera publicada noDidrio do
Legislativo, em prazo nao inferior a 10 (dez) dias da data em que sera realizada a sessao
publica marcada para o sorteio.

9.3.4 - Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessao publica destinada ao sorteio, qualquer
interessado podera impugnar pessoa integrante da relacao a que se referem os subitens 9.3.2 e
9.3.3, mediante fundamentos juridicos plausiveis.

9.3.4.1 - Admitida a impugnacdo, o impugnado terd o direito de abster-se de atuar na
Subcomissao Técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisao da autoridade
competente.

9.3.4.2 - A abstencao do impugnado ou o acolhimento da impugnacao, mediante decisao
fundamentada da autoridade competente, implicard, se necessario, a elaboracdo e a publicacao
de nova lista, sem o nome impugnado, respeitado o disposto no subitem 9.3 e seus subitens.

9.3.4.3 - A sessao publica serd realizada apds a decisdao motivada da impugnacdo, em data
previamente designada, garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto no subitem 9.3.3 e
a possibilidade de fiscalizacao do sorteio por qualquer interessado.

9.3.5 - A Subcomissao Técnica efetuara o julgamento dos conteudos dos envelopes “A” e “C”
separadamente, observado o disposto no subitem 9.2.1.

9.3.5.1 - Serdo elaboradas duas atas relativas (l) ao julgamento do conteddo dos Envelopes
“A" e (Il) ao julgamento do conteldo dos Envelopes “C” e, posteriormente, encaminhadas a
Comissao de Contratacao, juntamente com as planilhas com as pontuacdes e a justificativa
escrita das razdes que as fundamentaram em cada caso.

9.3.5.2 - O prazo para conclusao dos trabalhos da Subcomissdo Técnica sera o produto do
numero de propostas apresentadas multiplicado por 8 (oito) dias Uteis.

9.3.5.2.1 - O prazo constante do subitem 9.3.5.2 poderéd ser prorrogado mediante solicitacao
devidamente fundamentada da Subcomissao Técnica e aprovacao da Comissao de Contratacao.

9.4 - A Subcomissdo Técnica efetuard o julgamento dos conteldos dos Envelopes “A” e “C”
tendo por base os seguintes atributos da proposta, em cada item e subitem:

9.4.1 - Plano de Comunicacao (Envelope “A”)
9.4.1.1 - Raciocinio basico - grau de compreensao:
a) das caracteristicas da ALMG e das atividades que sejam significativas para a sua



comunicacado publicitaria;

b) da natureza, da extensao e da qualidade das relacdes da ALMG com seus publicos;
c) do papel da ALMG no atual contexto social, politico e econémico;

d) da linha especifica de comunicacao a ser adotada pela ALMG, na visdo da licitante.
9.4.1.2 - Estratégia de comunicagao publicitaria:

a) a adequacdo do conceito e do partido teméatico propostos a natureza e a qualificacao da
ALMG e a sua comunicacao;

b) a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacao apresentada em sua defesa;

c) a rigueza de desdobramentos positivos desse conceito para a comunicacao da ALMG com
seus publicos.

9.4.1.3 - Ideia criativa:

a) sua adequacao a comunicacao da ALMG;

b) a multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta;

c) a cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas interpretacoes;
d) a originalidade da combinacao dos elementos que a constituem;

e) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

f) sua pertinéncia as atividades da ALMG e a sua insercao na sociedade;

g) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de
pecas apresentados;

h) a compatibilizacao da linguagem das pecas aos meios propostos.

9.4.1.4 - Estratégia de midia e nao midia:

a) o conhecimento dos habitos de leitura e a escuta dos segmentos de publico prioritarios;
b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

c) a consisténcia do plano simulado de distribuicao das pecas em relacao as 2 (duas) alineas
anteriores;

d) a economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de
distribuicao de pecas;

e) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos préprios
de comunicacao da ALMG.

9.4.2 - Conjunto de informacdes (capacidade de atendimento, repertério e relatos de solucdes
de problemas de comunicacgao) - (Envelope “C”)

9.4.2.1 - Capacidade de atendimento:

a) a pertinéncia da sistematica de atendimento e a adequacdo dos prazos méaximos indicados
na proposta as necessidades da ALMG;

b) as informacdes de comunicacao a serem colocadas regularmente a disposicdao da ALMG, sem
o6nus adicional, durante a vigéncia do contrato;

€) a operacionalidade do relacionamento entre a ALMG e a licitante, esquematizado na
proposta.

9.4.2.2 - Repertério:

a) a ideia criativa e sua pertinéncia;

b) a clareza da exposicao;

c) a qualidade da execucao e do acabamento.

9.4.2.3 - Relatos de solu¢cdes de problemas de comunicacao:

a) a concatenacao légica da exposicao;

b) a evidéncia de planejamento publicitario;

c) a consisténcia das relacdes de causa e efeito entre problema e solucao;



d) a relevancia dos resultados apresentados.

9.5 - A nota da proposta técnica esta limitada ao maximo de 100 (cem) pontos e sera apurada
mediante critérios técnicos, priorizados os seguintes aspectos:

9.5.1 - Plano de Comunicacao Publicitaria - 70 (setenta) pontos, a serem distribuidos da forma
abaixo indicada:

9.5.1.1 - raciocinio basico - 18 (dezoito) pontos, sendo, no maximo, 4,5 (quatro e meio) pontos
para cada item especificado no subitem 9.4.1.1;

9.5.1.2 - estratégia de comunicacao publicitaria - 18 (dezoito) pontos, sendo, no maximo, 6
(seis) pontos para cada item especificado no subitem 9.4.1.2;

9.5.1.3 - ideia criativa - 24 (vinte e quatro) pontos, sendo, no maximo, 3 (trés) pontos para
cada item especificado no subitem 9.4.1.3;

9.5.1.4 - estratégia de midia e ndo midia - 10 (dez) pontos, sendo, no maximo, 2 (dois) pontos
para cada item especificado no subitem 9.4.1.4.

9.5.2 - Conjunto de informacdes - 30 (trinta) pontos, a serem distribuidos da forma seguinte:

9.5.2.1 - capacidade de atendimento - 12 (doze) pontos, sendo, no maximo, 4 (quatro) pontos
para cada item especificado no subitem 9.4.2.1;

9.5.2.2 - repertério - 9 (nove) pontos, sendo, no maximo, 3 (trés) pontos para cada item
especificado no subitem 9.4.2.2;

9.5.2.3 - relatos de solucbes de problemas de comunicacao - 9 (nove) pontos, sendo, no
maximo, 2,25 (dois inteiros e vinte e cinco centésimos) pontos para cada item especificado no
subitem 9.4.2.3.

9.6 - A nota do quesito correspondera a média aritmética das notas de cada membro da
Subcomissdo Técnica, calculada com 2 (duas) casas decimais apds a virgula.

9.6.1 - A Subcomissao Técnica reavaliara a pontuacao atribuida a um quesito sempre que a
diferenca entre a maior e a menor pontuacao for superior a 20% (vinte por cento) da pontuacao
maxima do quesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuacoes.

9.6.1.1 - Persistindo a diferenca de pontuacao prevista apdés a reavaliacdo do quesito, os
membros da Subcomissao Técnica autores das pontuacdes consideradas destoantes deverao
registrar em ata as razbes que os levaram a manter a pontuacao atribuida ao quesito
reavaliado. A ata sera assinada por todos os membros da subcomissao e passara a compor o
processo da licitacao, nos termos do art. 62, §19, da Lei n© 12.232, de 2010.

9.6.2 - Sera classificada em primeiro lugar, na fase de julgamento das propostas técnicas, a
licitante que obtiver a maior pontuacao, seguida das demais licitantes, observada a pontuacao
decrescente.

9.7 - O julgamento desta licitacao sera feito pelo critério "técnica e preco".

9.8 - A apuracao do resultado geral das propostas técnicas ocorrerd em sessao publica,
observados os seguintes procedimentos:

a) abertura do Envelope “B” com a via identificada do Plano de Comunicacao Publicitaria, com
respectiva inclusdo do conteddo no processo do SEI-ALMG e permissdo de acompanhamento em
tempo real aos interessados, nos termos do subitem 9.2.1.1.1;

b) cotejo entre as vias identificadas e nao identificadas do Plano de Comunicacao Publicitaria,
para identificacao de sua autoria;

c) elaboracdo da planilha geral com as pontuacdes atribuidas a cada um dos quesitos de cada
proposta técnica (Envelope “A” + Envelope “C”), registrando-se em ata a ordem de
classificacao e as propostas desclassificadas;

d) publicacdo do resultado do julgamento da proposta técnica, com indicacdo das licitantes
classificadas e das desclassificadas, abrindo-se prazo para interposicao de recurso.

9.8.1 - E de inteira responsabilidade das licitantes o acompanhamento das publicacdes
relativas a esta licitacdo no Didrio do Legislativo.

9.9 - Serao desclassificadas as propostas que:
a) nao atenderem as disposicdes contidas neste edital;



b) apresentarem vantagens baseadas nas ofertas dos demais licitantes;

c) nao alcancarem, no total, a nota minima de 60 (sessenta) pontos;

d) obtiverem nota 0 (zero) em quaisquer dos quesitos;

e) descumprirem o disposto nos incisos Xll e Xlll do art. 62 da Lei n® 12.232, de 2010.

9.9.1 - Se houver desclassificacdo de alguma proposta técnica por descumprimento de
disposicGes contidas neste edital, ainda assim serd atribuida pontuacdo a seus quesitos, a ser
lancada em planilhas que serdo autuadas pelos membros da Subcomissdo Técnica em processo
restrito a Unidade LicitacOes - Subcomissdo Técnica do SEI-ALMG, até que expirem 0s prazos
para interposicao de recursos relativos a essa fase da licitacao, exceto nos casos em gue o
descumprimento resulte na identificacao do proponente antes da abertura do Envelope “B” -
Plano de Comunicacdo Publicitaria.

9.10 - Em caso de empate, serd considerada como classificada em primeiro lugar a licitante
que tiver obtido a maior pontuacao, sucessivamente, nos quesitos correspondentes aos
subitens 9.4.1.1,9.4.1.2,9.4.1.3 e 9.4.1.4.

9.11 - Persistindo o empate, a decisao serd feita por sorteio, em ato publico marcado pela
Comissao de Contratacao, cuja data serd divulgada e para o qual serdo convocadas todas as
licitantes.

9.12 - Apds decorrido o prazo de recurso da classificacao das propostas técnicas, a Comissao
de Contratacao comunicara a todas as licitantes a data, o local e o horario da sessao publica da
abertura das propostas de precos.

10 - DO JULGAMENTO DAS PROPOSTAS DE PRECOS E DA CLASSIFICACAO FINAL

10.1 - Ndo tendo sido interposto recurso, ou tendo havido desisténcia do recurso, ou ainda
tendo sido julgados os recursos interpostos, serao abertos os Envelopes “D”, contendo as
propostas de precos, em sessao publica realizada em local, data e hora previamente
divulgados.

10.2 - A nota da proposta de precos esta limitada ao maximo de 100 (cem) pontos e serd
apurada conforme a seguinte tabela:

Subitem Valore§_ per_cgntuals de Pontos obtidos
honorarios permitidos

741 De 10% a 60% P1 =,48 - (0,8 x valor percentual de
honorarios proposto)

742 De 5% a 10% P2 =/40 - (4,0 x valor percentual de
honorarios proposto)

7.4.3 De 5% a 10% P3 =,40 - (4,0 x valor percentual de
honorarios proposto)

744 De 10% a 15% P4 =,§O - (4,0 x valor percentual de
honorarios proposto)

(*) O item 7.4.1 foi valorado em 40% da nota total final, ao passo que os outros trés itens tém,
cada um, peso de 20% da nota total final.

10.3 - A pontuacao de cada proposta de precos correspondera a soma algébrica dos pontos
obtidos nos quesitos constantes da tabela referida no subitem 10.2, como segue: P = P1 + P2 +
P3 + P4.

10.3.1 - Com base na andlise dos fatores indicados, a comissao fard a classificacao das
propostas de precos, com base na maior pontuacao, seguida das demais, em ordem
decrescente, desclassificando aquelas que nao atingirem a pontuacao minima exigida das
licitantes nessa etapa, que é de 50 (cinquenta) pontos, o equivalente a 50% (cinquenta por
cento) do total de pontos possiveis.



10.4 - Sera desclassificada a proposta de precos que:

a) nao atender as exigéncias deste edital e de seus anexos, que apresentar percentual de
desconto baseado em outra proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a
prestacao dos servicos;

b) apresentar qualquer acréscimo aos precos previstos na Tabela do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Minas Gerais, a titulo de ressarcimento dos custos internos dos
trabalhos realizados pela prépria licitante.

10.5 - Erros aritméticos serao retificados da seguinte forma: se houver discrepancia entre os
percentuais propostos, prevalecerd o montante por extenso e, se a licitante nao aceitar esse
critério, sua proposta serd desclassificada.

10.6 - A Comissao de Contratacao lavrara ata dos trabalhos, apontando os fundamentos das
selecoes e desclassificacOes efetuadas, e dara publicidade a classificacao final, abrindo-se
prazo para recurso.

10.7 - As notas das propostas técnicas terao peso 7 (sete) e as notas das propostas de precos
terdo peso 3 (trés), sendo classificadas as licitantes segundo a ordem decrescente da nota
média ponderada, obtida com a aplicacdao da seguinte féormula:

NMP = [7 x (NPT) + 3 x (NPP)] /10
NMP = Nota média ponderada final
NPT = Nota da proposta técnica

NPP = Nota da proposta de precos

10.8 - Em caso de empate, serd considerada como classificada em primeiro lugar a licitante
que tiver obtido a maior pontuacao, sucessivamente, nos quesitos correspondentes aos
subitens 9.4.1.1,9.4.1.2,9.4.1.3 e 9.4.1.4.

10.9 - Persistindo o empate, a decisao sera feita por sorteio, em ato publico marcado pela
Comissao de Contratacdo, cuja data serd divulgada e para o qual serdo convocadas todas as
licitantes.

10.10 - Ndo tendo sido interposto recurso, ou tendo havido desisténcia do recurso, ou ainda
tendo sido julgados os recursos interpostos, a Comissdo de Contratagao convocara as licitantes
classificadas no julgamento final das propostas para apresentacao, na data, no local e na hora
designados, do envelope de habilitacao com os documentos previstos no item 8 deste edital.

10.10.1 - No local, na data e na hora estabelecidos, e em sessao publica, a Comissao de
Contratacao receberd o envelope de habilitacdo e abri-lo-4 para andlise e decisao de sua
conformidade com as condicOes estabelecidas na legislacao de regéncia e no presente edital.

10.10.2 - Se os documentos de habilitacao da licitante primeira classificada no julgamento final
atenderem ao exigido, ela seré declarada habilitada e, em decorréncia, vencedora da licitacao.

10.10.3 - Caso a primeira classificada no julgamento final seja inabilitada, serao avaliados os
documentos de habilitacdo das demais classificadas, obedecida a ordem de classificacao, até
que alguma licitante seja habilitada, a qual sera proclamada a vencedora da licitacao.

10.10.4 - Publicado o resultado e aberto o prazo recursal, respeitada toda a tramitacao
prevista no subitem 10.10, o procedimento serd homologado e adjudicado o objeto a licitante
vencedora, conforme estabelecido no art. 11, X1V, da Lei n? 12.232, de 2010.

10.11 - Os envelopes das licitantes desclassificadas ou inabilitadas ficarao a disposicao dessas
por 30 (trinta) dias, contados da data de encerramento da licitacdo. Decorrido esse prazo, os
envelopes serdo destruidos.

11 - DAS DISPOSICOES CONTRATUAIS

11.1 - As disposicdes contratuais, incluidos os prazos e condicdes para a execucao do contrato,
serao aquelas estabelecidas no Anexo IX - Minuta de Contrato, cujo conteudo é parte integrante
deste edital, para todos os efeitos.

11.2 - A CONTRATANTE poderd ampliar ou reduzir quantitativamente o objeto deste
instrumento, respeitada a limitacdo prevista em lei, hipdtese em que se fara o reajustamento



correspondente e proporcional ao seu preco, desde que mantidas as condicdes gerais da
proposta original.

11.3 - O objeto deve ser executado diretamente pela CONTRATADA, nao podendo ser
subempreitado, cedido ou sublocado, exceto quanto ao fornecimento de bens e servicos
especializados relacionados com as atividades complementares indicadas nas alineas "a" a "c"
do subitem 1.1, conforme art. 14 da Lei n? 12.232, de 2010.

11.3.1 - O fornecimento de bens ou servicos especializados, em conformidade com o previsto
acima, exigira sempre a apresentacao pela CONTRATADA a CONTRATANTE de 3 (trés)
orcamentos obtidos entre fornecedores que atuem no mercado do ramo do fornecimento
pretendido.

11.3.1.1 - ACONTRATANTE procedera a verificacao prévia da adequacao dos precos dos bens
e dos servicos especializados cotados em relacao aos do mercado ou realizard cotacdao de
precos diretamente com outros fornecedores.

11.3.1.2 - Se ndo houver possibilidade de obter 3 (trés) cotacbes, aCONTRATADA deverd
apresentar as justificativas pertinentes, por escrito, para prévia decisao da CONTRATANTE.

11.3.2 - Na excepcional hipétese de subcontratacao prevista no subitem 11.3, permanece a
responsabilidade integral da CONTRATADA pela perfeita execucao contratual, cabendo-lhe
realizar a supervisao e coordenacao das atividades da subcontratada, bem como responder
perante a CONTRATANTE pelo rigoroso cumprimento das obrigacbes contratuais
correspondentes ao objeto da subcontratacao.

11.3.2.1 - A CONTRATADA procedera a coleta de orcamentos de fornecedores em envelopes
fechados, que serdo abertos em sessao publica, convocada e realizada sob fiscalizacdo da
CONTRATANTE, sempre que o fornecimento de bens ou servicos tiver valor superior a 0,5%
(cinco décimos por cento) do valor global do contrato.

11.3.3 - A CONTRATADA apresentara a CONTRATANTE documentacdao que comprove a
capacidade técnica da subcontratada para a execucao do objeto subcontratado.

11.3.4 - E vedado a CONTRATADA a subcontratacdo de pessoa fisica ou juridica, se aquela ou
os dirigentes desta mantiverem vinculo de natureza técnica, comercial, econdmica, financeira,
trabalhista ou civil com dirigente do 6rgao ou entidade contratante ou com agente publico que
desempenhe funcao na licitacao ou atue na fiscalizacao ou na gestao do contrato, ou se deles
forem conjuge, companheiro ou parente em linha reta, colateral, ou por afinidade, até o terceiro
grau.

11.3.5 - Se, ap6s a data de publicacao do edital da Concorréncia 99/2026, ocorrerem
alteracdes no Cdédigo de Autorregulamentacao Publicitaria, ou nas Normas-Padrao do CENP, ou
na Lista de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas
Gerais, ou na Tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais,
essas alteracdes nao serao aplicadas a este contrato, salvo se houver concordancia expressa da
CONTRATANTE.

11.4 - Da garantia contratual

11.4.1 - Para a fiel execucao das obrigacdes assumidas, até 20 (vinte) dias apds a assinatura
do contrato, a CONTRATADA deve apresentar garantia no valor correspondente a 5% (cinco
por cento) do preco global contratado, optando por uma das modalidades previstas no art. 96 da

Lei n® 14.133, de 2021.

11.4.1.1 - A garantia prevista no subitem 11.4.1 serd liberada quando da execucao integral do
contrato.

11.4.1.2 - A garantia, qualguer que seja a modalidade escolhida, assegurard, no minimo, o
pagamento para cobertura de:

a) prejuizos advindos do ndo cumprimento do contrato;

b) multas aplicadas pela CONTRATANTE a CONTRATADA previstas neste instrumento e na
Deliberacao da Mesa n? 2.821, de 2023;

c ) prejuizos diretos causados a CONTRATANTE decorrentes de culpa ou dolo durante a
execucao do contrato.



11.4.1.3 - Em caso de opc¢ao pela modalidade "caucao em dinheiro":

a) o depdsito devera ser feito em conta indicada pela CONTRATANTE, com posterior
apresentacao do comprovante ao gestor do contrato;

b) executado integralmente o contrato, o gestor fard o preenchimento da “autorizacao para
levantamento da caucao” e providenciara, com a Geréncia-Geral de Financas e Contabilidade da
CONTRATANTE, a liberacao da referida caucao, que sera corrigida pelos mesmos indices do
reajuste do contrato.

11.4.2 - ACONTRATANTE reterd do pagamento do documento fiscal o equivalente a 5%
(cinco por cento) do valor anual do contrato para a formacdo de reserva financeira a titulo de
caucao, em caso de atraso na apresentacao da garantia a que se refere o subitem 11.4.1.
superior a trinta dias contados do inicio da vigéncia do contrato, ou rejeicdo da garantia
apresentada por descumprimento dos requisitos previstos no subitem 11.4.1.

11.4.2.1 - A retencao de que trata o subitem 11.4.2 serd realizada em parcela Unica ou,
mediante opcdo da CONTRATADA, em até cinco parcelas mensais, assegurando-se que o valor
a ser garantido esteja plenamente integralizado durante a vigéncia do contrato.

11.4.2.2 - Na hipétese do parcelamento a que se refere o subitem 11.4.2.1, a retencao incidird,
em parcelas mensais, a partir do pagamento do primeiro documento fiscal emitido pela
CONTRATADA apds o atraso ou a rejeicao da garantia a que se refere o subitem 11.4.2.

11.4.2.3 - ACONTRATADA poderd substituir a retencao efetuada com base no subitem 11.4.2
por qualguer uma das demais modalidades de garantia.

11.4.3 - A retencao efetuada com base no subitem 11.4.2 nao gera direito a nenhum tipo de
compensacao financeira a CONTRATADA e serda considerada garantia contratual na
modalidade "caucao em dinheiro".

11.4.3.1 - A restituicao do saldo nao utilizado da caucao a que se refere o subitem 11.4.2 dar-
se-a no prazo de 60 (sessenta) dias do término do contrato e serd atualizada monetariamente
pela variacdo acumulada, no periodo, do indice Nacional de Precos ao Consumidor Amplo - IPCA
-, do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica - IBGE.

11.4.4 - O numero do contrato garantido e/ou assegurado devera constar nos instrumentos de
garantia ou seguro a serem apresentados pelo garantidor e/ou segurador.

11.5 - Das obrigacoes das partes
11.5.1 - Dos deveres da CONTRATADA

11.5.1.1 - A CONTRATADA cedera a CONTRATANTE, total e definitivamente, todos os
direitos patrimoniais de uso das ideias, incluidos os estudos, as andlises e os planos, as pecas,
as campanhas e os demais materiais de publicidade de sua propriedade concebidos, criados e
produzidos em decorréncia do contrato que vier a ser firmado, sem qualguer remuneragao
adicional ou especial, mesmo apds a vigéncia do contrato.

11.5.1.2 - No caso de servicos que requeiram o pagamento a terceiros de cessao de direitos
autorais, fica a CONTRATADA obrigada a solicitar de cada terceiro que vier a ser contratado 2
(dois) orcamentos para a execucao dos servicos, sendo um de cessao de direitos por tempo
limitado e outro de cessao total e definitiva de tais direitos, para que a CONTRATANTE escolha
uma das opgoes.

11.5.1.2.1 - Caso a opcao seja pela cessao de direitos por tempo limitado, aCONTRATADA
devera condicionar expressamente a contratacao dos terceiros a aceitacao dos prazos de
validade de direitos autorais estipulados conforme a necessidade de comunicacao especifica da
CONTRATANTE, devendo ser utilizados os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos
autorais ou conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cessao.

11.5.1.2.2 - Se a opcao for pela execucao dos servicos com a cessao total e definitiva de
direitos, a CONTRATADA devera fazer constar dos ajustes que vier a celebrar com terceiros
cldusulas escritas que:

a) explicitem a cessao total e definitiva por esses terceiros do direito patrimonial de uso sobre
trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais ou conexos, ai incluidos a criacao, a
producao e a direcao, a composicao, o arranjo e a execucao de trilha sonora, as matrizes, os
arquivos digitais das artes finais e os demais trabalhos assemelhados;



b) estabelecam que a CONTRATANTE poderd, a seu juizo, utilizar os referidos direitos,
diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou sem modificacdes, durante a vigéncia do
contrato e mesmo apds seu término ou eventual rescisao, sem que lhe caiba qualquer 6nus
perante os cedentes desses direitos.

11.5.1.3 - Nos servicos que demandem a contratacao de atores e modelos, aCONTRATADA
obriga-se a apresentar pelo menos trés opcdes, com os respectivos valores de cachés (neles
incluidos os direitos de uso de imagem e som de voz), que deverao ser submetidas a aprovacao
da CONTRATANTE.

11.5.1.3.1 - ACONTRATADA deverd incluir cldusula de alerta em seus pedidos de cotacao a
fornecedores de bens e de servicos especializados, quando pertinente, no sentido de que, na
producao de pecas publicitarias destinadas a veiculacao pelas emissoras de televisdao e em
salas cinematograficas, seja considerado o disposto nos arts. 44 a 46 da Lei n? 12.288, de 2010.

11.5.1.3.2 - No caso de reutilizacao de pecas por igual periodo ao inicialmente contratado, o
caché podera ser repactuado, tendo como limite o valor inicialmente contratado e aplicando-se,
em tal caso, a variacao do IPCA/IBGE, desde que decorrido pelo menos 1 (um) ano da cessao
original dos direitos. Caso a repactuacao se dé por periodo inferior ou superior ao inicialmente
contratado, o limite de valor sera reduzido ou acrescido proporcionalmente.

11.5.1.3.3 - A CONTRATADA deverd envidar esforcos no sentido de obter as melhores
condicdes nas negociacdes comerciais com fornecedores de bens e de servicos especializados e
veiculos de divulgacao e transferir a CONTRATANTE todas as vantagens obtidas.

11.5.1.4 - Os contratos celebrados pela CONTRATADA com terceiros que envolvam a cessao
de direitos autorais e de uso de imagem e de som de voz deverao ser apresentados a
CONTRATANTE necessariamente antes da veiculacao e/ou publicacao dos servicos.

11.5.1.5 - Compete a CONTRATADA responder pela correcao e pela qualidade dos servicos,
ainda que executados por terceiros, observando as normas éticas e técnicas aplicaveis e
reparando, corrigindo, removendo, reconstruindo ou substituindo, as suas expensas, no total ou
em parte, esses servicos, quando se verificarem vicios, defeitos ou incorrecdes resultantes da
md execucao ou de materiais inadequados empregados.

11.5.1.5.1 - A CONTRATANTE rejeitara, no todo ou em parte, o servico ou o fornecimento
executado em desacordo com este instrumento.

11.5.1.6 - O plano de midia e os demais documentos que contenham planejamento de
servicos, custos ou avaliacao de resultados deverao ser previamente submetidos a aprovacao
da Diretoria de Comunicacao Institucional da CONTRATANTE.

11.5.1.6.1 - Os servicos técnicos da CONTRATADA cujos precos nao estiverem especificados
na Tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais - SINAPRO-MG -
serao orcados por avaliacao de pecas similares, previstas na referida tabela, na versao vigente
na data de publicacao do edital.

11.5.1.7 - A CONTRATADA sé6 podera divulgar as informacdes acerca da prestacao dos
servicos objeto deste instrumento com expressa autorizacao da CONTRATANTE.

11.5.1.8 - O pessoal a ser empregado na prestacao dos servicos nao tera qualquer vinculo
empregaticio com a CONTRATANTE, sendo de responsabilidade da CONTRATADA o0s encargos
trabalhistas e previdenciarios, fiscais e comerciais decorrentes da execucao deste instrumento,
bem como o cumprimento das convencdes coletivas da categoria e de todos os dispositivos
legais pertinentes.

11.5.1.8.1 - Os profissionais indicados na proposta técnica para fins de comprovacao de
capacidade de atendimento deverao participar, pessoalmente, da elaboracao dos servicos
previstos neste instrumento, admitida sua substituicdao por profissionais de experiéncia
equivalente ou superior, desde que previamente aprovados pela CONTRATANTE.

11.5.1.9 - A CONTRATADA devera credenciar preposto para representa-la perante a
CONTRATANTE, com a incumbéncia de resolver todos os assuntos relativos a execucao do
contrato.

11.5.1.9.1 - O preposto deverd comparecer a sede da CONTRATANTE, de imediato, sempre
que requisitado.

11.5.1.9.2 - Havendo impossibilidade de atendimento a CONTRATANTE por parte do preposto
credenciado, caberd a CONTRATADA indicar substituto.



11.5.1.10 - A CONTRATADA e suas equipes submeter-se-do as condicdes fixadas pela
CONTRATANTE quanto ao comportamento, a discricao e a urbanidade em servicos executados
em suas dependéncias, sujeitando-se as regras do sigilo em relacao a assuntos de que tomem
conhecimento em decorréncia da execucao dos servicos, inclusive apds cessado o contrato.

11.5.1.11 - Todo o equipamento e o material de seguranca necessarios a execucao do objeto
serdo de responsabilidade da CONTRATADA, que devera fiscalizar o seu uso adequado e o
correto cumprimento das normas e medidas de seguranca.

11.5.1.12 - Ressalvadas as hipéteses de caso fortuito ou forca maior mencionadas no art. 393
do Cédigo Civil, a CONTRATADA respondera pela cobertura integral de quaisquer prejuizos
sofridos diretamente pela CONTRATANTE ou causados a terceiros, por ato ou fato, comissivos
ou omissivos, da CONTRATADA ou de seus prepostos.

11.5.1.12.1 - A CONTRATADA respondera por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou
erros na elaboracao de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou
perda de descontos para a CONTRATANTE.

11.5.1.13 - Em caso de ocorréncia dos prejuizos e danos previstos no subitem 11.5.1.12, a
CONTRATANTE poderda abaté-los das faturas relativas aos servicos prestados pela
CONTRATADA ou, se invidvel a compensacao, abater da garantia ou promover a cobranca
judicial, sem prejuizo de outras sancodes cabiveis.

11.5.1.14 - ACONTRATADA enviara relatério para a CONTRATANTE, durante a veiculacao de
cada campanha de publicidade institucional, em extensao “.xlsx”, com informacdes atualizadas
referentes a execucado do contrato, incluindo-se os campos descritos no Anexo VII.

11.5.1.15 - Apds efetuado o pagamento pela CONTRATANTE, conforme subitem 11.12.2, a
CONTRATADA terd o prazo de 2 (dois) dias Uteis para efetivar o pagamento de todos os
fornecedores e veiculos de divulgacao constantes no processo administrativo.

11.5.1.16 - A CONTRATADA tera o prazo de 5 (cinco) dias Uteis, contados da efetivacao do
pagamento dos fornecedores e veiculos de divulgacdo, para apresentar a CONTRATANTE os
respectivos comprovantes.

11.5.1.17 - A nao aceitacao de algum servico, no todo ou em parte, nao implicard a dilacao do
prazo de entrega, salvo expressa concordancia da CONTRATANTE.

11.5.1.18 - A autorizacao pela CONTRATANTE dos planos de midia e dos servicos executados
pela CONTRATADA ou por seus fornecedores de bens e de servicos especializados nao a
desobrigara de sua responsabilidade quanto a perfeita execucao técnica e comprovacao das
veiculacoes e dos servicos.

11.5.1.19 - Em atendimento ao disposto no art. 29,§ 19, inciso |, daDeliberacao da Mesa n?
2.883, de 2026, a CONTRATADA enviard relatério para a CONTRATANTE, em extensdo
“ xlsx”, com o nUmero de impactos totais, estimados por meio, num prazo maximo de 10 (dez)
dias Uteis, apds a realizacdo de cada campanha de publicidade institucional.

11.5.1.20 - A CONTRATADA deverd, durante o periodo minimo de 5 (cinco) anos apés a
extincdo do contrato, manter acervo comprobatério da totalidade dos servicos prestados e das
pecas publicitarias produzidas.

11.5.1.21 - A CONTRATADA devera encaminhar, sempre que solicitado pela CONTRATANTE,
sem Onus para esta, cOpia de pecas produzidas, desde que nao seja para veiculacdo em midia
paga.

11.5.1.22 - A CONTRATADA devera produzir as pecas para as campanhas de publicidade
institucional, conforme os formatos e especificacdes determinados pela CONTRATANTE.

11.5.1.23 - A CONTRATADA devera prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre
eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA,
independentemente de solicitacao.

11.5.1.24 - A CONTRATADA deverd, durante toda a execucao do contrato:

a) manter as condicdes de habilitacao e qualificacao exigidas neste instrumento, em
compatibilidade com as obrigacdes assumidas;

b) cumprir a reserva de cargos prevista em lei para pessoa com deficiéncia, para reabilitado da
Previdéncia Social e para aprendiz, bem como as reservas de cargos previstas em outras
normas especificas;



c) responder pelos danos causados diretamente a CONTRATANTE ou aos seus bens, ou ainda
a terceiros, decorrentes de culpa ou dolo de seus empregados, prepostos, terceirizados,
diretores, representantes e demais agentes, sem prejuizo da responsabilidade objetiva da
CONTRATADA, nos casos previstos em lei, a exemplo da Lei n°® 12.846, de 2013;

d) cumprir o disposto no Cédigo de Etica Funcional da CONTRATANTE, previsto na Deliberacdo
da Mesa n? 2.851, de 2024.

11.5.1.25 -Somente a CONTRATADA sera responsavel pelos encargos trabalhistas,
previdenciarios, fiscais e comerciais resultantes da execucao do contrato.

11.5.2 - Dos direitos e deveres da CONTRATANTE

11.5.2.1 - A CONTRATANTE nao responderd por quaisquer compromissos assumidos pela
CONTRATADA com terceiros, ainda que vinculados a execucao do contrato, nem por qualquer
dano causado a terceiros em decorréncia de ato da CONTRATADA ou de seus agentes,
prepostos, empregados ou terceirizados.

11.5.2.2 - Receber o objeto no prazo e condicdes estabelecidas neste instrumento e seus
anexos.

11.5.2.3 - Verificar, minuciosamente, no prazo fixado, a conformidade dos servicos prestados
com as especificacdes constantes do instrumento convocatério e da proposta, para fins de
aceitacao do objeto e recebimento definitivo.

11.5.2.4 - Comunicar a CONTRATADA, por escrito, imperfeicdes, falhas ou irregularidades
verificadas no objeto, para que seja substituido, reparado ou corrigido.

11.5.2.5 - Acompanhar e fiscalizar o cumprimento das obrigacdes daCONTRATADA, por
servidor especialmente designado.

11.5.2.6 - Efetuar o pagamento a CONTRATADA no valor correspondente a prestacao do
servico, no prazo e na forma estabelecidos neste instrumento e seus anexos.

11.6 - Da distribuicao da publicidade aos veiculos de comunicacao

11.6.1 - A CONTRATADA somente podera reservar e comprar, por conta e por ordem da
CONTRATANTE, espaco ou tempo publicitédrio de veiculos de divulgacao previamente
identificados e mediante autorizacao expressa da CONTRATANTE.

11.6.2 - Conforme descrito no objeto, cabe a CONTRATADA intermediar e supervisionar a
execucao externa do servico de distribuicdo de publicidade aos veiculos de comunicacao.

11.6.3 - Os custos e as despesas de veiculacdo apresentados a CONTRATANTE para
pagamento deverdo ser acompanhados da demonstracao do valor devido ao veiculo, de sua
tabela de precos, da descricao dos descontos negociados e dos pedidos de insercao
correspondentes, bem como de relatério de checagem de veiculacao, a cargo de empresa
independente, sempre que possivel.

11.6.3.1 - Pertencem a CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociacdo de compra de
midia diretamente ou por intermédio da CONTRATADA, incluidos os eventuais descontos e as
bonificacdes na forma de tempo, espaco ou reaplicacdes que tenham sido concedidos pelo
veiculo de divulgacao.

11.6.3.2 - A concessao de planos de incentivo por veiculo de divulgacao e sua aceitacdo pela
CONTRATADA, bem como os frutos deles resultantes, constituem, na forma do art. 18 da Lei n2
12.232, de 2010, receita prépria da CONTRATADA e nao estao compreendidos na obrigacao
estabelecida no subitem anterior.

11.7 - Do local e do prazo de prestacao dos servicos

11.7.1 - A prestacao dos servicos e a entrega dos produtos terao como referéncia a Geréncia
de Publicidade e Comunicacao Visual - GPCV -, na Rua Martim de Carvalho, 94, 82 andar, Bairro
Santo Agostinho, Belo Horizonte/MG, CEP 30190-090.

11.7.2 - Os prazos de prestacao dos servicos e entrega dos produtos serao negociados entre as



partes.

11.8 - Da vigéncia do contrato e do critério de reajuste

11.8.1 - O prazo de duracao do contrato sera de 12 (doze) meses, contados da data da
publicacao no Portal Nacional de Contratacdes Publicas - PNCP -, prorrogavel na forma da lei.

11.8.1.1 - A data de publicacdo serd o primeiro dia Util seguinte ao da disponibilizacdo do
contrato no PNCP.

11.8.1.2 - O prazo de vigéncia do contrato sera computado de data a data, ou seja, expirara no
dia de igual nimero do de inicio, ou no Ultimo dia do més, se no més do vencimento nao houver
o dia equivalente aquele do inicio do prazo.

11.8.2 - O contrato podera ser prorrogado sucessivamente, respeitada a vigéncia maxima
decenal, desde que a autoridade competente ateste que as condicdes e 0s precos permanecem
vantajosos para a Administracao, permitida a negociacao com a CONTRATADA ou a extincao
contratual sem 6nus para qualquer das partes.

11.8.3 - Os precos inicialmente contratados sdo fixos e irreajustdveis no prazo de um ano
contado da data do orcamento estimado da contratacao, em 16/7/2026.

11.8.3.1 - Apds o prazo de um ano, 0s precos iniciais poderdo sofrer reajuste calculado pela
variacdo acumulada do indice Nacional de Precos ao Consumidor Amplo - IPCA -, do Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica - IBGE -, exclusivamente para as obrigacdes iniciadas e
concluidas apds a ocorréncia da anualidade.

11.8.3.2 - Nos reajustes subsequentes ao primeiro, o intervalo minimo de um ano serd contado
a partir dos efeitos financeiros do Ultimo reajuste.

11.9 - Da gestao e fiscalizacao do contrato

11.9.1 - A CONTRATANTE promovera fiscalizacdo da execucao do contrato, por meio de sua
Diretoria de Comunicacao Institucional - DCI -, que deverd manter contato permanente com a
CONTRATADA ou seu representante em todas as suas fases, obrigando-se a CONTRATADA a
facilitar o trabalho da equipe encarregada da fiscalizacao, prestando-lhe informacdes ou
esclarecimentos necessarios e ainda atendendo as suas solicitacdes e determinacdes.

11.9.2 - Os servicos serao recebidos:

a ) provisoriamente, pelo(s) fiscal(is) do contrato, conforme o cronograma de execucao da
demanda aprovado pela DCI, quando verificado o cumprimento das exigéncias de carater
técnico;

b) definitivamente, conforme o cronograma de execucao da demanda aprovado pela DCI, apds
a verificacao das especificacbes dos servicos e consequente aceitacao, mediante termo
detalhado que comprove o atendimento das exigéncias contratuais.

11.9.3 - Os servicos serao rejeitados, no todo ou em parte, quando realizados em desacordo
com as especificagcdes constantes neste instrumento e na proposta, devendo ser refeitos
conforme o cronograma de execucao da demanda aprovado pela DCI, as custas da
CONTRATADA, sem prejuizo da aplicacao das penalidades.

11.9.4 - Os recebimentos provisérios e definitivos da CONTRATANTE ndo fardao cessar nem
diminuir a responsabilidade da CONTRATADA pelo perfeito cumprimento das obrigacdes
estipuladas neste instrumento, nem por quaisquer danos, inclusive quanto a terceiros, ou
irregularidades constatadas.

11.9.5 - A equipe fiscal da CONTRATANTE compete, entre outras providéncias:

a) sustar, no todo ou em parte, a execucao dos servicos, sempre que a medida for considerada
necessaria;

b) recusar qualquer servico que apresente incorrecdes e/ou nao atenda as especificacOes
contidas neste instrumento, ficando as correcdes as custas da CONTRATADA;

c) decidir acerca das questdes que se apresentarem durante a execucao dos servicos;



d) acertar com a CONTRATADA as alteracdes nas sequéncias dos trabalhos que forem
julgadas convenientes ou necessarias.

11.9.6 - O(s) fiscal(is) anotara(ao) em registro préprio todas as ocorréncias relacionadas com a
execucdao do contrato, indicando dia, més e ano, bem como o nome dos funcionarios
eventualmente envolvidos, determinando o que for necessario a regularizacao das falhas ou
defeitos observados e encaminhando os apontamentos ao gestor do contrato, para as
providéncias cabiveis.

11.9.7 - A acado fiscalizadora da CONTRATANTE ndao fard cessar nem diminuir a
responsabilidade da CONTRATADA pelo perfeito cumprimento das obrigacdes estipuladas
neste instrumento, nem por quaisquer danos, inclusive quanto a terceiros, ou irregularidades
constatadas.

11.10 - Da dotacao orcamentaria

11.10.1 - As despesas decorrentes da presente licitacao correrdo a conta da dotacao
orcamentaria 1011.01.031.729.4239.0001.3.3.90 (10.1).

11.11 - Dos precos

11.11.1 - A execucao dos servicos previstos no objeto sera remunerada nos termos deste
instrumento.

11.11.1.1 - Relativamente a veiculacao, os servicos publicitarios fardo jus ao desconto padrao
de agéncia nao inferior a 20% (vinte por cento) sobre o valor dos negécios encaminhados ao
veiculo, considerando-se o desconto concedido pelos veiculos de comunicacao sobre seus
precos de tabela, deduzido o percentual de desconto previsto no Anexo B - “Sistema
Progressivo de Servicos/Beneficios” das normas-padrdao do Conselho Executivo das Normas-
Padrao - CENP -, na versao vigente na data de publicacao do edital.

11.11.1.1.1 - Para fins da definicao do percentual de desconto previsto no Anexo B das
normas-padrao do CENP a que se refere o subitem anterior, na versao vigente na data de
publicacdo do edital, serd considerado, desde o primeiro faturamento, o percentual
correspondente ao enquadramento do montante global do contrato.

11.11.1.1.2 - Por honordrios no percentual fixado na proposta de precos da CONTRATADA,
referentes ao subitem 7.4.1, incidente sobre o valor previsto na relacao de precos descrita na
Lista de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais -
SINAPRO-MG -, na versao vigente na data de publicacdo do edital, a titulo de ressarcimento dos
custos internos dos servicos executados pela CONTRATADA.

11.11.1.1.3 - Por honorarios no percentual fixado na proposta de precos da CONTRATADA,
referentes ao subitem 7.4.2, conforme estabelecido no item 3.6.2 das normas-padrao do CENP,
na versao indicada no art. 72 do Decreto Federal n? 57.690, de 1966 (com redacao dada pelo
Decreto Federal n? 4.563, de 2002), incidente sobre os precos de servicos prestados por
fornecedores, quando a responsabilidade da agéncia nao envolver qualquer tipo de criacao e
limitar-se exclusivamente a contratacao ou pagamento do servico ou suprimento. Essa hipétese
se aplica quando a responsabilidade sobre a producao e o acompanhamento for da
CONTRATANTE.

11.11.1.1.4 - Por honorarios no percentual fixado na proposta de precos da CONTRATADA,
referentes ao subitem 7.4.3, incidente sobre os precos de servicos especializados prestados por
fornecedores, referentes a criacao e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao
publicitdria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas
tecnologias.

11.11.1.1.5 - Por honorarios no percentual fixado na proposta de precos da CONTRATADA,
referentes ao subitem 7.4.4, incidente sobre os precos de suprimentos externos, e servicos
especializados prestados por fornecedores, referentes a producao e a execucao técnica de peca
e/ou material, conforme estabelecido no art. 14 da Lei n? 12.232, de 2010, quando a
responsabilidade sobre a producao, o acompanhamento e o faturamento for da CONTRATADA.

11.12 - Da liquidacao da despesa e do pagamento



11.12.1 - A liguidacao da despesa sera realizada pela area gestora do contrato, por meio da
aceitacao formal do objeto, desde que cumpridas as exigéncias contratuais e mediante a
apresentacao dos documentos fiscais e Certidao Negativa de Débitos Relativos a Créditos
Tributarios Federais e a Divida da Uniao - CND.

11.12.1.1 - Para fins de empenho e pagamento, a CONTRATADA deverd possuir cadastro
ativo no Portal de Compras (www.compras.mg.gov.br) e os documentos relativos a prova de
quitacao com a Fazenda Federal, prova de quitacao com a Fazenda Estadual e Certificado de
Regularidade do FGTS deverao estar vigentes no Certificado de Registro Cadastral do
Fornecedor - CRC.

11.12.2 - O pagamento serdefetuado mensalmente, em duas datas, mediante processo
administrativo.

11.12.2.1 - A CONTRATADA encaminhara a Diretoria de Comunicacao Institucional - DCI - os
documentos fiscais relativos aos servicos efetivamente prestados, acompanhados de toda a
documentacao exigida para instrucao do processo de pagamento, no prazo de até 10 (dez) dias
Uteis, contados do recebimento, pela agéncia, de todos os documentos corretos e necessarios
encaminhados pelo prestador de servico ou veiculo. A CONTRATANTE dispora de até 10 (dez)
dias Uteis, a contar da data do recebimento definitivo dos servicos pela DCI, para efetuar o
pagamento, por meio de depdsito em conta bancéaria de titularidade da CONTRATADA,
formalmente indicada com os demais dados necessdarios a sua operacionalizacdo, nos termos
da Deliberacao da Mesa n? 2.821, de 2023.

11.12.2.2 - Em carater extraordinario, a critério da CONTRATANTE, o encaminhamento dos
processos para pagamento poderd ser efetuado em maior nimero de parcelas mensais dos que
as estabelecidas acima.

11.12.2.3 - Os documentos fiscais deverao ser encaminhados exclusivamente para ose-mails
poliana@almg.gov.br e paula.pinheiro@almg.gov.br.

11.12.3 - Serd aplicada a retencdo do Imposto de Renda, nos termos do art. 22-A, da Instrucao
Normativa da Receita Federal do Brasil n? 1.234, de 2012.

11.12.4 - As cobrancas dos servicos serao documentadas mediante apresentacao dos
seguintes documentos:

a) no caso de prestacao de servicos, quando se tratar de atividade complementar: documento
fiscal da CONTRATADA, em primeira via; documentos fiscais de fornecedores em primeira via,
em nome da CONTRATANTE; Estimativa de Custo (EC) ou Ordem de Compra (OC); Pedido de
Producao (PP); Atestado de Validade das Estimativas de Custo; comprovante de execucao da
peca e, no minimo, 3 (trés) orcamentos;

b) no caso de contratacdo de midia: documento fiscal de servicos da agéncia, em primeira via, e
Nota Fiscal de Servicos de Comunicacado (NFSC) dos veiculos de comunicacao, em primeira via,
em nome da CONTRATANTE, acompanhadas da Autorizacao de Publicacao (AP), de sua tabela
de precos, da descricao dos descontos negociados e dos Pedidos de Insercao (PI)
correspondentes, do Atestado de Validade das Autorizacdes de Publicacao, bem como do
relatério de checagem de veiculacdo, a cargo de sociedade empresaria independente, sempre
que possivel;

c) no caso de contratacdo de midia digital, haja vista que as plataformas faturam o servico
apenas por meio de cartdes de crédito, o pagamento serd feito por reembolso a CONTRATADA,
mediante a apresentacdao dos documentos relacionados na alinea “b”, desta subcldusula.

d) no caso de servicos técnicos: documento fiscal da CONTRATADA, em primeira via;
Estimativa de Custo (EC) ou Ordem de Compra (OC); Atestado de Validade das Estimativas de
Custo e comprovante de execucao do servigo.

11.12.5 - No caso de controvérsia sobre a execucdo do objeto, quanto a qualidade e
guantidade, a parcela incontroversa devera ser liberada no prazo previsto para pagamento.

11.12.6 - Havendo erro na apresentacao do documento fiscal ou de outros documentos
pertinentes a contratacdao, ou, ainda, circunstancia que impeca a liquidacdo da despesa, o
pagamento ficard sobrestado até que a CONTRATADA providencie as medidas saneadoras.
Nessa hipétese, o prazo para pagamento iniciar-se-4 apés a comprovacdo da regularizacao da
situacao, nao acarretando qualquer 6nus para a CONTRATANTE.

11.12.7 - O pagamento do desconto padrao e/ou dos honorarios devidos a CONTRATADA, nos
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termos dos subitens 11.11.1, 11.11.1.1,11.11.1.1.2,11.11.1.1.4 e 11.11.1.1.5, fica condicionado
a comprovacao, dentro do prazo previsto no subitem 11.5.1.16, da quitacdo das faturas
anteriores de fornecedores e/ou veiculos de comunicacao cujo valor j& tenha sido repassado
pela CONTRATANTE a CONTRATADA.

11.12.8 - A CONTRATADA expressamente autoriza que o pagamento do valor devido aos
fornecedores de servigcos especializados ou ao veiculo de comunicacdo, em decorréncia da
emissao das notas fiscais respectivas previstas nas alineas “a” e “b” do subitem 11.12.4, seja
feito por transferéncia bancaria diretamente da CONTRATANTE aos fornecedores de servicos
especializados ou ao veiculo de comunicacdao, cabendo a CONTRATADA informar a
CONTRATANTE os dados bancdrios para que tal transferéncia seja efetivada. Caso a
CONTRATANTE utilize essa prerrogativa de transferéncia direta, fica sem efeito a obrigacao
contida no subitem 11.5.1.14.

11.12.9 - A CONTRATANTE considerara cancelado o documento fiscal relativo a compra de
espaco para a veiculacdo de publicidade que for recebido na DCI apds 180 (cento e oitenta)
dias da data de término da veiculacdo em cada meio.

11.12.10 - O pagamento sera considerado realizado na data de emissao da respectiva ordem
bancaria.

11.12.11 - Caso haja pendéncia relativa a comprovacao da quitacao, a liquidacdo da despesa
sera suspensa até que ocorra a sua regularizagao.

11.12.12 - Nos precos a serem praticados no contrato deverao estar incluidas todas as
despesas relacionadas, direta ou indiretamente, ao cumprimento dos servicos, tais como
saldrios, direitos autorais, patrimoniais e de uso de imagem e som de voz, alimentacao,
administracao, encargos sociais e trabalhistas, vale-transporte, equipamentos de protecao
individual e coletiva, taxas, impostos, contribuicdes, fretes e outros porventura existentes.

11.12.13 - Os layouts, roteiros e similares reprovados nao serao cobrados pela CONTRATADA.

11.12.14 - Despesas com deslocamento e diarias de profissionais da CONTRATADA, de seus
representantes ou de fornecedores de servicos especializados por ela contratados sao de sua
exclusiva responsabilidade.

11.12.15 - Em caso de atraso nos pagamentos por culpa daCONTRATANTE, incidirao, sobre o
periodo compreendido entre a data limite para pagamento de cada parcela e a data do efetivo
pagamento, juros de mora, calculados de acordo com o indice de remuneracao da caderneta de
poupanca, e correcao monetaria, calculada pela variacao acumulada do IPCA.

11.12.16 - A CONTRATANTE nao efetua pagamento antecipado, nao sendo considerados os
itens das propostas que assim se apresentarem.

11.13 - Das sancoes administrativas

11.13.1 - A apuracao de responsabilidade e a aplicacdao de sancdes observard o disposto na
Deliberacao da Mesa n? 2.821, de 2023.

11.13.2 - A licitante ou CONTRATADA sera responsabilizada administrativamente pelas
seguintes infracdes:

| - dar causa a:
a) inexecucao parcial do contrato;

b) inexecucdo parcial do contrato que cause grave dano ao patriménio ou a imagem da
Assembleia Legislativa, aos servicos por ela prestados ou ao interesse coletivo decorrente de
sua funcao institucional;

c) inexecucao total do contrato;
Il - deixar de entregar documentacao exigida para o certame;

Il - ndo manter a proposta, salvo em decorréncia de fato superveniente devidamente
justificado;

IV - deixar de celebrar o contrato ou de entregar a documentacao exigida para a contratacao
quando convocada dentro do prazo de validade da proposta;

V - ensejar o retardamento da execucao ou da entrega do objeto sem motivo justificado;



VI - apresentar declaracao ou documentacao falsa exigida para o certame ou prestar declaracao
falsa durante a licitacao ou a execucao do contrato;

VIl - fraudar a licitacao ou praticar ato fraudulento na execucao do contrato;
VIl - comportar-se de modo iniddoneo ou cometer fraude de qualquer natureza;
IX - praticar atos ilicitos com vistas a frustrar os objetivos da licitacao;

X - praticar ato lesivo previsto no art. 52 da Lei Federal n? 12.846, de 2013.

11.13.3 - A licitante ou CONTRATADA que incidir nas condutas irregulares previstas estara
sujeita as sequintes sancoes:

| - adverténcia;
Il - multa;

Il - impedimento de licitar e contratar com a administracdao publica direta ou indireta do Estado
de Minas Gerais, pelo prazo de até trés anos;

IV - declaracao de inidoneidade para licitar ou contratar com a administracao publica direta e
indireta dos entes federativos, pelo prazo de trés a seis anos.

11.13.3.1 - A multa pode ser aplicada cumulativamente com as demais sancgdes.

11.13.3.2 - A aplicacao das sancdes previstas no subitem 11.13.3 nao exclui a obrigacao de
reparacao integral do dano causado a Assembleia Legislativa e ndao impede a extincdo do
contrato por ato unilateral da CONTRATANTE, em gqualquer fase do processo de apuracao de
responsabilidade, assegurados o contraditério e a ampla defesa.

11.13.4 - A multa compensatéria podera ser aplicada, isolada ou cumulativamente, ao
responsavel por infracdo administrativa.

11.13.5 - Se a conduta ocorrer durante a fase de selecao do fornecedor, os percentuais
previstos no quadro 1 incidirao sobre o valor estimado da contratacao.

11.13.6 - Nos contratos plurianuais, os percentuais previstos no Quadro 1 incidirao sobre o
valor anual atualizado do contrato.

11.13.7 - O atraso injustificado na execucao do contrato sujeitard a CONTRATADA a multa de
mora de 0,5% (meio por cento) por dia de atraso sobre o valor da parcela em atraso, até o
limite de 30% (trinta por cento), correspondente a sessenta dias de atraso, na forma prevista
em edital ou contrato.

11.13.8 - A aplicacao de multa de mora ndo impedird que a ALMG a converta em
compensatéria e promova a extincao unilateral do contrato, com a aplicacdo cumulada de
outras sancdes previstas.

11.13.9 - O valor da multa aplicada sera:

| - retido dos pagamentos devidos pela CONTRATANTE, inclusive os decorrentes de outros
contratos firmados com a CONTRATADA,;

Il - descontado do valor da garantia prestada, se houver;
Il - pago por meio de depdsito bancario; ou
IV - cobrado judicialmente.

11.13.10 - A dosimetria das sancO0es administrativas levard em consideracdao os intervalos
abaixo discriminados, conforme disposto na Lei n? 14.133, de 2021, e nos Anexos |, Il e lll da
Deliberacao da Mesa n? 2.821, de 2023:

MULTA COMPENSATORIA




Conduta ensejadora da sancao

Valor*

*Obs.: Se a conduta ocorrer durante a
fase de selecao do fornecedor, os
percentuais incidirao sobre o valor

estimado da contratacao. No caso dos

contratos plurianuais, os percentuais
incidirao sobre o valor anual atualizado
do contrato

Deixar de entregar a documentacao exigida
para a licitacao.

N3o manter a proposta, salvo em decorréncia
de fato superveniente, devidamente
justificado.

Nao entregar a documentacao exigida para a
contratacao, quando convocado dentro do
prazo de validade de sua proposta.

Ensejar o retardamento da execucao ou da
entrega do objeto sem motivo justificado.

De 0,5% a 1% sobre o valor contratado

Dar causa a inexecucao parcial do contrato.

De 5% a 20% sobre o valor da parcela nao
executada do objeto

Dar causa a inexecucao parcial do contrato
gue resulte em grave dano a CONTRATANTE,
ao funcionamento dos servicos ou ao
interesse coletivo.

Dar causa a inexecucao total do objeto do
contrato.

Nao celebrar o contrato.

De 5% a 20% sobre o valor contratado

Apresentar declaracao ou documentacao falsa
exigida para a licitacdo ou prestar declaracao
falsa durante a licitacao ou a execucao do
contrato.

Fraudar a licitacao ou praticar ato fraudulento
na execugao do contrato.

Comportar-se de modo inidbneo ou cometer
fraude de qualquer natureza.

Praticar atos ilicitos com vistas a frustrar os
objetivos da licitacao.

Praticar ato lesivo previsto no art. 52 da Lei
Federal n® 12.846, de 2013.

De 20% a 30% sobre o valor contratado

Quadro 1 - Multa Compensatéria

IMPEDIMENTO DE LICITAR E CONTRATAR COM A ADMINISTRAGCAO PUBLICA ESTADUAL

Conduta ensejadora da sancao

Periodo de impedimento

Deixar de entregar a documentacao exigida
para a licitacao.

Nao manter a proposta, salvo em decorréncia
de fato superveniente devidamente
justificado.

Até quatro meses.




Nao entregar a documentacao exigida para a
contratacao, quando convocado dentro do

' Até seis m :
prazo de validade de sua proposta. € S€IS meses

Ensejar o retardamento da execucao ou da

entrega do objeto sem motivo justificado. Ate um ano.

Dar causa a inexecucdo parcial do contrato
gue cause grave dano a administracao, ao
funcionamento dos servicos publicos ou ao
interesse coletivo.

Até dois anos.

Dar causa a inexecucao total do contrato. A
Até trés anos.

Nao celebrar o contrato.

Quadro 2 - Impedimento de licitar e contratar com a Administracao Publica Estadual

DECLARAGAO DE INIDONEIDADE PARA LICITAR OU CONTRATAR COM A
ADMINISTRACAO PUBLICA DOS ENTES FEDERATIVOS

Periodo de duracao da sancao*

Conduta ensejadora da sancao .. ~
) ¢ * Observado o minimo de trés anos e o

maximo de seis anos

Apresentar declaracao ou documentacao falsa
exigida para a licitacao ou prestar declaracao
falsa durante a licitacdao ou a execucao do
contrato.

Até quatro anos.

Fraudar a licitacao ou praticar ato fraudulento
na execucgao do contrato.

Comportar-se de modo iniddbneo ou cometer

fraude de qualquer natureza. .
qua’q Até seis anos.

Praticar atos ilicitos com vistas a frustrar os
objetivos da licitacao.

Praticar ato lesivo previsto no art. 52 da Lei
Federal n© 12.846, de 2013.

Quadro 3 - Declaracao de Inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracao Publica
dos entes federativos

11.14 - Do foro

11.14.1 - O foro da Comarca de Belo Horizonte é o competente para solucionar as questdes
atinentes a esta licitacao ou a atos dela decorrentes.

12 - DOS RECURSOS

12.1 - Dos atos da Administracao cabera recurso, no prazo de 3 (trés) dias uteis, contado da
intimacao ou da lavratura da ata, nos casos previstos no art. 165, inciso |, da Lei n? 14.133, de
2021 e na Lein?12.232, de 2010, especialmente contra:

a) admissao ou inadmissao dos envelopes ou de seu conteldo;
b) o julgamento das propostas técnica e de precos;

c) o ato de habilitacdo ou inabilitacdo de licitante;

d) a anulacao ou revogacao da licitacao.

12.1.1 - Nos casos previstos nas alineas “a”, “b” e "c" do subitem 12.1, a intencao de recorrer
devera ser manifestada imediatamente, durante a respectiva sessao publica, apds a divulgacao
da decisao, sob pena de preclusao.

12.1.2 - Manifestada a intencado de recorrer, a licitante podera apresentar as razdes do recurso




no prazo de 3 (trés) dias Uteis.

12.1.3 - As razobes do recurso deverao ser encaminhadas a Comissao de Contratacao, em via
digital, para o e-mail licitacao@almg.gov.br, preferencialmente com assinatura digital, sem
prejuizo da possibilidade de sua apresentacao presencialmente, durante o prazo recursal.

12.1.4 - As demais licitantes serao intimadas para, querendo, apresentar contrarrazées no
prazo de 3 (trés) dias Uuteis.

12.1.5 - Sera assegurado as licitantes vista dos elementos indispensaveis a defesa de seus
interesses.

12.2 - Compete a Comissao de Contratacao receber e examinar os recursos interpostos contra
seus atos e, quando mantiver as decisdes proferidas, encaminha-los a Diretoria-Geral,
devidamente instruidos, para julgamento pela Mesa da ALMG, nos termos do art. 33, Il, da
Deliberacao da Mesa n° 2.802, de 2022.

12.3 - O acolhimento do recurso implicard invalidacao apenas do ato que ndo puder ser
aproveitado.

12.4 - Nao serao conhecidos os recursos interpostos apds os respectivos prazos legais,
ressalvadas as hipéteses legais de reconsideracao.

12.5 - A decisao sobre o recurso sera publicada no Diario do Legislativo.

13 - DA PROTECAO DE DADOS PESSOAIS

13.1 - As partes obrigam-se a proteger os dados pessoais de que terao acesso em funcao deste
contrato, bem como a cumprir todas determinacdées da Lei Federal n? 13.709, de 2018 (Lei
Geral de Protecdo de Dados Pessoais - LGPD) e dos érgaos reguladores/fiscalizadores da
matéria, atuando em perfeita conformidade com as politicas de protecao de dados pessoais
existentes.

13.2 - As partes, quando for o caso, deverao possibilitar o exercicio dos direitos do titular dos
dados pessoais, conforme legislacao brasileira vigente, comprometendo-se a informa-lo sobre
as regras, diretrizes e finalidades de tratamento de seus dados pessoais no ambito da
realizacao das atividades decorrentes deste instrumento.

13.3 - ACONTRATADA devera manter sigilo em relacao aos dados pessoais tratados em
virtude deste instrumento, garantindo que todos os seus empregados estejam comprometidos e
sujeitos ao dever de confidencialidade, bem como devidamente instruidos e capacitados para o
tratamento de dados pessoais.

13.3.1 - O dever de confidencialidade mantém-se ainda que a relacao entre as partes venha a
ser extinta, independentemente dos motivos que derem causa a sua extingao.

13.4 - Qualquer ocorréncia de violacao do sigilo dos dados deve ser imediatamente comunicada
a outra parte, sendo que todas as apuracdoes e medidas de contencao, incluindo aquelas
especificadas na legislacdo competente acerca da matéria, devem ser tomadas, de forma
imediata, a fim de minimizar danos.

13.5 - Os dados pessoais da CONTRATADA, assim como das demais pessoas vinculadas a
execucao deste contrato, passarao a constar nas interfaces da CONTRATANTE como forma de
permitir o perfeito cumprimento deste objeto.

13.6 - ACONTRATANTE atuara em perfeita sintonia a protecao dos dados pessoais, sendo que
todos os procedimentos necessarios ao fiel cumprimento da Lei Federal n? 13.709, de 2018 (Lei
Geral de Protecao de Dados Pessoais - LGPD) estao dispostos na Deliberacao da Mesa n? 2.766,
de 2021.

13.7 - Os documentos apresentados pelas licitantes durante a fase de selecao do fornecedor,
que contenham dados pessoais, poderao ser compartilhados com as demais licitantes quando
seu acesso for relevante para a interposicao de recursos ou para a preservacao do principio da
publicidade das licitacoes.

14 - DAS DISPOSIGOES FINAIS

14.1- Este processo é eletrénico e estard disponivel para vista, a partir da data de publicacao
do aviso no Didrio do Legislativo, mediante solicitacdo, que deverd ser enviada para oe-
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mail licitacao@almg.gov.br, acompanhada do Termo de Responsabilidade de Protecao de Dados
Pessoais, nos termos do Anexo IV deste instrumento, devidamente assinado. A vista serd
concedida desde que o processo nao esteja em fase de andlise interna.

14.1.1 - Aos documentos da fase preparatéria, que contenham informacbdes sobre o
custo estimado da contratacdo, ndo se dard publicidade antes de definido o resultado
do julgamento das propostas, podendo a ALMG preservar o seu sigilo até a conclusdo
da licitacao.

14.2 - Os prazos mencionados neste edital, bem como nas respectivas propostas, somente
terdo inicio e término em dia de expediente na ALMG, e serao sempre considerados em dias
corridos, salvo se outra forma for prevista.

14.2.1 - Para efeito de aplicacao do previsto neste subitem, os prazos indicados para quaisquer
atos do procedimento licitatério, inclusive o da validade das propostas, serdao considerados
prorrogados para o primeiro dia util subsequente, se recairem em data em que nao haja
expediente na ALMG.

14.2.2 - Na contagem dos prazos estabelecidos neste edital sera excluido o dia do inicio e
incluido o do vencimento, e serao considerados os dias corridos, exceto quando for
explicitamente disposto em contrério.

14.3 - Até 3 (trés) dias Uteis antes da data fixada para abertura da sessdo publica, qualquer
pessoa podera solicitar esclarecimentos ou impugnar o ato convocatério do certame, pelo Portal
de Compras, nos termos do Decreto Estadual n2 48.723, de 2023, ou via e-mail, para o

destinatario licitacao@almg.gov.br.

14.3.1 - As respostas aos pedidos de esclarecimentos e as impugnacodes serdo divulgadas pelo
sistema e vinculardo os participantes e a Administracao Publica.

14.3.2 - A impugnacao nao possui efeito suspensivo e caberd a Comissao de Contratacao,
auxiliada pelos responsdveis pela elaboracdao do edital e dos anexos, decidir sobre a
impugnacao no prazo de 3 (trés) dias Uteis, contados da data de recebimento da impugnacao,
limitado ao Ultimo dia util anterior a data da abertura do certame.

14.3.3 - Os pedidos de esclarecimentos serao respondidos no mesmo prazo das impugnacodes.

14.4 - A licitante vencedora terd o prazo de 5 (cinco) dias, contados da intimacado, para assinar
o0 contrato.

14.4.1 - Pela recusa do adjudicatéario, sem justificativa aceita pela ALMG, em assinar o contrato
no prazo estabelecido, podera a ALMG aplicar multa graduada em até 20% (vinte por cento) do
valor do contrato.

14.4.2 - Se a licitante vencedora, convocada dentro do prazo de validade de sua proposta, nao
celebrar o contrato, a Comissao de Contratacdo examinara as ofertas subsequentes e a
qualificacao das licitantes, na ordem de classificacao, e assim sucessivamente, até a apuracao
de uma que atenda ao edital, sendo a respectiva licitante declarada vencedora.

14.5 - A ALMG podera anular ou revogar, a qualquer tempo, a presente licitacdo, sem que disto
decorra qualquer direito as licitantes, observado o disposto no art. 149 da Lei Federal n? 14.133,
de 2021.

14.6 - A nulidade do processo licitatério induzird a dos atos dele decorrentes.

14.7 - E facultado a Comissdo de Contratacdo, ou a autoridade superior, em qualquer fase da
licitacao, promover diligéncias com vistas a esclarecer ou a complementar a instrucdao do
processo.

14.8 - As licitantes intimadas para prestar quaisquer esclarecimentos adicionais deverao fazé-lo
no prazo determinado pela Comissao de Contratacao, sob pena de desclassificacao/inabilitacao.

14.9 - A Comissao de Contratacdao poderd solicitar o original de qualquer documento, sempre
que julgar necessario.

14.10 - A Comissao de Contratacdo podera subsidiar-se em pareceres emitidos por técnicos ou
especialistas no assunto objeto desta licitacao.

14.11 - As normas que disciplinam este certame serdao sempre interpretadas em favor da
ampliacao da disputa entre as proponentes, desde que nao comprometam o interesse da
Administracao e a finalidade e a seguranca da contratacao.


https://sei.almg.gov.br/sei/licitacao@almg.gov.br
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14.12 - O resultado da licitagao serd divulgado no Didrio do Legislativo.

14.13 - Respeitados os prazos legais e os direitos das licitantes, a Comissao de Contratacao, a
qualquer tempo, antes da abertura das propostas, podera, motivadamente, proceder a
alteracdes concernentes a licitacdo ora regulada, por sua iniciativa, disponibilizando no sistema
as informacdes necessdrias e determinando, ainda, quando necessario, o adiamento do
recebimento e/ou da abertura das propostas.

14.14 - Os casos omissos serao resolvidos pela Comissao de Contratacao.

14.15 - Este edital encontra-se a disposicao dos interessados nossites www.compras.mg.gov.br
e www.almg.gov.br.

14.16 - A Comissao de Contratacao encontra-se a disposicao para esclarecer duvidas ou prestar
informacdes complementares pelo telefone (31) 2108-7730 e pelo e-mail licitacao@almg.gov.br.
A Comissao de Contratacdo nao se responsabilizard por e-mails que, por qualquer motivo, nao
forem recebidos por ela em virtude de problemas no servidor ou navegador, tanto da ALMG
quanto do emissor.

14.17 - Constituem parte integrante deste edital os Anexos: | - Termo de Referéncia; Il - Modelo
para encaminhamento das razdes do recurso e de contrarrazdes; lll - Proposta de Precos; IV -
Termo de Responsabilidade de Protecao de Dados Pessoais; V - Declaracao de

Responsabilidades para Participacao em Licitacdo; VI - Projeto basico (briefing); VIl - Descricao
do relatério semanal; VIIl - Meméria de calculo das férmulas da proposta de precos; IX - Minuta
de Contrato.

Membros Efetivos da Comissao de Contratacao: Suellen Christine Sernizon Goncgalves Esteves
(Presidente), Alex Pacheco de Paula, Caroline Goncalves Campos, Matheus Siqueira Andrade e
Gil Flavio Naves Lima.

Membros Suplentes da Comissao de Contratacao: Adelaide Ribeiro de Castro Leite, Almir
Moreira dos Santos, Rodrigo Coelho Laporte e Lorena Cristina Silva Ribeiro.

ANEXO |
CONCORRENCIA
PROCESSO NO PORTAL DE COMPRAS: 1011014 99/2026
TERMO DE REFERENCIA

a) Objeto: contratacdo de agéncia de propaganda para prestacdo de servicos de publicidade a
ALMG.

b) Critérios de aceitabilidade: técnica e preco.

c) Justificativa da contratacao: A Assembleia Legislativa de Minas Gerais tem o desafio de ser
reconhecida como o poder do cidadao, o que exige comunicacao permanente e aproximacao
com a sociedade, fortalecendo a confianca, a credibilidade e a participacao cidada. O
Direcionamento Estratégico Assembleia 2030 (Resolucao n2 5.589, de 2021) estabelece
objetivos relacionados ao aprimoramento da comunicacao institucional e fortalecimento da
cidadania e da democracia. Nesse contexto, a continuidade da politica de comunicacdo
institucional (Deliberacao n® 2.621, de 2015) justifica a contratacao de agéncia de publicidade,
Unico meio legal e possivel para a veiculacao de mensagens nos meios de comunicagao
tradicionais e nas midias digitais, de forma a garantir clareza para a comunicacao publica e
favorecer o entendimento dos cidadaos mineiros.



http://www.compras.mg.gov.br/
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d) Disposicdes contratuais: ver item 11 do edital.

ANEXO Il
CONCORRENCIA
PROCESSO NO PORTAL DE COMPRAS: 1011014 99/2026
MODELO PARA ENCAMINHAMENTO DAS RAZOES DO RECURSO E DE CONTRARRAZOES

A COMISSAO DE CONTRATACAO:

NOME DA LICITANTE:

CNPJ:

CONTATO:

LOTE:

TELEFONE:

ENDERECO ELETRONICO:

DATA:

RAZOES DO RECURSO/CONTRARRAZOES:

Assinatura e carimbo
(Representante legal)

ANEXO 11l
CONCORRENCIA
PROCESSO NO PORTAL DE COMPRAS: 1011014 99/2026
PROPOSTA DE PRECOS

Nome empresarial:
CNPJ:

Endereco:




Telefone: E-mail*:

Banco: Nome/n? agéncia: Conta bancaria:

(*) endereco de e-mail que podera ser necessario para cadastramento do(s)
representante(s) legal(is) da licitante como usuario externo, no Sistema Eletronico
de Informacao - SEI-ALMG.

Objeto: prestacao de servicos de publicidade, compreendendo o conjunto de atividades
realizadas integradamente que tem por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacao, a
criacao, a execucao interna, a intermediacao e a supervisao da execucao externa, bem como a
distribuicao de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacao, inclusive digitais, com o
intuito de difundir ideias e informar o publico em geral.

Prezados senhores:

Apds tomarmos conhecimento do conteldo deste edital de licitacdo, submetemos a apreciagao
da ALMG a nossa proposta. Certificamos que todas as disposicdes foram examinadas, e que
assumimos total responsabilidade por quaisquer erros ou omissdes na preparacao desta
proposta.

VALOR DOS
ITEM HONORARIOS HONORARIOS
EM %
Percentual de honorarios incidente sobre o valor previsto na
relacao de precos descrita na Lista de Custos Internos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais - SINAPRO-MG -,
vigente na data de publicacdo do edital, a titulo de ressarcimento dos o (por
1 custos internos dos servicos executados pela CONTRATADA, conforme | —=° P
) extenso)
subitem 7.4.1.

O percentual a ser declarado é relativo aos honorarios da
agéncia e nao ao desconto sobre os valores constantes na
tabela do SINAPRO-MG.

Percentual de honorarios incidente sobre os precos de servicos
prestados por fornecedores, quando a responsabilidade da agéncia
nao envolver qualquer tipo de criacao e limitar-se exclusivamente a | % (por
contratacdao ou ao pagamento do servico ou suprimento. Essa hipdtese | extenso)

aplica-se quando a responsabilidade sobre a producao e o

acompanhamento for da CONTRATANTE, conforme subitem 7.4.2.

Percentual de honorarios incidente sobre os precos de servicos
especializados prestados por fornecedores e referentes a criacdo e ao

(o)
3 desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao publicitaria ?te{:so) (por
destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com
novas tecnologias, conforme subitem 7.4.3.
Percentual de honorarios incidente sobre os precos de suprimentos
externos, e servicos especializados prestados por fornecedores e % (por
4 referentes a producao e a execucao técnica de peca e/ou material, extenso) P

quando a responsabilidade sobre a producao, o acompanhamento e o
faturamento for da CONTRATADA, conforme subitem 7.4.4.

Nao se admitird proposta que apresente precos globais ou unitarios simbdlicos, irrisérios ou de
valor zero, incompativeis com os precos dos insumos e salarios de mercado, acrescidos dos
respectivos encargos.

No caso de adjudicacao do objeto licitado, concordamos em assinar o contrato no prazo
estabelecido pela CONTRATANTE.




Declaramos:

- aceitar integralmente as regras desta Concorréncia, bem como a legislacdo a que ela esta
subordinada;

- nao adotar relacao trabalhista caracterizando trabalho forcado ou andlogo a trabalho escravo,
para fins do disposto nas Leis n 25 9.777, de 1998, e 10.803, de 2003, e na e Lei Complementar
n? 75, de 1993;

- conhecer o volume de servicos a serem executados, bem como possuir equipe técnica
qualificada que atenda a perfeita prestacao dos servicos objeto desta contratacao.

As condicOes apresentadas nesta proposta serdao mantidas por um periodo de 90 (noventa) dias,
a contar da data de sua apresentacao.

Caso seja declarado vencedor, a pessoa indicada para assinatura do instrumento contratual é:

NOME COMPLETO: ...viiiiiiiiicii e
CARGO/QUALIFICACAO: ...vveiieiieiieeieesieesiie e ie e

Declaro que esta proposta compreende a integralidade dos custos para atendimento dos
direitos trabalhistas assegurados na Constituicao Federal, nas leis trabalhistas, nas normas
infralegais, nas convencdes coletivas de trabalho e nos termos de ajustamento de conduta
vigentes na data de entrega das propostas.

, de de

(Nome/Assinatura do responsavel pela licitante)

ANEXO IV
CONCORRENCIA
PROCESSO NO PORTAL DE COMPRAS: 1011014 99/2026
TERMO DE RESPONSABILIDADE DE PROTECAO DE DADOS PESSOAIS

Eu, (nome completo), representante da licitante (nome da empresa), CNPJ ( ), declaro
estar ciente e concordar com as condicOes estabelecidas neste termo de responsabilidade de
protecdao de dados pessoais em decorréncia de acesso a documentos de processo de
contratacao.

Como parte do processo de contratacao, terei acesso a documentos e informacdes pessoais de
terceiros, incluindo, mas nao se limitando a, nomes, enderecos, telefones, e-mails e
informacdes bancarias.

Comprometo-me a utilizar esses dados pessoais estritamente para o propdsito da contratacao
em questao e a manter sua confidencialidade, garantindo que eles nao serao divulgados sem
prévia autorizacao.

Além disso, comprometo-me a adotar as medidas necessarias para proteger os dados pessoais
a que tiver acesso e a nao deixar esses dados expostos a terceiros nao autorizados.



Declaro ainda que, em caso de violacao deste termo de responsabilidade, estarei sujeito a
sancdes previstas em lei, bem como a responder por eventuais danos causados a terceiros
afetados pela violacgao.

Por fim, declaro estar ciente de que a protecdo de dados pessoais é uma obrigacao legal
prevista na Lei Federal n? 13.709, de 2018, e que a sua violacao pode acarretar graves
consequéncias juridicas, tanto para mim como para a empresa responsavel pelo processo de
contratacao.

(Nome/Assinatura do responsavel pela licitante)

ANEXO V
CONCORRENCIA
PROCESSO NO PORTAL DE COMPRAS: 1011014 99/2026
DECLARACAO DE RESPONSABILIDADES PARA PARTICIPACAO EM LICITACAO

Eu, , portador do CPF , representante da licitante
, CNPJ , declaro, sob pena de desclassificacao da proposta
ou inabilitacao para a licitagao em epigrafe, que:

a) manifesto ciéncia em relacdo ao inteiro teor do ato convocatério e seus anexos e a todas as
informacdes e condicdes locais para o cumprimento das obrigacdes objeto da licitacao,
concordando com suas condicdes;

b) a proposta de precos compreende a integralidade dos custos para atendimento dos direitos
trabalhistas assegurados na Constituicao Federal, nas leis trabalhistas, nas normas infralegais,
nas convencdes coletivas de trabalho e nos termos de ajustamento de conduta vigentes na data
da entrega das propostas;

c) a licitante cumpre as exigéncias de reserva de cargos para pessoa com deficiéncia, para
reabilitado da Previdéncia Social e para aprendiz, bem como as reservas de cargos previstas na
legislacao, e também o disposto no inciso XXXIII do art. 7¢ da Constituicao Federal, que proibe o
trabalho noturno, perigoso ou insalubre a menores de dezoito anos e de qualquer trabalho a
menores de dezesseis anos, salvo na condicao de aprendiz, a partir de quatorze anos;

d) inexiste fato impeditivo para a licitante participar de licitacao ou contratar com a
administracao publica, comprometendo-me a comunicar a superveniéncia de ocorréncia
impeditiva a ALMG, assumindo a responsabilidade pela veracidade das informacdes prestadas,
na forma da lei, bem como pelas transacdes efetuadas em nome da licitante e reconhecendo
como firmes e verdadeiras as propostas e os lances ofertados;

Representante da licitante
Cargo



ANEXO VI
CONCORRENCIA
PROCESSO NO PORTAL DE COMPRAS: 1011014 99/2026
PROJETO BASICO (BRIEFING)

1. ENQUADRAMENTO

O inicio de uma nova legislatura € um momento especialmente favoravel para aproximar a
sociedade do Poder Legislativo. Durante o processo eleitoral, aumenta o interesse da populacao
por politica: as pessoas acompanham candidaturas e propostas, discutem guestdes de interesse
publico e escolhem seus representantes.

A campanha deve aproveitar esse momento para mostrar que a participacao politica
nao deve se encerrar nas eleicoes. O voto é uma etapa fundamental do exercicio da
cidadania, mas esse processo continua no acompanhamento da atuacao daqueles que
foram eleitos. Deve mostrar ainda que a populacao pode fazer esse acompanhamento
de maneira facil e descomplicada, por meio dos canais de comunicacao da Assembleia
e dos recursos digitais disponibilizados no Portal.

A Assembleia Legislativa de Minas Gerais exerce papel essencial na vida democratica do Estado.
Por meio das deputadas e dos deputados estaduais, representa a sociedade, elabora e aperfeicoa
a legislacao e fiscaliza a atuacao do poder Executivo. Esse trabalho envolve também a
participacao popular.

Pesquisas realizadas pela ALMG indicam que a populacao reconhece a importancia do Poder
Legislativo para a construcao de uma sociedade melhor, porém ainda nao associa a atuacao
concreta dos parlamentares a esse resultado. Isto é, reconhecem a importancia de existir o
Parlamento, mas ainda nao percebem como a atuacao de seus membros gera efeitos concretos
para a construcao de uma sociedade melhor.

Nesse contexto, a campanha devera incentivar que o interesse pela politica, intensificado durante
as eleicdes, se transforme em interesse pelo acompanhamento permanente do trabalho
parlamentar. A proposta deve mostrar a relacao entre a atuacao da Assembleia e o cotidiano da
populacao e estimular o cidadao a conhecer e acompanhar o trabalho das deputadas e dos
deputados estaduais.

1.1. FOCO

Aproveitar o interesse despertado pelas eleicOes para mostrar que participar da politica ndo é
apenas votar, mas também acompanhar o trabalho dos representantes eleitos.

Apresentar, de forma breve e acessivel, as funcdes essenciais do Parlamento: representacao,
elaboracao legislativa e fiscalizacao.

Mostrar que a atuacao parlamentar vai além da votacao de projetos e inclui fiscalizacao, escuta
da sociedade, debate publico, mediacao institucional e busca de solucbes para problemas
coletivos.

Evidenciar que a Assembleia atua em todo o Estado e que o trabalho das deputadas e dos
deputados produz efeitos concretos na vida da populacao e na qualidade dos servicos publicos.
Mostrar que a populacao pode acompanhar esse trabalho nos canais da prépria Assembleia e
verificar informacdes sobre a atuacao parlamentar.

Despertar interesse pelo que acontece na Assembleia e estimular o acompanhamento da atuacao
das deputadas e dos deputados pelos canais institucionais da ALMG.

A campanha nao devera se limitar a explicar o funcionamento da instituicao. Deve estabelecer
uma conexao clara entre Parlamento, trabalho parlamentar e desenvolvimento do Estado e
melhoria de vida da populacao.

1.2. PONTO DE PROVA

As mensagens da campanha deverao estar apoiadas, sempre que possivel, em informacdes e
exemplos que possam ser conferidos pelo cidadao.

A estratégia deverd direcionar o publico para conteldos disponiveis nos canais da prépria
Assembleia, especialmente no Portal da Assembleia, como Assembleia em NUmeros, Relatério
Institucional, informacdes sobre atividade legislativa, fiscalizacao, participacdo popular, politicas
publicas, emendas parlamentares, seminarios, debates, noticias e outros contelddos sobre a
atuacao institucional.



Esses conteldos funcionardo como pontos de prova das mensagens da campanha. Sempre que
tecnicamente adequado, deverao ser utilizados QR codes ou outros recursos de acesso digital,
conduzindo a uma pagina da campanha ou diretamente aos conteldos relacionados a informagao
apresentada. O objetivo é permitir que o cidadao ndo apenas receba a mensagem, mas também
possa conferir e aprofundar a informacao.

1.3. PONTO DE ATENCAO

A campanha sera veiculada em um contexto de descrédito e desconfianca em relacao a politica e
a classe politica, muitas vezes associado ao desconhecimento sobre o funcionamento do Poder
Legislativo e sobre o trabalho efetivamente realizado pelos parlamentares.

Pesquisas de opiniao da ALMG indicam que o conhecimento sobre acdes concretas da Assembleia
contribui para uma avaliagao mais positiva da instituicao.

Por isso, a campanha nao devera assumir tom defensivo nem fazer uma defesa genérica da
classe politica. Esse cendrio deve ser enfrentado por meio de informacao, transparéncia e
demonstracao concreta do trabalho realizado.

Devem ser evitados:

* personalizacao da comunicacao em parlamentares especificos;

* tom de autopromocao ou de defesa corporativa;

« afirmacodes genéricas sem possibilidade de comprovacao;

* referéncias, imagens, simbolos, slogans, marcas ou elementos associados a candidaturas,
partidos ou agentes politicos;

* linguagem burocratica ou excessivamente institucional.

1.4. CONTEXTUALIZACAO: como o Poder Legislativo Estadual atua?
Para que a campanha consiga despertar o interesse das pessoas sobre o dia a dia do Parlamento,
€ importante apresentar, de forma sintética, as diferentes frentes de atuacao da Assembleia.

* Legislar: deputadas e deputados apresentam, discutem, analisam e votam proposicoes sobre
temas de interesse publico. Na pagina Assembleia em NUmeros, o cidaddo pode consultar os
projetos aprovados em definitivo e convertidos em leis, organizados por tema, tipo, origem e
autoria.

* Fiscalizar: o Legislativo acompanha e fiscaliza a atuacao do poder Executivo e a execugao de
politicas publicas.

* Representar - ouvir e debater: Plenario e comissdes sao espacos de discussao de
propostas, realizacdo de audiéncias, debates, visitas e outras formas de interlocucdo com a
sociedade, aproximando demandas sociais do processo de decisao.

Outra atividade parlamentar importante é a destinacao de recursos por meio de emendas. As
emendas parlamentares sao complementares as politicas publicas e permitem direcionar recursos
do orcamento estadual para demandas de municipios e entidades, em areas como saude,
educacao, assisténcia social, seguranca publica, infraestrutura e esporte. Para o Orcamento de
2026, foram aprovadas 576 emendas. Como referéncia da dimensao dessa atuacao, entre 2019 e
2025 foram destinados R$ 7,63 bilhdes por meio de emendas parlamentares, alcancando os 853
municipios mineiros.

2. TOM DE VOZ E LINGUAGEM

O tom de voz adotado pela ALMG é o de autoridade acessivel. A comunicacao deve ser simples,
compreensivel e proxima da forma como as pessoas se informam no dia a dia, sem perder o
carater institucional. O texto deve evitar excesso de formalidade, jargdes e construcoes
burocréticas, mas deve transmitir credibilidade.

A intencdo é facilitar a compreensao e gerar interesse, sem recorrer a informalidade excessiva,
linguagem promocional ou tom de propaganda. A Assembleia Legislativa de Minas Gerais deve
aparecer como uma instituicdo publica acessivel, confidvel e atual.

Devem ser evitadas expressoes chulas, discriminatérias, ofensivas ou que possam causar
constrangimento. A tradicdo da Assembleia deve conviver com uma linguagem compativel com o
tempo presente e com os diferentes publicos da sociedade mineira.

3. ORIENTACOES PARA A CRIACAO

A campanha devera ter solucdes visuais e narrativas capazes de chamar a atencao de pessoas
gue nao acompanham habitualmente a atividade parlamentar. Sempre que possivel, deve partir
de situacdes, pessoas e contextos reconheciveis pelo cidadao para tornar perceptivel a relagao
entre o trabalho da Assembleia e sua vida cotidiana.



3.1. Casting e identidade mineira

A selecao de pessoas devera contribuir para representar a diversidade social e regional de Minas
Gerais, com presenca de diferentes faixas etarias, perfis raciais, géneros, contextos sociais e
caracteristicas fisicas. Sempre que possivel, a campanha deverd incluir pessoas com deficiéncia.
A representacdo do Estado nao deve se apoiar em esteredtipos. A mineiridade pode aparecer de
forma natural nas pessoas, nos ambientes, nos hdbitos, nas paisagens, na trilha sonora e em
outros elementos da narrativa, contemplando tanto a capital quanto o interior.

3.2. Programacao visual

A composicao grafica deve evitar recursos que possam gerar associacao com partidos politicos,
candidaturas ou movimentos eleitorais, especialmente pelo uso de combinacdes cromaticas,
simbolos, grafismos ou outros elementos de forte identificacao politico-partidaria.

Em relacao a assinaturas, deve ser respeitada a marca institucional da ALMG e observadas as
orientacdes previstas no Manual de Utilizacao da Marca.

4. Uso de inteligéncia artificial

Caso sejam utilizados recursos de inteligéncia artificial generativa, deverao ser observadas as
normas e orientacdes internas da ALMG e obtidas as autorizacbes cabiveis.

O uso de IA nao podera comprometer a credibilidade da comunicacao institucional nem gerar
pessoas, situacdes ou acontecimentos que possam ser interpretados pelo publico como registros
factuais.

5. Midia

A estratégia deverd combinar midia digital e midia off-line, com alcance na capital e no interior e
adequacdo da linguagem as caracteristicas de cada meio.

No ambiente digital, a campanha devera explorar formatos préprios das plataformas, evitando a
simples reproducao de uma mesma peca em canais diferentes.

Na midia off-line, a campanha devera buscar ampla cobertura e presenca em diferentes regides
do Estado, com utilizacao de televisao, radio, midia exterior, impressos e outros formatos
considerados adequados pela estratégia. As pecas deverao ter leitura simples e rdpida e manter
unidade conceitual com a comunicacao digital.

Sempre que pertinente, os meios digitais e off-line deverao conduzir o cidadao aos pontos de
prova da campanha, por meio de QR codes, enderecos eletronicos ou outros recursos de acesso
aos conteudos da ALMG.

6. Publico

A campanha se destina a populacao mineira a partir de 16 anos, considerando a diversidade
social, etaria e regional do Estado. Deve alcancar tanto pessoas que ja acompanham assuntos
politicos quanto aquelas que participam do processo eleitoral, mas mantém pouco contato com a
atividade parlamentar ao longo da legislatura.

7. Referéncias institucionais
Recomenda-se a consulta aos seguintes conteldos:
Portal da Assembleia Legislativa de Minas Gerais - https://www.almg.gov.br/home/index.html

Assembleia em NUmeros - https://www.almg.gov.br/transparencia/assembleia-em-numeros/inicial/
Politica de Comunicacao da ALMG - https://dspace.almg.gov.br/items/lad21fld-c14a-44b5-8efc-
c883aeeba85a

Manual de Utilizacao da Marca - https://dspace.almg.gov.br/items/b7¢c1c083-7bf7-4903-8cab-
dalallcea36a

Direcionamento Estratégico da ALMG - https://www.almg.gov.br/transparencia/direcionamento-
estrategico/ciclo-2020-2030/sobre-o-direcionamento/

Emendas Parlamentares - https://www.almg.gov.br/atividade-parlamentar/emendas-
parlamentares/inicial/

Painel de Politicas Publicas: emendas a LOA -
https://politicaspublicas.almg.gov.br/loa/loa_emendas.html

Politica de Uso Responsavel de Inteligéncia Artificial na Assembleia Legislativa -

https://www.almg.gov.br/legislacao-mineira/DLB/2873/2025
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https://politicaspublicas.almg.gov.br/loa/loa_emendas.html
https://www.almg.gov.br/legislacao-mineira/DLB/2873/2025

ANEXO VI
CONCORRENCIA
PROCESSO NO PORTAL DE COMPRAS: 1011014 99/2026
DESCRICAO DO RELATORIO SEMANAL

Os campos das colunas do relatério semanal deverao conter as informacdes abaixo, conforme
as descricoes:

AP/OC: Definicao da natureza da autorizacao: midia; autorizacdao de publicacao (AP); producao;
custo interno ou ordem de compra (OC).

N2 AP/OC: Numero da autorizacao.

Data da AP/OC: Data do envio da autorizacao para a agéncia.

N2 do PI: NUmero do pedido de insercao.

Més de veiculacao

Praca: Cidade do veiculo

Meio/tipo: O meio ao qual o veiculo pertence.

Fornecedor: Nome de fantasia do veiculo/fornecedor.

Razao social do veiculo

Nome da campanha/evento: A qual campanha/evento da ALMG a AP/OC se refere.
Produto/formato: Produto/espaco comprado nesse fornecedor.

Valor liquido

Valor bruto com desconto

Data de envio AP/OC: Data da autorizacdao da agéncia para o veiculo.
N2 NF: Numero da nota fiscal do fornecedor.

Data emissao da nota fiscal (NF)

Data de recebimento da NF pela agéncia

N¢ da fatura: NUmero da nota fiscal da agéncia.

Data do envio da fatura para a ALMG: Data do envio da nota fiscal e do processo de pagamento
para ALMG.

Data de pagamento da ALMG para a agéncia: Data em que a ALMG efetuou o pagamento para a
agéncia.

Data de pagamento da ALMG para o fornecedor: Data em que a ALMG efetuou o pagamento
para o fornecedor.

Forma de pagamento: Forma pela qual a agéncia efetuou o pagamento para o fornecedor.
Observacoes: Campo para se inserirem informacodes adicionais relevantes.

ANEXO VIII
CONCORRENCIA
PROCESSO NO PORTAL DE COMPRAS: 1011014 99/2026
MEMORIA DE CALCULO DAS FORMULAS DA PROPOSTA DE PRECOS

Todas as férmulas apresentadas na tabela do item 10.2 se referem a equacdes de 19 grau.
Portanto, segue abaixo a estrutura matematica de equacdes de 1° grau:



y=ax+b

sendo que:
“a” indicard a inclinacao da reta; e
“b” indicara em que ponto o eixo "y" sera cortado quando “x” for igual a “0”.

Considerando as informacdes acima, segue a explicacao de como se chegou a cada uma das
féormulas:

Valores percentuais de Total de
Subitem L L. Pontos obtidos pontos
honorarios permitidos p
possivel
741  |De 10% a 60% P1 = 48 - (0,8 x valor percentual de| ;. s
honorarios proposto)
7.4.2 De 5% a 10% P2 = 40 - (4,0 x valor percentual de 20 pontos
honorarios proposto)
743 De 5% a 10% P3 = 40 (4,0 x valor percentual de 20 pontos
honorarios proposto)
7.4.4  |De 10% a 15% P4 = 60 - (4,0 x valor percentual de |, ¢
honorarios proposto)

Para todos os casos, consideraremos que:
X = percentual
y = pontos

Subitem 7.4.1

Foi dado que:
sex=10-y =40
sex=60-y=0

Para calcular a equacao (reta) que corresponde a essas variadveis, basta fazer as seguintes
substituicdes:

b=40-10a

Assim:
0=060a+40-10a—-»50a=-40—-»a=-40/50-a=-0,8
Seb=40-10a—->b =40-[10*(-0,8)] > b=40-(-8) » b =48

Ao se substituir a estrutura matematica de equacao de 1° grau, temos quey = - 0,8x + 48
Dessa forma, o 48 da formula P1 = 48 - (0,8 x valor percentual de honordrios proposto) equivale

uy o n

ao “b”, o que significa que, quando “x” (o percentual) for igual a “0”, o “y” (os pontos) sera
igual a 48.

Entretanto, como no contexto da licitacao nao ha a possibilidade de o percentual ser “0”, ndo
teremos a pontuacao 48.

Subitens 7.4.2 e 7.4.3
Foi dado que:




sex=5-y=20
sex=10-y =0

Para calcular a equacao (reta) que corresponde a essas varidveis, basta fazer as seguintes
substituicdes:

b =20-5a

Assim:
0=10a+20-5a>»5a=-20»a=-20/5—-a=-4
Seb=20-5a->b=20-[5%(-4)] > b =20-(-20) > b =40

Ao se substituir a estrutura matematica de equacao de 19 grau, temos que y = -4x + 40

Dessa forma, o 40 da féormula P2 = 40 - (4,0 x valor percentual de honorarios proposto) equivale
ao “b"”, o que significa que, quando “x” (o percentual) for igual a “0”, o “y” (os pontos) sera
igual a 40.

Entretanto, como no contexto da licitacao nao ha a possibilidade de o percentual ser “0”, ndo
teremos a pontuacao 40.

Subitem 7.4.4

Foi dado que:
sex=10-y =20
sex=15-y=0

Para calcular a equacao (reta) que corresponde a essas variaveis, basta fazer as seguintes
substituicdes:

b=20-10a

Assim:

0 =15a +20-10a—»5a=-20-»a=-20/5-a=-4
Seb=20-10a-»b=20-[10*(-4)]=- b =20-(-40) » b =60

Ao se substituir a estrutura matematica de equacao de 19 grau, temos que y = -4x + 60

Dessa forma, o 60 da formula P4 = 60 - (4,0 x valor percentual de honorérios proposto) equivale
ao “b”, o que significa que, quando “x” (o percentual) for igual a “0”, o “y” (os pontos) sera
igual a 60.

Entretanto, como no contexto da licitagcao nao ha a possibilidade de o percentual ser “0”, ndo
teremos a pontuacao 60.

ANEXO IX
CONCORRENCIA
PROCESSO NO PORTAL DE COMPRAS: 1011014 99/2026
MINUTA DE CONTRATO 32/2026



CONTRATANTE: Assembleia Legislativa do Estado de Minas Gerais.
CONTRATADA:

OBJETO: servicos de publicidade.

PRECO:

PERIODICIDADE DE REAJUSTE: Anual

INDEXADOR: IPCA/IBGE

VIGENCIA: 12 (doze) meses, contados da data da publicacdo no Portal Nacional de Contratacdes
Pdblicas - PNCP -, prorrogavel na forma da lei.

LICITAGAO: Concorréncia
NUMERO DO PROCESSO NO PORTAL DE COMPRAS: 1011014 99/2026
N2 PROCESSO SEI: 101848.004539-2/2026

DIRETORIA RESPONSAVEL: Diretoria de Comunicacao Institucional (DCI).

Entre a ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DE MINAS GERAIS (ALMG) , com sede na rua
Rodrigues Caldas, n. 30, bairro Santo Agostinho, Belo Horizonte (MG), CEP 30190-921, CNPJ n.
17.516.113/0001-47, adiante designada CONTRATANTE, representada pelo seu Presidente, Deputado
Tadeu Leite, e pelo seu Primeiro-Secretdrio, Deputado Gustavo Santana, e , com sede em

, bairro , CEP , CNPJ n. , adiante designada CONTRATADA, neste ato
representada nos termos de seu contrato social, tendo em vista o resultado do Concorréncia - Nimero
do Processo no Portal de Compras 99/2026, o PAE 53/2026 e o EXP)J __ /2026, ambos da
Procuradoria-Geral da CONTRATANTE, sob o regime das Leis Federais n.%s 14.133/2021, 12.232/2010
e 4.680/1965; do Decreto Federal n? 57.690/1966; da Lei Estadual n? 13.994/2001; da Deliberacao da
Mesa n? 2.831/2023 e demais normas aplicaveis, fica contratado o seguinte:

1 - DO OBJETO.

1.1 - O objeto deste contrato é aprestacao, por parte da CONTRATADA, de servicos de
publicidade, entendidos como o conjunto de atividades realizadas de forma integrada, que
compreendem o estudo, o planejamento, a conceituacao, a criacao, a execucao interna, a
intermediacao e a supervisao da execucao externa, bem como a distribuicao de publicidade aos
veiculos e demais meios de divulgacao, inclusive digitais, com o objetivo de difundir ideias e
informar o publico em geral.

1.1.1 - O objeto deste contrato inclui, como atividades complementares:

a) o planejamento e a execucao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacao e de
geracao de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo e os meios de divulgacdo, inclusive
digitais, pelos quais serdao difundidas as pecas e as acdes publicitarias, ou sobre os resultados
das campanhas realizadas;

a.l) as pesquisas e as avaliagbes previstas acima terao as finalidades especificas de subsidiar a
proposicao estratégica das acdes publicitarias, tanto nos meios de divulgacao tradicionais (off-
line) como nos digitais (on-line), para alcance dos objetivos de comunicacao e superacao dos
desafios apresentados;

a.2) o relatdério das pesquisas realizadas deve apresentar os indicadores e métricas aplicaveis a
cada meio, para afericdo, analise e mensuracao de resultados;

a.3) é vedada qualquer aplicacdo das pesquisas para fins eleitorais ou de matéria estranha ou
sem pertinéncia tematica com a acao de publicidade;



b) a producdo e a execugao técnica das pecas e dos projetos publicitarios criados;

c) a criagcao e o desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao publicitdria, em
consonancia com novas tecnologias (entre as quais a internet e seus subprodutos), visando a
expansao dos efeitos das mensagens e das acdes publicitarias;

c.1l) a criacao e a producao de conteldos e de campanhas de publicidade em midias digitais
previstas acima devem ser executadas em consonancia com as orientacdes da Mesa da
CONTRATANTE e da Diretoria de Comunicacao Institucional - DCl - e alinhadas com o
monitoramento didrio de postagens e da redacao de respostas aos usuarios e a producdo de
relatérios que deverao conter a classificacdo das mencdes na internet;

c.2) o monitoramento e a producao de relatérios terdo as finalidades especificas de aferir a
estratégia de publicidade em midias digitais e de possibilitar a mensuracao dos resultados das
acdes em midias sociais realizadas em decorréncia da execucao do contrato, em todo o
ambiente digital, além dos canais préprios da CONTRATANTE.

1.1.2 - A contratacdo dos servicos, elencados nas subcldusulas 1.1 e 1.1.1, tem como objetivo
o atendimento ao principio da publicidade e ao direito a informacao, por meio de acdes que
visam difundir ideias e principios, posicionar instituicdes e programas, disseminar iniciativas e
politicas publicas, ou informar e orientar o publico em geral.

1.1.3 - Nao estd contemplada no objeto a publicidade oficial, assim entendida a publicacdo de
documentos e informacdes determinadas por forca de lei ou regulamento, veiculada no Diario
Oficial.

1.1.4 - A especificacdo do objeto completa-se com o conteudo do briefing (Anexo VI do edital
da Concorréncia 99/2026) , que contém informacdes, instrucdes e orientacdes para os
interessados e é parte integrante deste contrato.

1.1.5 - O publico-alvo dos servicos é primordialmente a populacdo do Estado de Minas Gerais,
respeitados os segmentos especificos para a comunicacao dirigida, como campanhas de
lancamento e sustentacao de acdes, servicos e pesquisas, podendo atingir outros publicos,
como o interno.

1.1.6 - ACONTRATADA atuara por conta e ordem da CONTRATANTE, em conformidade com
o art. 32 da Lei n® 4.680, de 1965, e 0 § 12 do art. 22 da Lei 12.232. de 2010, na contratacao de:

a) fornecedores de servicos de producdo especializados ou nao, necessarios para a execucao

técnica de pecas, campanhas, materiais e demais servicos conexos previstos nas alineas “a” a
“c” da subclausula 1.1.1;

b) veiculos e outros meios de divulgacao para a compra de tempo e espaco publicitarios, sem
qualquer restricdo de midia (que pode ser convencional, alternativa, digital ou on-line).

1.1.7 - Somente pessoas juridicas previamente aprovadas pela CONTRATANTE poderao
fornecer a CONTRATADA bens ou servicos especializados relacionados com as atividades
complementares da execucdao do objeto deste contrato previstos nas alineas “a” a “c” da
subclausula 1.1.1.

1.1.8 - Nao se incluem neste contrato quaisquer outros servicos nao previstos acima, em
especial os de promocao, de patrocinio, de assessoria de imprensa, comunicacao e relacdes
publicas ou os que tenham por finalidade a realizacao de eventos festivos de qualquer
natureza.

1.1.8.1 - No conceito de patrocinio mencionado na subcldusula precedente, excluem-se os
projetos de veiculacao em midia ou em plataformas que funcionem como veiculos de
divulgacao.

1.1.9 - A publicidade objeto deste contrato devera ter carater educativo, informativo ou de
orientacao social, dela ndo podendo constar nomes, simbolos ou imagens que caracterizem
promocao pessoal de autoridades ou servidores publicos.

1.2 - ACONTRATANTE podera ampliar ou reduzir quantitativamente o objeto deste contrato,
respeitada a limitacao prevista em lei, hipétese em que se fard o reajustamento correspondente
e proporcional ao seu preco, desde que mantidas as condicdes gerais da proposta original.

2 - DO REGIME DE EXECUCAO.
2.1 - O objeto deve ser executado diretamente pela CONTRATADA, ndo podendo ser



subempreitado, cedido ou sublocado, exceto quanto ao fornecimento de bens e servicos
especializados relacionados com as atividades complementares indicadas nas alineas "a" a "c"
da subclausula 1.1.1, conforme art. 14 da Lei n? 12.232, de 2010.

2.1.1 - O fornecimento de bens ou servicos especializados, em conformidade com o previsto
acima, exigira sempre a apresentacdo pela CONTRATADA a CONTRATANTE de 3 (trés)
orcamentos obtidos entre fornecedores que atuem no mercado do ramo do fornecimento
pretendido.

2.1.1.1 - ACONTRATANTE procedera a verificacao prévia da adequacao dos precos dos bens
e dos servicos especializados cotados em relacao aos do mercado ou realizard cotacdo de
precos diretamente com outros fornecedores.

2.1.1.2 - Se nao houver possibilidade de obter 3 (trés) cotacdes, a CONTRATADA devera
apresentar as justificativas pertinentes, por escrito, para prévia decisao da CONTRATANTE.

2.1.2 - Na excepcional hipdtese de subcontratacdo prevista na subclausula 2.1, permanece a
responsabilidade integral da CONTRATADA pela perfeita execucao contratual, cabendo-lhe
realizar a supervisao e coordenacao das atividades da subcontratada, bem como responder
perante a CONTRATANTE pelo rigoroso cumprimento das obrigacbes contratuais
correspondentes ao objeto da subcontratacao.

2.1.2.1 - ACONTRATADA procedera a coleta de orcamentos de fornecedores em envelopes
fechados, que serao abertos em sessao publica, convocada e realizada sob fiscalizacao da
CONTRATANTE, sempre que o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5%
(cinco décimos por cento) do valor global do contrato.

2.1.3 - A CONTRATADA apresentard a CONTRATANTE documentacdo que comprove a
capacidade técnica da subcontratada para a execucdo do objeto subcontratado.

2.1.4 - E vedado a8 CONTRATADA a subcontratacdo de pessoa fisica ou juridica, se aquela ou
os dirigentes desta mantiverem vinculo de natureza técnica, comercial, econdmica, financeira,
trabalhista ou civil com dirigente do 6rgao ou entidade contratante ou com agente publico que
desempenhe funcao na licitacao ou atue na fiscalizacdao ou na gestao do contrato, ou se deles
forem conjuge, companheiro ou parente em linha reta, colateral, ou por afinidade, até o terceiro
grau.

3 - DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA.

3.1 - A CONTRATADA cederd a CONTRATANTE, total e definitivamente, todos os direitos
patrimoniais de uso das ideias, incluidos os estudos, as andlises e os planos, as pecas, as
campanhas e os demais materiais de publicidade de sua propriedade concebidos, criados e
produzidos em decorréncia do contrato que vier a ser firmado, sem qualguer remuneragao
adicional ou especial, mesmo apés a vigéncia do contrato.

3.2 -No caso de servicos que requeiram o pagamento a terceiros de cessao de direitos
autorais, fica a CONTRATADA obrigada a solicitar de cada terceiro que vier a ser contratado 2
(dois) orcamentos para a execucao dos servicos, sendo um de cessao de direitos por tempo
limitado e outro de cessao total e definitiva de tais direitos, para que a CONTRATANTE escolha
uma das opgoes.

3.2.1 - Caso a opcao seja pela cessao de direitos por tempo limitado, a CONTRATADA devera
condicionar expressamente a contratacao dos terceiros a aceitacao dos prazos de validade de
direitos autorais estipulados conforme a necessidade de comunicacao especifica da
CONTRATANTE, devendo ser utilizados os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos
autorais ou conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cessao.

3.2.2 - Se a opcao for pela execucao dos servicos com a cessao total e definitiva de direitos, a
CONTRATADA deverd fazer constar dos ajustes que vier a celebrar com terceiros clausulas
escritas que:

a) explicitem a cessao total e definitiva por esses terceiros do direito patrimonial de uso sobre
trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais ou conexos, ai incluidos a criacao, a
producao e a direcao, a composicao, 0 arranjo e a execucao de trilha sonora, as matrizes, os
arquivos digitais das artes finais e os demais trabalhos assemelhados;

b) estabelecam que a CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar os referidos direitos,
diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou sem modificacdes, durante a vigéncia do



contrato e mesmo apds seu término ou eventual rescisdo, sem que lhe caiba qualquer 6nus
perante os cedentes desses direitos.

3.3 - Nos servicos que demandem a contratacao de atores e modelos, a CONTRATADA obriga-
se a apresentar pelo menos trés opcdes, com os respectivos valores de cachés (neles incluidos
os direitos de uso de imagem e som de voz), que deverao ser submetidas a aprovacao da
CONTRATANTE.

3.3.1 - A CONTRATADA devera incluir cldusula de alerta em seus pedidos de cotacdo a
fornecedores de bens e de servicos especializados, quando pertinente, no sentido de que, na
producao de pecas publicitarias destinadas a veiculacdo pelas emissoras de televisdo e em
salas cinematograficas, seja considerado o disposto nos arts. 44 a 46 da Lei n2 12.288, de 2010.

3.3.2 - No caso de reutilizacdo de pecas por igual periodo ao inicialmente contratado, o caché
podera ser repactuado, tendo como limite o valor inicialmente contratado e aplicando-se, em tal
caso, a variacao do IPCA/IBGE, desde que decorrido pelo menos 1 (um) ano da cessao original
dos direitos. Caso a repactuacao se dé por periodo inferior ou superior ao inicialmente
contratado, o limite de valor serd reduzido ou acrescido proporcionalmente.

3.3.3 - A CONTRATADA devera envidar esforcos no sentido de obter as melhores condicdes
nas negociacbes comerciais com fornecedores de bens e de servicos especializados e veiculos
de divulgacao e transferir a CONTRATANTE todas as vantagens obtidas.

3.4 - Os contratos celebrados pela CONTRATADA com terceiros que envolvam a cessao de
direitos autorais e de uso de imagem e de som de voz deverao ser apresentados a
CONTRATANTE necessariamente antes da veiculacao e/ou publicacao dos servicos.

3.5 - Compete a CONTRATADA responder pela correcdo e pela qualidade dos servicos, ainda
gue executados por terceiros, observando as normas éticas e técnicas aplicaveis e reparando,
corrigindo, removendo, reconstruindo ou substituindo, as suas expensas, no total ou em parte,
esses servicos, quando se verificarem vicios, defeitos ou incorrecbes resultantes da ma
execucao ou de materiais inadequados empregados.

3.5.1 - A CONTRATANTE rejeitard, no todo ou em parte, o servico ou o fornecimento
executado em desacordo com este contrato.

3.6 - O plano de midia e os demais documentos que contenham planejamento de servicos,
custos ou avaliacdo de resultados deverao ser previamente submetidos a aprovacao da
Diretoria de Comunicacao Institucional da CONTRATANTE.

3.6.1 - Os servicos técnicos da CONTRATADA cujos precos nao estiverem especificados na
Tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais - SINAPRO-MG -
serao orcados por avaliacao de pecas similares, previstas na referida tabela, na versao vigente
na data de publicacdo do edital da Concorréncia 99/2026, ao qual se acha vinculado este
contrato.

3.7 - A CONTRATADA s6 podera divulgar as informacdes acerca da prestacdao dos servicos
objeto deste contrato com expressa autorizacao da CONTRATANTE.

3.8 - O pessoal a ser empregado na prestacao dos servicos nao terd qualquer vinculo
empregaticio com a CONTRATANTE, sendo de responsabilidade da CONTRATADA o0s encargos
trabalhistas e previdenciarios, fiscais e comerciais decorrentes da execugao deste contrato,
bem como o cumprimento das convencdes coletivas da categoria e de todos os dispositivos
legais pertinentes.

3.8.1 - Os profissionais indicados na proposta técnica para fins de comprovacdo de capacidade
de atendimento deverao participar, pessoalmente, da elaboracao dos servicos previstos neste
contrato, admitida sua substituicao por profissionais de experiéncia equivalente ou superior,
desde que previamente aprovados pela CONTRATANTE.

3.9 - A CONTRATADA deverd credenciar preposto para representd-la perante a
CONTRATANTE, com a incumbéncia de resolver todos os assuntos relativos a execucao deste
contrato.

3.9.1 - O preposto deverd comparecer a sede da CONTRATANTE, de imediato, sempre que
requisitado.

3.9.2 - Havendo impossibilidade de atendimento a CONTRATANTE por parte do preposto
credenciado, caberd a CONTRATADA indicar substituto.



3.10 - A CONTRATADA e suas equipes submeter-se-do as condicdes fixadas pela
CONTRATANTE quanto ao comportamento, a discricao e a urbanidade em servicos executados
em suas dependéncias, sujeitando-se as regras do sigilo em relacao a assuntos de que tomem
conhecimento em decorréncia da execucao dos servicos, inclusive apds cessado o contrato.

3.11 - Todo o equipamento e o material de seguranca necessarios a execucao do objeto serdo
de responsabilidade da CONTRATADA, que deverd fiscalizar o seu uso adequado e o correto
cumprimento das normas e medidas de seguranca.

3.12 - ACONTRATADA enviard relatério para a CONTRATANTE, durante a veiculacao de cada
campanha de publicidade institucional, em extensao “.xIsx”, com informacdes atualizadas
referentes a execucdo do contrato, incluindo-se os campos descritos no Anexo Il deste
contrato.

3.13 - Apébs efetuado o pagamento pela CONTRATANTE, conforme subcldusula 11.2, a
CONTRATADA terd o prazo de 2 (dois) dias Uteis para efetivar o pagamento de todos os
fornecedores e veiculos de divulgacdo constantes no processo administrativo.

3.14 - ACONTRATADA tera o prazo de 5 (cinco) dias Uteis, contados da efetivacao do
pagamento dos fornecedores e veiculos de divulgacao, para apresentar a CONTRATANTE os
respectivos comprovantes.

3.15 - A ndo aceitacdo de algum servico, no todo ou em parte, ndo implicara a dilacao do prazo
de entrega, salvo expressa concordancia da CONTRATANTE.

3.16 - A autorizacdo pela CONTRATANTE dos planos de midia e dos servicos executados pela
CONTRATADA ou por seus fornecedores de bens e de servicos especializados nao a
desobrigard de sua responsabilidade quanto a perfeita execucao técnica e comprovacao das
veiculacdes e dos servicos.

3.17 - Em atendimento ao disposto no art. 29,§ 19, inciso I, daDeliberacao da Mesa n2 2.883,
de 2026, a CONTRATADA enviard relatério para a CONTRATANTE, em extensao “.xIsx”, com
o0 numero de impactos totais, estimados por meio, num prazo maximo de 10 (dez) dias Uteis,
apos a realizacdo de cada campanha de publicidade institucional.

3.18 - ACONTRATADA devera, durante o periodo minimo de 5 (cinco) anos apds a extincao do
contrato, manter acervo comprobatério da totalidade dos servicos prestados e das pecas
publicitarias produzidas.

3.19 - ACONTRATADA deverd encaminhar, sempre que solicitado pela CONTRATANTE, sem
onus para esta, cépia de pecas produzidas, desde que nao seja para veiculacdo em midia paga.

3.20 - A CONTRATADA devera produzir as pecas para as campanhas de publicidade
institucional, conforme os formatos e especificacdes determinados pela CONTRATANTE.

3.21 - A CONTRATADA devera prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais
atos ou fatos desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente
de solicitacao.

3.22 - ACONTRATADA devera, durante toda a execucao do contrato:

a) manter as condicbes de habilitacdo e qualificacao exigidas noedital da Concorréncia
99/2026, que originou este contrato, em compatibilidade com as obrigacdes assumidas;

b) cumprir a reserva de cargos prevista em lei para pessoa com deficiéncia, para reabilitado da
Previdéncia Social e para aprendiz, bem como as reservas de cargos previstas em outras
normas especificas;

c) responder pelos danos causados diretamente a CONTRATANTE ou aos seus bens, ou ainda
a terceiros, decorrentes de culpa ou dolo de seus empregados, prepostos, terceirizados,
diretores, representantes e demais agentes, sem prejuizo da responsabilidade objetiva da
CONTRATADA, nos casos previstos em lei, a exemplo da Lei n°® 12.846, de 2013;

d) cumprir o disposto no Cédigo de Etica Funcional da CONTRATANTE, previsto na Deliberacéo
da Mesa n? 2.851, de 2024.

3.23 - Somente a CONTRATADA serd responsavel pelos encargos trabalhistas, previdenciérios,
fiscais e comerciais resultantes da execucao do contrato.

4 - DOS DIREITOS E DEVERES DA CONTRATANTE.



4.1 - A CONTRATANTE nao responderd por quaisquer compromissos assumidos pela
CONTRATADA com terceiros, ainda que vinculados a execucao do contrato, nem por qualquer
dano causado a terceiros em decorréncia de ato da CONTRATADA ou de seus agentes,
prepostos, empregados ou terceirizados.

4.2 - Receber o objeto no prazo e condicdes estabelecidas neste contrato.

4.3 - Verificar, minuciosamente, no prazo fixado, a conformidade dos servicos prestados com as
especificacdes constantes do edital da Concorréncia 99/2026, que originou este contrato, e da
proposta, para fins de aceitacao do objeto e recebimento definitivo.

4.4 - Comunicar a CONTRATADA, por escrito, imperfeicdes, falhas ou irreqularidades
verificadas no objeto, para que seja substituido, reparado ou corrigido.

4.5 - Acompanhar e fiscalizar o cumprimento das obrigacdes daCONTRATADA, por servidor
especialmente designado.

4.6 - Efetuar o pagamento a CONTRATADA no valor correspondente a prestacdo do servico, no
prazo e na forma estabelecidos neste contrato.

5 - DA DISTRIBUICAO DA PUBLICIDADE AOS VEICULOS DE COMUNICACAO.

5.1 - A CONTRATADA somente podera reservar e comprar, por conta e por ordem da
CONTRATANTE, espaco ou tempo publicitério de veiculos de divulgacao previamente
identificados e mediante autorizacao expressa da CONTRATANTE.

5.2 - Conforme descrito no objeto, cabe aCONTRATADA intermediar e supervisionar a
execucao externa do servico de distribuicao de publicidade aos veiculos de comunicacao.

5.3 - Os custos e as despesas de veiculacao apresentados a CONTRATANTE para pagamento
deverdo ser acompanhados da demonstracao do valor devido ao veiculo, de sua tabela de
precos, da descricao dos descontos negociados e dos pedidos de insercao correspondentes,
bem como de relatério de checagem de veiculacao, a cargo de empresa independente, sempre
gue possivel.

5.3.1 - Pertencem a CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociacao de compra de midia
diretamente ou por intermédio da CONTRATADA, incluidos os eventuais descontos e as
bonificacdes na forma de tempo, espaco ou reaplicacdes que tenham sido concedidos pelo
veiculo de divulgacao.

5.3.2 - A concessao de planos de incentivo por veiculo de divulgacao e sua aceitacao pela
CONTRATADA, bem como os frutos deles resultantes, constituem, na forma do art. 18 da Lei n?
12.232, de 2010, receita préopria da CONTRATADA e ndo estdo compreendidos na obrigacao
estabelecida na subclausula anterior.

6 - DO LOCAL E DO PRAZO DE PRESTAGAO DOS SERVICOS.

6.1 - A prestacao dos servicos e a entrega dos produtos terdao como referéncia a Geréncia de
Publicidade e Comunicacao Visual (GPCV) da CONTRATANTE, na Rua Martim de Carvalho, 94,
82 andar, Bairro Santo Agostinho, Belo Horizonte (MG), CEP 30190-090.

6.2 - Os prazos de prestacao dos servicos e entrega dos produtos serao negociados entre as
partes.

7 - DAS RESPONSABILIDADES.

7.1 - Ressalvadas as hipdteses de caso fortuito ou forca maior, mencionadas no art. 393 do
Cdodigo Civil, a CONTRATADA respondera pela cobertura integral de quaisquer prejuizos
sofridos diretamente pela CONTRATANTE ou causados a terceiros, por ato ou fato, comissivo
ou omissivo, da CONTRATADA ou de seus prepostos.

7.2 - ACONTRATADA respondera por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na
elaboracao de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de
descontos para a CONTRATANTE.

7.3 - Em caso de ocorréncia dos prejuizos e danos previstos na subcldusula 7.2, a
CONTRATANTE poderd abaté-los das faturas relativas aos servicos prestados pela



CONTRATADA ou, se inviavel a compensacao, abater da garantia ou promover a cobranca
judicial, sem prejuizo de outras sancdes cabiveis.

8 - DA GARANTIA CONTRATUAL.

8.1 - Para a fiel execucao das obrigacdes assumidas, até 20 (vinte) dias apds a assinatura do
contrato, a CONTRATADA deve apresentar garantia no valor correspondente a 5% (cinco por
cento) do preco global contratado, optando por uma das modalidades previstas no art. 96 da Lei
no 14.133, de 2021.

8.1.2 - A garantia prevista na subcldusula 8.1 sera liberada quando da execucao integral do
contrato.

8.1.3 - A garantia, qualquer que seja a modalidade escolhida, assegurara, no minimo, o
pagamento para cobertura de:

| - prejuizos advindos do nao cumprimento do contrato;

Il - multas aplicadas pela CONTRATANTE a CONTRATADA, previstas neste contrato e na
Deliberacao da Mesa n? 2.821/2023;

lll - prejuizos diretos causados a CONTRATANTE decorrentes de culpa ou dolo durante a
execucao do contrato.

8.1.4 - Em caso de opcao pela modalidade “caucao em dinheiro”:

a) o depdsito deverd ser feito em conta indicada pela CONTRATANTE, com posterior
apresentacao do comprovante ao gestor do contrato;

b) executado integralmente o contrato, o gestor fard o preenchimento da “autorizacao para
levantamento da caucdo” e providenciara, com a Geréncia-Geral de Financas e Contabilidade
da CONTRATANTE, a liberacdo da referida caucdo, que serd corrigida pelos mesmos indices do
reajuste do contrato.

8.2 - A CONTRATANTE retera, do pagamento do documento fiscal, o equivalente a 5% (cinco
por cento) do valor anual do contrato para a formacao de reserva financeira a titulo de caucao,
em caso de atraso na apresentacao da garantia a que se refere a subclausula 8.1, superior a
trinta dias contados do inicio da vigéncia do contrato, ou rejeicdo da garantia apresentada por
descumprimento dos requisitos previstos na subcldusula 8.1.

8.2.1 - A retencao de que trata a subclausula 8.2 sera realizada em parcela Unica ou, mediante
opcao da CONTRATADA, em até cinco parcelas mensais, assegurando-se que o valor a ser
garantido esteja plenamente integralizado durante a vigéncia do contrato.

8.2.2 - Na hipétese do parcelamento a que se refere a subclausula 8.2.1, a retencao incidira,
em parcelas mensais, a partir do pagamento do primeiro documento fiscal emitido pela
CONTRATADA apds o atraso ou a rejeicao da garantia a que se refere a subclausula 8.2.

8.2.3 - ACONTRATADA poderd substituir a retencdo, efetuada com base na subclausula 8.2,
por qualguer uma das demais modalidades de garantia.

8.3 - A retencao efetuada com base na subcldusula 8.2 nao gera direito a nenhum tipo de
compensacao financeira a CONTRATADA e sera considerada garantia contratual na
modalidade “caucao em dinheiro”.

8.3.1 - A restituicao do saldo nao utilizado da caucao, a que se referea subclausula 8.2, dar-se-
a no prazo de 60 (sessenta) dias do término do contrato e sera atualizada monetariamente pela
variacdo acumulada, no periodo, do indice Nacional de Precos ao Consumidor Amplo (IPCA), do
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE).

8.4 - O numero do contrato garantido e/ou assegurado devera constar nos instrumentos de
garantia ou seguro a serem apresentados pelo garantidor e/ou segurador.

9 - DA GESTAO E FISCALIZAGCAO DO CONTRATO.

9.1 - A CONTRATANTE promovera fiscalizacdao da execucdao do contrato, por meio de sua
Diretoria de Comunicacao Institucional - DCI -, que deverd manter contato permanente com a
CONTRATADA ou seu representante em todas as suas fases, obrigando-se aCONTRATADA a
facilitar o trabalho da equipe encarregada da fiscalizacdo, prestando-lhe informacdes ou



esclarecimentos necessarios e ainda atendendo as suas solicitagdes e determinacdes.
9.2 - Os servicos serao recebidos:

a ) provisoriamente, pelo(s) fiscal(is) do contrato, conforme o cronograma de execucao da
demanda aprovado pela DCI, quando verificado o cumprimento das exigéncias de carater
técnico;

b) definitivamente, conforme o cronograma de execucao da demanda aprovado pela DCI, apds
a verificacao das especificacfes dos servicos e consequente aceitacao, mediante termo
detalhado que comprove o atendimento das exigéncias contratuais.

9.3 - Os servicos serao rejeitados, no todo ou em parte, quando realizados em desacordo com
as especificagcdes constantes neste contrato e na proposta, devendo ser refeitos conforme o
cronograma de execucao da demanda aprovado pela DCI, as custas da CONTRATADA, sem
prejuizo da aplicacdo das penalidades.

9.4 - Os recebimentos provisérios e definitivos da CONTRATANTE ndo fardo cessar nem
diminuir a responsabilidade da CONTRATADA pelo perfeito cumprimento das obrigacdes
estipuladas neste contrato, nem por quaisquer danos, inclusive quanto a terceiros, ou
irregularidades constatadas.

9.5 - A equipe fiscal da CONTRATANTE compete, entre outras providéncias:

| - sustar, no todo ou em parte, a execucao dos servicos, sempre que a medida for considerada
necessaria;

Il - recusar qualquer servico que apresente incorrecdes e/ou nao atenda as especificacbes
contidas neste contrato, ficando as correcdes as custas da CONTRATADA,;

Il - decidir acerca das questdes que se apresentarem durante a execucao dos servigos;

IV - acertar com a CONTRATADA as alteracdes nas sequéncias dos trabalhos que forem
julgadas convenientes ou necessarias.

9.6 - O(s) fiscal(is) anotara(ao) em registro préprio todas as ocorréncias relacionadas com a
execucao do contrato, indicando dia, més e ano, bem como o nome dos funcionarios
eventualmente envolvidos, determinando o que for necessario a regularizacao das falhas ou
defeitos observados e encaminhando os apontamentos ao gestor do contrato, para as
providéncias cabiveis.

9.7 - A acao fiscalizadora da CONTRATANTE nao fara cessar nem diminuir a responsabilidade
da CONTRATADA pelo perfeito cumprimento das obrigacdes estipuladas neste contrato, nem
por quaisquer danos, inclusive quanto a terceiros, ou irregularidades constatadas.

10 - DOS PRECOS.

10.1 - A execucdo dos servicos previstos no objeto serd assim remunerada, nos termos da
proposta de precos da CONTRATADA (Anexo | deste contrato).

10.1.1 - Relativamente a veiculacao, os servicos publicitarios farao jus ao desconto padrao de
agéncia nao inferior a 20% (vinte por cento) sobre o valor dos negécios encaminhados ao
veiculo, considerando-se o desconto concedido pelos veiculos de comunicacdo sobre seus
precos de tabela, deduzido o percentual de desconto previsto no Anexo B - “Sistema
Progressivo de Servicos/Beneficios” das normas-padrao do Conselho Executivo das Normas-
Padrao - CENP -, na versao vigente na data de publicacdo do edital daConcorréncia 99/2026,
ao qual se acha vinculado este contrato.

10.1.1.1 - Para fins da definicao do percentual de desconto previsto no Anexo B das normas-
padrdo do CENP a que se refere a subcldusula anterior, na versao vigente na data de publicacdo
do edital da Concorréncia 99/2026, serd considerado, desde o primeiro faturamento, o
percentual correspondente ao enquadramento do montante global do contrato.

10.1.1.2 - Por honoréarios no percentual fixado na proposta de precos da CONTRATADA,
referentes ao subitem 7.4.1 do edital da Concorréncia 99/2026, incidente sobre o valor previsto
na relacao de precos descrita na Lista de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Minas Gerais - SINAPRO-MG -, na versao vigente na data de
publicacao do edital da referida Concorréncia 99/2026, ao qual se acha vinculado este contratq
a titulo de ressarcimento dos custos internos dos servicos executados pela CONTRATADA.



10.1.1.3 - Por honorarios no percentual fixado na proposta de precos da CONTRATADA,
referentes ao subitem 7.4.2 do edital da Concorréncia 99/2026, conforme estabelecido no item
3.6.2 das normas-padrao do CENP, na versao indicada no art. 72 do Decreto Federal n? 57.690,
de 1966 (com redacao dada pelo Decreto Federal n® 4.563, de 2002), incidente sobre os precos
de servicos prestados por fornecedores, quando a responsabilidade da agéncia nao envolver
qualquer tipo de criacdo e limitar-se exclusivamente a contratacdo ou pagamento do servico ou
suprimento. Essa hipdtese se aplica quando a responsabilidade sobre a producéo e o
acompanhamento for da CONTRATANTE.

10.1.1.4 - Por honorarios no percentual fixado na proposta de precos da CONTRATADA,
referentes ao subitem 7.4.3 do edital da Concorréncia 99/2026, incidente sobre os precos de
servicos especializados prestados por fornecedores, referentes a criacdo e ao desenvolvimento
de formas inovadoras de comunicacdo publicitdria destinadas a expandir os efeitos das
mensagens, em consonancia com novas tecnologias.

10.1.1.5 - Por honorarios no percentual fixado na proposta de precos da CONTRATADA,
referentes ao subitem 7.4.4 do edital da Concorréncia 99/2026, incidente sobre os precos de
suprimentos externos, e servicos especializados prestados por fornecedores, referentes a
producao e a execucao técnica de peca e/ou material, conforme estabelecido no art. 14 da Lei
n% 12.232, de 2010, quando a responsabilidade sobre a producdao, o acompanhamento e o
faturamento for da CONTRATADA.

11 - DA LIQUIDAGCAO DA DESPESA E DO PAGAMENTO.

11.1 - A liquidacao da despesa sera realizada pela drea gestora do contrato, por meio da
aceitacao formal do objeto, desde que cumpridas as exigéncias contratuais e mediante a
apresentacao dos documentos fiscais e Certiddao Negativa de Débitos Relativos a Créditos
Tributadrios Federais e a Divida da Unidao - CND.

11.1.1 - Para fins de empenho e pagamento, a CONTRATADA devera possuir cadastro ativo no
Portal de Compras (www.compras.mg.gov.br) e os documentos relativos a prova de quitacao
com a Fazenda Federal, prova de quitacao com a Fazenda Estadual e Certificado de
Regularidade do FGTS deverao estar vigentes no Certificado de Registro Cadastral do
Fornecedor - CRC.

11.2 - O pagamento serd efetuado mensalmente, em duas datas, mediante processo
administrativo.

11.2.1 - A CONTRATADA encaminhara a Diretoria de Comunicacao Institucional - DCI - os
documentos fiscais relativos aos servicos efetivamente prestados, acompanhados de toda a
documentacao exigida para instrucao do processo de pagamento, no prazo de até 10 (dez) dias
Uteis, contados do recebimento, pela agéncia, de todos os documentos corretos e necessarios
encaminhados pelo prestador de servico ou veiculo. A CONTRATANTE dispora de até 10 (dez)
dias Uteis, a contar da data do recebimento definitivo dos servicos pela DCI, para efetuar o
pagamento, por meio de depdsito em conta bancéaria de titularidade da CONTRATADA,
formalmente indicada com os demais dados necessdarios a sua operacionalizacdo, nos termos
da Deliberacdo da Mesa n¢ 2.821, de 2023.

11.2.2 - Em carater extraordinario, a critério da CONTRATANTE, o encaminhamento dos
processos para pagamento poderd ser efetuado em maior nimero de parcelas mensais dos que
as estabelecidas acima.

11.2.3 - Os documentos fiscais deverao ser encaminhados exclusivamente para ose-mails
poliana@almg.gov.br e paula.pinheiro@almg.gov.br.

11.3 - Serd aplicada a retencao do Imposto de Renda, nos termos do art. 22-A, da Instrucao
Normativa da Receita Federal do Brasil n? 1.234, de 2012.

11.4 - As cobrancas dos servicos serao documentadas mediante apresentacao dos seguintes
documentos:

a) no caso de prestacao de servicos, quando se tratar de atividade complementar: documento
fiscal da CONTRATADA, em primeira via; documentos fiscais de fornecedores em primeira via,
em nome da CONTRATANTE; Estimativa de Custo (EC) ou Ordem de Compra (OC); Pedido de
Producao (PP); Atestado de Validade das Estimativas de Custo; comprovante de execucao da
peca e, no minimo, 3 (trés) orcamentos;



b) no caso de contratacdo de midia: documento fiscal de servicos da agéncia, em primeira via, e
Nota Fiscal de Servicos de Comunicacao (NFSC) dos veiculos de comunicacao, em primeira via,
em nome da CONTRATANTE, acompanhadas da Autorizacao de Publicacao (AP), de sua tabela
de precos, da descricao dos descontos negociados e dos Pedidos de Insercao (PI)
correspondentes, do Atestado de Validade das Autorizacdes de Publicacao, bem como do
relatério de checagem de veiculacdo, a cargo de sociedade empresaria independente, sempre
gue possivel;

c) no caso de contratacdo de midia digital, haja vista que as plataformas faturam o servico
apenas por meio de cartdes de crédito, o pagamento serd feito por reembolso a CONTRATADA,
mediante a apresentacdao dos documentos relacionados na alinea “b”, desta subcldusula;

d) no caso de servicos técnicos: documento fiscal da CONTRATADA, em primeira via;
Estimativa de Custo (EC) ou Ordem de Compra (OC); Atestado de Validade das Estimativas de
Custo e comprovante de execucao do servico.

11.5 - No caso de controvérsia sobre a execucao do objeto, quanto a qualidade e quantidade, a
parcela incontroversa deverd ser liberada no prazo previsto para pagamento.

11.6 - Havendo erro na apresentacao do documento fiscal ou de outros documentos
pertinentes a contratacdo, ou, ainda, circunstancia que impeca a liquidacdo da despesa, o
pagamento ficard sobrestado até que a CONTRATADA providencie as medidas saneadoras.
Nessa hipétese, o prazo para pagamento iniciar-se-d4 apds a comprovacao da regularizacdo da
situacdao, nao acarretando qualquer 6nus para a CONTRATANTE.

11.7 - O pagamento do desconto padrdao e/ou dos honordrios devidos aCONTRATADA, nos
termos das subcldusulas 10.1, 10.1.1, 10.1.1.2, 10.1.1.4 e 10.1.1.5, fica condicionado a
comprovacao, dentro do prazo previsto na subcldusula 3.14, da quitacao das faturas anteriores
de fornecedores e/ou veiculos de comunicacdao cujo valor ja tenha sido repassado pela
CONTRATANTE a CONTRATADA.

11.8 - A CONTRATADA expressamente autoriza que o pagamento do valor devido aos
fornecedores de servicos especializados ou ao veiculo de comunicacdo, em decorréncia da
emissao das notas fiscais respectivas previstas nas alineas “a” e “b” da subcldusula 11.4, seja
feito por transferéncia bancaria diretamente da CONTRATANTE aos fornecedores de servicos
especializados ou ao veiculo de comunicacdao, cabendo a CONTRATADA informar a
CONTRATANTE os dados bancdrios para que tal transferéncia seja efetivada. Caso a
CONTRATANTE utilize essa prerrogativa de transferéncia direta, fica sem efeito a obrigacao

contida na subcldusula 3.12.

11.9 - A CONTRATANTE considerara cancelado o documento fiscal relativo a compra de
espaco para a veiculacao de publicidade que for recebido na DCl apds 180 (cento e oitenta)
dias da data de término da veiculagcdo em cada meio.

11.10 - O pagamento serd considerado realizado na data de emissao da respectiva ordem
bancaria.

11.11 - Caso haja pendéncia relativa a comprovacao da quitacao, a liquidacao da despesa sera
suspensa até que ocorra a sua regularizagao.

11.12 - Nos precos a serem praticados no contrato deverao estar incluidas todas as despesas
relacionadas, direta ou indiretamente, ao cumprimento dos servicos, tais como saldrios, direitos
autorais, patrimoniais e de uso de imagem e som de voz, alimentacao, administracao, encargos
sociais e trabalhistas, vale-transporte, equipamentos de protecao individual e coletiva, taxas,
impostos, contribuicdes, fretes e outros porventura existentes.

11.13 - Os layouts, roteiros e similares reprovados nao serao cobrados pela CONTRATADA.

11.14 - Despesas com deslocamento e diarias de profissionais da CONTRATADA, de seus
representantes ou de fornecedores de servicos especializados por ela contratados sao de sua
exclusiva responsabilidade.

11.15 - Em caso de atraso nos pagamentos por culpa daCONTRATANTE, incidirao, sobre o
periodo compreendido entre a data limite para pagamento de cada parcela e a data do efetivo
pagamento, juros de mora, calculados de acordo com o indice de remuneracao da caderneta de
poupanca, e correcao monetaria, calculada pela variacdo acumulada do IPCA.

11.16 - ACONTRATANTE nao efetua pagamento antecipado.



12 - DA DOTACAO ORCAMENTARIA.

12,1 - As despesas decorrentes do presente contrato correrao a conta
1011.01.031.729.4239.0001.3.3.90 (10.1) da dotacao orcamentaria.

13 - DA VIGENCIA E DO CRITERIO DE REAJUSTE.

13.1 - O prazo de duracdo do contrato serd de 12 (doze) meses, contados da data da
publicacao no Portal Nacional de Contratacdes Publicas - PNCP -, prorrogavel na forma da lei.

13.1.1 - A data de publicacdo serd o primeiro dia util sequinte ao da disponibilizacdo do
contrato no PNCP.

13.1.2 - O prazo de vigéncia do contrato serd computado de data a data, ou seja, expirard no
dia de igual nimero do de inicio, ou no Ultimo dia do més, se no més do vencimento nao houver
o dia equivalente aquele do inicio do prazo.

13.2 - O contrato podera ser prorrogado sucessivamente, respeitada a vigéncia maxima
decenal, desde que a autoridade competente ateste que as condicdes e 0s precos permanecem
vantajosos para a Administracao, permitida a negociacao com a CONTRATADA ou a extingao
contratual sem 6nus para qualquer das partes.

13.3 - Os precos inicialmente contratados sao fixos e irreajustaveis no prazo de um ano
contado da data do orcamento estimado da contratacdo, em 16.07.2026.

13.3.1 - Apds o prazo de um ano, 0S precos iniciais poderao sofrer reajuste calculado pela
variacdo acumulada do indice Nacional de Precos ao Consumidor Amplo - IPCA -, do Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica - IBGE -, exclusivamente para as obrigacdes iniciadas e
concluidas apds a ocorréncia da anualidade.

13.3.2 - Nos reajustes subsequentes ao primeiro, o intervalo minimo de um ano sera contado a
partir dos efeitos financeiros do ultimo reajuste.

14 - DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS.

14.1 - A apuracao de responsabilidade e a aplicacdo de sancbdes observara o disposto na
Deliberacao da Mesa n? 2.821, de 2023.

14.2 - ACONTRATADA serd responsabilizada administrativamente pelas seguintes infragdes:
| - dar causa a:
a) inexecucao parcial do contrato;

b ) inexecucdo parcial do contrato que cause grave dano ao patrimbénio ou a imagem da
CONTRATANTE, aos servicos por ela prestados ou ao interesse coletivo decorrente de sua
funcao institucional;

c) inexecucao total do contrato;
Il - ensejar o retardamento da execucao ou da entrega do objeto sem motivo justificado;

Il - apresentar declaracao ou documentacao falsa exigida para o certame ou prestar
declaracado falsa durante a licitacao ou a execugao do contrato;

IV - fraudar a licitacao ou praticar ato fraudulento na execucao do contrato;
V - comportar-se de modo inidoneo ou cometer fraude de qualquer natureza;
VI - praticar ato lesivo previsto no art. 52 da Lei Federal n? 12.846, de 12 de agosto de 2013.

14.3 - A CONTRATADA que incidir nas condutas irregulares previstas estara sujeita as
seguintes sancoes:

I - adverténcia;
Il - multa;

Il - impedimento de licitar e contratar com a administracao publica direta ou indireta do Estado
de Minas Gerais, pelo prazo de até trés anos;



IV - declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a administracdo publica direta e
indireta dos entes federativos, pelo prazo de trés a seis anos.

14.3.1 - A multa pode ser aplicada cumulativamente com as demais sanc¢des.

14.3.2 - A aplicacao das sancOes previstas no subcldusula 14.3 ndo exclui a obrigacdao de
reparacao integral do dano causado a CONTRATANTE e ndo impede a extingao do contrato por
ato unilateral da CONTRATANTE, em qualquer fase do processo de apuracao de
responsabilidade, assegurados o contraditério e a ampla defesa.

14.4 - A multa compensatéria poderd ser aplicada, isolada ou cumulativamente, ao responsavel
por infracao administrativa.

14.5 - Se a conduta ocorrer durante a fase de selecao do fornecedor, os percentuais previstos
no quadro 1 incidirao sobre o valor estimado da contratacao.

14.6 - Nos contratos plurianuais, os percentuais previstos no quadro 1 incidirao sobre o valor
anual atualizado do contrato.

14.7 - O atraso injustificado na execucao do contrato sujeitara a CONTRATADA a multa de
mora de 0,5% (meio por cento) por dia de atraso sobre o valor da parcela em atraso, até o
limite de 30% (trinta por cento), correspondente a sessenta dias de atraso, na forma prevista
em edital ou contrato.

14.8 - A aplicacao de multa de mora nao impedira que aCONTRATANTE a converta em
compensatéria e promova a extincao unilateral do contrato, com a aplicagdo cumulada de
outras sancdes previstas.

14.9 - O valor da multa aplicada sera:

I - retido dos pagamentos devidos pela CONTRATANTE, inclusive os decorrentes de outros
contratos firmados com a CONTRATADA;

Il - descontado do valor da garantia prestada, se houver;
Il - pago por meio de depdsito bancario; ou
IV - cobrado judicialmente.

14.10 - A dosimetria das sancdes administrativas levard em consideracao os intervalos abaixo
discriminados, conforme disposto na Lei 14.133, de 2021, e nos Anexos |, Il e lll da Deliberacao
da Mesa n? 2.821, de 2023:

MULTA COMPENSATORIA

Valor*

*Obs.: Se a conduta ocorrer durante a fase de selecao
Conduta ensejadora da sancao do fornecedor, os percentuais incidirdao sobre o valor
estimado da contratacao. No caso dos contratos
plurianuais, os percentuais incidirao sobre o valor
anual atualizado do contrato

Ensejar o retardamento da execucao ou da entrega do objeto

AT De 0,5% a 1% sobre o valor contratado
sem motivo justificado.

De 5% a 20% sobre o valor da parcela ndo executada do

Dar causa a inexecucao parcial do contrato. .
objeto

Dar causa a inexecucgdo parcial do contrato que resulte em
grave dano a CONTRATANTE, ao funcionamento dos servigos

ou ao interesse coletivo. De 5% a 20% sobre o valor contratado

Dar causa a inexecugao total do objeto do contrato.

Nao celebrar o contrato.

Apresentar declaracao ou documentacao falsa exigida para a
licitagao ou prestar declaracao falsa durante a licitagdo ou a
execucao do contrato.

Fraudar a licitagao ou praticar ato fraudulento na execugdo do
contrato.

Comportar-se de modo inidéneo ou cometer fraude de | D€ 20% a 30% sobre o valor contratado
qualquer natureza.

Praticar atos ilicitos com vistas a frustrar os objetivos da
licitacao.

Praticar ato lesivo previsto no art. 5¢ da Lei Federal n? 12.846,
de 12 de agosto de 2013.

Quadro 1 - Multa Compensatéria

IMPEDIMENTO DE LICITAR E CONTRATAR COM A ADMINISTRAGAO PUBLICA ESTADUAL




Conduta ensejadora da sancao Periodo de impedimento

Ensejar o retardamento da execugao ou da entrega do objeto

sem motivo justificado. Até um ano.

Dar causa a inexecucao parcial do contrato que cause grave
dano a administracao, ao funcionamento dos servicos publicos | Até dois anos.
ou ao interesse coletivo.

Dar causa a inexecucao total do contrato. Até trés anos.

Quadro 2 - Impedimento de licitar e contratar com a Administragdo Publica Estadual

DECLARAGAO DE INIDONEIDADE PARA LICITAR OU CONTRATAR COM A ADMINISTRAGCAO PUBLICA DOS ENTES
FEDERATIVOS

Periodo de duracao da sancao*

Sl L L L e e e el L * Observado o minimo de trés anos e o maximo de seis

anos

Apresentar declaragcdo ou documentacao falsa exigida para a
licitacao ou prestar declaracdo falsa durante a licitacdo ou a | Até quatro anos.
execucao do contrato.

Fraudar a licitacao ou praticar ato fraudulento na execucgdo do
contrato.

Comportar-se de modo inidbneo ou cometer fraude de
qualquer natureza.

Praticar ato lesivo previsto no art. 52 da Lei Federal n? 12.846,
de 12 de agosto de 2013.

Até seis anos.

Quadro 3 - Declaracao de Inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracao PUblica dos entes federativos

15 - DA EXTINGAO CONTRATUAL.

15.1 - Constituirdo motivos para extincdo deste contrato, que deverd ser formalmente
motivada nos autos do respectivo processo, assegurados o contraditério e a ampla defesa, as
seguintes situacoes:

I - ndo cumprimento ou cumprimento irregular de clausulas deste contrato, inclusive quanto a
prazos;

Il - desatendimento das determinacdes regulares emitidas pelos agentes daCONTRATANTE,
designados para acompanhar e fiscalizar sua execucao, ou por autoridade superior;

Il - alteracao social ou modificacao da finalidade ou da estrutura daCONTRATADA que
restrinja sua capacidade de concluir o contrato;

IV - decretacao de faléncia ou extincao da CONTRATADA;

V - caso fortuito ou forca maior, regularmente comprovados, impeditivos da execucao do
contrato;

VI - razdes de interesse publico, justificadas pela autoridade maxima da CONTRATANTE;

VIl - nao cumprimento das obrigacdes relativas a reserva de cargos prevista em lei, bem como
em outras normas especificas, para pessoa com deficiéncia, para reabilitado da Previdéncia
Social ou para aprendiz.

15.2 - A CONTRATADA terd direito a extincao deste contrato nas seguintes hipéteses:

I - suspensao de execucao do contrato, por ordem escrita da CONTRATANTE, por prazo
superior a 3 (trés) meses;

Il - repetidas suspensodes que totalizem 90 (noventa) dias Uteis;

Il - atraso superior a 2 (dois) meses, contado da emissao da nota fiscal, dos pagamentos ou de
parcelas de pagamentos devidos pela CONTRATANTE.

15.2.1 - As hipdéteses de extingdo a que se referem asubcldusula 15.2 observardo as
seguintes disposicoes:

I - ndo serao admitidas em caso de calamidade publica, de grave perturbacao da ordem interna
ou de guerra, bem como quando decorrerem de ato ou fato que a CONTRATADA tenha
praticado, do qual tenha participado ou para o qual tenha contribuido;

Il - assegurarao a CONTRATADA o direito de optar pela suspensao do cumprimento das
obrigacdes assumidas até a normalizacao da situacdo, admitido o restabelecimento do
equilibrio econémico-financeiro do contrato, na forma da alinea “d” do inciso Il do caput do art.
124 da Lei n® 14.133/2021.



15.3 - A extincdo deste contrato podera ser:

I - determinada por ato unilateral e escrito daCONTRATANTE, exceto no caso de
descumprimento decorrente de sua prépria conduta;

Il - consensual, por acordo entre as partes;
Il - determinada por decisao judicial.

15.3.1 - A extincao determinada por ato unilateral da CONTRATANTE e a extincao consensual
deverao ser precedidas de autorizacao escrita e fundamentada do Diretor-Geral da
CONTRATANTE e reduzidas a termo no respectivo processo.

15.3.2 - Quando a extincao decorrer de culpa exclusiva daCONTRATANTE, a CONTRATADA
sera ressarcida pelos prejuizos regularmente comprovados que houver sofrido e terd direito aos
pagamentos devidos pela execucdo do contrato até a data de extingao.

15.4 - A extincdo determinada por ato unilateral da CONTRATANTE podera acarretar, sem
prejuizo das sancdes previstas neste contrato e na legislacdo aplicavel, a retencao dos créditos
decorrentes do contrato até o limite dos prejuizos causados a CONTRATANTE e das multas
aplicadas.

16 - DA PROTECAO DE DADOS PESSOAIS.

16.1 - As partes obrigam-se a proteger os dados pessoais de que terao acesso em funcao deste
contrato, bem como a cumprir todas determinacdes da Lei Federal n? 13.709, de 2018 (Lei
Geral de Protecdo de Dados Pessoais - LGPD) e dos érgaos reguladores/fiscalizadores da
matéria, atuando em perfeita conformidade com as politicas de protecao de dados pessoais
existentes.

16.2 - As partes, quando for o caso, deverdo possibilitar o exercicio dos direitos do titular dos
dados pessoais, conforme legislacdo brasileira vigente, comprometendo-se a informa-lo sobre
as regras, diretrizes e finalidades de tratamento de seus dados pessoais no ambito da
realizacao das atividades decorrentes deste contrato.

16.3 - A CONTRATADA deverd manter sigilo em relacdo aos dados pessoais tratados em
virtude deste contrato, garantindo que todos 0s seus empregados estejam comprometidos e
sujeitos ao dever de confidencialidade, bem como devidamente instruidos e capacitados para o
tratamento de dados pessoais.

16.3.1 - O dever de confidencialidade mantém-se ainda que a relacdo entre as partes venha a
ser extinta, independentemente dos motivos que derem causa a sua extincao.

16.4 - Qualquer ocorréncia de violacao do sigilo dos dados deve ser imediatamente
comunicada a outra parte, sendo que todas as apuracdes e medidas de contencdo, incluindo
aguelas especificadas na legislacao competente acerca da matéria, devem ser tomadas, de
forma imediata, a fim de minimizar danos.

16.5 - Os dados pessoais da CONTRATADA, assim como das demais pessoas vinculadas a
execucgao deste contrato, passarao a constar nas interfaces da CONTRATANTE como forma de
permitir o perfeito cumprimento deste objeto.

16.6 - A CONTRATANTE atuard em perfeita sintonia a protecao dos dados pessoais, sendo que
todos os procedimentos necessarios ao fiel cumprimento da Lei Federal n? 13.709, de 2018 (Lei
Geral de Protecao de Dados Pessoais - LGPD) estao dispostos na Deliberacao da Mesa n? 2.766,
de 2021.

17 - DO FORO.

17.1 - O foro da comarca de Belo Horizonte é o competente para dirimir os conflitos relativos a
este contrato.

18 - DOS ANEXOS.



18.1 - Constituem parte integrante deste contrato o edital da Concorréncia n® 99/2026 e seus
anexos, e a proposta da CONTRATADA.

19 - DA DISPOSICAO FINAL.

19.1 - Se, apéds a data de publicacao do edital da Concorréncia 99/2026, ocorrerem alteracoes
no Cédigo de Autorregulamentacao Publicitaria, ou nas Normas-Padrdo do CENP, ou na Lista de
Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais, ou na
Tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais, essas alteracdes
nao serao aplicadas a este contrato, salvo se houver concordancia expressa da
CONTRATANTE.

As partes firmam o presente contrato, em duas vias, perante duas testemunhas.

Belo Horizonte, de 2026.

Deputado Tadeu Leite
Presidente - ALMG

Deputado Gustavo Santana
Primeiro-Secretério - ALMG

CONTRATADA

TESTEMUNHAS: 1)CPF:

2)CPF:

ANEXO |
PROPOSTA DE PRECOS

ITEM HONORARIOS VALOR DOS HgoNORARIOS EM




Percentual de honorarios
incidente sobre o valor previsto
na relacao de precos descrita
na Lista de Custos Internos do
Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de
Minas Gerais - SINAPRO-MG -,
vigente na data de publicacao
do edital, a titulo de
ressarcimento dos custos

internos dos servicos
executados pela
CONTRATADA, conforme

subitem 7.4.1 do edital da
Concorréncia 99/2026. (o)
percentual a ser declarado
é relativo aos honorarios da
agéncia e nao ao desconto
sobre os valores constantes
na tabela do SINAPRO-MG.

% (por extenso)

Percentual de honorarios
incidente sobre os precos de
servicos prestados por
fornecedores, quando a
responsabilidade da agéncia
nao envolver qualquer tipo de
criacao e limitar-se
exclusivamente a contratacao
ou ao pagamento do servico ou
suprimento. Essa  hipétese

aplica-se quando a
responsabilidade sobre a
producao e o
acompanhamento for da
CONTRATANTE, conforme

subitem 7.4.2 do edital da
Concorréncia 99/2026.

% (por extenso)

Percentual de honorarios
incidente sobre os precos de
servicos especializados
prestados por fornecedores e
referentes a «criacdo e ao
desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicacgao
publicitaria destinadas a
expandir os efeitos das
mensagens, em consonancia

com novas tecnologias,
conforme subitem 7.4.3 do
edital da Concorréncia

99/2026.

% (por extenso)




Percentual de honorarios
incidente sobre os precos de
suprimentos externos, e
servicos especializados
prestados por fornecedores e
referentes a producao e a
execucao técnica de peca e/ou
material, quando a
responsabilidade sobre a
producao, o acompanhamento
e o faturamento for da
CONTRATADA, conforme
subitem 7.4.4do edital da
Concorréncia 99/2026.

% (por extenso)

_ ANEXOII
DESCRICAO DO RELATORIO SEMANAL

Os campos das colunas do relatério semanal deverao conter as informacdes abaixo, conforme as
descricoes:

AP/OC: Definicao da natureza da autorizacdo: midia; autorizacdo de publicacdo (AP); producao; custo
interno ou ordem de compra (OC).

N2 AP/OC: NUmero da autorizacao.

Data da AP/OC: Data do envio da autorizagao para a agéncia.

N2 do PI: NUmero do pedido de insercao.

Més de veiculacao

Praca: Cidade do veiculo

Meio/tipo: O meio ao qual o veiculo pertence.

Fornecedor: Nome de fantasia do veiculo/fornecedor.

Razao social do veiculo

Nome da campanha/evento: A qual campanha/evento da ALMG a AP/OC se refere.

Produto/formato: Produto/espaco comprado nesse fornecedor.

Valor liquido

Valor bruto com desconto

Data de envio AP/OC: Data da autorizacao da agéncia para o veiculo.

N2 NF: Nimero da nota fiscal do fornecedor.

Data emissao da nota fiscal (NF)

Data de recebimento da NF pela agéncia

N2 da fatura: NUmero da nota fiscal da agéncia.

Data do envio da fatura para a ALMG: Data do envio da nota fiscal e do processo de pagamento para
ALMG.

Data de pagamento da ALMG para a agéncia: Data em que a ALMG efetuou o pagamento para a
agéncia.

Data de pagamento da ALMG para o fornecedor: Data em que a ALMG efetuou o pagamento para o
fornecedor.

Forma de pagamento: Forma pela qual a agéncia efetuou o pagamento para o fornecedor.
Observacdes: Campo para se inserirem informacdes adicionais relevantes.

Documento assinado eletronicamente por Suellen Christine Sernizon Goncalves Esteves,
_<;-—_'] Presidente da Comissao de Contratacao, em 19/10/2026, as 13:59, conforme Deliberacdo
n2 2.710, de 2019.
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