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TERMO DE REFERENCIA RETIFICADO

1. OBJETO

1.1. Contratagcdo de Agéncia de Propaganda para a prestacdo de servigos de
publicidade e comunicagao institucional, compreendendo o conjunto de atividades
realizadas integradamente que tenham por objetivo, o planejamento, a conceituacgao,
a concepgao, a criagdo, a execugao interna, a intermediagdo e supervisdo da
execugao externa e a distribuicdo de agdes publicitarias junto a publicos de interesse
da Administragdo Publica municipal direta e indireta, por intermédio da Secretaria de
Governo, de acordo com este termo de referéncia e seus anexos, 0os quais sao partes
integrantes do Edital, independente de transcrigéo.

1.2. Também integram o objeto deste termo de referéncia, como atividades
complementares, os servigos especializados pertinentes:

a) Estudo, planejamento, conceituagao, concepgao, criagdo, execucgao interna,
intermediacao e supervisdo da execugao interna, bem como a distribuigao de
publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagdo, com o objetivo de
difundir ideias ou informar o publico em geral sobre assuntos e temas de
competéncia ou interesse da Prefeitura Municipal de Paracatu;

b) Planejamento e execucéo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagéo
e de geragao de conhecimento sobre o mercado, o publico alvo, os meios de
divulgacado nos quais serao difundidos os materiais e agdes publicitarias, ou
sobre os resultados das campanhas realizadas;

c) A producao e execucgao técnica das pegas e projetos publicitarios criados;

d) A criacdo e o desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagéo
publicitaria, em consonéncia com novas tecnologias, visando a expansao dos
efeitos das mensagens e das agdes publicitarias.

1.3. A contratagéo dos servigos do subitem 1.2. tem como objetivo o atendimento ao
principio da publicidade e ao direito a informacdo, por meio de acdes que visam
difundir ideias e principios, posicionar instituicbes e programas, disseminar iniciativas
e politicas publicas, ou informar e orientar o publico em geral.

1.4. O planejamento, previsto no subitem 1.2. objetiva subsidiar a proposigao
estratégica das agdes publicitarias, nos meios e veiculos de divulgagao, para alcance
dos objetivos de comunicagdo e superagdao dos desafios apresentados e devem
prever, sempre que possivel, os indicadores e métricas para afericao, analise e
otimizacao de resultados.
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1.5. As pesquisas e os outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea ‘b' do
subitem 1.2. terdo a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo e os meios para
divulgacao das pecas ou campanhas publicitarias;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagédo, a veiculagdo e a adequacéao
das mensagens a serem divulgadas;

c) possibilitar a mensuragdo e avaliagdo dos resultados das campanhas
publicitarias, vedada a inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia
tematica com a acio de publicidade.

1.6. Os servigos previstos no subitem 1.2 ndo abrangem as atividades de promocéo,
de patrocinio, de relagdes publicas, de assessoria de comunicacdo e de imprensa,
nem a realizagao de eventos festivos de qualquer natureza.

1.7. Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente, os
projetos de veiculacdo em midia ou em plataformas que funcionem como veiculos de
divulgacéo.

1.8. Incluem-se no escopo deste termo de referéncia, nos termos do art. 20-A, §1°, da
Lei n® 12.232/2010, as ag¢des relacionadas ao planejamento, criagdo, manutengéo,
monitoramento e gestao de canais e redes sociais institucionais, compreendidas como
parte integrante das estratégias e agdes de comunicagao institucional e publicitaria da
PREFEITURA MUNICIPAL DE PARACATU.

1.9. A agéncia atuara por ordem da PREFEITURA MUNICIPAL DE PARACATU, em
conformidade com o art. 3° da Lei 4.680/65 na contratacao de:

a) Fornecedores de servicos de producao especializados ou ndo, necessarios
para a execucao técnica das pecas, campanhas, matérias e demais servicos
conexos, previstos no item 1.2.

b) Veiculos e outros meios de divulgagdo para a compra de tempo e espago
publicitario, sem qualquer restricdo de midia.

1.9.1 A empresa contratada atuara consoante convocacéao da Prefeitura Municipal de
Paracatu, inexistindo exclusividade sobre qualquer das ac¢des elencadas no item 1.1,
devendo os servicos de publicidade ser executados indistintamente e
independentemente da classificagao neste certame.

1.10. Os servicos serao prestados com vistas a consecucao de acdes de publicidade
de interesse da Administragdo Publica Municipal Direta e Indireta, sob a coordenacgao
da Secretaria Municipal de Governo.
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2. DESCRICAO DETALHADA

Conforme solicitagdo de Compras n° 2433/2026, anexa, parte integrante e inseparavel
deste Termo, emitida pelo Sistema Informatizado do Municipio.

Servigo

Item Cadigo Descricdo U/E Qtde. Unitario Total

1 o71.0012 Contratagdo de Agéncia de Propaganda para a prestagdo de servigos de Sv 1.0000000 0,00
publicidade e comunicagdo institucional, compreendendo o conjunto de
atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo, o planejamento,
a conceituacao, a concepcdo, a criacio, a execugao interna, a intermediacao e
supervisdo da execugdo externa e a distribuicdo de agbes publicitarias junto a
publicos de interesse da Administragdo Publica municipal direta e indireta, por
intermédio da Secretaria de Governo. - -

3. JUSTIFICATIVA:

A Secretaria Municipal de Governo da Prefeitura de Paracatu-MG, tem por
finalidade assessorar o Executivo na divulgagdo das agdes governamentais,
disseminar informagdes de interesse publico e garantir a transparéncia dos atos
administrativos. Sua atuacdo foca na manutengdo de um fluxo permanente de
informacéao, coordenando a criagao e veiculagdo da publicidade institucional relativa a
planos, programas e projetos da administragao.

O acesso a informacgéao é um direito fundamental previsto na Constituicido Federal de
1988 (Art. 5°, XXXIII; Art. 37, § 3°, II; e Art. 216, § 2°). A gestdo municipal reafirma seu
compromisso com a construcdo de uma sociedade mais justa e igualitaria,
fundamentada no dialogo permanente com a populagao de Paracatu e no respeito a
cidadania.

As acdes do Municipio sdo orientadas por eixos transversais que integram as politicas
publicas:

a) Enfrentamento das Diferengas Sociais: Garantia do exercicio da cidadania
e ampliagao do acesso aos direitos sociais e culturais para todos.

b) Eficiéncia e Modernizagdao Administrativa: Compromisso com a correta
aplicagdo dos recursos publicos e a modernizacdo da gestdo para gerar
emprego e renda.

c) Desenvolvimento Sustentavel: Promocé&o do crescimento econdmico focado
nas demandas sociais e ambientais e na valorizagao da identidade local.
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d) Infraestrutura e Mobilidade: Reestruturacdo de espagos publicos para
garantir acessibilidade e qualificar a experiéncia cotidiana do cidadao no
territério municipal.

A dinamica atual exige respostas rapidas e o uso estratégico de novas tecnologias. A
comunicagdo governamental em Paracatu deve acompanhar a evolugdo digital,
utilizando canais eficazes para levar conhecimento sobre os atos de gestdo a todos
0s moradores, ao mesmo tempo em que mantém canais abertos para ouvir 0s anseios
da comunidade.

Para atingir esses objetivos com exceléncia técnica, torna-se necessaria a
contratagdo de empresa especializada em servigos de publicidade. Esta solicitagcao
fundamenta-se na Lei Federal n° 14.133/2021 (Nova Lei de Licitagcdes) e na Lei n°
12.232/2010, visando integrar a expertise técnica externa a estrutura administrativa
municipal para garantir solu¢ées de comunicagdo modernas e eficientes.

A lei 12.232/2010, em seu artigo 1°, estabelece a obrigatoriedade da realizagcao de
procedimentos licitatorios nas contratagdes pela administragéo publica de servigos de
publicidade, que deverao ser prestados necessariamente por intermédio de agéncias
de propaganda, no ambito da Unido, dos Estados, do Distrito Federal e dos
Municipios, ai abrangidos os 6rgaos do Poder Executivo, Legislativo e Judiciario, bem
como as pessoas da administracdo indireta e todas as entidades controladas direta
ou indiretamente pela unido, Estados e Municipios.

Os servigos objeto da presente contratagdo serdo contratados com agéncia de
propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei 4.680/65 e que tenham
obtido certificado de qualificacdo técnica de funcionamento, nos termos da Lei n.
12.232/2010.

4. FORMA, PRAZO E LOCAL

4.1. Os servigos a serem realizados na vigéncia do Contrato serdo executados das
seguintes formas:

a) servigos executados pela propria CONTRATADA,;
b) servigos executados por terceiros e supervisionados pela CONTRATADA.

4.2. Na execugdo dos servigos, a CONTRATADA devera manter escritorio de
atendimento no municipio de Paracatu/MG, compativel com o volume e as
caracteristicas dos servigos, com equipe minima de 04 (quatro) profissionais, devendo
pelo menos 01 (um) deles possuir formagao de nivel superior em Publicidade e
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Propaganda ou areas correlatas (Comunicagao ou Marketing). Alternativamente, sera
admitida a comprovacao de formagao superior em qualquer area, desde que
acompanhada de pos-graduagao em nivel de especializagado nas areas supracitadas,
ou ainda a comprovacao de experiéncia profissional minima de 02 (dois) anos no ramo
de publicidade e propaganda, devidamente documentada, a serem prestados para a
PREFEITURA MUNICIPAL DE PARACATU.

4.2.1. Sera responsabilidade da CONTRATADA prover aos profissionais envolvidos
na execugao contratual, dentro e fora de suas dependéncias, a infraestrutura
necessaria de equipamentos e suprimentos, constituida de acesso a Internet por meio
de banda larga (com e sem fio), microcomputadores, softwares, equipamento de
videoconferéncia, veiculo, ferramentas tecnologicas e demais recursos, de forma a
garantir a perfeita execugao contratual.

4.2.2. A PREFEITURA MUNICIPAL DE PARACATU podera prover infraestrutura
basica para prestacdo dos produtos e servicos que serdo executados em suas
dependéncias, quanto ao espaco fisico.

4.2.3. De forma excepcional poderdo ser alocados nas dependéncias do
PREFEITURA MUNICIPAL DE PARACATU, por tempo determinado, de forma a
atender as demandas com a qualidade e os prazos exigidos, na prestagado dos
produtos e servigos constantes no termo de referéncia.

4.3. Da Auséncia de Vinculo Trabalhista

431 A eventual permanéncia ou atuagdo de empregados, prepostos ou
colaboradores da CONTRATADA nas dependéncias da PREFEITURA MUNICIPAL
DE PARACATU, para execucao dos servigcos objeto deste Termo de Referéncia, nao
caracterizara vinculo empregaticio, funcional, estatutario ou previdenciario com a
Administracdo Publica, permanecendo tais profissionais subordinados técnica,
administrativa e disciplinarmente, exclusivamente, a CONTRATADA.

4.3.2. Compete exclusivamente a CONTRATADA a contratacdo, remuneracao,
substituicdo, supervisdo, diregcdo técnica e disciplinar de seus empregados e
colaboradores, bem como o recolhimento de todos os encargos trabalhistas,
previdenciarios, fiscais, fundiarios e securitarios decorrentes da execugao do contrato.

4.3.3. A fiscalizacdo exercida pela PREFEITURA MUNICIPAL DE PARACATU
limitar-se-a ao acompanhamento e a verificacdo da correta execucao dos servigos
contratados, nao implicando subordinacdo direta, pessoalidade, exclusividade,
habitualidade ou qualquer outro requisito capaz de caracterizar vinculo empregaticio
entre a Administracao Publica e os profissionais da CONTRATADA.
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4.3.4. A CONTRATADA respondera integralmente por quaisquer reclamagdes,
demandas ou condenagdes de natureza trabalhista, previdenciaria, tributaria ou civel
relacionadas aos seus empregados, prepostos ou colaboradores, obrigando-se a
ressarcir e manter a PREFEITURA MUNICIPAL DE PARACATU isenta de qualquer
responsabilidade decorrente dessas relagbes

4.4. Os servicos serdo executados de acordo com a demanda e necessidade da
Secretaria de Governo, observando-se sempre o limite do valor contratado e o
respectivo saldo contratual.

4.4.1 Dessa forma, a contratacdo nao envolve a quantificacado prévia e estimada dos
servigos a serem executados no decorrer da execugao contratual.

4.4.2. Os servigos de publicidade possuem natureza predominantemente intelectual e
criativa, uma vez que sua execugao envolve planejamento estratégico, concepcgao,
criagao, definicdo de metodologias, producédo de conteudo e proposi¢ao de solugdes
publicitarias adequadas aos objetivos de cada demanda. Por essa razao, a selegao
da proposta ndo pode se limitar a comparagao objetiva de especificagdes usuais de
mercado, sendo necessaria a avaliagdo da qualidade técnica das solucbes
apresentadas, em conjunto com a respectiva proposta de pregos, observadas as
disposigcdes da Lei n° 12.232/2010.

4.4.3. As regras e 0s critérios para elaboracao, apresentacgéao, julgamento e pontuagéo
das Propostas Técnicas e de Pregos, bem como para apresentacdo dos Documentos
para habilitacdo, encontram-se descritos neste termo de referéncia, em conformidade
com o disposto na Lei Federal 12.232/2010.

4.4.4. A pretensa contratagdo ndo envolve a estimativa de quantidades ou a
especificacao prévia dos produtos e servicos a serem prestados no decorrer da
execugao contratual, tendo em vista que, de acordo com o art. 6° da Lei n°
12.232/2010, o instrumento convocatoério das licitagdes para contratagao de servigos
de publicidade deve observar as regras aplicaveis ao edital previstas na Lei
14.133/2021, ndo sendo, porém, exigido o projeto basico e/ou executivo, com todas
as suas partes, desenhos, especificacdes e outros complementos, como ocorre em
contratagdes de obras e servigos de engenharia.

4.5. Do Regime de Execugao

4.5.1 Os servigos serao executados de forma indireta, sob demanda, mediante ordens
de servico e remunerados conforme as regras de desconto, honorarios e demais
condicdes previstas neste Termo de Referéncia.
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4.5.2 A execucio sob demanda decorre da impossibilidade de prever, com exatidao,
os quantitativos dos servigos que serdao demandados durante a vigéncia contratual.
Sendo assim, o valor do contrato estabelecido neste Termo de Referéncia é
meramente estimativo, devendo ser executado a medida da necessidade e
conveniéncia da Secretaria Municipal de Governo que podera readequa-los de forma
diferente do previamente estabelecido, desde que justificadamente e respeitado o
valor contratual global fixado.

4.5.3 O valor de cada servico/campanha publicitaria somente sera conhecido na
realizacdo de cada campanha e apds a contratada apresentar o seu planejamento
com todos os custos envolvidos.

5. APRESENTAGAO DAS PROPOSTAS TECNICAS

5.1. A Proposta Técnica devera ser entregue a Comissao de Contratagéo, organizada
em trés envelopes distintos, denominados Invélucros n® 1, n° 2 e n° 3.

INVOLUCRO N° 1

5.1.1. Contém o Plano de Comunicag¢ao Publicitaria — Via Nao Identificada.
5.1.1.1. O Plano deve ser obrigatoriamente apresentado no invélucro padronizado
fornecido pela Comissao de Contratagdo. A retirada do invélucro deve ser feita
formalmente pela agéncia no enderego:

Departamento de Licitagoes
Avenida Sao Joao Paulo Il (Antiga Rua da Contagem), n° 2045, Paracatuzinho.
CEP: 38603-401 — Paracatu/MG — 2° andar.

5.1.1.2. Para garantir o sigilo da autoria até a abertura do Invélucro n° 2, o Invélucro
n° 1 nao deve ser lacrado nem rubricado. E vedado:

a) Qualquer tipo de identificagdo externa;

b) Marcas, sinais, etiquetas ou elementos que permitam identificar a licitante;
c) Deformagdes ou danos no envelope causados pelo conteudo que possam
servir como sinal identificador.

INVOLUCRO N° 2

5.1.2. Contém o Plano de Comunicac¢ao Publicitaria — Via Identificada.

5.1.2.1. Este invdlucro deve ser entregue fechado e rubricado no fecho, contendo
a seguinte identificagéo externa:

Invélucro n° 2
Proposta Técnica: Plano de Comunicagao Publicitaria - Via Identificada
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Licitante: [Nome Empresarial] | CNPJ: [00.000.000/0000-00]
Concorréncia n° XX /2026

5.1.2.2. A licitante é responsavel por providenciar este invoélucro, utilizando
embalagem adequada e inviolavel.

INVOLUCRO N° 3

5.1.3. Contém a Capacidade de Atendimento, o Repertério e os Relatos de
Solugoes de Problemas de Comunicagao.

5.1.3.1. Este involucro deve ser entregue fechado e rubricado no fecho, com a
seguinte identificacao:

Invélucro n® 3

Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de
Solugdes de Problemas

Licitante: [Nome Empresarial] | CNPJ: [00.000.000/0000-00]
Concorréncia n° XX /2026

5.1.3.2. A licitante deve providenciar embalagem adequada que garanta o sigilo do
conteudo até a abertura oficial.

5.1.3.3. O conteudo do Invélucro n°® 3 ndo pode conter elementos (marcas, sinais ou
informagdes) que aparecam no "Plano de Via Nao Identificada" (Invdlucro 1), para
evitar a quebra do sigilo de autoria antes do momento processual adequado.

6. CRITERIO DE ACEITABILIDADE

6.1. A modalidade de contratacdo sera TECNICA E PREGO, aferidos pela maior
pontuacéao, resultado da soma entre a pontuagao técnica e a pontuacao de precos,
com observancia ao disposto no art. 37, § 2°, inciso Il, da Lei n.° 14.133/2021.

6.1.1. Considerando que a modalidade de licitagdo sera Concorréncia, com critério
de julgamento Técnica e Pregco, o modo de disputa sera fechado, sendo a
classificagdo das licitantes apurada mediante a ponderacao das notas atribuidas as
Propostas Técnica e de Pregos, com peso de 70% (setenta por cento) para a Nota
Técnica e 30% (trinta por cento) para a Nota de Prego, observados os critérios de
valoragéao e julgamento estabelecidos neste Termo de Referéncia.

6.1.2. O valor total estimado para a presente contratagado é de R$ 6.400.000,00 (seis
milhoes e quatrocentos mil reais), para o periodo de 12 (doze) meses, constituindo
esse valor o limite maximo de execugao contratual sob demanda, conforme as
necessidades da Administragdo Municipal e as disponibilidades orgamentarias.
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6.1.3. A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com
0s quesitos e subquesitos a seguir:

QUESITOS SUBQUESITOS

1. Plano de Comunicagao Publicitaria 1.1. Raciocinio Basico
1.2. Estratégia de Comunicacgao Publicitaria
1.3. Ideia Criativa
1.4. Estratégia de Midia e N&o Midia

2. Capacidade de Atendimento

3. Repertorio

4. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao

6.2. A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a
expressoes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

6.3. A proposta técnica sera apresentada em trés vias impressas distintas, sendo
duas delas destinadas ao plano de comunicagédo, e outra para o conjunto de
informacgdes referentes ao licitante;

6.4. O Plano de Comunicacgao sera apresentado em duas vias impressas, uma sem
identificacdo e outra com a identificagdo de sua autoria, conforme a seguir:

6.5. Quesito 1 - Plano de Comunicac¢ao Publicitaria — Via Nao Identificada: para
sua apresentacao, a licitante devera levar em conta as seguintes orientagdes:

a) em caderno unico, orientagao retrato e com espiral preto colocado a esquerda;

b) capa e contracapa em papel A4, branco, com 90 gr/m2, ambas em branco;

c) conteudo impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2, orientacao retrato,
observado o disposto na alinea ‘e’ do subitem 6.5 do Termo de Referéncia;

d) espacamentos de 3 cm na margem esquerda e 2 cm na direita, a partir das
respectivas bordas;

e) titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

f) espacamento simples entre as linhas e, opcionalmente, duplo apés titulos e
entretitulos e entre paragrafos;

g) alinhamento justificado do texto;

h) texto e numeragao de paginas em fonte Arial, cor preta, tamanho de 12 pontos,
observados os subitens 6.5.1, 6.5.2 e 6.5.3 deste Termo de Referéncia;

i) Sera permitido texto em negrito somente para destaque de frases ou titulos e
subtitulos da campanha;

j) numeracgao de todas as paginas, no centro inferior, pelo editor de textos, a partir
da primeira pagina interna, em algarismos arabicos;
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6.5.1. As especificagdes estabelecidas no subitem 6.5 ndo se aplicam aos exemplos
de pecas publicitarias de que trata a alinea “b” do subitem 6.6.8, nem a indicagao
prevista no subitem 6.6.8.10 deste Termo de Referéncia.

6.5.2. Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagao Publicitaria
poderdo ter graficos, quadros, tabelas ou planilhas, observadas as seguintes
orientacdes:

a) poderéao ser editados em cores;

b) os graficos, quadros, tabelas ou planilhas deverao ser editados na fonte Arial e
poderao ter tamanho entre 08 e 12 pontos;

c) as paginas em que estiverem inseridos poderao ser:

d) ser apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite de
paginas previsto no subitem 6.6.1, cada folha de papel A3 sera computada
como 02 (duas) paginas de papel A4;

e) impressas na orientagcdo paisagem.

6.5.3. Os graficos, quadros, tabelas ou planilhas integrantes do subquesito Estratégia
de Midia e Nao Midia poderao:

a) ser editados em cores;

b) ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos;
c) ter qualquer tipo de formatagdo de margem;

d) ser apresentados em papel A3 dobrado.

6.5.3.1. As paginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas desse
subquesito poderao ser impressas na orientagao paisagem.

6.5.4. Os exemplos de pegas integrantes do subquesito Ideia Criativa deveréo ser
apresentados separadamente do caderno de que trata a alinea ‘a’ do subitem 6.5
deste Termo de Referéncia;

6.5.4.1. Esses exemplos deverao adequar-se as dimensodes do Invélucro n° 1;

6.6. O Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada nao podera ter
informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a
identificacdo de sua autoria, antes da abertura do Invélucro n° 2.

6.6.1. Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicacao Publicitaria e da

relagéo prevista na alinea “a” do subitem 6.6.8 estao limitados, no conjunto, a 08 (oito)
paginas
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6.6.2. Os textos da Estratégia de Midia e Nao Midia ndo tém limitacdo quanto ao
numero de paginas, mas cabe as licitantes atentar para que o envelope n° 1 néo esteja
danificado ou deformado pelas pecas, pelos materiais € demais documentos nele
acondicionados, de modo a possibilitar a identificagdo da licitante.

6.6.3. Para fins desta concorréncia, consideram-se como ndao midia os meios
publicitarios (off-line) que nao implicam a compra de espago ou tempo em veiculos de
divulgacao, para a transmissao de mensagens a publicos determinados.

6.6.4. Poderao ser utilizadas paginas isoladas destinadas a identificagdo do Plano de
Comunicacao Publicitaria e de seus respectivos subquesitos. Essas paginas nao
serao computadas no limite previsto no subitem 6.6.1 e deverao observar, no que
couber, as especificagdes estabelecidas no subitem 6.5 deste Termo de Referéncia

6.6.5. A licitante devera apresentar o Plano de Comunicagao Publicitaria com base no
Briefing (Anexo |), observadas as seguintes orientacoes:

6.6.6. Subquesito 1 - Raciocinio Basico - apresentagdo em que a licitante descrevera:

a) analise das caracteristicas e especificidades da PREFEITURA MUNICIPAL DE
PARACATU e do seu papel no contexto no qual se insere;

b) diagndstico relativo as necessidades de comunicacgao publicitaria identificadas;

¢) compreensdo do desafio e dos objetivos de comunicagao estabelecidos no
Briefing.

6.6.7. Subquesito 2 - Estratégia de Comunicacao Publicitaria - apresentagao e defesa
da Estratégia proposta pela licitante para superar o desafio e alcancar os objetivos de
comunicagao, com base no Briefing, compreendendo:

a) explicitacdo e defesa do partido tematico e do conceito que fundamentam a
proposta de solugao publicitaria;

b) proposicdo e defesa dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagéo
Publicitaria, especialmente: o que dizer; a quem dizer; como dizer; quando dizer
e que meios, instrumentos ou ferramentas de divulgacao utilizar.

6.6.8. Subquesito 3 - Ideia Criativa - apresentagcdao da proposta de campanha
publicitaria, contemplando os seguintes conteudos:

a) relagéo de todas as pegas publicitarias que a licitante julga necessarias para
superar o desafio e alcangar os objetivos de comunicagao estabelecidos no
Briefing, com a descri¢ao de cada uma;

b) exemplos das pecgas constantes da relagdo prevista na alinea “a” deste
subitem, que a licitante julgue mais adequadas para corporificar e ilustrar
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objetivamente sua proposta de campanha publicitaria, observadas as
condicdes estabelecidas no subitem 6.6.8.3 deste Termo de Referéncia.

6.6.8.1. A descrigdo mencionada na alinea “a” do subitem 6.6.8 esta circunscrita a
especificacdo de cada pecga publicitaria, a explicitacdo de sua finalidade e de suas
fungdes taticas na campanha proposta.

6.6.8.2. Se a campanha proposta pela licitante prever numero de pecas publicitarias
superior ao limite estabelecido no subitem 6.6.8.3, a relagcdo mencionada na alinea “a”
do subitem 6.6.8 devera ser elaborada em dois blocos: um para as pecas

apresentadas como exemplos e outro para as demais pecas.

6.6.8.3. Os exemplos de pecas publicitarias de que trata a alinea ‘b’ do subitem 6.6.8
estdo limitados a 10 (dez), independentemente do meio de divulgacao, do seu tipo ou
de sua caracteristica, e poderao ser apresentados sob a forma de:

a) roteiro, leiaute ou storyboard impressos, para qualquer meio;

b) ‘monstro’ ou leiaute eletrdénico, para o meio radio;

c) storyboard animado ou animatic, para os meios TV, cinema e Midias Digitais,
abrangendo todos os formatos de redes sociais e plataformas de conteudo
online;

d) ‘boneca’ ou leiaute montado dos materiais de ndo midia.

6.6.8.4 As pecas graficas poderdo ser impressas em papel A3 ou A4 branco com
gramatura minima de 75 gr/m2 e maxima de 120gr/m2 em tamanho real ou reduzido,
desde que nado haja prejuizo em sua leitura, sem limitagdo de cores, com ou sem
suporte ou passe-partout, observado o disposto no subitem 6.5.4. Pecas que nao se
ajustem as dimensdes do Invélucro n° 1 poderdo ser dobradas.

6.6.8.5. Na elaboracado de ‘monstro’ ou leiaute eletrénico para o meio radio poderao
ser inseridos todos os elementos de referéncia, tais como trilha sonora, ruidos de
ambientacgdo, voz de personagens e locugéao.

6.6.8.6. Na elaboragao do storyboard animado ou animatic poderéao ser inseridas fotos
e imagens estaticas, além de trilha sonora, voz de personagens e locugdo. Nao
poderao ser inseridas imagens em movimento

6.6.8.7. O ‘monstro’ ou leiaute eletrénico e o storyboard animado ou animatic deverao
ser apresentados em CD, DVD ou pen drive, executaveis em sistema operacional
Windows.

6.6.8.8. Nessas midias de apresentagao (CD, DVD ou pen drive) ndo poderao constar
informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a
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identificacdo da licitante, ou de qualquer anunciante, somente a marca do seu
fabricante, os quais deverao estar acondicionados em envelope branco, sem marca
ou identificagao, colados em papel branco A-4.

6.6.8.9 Os exemplos nao serao avaliados sob os critérios utilizados para pecgas
finalizadas, mas apenas como referéncias das propostas a serem produzidas,
independentemente da forma escolhida pela licitante para a apresentagao.

6.6.8.10. Para facilitar o cotejo, pelos integrantes da Subcomissao Técnica, com a
relacdo prevista na alinea “a” do subitem 6.6.8 deste Termo de Referéncia, cada
exemplo devera trazer a indicagao do respectivo tipo de pecga, a exemplo de cartaz,

filme para televisao, spot de radio, anuncio para revista ou banner para internet.

6.6.8.11 Para fins de cémputo das pecgas que poderao ser apresentadas fisicamente
como exemplos, até o limite de 10 (dez) pecgas, devem ser observadas as seguintes
regras:

a) as reducgdes e variagoes de formato serdo consideradas como novas pecas;

b) cada pecga apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;

€) uma pecga sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anuncio para revista
e jornal, banner de internet, redes sociais e painéis sequenciais de midia
exterior, tais como outdoor, envelopamento de veiculo, adesivagem de finger,
entre outros), sera considerada 01 (uma) pega, se o conjunto transmitir
mensagem unica;

d) um hotsite e todas as suas paginas serao considerados 01 (uma) peca;

e) um filme e o hotsite que o hospeda serao considerados 02 (duas) pegas;

f) um banner e o hotsite por ele direcionado serdo considerados 02 (duas) pegas.

6.6.8.11.1 Na apresentacédo de proposta de hotsite a que se refere a alinea ‘d’ do
subitem 6.6.8.11, ndo podem ser inseridos videos ou imagens em movimento.

6.7. Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia - constituida de apresentacao e
defesa das solucdes de midia e ndo midia recomendadas, em consonancia com a
Estratégia de Comunicacao Publicitaria proposta, contemplando:

I. estratégia de midia: proposicao e defesa dos meios e dos recursos proprios de
comunicacdo da PREFEITURA MUNICIPAL DE PARACATU a serem
utilizados para o alcance dos objetivos da campanha, sob a forma de textos,
tabelas, graficos ou planilhas;

II. tatica de midia: detalhamento da estratégia de midia, por meio da apresentacao
e defesa dos critérios técnicos considerados na selegcdo dos veiculos de
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divulgacdo e na definicdo dos respectivos investimentos, dos formatos e
periodos de veiculagao, sob a forma de textos, tabelas, graficos ou planilhas;

[ll.  plano de midia: composto por planilhas de programagao das insergoes
sugeridas, contendo os valores por veiculos de divulgacédo, formatos das
pecas, periodos de veiculagao, quantidade de inser¢gdes, nomes de programas,
faixas horarias, custos relativos (CPM, CPP, CPC etc.) e demais informacdes
que a licitante considerar relevantes;

IV. simulacdo dos parametros de cobertura e frequéncia previstos no plano de
midia (para os meios em que seja possivel a mensuragao dessas variaveis),
sob a forma de textos, tabelas, graficos ou planilhas.

6.7.1. Todas as pegas publicitarias que integrarem a relagéo prevista na alinea “a” do
subitem 6.6.8 deverdo estar contempladas na Estratégia de Midia e Nao Midia
proposta.

6.7.1.2 O plano de midia proposto devera apresentar um resumo geral contendo, no
minimo:

a) o periodo de veiculagdo, exposicao ou distribuicdo das pecgas publicitarias;

b) as quantidades de inser¢gdes das pegas em veiculos de divulgagdo ou
plataformas digitais de comunicacao;

c) os valores absolutos e percentuais dos investimentos alocados em veiculos de
divulgacdo, separadamente por meio, utilizando-se, para sua apuragao, os
precos de tabela cheia;

d) os valores absolutos e percentuais dos investimentos alocados em plataformas
digitais de comunicagao, utilizando-se, para sua apuragéao, os pregos de tabela
cheia ou, quando inexistentes, os precos simulados pelas plataformas;

e) os valores absolutos e percentuais alocados na produgdo e na execugao
técnica de cada pega publicitaria destinada a veiculos de divulgagéo ou
plataformas digitais de comunicacgao;

f) os valores absolutos e percentuais alocados na producao de cada peca ou
material publicitario de ndo midia;

g) os valores absolutos e percentuais alocados na distribuicdo de cada pega
publicitaria de ndo midia;

h) os valores absolutos e percentuais alocados no desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicacdo publicitaria, em consonancia com novas
tecnologias;

i) as quantidades a serem produzidas de cada pega ou material publicitario de
nao midia;

6.7.3. Na simulagao do plano de midia:
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a) os precos das inser¢gdes em veiculos de divulgagédo deverdo corresponder aos
precos de tabela cheia vigentes na data de publicagéo do Aviso de Licitagao;

b) ndo deverao ser incluidos veiculos de divulgacdo que nao adotem tabela de
precos;

c) devera ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680/1965;

d) deverdo ser desconsiderados os honorarios e os custos internos incidentes
sobre os bens e servigcos especializados prestados por fornecedores.

6.7.1.3.1. Caso o Edital seja republicado, com a retomada da contagem do prazo legal,
os precos de tabela mencionados na alinea “a” do subitem 6.7.3 deverao ser aqueles
vigentes na data de publicagédo do ultimo Aviso de Licitagao.

6.8. O Plano de Comunicacao Publicitaria — Via ldentificada devera constituir-se
em coépia do Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via N&o ldentificada, sem os
exemplos de pecas publicitarias da Ideia Criativa, bem como, se houver, as planilhas
e PlI's da Estratégia de Midia e Nao Midia com a finalidade de proporcionar a
correlagao segura de autoria, observadas as seguintes caracteristicas:

I. ter aidentificacido da licitante;
I[l. ser datado;
[ll.  estar assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha
poderes de representacado da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

6.9. As licitantes deverao inserir no envelope n° 2, um pen drive com toda a sua
proposta técnica, inclusive as midias digitais e pecas graficas, no formato PDF, as
quais terao por finalidade, apds o conhecimento de autoria, disponibilizar todo material
no site para que os interessados possam ter acesso as propostas de outros licitantes.

6.10. Quesito 2 - Capacidade de Atendimento: a licitante devera apresentar as
informacdes que constituem o quesito em caderno especifico, orientacao retrato, com
ou sem uso de cores, em formato A4, ou A3 dobrado, numerado sequencialmente a
partir da primeira pagina interna, rubricado em todas as paginas e assinado na ultima
por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

6.10.1. O caderno especifico mencionado no subitem 6.10 ndo podera apresentar
informacao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano
de Comunicacgao Publicitaria — Via Nao Identificada, que possibilite a identificacao da
autoria deste, antes da abertura do Invélucro n° 2.
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6.11. A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, quadros,
graficos, planilhas, diagramas, fotos e outros recursos, por meio dos quais a licitante
devera apresentar:

a) relacdo nominal dos seus principais clientes a época da licitagcdo, com a
especificagcao do inicio de atendimento de cada um deles;

b) quantificacdo e qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo,
nome, formagao académica e experiéncia), dos profissionais que poderao ser
colocados a disposicdo da execucdo do contrato, discriminando-se as
respectivas areas de atuacao;

c) infraestrutura e instalagbes da licitante que estardo a disposicdo da
PREFEITURA MUNICIPAL DE PARACATU para a execucao do contrato;

d) sistematica operacional de atendimento na execugéo do contrato;

e) relacdo das informagdes de marketing e comunicagdo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulagcdo e controle de midia que colocara
regularmente a disposicdo da CONTRATANTE, sem 6nus adicionais, na
vigéncia do contrato.

6.12. Quesito 3 - Repertorio: a licitante devera apresentar os documentos, as
informacdes e as pecas que constituem o quesito em caderno especifico, orientagao
retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4, ou A3 dobrado, numerado
sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado em todas as paginas e
assinado na ultima por quem detenha poderes de representacao da licitante, na forma
de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

6.12.1. Os documentos, as informacdes e as pecas mencionadas no subitem
precedente ndo poderdo ter informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento que conste do Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada,
que possibilite a identificacdo da autoria deste, antes da abertura do Invélucro n° 2.

6.13. O Repertorio sera constituido de pecas publicitarias concebidas e veiculadas,
expostas ou distribuidas pela licitante.

6.13.1. A licitante devera apresentar 06 (seis) pegas publicitarias, independentemente
do seu tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculagao, exposi¢cao ou distribuicio.

6.13.1.1. Se apresentadas soltas, as pecas poderao ter qualquer formato, dobradas
ou nao.

6.13.1.2. As pegas eletrbnicas deverao ser fornecidas em DVD, CD ou pen drive,
executaveis no sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico
previsto no subitem 6.12 ou ser apresentadas soltas.
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6.13.1.3. As pecas graficas poderéo integrar o caderno especifico previsto no subitem
6.12 ou ser apresentadas soltas. Em todos os casos, devera ser preservada a
capacidade de leitura das pecas e deverao ser indicadas suas dimensdes originais.

6.13.2 Para cada pecga publicitaria devera ser apresentada ficha técnica com a
indicagao sucinta do problema que se propds a resolver e a identificagao da licitante
e de seu cliente, titulo, data de produgéo, periodo de veiculagdo, exposicdo ou
distribuicao e, no caso de veiculagdo, mengao de pelo menos um veiculo que divulgou
a peca.

6.13.3. As pecgas publicitarias ndo podem referir-se a trabalhos solicitados ou
aprovados pela CONTRATANTE, no ambito de seus contratos com agéncia de
propaganda.

6.14 Quesito 4 - Relatos de Solucbdes de Problemas de Comunicacao: a licitante
devera apresentar os documentos, as informacdes e as pegas que constituem o
quesito em caderno especifico, orientacdo retrato, com ou sem uso de cores, em
formato A4, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado
em todas as paginas e assinado na ultima por quem detenha poderes de
representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado.

6.14.1. Os documentos, as informacdes e as pecas mencionadas no subitem
precedente ndo poderdo ter informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento que conste do Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada,
que possibilite a identificagado da autoria deste, antes da abertura do Invélucro n° 2

6.15. A licitante devera apresentar 02 (dois) Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicacao, cada um com o maximo de 02(duas) paginas, em que serao descritas
solucdes publicitarias propostas pela licitante e implementadas por seus clientes, na
superacao de desafios de comunicacédo. Cada Relato:

I. devera ser elaborado pela licitante, em papel que a identifique;

[I. devera contemplar nome, cargo ou funcdo e assinatura de funcionario da
licitante responsavel por sua elaboracéo;

[ll.  ndo pode referir-se a agdes publicitarias solicitadas ou aprovadas pela
PREFEITURA MUNICIPAL DE PARACATU, no ambito de seus contratos com
agéncia de propaganda;

IV. devera estar formalmente validado pelo respectivo cliente, de forma a atestar
sua autenticidade.
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6.15.1 A validacido devera ser feita em documento apartado dos relatos, o qual nado
entrara no coOmputo do numero de pagina de que trata o subitem 6.15. No documento
de validacdo constara, além do ateste dos relatos, o numero do contrato, nome ou
titulo da campanha, o nome empresarial do cliente, 0 nome do signatario, seu
cargo/fungao e sua assinatura.

6.15.2. Os Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao de que trata o subitem
6.15 deverao ter sido implementados a partir de 1° de janeiro de 2020.

6.15.3. Sera permitida a incluséo de até 05 (cinco) pegas publicitarias em cada Relato,
independentemente do meio de divulgagao, do tipo ou das caracteristicas da peca,
observadas as seguintes regras:

I. as pecas eletronicas deverao ser fornecidas em DVD, CD ou pen drive,
executaveis no sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno
especifico previsto no subitem 6.14 ou ser apresentadas soltas;

Il. as pecas graficas poderao integrar o caderno especifico previsto no subitem
6.14, em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas soltas, em qualquer
formato, dobradas ou ndo. Em todos os casos, devera ser preservada a
capacidade de leitura das pecas e deverdo ser indicadas suas dimensodes
originais;

[ll. para cada peca publicitaria devera ser apresentada ficha técnica contendo a
indicacdo sucinta do problema de comunicacdo que a peca se propls a
resolver.

6.15.3.1. A ficha técnica de cada peca, observada a quantidade estabelecida no
subitem 6.15.3, ndo sera computada no limite de paginas previsto no subitem 6.15
para a descricao do respectivo Relato.

7. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

7.1. A Subcomissao Técnica analisara as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao
atendimento das condi¢cdes estabelecidas neste termo de referéncia e em seus
anexos.

7.1.2. Serao levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de
julgamento técnico, os seguintes atributos da Proposta, em cada quesito.

7.1.3. PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

7.1.4. Raciocinio Basico — a acuidade de compreensao:
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a acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e especificidades da
PREFEITURA MUNICIPAL DE PARACATU e do contexto de sua atuacgao (03
pontos);

a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos
as necessidades de comunicacgao publicitaria identificadas (03 pontos);

a assertividade demonstrada na analise do desafio de comunicacdo a ser
superado pela PREFEITURA MUNICIPAL DE PARACATU e no entendimento
dos objetivos de comunicagao estabelecidos no Briefing (04 pontos).

7.1.5. Estratégia de Comunicacao Publicitaria

a)

b)

c)

d)

a adequacao do partido tematico e do conceito a natureza e as atividades da
CONTRATANTE, bem como ao desafio e aos objetivos de comunicagéo (05
pontos);

a consisténcia da argumentagdo em defesa do partido tematico e do conceito
(04 pontos);

as possibilidades de interpretagdes positivas do conceito para a comunicagao
publicitaria da PREFEITURA MUNICIPAL DE PARACATU com seus publicos
(04 pontos);

a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicacgao
Publicitaria proposta (04 pontos);

a capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre a
CONTRATANTE, o desafio e os objetivos de comunicagéo estabelecidos no
Briefing (05 pontos);

a exequibilidade da Estratégia de Comunicagao Publicitaria, considerada a
verba referencial para investimento (03 pontos).

7.1.6. Ideia Criativa

a)

b)

c)

d)

o alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicacgao Publicitaria (05
pontos);

a pertinéncia da solucéo criativa com a natureza do CONTRATANTE, com o
desafio e com os objetivos de comunicagao estabelecidos no Briefing (05
pontos);

a adequacao das pecas publicitarias ao perfil dos segmentos de publico-alvo
(03 pontos);

a compatibilidade das pecas publicitarias com os meios e veiculos de
divulgacao a que se destinam (03 pontos);

a originalidade da solugdo criativa e a multiplicidade de interpretagdes
favoraveis que comporta (03 pontos);
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f) a clareza e precisdo das mensagens e a adequagao da linguagem com o0s
publicos-alvo (03 pontos);

g) a exequibilidade das pecgas e de todos os elementos propostos, com base na
verba referencial para investimento (03 pontos).

7.1.7. Estratégia de Midia e Nao Midia

a) a adequacgao da Estratégia de Midia e Nao Midia com as caracteristicas da
agao publicitaria, com a verba referencial, o desafio e os objetivos de
comunicagao estabelecidos no Briefing (03 pontos);

b) a consisténcia técnica demonstrada na proposicao e defesa da estratégia, da
tatica e do plano de midia (02 pontos);

c) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicag¢ao dos
segmentos de publicos-alvo da campanha publicitaria (02 pontos);

d) a adequagdo da proposta no uso dos recursos préprios de comunicagado da
PREFEITURA MUNICIPAL DE PARACATU e seu alinhamento com a
Estratégia de Midia e Nao Midia (02 pontos);

e) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da verba referencial para
investimento, demonstrados na simulagdo dos parametros de cobertura e
frequéncia (01 ponto).

7.1.8 Capacidade de Atendimento

a) o porte e a tradicdo dos clientes, como anunciantes publicitarios, e o periodo
de atendimento a cada um (03 pontos);

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias e a
adequacao das quantificagdes e qualificagdes desses profissionais as
necessidades de comunicacao publicitaria da PREFEITURA MUNICIPAL DE
PARACATU (04 pontos);

c) a adequacao da infraestrutura e das instalagbes que estardo a disposigao da
PREFEITURA MUNICIPAL DE PARACATU na execugédo do contrato (01
ponto);

d) a funcionalidade do relacionamento operacional entre a PREFEITURA
MUNICIPAL DE PARACATU e a licitante (01 ponto);

e) a relevancia e utilidade das informagbes de marketing e comunicagao, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagao e controle de midia que a
licitante colocara regularmente a disposicao da PREFEITURA MUNICIPAL DE
PARACATU (01 ponto).

7.1.9. Repertorio
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a) a originalidade da solugéo criativa e sua adequagao a natureza do cliente, ao
publico-alvo e ao desafio de comunicagao (04 pontos);

b) a clareza e precisdo das mensagens e a adequacdo da linguagem as
caracteristicas dos meios e publicos-alvo (04 pontos);

¢) a qualidade da producdo, da execugdao e do acabamento das pecas (02

pontos).

7.1.10. Relatos de Solucoes de Problemas de Comunicaciao

a) aevidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na proposi¢ao da

solugao publicitaria (02 pontos);

b) a demonstracdo de que a solugao publicitaria contribuiu para o alcance dos

objetivos de comunicagéo do cliente (04 pontos);

c) a complexidade do desafio de comunicagcdo apresentado no Relato e a

relevancia dos resultados obtidos (03 pontos);

d) o encadeamento logico da exposi¢cédo do Relato pela licitante (01 ponto).

7.1.11. A pontuacdo da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem) e sera apurada

segundo a metodologia a seguir.

7.1.12. Aos quesitos serao atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

QUESITO

PONTUAGAO MAXIMA

1. Plano de Comunicacgao

70 pontos

1.1. Raciocinio Basico: Consiste na demonstracdo da
compreensao da licitante acerca do problema de
comunicacgao apresentado, do contexto institucional, do
publico-alvo, dos objetivos da campanha e dos desafios
a serem enfrentados.

10 pontos

1.2. Estratégia de Comunicagao: Apresentacdo da
solugéo estratégica proposta para atingir os objetivos da
campanha, indicando a linha de comunicagdo, o
posicionamento, a abordagem e as agbes
recomendadas.

25 pontos

1.3. Ideia Criativa: Apresentacao do conceito criativo da
campanha, demonstrando originalidade, clareza,
pertinéncia, capacidade de comunicagdao e adequacgao
aos objetivos propostos.

25 pontos

1.4. Estratégia de Midia e Nao Midia: Apresentacéo do
planejamento de utilizagdo dos meios de comunicacgao e
das ag¢des ndo midiaticas, contendo justificativa da
escolha dos canais, distribuicdo dos investimentos,
cobertura, alcance, frequéncia e estimativa dos
resultados esperados.

10 pontos
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2. Capacidade de Atendimento: Demonstracdo da 10 pontos
estrutura operacional da agéncia, incluindo equipe
técnica, qualificacdo dos profissionais, instalagoes,
recursos tecnologicos, processos de trabalho e
capacidade para atender as demandas da Prefeitura com
eficiéncia e dentro dos prazos estabelecidos.

3. Repertorio: Apresentagao de trabalhos anteriormente 10 pontos
desenvolvidos pela licitante que demonstrem sua
experiéncia, qualidade técnica, criatividade e capacidade
de execucao de campanhas publicitarias semelhantes ao
objeto da contratacao.

4. Relatos de Solucao de Problemas: Apresentacéo de 10 pontos
casos concretos em que a licitante desenvolveu solugdes
para problemas de comunicacdo de clientes,
descrevendo o desafio enfrentado, a estratégia adotada,
as acdes executadas e os resultados alcangados
TOTAL 100

7.1.12.1. Se alicitante ndo observar as quantidades estabelecidas nos subitens 6.13.1
e 6.15 para apresentacdo do Repertorio e dos Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicacdo, sua pontuagdo maxima nesses quesitos sera proporcional as
quantidades por ela apresentadas, sendo a proporcionalidade obtida mediante a
aplicacao de regra de trés simples em relagdo as respectivas pontuagbes maximas
previstas no subitem 7.1.12 deste Termo de Referéncia.

7.1.13. A pontuagao de cada quesito ou subquesito correspondera a média aritmética
dos pontos atribuidos por cada membro da Subcomissao Técnica, considerando-se
01 (uma) casa decimal.

7.1.14. A Subcomissido Técnica reavaliara a pontuacido atribuida a um quesito ou
subquesito sempre que a diferenga entre a maior e a menor pontuagao for superior a
20% (vinte por cento) da pontuagdo maxima do quesito ou do subquesito, com o fim
de restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas, em conformidade com os
critérios objetivos previstos neste Edital.

7.1.14.1. Persistindo a diferenga de pontuacéao prevista apds a reavaliagao do quesito
ou subquesito, os membros da Subcomissdao Técnica, autores das pontuagdes
consideradas destoantes, deverdo registrar em ata as razdes que os levaram a manter
a pontuacdo atribuida ao quesito ou subquesito reavaliado, que sera assinada por
todos os membros da Subcomissao e passara a compor o processo desta licitagao.
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7.1.15. A pontuacéo final da Proposta Técnica de cada licitante correspondera a soma
dos pontos dos 04 (quatro) quesitos: Plano de Comunicagao Publicitaria; Capacidade
de Atendimento; Repertorio; e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo.

7.2 Serao consideradas mais bem classificadas, na fase de julgamento da Proposta
Técnica, as licitantes que obtiverem maiores pontuagdes, observado o disposto no
subitem 7.3 deste Termo de Referéncia.

7.3 Sera desclassificada a Proposta Técnica que incorrer em qualquer uma das
situagdes abaixo descritas:

a) apresentar qualquer informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento que possibilite a identificagdo da autoria do Plano de Comunicagéao
Publicitaria — Via Nao Identificada, antes da abertura do Invélucro n° 2;

b) n&o alcancgar, no total, 75 (setenta e cinco) pontos;

c) obtiver pontuagao zero em qualquer um dos quesitos ou subquesitos.

7.3.1 Podera ser desclassificada a Proposta Técnica que nao atender as demais
exigéncias do Edital, a depender da gravidade da ocorréncia.

7.4. Se houver empate que impossibilite a identificagdo automatica das licitantes mais
bem classificadas no julgamento da Proposta Técnica, serdo assim consideradas as
licitantes que obtiverem as maiores pontuagdes, sucessivamente, nos quesitos Plano
de Comunicacao Publicitaria, Capacidade de Atendimento, Repertério e Relato de
Solugdes de Problemas de Comunicacéo.

7.5. Modalidade de Aquisicdo: CONCORRENCIA PRESENCIAL do tipo TECNICA
E PRECO, sob o regime da Lei n® 12.232/2010, com aplica¢ao subsidiaria da Lei n°
14.133/2021. Os servicos serao executados de forma indireta, sob demanda,
mediante ordens de servico e remunerados conforme as regras de desconto,
honorarios e demais condi¢gdes previstas neste Termo de Referéncia.

7.6. VALORAGCAO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

7.6.1. Proposta de Precgos da licitante devera ser elaborada de acordo com o Modelo
de Proposta de Precos que constitui o Anexo |l e apresentada em caderno unico, em
papel que a identifique, com suas paginas numeradas sequencialmente, sem
emendas ou rasuras, datada, assinada na ultima pagina e rubricada nas demais, por
quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos
constitutivos,
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7.6.2. Sera desclassificada a Proposta de Precos que apresentar precos baseados
em outra Proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos
servicgos.

7.6.3. Os quesitos a serem valorados séo os integrantes do termo de referéncia da
Proposta de Pregos da licitante, cujo modelo constitui o Anexo, ressalvado que, nos
termos do artigo 59, inciso Ill da Lei 14.133/21 ndo sera aceito:

a)

desconto inferior a 30% (trinta por cento) e superior a 70% (setenta por
cento) em relagdo aos pregos previstos na Lista de Referéncia de Custos
Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais
a titulo de ressarcimento dos custos internos dos servigos executados pela
licitante.

percentual de honorarios inferior a 5% (cinco por cento) e superior a 15%
(quinze por cento), incidentes sobre os pregos dos bens e dos servigos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediagao e supervisao
da licitante, referentes a producéo e a execucao técnica de peca e ou material
cuja distribuicdo proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos
de divulgacéao, nos termos do artigo 11 da Lei Federal n® 4.680/1965;

percentual de honorarios inferior a 5% (cinco por cento) e superior a 15%
(quinze por cento), incidentes sobre os pregos dos bens e dos servigos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediacéo e supervisdo
da licitante, referentes a producao e a execucéao técnica de peca e ou material
cuja distribuicado nao lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgagao, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680, de 1965.

percentual de honorarios inferior a 5% (cinco por cento) e superior a 15%
(quinze por cento), incidentes sobre os pregos dos bens e dos servigos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediacéo e supervisdo
da licitante, referentes:

. ao planejamento e a execugao de pesquisas e de outros instrumentos
de avaliacdo e de geracdo de conhecimento pertinentes ao objeto do
contrato.

Il. arenovagao do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizagao
de peca ou material publicitario, exclusivamente quando a sua
distribuicdo/veiculagdo nao lhe proporcione o desconto de agéncia
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concedido pelos veiculos de divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680/1965;
lll. areimpressao de pegas publicitarias.

e) Percentual de honorarios inferior a 10% (dez por cento) ou superior a 20%
(vinte por cento), incidente sobre os prec¢os dos bens, servigos e veiculagdes
contratados com a intermediagao e supervisao da licitante, referentes:

. a criagdo, implementagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicagao publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das
mensagens e das agbes publicitarias, em consonancia com novas
tecnologias;

Il. a intermediagdo de veiculacdo de publicidade em meios, veiculos e
plataformas digitais de comunicagéo, quando a respectiva contratagao
nao _proporcionar_a licitante o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacéo;

lll. a contratacdo de solugdes de impulsionamento, midia programatica,
links patrocinados, anuncios em redes sociais, plataformas de busca e
demais solugdes digitais de veiculagdo, quando ndo houver incidéncia
do desconto de agéncia;

IV. aoutras solugdes tecnoldgicas de comunicagao publicitaria compativeis
com o objeto contratual e que ndo gerem desconto de agéncia.

7.7. O prazo de validade da Proposta de Precos devera ser de 120 (cento e vinte) dias
corridos, contados de sua apresentacgao.

7.7.1. Caso a licitante fixe um prazo de validade inferior ao exigido no subitem 7.7 ou,
ainda, esteja com o prazo de validade de sua proposta expirado na sesséo de abertura
dos involucros com as Propostas de Precos, a Comissdo de Contratacao realizara
com ela diligéncia nos termos do §2° do art. 59 da Lei n® 14.133/2021, como forma de
prorrogar o referido prazo.

7.7.1.1. A licitante que nao aceitar prorrogar o prazo de validade expirado na abertura
dos involucros com as Proposta de Pregos ou antes do encerramento do certame sera
desclassificada.
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7.8. As formas de remuneracdo previstas neste Termo de Referéncia deverao
observar a natureza especifica de cada servigo, sendo vedada a incidéncia cumulativa
ou sobreposta de remuneragbes sobre o mesmo servigo, atividade, custo ou fato
gerador econdmico, admitindo-se a coexisténcia das formas remuneratorias
expressamente previstas quando possuirem fundamentos e bases de incidéncia
distintos.

8. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

8.1 As Propostas de Precgos das licitantes classificadas no julgamento das Propostas
Técnicas serao analisadas quanto ao atendimento das condi¢cdes estabelecidas neste
Edital.

8.2 Sera desclassificada a Proposta de Precos que apresentar precos baseados em
outra proposta, contiver condicionante para a execu¢ao dos servicos ou apresentar
percentuais em desacordo com os limites estabelecidos no subitem 7.6.3.

8.3. A Nota da Proposta de Precos sera apurada mediante a soma dos pontos
atribuidos aos quesitos P1, P2, P3, P4 e P5, observadas as seguintes formulas:

DESCONTO/HONORARIOS PONTOS (P)
Percentual de desconto sobre os custos internos P1=20x(D-30)/40
previstos na alinea “a” do subitem 7.6.3.

Honorarios previstos na alinea “b”. P2=25x%(15-H2)/10
Honorarios previstos na alinea “c” P3=15% (15-H3)/10
Honorarios previstos na alinea “d” P4=20x(15-H4)/10
Honorarios previstos na alinea “e” P5=20x (20 - H5)/10

Para fins de aplicacao das férmulas: D = percentual de desconto ofertado na alinea
“a” do subitem 7.6.3; H2 = percentual de honorarios ofertado na alinea “b”; H3 =
percentual de honorarios ofertado na alinea “c”; H4 = percentual de honorarios

ofertado na alinea “d”; H5 = percentual de honorarios ofertado na alinea “e”.

8.4. A Nota da Proposta de Precos (NP) correspondera a soma dos pontos obtidos
nos quesitos previstos no subitem 8.3: NP = P1 + P2 + P3 + P4 + P5.

8.4.1. A Nota da Proposta de Pregos sera expressa em escala de 0 (zero) a 100 (cem)
pontos.

8.5. Sera considerada mais vantajosa, para fins do julgamento da Proposta de Precgos,
a proposta que obtiver a maior Nota de Prego — NP.

8.5.1. Em caso de empate na Nota de Preco, sera considerada mais vantajosa a
proposta que apresentar, sucessivamente:
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a) o menor percentual de honorarios da alinea “b” do subitem 7.6.3. (P2);
b) o maior percentual de desconto da alinea “a” do subitem 7.6.3. (P1);

c) o menor percentual de honorarios da alinea “e” do subitem 7.6.3. (P5);
d) o menor percentual de honorarios da alinea “d” do subitem 7.6.3. (P4);

e) o menor percentual de honorarios da alinea “c” do subitem 7.6.3. (P3).

8.5.2. Se houver divergéncia entre o percentual expresso em algarismos e o0 expresso
por extenso, a Comissao de Contratacédo considerara o percentual por extenso.

9. JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS TECNICAS E DE PRECOS

9.1 O julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos sera feito de acordo com
o rito previsto na Lei n® 14.133/2021, para o tipo Técnica e Prego.

9.2 O calculo da "Nota Final" (NF) dos proponentes far-se-a de acordo com a média
ponderada das valorizagdes das Propostas Técnicas e de Precos, apuradas pela
utilizagcao da seguinte férmula:

NF = (0,7 x NT) + (0,3 x NP) Onde:
NF é a Nota Final da licitante;

0,7 é a ponderacédo da Nota Técnica;
NT é a Nota Técnica da licitante;

0,3 é a ponderacao da Nota Preco;
NP é a Nota Preco da licitante.

9.3 A Nota Final tera apenas 02 (duas) casas decimais obtidas da aplicagdo da
operacao aritmética acima, ndao se admitindo arredondamento.

9.4 A classificagao dos proponentes far-se-a em ordem decrescente dos valores das
Notas Finais, sendo declarada vencedora a licitante que obtiver a maior Nota Final e
que restar habilitada.

10. PROCEDIMENTO DE GESTAO E FISCALIZAGAO DO CONTRATO

10.1. O contrato ou instrumento equivalente oriundo desta contratacdo terdo como
responsaveis:
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10.1.1. GESTOR DO CONTRATO: ALTANIR NUNES SANTOS JUNIOR, Secretario
de Governo, Matricula n°® 13820725-1, e-mail comunicacao@paracatu.mg.gov.br,
telefone (38) 3537-3802.

10.1.2. FISCAL ADMINISTRATIVO DO CONTRATO: DIEGO FERREIRA DA
FONSECA, Diretor de Comunicagdo, Portaria n° 0285/2026, e-mail
comunicacao@paracatu.mg.gov.br, telefone (38) 3537-3802

10.1.3. FISCAL TECNICO DO CONTRATO: PAULO RICARDO GOMES GAMA,
Diretor de Comunicacéo, Portaria n° 0355/2026, e-mail
comunicacao@paracatu.mg.gov.br, telefone (38) 3537-3802.

10.2. Compete ao Gestor do Contrato acima identificado exercer a administragao
do contrato, com atribui¢des voltadas para o controle das questdes documentais da
contratagado, quais sejam, verificar se os recursos estdo sendo empenhados conforme
as respectivas dotagdes orgamentarias, acompanhar o prazo de vigéncia do contrato,
verificar a necessidade e possibilidade da renovagao/prorrogagao, bem como estudar
a viabilidade de realizagao de reequilibrio econdmico-financeiro e da celebracdo dos
respectivos termos aditivos, etc.

10.3. Compete ao Fiscal Técnico acima identificado exercer a verificagdo concreta
do objeto, devendo o servidor designado verificar a qualidade e procedéncia da
prestacao do objeto respectivo, encaminhar informagdes ao gestor do contrato, atestar
documentos fiscais, exercer o relacionamento necessario com a contratada, etc.
dirimir as duvidas que surgirem no curso da execugao do contrato, e de tudo dara
ciéncia a Administragcdo, bem como a logistica dos servigos e controle dos mesmos,
a atualizacdo das normas aplicaveis, atualizagéo das licengas e registros necessarios
para a prestacao dos servigos, além de responder tecnicamente quaisquer duvidas
dos prestadores quanto ao descritivo/especificacdes dos servigos e quaisquer outros
questionamentos referente ao objeto em todas as fases do processo licitatorio,
incluindo as respostas técnicas referente aos pedidos de esclarecimento e de
impugnacao do Edital.

10.4. O Fiscal Técnico do Contrato anotara em registro proprio todas as ocorréncias
relacionadas com a execucdo do contrato, indicando dia, més e ano, bem como o
nome dos funcionarios eventualmente envolvidos, determinando o que for necessario
a regularizagao das faltas ou defeitos observados e encaminhando os apontamentos
a autoridade competente para as providéncias cabiveis.

10.5. Compete ao Fiscal Administrativo do Contrato acima identificado, exercer a
parte burocratica da contratacdo, como o recebimento de documentos inerentes ao
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objeto, Notas Fiscais, conferéncia e acompanhamento dos documentos fiscais
atualizados do prestador, atesto dos documentos fiscais, informacgdes
sobre a mudanga de enderegco da empresa prestadora, bem como, da mudanga de
preposto durante a vigéncia do contrato ou da Ata de Registro de Pregos, elaboragao
das solicitagdes de empenhamento e encaminhamento das mesmas contendo todas
as informagdes necessarias, juntamente com os documentos devidamente atestados
e assinados para o pagamento da despesa, alteragdes e corregdes necessarias para
0 pagamento da Nota Fiscal.

10.6. A fiscalizagdo de que trata este item nao exclui nem reduz a responsabilidade
do fornecedor/prestador de servigos, inclusive perante terceiros, por qualquer
irregularidade, ainda que resultante de imperfeigdes técnicas, vicios redibitérios, ou
emprego de material inadequado ou de qualidade inferior, e, na ocorréncia desta, néo
implica em corresponsabilidade da Administragdo ou de seus agentes e prepostos.
10.7. O fiscal administrativo do contrato verificara a manutencao das condi¢des de
habilitagdo da contratada, acompanhara o empenho, o pagamento, as garantias, as
glosas e a formalizagdo de apostilamento e termos aditivos, solicitando quaisquer
documentos comprobatoérios pertinentes, caso necessario.

10.8. Caso ocorra descumprimento das obrigacdes contratuais, o fiscal administrativo
do contrato atuara tempestivamente na solugéo do problema, reportando ao gestor do
contrato para que tome as providéncias cabiveis, quando ultrapassar a sua
competéncia.

11. DOCUMENTAGAO

11.1. Habilitacao juridica, regularidade fiscal e trabalhista e qualificagcdo econdmico-
financeira, conforme definido pela Superintendéncia de Suprimentos através do
Departamento de Compras e Almoxarifado ou pelo Departamento de Licitagdes.

11.2. Nos termos do art. 49, lll, da LC n° 123/2006, justifica-se a ndo aplicagdo da
cota, estabelecida no inciso lll, art. 48, tendo em vista a complexidade da prestagao
do servigo, e ainda, por prezar pela padronizagao dos produtos, ndo sendo viavel mais
de uma empresa ser prestadora.

11.3. Participagcdo de Consoércios ou Empresas Estrangeira: nédo sera permitida a
participagdo de empresas reunidas em consorcio. A vedacgao justifica-se pela natureza
integrada e unitaria da solugdo a ser contratada, que exige planejamento, criagao,
producgao, intermediacao, supervisdo, execucao e distribuicdo das agdes publicitarias
sob coordenagao centralizada e responsabilidade unica da agéncia contratada.
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Verifica-se, ainda, a existéncia de numero suficiente de agéncias de propaganda
individualmente qualificadas e aptas a execugdo integral do objeto, ndo se
identificando ganho técnico, operacional ou econdmico relevante que justifique a
formagcdo de consorcios. A participagdo consorciada poderia acrescentar
complexidade a gestao, a definicdo de responsabilidades e a fiscalizagdo contratual,
sem correspondente beneficio para a Administragao.

11.3.1. Participacao de empresas estrangeiras: a participagcdo de empresas
estrangeiras observara as condi¢gbes de habilitacdo previstas no edital e na Lei n°
14.133/2021, mediante apresentacao de documentos equivalentes, acompanhados
das tradugbes e demais formalidades legalmente exigiveis, sem prejuizo do
atendimento aos requisitos especificos estabelecidos pela Lei n® 12.232/2010 para a
prestacdo de servicos de publicidade.

11.4. Qualificagao Técnica:

11.4.1. Comprovacado de aptiddo para desempenho de atividade pertinente e
compativel em caracteristicas, quantidades e prazos com o objeto da licitagdo, bem
como a indicacdo das instalagcdes, do aparelhamento e do pessoal adequados e
disponiveis para a realizagdo do objeto da licitagdo, bem como a indicagdo e
qualificagao de cada um dos membros da equipe de trabalho que se responsabilizara
pelos servigos;

11.4.2. A comprovacao de aptidao sera feita por atestados fornecidos por pessoa
juridica de direito publico ou privado, comprovando que o licitante tenha realizado a
contento, servigo com caracteristica similar, equivalente ou superior ao exigido. Os
atestados deverao conter:

11.4.2.1. Nome empresarial e dados de identificacdo da instituicdo emitente ou
Pessoa Fisica (CPF, CNPJ, endereco, telefone, fax, etc.);

11.4.2.2. Local e data de emisséao;

11.4.2.3. Nome, cargo, telefone, fax, e-mail e a assinatura do responsavel pela
veracidade das informacoes;

11.4.2.4. Comprovacao de capacidade de prestacao de servigos, nos mesmos moldes
e caracteristicas definidas para o objeto da licitacao;

11.4.2.5. Periodo de prestagao de servico;

11.4.2.6 E admitido o somatério de atestados de capacidade técnica para fins de
comprovagao da qualificagéo técnica, desde que, em conjunto, demonstrem a aptidao
da licitante para executar servicos compativeis, em caracteristicas, quantidades e
complexidade, com o objeto desta licitacao
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11.5. Certificado de qualificagdo técnica de funcionamento, emitido pelo Conselho
Executivo das Normas-Padrao (CENP) ou por entidade equivalente legalmente
reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condi¢des técnicas de agéncias de
propaganda, conforme disposto no § 1°, do art. 4°, da Lei n.° 12.232/2010;

11.5.1. o certificado de qualificagdo técnica de funcionamento emitido para a matriz
da agéncia valera para a filial,

11.5.2. 0 documento obtido no site do CENP ou da entidade equivalente tera sua
validade verificada pelo(a) Agente de Contratagao;

12. OBRIGAGCAO DAS PARTES

12.1. OBRIGAGOES DA CONTRATADA:

12.1.1. Executar os servigos conforme especificacbes do Termo de Referéncia e de
sua proposta, com 0s recursos necessarios ao perfeito cumprimento das clausulas
contratuais;

12.1.2 Centralizar o comando da publicidade da PREFEITURA MUNICIPAL DE
PARACATU na cidade de Paracatu/MG, onde, para esse fim, mantera escritorio,
sucursal ou filial. A seu juizo, a CONTRATADA podera utilizar-se de sua matriz ou de
seus representantes em outros Estados para servigos de criacdo e de producéo ou
outros complementares ou acessérios que venham a ser necessarios, desde que
garantidas as condi¢des previamente acordadas.

12.1.2.1 A CONTRATADA devera comprovar, no prazo maximo de 30 (trinta) dias
corridos, a contar da data da assinatura deste instrumento, que possui, na cidade de

Paracatu/MG, estrutura de atendimento compativel com o volume e a caracteristica
dos servicos a serem prestados a PREFEITURA MUNICIPAL DE PARACATU.

12.1.3. Executar, com seus proprios recursos ou, quando necessario, mediante a
contratagao de fornecedores de bens, de servicos especializados e de veiculos de
divulgagéao, todos os servigos relacionados com o objeto deste Contrato, de acordo
com as especificacdes estipuladas pela PREFEITURA MUNICIPAL DE PARACATU.

12.1.4. Utilizar, na execugao dos servigos objeto deste Contrato, os profissionais
indicados na Proposta Técnica da concorréncia que deu origem a este instrumento,
para fins de comprovagao da Capacidade de Atendimento, admitida sua substituigcao
por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, mediante comunicagao
formal a PREFEITURA MUNICIPAL DE PARACATU.
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12.1.5. Efetuar o pagamento das veiculacbes e demais servigos prestados por
terceiros até o prazo de 5 (cinco) dias corridos apds o efetivo pagamento pela
PREFEITURA MUNICIPAL DE PARACATU.

12.1.6. Indicar, por escrito, um preposto para representa-la em todas as questbes
relacionadas ao Contrato firmado com a PREFEITURA MUNICIPAL DE PARACATU

12.1.7. Entregar PREFEITURA MUNICIPAL DE PARACATU, quando da assinatura
do Contrato e sempre que houver alteragcao, a tabela de precos vigente do Sindicato
das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais.

12.1.8. Envidar esforgos no sentido de obter as melhores condigcdes nas negociacoes
comerciais junto a fornecedores de bens e de servigos especializados e a veiculos de
divulgacédo e transferir PREFEITURA MUNICIPAL DE PARACATU todas as
vantagens obtidas.

12.1.8.1. Pertencem PREFEITURA MUNICIPAL DE PARACATU todas as vantagens
obtidas em negociagdo de compra de midia diretamente ou por intermédio da
CONTRATADA, incluidos os eventuais descontos e as bonificagdes na forma de
espaco, tempo ou reaplicagbes que tenham sido concedidos por veiculo de
divulgacéo.

12.1.8.1.1. O disposto no subitem 12.1.8.1. ndo abrange os planos de incentivo
concedidos por veiculos de divulgacdo a CONTRATADA, nos termos do art. 18 da Lei
n°® 12.232/2010.

12.1.8.2. O desconto de antecipacdo de pagamento sera igualmente transferido
PREFEITURA MUNICIPAL DE PARACATU, caso esta venha a saldar compromisso
antes do prazo estipulado.

12.1.8.3. A CONTRATADA nao podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de
incentivo aos interesses da PREFEITURA MUNICIPAL DE PARACATU preterindo
veiculos de divulgacao que nao os concedam ou priorizando os que os
oferegcam, devendo sempre conduzir-se na orientacdo da escolha desses
veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos comprovados.

12.1.8.3.2. Negociar sempre as melhores condi¢cdes de preco para a aquisi¢ao dos
direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e demais obras protegidas pelos direitos
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autorais e conexos, bem como sobre obras consagradas, nos casos de reutilizagao
de pecas publicitarias da CONTRATANTE, observados os limites e as condigbes
estabelecidos na legislacéo aplicavel e neste Termo de Referéncia.

12.2. Observar as seguintes condi¢cées para o fornecimento de bens e de servigos

especializados a PREFEITURA MUNICIPAL DE PARACATU:
a) fazer cotagdes prévias de pregos para todos os bens e servigos
especializados a serem prestados por fornecedores;
b) s6 apresentar cotagbes de pregos obtidas junto a fornecedores
previamente cadastrados na PREFEITURA MUNICIPAL DE PARACATU,
aptos a fornecer a CONTRATADA, bens e servigos especializados,
relacionados com as atividades complementares da execugao do objeto deste
contrato;
¢) apresentar, no minimo, 03 (trés) cota¢des coletadas entre fornecedores de
bens e de servicos especializados que atuem no mercado do ramo do
fornecimento pretendido;
d) exigir dos fornecedores que constem da cotagdo de bens e de servigos
especializados, o detalhamento das especificagdes que compdem seus
precos unitarios e total;
e) a cotagao devera ser apresentada em via original, em papel timbrado, com
a identificacdo do fornecedor (nome empresarial completo, CNPJ ou CPF,
enderecgo, telefone, entre outros dados) e a identificagdo (nome completo,
cargo na empresa, RG e CPF) e assinatura do responsavel pela cotagéo;
f) juntamente com a cotagéo deverao ser apresentados comprovantes de que
o fornecedor esta inscrito — e em atividade — CNPJ ou no CPF e no cadastro
de contribuintes estadual ou municipal;
g) se for o caso, relativos ao seu domicilio ou sede, pertinentes a seu ramo
de atividade e compativeis com o servigo a ser fornecido;
h) para cada orgamento encaminhado, deve ser observada a presenca da
seguinte declaragao, assinada por funcionario da CONTRATADA responsavel
pela documentacao: “atestamos que este orcamento e seus anexos foram
conferidos e estdo de acordo com a especificacdo técnica aprovada e as
exigéncias contratuais”.

12.2.1. Quando o fornecimento de bens ou de servicos especializados tiver valor
superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global deste contrato, a
CONTRATADA coletara orcamentos dos fornecedores em envelopes fechados, que
serdao abertos em sessao publica, convocada e realizada sob a fiscalizagao da
PREFEITURA MUNICIPAL DE PARACATU.
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12.2.2. A PREFEITURA MUNICIPAL DE PARACATU procedera a verificagao prévia
da adequacgao dos pregos dos bens e dos servigos especializados cotados em relagao
aos do mercado, podendo para isso recorrer as informagdes disponiveis em outros
canais, ou realizar cotacao de pregos diretamente junto a outros fornecedores.

12.2.3. Se ndo houver possibilidade de obter 03 (trés) cotagcdes, a CONTRATADA
devera apresentar as justificativas pertinentes, por escrito, para prévia decisdo da
PREFEITURA MUNICIPAL DE PARACATU.

12.2.4. Se e quando julgar conveniente, a PREFEITURA MUNICIPAL DE
PARACATU podera supervisionar o processo de selegao dos fornecedores, realizado
pela CONTRATADA, quando o fornecimento de bens ou de servigos especializados
tiver valor igual ou inferior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global deste
contrato.

12.2.5. A CONTRATADA esta ciente de que devera incluir clausula de alerta em seus
pedidos de cotacdo junto a fornecedores de bens e de servigos especializados,
quando pertinente, no sentido de que, na producao de pecgas publicitarias destinadas
a veiculagdo pelas emissoras de televisdo e em salas cinematograficas, seja
considerado o disposto nos arts. 44 a 46 da Lei n°® 12.288/2010.

12.2.6. Cabe a CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de bens e de
servigcos especializados, acerca das condigdes estabelecidas para a reutilizagcao de
pecas e materiais publicitarios, especialmente no tocante aos direitos patrimoniais de
autor e conexos.

12.2.7. As disposi¢des dos subitens anteriores nao se aplicam a compra de midia

12.3. Submeter a contratagao de fornecedores de bens e de servigos especializados
a prévia e expressa anuéncia da PREFEITURA MUNICIPAL DE PARACATU.

12.3.1. E vedada a cotacdo prévia de precos para o fornecimento de bens ou de
servigos especializados junto a fornecedores em que:

a) um mesmo soécio ou cotista participe de mais de um fornecedor em um
mesmo procedimento de cotagao;
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b) algum dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participagcao
societaria ou vinculo comercial ou de parentesco até o terceiro grau.

12.4. Obter a autorizagao prévia da PREFEITURA MUNICIPAL DE PARACATU, por
escrito, para realizar despesas com bens e servigos especializados prestados por
fornecedores, com veiculagdo e com qualquer outra despesa relacionada com este
contrato.

12.4.1. A CONTRATADA s06 podera reservar e comprar espaco ou tempo publicitario
de veiculos de divulgagao, por ordem e conta da PREFEITURA MUNICIPAL DE
PARACATU, se previamente tiver sido por ela expressamente autorizada.

12.4.2. A autorizagdo a que se refere o subitem precedente nao exime a
CONTRATADA de sua responsabilidade pela escolha e inclusdo de veiculos de
divulgacao nos planejamentos de midia.

12.4.3. Quando da programagao de veiculo de divulgacdo on-line, a CONTRATADA
obriga-se a providenciar Termo de Conduta relativo ao Marco Civil da Internet,
evitando veiculos que promovam conteudo ilegal, violéncia, fake news ou pornografia.

12.5. Apresentar a PREFEITURA MUNICIPAL DE PARACATU plano de midia ou
estudo prévio (conforme art. 15 da Lei n° 12.232/2010) sobre a possibilidade de
obtencao de relatérios de checagem de veiculagado por empresa independente.

12.5.1. O estudo mencionado deve considerar a negociagao global entre as partes,
com vigéncia de 12 (doze) meses, devendo ser renovado sucessivamente ou
atualizado em caso de fato superveniente.

12.6. Encaminhar, sempre que solicitado e sem 6nus, copia de pegas produzidas nos
formatos digitais adequados (TV, Cinema, Internet, Radio e Impressos).

12.7. Manter acervo comprobatério dos servigos por no minimo 05 (cinco) anos apos
a extincado do contrato.

12.8. Orientar a produgdo/impressao de pecas graficas e tomar providéncias

imediatas em caso de alteracdes ou cancelamentos determinados pela PREFEITURA
MUNICIPAL DE PARACATU.
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12.9. Prestar esclarecimentos sobre fatos desabonadores, ndo utilizar o contrato como
garantia financeira e manter todas as condi¢oes de habilitagdo e qualificagdo exigidas
na licitacao (incluindo as normas da Lei n® 14.133/2021 e Lei n°® 12.232/2010).

12.10. Reparar ou substituir servigos com vicios ou defeitos no prazo maximo de 04
(quatro) horas.

12.11. Responsabilizar-se integralmente por:

12.11.1. Danos materiais e morais causados por prepostos ou empregados;

12.11.2. Obrigacdes trabalhistas, previdenciarias e tributarias;

12.11.3. Sigilo absoluto sobre informacbdes estratégicas da PREFEITURA
MUNICIPAL DE PARACATU;

12.10.4. Proibigao de utilizagao de trabalho de menor.

12.12. Adotar boas praticas de sustentabilidade ambiental (art. 5° da Lei n°
14.133/2021).

12.13. Entregar relatério de despesas ao final de cada campanha e assegurar a
PREFEITURA MUNICIPAL DE PARACATU os direitos autorais e patrimoniais
decorrentes da execugao contratual, observadas as condi¢des estabelecidas no item
18 deste Termo de Referéncia.

12.14. Atender aos fornecedores sobre faturamento e apresentar tabelas de precos
dos veiculos de comunicagao antes da escolha das midias.

12.15. Apresentar ao 6rgao competente da Prefeitura, antes da escolha dos veiculos
de comunicagéo a serem utilizados, as tabelas de pregos em vigor desses veiculos.

13. OBRIGAGOES DA CONTRATANTE

13.1. Proporcionar todas as condicdes para que a CONTRATADA possa
desempenhar seus servicos de acordo com as determinagdes do Contrato, do Edital
e seus Anexos, especialmente do Termo de Referéncia;

13.2. Exigir o cumprimento de todas as obriga¢des assumidas pela CONTRATADA,
de acordo com as clausulas contratuais e os termos de sua proposta;

13.3. Exercer o acompanhamento e a fiscalizagdo dos servigos, por servidor
especialmente designado, anotando em registro préprio as falhas detectadas,
indicando dia, més e ano, bem como o nome dos empregados eventualmente
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envolvidos, e encaminhando os apontamentos a autoridade competente para as
providéncias cabiveis;

13.4. Notificar a CONTRATADA por escrito da ocorréncia de eventuais imperfeicdes
no curso da execugao dos servigos, fixando prazo para a sua corregao;

13.5. Pagar a CONTRATADA o valor resultante da prestagdo do servigo, na forma do
contrato;

13.6. Zelar para que durante toda a vigéncia do contrato sejam mantidas, em
compatibilidade com as obrigagdes assumidas pela CONTRATADA, todas as
condigdes de habilitacdo e qualificagdo exigidas na licitagéo;

13.7. Divulgar, em sitio proprio aberto para o Contrato na rede mundial de
computadores, as informacdes sobre a execu¢cdo do Contrato com os nomes dos
fornecedores de servigos especializados e veiculos, garantido o livre acesso as
informacgdes por quaisquer interessados;

13.7.1. As informagdes sobre valores pagos serdo divulgadas pelos totais de cada tipo
de servico de fornecedores e de cada meio de divulgacéao.

14. DA SUBCOMISSAO TECNICA

14.1. As propostas técnicas serdo analisadas e julgadas por subcomissao técnica,
constituida por, pelo menos, 3 (trés) membros que sejam formados em comunicacao,
publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas areas, sendo que, pelo
menos, 1/3 (um tergo) deles ndo poderdo manter nenhum vinculo funcional ou
contratual, direto ou indireto, com o 6rgao ou a entidade responsavel pela licitacao.

14.2. A escolha dos membros da Subcomissdo Técnica dar-se-a por sorteio, em
sessdo publica, entre os nomes de uma relagéo que tera, no minimo, 09 (nove) nomes,
sendo observada a proporgdo minima de 1/3 (um ter¢o), de membros sem vinculo
com a PREFEITURA MUNICIPAL DE PARACATU, nos termos da lei n°12.232/2010.

14.3. Os nomes remanescentes da relagao, apds o sorteio dos 03 (trés) membros da
Subcomissdo Técnica, serao todos sorteados para definicdo de uma ordem de
supléncia, a serem convocados nos casos de impossibilidade de participacao de
algum dos titulares.

14.4. Para a composicao da relacao prevista no item 14.2, a Comissao de Contratacao
devera solicitar aos possiveis membros da Subcomissao Técnica a comprovagao do
atendimento aos requisitos de qualificacdo estabelecidos no item 14.1 deste Termo
de Referéncia.
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14.4.1, dos possiveis membros da Subcomisséo Técnica.

14.5. A relacdo dos nomes referidos no item 14.2 sera publicada pela Comissao de
Contratacdo no Diario Oficial do Municipio, juntamente com a data em que sera
realizada a sessao publica marcada para o sorteio, a qual devera ocorrer em prazo
nao inferior a 10 (dez) dias apds a publicacéo.

14.6. O sorteio sera processado pela Comissao de Contratagdo de modo a garantir o
preenchimento das vagas da Subcomissédo Técnica, observada a proporcionalidade
entre os membros que mantenham e os que ndao mantenham vinculo funcional ou
contratual com a CONTRATANTE, nos termos dos itens 14.1 e 14.2 deste Termo de
Referéncia.

14.7. A relagcdo prevista no item 14.2 deste Termo de Referéncia contera,
separadamente, os nomes dos que mantenham e os dos que n&do mantenham vinculo
com a CONTRATANTE.

14.8. Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessao publica destinada ao sorteio,
qualquer interessado podera impugnar pessoa integrante da relagdo a que se refere
o item 14.2, mediante a apresentacdo a Comissao de Contratagéo de justificativa para
a exclusao.

14.9. Admitida a impugnacao, o impugnado tera o direito de abster-se de atuar na
Subcomissdo Técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdo da
autoridade competente.

14.10. A abstencdo do impugnado ou o acolhimento da impugnacdo, mediante
decisdo fundamentada da autoridade competente, implicara, se necessario, a
elaboragcdo e a publicacdo de nova lista, sem o nome impugnado, respeitado o
disposto neste item.

14.11. Sera necessario publicar nova relagdo se o numero de membros mantidos
depois da impugnacao for inferior ao minimo exigido no item 14.2.

14.11.1. So6 sera admitida nova impugnacao a nome que vier a completar a relagcéao
anteriormente publicada.

14.12. A sessao publica para o sorteio sera realizada apos a decisdo motivada da
impugnacao, em data previamente designada, garantidos o cumprimento do prazo
minimo previsto no item 14.5 e a possibilidade de fiscalizacdo do sorteio por qualquer
interessado.

15. SANGOES APLICAVEIS

15.1. Alicitante contratada sera responsabilizada administrativamente pelas seguintes
infracdes:
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15.1.1. Dar causa a inexecucéo parcial do contrato;

15.1.2. Dar causa a inexecugdo parcial do contrato que cause grave dano a
Administracao, ao funcionamento dos servigos publicos ou ao interesse coletivo;

15.1.3. Dar causa a inexecuc¢ao total do contrato;
15.1.4. Deixar de entregar a documentagao exigida para o certame;

15.1.5. Nao manter a proposta, salvo em decorréncia de fato superveniente
devidamente justificado;

15.1.6. Nao celebrar o contrato ou n&do entregar a documentagédo exigida para a
contratacdo, quando convocado dentro do prazo de validade de sua proposta;

15.1.7. Ensejar o retardamento da execucéo ou da entrega do objeto da licitagdo sem
motivo justificado;

15.1.8. Apresentar declaragdo ou documentacao falsa exigida para o certame ou
prestar declaragao falsa durante a licitagdo ou a execucgao do contrato;

15.1.9. Fraudar a licitacdo ou praticar ato fraudulento na execucéo do contrato;
15.1.10. Comportar-se de modo inidéneo ou cometer fraude de qualquer natureza;
15.1.11. Praticar atos ilicitos com vistas a frustrar os objetivos da licitagao;

15.1.12. Praticar ato lesivo previsto no art. 5° da Lei n° 12.846, de 1° de agosto de
2013.

15.2. Serao aplicadas ao responsavel pelas infragdes administrativas as seguintes
sangdes:

15.2.1. Adverténcia;

15.2.2. Multa;

15.2.3. Impedimento de licitar e contratar;

15.2.4. Declaragao de inidoneidade para licitar ou contratar.

15.3. Na aplicacao das sancgdes serao considerados:

15.3.1. A natureza e a gravidade da infragdo cometida;

15.3.2. As peculiaridades do caso concreto;

15.3.3. As circunstancias agravantes ou atenuantes;

15.3.4. Os danos que dela provierem para a Administragao Publica;

15.3.5. A implantacdo ou o aperfeicoamento de programa de integridade, conforme
normas e orientagdes dos 6rgaos de controle.
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15.4. A sancgao prevista no item 15.2.1 sera aplicada exclusivamente pela infracao
administrativa prevista no item 15.1.1 quando nao se justificar a imposi¢cao de
penalidade mais grave.

15.5. A sancgéo prevista no item 15.2.2, calculada na forma do edital ou do contrato,
nao podera ser inferior a 0,5% nem superior a 30% do valor do contrato e sera aplicada
ao responsavel por qualquer das infragcdes previstas no item 15.1.

15.6. A sangéo prevista no item 15.2.3 sera aplicada pelas infragdes dos itens 15.1.2
a 15.1.7, quando n&o se justificar penalidade mais grave, impedindo o responsavel de
licitar/contratar no @mbito do ente federativo por até 3 (trés) anos.

15.7. A sancéo prevista no item 15.2.4 sera aplicada pelas infragdes dos itens 15.1.8
a 15.1.12, bem como pelas infragdes dos itens 15.1.2 a 15.1.7 que justifiquem
gravidade maior, impedindo o responsavel de licitar/contratar em todos os entes
federativos por prazo de 3 (trés) a 6 (seis) anos.

15.8. A sangéo prevista no item 15.2.4 sera precedida de analise juridica e, no Poder
Executivo, sera de competéncia exclusiva de secretario municipal.

15.9. As sangdes dos itens 15.2.1, 15.2.3 e 15.2.4 poderdo ser aplicadas
cumulativamente com a multa (15.2.2).

15.10. Se a multa e indenizagbes forem superiores ao pagamento devido, a diferenca
sera descontada da garantia ou cobrada judicialmente.

15.11. A aplicagao das sang¢gdes nao exclui a obrigagao de reparacgao integral do dano.

15.12. Na aplicagcao da multa (15.2.2), sera facultada defesa no prazo de 15 (quinze)
dias uteis.

15.13. A aplicagdo dos itens 15.2.3 e 15.2.4 dependera de processo de
responsabilizagado por comissdo de 2 (dois) ou mais servidores estaveis, com prazo
de defesa de 15 (quinze) dias uteis.

15.14. Havendo novas provas, o contratado podera apresentar alegagdes finais em
15 (quinze) dias uteis.

15.15. A prescri¢gao ocorrera em 5 (cinco) anos, sendo:
15.15.1. Interrompida pela instauragao do processo referido no item 15.13;
15.15.2. Suspensa por acordo de leniéncia ou decisao judicial.

15.16. Infragdes da Lei 14.133/21 que também sejam atos lesivos da Lei 12.846/13
serao apuradas conjuntamente.
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15.17. A personalidade juridica podera ser desconsiderada em caso de abuso de
direito ou confusdo patrimonial, estendendo sang¢des a socios administradores e
empresas coligadas.

15.18. O Poder Executivo deve, em 15 (quinze) dias uteis, informar os dados das
sangodes ao CEIS, CNEP e Cadastro Municipal.

15.19. O atraso injustificado sujeitara o contratado a multa de mora.

15.20. A multa de mora pode ser convertida em compensatoria com a extingado
unilateral do contrato.

15.21. A reabilitagcdo € admitida mediante:
15.21.1. Reparagao integral do dano;
15.21.2. Pagamento da multa;

15.21.3. Transcurso do prazo minimo (1 ano para impedimento; 3 anos para
inidoneidade);

15.21.4. Cumprimento das condi¢des do ato punitivo;
15.21.5. Analise juridica prévia conclusiva;

15.21.6. Implantagao/aperfeicoamento de programa de integridade (para os casos dos
itens 15.1.8 e 15.1.12).

16 - CONDIGCOES E FORMA DE PAGAMENTO

16.1. O pagamento sera efetuado em PARCELAS PROPORCIONAIS A ENTREGA
DOS PRODUTOS por meio de ordem bancaria emitida por processamento eletrénico,
a crédito do beneficiario em conta bancaria a ser indicada pela contratada em sua
proposta, conforme prazo definido no Decreto Municipal n° 7088/24 a partir da data
do recebimento definitivo, com base na(s) Nota(s) Fiscal(is), devidamente conferidos
e aprovados pelo CONTRATANTE.

Art. 3° Os prazos para liquidagdo e pagamento, exceto se
impostas condigcbes especificas para a aplicagcao de recursos
decorrentes de transferéncias voluntarias, serao limitados, em
regra, a:

I - 05 (cinco dias) uteis para a liquidagdo da despesa, a contar
do recebimento da nota fiscal ou instrumento de cobranga
equivalente pelo 6rgéo contratante;
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Il 15 (quinze dias) uteis para pagamento, a contar da
liquidag&o da despesa e consequente assinatura da ordem de
pagamento pela autoridade competente.

16.2. A PREFEITURA MUNICIPAL DE PARACATU efetuara o pagamento da
veiculagdo e dos demais servicos executados pela CONTRATADA, inclusive por
terceiros, desde que previamente autorizados e apds comprovada a sua efetiva
realizagao.

16.3. A liquidagéo de despesas sera precedida das seguintes providéncias a cargo da
CONTRATADA:

l. execucgao de servigos internos: apresentagdo dos documentos de cobranga
de que tratam os subitens de faturamento deste item;

Il. intermediacdo e supervisdo, pela CONTRATADA, de bens e de servigos
especializados prestados por fornecedores: apresentagao dos documentos de
cobranca correspondentes;

lll. bens e servigos especializados prestados por fornecedores: apresentagao
dos documentos de cobranga,;

IV. veiculagao: apresentagao dos documentos de cobranca, da demonstragao
do valor devido ao veiculo de divulgagcado, dos correspondentes pedidos de
insercao e, sempre que possivel, do respectivo relatério de checagem, a cargo
de empresa independente, nos termos do subitem 16.7.lIl.

16.3.1. Na ocorréncia de falha local em uma programacao de midia eletrbnica, além
das providéncias previstas no inciso IV do subitem anterior, a CONTRATADA devera
apresentar documento do veiculo de divulgacdo com a descricdo da falha e do
respectivo valor a ser abatido na liquidagéao.

16.3.2. E da responsabilidade da CONTRATADA observar rigorosamente os pregos
de tabela de cada insercéo e dos respectivos descontos, de que trata o art. 15 da Lei
n°®12.232/2010, por ocasiao da apresentacao dos planos de midia a CONTRATANTE.

16.3.2.1. Para pagamento das despesas com veiculagdo, constardo dos
procedimentos de execugao do contrato os documentos fiscais apresentados pela
contratada, a demonstragdo do valor devido ao veiculo, a sua tabela de precgos, a
indicagao dos descontos negociados, os pedidos de inser¢ao e, sempre que possivel,
relatério de checagem a cargo de empresa independente, nos termos do art. 15 da
Lei n® 12.232, de 2010.

16.4. A nota fiscal de quaisquer fornecedores sera emitida em nome da PREFEITURA
MUNICIPAL DE PARACATU e entregue aos cuidados da CONTRATADA para
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faturamento, o que néo significa ruptura da relagdo entre a CONTRATADA e seus
fornecedores.

16.5. Todos os servigos contratados deverao ser faturados pela CONTRATADA.

16.6. A CONTRATADA devera discriminar em sua nota fiscal o nome e o numero da
nota fiscal do fornecedor, bem como a discriminag¢ao dos servigos prestados.

16.7. No tocante a veiculagdo, além do previsto no inciso IV do subitem 16.3, a
CONTRATADA fica obrigada a apresentar, sem Onus para a PREFEITURA
MUNICIPAL DE PARACATU, os seguintes comprovantes:

I. Revista: exemplar original;

Il. Jornal: exemplar ou a pagina com o0 anuncio, da qual devem constar as
informacdes sobre periodo ou data de circulagdo, nome do Jornal e pracga;

lll. demais meios: relatério de checagem de veiculagdo, a cargo de empresa
independente, se nao restar demonstrada, nos termos deste TR, perante a
PREFEITURA MUNICIPAL DE PARACATU, a impossibilidade de fazé-lo.

16.7.1. Nos casos em que restar demonstrada a impossibilidade de obter o relatério
de checagem, a cargo de empresa independente, a CONTRATADA devera
apresentar:

a) TV, Radio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo de
divulgacado (mapa ou comprovante de veiculagao ou inser¢ao ou irradiacao e
similares) e declaragao de execugao, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal
Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem
constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo,
CPF e assinatura do responsavel pela declaragdo, local, data, nome do
programa, quando for o caso, dia e horario da veiculagao;

aa) Como alternativa ao procedimento previsto na alinea ‘a’, a CONTRATADA
podera apresentar documento usualmente emitido pelo veiculo de divulgagao
(mapa ou comprovante de veiculagao ou insergao ou irradiacao e similares) em
que figure a declaragcao prevista na alinea ‘a’ deste subitem, na frente ou no
verso desse documento, mediante impressao eletrbnica ou a carimbo, desde
que essa declaragao seja assinada e que esse documento ‘composto’ contenha
todas as informacgdes previstas na alinea ‘a’ deste subitem;

b) Como alternativa ao conjunto de documentos previstos nas alineas ‘a’ e ‘aa’
deste subitem, a CONTRATADA podera apresentar declaragao de execucgao,
sob as penas do art. 299 do Cdodigo Penal Brasileiro, emitida pela empresa que
realizou a veiculacdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial
e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela
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declaragéo, local, data, nome do programa, quando for o caso, dia e horario da
veiculacao;

c) Midia Out Off Home: relatério de exibicdo fornecido pela empresa que
veiculou a pega, de que devem constar as fotos, periodo de veiculagao, local e
nome da campanha, datado e assinado, acompanhado de declaracdo de
execugao, sob as penas do art. 299 do Cdédigo Penal Brasileiro, firmada pela
empresa que realizou a veiculagao, da qual devem constar, pelo menos, nome
empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do
responsavel pela declaragao;

d) Midia Digital Out Off Home: relatério de exibicao, fornecido pela empresa
que veiculou a peca, ou por empresa de checagem contratada, de que devem
constar fotos por amostragem de no minimo 20% (vinte por cento) dos
monitores/displays programados, identificagdo do local da veiculagao,
quantidade de inser¢des, nome da campanha, periodo de veiculacéo, datado e
assinado, acompanhado de declaracado de execug¢ao, sob as penas do art. 299
do Codigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagéo,
da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa,
nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragao;

e) Carro de Som: relatério de veiculagao fornecido pela empresa que veiculou
a peca, e fotos de todos os carros contratados, com imagem de fundo que
comprove a cidade em que a agao foi realizada, acompanhado de declaragao
de execugéo, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro, firmada pela
empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome
empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do
responsavel pela declaragao;

f) Internet: relatorio de gerenciamento fornecido por empresas de tecnologia ou
relatério de veiculagao emitido, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal, pela
empresa que veiculou a peca.

16.8. As formas de comprovacao de veiculacdo em midias n&o previstas nas alineas
do subitem anterior serao estabelecidas formalmente pela PREFEITURA MUNICIPAL
DE PARACATU, antes da autorizacio do respectivo plano de midia.

16.9. A CONTRATADA devera apresentar a mesma documentacao constante do item
16.7.1 de todas as empresas subcontratadas para prestacdo dos servigos.

16.10. Caso se constate erro ou irregularidade na documentagdo de cobrancga, a
PREFEITURA MUNICIPAL DE PARACATU, a seu juizo, podera devolvé-la, para as
devidas correcgdes, ou aceita-la, com a glosa da parte que considerar indevida.
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16.10.1. Na hipotese de devolugdo, a documentagao sera considerada como nao
apresentada, para fins de atendimento das condi¢des contratuais.

16.11. A PREFEITURA MUNICIPAL DE PARACATU nao pagara nenhum acréscimo
por atraso de pagamento decorrente de fornecimento de servigos, por parte da
CONTRATADA, com auséncia total ou parcial da documentagao habil ou pendente de
cumprimento de quaisquer clausulas constantes deste contrato.

16.12. A PREFEITURA MUNICIPAL DE PARACATU nao pagara nenhum
compromisso, assumido pela CONTRATADA, que lhe venha a ser cobrado
diretamente por terceiros.

16.13. Cabe a CONTRATADA efetuar os pagamentos a fornecedores de bens e de
servigos especializados e a veiculos de divulgagao em até 5 (cinco) dias apds o
recebimento da ordem bancaria da PREFEITURA MUNICIPAL DE PARACATU, pela
agéncia bancaria pagadora.

16.14. A CONTRATADA informara a PREFEITURA MUNICIPAL DE PARACATU os
pagamentos efetuados a fornecedores de bens e de servigos especializados e a
veiculos de divulgacdo a cada ordem bancaria de pagamento emitida pela
PREFEITURA MUNICIPAL DE PARACATU e encaminhara relatério até o dia 20 de
cada més com a consolidacdo dos pagamentos efetuados no més imediatamente
anterior.

16.14.1. Os dados e formato dos controles serao definidos pela CONTRATANTE, e
os relatorios deverdo conter pelo menos as seguintes informacdes: data do
pagamento da CONTRATANTE, data do pagamento da CONTRATADA, numero da
nota fiscal, valor pago e nome do favorecido.

16.15. O ndo cumprimento do disposto nos subitens 16.13 e 16.14 ou a falta de
apresentacao de justificativa plausivel para o ndo pagamento no prazo estipulado
podera implicar a suspensao da liquidagao das despesas da CONTRATADA, até que
seja resolvida a pendéncia.

16.15.1. Nao solucionada a pendéncia no prazo de 15 (quinze) dias, contados da
notificagcdo da PREFEITURA MUNICIPAL DE PARACATU, ficara caracterizada a
inexecucgao contratual por parte da CONTRATADA.

16.15.2. Caracterizada a inexecugao contratual pelos motivos expressos no subitem
anterior, a PREFEITURA MUNICIPAL DE PARACATU podera optar pela resciséo
deste contrato ou, em carater excepcional, liquidar despesas e efetuar os respectivos
pagamentos diretamente aos fornecedores ou aos veiculos de divulgagao, conforme
0 caso.
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16.15.3. Para preservar o direito dos fornecedores e veiculos de divulgagdo em
receber com regularidade pelos bens e servigos especializados prestados e pela
venda de espacgo ou tempo, a PREFEITURA MUNICIPAL DE PARACATU podera
instituir procedimento alternativo de controle para efetuar os pagamentos mediante
repasse, pela CONTRATADA, dos valores correspondentes aos fornecedores e
veiculos de divulgagao, em operagdes bancarias concomitantes.

16.16. Sobre o valor devido ao contratado, a Administracao efetuara as retencdes
tributarias cabiveis.

16.17. Quanto ao Imposto sobre Servigos de Qualquer Natureza (ISSQN), sera
observado o disposto na Lei Complementar n°® 116, de 2003, e legislagdo municipal
aplicavel.

16.18. E vedado ao contratado transferir a terceiros os direitos ou créditos decorrentes
do contrato.

16.19. As notas fiscais devem ser emitidas de acordo com as regras de retengéo
especificadas na Instrugcao Normativa n° 2.145/2023 da Receita Federal, sob pena de
nao serem aceitas pelo PREFEITURA MUNICIPAL DE PARACATU.

16.20. Juntamente com a Nota Fiscal/Fatura, a CONTRATADA deve apresentar
copias dos comprovantes de recolhimento dos encargos previdenciarios relacionados
ao pessoal alocado na execugao do objeto do Contrato, sem os quais os pagamentos
nao serao efetuados.

16.21. Devera ser respeitado o que determina o Decreto Municipal n® 7.088/2024, que
regulamenta a ordem cronoldogica de pagamentos das obrigagbes relativas ao
fornecimento de bens, locacdes, prestacdo de servicos e realizacdo de obras, no
ambito da Administracao Publica direta e fundacional do Poder Executivo.

16.22. Devera ser respeitado o que determina o Decreto Municipal n°® 6827/2023,
retencdo do Imposto de Renda incidente na fonte sobre valores pagos pelo Municipio
de Paracatu a pessoas fisicas e juridicas contratadas para a prestacdo de bens ou
servigos.

17. DA REMUNERAGAO

17.1. Pelos servigos prestados, a CONTRATADA sera remunerada conforme disposto
nesta Clausula.

17.1.1. Desconto de ....... % (...... por cento) sobre os custos internos dos servigos
executados pela CONTRATADA, baseados na tabela referencial de precos do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais.
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17.1.1.1. ACONTRATADA se compromete a apresentar, antes do inicio dos servicos,
planilha detalhada com os valores previstos na tabela referencial de pregos do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais e com 0s pregos
correspondentes a serem cobrados da PREFEITURA MUNICIPAL DE PARACATU,
acompanhada de exemplar da referida tabela impressa pelo Sindicato ou autenticada
por ele.

17.1.1.2. Os leiautes, roteiros e similares reprovados nao serdo cobrados pela
CONTRATADA.

17.1.2. Honorarios de ......... % (ceeennnannannn por cento), incidentes sobre os pregos dos
bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagao
e supervisao da licitante, referentes a producao e a execugao técnica de peca € ou
material cuja distribuicdo proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos
de divulgacéao, nos termos do artigo 11 da Lei Federal n® 4.680/1965.

17.1.3. Honorarios de ........ % (por cento), incidentes sobre os precos dos bens e dos
servicos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e
supervisdo da licitante, referentes a producdo e a execucéo técnica de peca e ou
material cuja distribuigdo n&o lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgagao, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680, de 1965.

17.1.4. Honorarios de ......... % (ceeeeeeeeeenns por cento), incidentes sobre os pregos dos
bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagao
e supervisdao da CONTRATADA, referentes:

e a) ao planejamento e a execugao de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliacdo e de geracédo de conhecimento pertinentes ao objeto do presente
contrato;

« b) a renovagao do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizagao de
peca ou material publicitario, exclusivamente quando sua
distribuicdo/veiculagao nao lhe proporcione o desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgagao, nos termos do art. 11 da Lei n°® 4.680/1965;

e C)areimpressao de pegas publicitarias.

17.1.4.1. Para fins do disposto na alinea "c" do subitem anterior, entende-se por
reimpressao a nova tiragem de peca publicitaria que nao apresente modificagdes no
conteudo ou na apresentacdo, em relagdo a edicdo anterior, exceto eventuais
corregdes tipograficas ou pequenas atualizagdes de marcas e datas.

17.1.5. Honorarios de ........ % (coeeeeieeeeannn. por cento), incidentes sobre os pregos dos
bens, servicos e veiculagbes contratados com a intermediagdo e supervisao da
CONTRATADA, referentes:
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| — a criagdo, implementacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicacao publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e
das ag¢des publicitarias, em consonancia com novas tecnologias;

Il — a intermediacdo de veiculagdo de publicidade em meios, veiculos e
plataformas digitais de comunicagédo, quando a respectiva contratacdo nao
proporcionar a CONTRATADA o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacéo;

lll — a contratagao de solugdes de impulsionamento, midia programatica, links
patrocinados, anuncios em redes sociais, plataformas de busca e demais
solugdes digitais de veiculagao, quando n&o houver incidéncia do desconto de
agéncia;

IV — a outras solugdes tecnologicas de comunicagao publicitaria compativeis
com o objeto contratual e que ndo gerem desconto de agéncia.

17.2. Os honorarios de que tratam os subitens 17.1.2, 17.1.3, 17.1.4 e 17.1.5 serao
calculados sobre o preco efetivamente faturado, a ele ndo acrescido o valor dos
tributos cujo recolhimento seja de competéncia da CONTRATADA.

17.3. Despesas com deslocamento e diarias de profissionais da CONTRATADA, de
seus representantes ou de fornecedores de bens e de servigos especializados por ela
contratados sdo de sua exclusiva responsabilidade.

17.3.1. Quando houver a autorizagédo excepcional da PREFEITURA MUNICIPAL DE
PARACATU para o ressarcimento dessas despesas, deverao ser apresentados todos
os comprovantes de passagens, diarias, locacao de veiculos, entre outros, a fim de
aferir a execucao e assegurar o reembolso pelo valor liquido, sem a incidéncia de
honorarios.

17.4. As formas de remuneracdo estabelecidas nesta clausula poderdo ser
renegociadas, no interesse da PREFEITURA MUNICIPAL DE PARACATU, quando
da renovagao ou da prorrogagao deste contrato.

17.5. Em observancia ao art. 25, § 7° da Lei n°® 14.133/2021, os percentuais de
honorarios e descontos estabelecidos "neste Termo de Referéncia permanecerao
fixos e inalterados pelo periodo de 12 (doze) meses, contados da data de assinatura
do contrato, aplicando-se tal regra de forma compatibilizada com a legislagao especial
que rege a contratagao de servigos de publicidade (Lei n® 12.232/2010). Findo esse
periodo, sera admitido reajuste nas hipoteses previstas em lei e nas condi¢oes
estabelecidas neste instrumento.
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18. DIREITOS AUTORAIS

18.1. ACONTRATADA cede a PREFEITURA MUNICIPAL DE PARACATU, de forma
total e definitiva, os direitos patrimoniais de uso das ideias, incluidos os estudos,
analises e planos, pecgas, campanhas e demais materiais de publicidade de sua
titularidade, bem como aqueles produzidos por seus empregados ou prepostos em
decorréncia da execugao contratual, observadas, quanto aos direitos pertencentes a
terceiros contratados, as condigdes estabelecidas nos subitens seguintes.

18.2. O valor da cessao dos direitos de titularidade da CONTRATADA sera
considerado incluido nas modalidades de remuneracao definidas no Contrato firmado
entre a PREFEITURA MUNICIPAL DE PARACATU e a CONTRATADA.

18.3. A PREFEITURA MUNICIPAL DE PARACATU podera, a seu juizo, utilizar os
direitos que lhe forem cedidos diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou sem
modificagdes, durante a vigéncia do Contrato e mesmo apds seu término ou eventual
rescisao, sem que lhe caiba qualquer 6nus adicional perante a CONTRATADA, seus
empregados ou prepostos, observadas, quanto aos direitos de terceiros contratados,
as condicdes estabelecidas nos respectivos atos de cessao.

18.4. Nas contratagdes que envolvam direitos pertencentes a terceiros contratados, a
CONTRATADA, mediante prévia definichio da PREFEITURA MUNICIPAL DE
PARACATU, devera solicitar, quando aplicavel, dois orgamentos para a execugao do
servico: um contemplando a cessdo dos direitos por tempo limitado e outro
contemplando a cessao total e definitiva, para que a PREFEITURA MUNICIPAL DE
PARACATU escolha a opg¢ao mais adequada.

18.4.1. Nos casos de cessao por tempo limitado, a CONTRATADA utilizara os
trabalhos de arte e demais obras protegidas por direitos autorais e conexos dentro
dos limites estipulados no respectivo ato de cessao, devendo constar do instrumento
de cessédo, orcamento ou contrato clausula pela qual o terceiro contratado assegure a
cessao pelo prazo minimo definido pela PREFEITURA MUNICIPAL DE PARACATU.

18.4.2. Quando a PREFEITURA MUNICIPAL DE PARACATU optar pela execugao
dos servigos com cessao total e definitiva, a CONTRATADA devera fazer constar dos
ajustes celebrados com terceiros contratados clausulas escritas que:

a) explicitem a cessao total e definitiva, por esses terceiros, dos direitos patrimoniais
de uso sobre trabalhos de arte e demais obras protegidas por direitos autorais ou
conexos, ai incluidos a produgéo e direcao, composi¢ao, arranjo e execugao de trilha
sonora, matrizes, arquivos digitais e demais trabalhos assemelhados;

b) estabelecam que a PREFEITURA MUNICIPAL DE PARACATU podera, a seu
juizo, utilizar os referidos direitos diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou
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sem modificagdes, durante a vigéncia do Contrato e mesmo apds seu término ou
eventual rescisdo, sem que lhe caiba qualquer 6nus adicional perante os cedentes
desses direitos;

c) estabelecam que qualquer remuneragao devida em decorréncia da cessao
definitiva ou por tempo limitado sera considerada incluida no respectivo custo de
producgao.

18.5. A CONTRATADA devera fazer constar, em destaque, em todos os orgamentos
de producgado, os custos relativos a cachés, a cessao de direito de uso de obras
consagradas incorporadas as pegas e a cessao dos demais direitos autorais e
CONEXO0S.

18.6. A CONTRATADA devera fazer constar dos respectivos ajustes que vier a
celebrar com terceiros, nos casos de tomadas de imagens sob a forma de reportagens
e outras produgdes que ndo impliqguem direitos de uso de imagem e som de voz,
clausulas escritas estabelecendo:

a) que a PREFEITURA MUNICIPAL DE PARACATU podera solicitar até duas
copias de todo o material bruto produzido, em meio digital ou eletrénico
indicado pela CONTRATANTE;

b) a cessdo dos direitos patrimoniais de uso desse material a PREFEITURA
MUNICIPAL DE PARACATU, que podera, a seu juizo, utiliza-los diretamente
ou por intermédio de terceiros, com ou sem modificagdes, durante a vigéncia
do Contrato e mesmo apds seu término ou eventual rescisao, sem que lhe caiba
qualquer 6nus adicional perante os cedentes desses direitos;

c) que qualquer remuneragdo devida em decorréncia dessa cessao sera
considerada incluida no custo de producéo.

18.7. A PREFEITURA MUNICIPAL DE PARACATU sera proprietaria dos resultados
oriundos da execugdo do Contrato, sejam eles passiveis ou ndo de protegéo por
direitos de propriedade intelectual, observados os direitos de terceiros preexistentes
e as condicdes de cessao previstas neste Termo de Referéncia.

18.8. E assegurada @ PREFEITURA MUNICIPAL DE PARACATU a titularidade sobre
os resultados passiveis de protegdo por direitos de propriedade intelectual
decorrentes da execugao do objeto contratual, respeitados os direitos pertencentes a
CONTRATADA ou a terceiros anteriormente a contratacdo, bem como as condi¢des
estabelecidas nos respectivos instrumentos de cessao.

18.9. E assegurada & PREFEITURA MUNICIPAL DE PARACATU a utilizagéo e
exploragédo dos direitos patrimoniais e conexos sobre os resultados decorrentes da
execugao do objeto contratual que importem em direitos autorais, observadas as
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condigbes de cessdo estabelecidas neste Termo de Referéncia e nos respectivos
instrumentos firmados com terceiros.

18.10. A CONTRATADA devera entregar a PREFEITURA MUNICIPAL DE
PARACATU, quando da cobranga das pegas correspondentes, os originais ou
documentos eletrénicos equivalentes de todos os atos de cessao de direitos autorais
relacionados aos ajustes celebrados com terceiros contratados.

19. DA CONTRATAGAO DE FORNECEDORES, SERVIGCOS ESPECIALIZADOS E
TERCEIROS

19.1. A CONTRATADA podera contratar fornecedores de bens e servigcos
especializados necessarios a execugao das atividades complementares previstas no
§ 1° do art. 2° da Lei Federal n° 12.232, de 29 de abril de 2010, observadas as
condicdes estabelecidas no Termo de Referéncia, no Edital e no Contrato.

19.1.1. Sempre que a contratagcdo de fornecedor de bens ou servigos especializados
tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global do contrato, a
CONTRATADA procedera a coleta de, no minimo, 03 (trés) orgamentos, dentre
fornecedores que atuem no ramo pertinente ao objeto da contratacao.

19.2. Os servigos executados por fornecedores contratados deverao ser coordenados
e programados pela CONTRATADA, de modo a assegurar a adequada execugao do
objeto contratual.

19.3. Qualquer problema decorrente da execuc¢do dos servicos por fornecedores
contratados sera solucionado pela CONTRATADA, nao decorrendo responsabilidade
para a PREFEITURA MUNICIPAL DE PARACATU, mesmo que haja énus para a
CONTRATADA ou para o fornecedor contratado.

19.4. A CONTRATADA sera, perante a PREFEITURA MUNICIPAL DE PARACATU,
responsavel pelos servicos executados pelos fornecedores contratados, ndo podendo
transferir a terceiros as responsabilidades decorrentes das obrigacdes estabelecidas
no Edital, no Termo de Referéncia e no Contrato.

20. DA LEI GERAL DE PROTEGAO DE DADOS

20.1. A CONTRATADA, de posse de quaisquer dados da PREFEITURA MUNICIPAL
DE PARACATU que Ihe forem repassados por forca deste contrato e que estejam
devidamente protegidos pela Lei n° 13.709/2018 e demais normas aplicaveis, nao
podera divulga-los e/ou transmiti-los a terceiros sem as devidas autorizagdes por parte
da CONTRATANTE, em quaisquer circunstancias, ou ainda, dos respectivos titulares.
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20.2. A CONTRATADA obriga-se, ainda, a observar todas e quaisquer normas e/ou
orientagdes expedidas pela autoridade competente prevista na Lei n° 13.709/2018,
bem como alteragdes posteriores, competindo-lhe, também, informar o nome e dados
de contato da pessoa que ficara encarregada pela protecdo de dados em seu
estabelecimento.

20.3. A CONTRATADA compromete-se a comunicar imediatamente a PREFEITURA
MUNICIPAL DE PARACATU qualquer incidente de seguranga ou vazamento de
dados pessoais tratados em razdo da execucao do contrato, fornecendo todas as
informagdes necessarias a adogdo das medidas legais, administrativas e técnicas
cabiveis.

20.4. Na hipotese de descumprimento, pela CONTRATADA, de quaisquer das
responsabilidades previstas neste item ou das disposi¢cdes da Lei n°® 13.709/2018,
ficara sujeita as sangdes administrativas cabiveis, sem prejuizo do dever de ressarcir
a PREFEITURA MUNICIPAL DE PARACATU por eventuais prejuizos, despesas ou
sangodes decorrentes de atos ou omissdes imputaveis a CONTRATADA.

21 - PRAZO DE VIGENCIA

21.1. O prazo de vigéncia do contrato sera de 12 (doze) meses, contados da data de
sua assinatura, podendo ser prorrogado nos termos dos arts. 106 e 107 da Lei n°
14.133/2021, em razao da natureza continuada dos servigos.

21.2. A prestacao dos servicos enquadra-se como servigo continuo, por atender a uma
necessidade permanente e recorrente da Administracdo Publica Municipal,
consistente na execucado de agdes de publicidade institucional indispensaveis a
divulgacdo de atos, programas, obras, servicos, campanhas e informagdes de
interesse coletivo, com carater educativo, informativo e de orientacdo social. A
necessidade renova-se ao longo do tempo e exige execug¢ao continuada, sob
demanda, ndo se compatibilizando com contratacdo episodica ou isolada. A eventual
vigéncia plurianual, mediante prorrogagao, mostra-se mais vantajosa por assegurar a
continuidade da estratégia de comunicagdo institucional, a padronizagdo das
entregas, a preservagao da memoria operacional do contrato, o ganho de eficiéncia
administrativa e a mitigagdo dos custos de transigdo decorrentes de sucessivas
substituicdes contratuais.

22 - DOTACAO ORGAMENTARIA

22.1. As despesas serao suportadas por dotagdes do orgamento municipal vigente,
nas seguintes programacodes: 02.01.01.04.131.0019.2245. 3.3.90.39.00 - Ficha 86 —
Fonte 1.500.
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23 - ORIGEM DOS RECURSOS:

23.1 ( x ) Recursos proprios;

Paracatu-MG, 16 de setembro de 2026.

Documento assinado digitalmente

ub PAULO RICARDO GOMES GAMA
g Data: 21/09/2026 10:36:17-0300

Verifique em https://fvalidar.iti.gov.br

PAULO RICARDO GOMES GAMA
Fiscal Técnico do Contrato
Diretor de Departamento

ALTANIR NUNES SANTOS JUNIOR
Gestor do Contrato
Secretario de Governo
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ANEXO | — BRIEFING

BRIFIENG DE CAMPANHA PUBLICITARIA

1. TEMA CENTRAL
"Orgulho de ser Paracatuense: Raizes e Identidade"
2. INTRODUGCAO E CONTEXTO

O presente briefing tem por objetivo orientar as agéncias de publicidade, interessadas
em participar do processo licitatorio da PREFEITURA MUNICIPAL DE PARACATU,
especialmente no que se refere a simulagdo de campanha solicitada nas orientagdes
e exigéncias relativas a proposta técnica deste termo de referéncia.

A histéria de Paracatu remonta ao século XVIII, consolidando-se em 1744 com a
descoberta de ricas jazidas de ouro que deram origem ao Arraial de Sao Luis e
Santana de Paracatu. Diferente de outros polos mineradores, Paracatu surgiu como
um ponto estratégico de convergéncia entre os estados de Minas Gerais, Goias e
Bahia, tornando-se um centro administrativo e comercial vital para a Coroa
Portuguesa no sertdo mineiro.

O nucleo histérico da cidade, tombado pelo Instituto do Patrimdnio Historico e Artistico
Nacional (IPHAN), é um testemunho vivo desse passado glorioso. Suas ruas estreitas
e 0 casario colonial preservado ndo sdo apenas monumentos, mas o0 cenario onde
pulsa a identidade do povo paracatuense. Tradi¢des seculares, como as Caretagens
(manifestacdo folclorica unica de matriz africana), as festas religiosas e a renomada
cultura das Quitandas (com destaque para o pdo de queijo e o0s biscoitos que
renderam a cidade o titulo de Capital Mundial do Pao de Queijo), formam o alicerce
cultural que define o orgulho local.

Dados Demograficos e Socioecondémicos (Realidade 2026):

« Populagao Atualizada: De acordo com o Censo IBGE 2022, Paracatu conta
com 94.023 habitantes, com uma projecdo estimada para 2026 de
aproximadamente 95.500 habitantes, consolidando-se como a maior cidade e
polo de servigos do Noroeste Mineiro.

« Extensao Territorial: E um dos maiores municipios de Minas Gerais em area
(8.229 km?), o que exige uma comunicagao capilarizada que atinja tanto o
centro urbano quanto as vastas comunidades rurais.
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« Economia Pujante: Baseada em um tripé solido: Mineragao de Ouro e Zinco
(referéncia mundial), Agronegoécio de alta tecnologia (soja, milho e feijao) e
um Comércio regional forte.

« Localizagao Estratégica e Integragcao Nacional: A posigcdo geografica de
Paracatu € um de seus maiores diferenciais competitivos e motivo de orgulho
para sua gente. Situada em um entroncamento logistico vital, a cidade
encontra-se a apenas 234 km de Brasilia/DF, conectada diretamente pela BR-
040. Essa proximidade com a Capital Federal insere 0 municipio em um eixo
de desenvolvimento acelerado, facilitando o intercambio econémico, cultural e
institucional com o centro do poder nacional. Somado aos seus limites com
importantes municipios mineiros (Guarda-Mor, Unai, Jodo Pinheiro, Lagoa
Grande e Vazante) e goianos (Ipameri, Cristalina, Campo Alegre e Cataléo),
Paracatu consolida-se como um hub estratégico que une a tradigdo secular do
Noroeste de Minas ao dinamismo do Planalto Central."

Ao longo dos séculos, Paracatu evoluiu de um entreposto colonial para a principal
metrépole regional do Noroeste de Minas. Hoje, a cidade € um gigante econdmico que
equilibra a heranga historica com o protagonismo na mineragao de escala mundial
(ouro e zinco) e uma das fronteiras agricolas mais produtivas do Brasil (soja, milho e
feijao).

A comunicacéo publica da PREFEITURA MUNICIPAL DE PARACATU em 2026 deve
ser o elo entre esse passado de tradicdo e o futuro de inovacdo. O cidadao
paracatuense € consciente de sua historia e exige uma gestdo que respeite suas
raizes enquanto promove o desenvolvimento. A campanha "Orgulho de ser
Paracatuense" deve, portanto, utilizar a histéria da cidade como o fio condutor para
uma narrativa de transparéncia, onde cuidar do patriménio e da gente € a maior prova
de uma administracdo eficiente.

3. OBJETIVOS DA CAMPANHA

O plano de comunicacao a ser apresentado pelas licitantes deve buscar o equilibrio
entre a emocgao do resgate historico e a clareza da prestacdo de contas publica,
focando nos seguintes pilares:

I.  Resgate e Valorizagdo da Identidade: Enaltecer as raizes culturais que
formam a alma de Paracatu. A agéncia deve demonstrar como utilizar
elementos icbnicos — as Caretagens, a culinaria tipica e as quitandas (Capital
Mundial do Pao de Queijo), o casario colonial (tombado pelo IPHAN) e as
tradicionais festas religiosas — para criar uma conexdo imediata com o
cidadao.
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ll.  Fortalecimento do Sentimento de Pertenga: Consolidar o orgulho de viver
em Paracatu, transformando a percepc¢éo do desenvolvimento urbano em uma
conquista coletiva. O objetivo € mostrar que o crescimento da cidade ndo apaga
0 passado, mas o valoriza.

.  Transparéncia e Prestagcdao de Contas (Accountability): Demonstrar, de
forma pedagogica, clara e objetiva, que os recursos publicos sdo geridos com
eficiéncia para preservar o patrimonio e financiar o futuro. A transparéncia deve
ser apresentada como o instrumento que garante a continuidade das tradi¢cdes
e a melhoria dos servigos publicos (saude, educagéo e infraestrutura).

Iv. Estimulo ao Engajamento e Participagao Popular: Fomentar a cidadania
ativa, incentivando o uso dos canais oficiais (Ouvidoria, Portal da
Transparéncia e Consultas Publicas). O objetivo é que o cidadao entenda que
sua participacao € o que garante uma gestdo democratica e conectada com as
necessidades reais da populacéo.

4. PUBLICO-ALVO

Para a eficacia da campanha "Orgulho de ser Paracatuense", a comunicagao deve
ser segmentada em dois grandes grupos, garantindo que a mensagem de raizes e
transparéncia chegue tanto ao morador local quanto aos parceiros regionais e
nacionais.

4.1. Publico Primario (Foco Interno - Sentimento de Pertencga):

o Cidadaos Paracatuenses: Abrange os cerca de 95.500 habitantes (estimativa
2026), residentes tanto na zona urbana quanto na extensa zona rural do
municipio.

o Diversidade Geracional: Publico mais idoso e tradicionalista, que detém a
memoria oral, os segredos das quitandas e a devocao as festas religiosas e
caretagens.

o« Jovens Conectados: Publico que busca inovagao, mas que precisa ser
reconectado as suas raizes por meio de linguagens digitais e modernas (redes
sociais e novas tecnologias).

o Servidores Publicos: Agentes fundamentais para a engrenagem da
transparéncia e execugao das politicas municipais.

4.2. Publico Secundario (Foco Externo - Atratividade e Regionalismo):

o Microrregidao Noroeste: Habitantes dos 9 municipios vizinhos (Brasilandia

de Minas, Guarda-Mor, Jodo Pinheiro, Lagamar, Lagoa Grande, Presidente
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Olegario, Sdo Gongalo do Abaeté, Varjao de Minas e Vazante) que utilizam
Paracatu como seu principal polo de saude, educagao, Comercio e servicos.

e Investidores e Empresarios: Lideres do agronegécio e da mineragao que
buscam em Paracatu um ambiente de seguranca juridica, desburocratizagao e
infraestrutura logistica.

o Turistas e Visitantes: Pessoas atraidas pelo patriménio histérico, gastronomia
e ecoturismo.

e Eixo Brasilia/DF: Devido a proximidade (234 km via BR-040), a campanha
deve atingir o publico da Capital Federal que transita pela regido, reforgando
Paracatu como um destino de tradigcdo e um porto seguro para investimentos
no Noroeste Mineiro.

5. DESAFIO CRIATIVO

5.1. O Dilema Central: Paracatu vive um momento de dualidade: € uma cidade com
quase 300 anos de historia colonial, mas que hoje opera como um hub tecnolégico do
agronegocio e da mineragéao, fortemente influenciada pela proximidade com a capital
federal (Brasilia).

5.2. O Problema a ser resolvido pelas agéncias: As licitantes deverdo apresentar
uma solugédo de comunicagao que responda tecnicamente a seguinte provocagao:

"Como utilizar o 'Orgulho de ser Paracatuense' — baseado no resgate das nossas
raizes, gastronomia e patriménio — como o fio condutor para uma prestagdo de contas
(accountability) moderna, transparente e eficiente, que conecte o cidaddo do centro
urbano, da zona rural e os vizinhos da regido as politicas publicas e servigos
oferecidos pelo municipio?"

6. DIRETRIZES DE FORMA E CONTEUDO

A estética e o discurso da campanha devem refletir o brio do povo de Paracatu,
fugindo de clichés publicitarios e adotando uma postura de verdade e transparéncia.

« Linguagem: Clara, direta e acessivel a todas as camadas sociais. Deve-se
evitar o "juridiqués" ou o tom excessivamente técnico/institucional. A
mensagem deve ser palatavel, explicando as agbes do governo como
beneficios reais para a vida do cidadao.

« Tom de Voz: Inspirador, auténtico, humano e, acima de tudo, fidedigno a
realidade local. Deve transmitir a hospitalidade mineira e a seriedade da
gestao.
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« Identidade Visual: Deve dialogar obrigatoriamente com a estética da cidade.
As propostas devem utilizar referéncias ao patriménio histérico (casario,
igrejas), cores que remetam a terra e ao brio cultural (caretagens).

7. VERBA E PRAZO

o Para exercicio do plano de comunicacdo da campanha simulada, a verba
referencial sera R$ 380.000,00 (trezentos e oitenta mil reais) este valor deve
contemplar custos de producéao (foto, video, artes) e compra de midia.

e A campanha devera ter duragdo maxima de 60 dias.

8. MEIOS PROPRIOS DE COMUNICAGAO

e Site - www.paracatu.mg.gov.br
¢ Instagram — prefeituradeparacatu
e Facebook - Prefeitura de Paracatu
e Youtube - prefeituradeparacatu

9. LINKS UTEIS

Manual da Marca (Prefeitura de Paracatu)
(https://www.paracatu.mg.gov.br/arquivos/manual da marca paracatu 18051021.p
df)
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ANEXO Il - MODELO DE PROPOSTA

A Comiss&o de Contratacéo
Referente a Concorréncia n°® XX/2026 — Contratante

1. Precgos sujeitos a valoragao
1.1 Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos os seguintes pregos para
0s servigos descritos:

a)

b)

d)

Desconto a ser concedido a CONTRATANTE, sobre os custos internos dos
servicos executados pela licitante, baseados na tabela referencial de precos do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais: %
[ (— por cento);

Honorarios a serem cobrados da CONTRATANTE, incidentes sobre os precos dos
bens e dos servigcos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediacdo e supervisao da licitante, referentes a producédo e a execucéao
técnica de peca e/ou material cuja distribuicdo nos proporcione o desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei
Federal n°® 4.680/1965: % (-enneee por cento);

Honorarios a serem cobrados da CONTRATANTE, incidentes sobre os pregos dos
bens e dos servicos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediacado e supervisdo da licitante, referentes a producdo e a execucéao
técnica de pecga e/ou material cuja distribuicdo nao nos proporcione o desconto
de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagao, nos termos do art. 11 da Lei
Federal n® 4.680/1965: Y (veeeeees por cento);

Honorarios a serem cobrados da CONTRATANTE, incidentes sobre os precos dos
bens e dos servicos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediacao e supervisao da licitante, referentes aos seguintes servigos:

/Y (. por cento):

I. planejamento e execugcdo de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliagdo e de geragcdo de conhecimento pertinentes ao objeto do
contrato, exceto pesquisas de pré-testes;

Il.  renovagao de direitos autorais e conexos e cachés, na reutilizagédo de
pecas ou materiais publicitarios, exclusivamente quando sua
distribuicao/veiculagdo nao nos proporcione o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n°®
4.680/1965;

lll.  reimpressao de pecas publicitarias.
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e) Honorarios a serem cobrados da CONTRATANTE, incidentes sobre os pregos
dos bens, servicos e veiculagdes contratados com a intermediacdo e
supervisao da licitante, referentes aos seguintes servigos: % (-eneee- por
cento):

I. criagdo, implementacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicacao publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e
das ag¢des publicitarias, em consonancia com novas tecnologias;

Il. intermediacéo de veiculagao de publicidade em meios, veiculos e plataformas
digitais de comunicagdo, quando a respectiva contratagdo n&o nos
proporcionar o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao;

lll. contratacdo de solugdes de impulsionamento, midia programatica, links
patrocinados, anuncios em redes sociais, plataformas de busca e demais
solugdes digitais de veiculagao, quando n&o houver incidéncia do desconto de
agéncia;

IV. outras solugdes tecnoloégicas de comunicagao publicitaria compativeis com o
objeto contratual e que n&o gerem desconto de agéncia.

1.2. Os precgos propostos sao de nossa exclusiva responsabilidade e ndo nos assistira
o direito de pleitear, na vigéncia do contrato, nenhuma alteragdo, sob a alegagéo de
erro, omissao ou qualquer outro pretexto.

1.3. O prazo de validade desta Proposta de Precos é de ...... (por extenso) dias
corridos, contados de sua apresentacao, em consonancia com o disposto no Edital.

2. Declaragoes

2.1 Estamos cientes e de acordo com as disposi¢cdes alusivas a direitos patrimoniais
de autor e conexos, estabelecidas na Clausula Décima da Minuta de Contrato (Anexo
XX).

2.2 Estamos cientes de que a CONTRATANTE procedera a retengao de tributos e
contribuicdes nas situacdes previstas em lei.

2.3 Comprometemo-nos a envidar esforcos no sentido de obter as melhores
condicbes nas negociagdes comerciais junto a fornecedores de bens e servigcos
especializados e a veiculos de divulgagao, transferindo a CONTRATANTE todas as
vantagens obtidas, nos termos do art. 15, paragrafo unico, da Lei n.° 12.232/2010.

2.4 Garantimos o pagamento integral dos valores devidos a fornecedores de bens e
servigos especializados e a veiculos de divulgagao, apds a liquidagao das despesas
e o pagamento a cargo da CONTRATANTE, nos termos da Clausula Décima Primeira
da Minuta de Contrato (Anexo XX).
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2.5 Declaramos que até a presente data inexistem fatos impeditivos para nossa
habilitacdo, nos termos do art. 63 da Lei n° 14.133/2021, estando cientes da
obrigatoriedade de declarar ocorréncias supervenientes.

2.6 Declaramos que ndo empregamos menores de dezoito anos em trabalho noturno,
perigoso ou insalubre, nem menores de dezesseis anos em qualquer trabalho, salvo
na condigao de aprendiz, a partir de quatorze anos, conforme estabelecido no inciso
XXXIII do art. 7° da Constituicao Federal e art. 68, VI, da Lei n°® 14.133/2021.

2.7 Declaramos que cumprimos as exigéncias legais de reserva de cargos para
pessoas com deficiéncia e reabilitados da Previdéncia Social.

2.8 Declaramos, para os fins do art. 1°, lll e IV, e art. 5°, lll, da Constituicdo Federal,
que n&o possuimos em nossa cadeia produtiva empregados em condi¢gdes analogas
ao trabalho escravo, degradante ou forgado.

2.9 Declaramos, sob as penas da lei, em especial o art. 299 do Cddigo Penal
Brasileiro, que a presente proposta foi elaborada de forma independente, nao tendo
seu conteudo sido informado, discutido ou recebido de qualquer outro participante

potencial ou de fato desta Concorréncia, nem da Administracdo Publica, antes da
abertura oficial das propostas.

Local e data

Nome completo da licitante Nome, cargo e assinatura dos representantes legais
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