PREFEITURA MUNICIPAL DE PARA DE MINAS
SECRETARIA MUNICIPAL DE CULTURA E COMUNICACAO
INSTITUCIONAL

TERMO DE REFERENCIA

Solicitagoes de Compras:

863/2024 - Secretaria Municipal de Cultura e Comunicacgao Institucional
866/2024 - Secretaria Municipal de Esporte, Lazer e Turismo

886/2024 - Secretaria Municipal de Saude

896/2024 - Secretaria Municipal de Assisténcia e Desenvolvimento Social
892/2024 - Secretaria Municipal de Gestdao Publica

906/2024 - Secretaria Municipal de Educacao

1- DO OBIJETO

1.1. Contfratac@o de Agéncia de Publicidade e Propaganda para prestacdo
de servicos de publicidade, compreendendo o conjunto de atividades
realizadas integradamente, que tenham por objetivo o estudo,
planejamento, conceituacdo, concepcdo, criacdo, a execucdo interna, a
intermediacdo e supervisdo da execucdo externa e a distribuicGo de
publicidade a veiculos e demais meios de divulgacdo.

1.2. Os servicos a serem contratados envolvem criacdo intelectual,
planejamento estratégico, concepcdo artistica e técnica, além de
execucdo integrada de campanhas, o que exige expertise da contratada e
ndo pode ser comparado por critérios objetivos, ndo se tratando, portanto,
de servicos comuns. Trata-se de servico técnico especializado, de natureza
predominantemente intelectual, regido por legislacdo especifica (Lei Federal
n.° 12.232/2010), objetivando, assim, garantir qualidade, fransparéncia e
adequacdo as necessidades de comunicacdo institucional.

1.3. O objeto desta contratacdo ndo se enquadra como sendo de luxo,
conforme Decreto Municipal n.° 12.464/2022.

1.4. Estd sendo providenciada solicitacdo de alteracdo do Plano de
Contratacdes Anual de 2026 para a inclusdo da confratacdo pretendida.
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1.5. O presente termo de referéncia tem como base legal a Lei Federal n.°
12.232/2010, aplicando-se de forma subsididria a Lei Federal n.° 14.133/2021.

2 - DOS FUNDAMENTOS DA CONTRATAGAO

2.1. A confratacdo de agéncia de publicidade especializada é medida
necessaria, proporcional e adequada para suprir a lacuna técnica
verificada no Estudo Técnico Preliminar, garantir o cumprimento do dever
constitucional de publicidade, atender as exigéncias legais aplicaveis e
assegurar comunicacdo publica profissional, integrada e eficiente em
beneficio dos cidaddos de Pard de Minas. Somado a isto, tem-se a
necessidade de providenciar a confinuidade dos servicos de publicidade ja
contratados por este municipio.

2.2. A complexidade das campanhas publicas modernas — que exigem
planejamento estratégico, producdo multimidia, veiculacdo em multiplos
canais, mensuracdo de resultados e inovacdo tecnoldégica — demanda
conhecimento técnico e estrutura que ndo se encontram disponiveis no
quadro permanente do municipio. Assim, a confratacdo de agéncia de
publicidade e propaganda para prestacdo integrada dos servicos de
estudo, planejamento estratégico de comunicagdo, conceituacdo, criacdo,
producdo interna, intfermediacdo e supervisdo de execucdo externaq,
veiculacdo e distribuicGo em veiculos e demais meios, conforme as
necessidades da Prefeitura.

2.3. A contfratacdo enconfra amparo no principio constitucional da
publicidade, previsto no art. 37, § 1°, da Constituicdo Federal, que impde &
Administracdo o dever de divulgacdo de seus atos, programas, obras e
servicos com cardter educativo, informativo ou de orientacdo social. Além
disso, os servicos pretendidos enquadram se na definicGo de publicidade
prevista na Lei n° 12.232/2010, como conjunto integrado de atividades
intelectuais (estudo, planejamento, criacdo e veiculacdo), cuja execucdo
exige capacidade técnica especializada, sendo que o procedimento
licitatério serd conduzido em conformidade com a Lei n° 14.133/2021,
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observando os principios da legalidade, impessoalidade, moralidade,
publicidade e eficiéncia.

2.4. A complexidade intelectual, a necessidade de equipe multidisciplinar e
os riscos de execucdo inadequada tornam justificavel a confratacdo por
meio de licitacdo que preveja exigéncias técnicas, qudlificacdo e
demonstracdo de capacidade técnica da agéncia. A opcdo pela agéncia
especializada garante a centralizacdo do planejamento e da execucdo,
melhor coordenacdo das acoes, reducdo de refrabalhos e maximizacdo da
eficiéncia dos recursos publicos.

2.5. A contratacdo, via Concorréncia, na forma da Lei n.° 12.232/2010, € a
opcdo da moddalidade escolhida e consagra os principios da ampla
competitividade, concorréncia e obtencdo da proposta mais vantajosa a
Administracdo. Desse modo, amplia a possibilidade de competicdo entre
empresas do ramo para a pretendida contratacdo, visando & consecucdo
do interesse publico.

2.6. Quanto ao fipo de licitacdo, serd utilizado o critério de técnica e preco,
conforme dispde o art. 6°, inciso XXXVIII, alinea “c”, da Lei n® 14.133/2021, em
conson@ncia com o art. 5° da Lei n° 12.232/2010, que estabelece a
obrigatoriedade da adocdo dos fipos “melhor técnica” ou “técnica e
preco” para servicos de publicidade. No caso da presente licitacdo, a
escolha do tipo “técnica e preco” justifica-se por permitir que a selecdo da
agéncia leve em consideracdo tanto a qualidade técnica das propostas
apresentadas quanto a vantgjosidade econdmica da confratacdo,
assegurando que o Municipio de Pard de Minas obtenha servicos de
publicidade com elevado padrdo de criatividade, estratégia e execucdo,
aliados a precos compativeis com o mercado.

2.7. Justifica-se, ainda, a realizacdo na forma presencial, uma vez que o
municipio de Pard de Minas ndo possui nenhum software para assegurar a
auséncia de metadados nos arquivos apdcrifos da proposta, que possam
identificar os licitantes.
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2.8. A classificacdo das licitantes far-se-d pela média ponderada entre a
Proposta Técnica e a Proposta de Preco, sendo aftribuidos os pesos 7 (sete) e
3 (trés), respectivamente, nos termos do § 2° do art. 36 da Lei n° 14.133/2021.
O maior peso atribuido & técnica justifica-se em razdo da natureza
intelectual e criativa dos servicos de publicidade, cuja qualidade ndo pode
ser aferida exclusivamente pelo critério de menor preco. Dessa forma, a
adoc¢do da modalidade Concorréncia, do tipo técnica e preco, revela-se a
mais adequada para garantir a selecdo da agéncia que apresente a melhor
proposta sob os aspectos técnico, econédmico e juridico, assegurando a
observancia dos principios da legalidade, impessoalidade, eficiéncia e
vantajosidade previstos no art. 37 da Constituicdo Federal.

2.9. Para o presente processo licitatério, tendo em vista o valor estipulado
para confratacdo, aplicam-se as disposicoes constantes dos artigos 42 a 49
da Lei Complementar n.° 123/2006, em conformidade com o artigo 4° da Lei
n.° 14.133/2021, sendo o objeto aberto d ampla participacdo, ndo sendo
cabivel a realizagcdo de licitagcdo exclusiva a participacdo de microempresas
e empresas de pequeno porte.

2.10. O presente Termo de Referéncia estd em consondncia com as
disposicoes legais e normativas aplicaveis, bem como, com o Estudo Técnico
Preliminar elaborado, no qual foi justificado, também, a ndo aplicacdo de
parcelamento para a contratacdo proposta.

3 - ESPECIFICACAO E VALOR DA CONTRATACAO

A estimativa do valor da contratacdo € de RS 5.074.800,00 (cinco milhoes,
setenta e quatro mil e oitocentos reais) para o periodo de vigéncia de 24
(vinte e quatro) meses.

Conforme dissertado no Estudo Técnico Preliminar que compde o presente
processo licitatério, para a estimativa da proposta contratacdo, serviu de
base o histérico dos Ultimos 04 (quatro) anos de execucdo contratual de
objeto  semelhante. Pelo citado levantamento, concluiu-se o

comportamento da demanda durante o citado espaco de tempo,
4
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considerando-se variagdes naturais de calenddrio institucional, campanhas
especificas e acdes pontuais de comunicacdo. O valor estimado da
contratacdo foi resultado, portanto, do cdiculo da média anual de
consumo, a qual foi aplicado um fator de correcdo como forma de garantir
subestimativa e garantir a adequada execucdo das acdes de comunicacdo
para o periodo seguinte.

Conforme jd justificado pelo signatdrio do Estudo Técnico Preliminar, “essa
metodologia de estimativa estd em conformidade com os principios da
razoabilidade e da economicidade”, observando-se as diretrizes legais
vigentes, bem como, a "adog¢do do histérico de consumo como base
objetiva para estimar as futuras necessidades busca assegurar maior
precisdo no planejamento da contratacdo e transparéncia no processo
licitatdrio, possibilitando as licitantes apresentarem propostas compativeis
com a redlidade da Administracdo”. E o mesmo ainda destacou que “a
quantificacdo estimada da confratacdo (...) estd expressa exclusivamente
em termos monetdrios (...) dada a natureza da atividade publicitdria e a
dinamicidade das demandas instifucionais de comunicacdo” que
impossibilita “prever com exatiddo, de forma antecipada, todos os fipos e
volumes de servicos publicitarios que serdo requeridos ao longo dos proximos
exercicios”. E que este modo de estimativa da quantidade "“visa oferecer
flexibiidade e aderéncia a realidade administrativa, permitindo que os
servicos sejam executados conforme a necessidade, mediante ordens de
servico especificas e devidamente justificadas”.

Os estudos foram baseados em:

a. Valores de consumo apurados nos Ultimos 04 (quatro) anos, exercicios de
2021 a 2024, referentes & confratacdo advinda da licitagcdo realizada em
2019, processo n.° 163/2019, Concorréncia n.° 002/2019, Contrato n.°
040/2020;

b. Comparativo da verba publicitdria da atual licitacdo com as anteriores do
préprio municipio, em relagcdo ao orcamento;

c. Reaqjuste, conforme justificativa anexada aos autos;

d. Novas demandas de comunicacdo no municipio.
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Foi considerada a influéncia de diversos fatores, tais como a capacidade
financeira e fiscal deste Municipio, o seu volume de demandas de
comunicacdo, as prioridades estratégicas de governo, entre outros
elementos relevantes, sendo considerada também a andlise da verba
publicitdria per capita, que, no caso de Pard de Minas, € constituido
atualmente por pulacdo de aproximadamente 102 mil habitantes.

E ainda, justifica-se, também, a atualizacdo do valor destinado a
publicidade como legitima e adequada, considerando o aumento das
demandas de comunicacdo institucional e de utilidade publica, bem como
a necessidade de utilizacdo de novos meios e tecnologias de divulgacdo.

O Municipio de Pard de Minas se resguarda o direito de utilizar, parcial ou
infegralmente, os recursos estimados, de acordo com as necessidades de
comunicacdo verificadas no decorrer da execucdo contratual.

Ainda conforme consta do Estudo Técnico Preliminar, a composicdo do valor
contfratual decorre de trés fontes principais indicadas a seguir e melhor
descritas no referido estudo:

a) valores referentes aos veiculos de comunicacdo;

b) valores de fornecedores terceiros responsdveis pela producdo de
servicos especializados;

c) valores correspondentes aos custos internos e honordrios da agéncia
de publicidade.

4 - DO REGIME DE EXECUGAO, LOCAL E DA FORMA DO FORNECIMENTO

4.1. A prestacdo dos servicos serd realizada sob o regime de execucdo
indireta, mediante contfrato firmado com fundamento na Lei n.° 12.232/2010
e Lein.® 14133/2021.

4.2. Os servicos deverdo ser executados nas dependéncias da confratadaq,
podendo haver atendimento presencial ou remoto, bem como, podendo
ocorrer atendimento e acompanhamento da prestacdo de servicos no
municipio sede, mediante solicitacdo.
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4.3. A entrega dos produtos e servicos publicitdrios — tais como, pecas
grdficas, roteiros, campanhas, planos de midia, relatérios, etc. — serd
realizada mediante aprovacdo prévia do érgdo confratante.

4.4. Os prazos para entrega podem variar de acordo com a necessidade,
complexidade e volume dos servicos a serem requisitados e serdo
estabelecidos pelo érgdo contratante no momento da solicitacdo, devendo
ser respeitados pela agéncia de publicidade.

4.5. Caso ndo seja possivel a enfrega na data assinalada, a empresa deverd
comunicar as razdes respectivas com antecedéncia para que qualquer
pleito de prorrogacdo de prazo seja analisado, ressalvadas situacoes de
caso fortuito e forca maior.

4.6. O acompanhamento e a validacdo das etapas de execucdo serdo
realizados por servidores na Assessoria de Comunicacdo da Prefeitura
Municipal e designados para este fim.

5 - DA DESCRICAO DA SOLUCAO COMO UM TODO

5.1. A descricdo da solucdo como um todo, encontra-se especificada no
Estudo Técnico Preliminar — ETP — e abrange a confratacdo de Agéncia de
Publicidade e Propaganda para prestacdo de servicos de publicidade,
compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente, que
tenham por objetivo o estudo, planejamento, conceituacdo, concepcdo,
criacdo, a execucdo interna, a infermediacdo e supervisdo da execucdo
externa e a distribvicdo de publicidade a veiculos e demais meios de
divulgacdo, constitui a melhor forma enconfrada para atendimento as
necessidades objeto do presente estudo, com o intuito de atender a um dos
principios que norteiam a Administracdo PuUblica, ou seja, ao principio da
publicidade dos atos, bem como, ao direito do publico em geral &
informacado.

5.2. Competird & agéncia de publicidade contratada a criacdo e o
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitdria,
5
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destinadas a ampliagcdo dos efeitos das mensagens, em consondncia com
as novas tecnologias.

5.3. A solucdo deverd abranger, ainda, a realizacdo de freinamentos e
capacitacdes necessdrias aos gestores e servidores, como media fraining,
bem como disponibilizar suporte técnico adequado, presencial ou remoto,
para resolucdo de incidentes.

5.4. Integram ainda o objeto deste Termo de Referéncia, como atividades
complementares, os servicos especializados pertinentes:

a) ao planejamento e G execucdo de pesquisas e outros instrumentos de
avaliacdo e geracdo de conhecimento relacionados a determinada acdo
publicitdria;

b) & producdo e a execucdo técnica das pecas e projetos criados;

c) a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagcdo
publicitdria, em consondncia com novas tecnologias, visando G expansdo
dos efeitos das mensagens e das acdes publicitdrias desenvolvidas.

5.5. As pesquisas e outros instrumentos de avaliagcdo previstos na alinea "a",
terdo a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuacdo do
Municipio, o publico-alvo e os veiculos de divulgacdo nos quais serdo
difundidas as campanhas ou pecas;

b) aferir a eficdcia do desenvolvimento estratégico, da criacdo e da
divulgacdo de mensagens;

c) possibilitar a avaliacdo dos resultados das campanhas ou pecas, vedada
a inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia temdatica com a acdo
publicitaria.

5.6. Assim, a confratacdo em tela visa dar contfinuidade aos servicos ja
prestados na atualidade, objeto do Contrato n.° 040/2020, dando
sustentabilidade as atividades da Administracdo PUblica, em suas atribuicoes
finalisticas.
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5.7. Nos termos do § 2° do art. 2° da Lei n® 12.232/2010, os contratos de
servicos de publicidade terdo por objeto exclusivamente as atividades nela
previstas, sendo vedada a inclusdo de quaisquer outras, especialmente
aquelas relacionadas a assessoria de imprensa, comunicacdo institucional e
relacoes publicas, bem como as destinadas & promocdo de eventos festivos
de qualquer natureza.

5.8. As pesquisas e avaliacdes referidas no inciso | do art. 2°, §1°, da referida
Lei, somente poderdo ser executadas quando tiverem finalidade especifica
de aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo e a veiculacdo das
campanhas, bem como possibilitar a mensuracdo dos resulfados da
publicidade realizada no dmbito da execucdo contratual, vedada a
inclusdo de matérias estranhas ou que ndo guardem pertinéncia temdtica
com o objeto da contratacdo.

5.9. Diante dos estudos técnicos realizados, constata-se que a confratacdo
pretendida deverd ser conduzida nos moldes definidos pelo Municipio de
Pard de Minas, destacando-se os seguintes aspectos:

e A execucdo dos servicos serd realizada diretamente pela
agéncia contratada, com utilizacdo de seus proprios recursos
técnicos e operacionais, assegurando padrdo de qualidade
elevado;

e Os servicos deverdo ser prestados pelos profissionais indicados
pela agéncia a ser contratada. No ato de sua confratacdo, a
agéncia de publicidade, para fins de comprovacdo de sua
capacidade de aftendimento, apresentard listagem dos
profissionais e suas respectivas qualificacdes e/ou demonstracdo
de aptiddo ao cumprimento esperado do objeto contratual,
sendo admitida a substituicGo por outfros profissionais de
experiencia equivalente ou superior, mediante comunicacdo
prévia ao Municipio de Pard de Minas.
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e Poderd ser admitida subcontratacdo de servicos, desde que ndo
se frate de parte essencial da confratacdo, conforme
estabelecido em topico préprio deste Termo de Referéncia.

5.10. Ainda com base no Estudo Técnico Preliminar, considerando a
experiéncia da Administracdo e as diretrizes de planejomento de
comunicacdo do Municipio de Pard de Minas, a contratagcdo de uma Unica
agéncia de publicidade e propaganda revela-se a solucdo mais adequada
sob os aspectos técnico, econdmico e operacional. A centralizacdo das
acdées em uma agéncia permifird maior uniformidade na estratégia de
comunicacdo institucional, racionalizacdo de custos e maior eficiéncia na
execucdo e fiscalizacdo dos servicos, além de favorecer a tempestividade
no atendimento das demandas.

5.11. A adocdo desse modelo possibilita d Administracdo consolidar suas
campanhas em uma Unica conta publicitdria, promovendo maior
infegracdo enfre as pecas e estratégias de comunicacdo, o que garante
coeréncia e consisténcia na divulgacdo das acdes governamentais. O
gerenciamento unificado contribui ainda para o aprimoramento do controle
interno, a otimizacdo dos processos de acompanhamento contratual e a
ampliacdo da efetividade das mensagens institucionais e de utilidade
publica direcionadas a populacdo.

5.12. Pelos estudos preliminares, houve entendimento de que a contratacdo
de 1 (uma) agéncia de publicidade e propaganda é suficiente e adequada
para o cumprimento da atuacdo publicitdria governamental. A
centralizacdo em uma Unica agéncia possibilitard a execucdo integrada de
todas as campanhas institucionais e de utilidade publica, garantindo maior
padronizacdo da comunicacdo, agilidade na gestdo das demandas e
seguranca na execucdo confratual.

5.13. A definicGo de apenas uma agéncia assegura coeréncia e unidade
estratégica nas agcdes de publicidade, além de simplificar os mecanismos de
fiscalizacdo e acompanhamento pela Administracdo. A atuacdo
concentrada também contribui para fortalecer a identidade institucional do

10
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Municipio e otimizar a utilizacdo dos recursos publicos destinados a
comunicacdo.

Conclusdo:

Desta forma, conforme levantamentos consignados no Estudo Técnico
Preliminar, a contratacdo de uma agéncia de publicidade e propaganda
para prestacdo de servicos de publicidade, compreendendo o conjunto de
afividades realizadas integradamente, que tenham por objetivo o estudo,
planejamento, conceituacdo, concepcdo, criacdo, a execucdo interna, a
intermediacdo e supervisdo da execucdo externa e a distribuicdo de
publicidade a veiculos e demais meios de divulgacdo é a solucdo
adequada para suprir & demanda existente, sendo a forma enconfrada que
oferece a melhor flexibiidade operacional, com foco também na
otimizacdo dos recursos publicos.

6 - DOS RECURSOS ORCAMENTARIOS

6.1. Os custos com a presente contratacdo correrdo por conta das seguintes
dotacdes orcamentdrias (ftomando por base o presente exercicio de 2025):

Sec. Ficha 2025

Sec. Mun. Educagdo 02.007.12.122.0014.2047.3.3.90.39.00/1.500.000.1001 - 191
Sec. Mun. Cultura e |02.013.04.131.0014.2168.3.3.90.39.00/1.500.000.0000 - 615
Comunicagdo
Institucional
Sec. Mun. Gestdo Piblica | 02.003.04.122.0001.2014.3.3.90.39.00/1.500.000.0000 - 68
Sec. Mun. Assisténcia e | 02.012.08.131.0014.2159.3.3.90.39.00/1.500.000.0000 - 561
Desenvolvimento Social 02.012.08.131.0014.2159.3.3.90.39.00/1.660.000.0000 - 561
Sec. Mun. Esporte, Lazer e | 02.019.04.131.0014.2320.3.3.90.39.00/1.500.000.0000 — 821
Turismo
Sec. Mun. Saiude 02.009.10.122.0014.2119.3.3.90.39.00/1.500.000.1002 - 383
02.009.10.301.0014.2123.3.3.90.39.00/1.600.000.0000 - 385
02.009.10.305.0014.2138.3.3.90.39.00/1.621.000.0000 — 445

7. PRAZO DE VIGENCIA DO CONTRATO
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7.1. O prazo de vigéncia do confrato serd de 24 (vinfe e quatro) meses,
contados da sua assinatura, podendo ser prorrogado nos termos do art. 107,
da Lei 14.133/2021.

7.1.1. A celebrac¢cdo de contrato administrativo com prazo inicial de vigéncia
superior a 12 (doze) meses revela-se medida mais vantajosa e eficiente para
a Administracdo Publica, em consondncia com os principios da eficiéncia
administrativa, do economicidade € do planejamento, previstos na Lei n°
14.133/2021, bem como, encontra respaldo no Plano Plurianual vigente,

conforme declaracdo do setor competente jG anexada aos autos.

7.1.2. Em primeiro lugar, a fixagcdo de prazo contratual mais dilatado reduz
substancialmente os custos administrativos relacionados a instrucdo de novos
processos licitatérios anuais, bem como 4 conducdo de sucessivos
procedimentos de prorrogacdo. Em um contrato limitado a 12 (doze) meses,
a Administracdo se veria obrigada a promover diversas prorrogacoes até
alcancar o prazo madaximo legal decenal, demandando significativo
dispéndio de tempo, recursos humanos e financeiros. J&G em contratos com
vigéncia inicial mais extensa, a necessidade de prorrogacdoes é

sensivelmente reduzida.

7.1.3. Adicionalmente, cumpre ressaltar que a multiplicidade de
prorrogacoes eleva o risco de a contratada vir a sofrer sancdes justamente
durante o periodo de renovacdo, o que poderia inviabilizar a contfinuidade
da contratacdo, a depender da gravidade da penalidade aplicada. Assim,
ao adotar prazos iniciais mais longos, a Administracdo assegura maior
previsibilidade, continuidade e estabilidade na execucdo contratual,
mitigando riscos de desabastecimento e descontfinuidade de servicos

essenciais.

7.1.4. Cumpre ainda esclarecer que a faculdade de prorrogar contratos néo
deve ser uflilizada como instrumento de cobranca de qualidade na
12
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prestacdo do servico ou fornecimento. Nos casos em que a execucdo
contratual se mostre insatisfatéria, a Administracdo dispde de meios proprios
e adequados, previstos no termo contratual, como notificacdes, aplicacdo
de sancoes e até mesmo a rescisdo contratual. Por outro lado, constatada a
adequada execucdo do objeto, revela-se economicamente mais vantajoso
e eficiente firmar contratos de longo prazo, garantindo a permanéncia de
fornecedores qualificados e a continuidade dos servicos em beneficio da

Administracdo e da sociedade.

7.1.5. Outro ponto relevante € a maior capacidade de planejamento de
médio e longo prazo que confratos com vigéncia inicial mais extensa
permitem. Ao assegurar a confratacdo por periodo superior a um exercicio,
a Administracdo pode concentrar esforcos em suas atividades finalisticas e
no aprimoramento de politicas publicas, sem ter que mobilizar anualmente
equipes e recursos em repetitivos processos licitatorios sobre o mesmo objeto.
Essa medida conftribui para a reducdo de riscos, falhas, atrasos e até mesmo
de situacdes de paralisacdo de atividades essenciais, que poderiam gerar

graves prejuizos A coletividade.

7.1.6. Destaca-se, ainda, que esta Administracdo adota como prdtica a
indicacdo, a cada exercicio, das rubricas orcamentdrias destinadas a
custear contratos de vigéncia plurianual, em conformidade com o disposto
no art. 106, inciso Il, da Lei n° 14.133/2021. Ressalta-se, igualmente, que a
existéncia de planejamento prévio garante a previsdo de recursos suficientes
para assegurar a confinuidade da execucdo confratual, sem prejuizo da
possibilidade de extincdo do ajuste caso ndo se configure mais vantajoso ou
ndo haja disponibilidade orcamentdria, conforme prevé o art. 106, inciso llI,

da mesma lei.

7.1.7. Dessa forma, restam atendidas as diretrizes legais previstas no art. 106
da Lei n° 14.133/2021, tanto na fase de planejamento quanto na execucdo
contratual. Assim, a adocdo de prazo de vigéncia inicial superior a 12 (doze)

13
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meses se justifica ndo apenas sob o prisma econdmico e administrativo, mas
também em razéo do seu alinhamento cos principios constitucionais da
eficiéncia, economicidade e contfinuidade do servico publico,
configurando-se, portanto, como a solucdo mais adequada e vantajosa

para a Administracdo Municipal.

8 - REQUISITOS DA CONTRATAGCAO:

8.1. Para que o objeto da confratacdo seja atendido, € necessario o
atendimento de alguns requisitos minimos necessdrios, dentre eles os de
qualidade e capacidade de execucdo pela contratada, minimamente os

dispostos nos artigos 62, 66, 67, 68 e 69 da Lei Federal n° 14.133/2021.

8.2. Sendo assim, os documentos exigidos na fase de habilitacdo serdo:

8.2.1. Documentacdo que comprove a habilitacdo juridica, fiscal, social e
trabalhista da licitante, como j& observado nos processos licitatérios deste
municipio, bem como, a certiddo a que se refere o inciso Il do artigo 69 da
Lein.° 14.133/2021.

8.2.2. A comprovacdo da quadlificacdo técnica compreenderd a
apresentacdo dos seguintes documentos:

| — Apresentacdo de certiddo ou atestado que demonstre capacidade
operacional na execucdo de servicos similares ao objeto desta contratacdo,
sendo emitidos por entidades de direito publico e/ou privado, conforme
dispde o art. 67, inciso I, da Lei 14.133/2021

Il — Certificado de qualificacdo técnica de funcionamento, emitido pelo
Conselho Executivo das Normas-Padrdo (CENP) ou por entidade equivalente
legalmente reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condicoes
técnicas de agéncias de propaganda, conforme disposto no § 1° do art. 4°
da Lein® 12.232/2010.

8.3. Para a fase de formalizacdo do instrumento contratual:

14
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8.3.1. Com vistas a aperfeicoar os dispositivos contratuais e atender as
necessidades da Administracdo frente as novas tendéncias do mercado
publicitdrio, serd admitida a utilizacdo de recursos digitais como forma de
assegurar a proximidade no atendimento e no relacionamento, sem prejuizo
a qualidade dos servicos prestados. Contudo, a licitante vencedora deverd
garantir a disponibilidade minima dos seguintes profissionais para o
atendimento a conta publicitdria do Municipio:

1 (um) Diretor de Atendimento;

1 (um) Diretor de Criacdo;

1 (um) Diretor de Arte;

1 (um) Redator Publicitdrio;

1 (um) Arte-finalista;

1 (um) Profissional de Atendimento;

1 (um) Profissional de Planejamento;

1 (um) Profissional de Producdo Grdfica;

1 (um) Profissional de Produc¢do Eletrénica;
1 (um) Profissional de Midia;

1 (um) Profissional de Midia Digital;

2 (dois) Responsdaveis pelo setor administrativo/faturamento.

8.3.2. Serd exigida, ainda, a alocacdo minima de 4 (quatro) profissionais
dedicados ao atendimento da Prefeitura de Pard de Minas, disponiveis para
convocag¢ao para reunioes e agcoes presenciais que sejam do interesse da
Prefeitura, sendo:

1 (um) Profissional de Atendimento;

1 (um) Profissional de Midia;

1 (um) Profissional de Producdo Grdfica;
1 (um) Profissional de Planejamento.

8.3.3. A manutencdo dessa equipe minima em proximidade fisica com a
Secretaria Municipal de Cultura e Comunicacado Institucional justifica-se pela
necessidade de garantir maior agilidade no repasse de demandas e froca
de informacdes, tempestividade no atendimento das necessidades da
Administracdo e proximidade em relacdo a fornecedores locais de midia e
producdo.
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8.3.4. NGo serd obrigatéria a disponibilizacdo de toda a equipe técnica em
Pard de Minas, exceto nos casos de convocacdo formal pela Secretaria
Municipal de Cultura e Comunicacdo Institucional, com antecedéncia
minima de 48 (quarenta e oito) horas. O histérico de atendimentos dos
Ultimos anos demonstra que a proximidade fisica pode ser suprida de forma
eficaz pelos recursos digitais atualmente disponiveis, que permitem
adequado acompanhamento, comunicacdo e relacionamento entre
Administracdo e agéncia contratada.

8.3.5. A composicdo minima da equipe técnica observa o disposto no art. 2°
da Lei Federal n°® 12.232/2010, segundo o qual a agéncia deve possuir
capacidade para desempenhar, de forma integrada, o conjunto de
afividades que compreendem: estudo, planejamento, conceituacado,
concepcdo, criacdo, execucdo interna, intermediacdo, supervisdo da
execucdo externa e distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios
de divulgacdo. Para garantir a integralidade desse conjunto de atribuicdes,
estabeleceu-se quantitativo minimo de profissionais necessdrios  execucdo
contratual.

8.4. A(s) contratada(s) deverd(do) atender aos requisitos exigidos neste
Termo de Referéncia, tendo como principais obrigacdes, o atendimento ds
exigéncias de especificacdo do objeto deste processo licitatério, bem como
critérios de sustentabilidade, atendendo todas as legislacdes e normativas
vigentes, no que couber.

9 — FORMAS E CRITERIOS DE SELECAO DO FORNECEDOR:

9.1. Serd adotada na presente contratacdo a modalidade Concorréncia, na
forma da Lei n° 12.232/2010, que disciplina especificamente as licitacdes e
contratacdoes de servicos de publicidade pela Administracdo Publica.

9.2. Quanto ao tipo de licitacdo, serd utilizado o critério de técnica e preco,
conforme j& justificado acima neste Termo de Referéncia.

9.3. A classificacdo das licitantes far-se-d pela média ponderada entre a
Proposta Técnica e a Proposta de Preco, sendo atribuidos os pesos 7 (sete) e
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3 (trés), respectivamente, nos termos do § 2° do art. 36 da Lei n® 14.133/2021.
O maior peso atfribuido & técnica justifica-se em razdo da natureza
intelectual e criativa dos servicos de publicidade, cuja qualidade ndo pode
ser aferida exclusivamente pelo critério de menor preco.

9.4. Dessa forma, a adocdo da modalidade Concorréncia, do tipo técnica e
prec¢o, revela-se a mais adequada para garantir a selecdo da agéncia que
apresente a melhor proposta sob os aspectos técnico, econémico e juridico,
assegurando a observ@ncia dos principios da legalidade, impessoalidade,
eficiéncia e vantajosidade previstos no art. 37 da Constituicdo Federal.

9.5. Da Proposta Técnica:

9.5.1. A licitante deverd apresentar sua Proposta Técnica estruturada nos
seguintes itens:

a) Plano de Comunicagao Publicitaria:

e Raciocinio Basico;

e Estratégia de Comunicacdo Publicitaria;

e |deia Criafiva;

e Estratégia de Midia e NGo-Midia.

b) Conjunto de Informagoes:

e Capacidade de Atendimento;

e Repertodrio;

e Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdo.

9.5.2. Aos quesitos, serdo atribuidos, no mdximo, os seguintes pontos:

a) Plano de Comunicacdo Publicitdria — 70 (setenta) pontos:
17
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Pontos: Quesito:
25 Raciocinio Bdsico
15 Estratégia de Comunicagdo
Publicitaria
20 Ideia Criativa
10 Estratégia de Midia e Nao-Midia

b) Conjunto de Informacdes — 30 (trinta) pontos:

Pontos: Quesito:
15 Capacidade de Atendimento
07 Repertério
08 Relatos de Problemas de
Comunicagdo

Pontuagdo Maxima Total: 100 (cem) pontos.

9.5.3. A Subcomissdo Técnica procederd a andlise das Propostas Técnicas
apresentadas, verificando o atendimento as condi¢cdes fixadas neste Termo
de Referéncia e no Edital.

9.5.4. Serd considerada vencedora, na fase de julgamento da Proposta
Técnica, a licitante que obtiver a maior nota.

9.5.5. As demais especificacdes, critérios de avaliacdo e regras

procedimentais constardo expressamente do Termo de Referéncia e do
Edital.
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9.6. Da Proposta de Pregos:

9.6.1 Para a Proposta de Pregos, deverdo ser observadas as boas prdaticas de
mercado previstas no inciso V do art. 6° da Lei n°® 12.232/2010, bem como as
diretrizes estabelecidas pelo Decreto n° 4.563/2002 e pelo Conselho
Executivo das Normas-Padrdo da Atividade Publicitdria — CENP, de modo a

evitar a inexequibilidade dos contratos administrativos a serem celebrados.

Assim, a agéncia contratada fard jus & seguinte remuneracdo maxima, a ser

paga pelo Municipio:

| - remuneracdo a fitulo de ressarcimento dos custos internos decorrentes da
execucdo dos servicos pela licitante, baseado no valor previsto na Lista de
Referéncia de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado de Minas Gerais, vigente a época da prestacdo dos servicos; o valor
ofertado pelo licitante ndo poderd ser superior dquele expresso na referida
lista para o servico correspondente e ndo serdo aceitos valores inferiores a
20% (vinte por cento) ao ja citado referencial, entendo este como limite para

indicacdo da exequibilidade de sua proposta;

Il - percentual de até 15% (quinze por cento) de honordrios incidente sobre o
valor dos servicos externos de producdo e execucdo de pecas ou materiqis
atribuidos a terceiros, realizados com a intermediacdo e sob supervisdo da

agéncia;

Il - percentual de até 15% (quinze por cento) de honordrios incidente sobre
o valor das pesquisas e instrumentos de avaliacdo e geracdo de
conhecimento, bem como sobre a criacdo e o desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicacdo publicitdria voltadas d expansdo dos efeitos
das mensagens, em consondncia com novas tecnologias, sempre com a

intermediacdo e supervisdo da agéncia;
19
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IV — percentual de até 20% (vinte por cento) de honordrios incidente sobre o

valor das confratacdes relativas a midia digital;

V — percentual de até 10% (dez por cento) de honordrios incidente sobre os
custos comprovados e previamente autorizados de outros servicos atribuidos
a terceiros, quando a responsabilidade da agéncia restringir-se
exclusivamente 4 confratacdo ou ao pagamento do servico ou

fornecimento respectivo.

9.1.1.1. Justificam-se os percentuais de até 15% (quinze por cento) indicados
nos itens Il e lll e o percentual de até 10% (dez por cento) indicado no item V
acima, por estarem em consondncia com as “Normas-Padrdo da Atividade
Publicitdria”, emitida pelo Conselho Executivo das Normas-Padrdo CENP, em
seu itfem 3.6. Da mesma forma, justifica-se o percentual de até 20% (vinte por
cento) indicado no item IV acima, dada a sua previsdo no item 2.5 do

mesmo dispositivo de normas ora referido.

9.6.2. Os honordrios previstos no item IV tém por finalidade remunerar a
agéncia pela intermediagdo, supervisdo, monitoramento de desempenho e
ofimizagdo da veiculagdo de pecas publicitarias em plataformas digitais,
situacoes em que ndo se aplica o desconto-padrdo usualmente praticado

nos meios fradicionais.

9.6.3. Além dessas remuneracoes, integra o valor percebido pela agéncia a
parcela paga diretamente pelos veiculos de divulgacdo, consistente no
denominado desconto-padrao de agéncia, disciplinado pelas Normas-

Padrdo da Atividade Publicitdria expedidas pelo CENP.

"2.5 O “Desconto-Padrdo de Agéncia” de que trata o art. 11 da Lei
n°®4.680/65 e art. 11 do Decreto 57.690/66, bem como o art. 19 da Lei

12.232/10, é a remuneracdo destinada & Agéncia de Publicidade
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pela concepcdo, execucdo e distribuicGo de propaganda, por
ordem e conta de clientes anunciantes.

2.5.1 Toda Agéncia que alcancar as metas de qualidade
estabelecidas pelo CENP, comprometendo-se com os custos e
afividades a elas relacionadas, habilitar-se-d ao recebimento do
“Certificado de Qualificacdo Técnica”, conforme o art. 17 inciso |
alinea “f" do Decreto n°® 57.690/66, e fard jus ao “desconto padrdo
de agéncia” ndo inferior a 20% (vinte por cento) sobre o valor dos
negdcios que encaminhar ao Veiculo por ordem e conta de seus

Clientes”.

9.6.4. Os itens descritos nos incisos | a V integrardo a Proposta de Pregos do
processo licitatdrio, correspondentes aos custos internos e honordrios cujos
percentuais serdo ofertados a critério das agéncias concorrentes e, por essa
razdo, serdo avaliados pelo Municipio de Pard de Minas no julgamento das

propostas, considerando os descontos apresentados pelas licitantes.
9.6.5. A valoracdo seguiré o disposto neste Termo de Referéncia.

9.6.6. NGo se coaduna com as boas prdticas de mercado admitir que as
agéncias proponham custos internos e honordrios em valores irrisdrios, uma
vez que tais rubricas sdo essenciais para a adequada execucdo dos servicos
de planejamento, conceituagdo, criagdo e produgdo das campanhas da
Administracdo. A previsdo de limites visa assegurar equiliorio e justica
contratual, de modo a garantir uma relacdo comercial eficiente e produtiva

entre Administracdo e agéncia contratada.

9.6.7. Cumpre registrar que a auséncia de limite mdaximo para os custos
intfernos j& foi objeto de impugnagado (processo n° 75905559) em recente
licitacdo promovida pela Prefeitura de Belo Horizonte (Concorréncia Publica

SMGO n° 001/202), sob o argumento de que o0s custos infernos constituem
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servicos diretamente prestados pela agéncia — criacdo, planejamento,

estratégia e inteligéncia — e, portanto, ndo podem ser desvalorizados.

Ademais, o Ministério PUblico de Contas do Estado de Minas Gerais jd se
manifestou especificamente sobre o tema, ao apreciar edital da
Concorréncia Publica n° 001/2019 do Governo de Minas Gerais, que limitava
em 75% (setenta e cinco por cento) o desconto mdximo para o
ressarcimento dos custos internos. A época, foi alegado que tal limitacdo
poderia causar dano ao erdrio e restringir a competitividade, por limitar a
formulacdo de precos pelas agéncias. A questdo foi analisada pelo Tribunal
de Contas do Estado de Minas Gerais - TCEMG, no processo n°

1.084.250/2019, que assim se manifestou:

“De um lado, a limitacdo mdxima do desconto a ser proposto pelas
agéncias permite uma maior vantagem financeira & Administracdo,
consagrando o principio da selecdo da proposta mais vantajosa. De
outro, caso ndo fosse estabelecido um limite mdximo ao desconto,
as agéncias, com o intuito de vencer a licitacdo, poderiam optar por
abrir mdo do seu prdprio sustento, o que poderia acabar por
prejudicar a execucdo dos servicos, em infringéncia ao principio da
eficiéncia, cujo principal enfoque é a obtencdo de resultado na
Administracdo Publica. Em andlise da manifestacdo apresentada
pelo responsdvel, verifica-se que foi realizada uma pesquisa acerca
dos valores a serem despendidos. Segundo cdlculos feitos por ele, um
desconto superior a 75% inviabilizaria a adequada prestacdo do
servico, considerando todos os custos internos da agéncia, como,
por exemplo, os gastos com os saldrios de seus profissionais. Portanto,
no entender desta Unidade Técnica, visto que o critério de
julgamento é a “técnica e preco”, de modo que ndo deve ser
levado em conta apenas o valor das propostas, merece prevalecer,
no caso, o principio da eficiéncia, com vista ao alcance dos

resultados pretendidos pela Administracdo, qual seja, a adequacdo
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dos servicos de publicidade. Diante do exposto, entende-se que ndo

procede o presente apontamento”.
E assim concluiu o Tribunal de Contas:

“De acordo com a conclusdo técnica, tendo em vista que a
Administracdo ponderou concretamente a busca pela proposta
mais vantajosa com a fixacdo de limitacdo de desconfo que visa
garantir a efetiva prestacdo dos servicos contratados, e ndo
havendo limitacdo excessiva ad competicGo diante da grande
quantidade de licitantes no presente caso, entendo que ndo hd

ilicitude nas cldusulas editalicias contestadas”.

Ressalta-se que diversas Prefeituras e Camaras Municipais em Minas Gerais
tém inserido em seus editais cldusulas que vedam a apresentacdo de precos
simbdlicos, irrisdérios ou de valor zero, por serem incompativeis com a
realidade de mercado. Tal pratfica confribui para assegurar resultados mais
consistentes a Administracdo, além de prevenir descumprimentos contratuais
e a aplicacdo de penalidades decorrentes da aceitacdo irrestrita de

descontos excessivos sobre os custos internos das agéncias.

Os custos internos representam a intelectualidade da equipe técnica da
agéncia, composta por profissionais responsdveis pelo planejamento,
conceituacdo, criacdo e producdo das campanhas publicitdrias. Sendo a
publicidade atividade de natureza eminentemente intelectual, sua
adequada remuneracdo € indispensdvel para garantir a qualidade dos
servicos prestados. Desvalorizar a remuneracdo desse nucleo essencial
comprometeria os resultfados da contratacdo e a efefividade da

comunicacdo institucional.

9.7. Da Comissao de Licitagdo e da Subcomissao Técnica:
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9.7.1. Nos termos da Lei n°® 12.232/2010 e da Lei n°® 14.133/2021, as fases do
certame serdo conduzidas pelos seguintes 6rgdos colegiados:

® Comissao de Contratagdo: constfituida e nomeada de acordo com as
normas vigentes no Municipio de Pard de Minas, responsdvel pela
administracdo infegral do processo licitatério, ressalvada a
competéncia especifica quanto ao julgamento das Propostas
Técnicas;

® Subcomissdo Técnica: designada exclusivamente para proceder ao
julgamento das Propostas Técnicas, nos termos dos §§ 1° e 2° do art. 10
da Lei n® 12.232/2010, composta por, no minimo, 3 (tfrés) membros com
formacdo ou atuacdo nas dreas de comunicacgdo, publicidade ou
marketing, observando-se que ao menos 1/3 (um fterco) de seus
infegrantes ndo poderd possuir qualguer vinculo funcional ou
contratual, direto ou indireto, com o 6rgdo ou entidade responsavel
pela licitacdo.

9.7.2. Objetivando compor, a Subcomissdo Técnica a que se refere o artigo
10 da Lei n.° 12.232/2010, o Municipio de Pard de Minas realizou
Chamamento PUblico n.° 011/2024, processo n.° 351/2024, e, dentre os
profissionais inscritos, foram definidos os membros componentes (e
respectivos suplentes), por meio de sorteio em sessdo publica realizada em
05 de fevereiro de 2025 e publicada no Didrio Oficial deste Municipio em 06
de fevereiro de 2025. Foi verificada a formacdo ou atuacdo nas dreas de
comunicacdo, publicidade ou marketing, dos profissionais inscritos,
observando-se também os limites minimos determinados pela citada lei, no
gue se refere a vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com o
6rgdo ou entidade responsdavel pela licitacdo. Foram definidos, no sorteio, os
membros titulares da Subcomissdo Técnica e a ordem de supléncia, entre os
demais nomes remanescentes, a fim de garantir a convocacdo nos casos de
impedimento ou afastamento de algum dos integrantes ftitulares, garantindo
a continuidade dos trabalhos da Subcomissdo Técnica.
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9.7.2.1. O presente processo licitatério encontra-se em tramitacdo desde o
exercicio de 2024, permanecendo vdlidos e eficazes os atos ja praticados,
inclusive quanto a designacdo dos membros, sem necessidade de nova
convocacdo ou sorteio, ressalvadas as hipdteses de substituicdo previstas em
lei.

9.7.3. A conducdo dos demais procedimentos licitatérios ficard a cargo da
Comissdo de Contratacdo, regularmente constituida.

9.8 Da Apresentagado e Julgamento da Proposta Técnica:

9.8.1. No dmbito de licitacdo do tipo “técnica e prego”, como é o caso da
presente confratacdo de servicos de publicidade, as Propostas Técnicas
apresentadas pelas licitantes constituem o elemento central do
procedimento de selecGo. E por meio delas que as agéncias de
propaganda demonstrardo sua qualificacdo técnica e expertise para
atender as necessidades de comunicacdo da Administracdo.

9.8.2. A Proposta Técnica serd composta por um Plano de Comunicagdo
Publicitaria, elaborado a partir das informagdes constantes no briefing, e por
um Conjunto de Informagodes sobre a capacidade técnica da licitante.

9.8.3. O Plano e o Conjunto de Informacdes serdo constituidos por quesitos
destinados a avaliar a execucdo das estratégias de comunicacdo
propostas, a capacidade de atendimento da licitante e o padrdo dos
trabalhos por ela desenvolvidos para seus clientes.

9.8.4. Nos termos do art. é° inciso IX, da Lei n® 12.232/2010, o Plano de
Comunicagado Publicitaria deverd observar formatacdo padronizada quanto
ao tamanho, tipos e fontes tipogrdficas, espacamento entre pardgrafos,
numero e forma de apresentacdo dos exemplos de pecas, entre outros
aspectos pertinentes, a fim de garantir a inviolabilidade da autoria do
quesito mais relevante da Proposta Técnica.
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9.8.4.1. O Plano de Comunicagado Publicitaria deverd ser apresentado em 02
(duas) vias, uma delas sem identificacdo de sua autoria (ndo poderd conter
sequer eventual marca, simbolo, sinal ou qualguer outro elemento que possa
indicar sua autoria, antes de tornar publica a via identificada), sendo esta
acondicionada no Envelope n.° 01; e a segunda via, acondicionada no
Envelope n.° 02, a qual deverd conter a identificacdo da licitante, terd o
mesmo feor da via ndo identificada, com objetivo de proporcionar a
correlacdo segura de sua autoria, em momento oportuno.

9.8.4.2. A via ndo identificada do Plano de Comunicagdo Publicitdria,
acondicionada no Envelope n.° 01, deverd ser pertinente ao briefing
disponibilizado em anexo a este Termo de Referéncia, sendo apresentada
em formato padronizado:

a) Fonte tipogrdfica Arial, tamanho 14;
b) Espacamento simples;

c) Apresentacdo em papel branco, alcalino, formato A4, limite mdximo de
10 (dez) pdginas, excluidas a capa e a folha de rosto;

d) As folhas deverdo ser fixadas exclusivamente por grampo no seu canto
superior esquerdo.

Observacdo: Na elaboracdo das tabelas, planilhas e grdficos integrantes do
plano de midia e ndo midia, os licitantes poderdo utilizar as fontes
tipograficas que julgarem mais adequadas para a sua apresentacado.

9.8.4.3. O licitante interessado deverd providenciar a retirada do envelope
opaco para acondicionamento da via ndo identificada do Plano de
Comunicacdo Publicitdria, devendo procurar o Setor de Licitacdes e
Contratos desta Prefeitura, 2° andar do prédio anexo ao edificio sede deste
Municipio, situado na Praca Afonso Pena, n.° 30, Centro, Pard de Minas/MG,
em dias Uteis, de segunda a sexta-feira, no hordrio de 09:00 as 12:00 horas e
das 14:00 as 17:00 horas.

9.8.5. A licitante deverd estruturar sua Proposta Técnica nos seguintes

quesitos e atributos:
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a) Plano de Comunicagdo Publicitaria, composto por: Raciocinio Bdsico;
Estratégia de Comunicacdo Publicitdria; Ideia Criativa; Estratégia de Midia e
N&o Midia;

b) Capacidade de Atendimento;

c) Repertério;

d) Relatos de Solugoes de Problemas de Comunicagado.

9.8.5.1. Para demonstracdo da Capacidade de Atendimento, a licitante
deverd apresentar:

a) relacdo nominal dos principais clientes da licitante, com a especificacdo
do inicio de atendimento de cada um deles;

b) quantificacdo e qudalificacdo, sob a forma de curriculo resumido (no
minimo, nome, formacdo académica e experiéncia), dos profissionais que
poderdo ser colocados a disposicdo da execucdo do confrato,
discriminando-se as respectivas dreas de atuacdo;

c) infraestrutura e instalacdes da licitante que estardo & disposicdo do
anunciante para a execucdo do contrato;

d) relacdo das informacdes de marketing e comunicacdo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulacdo e confrole de midia que colocard
regularmente a disposicdo do anunciante, sem 6nus adicionais, na vigéncia
do contrato.

9.8.5.2. Para o Repertério, a licitante deverd apresentar:

a) apresentar relacdo de pecas publicitdrias concebidas e veiculadas,
expostas ou distribuidas pela licitante, acompanhadas de suas respectivas
fichas técnicas;

b) apresentar ficha técnica com informacdes sucintas sobre a peca, tais
como, o problema que a peca se propds a resolver, identificacdo do cliente
e da licitante, o ftitulo da peca, a data de producdo, o periodo de
veiculacdo, exposicdo ou distribuicdo e, no caso de veiculagcdo, mencdo de
pelo menos um agente de veiculacdo utilizado.

9.8.5.3. Para os Relatos de Solugoes de Problemas de Comunicag¢do, a
licitante deverd apresentar:
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a) descricdo de relatos de solucdes publicitdrias propostas pela licitante e
implementadas por seus clientes na superacdo de desafios de
comunicacdo;

b) pecas publicitdrias que compdem os relatos.

9.8.6. O julgamento das Propostas Técnicas serd conduzido pela
Subcomissdo Técnica e pautar-se-a pelos critérios objetivos definidos neste
instrumento, em estrita observ@ncia ao principio da motivacdo dos atos
administrativos. Todas as pontuacodes atribuidas deverdo ser acompanhadas
de justificativa escrita, que exponha de forma clara e congruente as razdes
de fato e de direito que as fundamentam, em conformidade com o art. 11, §
4°, incisos IV e VI, da Lei n° 12.232/2010, assegurando a fransparéncia do
processo e o pleno exercicio do contfraditério pelas licitantes e do controle
pelos orgdos competentes.

9.8.7. A avaliacdo das propostas serd realizada individualmente por cada
membro da Subcomissdo Técnica, que atribuird notas para cada quesito e
seus respectivos atributos, observados os limites maximos de pontuacdo e
utilizando intervalos de 0,5 (meio) ponto.

9.8.8. Deverd a Subcomissdo Técnica proceder a reavaliacdo das notas
atribuidas a um quesito sempre que a diferenca entre a maior e a menor
pontuacdo individual for superior a 20% (vinte por cento) da pontuacdo
maxima do quesito, visando garantir a isonomia e a aderéncia aos critérios
objetivos de julgamento.

9.8.9. A pontuacdo mdaxima da Proposta Técnica € de 100 (cem) pontos,
distribuida entre os quesitos e respectivos atributos da seguinte forma:

1) Plano de Comunicagdo Publicitaria: 70 (setenta) pontos, com a seguinte
distribuicdo:

a) Raciocinio Bdsico: 25 (vinte e cinco) pontos;

b) Estratégia de Comunicacdo Publicitdria: 15 (quinze) pontos;

c) Ideia Criativa: 20 (vinte) pontos;

d) Estratégia de Midia e Ndo Midia: 10 (dez) pontos.
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Il) Conjunto de Informagoes: 30 (trinta) pontos, com a seguinte distribuicdo:
a) Capacidade de Atendimento: 15 (quinze) pontos;

b) Repertorio: 7 (sete) pontos;

c) Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdo: 8 (oito) pontos.

9.9. Da Apresentagdo e Julgamento da Proposta de Pregos:

9.9.1. Para a Proposta de Precos deverdo ser observadas as prdticas de
mercado, conforme estabelece o inciso V do art. 6° da Lei n° 12.232/2010,
bem como o contido nas Normas Padrdo do CENP.

9.9.2. A nota da Proposta de Precos estd limitada ao maximo de 100 (cem)
pontos, sendo que a classificacdo se dard da seguinte forma:

a) Percentual de remuneracdo incidente sobre o valor previsto na relacdo
de precos descrita na Lista de Referéncia de Custos Internos do Sindicato
das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais, vigente, a titulo de
ressarcimento dos custos internos dos servicos executados pela agéncia:

PONTOS PERCENTUAL DE REMUNERAGCAO INCIDENTE
SOBRE A LISTA DE REFERENCIA DE CUSTOS
INTERNOS - SINAPRO / MG

20 Até 30%

17 De 31% a 40%
14 De 41% a 50%
11 De 51% a 60%
5 61% a 70%

b) Percentual de honordrios incidente sobre o valor dos servicos externos de
producdo e a execucdo de peca ou material, incumbidos a terceiros, com a
intermediacdo e sob supervisdo da agéncia:
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PONTOS PERCENTUAL DE
HONORARIOS

20 Até 10%

17 11%

14 12%

1 13%

8 14%

5 15%

c) Percentual de honordrios incidente sobre o valor das pesquisas e
instrumentos de avaliacdo e de geracdo de conhecimento; criacdo e

desenvolvimento de formas

inovadoras

de comunicacdo publicitdria

destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consondncia com
novas tecnologias, com a intermediacdo e sob supervisdo da agéncia:

PONTOS PERCENTUAL DE
HONORARIOS

20 Até 10%

17 11%

14 12%

11 13%

8 14%

5 15%

d) Percentual de honordrios de até 20% (vinte por cento) incidente sobre o
valor da contratacdo da midia digital:

PONTOS PERCENTUAL DE
HONORARIOS
20 Até 10%

30

Assinado digitalmente por Tatiana Magalhdes do Vale, Isabel Cristina Oliveira Faria Campos, Cldudia Assung¢ao Faria e mais 4.

B Verifique a autenticidade em verificador.betha.cloud e insira o cédigo 8WL-W)]Z-8Y4-K1V.



PREFEITURA MUNICIPAL DE PARA DE MINAS
SECRETARIA MUNICIPAL DE CULTURA E COMUNICACAO
INSTITUCIONAL

17 12%
14 14%
11 16%
8 18%
5 20%

e) Percentual de honordrios de até 10% (dez por cento) incidente sobre os
custos comprovados e previomente autorizados de outros servicos
incumbidos a terceiros, quando a responsabilidade da Agéncia limitar-se
exclusivamente 4 contratacdo ou pagamento do servico ou suprimento,
sobre o valor respectivo:

PONTOS PERCENTUAL DE
HONORARIOS

20 5%

17 6%

14 7%

11 8%

9 9%

5 10%

Serdo consideradas as melhores propostas de preco aquelas que atingirem
as maiores pontuacodes através da formula abaixo:

NFPP= Nota final da Proposta de Prego
P1 - Percentual incidente sobre o valor previsto na relacdo de precos
descrita na Lista de Referéncia de Custos Internos do Sindicato das Agéncias

de Propaganda do Estado de Minas Gerais, vigente, a ftitulo de
ressarcimento dos custos internos dos servicos executados pela licitante;
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P2 - Percentual de honordrios incidente sobre o valor dos servicos externos
de producdo e a execucdo de peca ou material, incumbidos a terceiros,
com a intermediacdo e sob supervisdo da agéncia;

P3 - Percentual de honordrios incidente sobre o valor das pesquisas e
instrumentos de avaliacdo e de geracdo de conhecimento; criacdo e
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria
destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consondncia com
novas tecnologias, com a intermediacdo e sob supervisdo da agéncia;

P4 - Percentual de honordrios incidente sobre o valor da contfratacdo da
midia digital;

P5 - Percentual de honordrios incidente sobre os custos comprovados e
previomente autorizados de outros servicos incumbidos a terceiros, quando a
responsabilidade da Agéncia limitar-se exclusivamente a contratacdo ou
pagamento do servico ou suprimento, sobre o valor respectivo.

NFPP = P1+P2+P3+P4+P5

9.9.3. A Proposta de Pregos deverd ser apresentada em 01 (uma) via original,
redigida sem emendas, rasuras, corretivos ou entrelinhas, devendo todas as
folhas ser rubricadas e a Ultima conter data, assinatura e identificacdo do
signatdrio, que deverd possuir poderes legais para o ato.

9.9.4. No valor global proposto deverdo estar incluidos todos os custos
necessarios ao atendimento do objeto da licitacdo, compreendendo
tributos, encargos diretos e indiretos, obrigacdes frabalhistas, previdencidrias,
fiscais e comerciais, taxas, tarifas, fretes, seguros, bem como quaisquer
despesas relacionadas a aquisicdo, transporte, armazenamento e utilizacdo
dos materiais e servicos indispensdveis a execucdo contratual.

9.9.5. As propostas apresentadas serdo consideradas completas e suficientes
para a execucdo do objeto, ndo sendo admitida posterior reivindicacdo de
pagamento adicional em razdo de erro, omissdo ou md interpretacdo da
licitante. O valor ofertado serd de inteira responsabilidade da proponente,
devendo esta observar rigorosamente, no momento de elaboracdo, a
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correcdo das especificagcoes e da digitacdo, sob pena de assumir eventuais
equivocos de forma definitiva.

9.9.6. A Proposta de Pregos deverd atender integralmente as disposicdes do
Edital e de seus anexos, sob pena de desclassificagao.

9.9.7. O prazo de validade das propostas ndo poderd ser inferior a 60
(sessenta) dias, contados da data de abertura dos envelopes de Preco.

9.9.8. A agéncia confratada fard jus ao denominado desconto-padrdo de
agéncia, concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da
Lei n° 4.680/1965, do art. 7° do Decreto n°® 57.690/1966 e do item 2.5 das
Normas-Padrdo do CENP. O referido desconto constitui forma de
remuneracdo da agéncia pela concepcdo, execucdo e/ou distribuicdo de
publicidade, por ordem e conta da contratante, conforme previsto no art. 19
da Lein® 12.232/2010.

9.10. Da Habilitagao:

9.10.1. Para participarem no presente certame, a exemplo das contratacoes
vigentes e anteriores, as agéncias de propaganda licitantes deverdo
apresentar documentos e declaracdes que comprovem sua habilitacdo
juridica, sua regularidade fiscal e trabalhista, sua qualificacdo técnica e sua
qualificacdo econdmico-financeira, nos termos previstos nos dispositivos
legais e normativos atinentes a matéria, especialmente a Lei 14.133/2021.
9.10.1.1. A comprovacdo da qualificacdo técnica compreenderd a
apresentacdo dos seguintes documentos:

| — Apresentacdo de certiddo ou atestado que demonstre capacidade
operacional na execucdo de servicos similares ao objeto desta contratacdo,
sendo emitidos por entidades de direito publico e/ou privado, conforme
dispde o art. 67, inciso ll, da Lei 14.133/2021;
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Il — Certfificado de qualificacdo técnica de funcionamento, emitido pelo
Conselho Executivo das Normas-Padrdo (CENP) ou por entidade equivalente
legalmente reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condicoes
técnicas de agéncias de propaganda, conforme disposto no § 1° do art. 4°
da Lein® 12.232/2010.

9.11. Da Nao Exigéncia de Prestagao de Garantias:

9.11.1. Considerando a natureza do objeto licitado e a forma de execucdo
confratual prevista, o 6rgdo licitante deliberou pela ndo exigéncia de
garantia de proposta ou de garantia contratual. Tal medida encontra
respaldo no principio da proporcionalidade e da razoabilidade, uma vez
que 0O processo em curso ndo envolve riscos financeiros ou operacionaqis que
justifiguem a imposicdo de 6nus adicional aos licitantes.

9.11.2. A dispensa da exigéncia de garantias visa assegurar maior
competitividade, ampliando a participacdo de interessados e evitando
restricoes desnecessdrias ao cardter isondmico do certame. Ressalte-se que
a legislacdo vigente faculta ao 6rgdo licitante a adocdo dessa medida,
cabendo-lhe avaliar a pertinéncia conforme as especificidades do
procedimento.

9.11.3. Dessa forma, a decisdo preserva a economicidade e a eficiéncia
administrativa, sem comprometer a seguranca juridica do processo, ja que
permanecem aplicdveis todas as demais disposicoes legais relativas a
habilitacdo, julgamento e execucdo contratual

10 - MODELO DE GESTAO E FISCALIZACAO DO CONTRATO

10.1. A fiscalizacdo decorrente desta contratacdo, serd acompanhada e
fiscalizada por servidor dessa Administracdo, devidamente designado por
portaria, permitida a contratacdo de terceiros para assisti-los e subsidia-16s
com informacdées pertinentes a essa atribuicao, nos termos do artigo 117 da
Lei 14.133/2021.
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10.2 O fiscal do confrato anotara em registro proprio todas as ocorréncias
relacionadas a execucdo do contrato, determinando o que for necessdrio
para a regularizacdo das faltas ou dos defeitos observados.

10.3. O fiscal do confrato informara a seus superiores, em tempo hdbil para a
adocao das medidas convenientes, a situacao que demandar decisdo ou
providéncia que ultrapasse sua competéncia.

10.4. O fiscal do confrato serd auxiliado pelos o6rgdos de assessoramento
juridico e de confrole interno da Administracdo, que deverdo dirimir duvidas
e subsidid-lo com informacdes relevantes para prevenir riscos na execucdo
contratual.

10.5. A fiscalizacdo de que frata este item ndo exclui nem reduz a
responsabilidade da Contratada, inclusive perante terceiros, por qualquer
imregularidade, ainda que resultante de imperfeicdes técnicas ou vicios
redibitérios, e, na ocorréncia desta, ndo implica em corresponsabilidade da
Administracdo ou de seus agentes e prepostos.

10.6. O gestor do contrato, serd servidor desta Administracdo, devidamente
designado por portaria, com atribuicdées administrativas e a funcdo de
administrar o contrato, desde sua concepcdo até a finalizacdo,
especialmente:

| - analisar a documentacdo que antecede o pagamento;

Il - analisar os pedidos de reequilibrio econémico-financeiro do contrato;

Il - analisar eventuais alteracdes contratuais, apds ouvido o fiscal do
contrato;

IV - anadlisar os documentos referentes ao recebimento do objeto
contratado;

V - acompanhar o desenvolvimento da execucdo através de relatérios e
demais documentos relativos ao objeto contratado;

VI - decidir provisoriamente a suspensdo da enfrega de bens ou a realizacdo
de servicos;
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10.7. O confratado deverd indiciar um responsavel legal com respectivos
contatos (e-mail, celular e Whatsapp), com poderes para representd-lo
perante essa Municipalidade na execucdo do contrato decorrente da
licitacdo objeto deste termo de referéncia.

10.8. O confratado devera manter preposto aceito pela Administracdo
durante o fornecimento do bem para representd-lo na execucdo do
contrato.

10.9. O Municipio de Pard de Minas, por meio de seus servidores designados
para fiscalizacdo e/ou gestdo do contrato, avaliard os servicos prestados
pela contratada, ao menos, 02 (dois) meses antes do encerramento de
cada exercicio financeiro.

11. DO RECEBIMENTO DO OBJETO

11.1. O recebimento do objeto do conftrato, decorrente da referida
confratacdo, se dard pelo responsdvel por seu acompanhamento e
fiscalizacdo, quando verificado o cumprimento das exigéncias de cardater
técnico.

11.2. O recebimento dos servicos com a respectiva nota fiscal ou instrumento
de cobranca equivalente serd pelo(a) responsdvel pelo acompanhamento
e fiscalizacdo do contrato, para efeito de posterior verificacdo de sua
conformidade com as especificacdes constantes no Termo de Referéncia e
na Estimativa de Custos (EC).

11.3. No caso de confrovérsia sobre a execucdo do objeto, quanto &
dimensdo, qualidade e quantidade, deverd ser observado o teor do art. 143
da Lein® 14.133, de 2021, comunicando-se d empresa para emissdo de Nota
Fiscal no que pertine a parcela inconfroversa da execucdo do objeto, para
efeito de liquidacdo e pagamento.

11.4. O prazo para a solucdo, pelo confratado, de inconsisténcias na
execucdo do objeto ou de saneamento da nota fiscal ou de instrumento de
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cobranca equivalente, verificadas pela Administracdo durante a andlise
prévia a liguidacdo de despesa, ndo serd computado para os fins do
recebimento definitivo.

11.5. O recebimento provisério ou definitivo ndo excluird a responsabilidade
civil pela solidez e pela seguranca do servico nem a responsabilidade éfico-
profissional pela perfeita execucdo do contrato.

12. DO PAGAMENTO E DOS CRITERIOS PARA MEDICAO
12.1. DefinicGo do critério de cdlculo para pagamento:

12.1.1. A agéncia contratada fard jus & remuneracdo pelos servicos
prestados, a ser calculada pelo seguinte método:

| — percentual de remuneracdo definido na proposta ofertada pela licitante,
incidente sobre o valor previsto na Lista de Referéncia de Custos Internos do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais, vigente
a época da prestacdo dos servigcos, a titulo de ressarcimento dos custos
internos decorrentes da execucdo dos servicos pela licitante;

Il — percentual de honordrios definido na proposta ofertada pela licitante,
incidente sobre o valor dos servicos externos de producdo e execucdo de
pecas ou materiais atribuidos a terceiros, realizados com a infermediacdo e
sob supervisdo da agéncia;

Il - percentual de honordrios definido na proposta ofertada pela licitante,
incidente sobre o valor das pesquisas e instfrumentos de avaliacdo e geracdo
de conhecimento, bem como sobre a criacdo e o desenvolvimento de
formas inovadoras de comunicacdo publicitdria voltadas a expansdo dos
efeitos das mensagens, em consondncia com novas tecnologias, sempre
com a intermediacdo e supervisdo da agéncia;

IV — percentual de honordrios definido na proposta ofertada pela licitante,
incidente sobre o valor das contratacdes relativas a midia digital;
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V — percentual de honordrios definido na proposta ofertada pela licitante,
incidente sobre os custos comprovados e previamente autorizados de outros
servicos atribuidos a terceiros, quando a responsabilidade da agéncia
restringir-se exclusivamente a confratacdo ou ao pagamento do servico ou
fornecimento respectivo.

12.1.1.1 Quando se tratar de ocorréncia descrita no item 12.1.1, inciso |, deste
Termo de Referéncia, os pagamentos serdo calculados com base no valor
constante na tabela de precos publica e vigente fornecida pelo orgdo
competente (Sindicado das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas
Gerais = SINAPRO / MG), aplicado o desconto percentual ofertado pela
adjudicatdria no processo de licitacdo. Ou seja, “Honordrios a pagar = Valor
da tabela SINAPRO/MG x (1 — Desconto ofertado)”.

12.1.1.2 Quando se fratar de ocorréncias descritas nos demais incisos do item
12.1.1 deste Termo de Referéncia, serd considerado o valor expresso na Nota
Fiscal emitida pelo prestador terceirizado (tais como, comprovante de
producdo ou veiculacdo), acrescido do percentual de remuneracdo
correspondente, definido na proposta ofertada pela licitante.

12.2. Considera-se como referéncia para fins de pagamento a tabela de
precos publicada e atualizada pelo Sindicado das Agéncias de Propaganda
(SINAPRO) do Estado de Minas Gerais, observada a versdo vigente na data
de emissdo da Nota Fiscal/Fatura ou da medicdo dos servicos.

12.3. A agéncia deverd indicar, na proposta e nas faturas, o valor literal da
tabela do SINAPRO/MG utilizada, o percentual de desconto ofertado e o
cdlculo que originou o montante a ser pago.

12.4. A Administracdo poderd solicitar verificacdo da compatibilidade dos
valores praticados com a tabela referida e recusar o pagamento caso haja

divergéncia ndo justificada.
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12.5. Eventuais atualizagdes da tabela durante a vigéncia confratual
somente serdo consideradas para fins de pagamento se formalmente
reconhecidas e divulgadas pelo SINAPRO/MG.

12.6. Recebida a Nota Fiscal ou documento de cobranca equivalente,
correr& o prazo de até 10 (dez) dias para fins de liquidacdo, na forma desta
secdo, prorrogdveis por igual periodo.

12.7. O pagamento serd realizado no prazo maximo de até 30 (trinta) dias
contados da finalizacdo da liguidacdo da despesa, através de ordem
bancdria, para crédito em banco, agéncia e conta corrente indicados pelo
contratado, respeitada a ordem cronoldgica prevista no artigo 142 da
14.133/21.

12.8. Considera-se ocorrido o recebimento da nota fiscal ou fatura no
momento em que o Orgdo confratante atestar a execucdo do objeto do
contrato.

12.9. A Nota Fiscal ou Fatura deverd ser obrigatoriamente acompanhada da
comprovacdo da regularidade fiscal, mediante consulta aos sitios eletrénicos
oficiais ou d documentacdo mencionada no art. 68 da Lei 14.133/2021.

12.10. O pagamento somente serd efetuado apds o “atesto”, pelo servidor
competente, da Nota Fiscal/Fatura apresentada pela Contratada.

12.10.1. O "atesto” fica condicionado & verificacdo da conformidade da
Nota Fiscal/Fatura apresentada pela Contratada e do regular cumprimento
das obrigacdes assumidas.

12.11. Havendo erro na apresentacdo da Nota Fiscal/Fatura ou dos
documentos pertinentes & contratagcdo, ou, ainda, circunstncia que
impeca a liquidacdo da despesa, o pagamento ficard pendente até que a
Contratada providencie as medidas saneadoras. Nesta hipdtese, o prazo
para pagamento iniciar-se-d apds a comprovacdo da regularizacdo da
situacdo, ndo acarretando qualquer énus para a Contratante.
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12.12. Quando do pagamento, serd efetuada a retencdo tributdria prevista
na legislacdo aplicavel, nos termos da Instrucdo Normativa n® 1.234, de 11 de
janeiro de 2012, da Secretaria da Receita Federal do Brasil.

12.12.1. A Contratada regularmente optante pelo Simples Nacional, instituido
pelo artigo 12 da Lei Complementar n® 123, de 2006, ndo sofrerd a retencdo
quanto aos impostos e contribuicoes abrangidos pelo referido regime, em
relacdo as suas receitas proprias, desde que, a cada pagamento, apresente
a declaracdo de que trata o artigo 6° da Instrucdo Normativa RFB n°® 1.234,
de 11 de janeiro de 2012.

12.13. O pagamento serd efetuado por meio de Ordem Bancdria de Crédito,
mediante depdsito em conta-corrente, na agéncia e estabelecimento
bancdrio indicado pela Contratada, ou por outro meio previsto na
legislacdo vigente.

12.14. Serd considerada data do pagamento o dia em que constar como
emitida a ordem bancdaria para pagamento.

12.15. A Confratante ndo se responsabilizard por qualquer despesa que
venha a ser efetuada pela Contratada, que porventura ndo tenha sido
acordada no confrato.

13 - OBRIGACOES DA CONTRATADA

13.1. A CONTRATADA obriga-se a:

13.1.1. Apresentar-se em local, dia e hora para execucdo dos servicos
sempre que solicitada pelo contratante e entregar as pecas e/ou servicos
publicitdrios dentro dos prazos estabelecidos pela mesma.

13.1.2. Responsabilizar-se por todos servicos especificados no contrato, de
modo a garantir sua plena execucdo, utilizando equipamentos adequados e

pessoal técnico qualificado;
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13.1.3. Cumprir, dentro dos prazos estabelecidos, as obrigacdes assumidas,
inerentes ao objeto da presente licitacdo;

13.1.4. Comunicar a Administracdo, no prazo méaximo de 24 (vinte e quatro)
horas que antecede a data da entrega, os motivos que impossibilitem o
cumprimento do prazo previsto, com a devida comprovacado;

13.1.5. Manter, durante toda a execucdo do contrato, em compatibilidade
com as obrigacdes assumidas, todas as condicdes de habilitacdo e
qualificacdo exigidas na licitacdo;

13.1.6. NdGo ftransferir a terceiros, por qualquer forma, nem mesmo
parcialmente, as obrigacdes assumidas, nem subcontratar qualquer das
prestacdes a que estd obrigada, exceto nas condicdes autorizadas neste
Termo de Referéncia ou na minuta de contrato;

13.1.7. Ndo permitir a utilizacdo de qualquer trabalho de menor de dezesseis
anos, exceto na condicdo de aprendiz para os maiores de quatorze anos;
nem permifir a utilizacdo do frabalho do menor de dezoito anos em trabalho
noturno, perigoso ou insalubre;

13.1.8. Responsabilizar-se pelas despesas dos tributos, encargos trabalhistas,
previdencidrios, fiscais, comerciais, taxas, fretes, seguros, deslocamento de
pessoal, prestacdo de garantia e quaisquer outfras que incidam ou venham
a incidir na execucdo do contrato.

13.1.9. Respeitar e fazer respeitar, sob as penas legais, as legislacdes e
posturas municipais sobre a execucdo de servicos em locais publicos, bem

como as legislacdes especificas dos servicos de Comunicacdo e Marketing.

13.1.20. Empregar pessoal com qualificacdo compativel com a perfeita
execucdo dos servicos.

13.1.21. Guardar sigilo sobre os assuntos que, em decorréncia dos servicos
que deve executar, Ihe forem confiados.
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13.1.22. Responder por quaisquer énus decorrentes de omissdes ou erros na
elaboracdo do faturamento das despesas ocorridas, que reduzem em
aumento das despesas ou perda de descontos.

13.1.23. Obter para Prefeitura Municipal de Pard de Minas, melhores
condicoes e precos, no que se refere a confratacdo de servicos de terceiros.

13.1.24. A agéncia deverd, comprovadamente, atender ao chamamento o
da Prefeitura Municipal de Pard de Minas no prazo de até 24 (vinte e quatro)
horas, sempre que solicitada para receber ordens de servico nas quais estdo
especificadas os prazos de execucdo das mesmas.

13.1.25. Responsabilizar-se, exclusivamente, pela operacionalizacdo de
pagamentos de servicos prestados por terceiros ndo cabendo a Prefeitura
Municipal de Pard de Minas, qualquer obrigacdo sobre esses pagamentos
devidos pela agéncia.

13.1.26. A contratada sé poderd reservar e comprar espaco ou fempo
publicitdrio de veiculos de divulgacdo por conta e ordem da Prefeitura
Municipal de Pard de Minas, se previaomente os identificar e tiver sido
expressamente autorizada pela Secretaria Municipal de Cultura e
Comunicacdo Institucional.

13.1.27. O fornecimento de bens e prestacdo de servicos especializados
exigird sempre a apresentacdo pelo contratado ao contratante de 3 (irés)
orcamentos obtidos entfre pessoas que atuem no mercado do ramo do
fornecimento pretendido. Sempre que o fornecimento de bens ou servicos
tiver valor superior a 0,5% (meio por cento) do valor global do confrato, o
confratado procederd a coleta de orcamentos de fornecedores em
envelopes fechados que serdo abertos em sessdo publica, convocada e
realizada sob fiscalizacdo do contratante.

14 - OBRIGAGCOES DA CONTRATANTE

14.1. A CONTRATANTE obriga-se a:
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14.1.1. Receber provisoriamente o objeto, disponibilizando local, data e
hordrio e demais condicoes estabelecidas no Edital;

14.1.2. Verificar minuciosamente, no prazo fixado, a conformidade dos
servicos recebidos com as especificacdoes constantes na Estimativa de
Custos (EC), para fins de aceitacdo e recebimento definitivos;

14.1.3. Acompanhar e fiscalizar o cumprimento das obrigacdes da
Contratada, através de servidor especialmente designado;

14.1.4. Comunicar a Contratada, por escrito, sobre imperfeicdes, falhas ou
iregularidades verificadas no objeto fornecido, para que seja substituido,
reparado ou corrigido;

14.1.5. Efetuar o pagamento a Confratada no valor correspondente ao
fornecimento do objeto, no prazo e na forma estabelecidos nesse termo;

14.2. A Administracdo ndo responderd por quaisquer compromissos
assumidos pela Contratada com terceiros, ainda que vinculados &
execucdo do presente Termo de Confrato, bem como por qualquer dano
causado a ferceiros em decorréncia de ato da Contratada, de seus
empregados, prepostos ou subordinados.

15 - DA CONTRATACAO:

15.1. A duracdo inicial da presente contratacdo ferd o periodo de 24 (vinte e
quatro) meses, o qual poderd ser prorrogado, mediante acordo entre as
partes, por iguais e sucessivos periodos, com vistas a obtencdo de precos e
condicdes mais vantajosas para a Administracdo, respeitada a vigéncia
maxima decenal prevista na lei 14.133/2021.

15.1.1. O valor estimado para a contratacdo é de R$ 5.074.800,00 (cinco
milhdes, setenta e quatro mil e oitocentos reais) para o periodo de 24 (vinte e

quatro) meses.
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15.1.2. O valor do Contrato poderd ter acréscimos ou supressdes que se
fizerem necessdrios em até 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial
atualizado do confrato, conforme disposto no artigo 125, da Lei 14.133/2021.

15.2. As clausulas constantes da minuta contratual observardo rigorosamente
as disposicoes da Lei n°® 12.232/2010 e da Lei n® 14.133/2021, buscando
contemplar, com o maior detalhamento possivel, as condicdes necessarias
ao adequado relacionamento entre o Municipio de Pard de Minas e a
agéncia contratada, em razdo das especificidades da atividade publicitaria
e das exigéncias legais aplicaveis.

15.3. Com vistas a aperfeicoar os dispositivos contratuais e atender as
necessidades da Administracdo frente as novas tendéncias do mercado
publicitdrio, serd admitida a utilizacdo de recursos digitais como forma de
assegurar a proximidade no atendimento e no relacionamento, sem prejuizo
a qualidade dos servicos prestados. Contudo, a licitante vencedora deverd

garantir a disponibilidade minima dos seguintes profissionais para o
atendimento a conta publicitdria do Municipio:

e 1 (um) Diretor de Atendimento;

e 1 (um) Diretor de Criacdo;

e 1 (um) Diretor de Arte;

e 1 (um) Redator Publicitario;

e 1 (um) Arte-finalista;

e 1 (um) Profissional de Atendimento;

e 1 (um) Profissional de Planejamento;

e 1 (um) Profissional de Producdo Grdfica;

e 1 (um) Profissional de Producdo Eletrénica;
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e 1 (um) Profissional de Midia;

e 1 (um) Profissional de Midia Digital;

e 2 (dois) Responsdveis pelo setor administrativo/faturamento.
15.4. Serd exigida, ainda, a alocacdo minima de 4 (quatro) profissionais
dedicados ao atendimento da Prefeitura de Pard de Minas, disponiveis para

convocacdo para reunides e acoes presenciais que sejam do interesse da
Prefeitura, sendo:

¢ 1 (um) Profissional de Atendimento;

e 1 (um) Profissional de Midia;

e 1 (um) Profissional de Producdo Grdfica;
e 1 (um) Profissional de Planejamento.

15.5. A manutencdo dessa equipe minima em proximidade fisica com a
Secretaria Municipal de Cultura e Comunicacdo Institucional justifica-se pela
necessidade de garantir maior agilidade no repasse de demandas e froca
de informacdes, tempestividade no atendimento das necessidades da
Administracdo e proximidade em relacdo a fornecedores locais de midia e
producdo.

15.6. NGo serd obrigatéria a disponibilizacdo de toda a equipe técnica em
Pard de Minas, exceto nos casos de convocacdo formal pela Secretaria
Municipal de Cultura e Comunicacdo Institucional, com antecedéncia
minima de 48 (quarenta e oito) horas. O histérico de atendimentos dos
Ultimos anos demonstra que a proximidade fisica pode ser suprida de forma
eficaz pelos recursos digitais atualmente disponiveis, que permitem
adequado acompanhamento, comunicacdo e relacionamento entre
Administracdo e agéncia contratada.
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15.7. A composicdo minima da equipe técnica observa o disposto no art. 2°
da Lei Federal n°® 12.232/2010, segundo o qual a agéncia deve possuir
capacidade para desempenhar, de forma integrada, o conjunto de
afividades que compreendem: estudo, planejamento, conceituacdo,
concepcdo, criacdo, execucdo interna, intermediacdo, supervisdo da
execucdo externa e distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios
de divulgacdo. Para garantir a integralidade desse conjunto de atribuicdes,
estabeleceu-se quantitativo minimo de profissionais necessdrios  execucdo
contratual.

15.8. Ndo obstante, o desempenho global da agéncia confratada serd
objeto de avaliacdo periddica, e a execucdo dos servicos serd
acompanhada e fiscalizada pelo gestor e/ou fiscal do contrato, de modo a
assegurar o estrito cumprimento das cldusulas contfratuais.

15.9. A contratada ndo terd direito & execucdo dos valores mAaximos
estimados da confratacdo, nem a qualquer indenizacdo pela expectativa
de consumo.

16 - DA SUBCONTRATACAO

16.1. Serd admitida a subconfratacdo parcial do objeto desta contratacdo,
desde que ndo se frate de parte essencial do servico.

16.2. A contratada poderd subcontratar servicos técnicos necessdrios ¢
execucdo do objeto, desde que previamente autorizados pela
CONTRATANTE e em conformidade com a legislacdo vigente.

16.3. A subcontratacdo ndo transfere a SUBCONTRATADA quaisquer
responsabilidades perante a CONTRATANTE, permanecendo a CONTRATADA
infegralmente responsdvel pela execucdo, qualidade, prazos e resultados
dos servicos contfratados.
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16.4. E vedada a subcontratacdo integral do objeto, admitindo-se apenas a
subcontratacdo parcial de atividades-meio ou complementares, desde que
ndo descaracterizem a natureza do contrato. Assim, ndo serdo permitidas
subcontratacoes para:

a) Estudo e planejamento estratégico: a definicdo de objetivos,
estratégias e diretrizes da comunicacdo deve ser feita pela
propria agéncia, pois envolve responsabilidade intelectual e
alinhamento direto com a contratante;

b) Conceituacdo e concepcdo das campanhas: a formulagdo de
conceitos criativos e a concepcdo das pecas publicitdrias sdo
atividades-fim da agéncia e ndo podem ser transferidas;

c) Criacdo publicitdria: a elaboracdo de textos, roteiros, layouts e
pecas criativas.

16.5. Servicos que poderdo ser subcontratados:

a) Producdo técnica: tais como filmagem, fotografia, sonorizacdo,
animacdo, impressdo grdfica;

b) Servicos de veiculacdo e distribuicdo junto a veiculos de
comunicacdo e redes sociais;

c) Atividades-meio ou complementares que ndo descaracterizem
o objeto principal.

16.6. As atividades complementares configuram modalidade especifica de
subcontratacdo, prevista no art. 14 da Lei n® 12.232/2010, por meio da qual
se executa parcela do contrato de publicidade. Ressalte-se que tal
subcontratacdo ndo constitui faculdade da agéncia, mas sim requisito
obrigatdério para a adequada execucdo contratual.

16.7. Nessa sistemdtica, os precos praticados pelos fornecedores terceiros
sGo intermediados pela agéncia, mas permanecem sob confrole da
Administracdo, por meio da Secretaria Municipal de Cultura e Comunicacdo
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Institucional, que acompanha e aprova a coleta de orcamentos. Para cada
servico especializado executado (ex.: folder, cartaz, spot, vinheta, etc.),
deverdo ser apresentados no minimo trés orcamentos de fornecedores.

16.8. Quando o valor do servico ultrapassar 0,5% do valor global do contrato,
a contratacdo deverd ser precedida de sessdo publica, com registro em ata
e publicacdo no sitio eletrénico oficial da Secretaria, sendo obrigatéria a
coleta dos orcamentos em envelopes fechados, junto a pelo menos trés
fornecedores previamente cadastrados pelo Municipio.

16.9. A agéncia de publicidade, a titulo de acompanhamento e gestdo da
producdo, fard jus ao recebimento de honordrios incidentes sobre os valores
dos fornecedores, 0s quais serdo acrescidos ao montante confratado e
pagos pelo anunciante.

16.10. O documento que formaliza a autorizacdo para confratacdo de
fornecedores especializados denomina-se Estimativa de Custo (EC). A
producdo de cada peca ou acdo publicitdria somente serd iniciada apds a
assinatura da EC pelo gestor do confrato. Nesse documento constam: a
identificacdo do fornecedor e do anunciante, as especificacdes do servico
confratado, os valores apresentados pelos trés ou mais fornecedores
pesquisados e o valor dos honordrios devidos  agéncia.

17 - PREVISAO CONTRATUAL DE REAJUSTE DE PRECOS, REPACTUACAO E
REEQUILIBRIO.

17.1. O valor global anual estimado para o confrato € de R$ 2.537.400,00
(dois milhdes, quinhentos e trinta e sete mil e quatrocentos reais).

17.1.1. O valor do contrato é fixo e irreajustdvel e a contratada fard jus ao
pagamento apenas dos servicos executados.

17.2. Os valores de remuneracdo dos custos internos da contratada serd
regjustado com base na Lista Referencial de Precos vigente e publicada
pelo Sindicato das Agéncias de Propaganda — SINAPRO do Estado de Minas
Gerais.
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17.3. O licitante, ao apresentar sua proposta, ofertard um percentual de
desconto sobre a referida tabela, o qual permanecerd fixo e imutavel
durante toda a vigéncia contratual, inclusive em eventuais prorrogacoes.

17.4. A atualizacdo dos precos ocorrerd automaticamente em decorréncia
da publicacdo de nova tabela pelo SINAPRO, aplicando-se o percentual de
desconto ofertado na licitacdo sobre os valores atualizados.

18 — DAS INFRAGOES E SANGOES ADMINISTRATIVAS

18.1. No caso do ndo cumprimento por parte do contratado, a
Prefeitura Municipal de Pard de Minas/MG, reserva-se o direito de
aplicar as penalidades previstas na Lei n°14.133/21.

19 - DA DISPOSICOES GERAIS

19.1. O Municipio de Pard de Minas/MG, reserva-se no direito de impugnar o
fornecimento prestado, se esses ndo estiverem de acordo com as
especificacdes contidas neste Termo de referéncia.

19.2. Os casos omissos serdo resolvidos com base nos dispositivos constantes
na Lei 14.133/2021.

19.3. Fica eleito o foro da Comarca de Pard de Minas/MG como Unico e
competente para dirimir quaisquer demandas do presente confrato, por
mais privilegiado que outro possa ser.

Tatiana Magalhdes do Vale
(Responsdavel pela elaboracdo)
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APROVO o presente Termo de Referéncia, cuja finalidade é subsidiar a
contratacdo de todas as informagoes necessdrias ao fornecimento, estando
presentes os elementos necessdrios a identificagcdo do objeto e todos os
critérios para contratagdo de forma clara e concisa, além de cumprir com o
determinado na legislagcao.

Pard de Minas, 19 de marco de 2026.

ldentificacdo e assinatura da autoridade competente:

Isabel Cristina Oliveira Faria Campos
Secretdria Municipal de Cultura e Comunicacdo Institucional

Paulo Francisdale Ribeiro Santos
Secretdrio Municipal de Esportes, Lazer e Turismo

Gilberto Denoziro Valadares da Silva
Secretdrio Municipal de Saude

Cldaudia Assungao Faria
Secretdria Municipal de Assisténcia e Desenvolvimento Social

Marcos Aurélio dos Santos
Secretdrio Municipal de Educacdo

Fernando Antonio do Amaral
Secretdrio Municipal de Gestdo Publica
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Anexo | ao Termo de Referéncia

DETALHAMENTO DO OBJETO SERVICOS DE PUBLICIDADE
BRIEFING DA CAMPANHA

CONCORRENCIA N° ,
PROCESSO LICITATORIO (PRC) N°

Briefing

O presente briefing tem por objetivo orientar as agéncias de publicidade,
interessadas em participar do processo licitatorio da Prefeitura de Para de Minas
especialmente no que se refere a solicitacdo de uma campanha que integra a
proposta técnica deste Termo de Referéncia. As agéncias de publicidade que
participarem do certame  deverdo elaborar uma campanha institucional
utilizando 15% da previsao do investimento anual de R$ 2.537.400,00 (dois
milhdes, quinhentos e trinta e sete mil e quatrocentos reais), o que corresponde
a R$ 380.610,00 (trezentos e oitenta mil, seiscentos ¢ dez reais) contemplando
0s seguintes aspectos:

TEMA — Para de Minas tem se revelado uma cidade com forte vocacao turistica
relacionada as areas do esporte, cultura, gastronomia e agronegocio, além do
comércio. Em 2025, a implantacdo da Rota Turistico-Cultural Benjamim de
Oliveira assim como a inclusdo e o retorno de promog¢des ao calendario de
eventos consolidaram uma nova fase de interesse no turismo do municipio. Os
projetos seguem em expansdo pela Prefeitura com o intuito de aproveitar o
potencial turistico de Pard de Minas com mais eficiéncia e organizagdo,
considerando a infraestrutura ja existente da rede hoteleira, restaurantes, espagos
esportivos, parques e¢ o facil acesso, além da valorizagdo do patrimonio
histérico, cultural e natural. Junto com esse esfor¢co e planejamento, a
administragdo municipal quer reforgar junto a sua populagdo e aos setores
produtivos do municipio, por meio de uma campanha publicitaria, que o
aumento do fluxo de visitantes esta relacionada a hospitalidade, a qualidade dos
produtos e servigos, a seguranca, a tecnologia e as praticas sustentaveis. Como
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estratégia de desenvolvimento, o turismo local pode se transformar em uma série
de oportunidades significativas como a geragdao de emprego e renda.

Publico alvo — populacao de Pard de Minas

Prazo de veiculagao — 30 dias

Pecas:

- Filme/VT 30 segundos

- Spot 30 segundos

- Outdoor

- Backbus

- Backdrop

- Folder

- AD "2 pagina para jornal tabloide

- Criagdo de post/card formato: carrossel, mutiprodutos, stories estatico
- Criagdo de post/card formato: animacado 2D — post reels

- Criagdo de banner estatico para portal

- Apresentacdo do relatorio de investimentos

- Apresentacao do plano de midia com a inclusdo do trafego pago

- Apresentacdo da defesa da campanha

A campanha devera ser apresentada sob a forma grafica.
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