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SECRETARIA MUNICIPAL DE CULTURAE TURISMO
1. CONDICOES GERAIS DA CONTRATACAO

1.1.  Contratacdo de empresa especializada para outorga de permissdo remunerada de uso
de espaco fisico do Mercado Municipal de Uberlandia, administrado pela Secretaria
Municipal de Cultura e Turismo, conforme ramos de atividades permitidos e relacdo de vaga e
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especificidades, nos termos da tabela abaixo, segundo as condicGes e exigéncias estabelecidas
neste instrumento e do Anexo Il que a este se integra.

RAMOS DE ATIVIDADES PARA O BOX 49 PONTUACAO
Restaurante 10
Pizzaria 6
Hamburgueria 4

1.2.  Deve a empresa ser especializada no ramo de comércio e prestacdo de servigos

previstos neste edital e que satisfaca as exigéncias do mesmo.

1.3.  Os servicos deverdo seguir as regras dispostas no Cédigo Municipal de Saude e
atender as exigéncias da Vigilancia Sanitéria.

1.4.  Correrdo por conta do permissionario todas as despesas referentes as instalacdes e
funcionamento da loja, tais como: moveis, balcdes, bancadas, extensGes de instalacfes
fornecidas originalmente, e 0 que mais for necessario.

1.5. O permissionario devera pagar, mensalmente, pela utilizacdo do espaco fisico,
despesas com &gua, energia elétrica e tributos incidentes sobre o espa¢o comercial permitido e
atividades desenvolvidas, bem como as demais despesas comuns de sua responsabilidade.

1.6. A permissdo de uso confere a permissionaria um direito pessoal, intransferivel para
terceiros.

Valor Estimado

1.7.  Aremuneracao de uso do espacgo sera mediante a cobranca de preco publico, por metro
quadrado utilizado, conforme o artigo 1° do Decreto Municipal n° 21.819 de 6 de maio de
2025 que determina o valor, nos seguintes termos:

| - R$ 35,14 (trinta e cinco reais e quatorze centavos) por m2 (metro quadrado) referente a area
interna ao Box;

Il - R$ 17,51 (dezessete reais e cinquenta e um centavos) por m? (metro quadrado), referente a
area de depdsito, almoxarifado ou piso superior;

Il - R$ 8,75 (oito reais e setenta e cinco centavos) por m2 (metro quadrado), referente a area
externa para colocacdo de mesas e cadeiras para atendimento ao publico.

A modalidade a ser instrumentalizada originard receita mensal total ao Fundo
Municipal de Cultura no valor de R$ 5.718,93 (cinco mil setecentos e dezoito reais e
noventa e trés centavos), sendo R$ 5.078,08 (cinco mil e setenta e oito reais e oito
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centavos) correspondente a area interna e R$ 640,85 (seiscentos e quarenta reais e
oitenta e cinco centavos) correspondente a &rea externa.

Dessa forma, a receita global anual estimada para o referido box sera de R$ 68.627,16
(sessenta e oito mil seiscentos e vinte e sete reais e dezesseis centavos).

Prazo de vigéncia

1.8. O prazo de vigéncia da contratacdo sera de 10 (dez) anos.

1.9. A permissdo de uso outorgada possui natureza qualificada, podendo ser revogada a
qualquer momento, por raz6es de interesse publico nos termos do art. 137, inciso VIII da Lei
Federal n°® 14.133/2021.

1.10. Do Reajuste Contratual

1.11. O preco publico a ser cobrado por metro quadrado referente a utilizacdo dos espacos
do Mercado Municipal seré estipulado e corrigido anualmente por Decreto.

1.12. A correcdo anual levara em conta a variacdo do indice Geral de Precos - IGP - DI
"Disponibilidade Interna” da Fundacdo Getulio Vargas, conforme dispde o 8§ 1° do art. 5° do
Decreto Municipal n® 12.807/2011.

2. FUNDAMENTACAO E DESCRICAO DA NECESSIDADE DA
CONTRATACAO

2.1. O Mercado Municipal construido em 1944 é um patriménio histérico e um dos pontos
turisticos mais visitados da cidade, sendo um espaco que mescla cultura e gastronomia,
recebendo pessoas de varias parte de nosso pais e abrangendo diversos segmentos de
alimentacdo regional. O comércio apresenta uma vasta opc¢ao de comidas tipicas, incluindo
ndo s6 a mineira, mas de outras regides.

2.2. O Mercado Municipal exerceu grande influéncia na vida cotidiana da cidade com a
comercializacdo de produtos bésicos da gastronomia local. Os héabitos alimentares, as receitas
e formas de cozer, o consumo dos produtos comercializados no Mercado, aliados aqueles
oriundos das hortas e pomares dos antigos quintais, evocam um passado no qual foram
formadas as referéncias da identidade gastrondmica da populacéo local.

2.3. Nos dias atuais, esta edificacdo foi (re)significada e concentra parte da nossa cultura,
artesanato, habitos alimentares, saberes e fazeres que retratam o cotidiano desta cidade.

2.4, Assim, para regulamentar as atividades no Mercado Municipal foi instituida a Lei
Municipal n°® 10.622, de 12 de novembro de 2010 e o Decreto n° 12.807, de 27 de abril de
2011 que prevé o instituto da permissdo de uso como forma de utilizacdo dos espacos
comerciais pelos particulares.

25. O art. 8° da Lei 10.622 de 2010 dispbe expressamente que 0s espacos publicos
comerciais serdo objeto de licitacdo pela modalidade concorréncia publica do tipo melhor
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técnica, assim considerada a proposta que apresentar projeto de implantacdo que mais se
adeque ao interesse publico.

2.6.  Considerando que a Lei que dispde sobre o funcionamento do Mercado Municipal é
do ano de 2010, na qual fundamenta a licitacdo na Lei Federal n® 8.666/1993, cuja norma foi
revogada expressamente pela Lei Federal n® 14.133/2021, a presente licitagdo sera regida pela
legislacdo atual em consonéancia com o ordenamento juridico.

2.7.  Cabe destacar que a remuneracdo pelo uso ocorrerd por meio do pagamento de preco
publico, calculado com base no valor por metro quadrado, cuja arrecadacao sera destinada ao
Fundo Municipal de Cultura. O referido valor sera estabelecido e reajustado anualmente por
meio de Decreto, conforme dispde o art. 16 da legislacdo mencionada, bem como o Decreto n°
21.819, de 6 de maio de 2025. Em razdo disso, ndo se faz necessaria a apresentacdo de
proposta financeira, nos termos previstos na Lei n® 14.133/2021.

28. DESCRICAO DA SOLUCAO COMO UM TODO CONSIDERADO O CICLO
DE VIDA DO OBJETO, ESPECIFICACOES

2.9. A descricdo da solugdo como um todo encontra-se previsdo na Lei Municipal n°
10.622/2010 que disciplina em seu art. 8° que 0s espacos comerciais vagos serdo objetos de
licitacdo por intermédio da modalidade concorréncia publica, a ser realizada pelo 6rgédo
municipal competente, observados os ramos de atividade a eles destinados, visando a outorga
da permissdo de uso nos termos da Lei Federal n® 14.133/2021 e suas alteracdes e do
ordenamento municipal atinente.

2.10. A licitacdo para outorga de permissdo de uso de espaco comercial do Mercado
Municipal sera realizada pelo critério de melhor técnica, assim considerada a proposta que
apresentar projeto de implantacdo que mais se adeque ao interesse publico, sendo permitida a
realizacdo de sorteio em caso de empate.

3. REQUISITOS DA CONTRATACAO
Sustentabilidade:

3.1.  Os critérios de sustentabilidade sdo decorrentes das normas de vigilancia sanitaria e
das normas ambientais, referente ao descarte de residuos solidos.

Da exclusividade de participacdo de ME e EPP

3.2.  Nao se aplica ao caso, uma vez que o processo licitatorio sera realizado com o critério
de julgamento de melhor técnica, ndo sendo passivel a incidéncia dos beneficios de garantia
de exclusividade a Microempresas e Empresas de Pequeno Porte, disposta no inciso | do
artigo 48 da Lei Complementar n® 123, de 14 de dezembro de 2006 e suas alteracdes.
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Da participacéo de consércios

3.3. N&o é o caso de participacdo de empresas reunidas em consorcio, devido a natureza
comum e baixa complexidade do objeto a serem contratado, considerando que as empresas
que atuam no mercado tém condicdes de prestar os servigos de forma independente.

Da participacéo de cooperativas

3.4.  Nao ha impedimento na participacdo de pessoas juridicas constituidas na forma de
sociedades cooperativas, desde que observadas suas caracteristicas e finalidades previstas no
Cadigo Civil e na Lei Federal n°® 5.764/1971.

Da Subcontratacéo

3.5. Nd&o é admitida a subcontratacdo do objeto contratual, haja vista que a permissdo de
uso é pessoal e intransferivel a terceiros, em conformidade com o art. 18 da Lei
Municipal n° 10.622/2010.

Da Clausula Anticorrupc¢ao

3.6. Em atendimento ao Decreto Municipal n°® 18.389/2019, para esta contratacdo, A
CONTRATADA declara conhecer as normas de prevencdo a corrupgao previstas na
legislacdo, dentre elas, a Lei Anticorrupcao (Lei Federal n® 12.846/2013) e o Decreto
Municipal n° 18.389/2019 e se compromete a cumpri-las fielmente, por si e por seus
socios, administradores e colaboradores, bem como exigir o seu cumprimento pelos
terceiros por ela contratados.

3.7.  As Partes declaram que manterdo até o final da vigéncia deste contrato conduta ética,
honesta e transparente na execucao do objeto do presente instrumento.

3.8. A CONTRATADA se obriga a, no exercicio dos direitos e obrigacdes previstos neste
Contrato:

3.9. N&o dar, oferecer ou prometer qualquer bem de valor ou vantagem de qualquer
natureza a agentes publicos ou a pessoas a eles relacionadas ou ainda quaisquer outras
pessoas, empresas e/ou entidades privadas, com o objetivo de obter vantagem
indevida, influenciar ato ou decisdo ou direcionar negdcios ilicitamente;

3.10. Adotar as melhores praticas de monitoramento e verificagcdo do cumprimento das leis
anticorrupcdo, com o objetivo de prevenir atos de corrupcdo, fraude, préticas ilicitas
ou lavagem de dinheiro por seus socios, administradores, colaboradores e/ou terceiros
por ela contratados;

3.11. N&o empregar, direta ou mediante contrato de servi¢os ou qualquer outro instrumento,
trabalho escravo ou infantil, salvo as excecfes legalmente admitidas;
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3.12. Participar de todos e quaisquer treinamentos eventualmente oferecidos pela
CONTRATANTE que sejam relativos a qualquer aspecto que consta da lei
anticorrupcdo ou politicas internas de integridade da CONTRATANTE.

3.13. A CONTRATADA se obriga a comunicar imediatamente a CONTRATANTE, por
escrito, caso tome conhecimento de que algum pagamento impréprio tenha sido
realizado, direta ou indiretamente, por um de seus soOcios, administradores,
colaboradores e/ou terceiros por ela contratados.

4. MODELO DE EXECUCAO DO OBJETO
Condicdes de Execucao:

41. A empresa vencedora figurard como permissionaria, e ser-lhe-4 outorgado o uso do
espaco comercial interno e externo do Box 49 pelo prazo de 10 anos, podendo ser revogado a
qualquer tempo, por razdes de interesse publico.

4.2.  Apo6s o encerramento do processo licitatério e assinatura do Termo de Permissdo de
Uso sera concedido o prazo maximo de 60 (sessenta) dias a partir de sua assinatura, para
instalacdo e inicio das atividades, periodo em que ficara isento do pagamento do preco
publico.

4.3. O inicio das atividades pelo permissionario depende de prévia autorizacdo que sera
expedida apos vistoria da Secretaria gestora, com o objetivo de certificar o cumprimento das
obrigacdes definidas no Termo de Permissao.

4.4. O permissionario exercerd suas atividades no horério de funcionamento estabelecido
no art. 3° do Decreto Municipal n® 12.807/2011 que disciplina sobre o regulamento do
Mercado Municipal, ficando assim compreendido:

| - de segunda a sabado: das 08:00 as 18:00 horas;
Il - aos domingos: das 08:00 as 12:00 horas.

4.5. Os bares, lanchonetes e restaurantes localizados na parte externa do Mercado deveréao
cumprir os dias de funcionamento, mas poderdo ter horérios diversos dos estabelecidos no
caput deste artigo, conforme alvard de funcionamento proprio, e desde que autorizados pela
Secretaria Gestora.

46. A utilizacdo dos espacos comerciais do Mercado deverd seguir as normas
higiénicossanitarias municipais, estaduais e federais, o Codigo de Defesa do Consumidor, as
posturas municipais e demais normas aplicaveis as atividades exercidas.

4.7. Todos os produtos e alimentos comercializados deverdo seguir as exigéncias de
seguranca alimentar e estar protegidos da contaminacdo causada por insetos e impurezas do
meio ambiente, mediante utilizacdo de dispositivos apropriados.
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5. MODELO DE GESTAO DO CONTRATO

5.1. As atividades de planejamento, gerenciamento e fiscalizagdo acerca dos espacos
publicos e comerciais do Mercado Municipal serdo exercidas exclusivamente pela Secretaria
Municipal de Cultura e Turismo.

5.2.  Em caso de eventual irregularidade, inexecucdo ou desconformidade na execucdo do

contrato, o Fiscal de Contrato dard ciéncia a Contratada para adocdo das providéncias

necessarias para sanar os vicios, defeitos e/ou incorrecGes verificadas, como medidas
administrativas iniciais.

5.3. O contrato devera ser executado fielmente pelas partes, de acordo com as clausulas
avencadas e as normas da Lei Federal n°® 14.133, de 2021, e cada parte respondera pelas
consequéncias de sua inexecucéo total ou parcial.

5.4.  As comunicagdes entre o 6rgdo ou entidade e a contratada devem ser realizadas por
escrito sempre que o ato exigir tal formalidade, admitindo-se o uso de mensagem eletronica
para esse fim.
5.5. A execucdo do contrato devera ser acompanhada e fiscalizada pelo(s) fiscal(is) do
contrato, ou pelos respectivos substitutos, designados conforme o Decreto Municipal n°
20.154, de 1° de fevereiro de 2023.
5.6. O fiscal, acompanhard a execucdo do contrato, para que sejam cumpridas todas as
condigdes estabelecidas no instrumento, de modo a assegurar 0os melhores resultados para a
Administracdo, atuando de acordo com as competéncias dispostas no art. 23, do Decreto
Municipal n® 20.154, de 2023, e na Lei Federal n°® 14.133, de 2021.
5.7. O gestor do contrato coordenara a atualizacdo do processo de acompanhamento e
fiscalizacdo do contrato contendo todos os registros formais da execucdo no histérico de
gerenciamento do contrato, a exemplo do registro de ocorréncias, das alteracbes contratuais,
elaborando relatorio com vistas a verificacdo da necessidade de adequacdes do contrato para
fins de atendimento da finalidade da administracdo, tomaré providéncias para a formalizacdo
de processo administrativo de responsabilizacdo para fins de aplicacdo de sancfes, atuando
em conformidade com as normas dispostas na legislacdo prépria do Mercado Municipal.

6. CRITERIOS DE PAGAMENTO DO PRECO PUBLICO
Prazo e forma de pagamento

6.1. O pagamento pelo uso dos boxes deverd ser efetuado pelo permissionario,
mensalmente, até o 15° (décimo quinto) dia Gtil do més subsequente.

6.2. O pagamento devera ser efetivado por meio de Documento de Arrecada¢do Municipal
- DAM, a ser emitido pela Secretaria Municipal de Cultura e Turismo, sendo o boleto
entregue pessoalmente ao responsavel legal ou preposto designado.
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6.3. A inadimpléncia quanto ao pagamento do preco publico sujeitara o Permissionario a
juros moratérios de 1% (um por cento) ao més.

6.4. A falta de pagamento, referente ao preco publico de ocupacgdo pela &rea, por mais de
60 (sessenta dias) podera ensejar na revogacdo unilateral do Termo de Permissdo de Uso, nos
termos do art. 41, inciso I, alinea “b” da Lei n°® 10.622/2010.

7. OBRIGACOES DAS PARTES
7.1. ObrigacGes do Contratante:

7.1.1. Exigir o cumprimento de todas as obriga¢es assumidas pelo Contratado, de acordo
com 0 contrato e seus anexos;

7.1.2. Receber o objeto no prazo e condigOes estabelecidas no Termo de Referéncia;

7.1.3. Notificar o Contratado, por escrito, sobre vicios, defeitos ou incorrecoes verificadas no
objeto fornecido, para que seja por ele substituido, reparado ou corrigido, no total ou em
parte, as suas expensas;

7.1.4. Acompanhar e fiscalizar a execugdo do contrato e 0 cumprimento das obrigacGes pelo
Contratado;

7.1.5. Comunicar a empresa para emissao de Nota Fiscal no que pertine a parcela
incontroversa da execugdo do objeto, para efeito de liquidacdo e pagamento, quando
houver controvérsia sobre a execucdo do objeto, quanto a dimensdo, qualidade e
quantidade, conforme o art. 143 da Lei Federal n® 14.133, de 2021;

7.1.6. Efetuar o pagamento ao Contratado do valor correspondente ao fornecimento do
objeto, no prazo, forma e condi¢des estabelecidos no presente Contrato;

7.1.7. Aplicar ao Contratado as san¢des previstas na lei e neste Contrato;

7.1.8. Cientificar o 6rgdo de representacdo judicial, quando for o caso, para adogdo das
medidas cabiveis quando do descumprimento de obrigacGes pelo Contratado;

7.1.9. Explicitamente emitir decisdo sobre todas as solicitagdes, inclusive sobre eventuais
pedidos de reestabelecimento do equilibrio econdmico-financeiro, e reclamages
relacionadas a execucdo do presente Contrato, ressalvados 0s requerimentos
manifestamente impertinentes, meramente protelatérios ou de nenhum interesse para a
boa execucdo do ajuste;

7.1.10. Devera ser observado o prazo de 01 (um) més, contado da data do protocolo do
requerimento, fixado no art. 112 do Decreto Municipal n® 20.154, de 2023, caso ndo haja
disposicdo legal ou prazo especifico estabelecido no Termo de Referéncia, sendo
admitida a prorrogacdo uma vez, por igual periodo, desde que motivado;

7.1.11. Notificar os emitentes das garantias quanto ao inicio de processo administrativo para
apuracdo de descumprimento de clausulas contratuais.

7.1.12. A Administracdo ndo responderd por quaisquer compromissos assumidos pelo
Contratado com terceiros, ainda que vinculados a execugdo do contrato, bem como por
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qualquer dano causado a terceiros em decorréncia de ato do Contratado, de seus
empregados, prepostos ou subordinados.

7.1.13. Acompanhar e fiscalizar a permissdo, por um representante da Secretaria Gestora
especialmente designado;

7.1.14. A Secretaria Gestora serd responsavel pela administragdo dos servicos comuns
necessarios & manutencdo predial, preservando as condi¢des de higiene, conservacao,
seguranca e despesas de agua e energia de uso comum;

7.1.15. Se necessario, paralisar ou suspender a qualquer tempo a permissao de uso outorgada,
obedecendo-se uma comunicacdo préevia de 60 (sessenta) dias a Permissionaria, para a
entrega das instalacdes.

7.2. Obrigacbes do Contratado (Permissionario)

7.2.1. O Contratado deve cumprir todas as obriga¢Oes constantes deste Contrato e em seus
anexos, assumindo exclusivamente seus 0s riscos e as despesas decorrentes da boa e perfeita
execucdo do objeto, observando, ainda, as obrigacdes a seguir dispostas:

7.2.2. Atender as determinacfes regulares emitidas pela Secretaria Municipal de Cultura e
Turismo, pelo fiscal ou gestor do contrato e prestar todo esclarecimento ou informacdo por
eles solicitados;

7.2.3. Responsabilizar-se pelos vicios e danos decorrentes da execucdo do objeto, bem como
por todo e qualquer dano causado a Administracdo ou terceiros, ndo reduzindo essa
responsabilidade a fiscalizagdo ou o acompanhamento da execugdo contratual pelo
contratante;

7.2.4. Manter, durante toda a execucdo do objeto, em compatibilidade com as obrigagdes por
ele assumidas, todas as condi¢6es de habilitacdo e qualificacdo exigidas para contratacéo.
7.2.5. Responsabilizar-se pelo cumprimento de todas as obrigacbes trabalhistas,
previdenciarias, fiscais, comerciais e as demais previstas em legislacdo especifica, cuja
inadimpléncia ndo transfere a responsabilidade ao contratante e ndo podera onerar o objeto do
contrato;

7.2.6.  Cumprir, além dos postulados legais vigentes de ambito federal, estadual ou
municipal, as normas de seguranca do contratante;

7.2.7. Alocar os empregados necessarios, com habilitacdo e conhecimento adequados, ao
perfeito cumprimento das clausulas deste contrato, fornecendo os materiais, equipamentos,
ferramentas e utensilios demandados, cuja quantidade, qualidade e tecnologia deverdo atender
as recomendacdes de boa técnica e a legislagao de regéncia, se for o caso;

7.2.8. Orientar e treinar seus empregados sobre os deveres previstos na Lei Federal n°
13.709, de 14 de agosto de 2018, adotando medidas eficazes para protecdo de dados pessoais
a que tenha acesso por forca da execucédo deste contrato, quando aplicavel,

7.2.9. Naéo contratar, durante a vigéncia do contrato, conjuge, companheiro ou parente em
linha reta, colateral ou por afinidade, até o terceiro grau, de dirigente do contratante ou do
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Fiscal ou Gestor do contrato, nos termos do artigo 48, paragrafo Unico, da Lei Federal n°
14.133, de 2021;

7.2.10. Submeter previamente, por escrito, ao contratante, para analise e aprovagdo, quaisquer
mudancas nos métodos executivos que fujam as especificacdes do termo de referéncia ou
instrumento congénere.

7.2.11. Quitar pontualmente todas as contas de consumo de &gua, energia e tributos incidentes
sobre o0 espaco comercial permitido e atividades desenvolvidas, bem como das despesas
comuns de sua responsabilidade.

7.2.12. Pagar pontualmente o valor devido ao Municipio, decorrente da utilizacdo do espaco
publico municipal;

7.2.13. Os permissionarios e seus funcionarios que manipulem alimentos para consumo
imediato deverdo submeter-se a capacitacio de boas praticas de manipulacdo e
acondicionamento de alimentos devendo ser comprovada com a apresentacdo de certificado
reconhecido pela Vigilancia Sanitéria.

7.2.14. O lixo resultante da limpeza dos espacos comerciais devera ser transportado pelos
préprios permissionarios ao local destinado a esse fim, segundo determinacfes da Secretaria
Gestora do Mercado Municipal, sendo proibido varrer para as ruas ou passagens, lixo de
qualquer espécie.

7.2.15. A entrada e saida de mercadorias somente serdo permitidas durante o horario de
funcionamento do Mercado Municipal, ao passo que a carga e descarga fora do horério s6 sera
permitida mediante autorizagdo expressa fornecida pela Secretaria Municipal de Cultura e
Turismo;

7.2.16. Solicitar autorizacdo da Secretaria Municipal de Cultura e Turismo e do COMPHAC
para qualquer intervencdo fisica no espaco permitido, incluindo também as instalacbes
elétricas e hidraulicas, levando em conta a condi¢cdo de bem tombado do Mercado Municipal
7.2.17. Respeitar e cumprir todas as determinacGes emanadas da Administracdo Municipal,
contidas na Lei Municipal n° 10.622/2010, no Decreto n° 12.807/2011 e nas demais
regulamentacgdes correlatas.

7.2.18. Cumprir todas as Normas regulamentares sobre a medicina e seguranga no trabalho;
7.2.19. Manter o espaco em perfeitas condi¢fes de limpeza, organizacdo e seguranga para 0s
funcionérios e consumidores, inclusive as &reas externas;

7.2.20. Responsabilizar-se pelos danos causados direta ou indiretamente a Administracdo ou
a terceiros, decorrentes de sua culpa ou dolo na execucdao do Termo de Permissdo, ndo
excluindo ou reduzindo essa responsabilidade a fiscalizagdo ou o acompanhamento pela
Permissionaria;

7.2.21. Responsabilizar-se pelos encargos trabalhistas, previdenciarios, fiscais e comerciais
resultantes da permisséo;

7.2.22. Registrar, mediante requerimento proprio, na Secretaria Gestora, 0s seus dados, bem
como de seus auxiliares, empregados e gerentes comprovando a identidade de cada um com
documento habil;
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7.2.23. Comunicar e registrar na Secretaria Gestora as substituicdes de empregados,
auxiliares ou gerentes;

7.2.24. Substituir o empregado que, por recomendacdo da fiscalizagdo causar embaraco a boa
execucédo dos servigos;

7.2.25. Permitir livre acesso da fiscalizacdo no Box, pela Secretaria Gestora;

7.2.26. Executar o objeto do presente instrumento diretamente por seus proprios meios, ou
seja, ndo lhe é permitido transferir, sublocar, ou delegar a terceiros qualquer atividade
determinada pelo presente instrumento, sob pena de rescisao imediata do Termo de Permisséo.
7.2.27. Obedecer as normas da legislacéo aplicavel para a realizacédo de eventos.

7.2.28. A inadimpléncia da Permissionaria, com referéncia aos encargos trabalhistas, fiscais e
comerciais ndo transfere & Administracdo Publica a responsabilidade por seu pagamento, nem
podera onerar o objeto do Termo.

7.2.29. Manter preposto, aceito pela Administracdo, para representa-lo na execucdo do objeto
contratado.

7.2.30. Apresentar o Atestado que conhece o local e as condicdes da realizacdo do servico
apos a realizacdo da visita ou nao.

7.2.31. O contratado obriga-se a utilizar, de forma exclusiva, o sistema de gas encanado for-
necido pela infraestrutura do Mercado Municipal para o desenvolvimento de suas atividades
no box.

7.2.31.1. E vedado o uso de botijdes de gas (de qualquer capacidade) nas
dependéncias do box, devendo o Contratado adaptar seus equipamentos de
cozinha a rede de distribuicdo interna e manter as instalagbes em estrita
conformidade com as normas de segurancga contra panico e incéndio.

8. FORMA E CRITERIOS DE SELECAO DA EMPRESA E DO PARCELAMENTO
DO OBJETO

Forma de selecdo e critério de julgamento da proposta

8.1. O permissionario sera selecionado por meio da realizacdo de procedimento de

CONCORRENCIA PUBLICA, com a adocdo do critério de julgamento do tipo MELHOR

TECNICA, de acordo com os critérios estabelecidos no Anexo Il deste Termo, com amparo na

Lei Federal n°® 14.133/2021 c/c art. 8° da Lei Municipal n® 10.622/2010.

8.2. O modo de disputa sera fechado, hipdtese em que as propostas permanecerdo em

sigilo até a data e hora designadas para sua divulgacéo.

8.3.  Nao seré cabivel o parcelamento do objeto, tendo em vista a inviabilidade técnica de

divisdo do Box do Mercado Municipal, o qual ja se apresenta na forma unitaria, de acordo

com a planta do espa¢o, Anexo Il do Decreto n® 12.807/2011, ndo sendo possivel a outorga de

um mesmo Box para mais de um permissionario, tampouco de mais de um Box para a mesma
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pessoa fisica ou juridica, de acordo com o que preceitua o art. 6°, 82° da Lei n°® 10.622, de
2010.

Exigéncias de habilitacéo
8.4.  Parafins de habilitacdo, devera o licitante comprovar os seguintes requisitos:

Habilitacdo juridica, fiscal, social e trabalhista
8.5.  Serdo exigidos para fins de habilitacdo juridica os documentos previstos no Apéndice

deste Termo, sem prejuizo dos elencados da comprovacgédo dos requisitos do art. 68, da Lei
Federal n°. 14.133, de 2021:

8.5.1. Cadastro Nacional da Pessoa Juridica (CNPJ);

8.5.2. inscricdo no cadastro de contribuintes estadual e/ou municipal, se houver, relativo ao
domicilio ou sede do licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto
contratual,

8.5.3. regularidade perante a Fazenda federal, estadual e/ou municipal do domicilio ou sede
do licitante, ou outra equivalente, na forma da lei;

8.5.4. regularidade relativa a Seguridade Social e ao FGTS, que demonstre cumprimento dos
encargos sociais instituidos por lei;

8.5.5. regularidade perante a Justica do Trabalho; e

8.6.  declaracdo de que ndo possui em seu quadro permanente menor de 18 anos de idade
em trabalho noturno, perigoso ou insalubre, nem menor de 16 anos de idade, em trabalho de

qualquer natureza, exceto na condi¢do de menor aprendiz, a partir de 14 anos de idade.

9. JUSTIFICATIVA PARA OS CRITERIOS DE ESCOLHA DE PROPOSTA
TECNICA

9.1.  Em atendimento ao disposto na Lei n® 10.622, de 2010, mormente em seu art. 9° §2°, o
mesmo determina que a licitacdo para ocupar as vagas dos espacos comerciais do Mercado
Municipal sera pela modalidade de Concorréncia Publica e pelo tipo de “Melhor Técnica”,
assim considerada a proposta que apresentar projeto de implantagdo que mais se adeque ao

interesse publico.

9.2.  Dessa forma, os requisitos, critérios e documentos exigidos para a formulacdo da

proposta estdo dispostos no Anexo Il deste Termo de Referéncia e conterdo: a relacdo das
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vagas, descricdo do box e ramos de atividades permitidos. Além disso, serdo considerados 4

critérios de pontuacdo e julgamento das propostas técnicas que as empresas deverdo observar

para concorrerem, sendo:

» Primeiro Critério: Selecdo de empresa, de acordo com os ramos de atividades

especificos, que mais se adequem ao perfil do Mercado Municipal e ao
interesse publico, obtendo pontuacdo diferenciada entre si. A definicdo dos
critérios de pontuacdo para os ramos de atividade levou em consideracdo o
grau de aderéncia de cada segmento a dinamica de funcionamento do
Mercado Municipal, seu potencial de integragdo com o0s demais
permissionarios e sua contribuicdo para o fortalecimento da economia local.
Dessa forma, ficam classificados como primeira op¢do para o Box 49 com 10
pontos: Restaurante; segunda op¢do com 6 pontos: Pizzaria e terceira opcéo a
atividade de Hamburgueria atribuida com 4 pontos. A distin¢do de notas em
funcdo do ramo de atividade baseia-se em razdes culturais, historicas,
econbmicas e no apelo turistico levando em consideracdo a
representatividade cultural e a identidade local. A definicdo do ramo de
atividade como restaurante visa ampliar a competitividade do certame e
proporcionar maior diversidade gastrondmica aos frequentadores do
Mercado Municipal. A atividade apresenta potencial para atrair diferentes
perfis de consumidores, aumentar o fluxo de visitantes e contribuir para a
dinamizacdo econdmica do espaco. Além disso, 0s restaurantes tendem a
manter relagdo de complementaridade com os demais estabelecimentos do
Mercado, considerando a setorizacdo por ramos de atividades existente no
local, o que reforca sua integracdo ao ambiente e contribui para o
fortalecimento do Mercado Municipal como espaco de convivéncia,
gastronomia, cultura e turismo. No que se refere a atividade de pizzaria, esta
se caracteriza por sua ampla aceitacdo pelo publico e elevado potencial de
atratividade, contribuindo para a diversificagdo da oferta gastrondmica e para
0 aumento do fluxo de visitantes em diferentes horarios de funcionamento.
Trata-se de segmento consolidado no mercado, com forte apelo de consumo

familiar e social, favorecendo a permanéncia dos frequentadores por
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periodos mais longos e contribuindo para a dinamizacdo econémica do
espaco. A hamburgueria, por sua vez, representa segmento igualmente
consolidado e de grande popularidade, especialmente entre o publico jovem e
familias, agregando valor a experiéncia gastrondbmica do Mercado
Municipal. Sua presenca contribui para ampliar o leque de opcbes
alimentares disponiveis, estimular a circulacdo de pessoas e reforcar o carater
do Mercado como ambiente de convivéncia, lazer e gastronomia. Ressalta-se
que as atividades, embora distintas em suas propostas culinarias, possuem
relevante potencial de dinamizacdo do espaco publico, contribuindo para a
atratividade, diversidade de consumo e fortalecimento do Mercado

Municipal como polo gastronémico e turistico.

Segundo Critério: Qualificacdo — tempo de experiéncia do interessado no
ramo de atividade comercial que pretende explorar, de acordo com o
estabelecido no primeiro critério. Vale dizer que este tdpico aborda a
relevancia da experiéncia da empresa para que se analise a expertise da
mesma, no ramo que se pretende atuar, 0 que impacta no Seu Sucesso e
sustentabilidade. Ademais, revela-se alguns pontos importantes para a
atuacdo empresarial no Mercado Municipal tais como: 1. Conhecimento do
Mercado: Empresas experientes possuem um entendimento profundo do
mercado em que atuam, incluindo tendéncias, comportamento dos
consumidores, concorréncia e regulamentacdes. 1sso permite uma melhor
adaptacdo as mudancas e aproveitamento de oportunidades. 2. Credibilidade
e Reputacdo: A experiéncia no setor ajuda a construir uma reputacdo solida
e com credibilidade. Clientes, fornecedores e parceiros tendem a confiar
mais em uma empresa com histérico comprovado, o que pode facilitar
negociacOes e colaboragdes. 3. Eficiéncia Operacional: Empresas com
experiéncia desenvolvem processos e praticas que aumentam a eficiéncia,
reduzem custos e melhoram a qualidade dos produtos ou servigos. Isso é
fruto de aprendizados acumulados ao longo do tempo. 4. Resolucdo de
Problemas: A experiéncia traz consigo a capacidade de identificar e
solucionar problemas de forma mais eficaz. Empresas que ja enfrentaram
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desafios similares no passado estdo mais preparadas para lidar com crises e
imprevistos. 5. Inovacdo e Adaptacdo: Empresas experientes conseguem
inovar com mais seguran¢a, pois tém um conhecimento mais solido das
necessidades do mercado e dos riscos envolvidos. Além disso, elas s&o mais
capazes de se adaptar a novas tecnologias e mudancas nas preferéncias dos
consumidores. 6.Vantagem Competitiva: A experiéncia pode ser um
diferencial competitivo. Empresas que conhecem bem o setor tendem a estar
um passo a frente dos concorrentes, antecipando tendéncias e evitando erros
comuns que empresas novas podem cometer. 7. Relacionamento com
Clientes e Fornecedores: Empresas com longa trajetéria tém
relacionamentos estabelecidos e sélidos com clientes e fornecedores, o que

pode resultar no aumento de consumidores para o Mercado Municipal.

Terceiro Critério: Elaboracdo do Plano de Negdcios que consiste num roteiro
com informagbes. O Plano de Negdcios consiste em um roteiro com
formulacdo de perguntas, a respeito do empreendimento proposto pela
empresa e 0 que se espera dela no Mercado Municipal, descrevendo os
objetivos do negdcio e quais passos devem ser dados para que esses sejam
alcancados, diminuindo os riscos e as incertezas. E a consolidagio de uma
ideia de forma efetiva, criativa e inovadora, de forma a analisar a viabilidade

de instalacdo do negécio;

Quarto Critério - Anélise das redes sociais e enderegos eletrdnicos de
propriedade das empresas. Nesta abordagem o intuito é verificar a
performance da empresa no mercado, seu histérico de sucesso, nivel de
engajamento e comprometimento com os clientes, mediante a qualidade dos
produtos apresentados, de forma que conseguird entregar um resultado
satisfatorio aos frequentadores do local e alinhado com os valores do
Mercado Municipal. Este critério avaliara em suma: 1. Imagem e
Reputacdo da Marca: As redes sociais sdo um reflexo da imagem que a
empresa quer passar ao publico. Uma analise cuidadosa ajuda a garantir que

a empresa esteja sendo vista de forma positiva. Comentarios, avaliacdes e
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mencdes nas redes sociais podem influenciar a percepcao dos consumidores.
2. Interacdo com o Publico: As redes sociais oferecem uma plataforma
direta de comunicagdo com os clientes. Analisar a forma como a empresa
interage com o publico, responde a criticas e sugestdes, e engaja 0S
seguidores pode revelar muito sobre a qualidade do atendimento ao cliente e
a fidelizagdo. 3. Tendéncias e Preferéncias dos Consumidores: As redes
sociais sdo uma rica fonte de dados sobre o que os consumidores estdo
buscando. A analise dessas informacdes pode ajudar a empresa a identificar
tendéncias emergentes, ajustar seu cardapio, lancar novos produtos ou
campanhas promocionais que atendam as demandas do puablico. 4.
Estratégias de Marketing e Publicidade: Analisar a performance das
campanhas publicitarias e de marketing nas redes sociais permite verificar
estratégias para aumentar o alcance e a eficacia da empresa, mediante a
conexdo e fidelizagcdo da mesma com seus clientes, a0 mesmo tempo em que
permite visualizar o que esta funcionando ou ndo no mercado. 5. Expansao e
Crescimento: A andlise das redes sociais pode indicar novas oportunidades
de mercado, parcerias ou lancamento de novos produtos. Essa analise pode,
portanto, ser um guia para o crescimento sustentavel e comercial da empresa,
impactando positivamente no aumento de clientes e visitas ao espago do

Mercado Municipal,

Portanto, a anélise das redes sociais € uma ferramenta estratégica essencial para
empresas no ramo de alimentacdo, ajudando a construir uma marca forte, entender o mercado
e os consumidores, e adaptar-se aos valores institucionais do Mercado Municipal e da
Secretaria de Cultura e Turismo, que possui a finalidade de democratizar 0 acesso da
populacdo aos bens culturais, resguardando o patriménio cultural tombado, de forma a criar
oportunidades e geracdo de renda, corroborando com o fomento a cultura e o turismo no

Municipio de Uberlandia.

N&o obstante, os critérios elencados no Anexo Il para julgamento técnico dos itens
da proposta técnica foram elaborados, especialmente, em alusdo a Instru¢do Normativa

SEGES/MGI n° 12 de 31 de margo de 2023 que dispde, em suma, sobre a licitagédo de
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julgamento por melhor técnica, a qual orienta a respeito dos quesitos de natureza qualitativa
que serdo analisados por uma banca, composta de no minimo 3 servidores efetivos, dos quais

se analisam elementos considerados relevantes para balizar o julgamento.

Em sintese, verifica-se que o Edital deverd no minimo conter, no tocante as notas a
quesitos de natureza qualitativa: 1. Demonstracdo de conhecimento do objeto; 2. A
metodologia e o programa de trabalho; 3. A qualificacdo das equipes técnicas; 4. Relacdo dos
produtos entregues.

Igualmente, para o julgamento das propostas o art. 28 da Instrucdo Normativa, prevé:

Art. 28 O exame de conformidade das propostas técnicas ou artisticas observara as
regras e as condicdes de ponderaco e valoragdo previstas em edital, que considera-
rdo, no minimo, os seguintes quesitos:

| - a verificacdo da capacitacdo e da experiéncia do licitante, por meio da apresenta-
cao de atestados de obras, produtos ou servigos previamente realizados;

Il - o atendimento a preceitos de desenvolvimento sustentavel;

Il - a quantidade e a qualidade dos recursos financeiros, tecnolégicos ou humanos
que o licitante se compromete a alocar para a execug¢do do contrato; e

IV - a metodologia ou condicGes de execuc¢do e a tradicdo técnica do licitante, quan-
do for o caso.

Pelo exposto, os critérios definidos para este Edital tomaram por base a referida Instrucédo
Normativa, naquilo que couber as atividades relacionadas ao comércio no Mercado

Municipal, assim como, precipuamente, ao Estudo Técnico Preliminar.

10. DA VISITA TECNICA

10.1. Sera facultado ao licitante a avaliacdo prévia do local de execuc¢do dos servicos para o
conhecimento pleno das condicGes e peculiaridades do objeto a ser contratado, sendo assegu-
rado ao interessado o direito de realizacdo de vistoria prévia, acompanhado por servidor de-
signado para esse fim, de segunda a sexta-feira, das 12:00 horas as 17:00 horas.

10.2. O interessado devera entrar em contato com a equipe técnica da demandante através
do telefone 3235-7790 ou através do e-mail: cultmercado@uberlandia.mg.gov.br até 02 (dois)
dias antes da sesséo de licitacdo para marcar a vistoria.
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10.3.  Serdo disponibilizados data e horario diferentes aos interessados em realizar a vistoria
prévia, sendo vedada a realizacdo de visitas com mais de um licitante a0 mesmo tempo.

10.4. Para a vistoria, 0 representante legal da empresa ou responsavel técnico devera estar
devidamente identificado, apresentando documento de identidade civil e documento expedido
pela empresa comprovando sua habilitacdo para a realizacdo da vistoria.

10.5. A ndo realizacdo da vistoria ndo poderd embasar posteriores alegacdes de desconhe-
cimento das instalagdes, dividas ou esquecimentos de quaisquer detalhes dos locais da presta-
¢do dos servicos, devendo o contratado assumir 0s 6nus dos servigos decorrentes.

10.6. A vistoria prévia facultativa deve ser substituida por declaracdo de que o licitante tem
pleno conhecimento das condicdes locais e peculiaridades inerentes a natureza dos servicos,
especialmente quanto ao tamanho e estrutura atual do box, existéncia ou ndo de area externa
para atendimento dos clientes, capacidade elétrica maxima permitida, disponibilidade de 1am-
padas e tomadas e condi¢cOes gerais do Mercado Municipal, as quais se encaixam ao modelo
de negdcios da empresa.

10.7. A licitante, comparecendo presencialmente ou ndo a vistoria técnica, devera emitir um
dos seguintes documentos que serdo apresentados juntamente com a documentacgéo técnica do
item 10.6;

10.7.1. atestar que conhece o local e as condicdes da realizacdo do servico apos a rea-
lizacdo da visita.

10.7.2.  atestar que conhece o local e as condicdes da realizagdo do servigco mesmo sem
ter realizado a visita, juntando a Declaracdo solicitada no item 10.6.

11. DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS

11.1. Os licitantes ou contratados que descumprirem total ou parcialmente as normas
administrativas ficardo sujeitos, sem prejuizo das demais responsabilidades, as sancGes
dispostas na Lei Federal n° 14.133/2021, na Lei Municipal n°® 10.622, de 2010 e nos Decretos
n®12.807, de 2011 e 21.819, de 2025

12. ADEQUACAO ORCAMENTARIA

12.1. A receita decorrente desta licitacdo serd depositada na conta do Fundo Municipal de
Preservacdo do Patrimdnio Historico, Artistico e Cultural - FUMPHAC, sendo: Banco 104,
Agéncia 3961, Conta 000575225198-9.
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JAQUELINE PARREIRA MARTINS
Diretora Juridica

Aprovagao

Uberlandia, (data da assinatura digital)

MONICA DEBS DINIZ
Secretéaria Municipal de Cultura e Turismo
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APENDICE - DOCUMENTOS DE HABILITACAO

Habilitacdo juridica

A

Sociedade empresaria, sociedade limitada unipessoal — SLU ou sociedade
identificada como empresa individual de responsabilidade limitada - EIRELI:
inscricdo do ato constitutivo, estatuto ou contrato social no Registro Publico de
Empresas Mercantis, a cargo da Junta Comercial da respectiva sede, acompanhada de
documento comprobatdrio de seus administradores;

Sociedade simples: inscricdo do ato constitutivo no Registro Civil de Pessoas
Juridicas do local de sua sede, acompanhada de documento comprobatorio de seus
administradores;

Filial, sucursal ou agéncia de sociedade simples ou empreséria: inscricdo do ato
constitutivo da filial, sucursal ou agéncia da sociedade simples ou empresaria,
respectivamente, no Registro Civil das Pessoas Juridicas ou no Registro Publico de
Empresas Mercantis onde opera, com averbagdo no Registro onde tem sede a matriz

Sociedade cooperativa: ata de fundacdo e estatuto social, com a ata da assembleia
que o aprovou, devidamente arquivado na Junta Comercial ou inscrito no Registro
Civil das Pessoas Juridicas da respectiva sede, além do registro de que trata o art. 107
da Lei Federal n® 5.764, de 16 de dezembro 1971.

Ato de autorizagdo para o exercicio da atividade de ............ (especificar a atividade
contratada sujeita a autorizagdo), expedido por ....... (especificar o 6rgdo competente)
nos termos do art. ..... da (Lei/Decreto) n° ........

Os documentos apresentados deverdo estar acompanhados de todas as altera¢fes ou da
consolidacdo respectiva.

Habilitacao fiscal, social e trabalhista

G.

Prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas (CNPJ) ou no Cadastro
de Pessoas Fisicas (CPF), conforme o caso;

. Prova de regularidade relativa aos Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido.

Prova de regularidade relativa a Seguridade Social, conforme art. 195, §3° da
CRFB/1988;

Prova de regularidade relativa ao Fundo de Garantia do Tempo de Servico (FGTS);
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Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho, mediante
a apresentacdo de certiddo negativa ou positiva com efeito de negativa, nos termos do
Titulo VII-A da Consolidacdo das Leis do Trabalho, aprovada pelo Decreto-Lei
Federal n°5.452, de 1° de maio de 1943;

Prova de regularidade com a Fazenda [Estadual/Distrital] ou [Municipal/Distrital] do
domicilio ou sede do fornecedor, relativa a atividade em cujo exercicio contrata ou
concorre;

. Caso o fornecedor seja considerado isento dos tributos [Estadual/Distrital] ou

[Municipal/Distrital] relacionados ao objeto contratual, devera comprovar tal condicéo
mediante a apresentacdo de declaracdo da Fazenda respectiva do seu domicilio ou
sede, ou outra equivalente, na forma da lei.

Declaragdo firmada pela Licitante, com amparo do art. 68, inciso VI Lei Federal n°.
14.133, de 2021, que ndo possui em seu quadro permanente menor de 18 anos de idade
em trabalho noturno, perigoso ou insalubre, nem menor de 16 anos de idade, em
trabalho de qualquer natureza, exceto na condicdo de menor aprendiz, a partir de 14
anos de idade.

Declaracdo firmada pela Licitante, com amparo do art. 63, inciso IV c/c art. 92, inciso
XVII da Lei Federal n°. 14.133, de 2021, que cumpre as exigéncias de reserva de
cargos para pessoa com deficiéncia, para reabilitado da Previdéncia Social e para
aprendiz, previstas em lei e em outras normas especificas.
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ANEXO 11
RELACAO DAS VAGAS EXISTENTES NO MERCADO MUNICIPAL PARA LICITACAO, CONFORME RAMOS DE
ATIVIDADES

BOX | RAMO DE ATIVIDADE A SER LICITADO | M?INTERNA | M2EXTERNA

Restaurante
Ou 144,51 m? 73,24 m2
49 . .
Pizzaria
Ou
Hamburgueria

CRITERIOS OBJETIVOS PARA SELEQAO DAS PROPOSTAS
A proposta técnica sera avaliada conforme os critérios do edital, com pontuacdo maxima de 50 (cinquenta) pontos:
1. PRIMEIRO CRITERIO — RAMO DE ATIVIDADE: Selecio de empresa, de acordo com os ramos de atividades especificos, que mais se
adequem ao perfil do Mercado Municipal e ao interesse publico.

1.1. Caso o licitante apresente proposta para determinado ramo, mas sua documentacdo comprova pertencer a ramo de atividade distinto, sua
proposta sera automaticamente desclassificada.

RAMOS DE ATIVIDADES PARA O BOX 49 PONTUACAO
Restaurante 10
Pizzaria 6
Hamburgueria 4




SECRETARIAMUNICPALDE  PREFEITURADE *

cururaETURSM0  UBERLANDIA

2. SEGUNDO CRITERIO — TEMPO DE EXPERIENCIA: Qualificacdo por tempo de experiéncia do interessado no ramo de atividade
comercial que pretende explorar, de acordo com o estabelecido no Primeiro Critério.

TEMPO DE EXPERIENCIA NO RAMO DE ATIVIDADE PONTUACAO
COMERCIAL QUE PRETENDE EXPLORAR
Acima de 5 (cinco) anos
Acima de 2 (dois) anos e até 5 (cinco) anos
Acima de 6 (seis) meses a 2 (dois) anos
Até 6 (seis) meses
Sem experiéncia
2.1 REQUISITOS PARA JULGAMENTO DO SEGUNDO CRITERIO - QUALIFICACAO

2.1.1. Devera ser juntado um dos seguintes documentos:

-
(6]

O|IN |~ [0

2.1.1.1. Alvaras de Funcionamento, tanto o vigente, quanto aqueles fora de vigéncia, mas que alguma vez tenham sido emitidos para a empresa
interessada, exclusivamente para o ramo de atividade que pretende atuar nesta licitacdo, cabendo ao licitante observar que o critério definido para
a Melhor Técnica dar-se-a por meio da “Melhor Pontuagdo”, o que significa que quanto maior o periodo de experiéncia comprovado, maior sera
a pontuacao.

2.1.1.2. A verificacdo dos dados do Alvard de Funcionamento dar-se-4 em conjunto com as atividades da Classificacdo Nacional de Atividades
Econdmicas (CNAE) contidas no Comprovante de Inscricdo e de Situacdo Cadastral no CNPJ.

2.1.1.3. Notas Fiscais de venda de produtos ou de prestacdo de servi¢os contendo datas que comprovem o periodo de desenvolvimento no ramo

de atividade que pretende explorar, de acordo com o tempo de experiéncia exigido para a pontuacao que se deseja obter.
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2.1.1.3.1. No tocante as Notas Fiscais deverao ser apresentadas no minimo uma (1) nota fiscal por semestre, emitidas até a data da sessdo publica
da licitacdo, de modo a demonstrar a atuacdo continua e a experiéncia no setor pertinente ao objeto licitado. As notas fiscais deverdo estar
devidamente identificadas com o CNPJ da licitante e conter descricdo suficiente do servico prestado, possibilitando a verificagcdo da
compatibilidade com o objeto da licitagéo.

2.2 As empresas que nao possuirem documentos que comprovem o tempo de experiéncia ndo serdo excluidas do certame, mas ser-lhes-ao
atribuida nota zero para esse critério.

2.3 Deverdo ser juntados, nos documentos da proposta técnica, todos os documentos que comprovem o periodo de duracdo das atividades, para
fins de experiéncia, vez que o julgamento ndo se dara de maneira presumida.

2.4 Para a contagem do tempo de experiéncia, ndo sera aceito apenas Comprovante de Inscri¢do e de Situacdo Cadastral no CNPJ, uma vez que

este documento contém apenas a data de abertura da empresa e ndo o efetivo exercicio no ramo de atividade.
3. TERCEIRO CRITERIO - PLANO DE NEGOCIOS:

3.1 O Plano de Negdcios deve ser elaborado conforme o roteiro abaixo

3.1.1 Dados da empresa: Nome empresarial (Razéo social); titulo do estabelecimento (nome de fantasia); atividades previstas no documento de
constituicdo da empresa (Contrato Social, Estatuto, Certificado da Condigdo de Microempreendedor Individual); ramo de exploragdo comercial;
numeracdo do box para o qual estd concorrendo; nome do representante legal, dos sdcios, associados ou outras pessoas que participardo
diretamente do negdcio (nome e funcdes)

3.1.2 Empreendimento proposto

3.1.2.1 Planejamento Estratéqgico
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3.1.2.1.1 Ideia criativa de concepc¢do do empreendimento: relate como surgiu a ideia de explorar a atividade pretendida no Mercado Municipal;
quais as expectativas de desenvolvimento do negdcio no local; experiéncias anteriores relevantes para seu negécio no Mercado Municipal; e
identifique as oportunidades que serdo exploradas na implantacdo e consolidacdo do negdcio no local.

3.1.2.1.2 Pontos positivos: relacione os fatores positivos que favoregam o desenvolvimento do seu negécio no Mercado Municipal; explique
quais sdo os motivos relevantes para a implantacdo do negécio no Mercado Municipal e quais beneficios serdo trazidos para o local; elenque 0s
diferenciais que colocardo seu negécio a frente da concorréncia.

3.1.2.2 Plano de Operacdes: descreva a atividade comercial e seu funcionamento com o maximo de detalhes possivel, de modo que qualquer

leitor entenda; liste os produtos a serem comercializados e a relevancia deles para o comércio no local.

3.1.2.3 Andlise de Mercado: liste quem sdo seus clientes, seus principais concorrentes, diretos e indiretos, e relacione-os com o empreendimento

proposto, de modo a demonstrar a importancia e as vantagens de alocacdo de sua atividade no Mercado Municipal; relacione os fatores negativos
que podem prejudicar a atividade comercial.

3.1.2.4 Estratégias de Inovacdo: apresente, de forma clara e consistente, como sua proposta incorpora elementos inovadores, seja no produto,

servico, atendimento, processos, implementacdo de tecnologia, sustentabilidade e marketing, bem como no modelo de negécio, os quais geram
diferenciacdo significativa e vantagem competitiva no mercado.

3.2 REQUISITOS DE JULGAMENTO TECNICO RELATIVOS AO TERCEIRO CRITERIO: Serdo considerados pela Comissdo Especial de
Licitacdo, como critério de julgamento técnico do Plano de Negdcios (item 3.1), os seguintes atributos, conforme cada quesito abaixo:

3.2.1 Planejamento Estratégico (inclui o item 3.1.2.1)

a) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacgdo apresentada em defesa do empreendimento proposto;
b) a adequacdo da proposta ao Mercado Municipal, de forma a verificar seu elo com a identidade do local;

c) a riqueza de desdobramentos positivos da proposta para o publico local.
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3.2.2. Plano de Operacoes (inclui o item 3.1.2.2)

a) a riqueza de detalhes apresentados com 0 méximo de clareza e objetividade;
b) a concatenacdo logica da exposicéo;

c) a evidéncia do planejamento operacional.

3.2.3 Anélise de Mercado (inclui o item 3.1.2.3)

a) a capacidade de articular o conhecimento e identificar as op¢6es de abordagem de mercado.

3.2.4 Estratégias de Inovacéo (inclui o item 3.1.2.4)

a) a viabilidade técnica e operacional da proposta inovadora, pertinente quanto aos recursos disponiveis e as condi¢cdes do Mercado Municipal.
b) o potencial de impacto da inovacdo na competitividade e na visibilidade do empreendimento dentro do contexto do Mercado Municipal.

c) a capacidade da inovacdo em promover melhorias na experiéncia do cliente e no atendimento.

3.3 AVALIACAO DO TERCEIRO CRITERIO — TOTAL 20 PONTOS

Plano de Negdcios Insatisfatdrio Regular Satisfatorio
Planejamento Estratégico 0 pontos 2,5 pontos 5 pontos

Plano de Operagoes 0 pontos 2,5 pontos 5 pontos

Analise de Mercado 0 pontos 2,5 pontos 5 pontos
Estratégias de Inovagéo 0 pontos 2,5 pontos 5 pontos

3.3.1 Paré@metros de aplicacédo das notas:
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3.3.1.1 Insatisfatdério: O plano apresenta informacGes incompletas, superficiais ou incoerentes, com falta de clareza nos objetivos, auséncia de
dados relevantes e pouca ou nenhuma inovacao. Os processos e estratégias ndo estdo bem definidos e comprometem a viabilidade do negdécio.
3.3.1.2 Reqular: O plano demonstra conhecimento basico do negdcio, com objetivos e estratégias definidos de forma geral, porém com
limitacdes na profundidade das analises, detalhamento das operagdes e inovacdo. Apresenta potencial, mas ainda carece de maior consisténcia e
detalhamento.

3.3.1.3 Satisfatdrio: O plano esta completo, com objetivos claros, analises detalhadas e coerentes, estratégias bem estruturadas e aplicaveis, além
de apresentar elementos inovadores que agregam valor ao negécio. Os processos operacionais sdo organizados e viaveis, evidenciando solido

planejamento para implementacéo e sucesso.

4. QUARTO CRITERIO: ANALISE DAS REDES SOCIAIS

4.1. Os licitantes deverdo informar o endereco das redes sociais de seu empreendimento para consulta da comissdo especial de julgamento, seja
conta de Instagram e/ou Facebook, obrigatoriamente visiveis ao publico.

4.1.1. Na hip6tese de inexisténcia de conta de Instagram ou Facebook, mas existindo somente site empresarial como portfdlio, esse passara por
avaliacdo da comissdo especial e sera atribuida a pontuacdo naquilo que couber, conforme os critérios do item 4.2 dos quais sejam possiveis de
comprovacéo.

4.1.2. Na auséncia de informacdes das redes sociais ou estando essas no modo privado, os licitantes ndo serdo excluidos do certame, contudo,
ser-lhes-8o atribuida nota zero neste critério.

4.1.3. A empresa devera apresentar rede social de sua titularidade, na qual conste 0 nome empresarial ou 0 nome fantasia registrado em seu
Certificado de Inscricdo e de Situacdo Cadastral no CNPJ.

4.1.4. Caso seja constatada a apresentacao de rede social pertencente a outra empresa, sera atribuida nota zero.
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4.2. Para analise das redes sociais serdo avaliados 0s seguintes critérios:

CRITERIOS DE 1 pontos 2,5 pontos 5 pontos
AVALIACAO DAS REDES
SOCIAIS (Instagram e
Facebook ou site, naquilo que

couber)
Quantidade de seguidores reais Menos que 500 De 501 a 3000 Mais que 3000
Quantidade de publicagdes de De0a50 De 51 a 100 Mais que 100

videos e fotos dos produtos e

servigos ofertados.

Tempo de existéncia da empresa Menor que 3 anos De 3 anos a 7 anos Maior que 7 anos

na rede social/site
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4.2.1. A verificacdo dos seguidores reais, para fins do disposto neste critério, dar-se-a por comparacdo e proporcdo entre a quantidade de
seguidores com o nivel de engajamento, nimero de curtidas, comentarios e visualizacbes desses com o perfil na rede social.

4.2.2. Para analise do Tempo de Existéncia da Empresa na rede social (Instagram e Facebook), serdo verificadas as informagdes que remetem a
data de entrada da referida conta ou, no caso de ndo haver essa informacao, a partir da primeira publicacéo.

4.2.3. Para andlise do Tempo de Existéncia da Empresa através da informacdo de seu endereco em sitio eletrénico (site), o licitante devera

comprova-lo, por meio do envio do nome de registro do dominio, disponivel para consulta no https://registro.br/tecnologia/ferramentas/whois/

5. REQUISITOS GERAIS DE VALIDAC;AO DA PROPOSTA TECNICA

5.1 Para TODAS as atividades, serd requerida apresentacdo de Perspectiva em 3D, do box a ser licitado, como parte integrante da proposta
técnica, sendo desclassificada a proposta que ndo a contiver.

5.1.1. O participante deverd apresentar a planta do box do Mercado Municipal de forma que demonstre funcionalidade do layout, garantindo
circulacdo adequada e eficiéncia na operagdo do negdcio; aproveitamento do espaco, com utiliza¢do racional da area disponivel para atendimento
e exposicdo de produtos; viabilidade técnica, assegurando conformidade com normas de seguranca, acessibilidade e infraestrutura; estética e
identidade visual, com harmonia, coeréncia com o tipo de comércio e atratividade para o publico; e adequacéo ao tipo de atividade comercial,
mostrando que o projeto atende as necessidades especificas do empreendimento.

5.1.2. O licitante vencedor devera executar o projeto de layout proposto na Perspectiva em 3D, em conformidade com o prazo estabelecido para
inicio das atividades disposto no art. 11 do Decreto Municipal n® 12.807/2011.
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5.1.3. Na hipotese em que o vencedor da licitacdo ja seja permissionario e que ja tenha seu estabelecimento instalado no mesmo box para o qual
deseja concorrer, devera ser apresentado um novo layout em Perspectiva em 3D, executando-o fielmente, de forma que o projeto antigo seja
atualizado e modernizado.

5.2. O licitante podera concorrer a mais de um box, desde que para um Unico ramo de atividade em cada box. A documentacdo para a fase de
Habilitacdo Juridica podera ser apresentada de forma unica, contudo, a Proposta Técnica devera ser elaborada de maneira especifica para cada
box e ramo de atividade pretendido.

5.2.1. Na hipdtese de o licitante vencer para os dois boxes, esse devera optar por apenas um deles, uma vez que é vedada a outorga de permissao
de uso de mais de um box para a mesma pessoa juridica.

5.3. Para a atividade do ramo alimenticio sera exigido:

5.3.1 Ao licitante, que a Perspectiva em 3D esteja adequada a planta baixa minima exigida pela Vigilancia Sanitaria Municipal (VISA), conforme
dispde em Anexo IlI.

5.3.2 Ao licitante vencedor, o enquadramento no Programa Fisico-Funcional, para o Mercado Municipal, elaborado pela VISA, conforme dispde
em Anexo V.

5.4 Nao sera aceita a PROPOSTA que, no seu conjunto, ou em qualquer de seus componentes, segundo os critérios definidos pelo edital e
avaliados pela Banca de Julgamento desta Licitacdo, ndo atender ao disposto neste Edital ou em seus Anexos.

5.5 A Banca Julgadora podera se valer da pesquisa in loco, em cada estabelecimento, para certificacdo das informacdes apresentadas na proposta,
com fundamento no §2° do art. 59 da Lei Federal n°® 14.133/2021.

5.5.1 A certificagdo mencionada no item 5.6 sera realizada somente no &mbito das informacdes e dados apresentados, sendo vedada a avaliacao

relacionada ao consumo de mercadorias ou alimentos.
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5.5.2 A avaliacdo in loco pela Banca Julgadora sera realizada de forma anénima, sendo estritamente proibida qualquer forma de apresentacédo ou
identificacdo por parte de seus membros enquanto estiverem no exercicio dessa fungdo, sob pena de violar o carater parcial e o tratamento

isondémico da licitag&o.
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