MUNICIPIO DE CAPINOPOLIS

Avenida 113, n® 636 — Bairro Paraiso - CEP 38.360-000
Tel: (34) 3263 — 1500
E-mail: licitacao@capinopolis.mg.gov.br

CONCORRENCIA N2 003/2026
PROCESSO LICITATORIO N2 057/2026
PROCESSO ADMINISTRATIVO 069/2026

OBJETO: Contratacdo de Agéncia de Publicidade para prestacdo de servicos técnicos de
publicidade institucional e comunicag¢do social visando a elaboracdo de projetos e campanhas
para a administracdo direta e indireta da Prefeitura Municipal de Capindpolis/MG.

VALOR TOTAL ESTIMADO DA CONTRATAGAO: R$ 400.000,00 (quatrocentos mil reais)

DATA DA SESSAO PUBLICA
Dia 30/06/2026 as 13h00min (horario de Brasilia)

Forma: PRESENCIAL
Critério de Julgamento: MELHOR TECNICA E PRECO

1 DISPOSIGOES INICIAIS

1.1 A PREFEITURA MUNICIPAL DE CAPINOPOLIS, daqui por diante denominada simplesmente
PREFEITURA, por intermédio da Diretoria de Comunicacdo e Equipe de Agentes de Contratacado
nomeada pelo Decreto n? 16.005 de 02 de janeiro de 2024, levam ao conhecimento dos
interessados que realizara licitacdo na modalidade CONCORRENCIA, na forma PRESENCIAL, do
tipo MELHOR TECNICA E PRECO, em sessdo publica, para a contratacio de servicos de
publicidade por intermédio de Agéncia de Publicidade.

1.2 Os servicos serdo realizados na forma de execucdo indireta sob a égide da Lei n? 12.232 de
29 de abril de 2010, mediante aplicacdo, de forma complementar pelas Leis n? 4.680 de 18 de
junho de 1965 e n2 14.133 de 12 de abril de 2021 e demais disposi¢cdes deste Edital.

1.3 Esta Concorréncia sera realizada em 04 (quatro) sessdes publicas presenciais, onde os
trabalhos serdo conduzidos por uma Equipe de Agentes de Contratacdo e respectiva
Subcomissdo Técnica, conforme descrito neste Edital e em seus Anexos.

1.4 Oinvélucro n. 1 serd padronizado e fornecido pela PREFEITURA mediante solicitagcdo formal
da licitante a Equipe de Agente de Contratacdo pelo e-mail licitacao@capinopolis.mg.gov.br.
E devera ser retirado de segunda a sexta-feira nos horarios das 12h as 18h a Av. 113, 636 Bairro
Paraiso, CEP 38.360-000 — Capindpolis/MG, por portador da empresa que dara recibo, no qual
constarao os seguintes dados: nome empresarial, CNPJ, endereco, telefone e e-mail.

2 DO OBIJETO
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2.1 Constitui objeto desta licitacdo a Contratacdo de Agéncia de Publicidade para prestacdo de
servicos técnicos de publicidade institucional e comunicagdo social visando a elaboracdo de
projetos e campanhas para a administracdo direta e indireta da Prefeitura Municipal de
Capindpolis /MG conforme especificacbes e condi¢cdes gerais de fornecimento e execugdo
contidas neste Edital.

2.2 Compreendem os servicos de publicidade o conjunto de atividades realizadas integralmente
gue tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concepcao, a criacdo, a
execucdo interna, a intermediacdo e a supervisdo da execucdo externa e a distribuicdo de acdes
publicitarias aos veiculos e demais meios de comunicacao e divulgacdo, com o intuito de difundir
ideias, principios, iniciativas, instituicdes e informar o publico em geral.

2.3 Incluem-se neste objeto, como atividades complementares, os servigos especializados
pertinentes:

a) a producdo e a execucao técnica das pecas, materiais e projetos publicitarios, de midia e ndo
midia criados no ambito dos contratos;

b) o planejamento e execucdo de pesquisas e outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo de
conhecimento relacionados a determinada acdo publicitarias;

c) a criacdo, a implementacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo
publicitaria, em consonancia com novas tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das
mensagens e das acbes publicitarias desenvolvidas;

2.4 As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos no subitem 2.3, “b” terdo a
finalidade de:
a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuag¢do da Prefeitura Municipal de
Capindpolis, o publico-alvo, e os veiculos de divulgacdo nos quais serdo difundidas as campanhas
ou pegas;

b) aferir a eficacia do desenvolvimento estratégico, da criacdo e da divulgacdo de mensagens;
c) possibilitar a avaliacdo dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a

inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a acdo publicitaria.

2.5 Ndo se confundem com o objeto desta licitacdo, estando, portanto, fora da contratacao, as
atividades de promocdo, patrocinio, relacdes publicas, assessorias de comunicacdo e de
imprensa e aquelas que tenham por finalidade a realizagdo de eventos festivos.

2.5.1 Exclui-se do conceito de patrocinio mencionando no item 2.5, o patrocinio de projetos de
veiculagdo em midia ou em instala¢cdes que funcionem como veiculo de comunicagao.

2.6 Os servicos previstos no item 2 e seus subitens abrangem todos os tipos de publicidade, em

todos os assuntos e temas de competéncia ou de interesse da Administracdo Direta e Indireta
da Prefeitura Municipal de Capindpolis.
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2.7 A execucdo do plano definitivo de propaganda a ser veiculado nos meios de comunicagao
sera formulado pela Diretoria de Comunicagao, ou érgao que venha a substitui-la.

2.8 Para a prestacdo dos servicos sera contratada 01(uma) agéncia de propaganda, doravante
denominada agéncia, licitante ou contratada.

2.9 Os servicos objeto da presente concorréncia serdao contratados com agéncia de propaganda
cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei 4.680/65 e que tenham obtido certificado de
qualificacdo técnica de funcionamento, nos termos da Lei 12.232/10.

2.10 A agéncia atuard por conta e ordem da Prefeitura Municipal de Capindpolis, em
conformidade com o art. 32 da Lei 4.680/65 c/c art. 22 da Lei n? 12.232/10, na contratacdo de
fornecedores de bens e servigos especializados, pra a execucao das atividades complementares
de que trata o subitem 2.3, e de veiculos de comunicacdo e divulgacdo e demais meios de
comunicacao e divulgacdo, para a transmissdao de mensagens publicitarias.

2.11 A Agéncia ndo poderd subcontratar outra agéncia de propaganda para a execuc¢do de
servigos objeto desta licitagao.

3 DA ABERTURA DA SESSAO E RECEBIMENTO DOS INVOLUCROS

3.1 A abertura da licitagdo ocorrera em sessao publica de data, local e horario como segue:
DATA: 30/06/2026

HORARIO: 13:00

LOCAL: Av. 113, 636, Sala de Reunides, Bairro Paraiso - Capindpolis/MG, CEP: 38.360-000.

3.2 Para todas as referéncias de tempo sera observado o horario oficial de Brasilia (DF).

3.3 Os invélucros n2 01 - PROPOSTA TECNICA - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - via ndo
identificada; n2 02 - PROPOSTA TECNICA — PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - via
identificada; n2 03 - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE SOLUCOES DE
PROBLEMAS DE COMUNICACAO, e n2 04 - PROPOSTA DE PRECOS, deverdo ser entregues
conjuntamente no inicio da sessdo de recebimento e abertura de invélucros a Equipe de Agentes
de Contratacdo designada para esta Concorréncia.

3.4 A abertura dos invdlucros e demais procedimentos licitatérios obedecerao ao disposto neste
Edital.

3.5 A participacdo de representante de qualquer licitante dar-se-d4 mediante a prévia entrega de
documento habil, conforme estabelecido no item 8 deste Edital.
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3.6 Os integrantes da Subcomissao Técnica ndo poderdo participar da sessao de recebimento e
abertura dos invélucros com as propostas técnicas e de precos.

3.7 Os invélucros padronizados com a via ndo identificada do Plano de Comunicagdo Publicitdria
s serdo recebidos pela Equipe de Agentes de Contratacdo designada para esta Licitacdo se nao
apresentarem marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento capaz de identificar a licitante.

3.8 A Equipe de Agentes de Contratacdo ndo lancara nenhum cédigo, sinal ou marca nos
invélucros padronizados nem nos documentos que compdem a via ndo identificada do plano de
Comunicacado Publicitaria.

3.9 Os invélucros com os Documentos de Habilitacdo serdo recebidos e abertos em dia, local e
horario a serem designados pela Equipe de Agentes de Contratacdo.

4 DAS CONDICOES DE PARTICIPAGCAO

4.1 Poderd participar desta Concorréncia pessoas juridicas que satisfacam a definicdo de
“agéncia de propaganda”, constante disposto no artigo 32 da Lei Federal n.2 4.680/65, estejam
constituidas e em regular funcionamento no pais, bem como comprovem sua qualificacdo e
satisfacam as condicdes estabelecidas neste Edital e seus Anexos.

4.2 A participacdo nesta Concorréncia implica para a licitante:
a) a aceitacdo plena e irrevogavel das normas constantes do presente Edital e dos seus Anexos;

b) a confirmacgdo de que recebeu da Comissdo o invélucro n. 1, bem como todos os documentos
e informacGes necessdrias a participacdo nesta licitacao;

c) a observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor;

d) a responsabilidade pela veracidade das informagdes e dos documentos que apresentar
durante a licitagao;

4.3 Ndo poderao participar desta Concorréncia:

4.3.1 Aquele que mantenha vinculo de natureza técnica, comercial, econ6mica, financeira,
trabalhista ou civil com dirigente do 6rgdo ou entidade contratante ou com agente publico que
desempenhe fungao na licitacao ou atue na fiscalizagao ou na gestdo do contrato, ou que deles
seja conjuge, companheiro ou parente em linha reta, colateral ou por afinidade, até o terceiro
grau;

4.3.2 Pessoa fisica ou juridica que se encontre, ao tempo da licitagdo, impossibilitada de
participar da licitacdo em decorréncia de san¢do que lhe foi imposta.
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4.3.2.1 Declarada inidonea junto a qualquer drgdo ou entidade da Administracdo direta ou
indireta no ambito federal, estadual e municipal;

4.3.2.2 Suspensa de participacdo em licitacdo e impedimento de contratar com o Municipio de
Capindpolis;

4.3.2.3 O impedimento de que trata este subitem serd também aplicado ao licitante que atue
em substituicdo a outra pessoa, fisica ou juridica, com o intuito de burlar a efetividade da san¢ao
a ela aplicada, inclusive a sua controladora, controlada ou coligada, desde que devidamente
comprovado o ilicito ou a utilizacdo fraudulenta da personalidade juridica do licitante;

4.3.2.4 Empresas que se encontrem sob faléncia decretada, concordata/recuperacdo judicial e
extrajudicial, concurso de credores, dissolugao, liquidacao, cisdo, fusdo ou incorporacao;

4.3.2.5 Empresas estrangeiras ndo autorizadas a funcionar no Pais;

4.3.2.6 Empresas que, nos 5 (cinco) anos anteriores a divulgacdo do Edital, tenha sido condenada
judicialmente, com transito em julgado, por exploracdo de trabalho infantil, por submissao de
trabalhadores a condicdes analogas as de escravo ou por contratacdo de adolescentes nos casos
vedados pela legislacdo trabalhista;

4.3.2.7 Empresas controladoras, controladas ou coligadas, nos termos da Lei n? 6.404, de 15 de
dezembro de 1976, concorrendo entre si;

4.3.2.8 Empresas que estejam reunidas em consorcio;

4.3.2.9 Agente publico do érgdo ou entidade licitante;

4.3.2.10 Organizagdes da Sociedade Civil de Interesse Publico — OSCIP, atuando nessa condicdo.
4.4 Para a analise das condicbes de participacdo das licitantes, também serdo realizadas
consultas ao Cadastro Nacional de Empresas Inidoneas e Suspensas (CEIS), no Portal da
Transparéncia mantido pela Controladoria Geral da Unido - CGU, ao Cadastro Nacional de
Empresas Punidas (Cnep) e ao Cadastro Nacional de Condenacg&es Civeis por Ato de Improbidade
Administrativa (CADIN), disponivel no Portal do Conselho Nacional de Justica — CNJ.

4.4.1 Caso conste na Consulta de Situacao do licitante a existéncia de Ocorréncias Impeditivas
Indiretas, o Agente de contratacdo diligenciard para verificar se houve fraude por parte das

empresas apontadas no Relatdrio de Ocorréncias Impeditivas Indiretas;

4.4.2 Constatada a existéncia de sancdo, o licitante serd reputado inabilitado, por falta de
condicdo de participacao.
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4.5 Nenhuma licitante podera participar desta Concorréncia com mais de uma Proposta.

4.6 A licitante assume todos os custos de elaboracdo e apresentacdo das propostas e
documentos de habilitacdo exigidos nesta Concorréncia, independentemente da condugdo ou
do resultado da licitacao.

4.7 Ndo poderdo participar da licitacdo as agéncias integrantes de um mesmo grupo- assim
entendidas, para efeito deste Edital, aquelas que tenham diretores ou sécios em comum.

4.8 Sera concedido tratamento favorecido para as microempresas e para as empresas de
pegueno porte, no que couber, nos limites previstos da Lei Complementar n2 123/2006.

4.8.1. A obtencdo do beneficio a que se refere este item fica limitada as microempresas e as
empresas de pequeno porte que, no ano-calendario de realizacdo da licitacdo, ainda ndo tenham
celebrado contratos com a Administracdo Publica cujos valores somados extrapolem a receita
bruta maxima admitida para fins de enquadramento como empresa de pequeno porte.

5 RETIRADA DO EDITAL

5.1 O acesso ao Edital e todos seus Anexos serd através do site oficial do Municipio no sitio
eletrénico: www.capinopolis.mg.gov.br no “Link”: Licitagdes. E ainda Portal Nacional de
Contratacdes no sitio eletronico: www.pncp.gov.br “Link”: Contratacdes.

5.2 O interessado em participar desta licitacdo se obriga a acompanhar no Diario Oficial do
Municipio e nos enderecos eletronicos citados no subitem anterior, eventuais alteracbes ou
informacdes sobre esta concorréncia.

6 FORMALIZACAO DE CONSULTAS E ESCLARECIMENTOS
6.1 Os pedidos de informacdo complementar ou esclarecimentos poderdo ser solicitados

formalmente pelo e-mail licitacao@capinopolis.mg.gov.br, até 03 (trés) dias Uteis, antes da data
de abertura da licitacao.

6.2 As respostas formalizadas serdo disponibilizadas no endereco eletrénico do municipio e
também via e-mail, em até 03 (trés) dias Uteis, limitado ao ultimo dia util anterior a data da
abertura do certame

6.3 Os pedidos de esclarecimentos ndo constituirdo, necessariamente, motivos para que se
altere a data e o horario da sessao publica, salvo se houver alteracdo material das propostas

comerciais.

7 DAS IMPUGNAGCOES
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7.1 As impugnacdes aos termos deste Edital poderdo ser interpostas por qualquer interessado
em até 3(trés) dias Uteis que antecedem a data fixada para abertura da sessdo publica, mediante
peticdo, a ser encaminhada exclusivamente para o endereco eletrbnico
licitacao@capinopolis.mg.gov.br, observando o horario de expediente da Administracdo.

7.2 A impugnacdo tem efeito suspensivo, ndo sendo aberta a sessdo publica de propostas da
licitacdo enquanto estiver pendente o seu julgamento.

7.3 A apresentacdo de impugnacdo apds o prazo estipulado no subitem 7.1 implicard o seu
recebimento como mera informacao.

7.4 Os pedidos de impugnagdo serdo respondidos em até 3 (trés) dias uteis, limitado ao ultimo
dia anterior a data da sessdo publica de abertura da sessdo e serdo disponibilizados para consulta
aos interessados nos sitios www.capinopolis.mg.gov.br através do “Link”: “Licitacbes” e
www.pncp.gov.br “Link” Contratacdes, e passara a integrar o processo licitatorio.

7.5 As alteracbes do Edital que afetarem a formulagdo da proposta serdo comunicadas aos
interessados e divulgadas pela mesma forma que se deu o texto original, reabrindo-se o prazo
inicialmente estabelecido.

7.6 O expediente desta Administracdo se da de 22 a 62 feiras, no hordrio no compreendido das
12:00 as 18:00 horas
8. DO CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTES

8.1 Os licitantes que desejarem manifestar-se durante as fases do procedimento licitatdrio
deverdo apresentar o credenciamento FORA DOS ENVELOPES, e podera ser representado por:
a) titular da empresa licitante, devendo apresentar cédula de identidade ou outro documento
de identificacdo oficial, acompanhado de cdépia do respectivo Estatuto ou Contrato Social, no
qual estejam expressos seus poderem para exercer direitos e assumir obrigacdes em decorréncia
de tal investidura.

b) representante designado pela empresa licitante, devendo apresentar cédula de identidade ou
outro documento de identificacdo oficial, acompanhado de instrumento publico ou particular de
procuracdo ou carta de credenciamento, conforme modelo constante do ANEXO V, com poderes
para se manifestar em nome da empresa licitante em qualquer fase da licitacdo.

8.2 A licitante que nao estiver devidamente representada nos termos descritos acima, nao tera
sua participagdo prejudicada no certame, entretanto, ndo podera se manifestar formalmente.

8.3 Os documentos serdo verificados no inicio dos trabalhos e deverdo ser apresentados em via

original, por qualquer processo de cépia autenticada por Tabelido ou por funciondrio desta
Administracdo; por publicagdo em Orgdo de Imprensa Oficial, via simples do documento com
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confirmacao da autenticidade através da internet se for o caso ou ainda, por cépia acompanhada
do respectivo original, para conferéncia e autenticacdo na prdpria sessao.

8.4 O licitante enquadrado como microempresa ou empresa de pequeno porte devera
apresentar, no momento do credenciamento, além dos documentos anteriormente
mencionados, Certiddo expedida pela Junta Comercial de seu domicilio, ou Declaracdo de
Enguadramento como Microempresa ou Empresa de Pequeno Porte, que comprove estar apto
a usufruir do tratamento favorecido estabelecido em seus arts. 42 a 49, observado o disposto
nos §§ 12 ao 32 do art. 49, da Lei n.2 14.133/2021, assinada pelo representante legal da empresa
e profissional contabil.

8.4.1 A ndo comprovacao, pela licitante, da sua condi¢cdo para os fins da Lei Complementar
123/2006, ndo conduzird ao seu afastamento da licitagdo, importara somente na impossibilidade
de utilizacdo dos beneficios do tratamento diferenciado assegurado pela referida Lei.

8.5 A Equipe de Agentes de Contratacdo verificara se os licitantes atendem as condicdes de
participacdo no certame, conforme previsto no art. 14 da Lein2 14.133/2021, legislagdo correlata
e no item 4 do Edital, especialmente quanto a existéncia de san¢do que impeca a participacao
no certame ou a futura contratacgao.

8.5.1 A consulta aos cadastros serd realizada em nome da empresa licitante e também de seu
sécio majoritario, por forca da vedagdo de que trata o art. 12 da Lei n2 8.429/1992.

8.6 A documentacdo apresentada na primeira sessdo de recepcdo e abertura do certame
credencia o representante a participar das demais sessdes, havendo substituicao do
representante credenciado no decorrer da licitacdo, ou, caso haja interesse de designar outro
credenciado, a licitante devera apresentar novos documentos de representacgao.

8.7 Caso a licitante ndo deseja fazer-se representar nas sessées de recepcdo e abertura, devera
encaminhar as Propostas Técnica e de Precos por meio de portador. Nesse caso, o portador
deverd efetuar a entrega dos invdlucros diretamente a Equipe de Agentes de Contratacdo, na
data, hora e local indicados no subitem 3.1 deste Edital.

8.8 Alicitante podera designar apenas 01(um) preposto para representa-la na sessdo de licitacdo.

8.9 Nenhum preposto podera representar mais de uma licitante.

9 DA APRESENTAGAO DAS PROPOSTAS E DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO
9.1 DA PROPOSTA TECNICA — INVOLUCROS N2 01, 02 E 03.

9.1.1 A Proposta Técnica consistira em dois Planos de Comunicacdo Publicitaria “Via nao

identificada” (Invélucro 1) e “Via identificada” (Invélucro 2): Raciocinio Basico, Estratégia de
Comunicacdo Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e ndo Midia, Capacidade de

Pagina 8 de 86



MUNICIPIO DE CAPINOPOLIS

Avenida 113, n® 636 — Bairro Paraiso - CEP 38.360-000
Tel: (34) 3263 — 1500
E-mail: licitacao@capinopolis.mg.gov.br

Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solugdes e de Problemas de Comunicagdo (Invélucro 3)
descritos no item 10 do Termo de Referéncia — ANEXO | deste Edital.

9.1.1.1 Para efeito de avaliacdo e elaboracdo do Plano de Comunicac¢do Publicitaria “Via Nao
Identificada” (Invélucro 1) e via identificada” (Invélucro 2), a licitante deverd apresentar uma

campanha institucional simulada de acordo com o Briefing — ANEXO Il constante deste Edital.

9.1.2 A Proposta Técnica devera ser entregue a Equipe de Agentes de Contratacdo acondicionada
nos Invélucros n? 1, n2 2 e n? 3 na data, hora e local indicados no item 3.1 deste Edital.

INVOLUCRO N° 1

9.1.2.1 No Invélucro n?1 devera estar acondicionado o Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via
Nao Identificada, de que tratam o item 10.4.1.1 do Termo de Referéncia - ANEXO | deste Edital.

9.1.2.1.1 S6 serd aceito o Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao ldentificada que estiver
acondicionado no invdlucro padronizado fornecido obrigatoriamente pela Prefeitura Municipal
de Capindpolis, a pedido da licitante interessada na presente licitacdo conforme item 1.4 deste
Edital.

9.1.2.1.2 Para preservar — até a abertura do Invélucro n22 — o sigilo quanto a autoria do Plano de
Comunicacao Publicitdria, o Invélucro n21 n3o podera:

a) ter nenhuma identificacao;

b) apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificacdo da
licitante;

c) estar danificado ou deformado pelas pecas, material e ou demais documentos nele
acondicionados de modo a possibilitar a identificacdo da licitante.

INVOLUCRO N2 2

9.1.2.2 No Invdlucro n22 deverd estar acondicionado o Plano de Comunicag¢do Publicitaria — Via
Identificada, de que trata o item 10.4.1.1 e subitens do Termo de Referéncia -ANEXO | deste
Edital.

9.1.2.2.1 O Invélucro n22 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacdo:
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INVOLUCRO N2 2

FROPOSTA TECNICA: Plano de Comunicacie Publicitdria — Via Identificada
Mome empresarial & CNPJ da licitante

Concorréncia n2 PL n2

9.1.2.2.2 O Invélucro n22 devera ser providenciando pela licitante e podera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que invioldvel, quanto as
informacgdes de que trata, até sua abertura.

9.1.2.2.3 Nao podera ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que
conste do Plano de Comunicacdo Publicitdria — Via Nao Identificada, e que possibilite a

identificacdo da autoria deste, sob pena de desclassificacao.

INVOLUCRO N© 3

9.1.2.3 No Invélucro n? 3 deverdo estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o
Repertdrio e os Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdo, de que tratam os itens
10.4.1.2 e subitens, 10.4.1.3 e subitens, e 10.4.1.4 e subitens do Termo de Referéncia - ANEXO |
deste Edital.

9.1.2.3.1 O Invoélucro n? 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacdo:

INVOLUCRD M2 3

PROPOSTA TECNICA: Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solugies de
Problemas de Comunicacdo

Mome empresarial e CMP) da licitante

Concorréncia ng PL ne

9.1.2.3.2 O Invédlucro n? 3 devera ser providenciando pela licitante e podera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que invioldvel, quanto as
informacgdes de que trata, até sua abertura.

9.1.2.3.3 O Invélucro n? 3 ndo podera ter informacgdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro
elemento que conste do Plano de Comunica¢do Publicitdria — Via N3do ldentificada e que
possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro n92.

9.2 DA PROPOSTA DE PREGOS- INVOLUCRO N¢ 4

9.2.1 A Proposta de Precos deverda ser entregue a Equipe de Agentes de Contratacdo
acondicionada no Invélucro n? 4, devendo ser elaborada nos termos do item 11 do Termo de
Referéncia- ANEXO | e Modelo constante no ANEXO IV deste Edital.
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9.2.2 O Invélucro n2 4 deverd estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacdo:

INVOLUCRO N2 4

PROPOSTA DE PRECOS

Nome empresarial e CNP) da licitante
Concorréncia n? PL n2

9.2.3 O Invdlucro n? 4 serd providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteldo, desde que invioldvel, quanto as informacdes de
que trata, até sua abertura.

9.2.4 O Invélucro n? 4 n3do poderd ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro
elemento que conste do Plano de Comunicacdo Publicitdria — Via Ndo Identificada e possibilidade
gue possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro n22.

9.3 DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO — INVOLUCRO N2 5

9.3.1 No Invélucro n2 5 deverdo estar acondicionados os Documentos de Habilitac3do.

9.3.2 O Invdlucro com os Documentos de Habilitacdo serd recebido em data futura, depois da
classificacdo final das licitantes, em sessdo publica que sera previamente marcada e anunciada

pela Equipe de Agentes de Contratacao.

9.3.2.1 A licitante classificada no julgamento final das Propostas que ndo apresentar os
Documentos de Habilitagdo, na referida sessdo serd excluida da licitacdo.

9.3.3 Os Documentos de Habilitagdo deverdo estar acondicionados no Invélucro n2 5, que devera
estar fechado, com a seguinte identificacao:

INVOLUCRO M2 5

DOCUMENTOS DE HABIITAC.ED
Mome empresarial e CMPJ da licitante
Concorréncia n2 PL ne

9.3.4 O invdlucro n? 5 serd providenciado pela licitante e devera ser adequado as caracteristicas
de seu conteldo, desde que invioldvel quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

9.3.5 Os Documentos de Habilitagdo deverao ser apresentados em uma Unica via, legiveis, dentro

da validade, acondicionados em caderno Unico, ter todas as suas paginas numeradas e
rubricadas por representante legal da licitante, a partir da primeira pdgina interna.
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9.3.6 Para fins de habilitacdo, o proponente devera apresentar a documentacao listada no item
12 e seus subitens constantes do Termo de Referéncia — ANEXO | deste Edital.

10 CRITERIOS DE JULGAMENTO E MODO DE DISPUTA

10.1 Para julgamento sera adotado o critério de TECNICA E PRECO observadas as condi¢des
exigidas no presente Edital e item 13 do Termo de Referéncia — ANEXO | deste Edital

10.2 Serd adotado o modo de disputa fechado, sendo vedada a apresentacdo de lances.
11 SUBCOMISSAO TECNICA

11.1 As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica, composta por
03 (trés) membros formados em comunicacdo, publicidade ou marketing ou que atuem em uma
dessas areas.

11.1.1 No minimo um dos membros da Subcomissdo Técnica ndo terd vinculo funcional ou
contratual, direto ou indireto, com a PREFEITURA.

11.2 A escolha dos membros da Subcomissdo Técnica ocorrerd por sorteio, em sessao publica,
entre os nomes de uma relacdo que terd, no minimo, 09 (nove) integrantes, previamente
cadastrados pela PREFEITURA.

11.3 A relacdo de nomes sera publicada no Diario Oficial do Municipio, em prazo nao inferior a
10 (dez) dias da data em que sera realizada a sessdo publica marcada para o sorteio.

11.4 Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessdo publica destinada ao sorteio, qualquer
interessado poderd impugnar pessoa integrante da relacdo de nomes, mediante a apresentacao
de justificativa a Comissao.

11.5 Admitida a impugnacdo, o impugnado terd o direito de abster-se de atuar na Subcomissdo
Técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdo da autoridade competente.

11.6 A abstencdo do impugnado ou o acolhimento da impugnacdo, mediante decisao
fundamentada da autoridade competente, implicara, se necessario, a elaboragdo e a publicacdo

de nova lista, sem o nome impugnado, respeitado o disposto neste item.

11.7 Sera necessario publicar nova relagdo se o nimero de membros mantidos depois da
impugnacao restar inferior ao minimo exigido no item 11.2.

11.8 S6 sera admitida nova impugnacao a nome que vier a completar a relagdao anteriormente
publicada.
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11.9 A sessao publica para o sorteio serd realizada em data previamente designada, garantidos
o cumprimento do prazo minimo previsto no item 11.3 e a possibilidade de fiscalizacdo do
sorteio por qualquer interessado.

11.10 O sorteio, processado pela Comissao, sera realizado em duas etapas:
| — 02 (dois) membros que ndo possua vinculo com PREFEITURA;
[l — 01 (um) membros que possue vinculo com a PREFEITURA.

11.10.1 Caso ndo haja membros com vinculo com a PREFEITURA o sorteio serd feito entre os
membros que ndo possuam vinculo com a PREFEITURA.

11.11 Além das demais atribuicdes previstas neste Edital cabera Subcomissao Técnica, quando
solicitado pela Equipe de Agentes de Contratacdo desta Licitagcdo, manifestar-se sobre eventuais
recursos de licitantes relativos ao julgamento das Propostas Técnicas.

12 DO PROCEDIMENTO

12.1 Podera ser realizada em 4 (quatro) sessdes publicas, observados os procedimentos
previstos neste Edital e na legislagao vigente, das quais serdo lavradas atas circunstanciadas dos
atos e fatos dignos de registro, assinadas pelos membros da Equipe de Agentes de Contratacao
e pelos representantes das licitantes presentes, devidamente credenciados de acordo com o
Edital.

12.2 Todas as atas circunstanciadas estdo disponibilizadas no sitio www.capindpolis.mg.gov.br
no “link” LicitacOes e no Portal Nacional das Contrata¢des Publicas sitio: www.pncp.gov.br
“Link”: Contratacdes.

12.3 No dia, hora e local indicados no item 3.1 deste Edital, na presenca dos proponentes
devidamente credenciados, a Equipe de Agente de Contratacgdo receberd os invélucros n2 1, n2
2,n2 3 e n?4 e daridinicio a Primeira Sessdo.

12.4 As demais sessdes serdo posteriormente marcadas pela Equipe de Agentes de Contratacao
e comunicadas na forma estabelecida neste Edital.

12.5 A participacdo de representante de qualquer licitante ocorrerd mediante a prévia entrega
de documento habil, conforme estabelecido no item 8 deste Edital.

12.6 Os integrantes da Subcomissdo Técnica ndao poderado participar das sessdes de recebimento
e abertura dos invélucros com as Propostas Técnica e de Precos.

12.7 Antes do aviso oficial do resultado desta Concorréncia, ndo serao fornecidas, a quem quer

que seja, quaisquer informagdes referentes a adjudicacdo ou da analise, avaliagdo ou
comparagao entre as Propostas.
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12.8 A Equipe de Agentes de Contratacdo designada para esta Concorréncia poderd alterar as
datas ou as pautas das sessdes, ou mesmo suspendé-las, em funcdo do desenvolvimento dos
trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis.

12.9 Se os invélucros lacrados das licitantes desclassificadas ndo puderem ser devolvidos nas
sessdes publicas, ficardo a disposicdo das interessadas por 30 (trinta) dias Uteis, contados da
homologacao desta Concorréncia, prazo apds o qual serdo destruidos.

PRIMEIRA SESSAO

12.10. A abertura da sessdo publica de licitacdo sera realizada no dia, hora e local previsto os nas
disposicdes iniciais item 3.1 deste Edital e terd a seguinte pauta inicial:

| — identificacdo dos representantes das licitantes, por meio do(s) documento(s) exigido(s) no
item 8 deste Edital;

Il — apresentacao a Equipe de Agentes de Contratacdo dos seguintes invélucros:

O Invélucrol-Proposta Técnica: via ndo identificada do Plano de Comunicagdo Publicitaria;

O Invdlucro 2 - Proposta Técnica: via identificada do Plano de Comunicagdo Publicitéria;

O Invélucro 3- Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de
Solugdes de Problemas de Comunicagao;

O Invélucro 4- Proposta de Preco.

Il — exame da conformidade dos invélucros com as disposicdes deste Edital e Termo de
Referéncia;

IV — rubricar no fecho, sem abri-los, os invélucros n.2 2 e 4, que permanecerdo fechados, e
subsequente acondicionamento destes invélucros em receptaculo especifico sob a guarda da
Equipe de Agentes de Contratacdo, com rubrica no seu respectivo fecho pela Equipe de Agentes
de Contratacdo e representantes das licitantes;

V- conferir o contelido dos invélucros n? 1 (via ndo identificada do Plano de Comunicacgdo)

VI — abertura dos invélucros n? 3;

VIl - Colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame o invélucro n? 1, e para
exame e rubrica os documentos que constituem o invélucro n? 3.

12.10.1. Apds o encerramento do prazo para recebimento dos invdlucros, o qual sera declarado

pela Equipe de Agentes de Contrata¢do na sessao publica, nenhum outro invélucro, documento
ou embalagem serd recebido.
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12.10.2 O invélucro n2 1, com a via ndo identificada do Plano de Comunicagdo Publicitaria, s6
sera recebido pela Equipe de Agentes de Contratacao se:

| — ndo apresentar marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que, por si s6, possibilite
sua identificacdo ou a identificacdo da licitante antes da abertura do invélucro n. 2;

Il — ndo estiver danificado ou deformado pelas pecas, material e ou demais documentos nele
acondicionados de modo a possibilidade a identificagdo da licitante.

12.10.3 O nao recebimento do invélucro n2 1 implica o ndo recebimento dos demais invélucros
da licitante e seu consequente impedimento de participar desta Concorréncia.

12.10.4 A Equipe de Agentes de Contratacdo, antes da abertura dos invélucros n2 1, adotara
medidas para evitar que seus membros e ou os representantes das licitantes possam, ainda que
acidentalmente, identificar a autoria de algum Plano de Comunicacdo Publicitdria.

12.10.5 A Equipe de Agentes de Contratacdo nao lancard nenhum cddigo, sinal ou marca nos
invélucros n2 1 nem nos documentos que compdem a via nao identificada do Plano de
Comunicacao publicitdria.

12.10.6 Se, ao examinar e ou rubricar os conteudos dos invélucros n? 3, for constatada
ocorréncia que possibilite, inequivocamente, a identificacdo da autoria do Plano de
Comunicac¢do Publicitaria (invélucros n2 1), a Equipe de Agentes de Contratac¢do desclassificara
a licitante e ficard de posse de todos os seus invélucros até que expire o prazo para recursos
relativos a essa fase.

12.10.7 Os invélucros n.2 2 e 4 permanecerdo fechados sob a guarda e responsabilidade da
Equipe de Agentes de Contratacao.

12.10.8 Abertos os invdlucros n.2 1 e 3, as licitantes ndo poderdo desistir de suas Propostas,
salvo por motivo justo decorrente de fato superveniente e aceito pela Equipe de Agentes de
Contratacdo desta Licitagao.

12.10.9 Se as licitantes estiverem expressamente de acordo com as decisbes tomadas pela
Equipe de Agentes de Contratagdo na primeira sessdo, os procedimentos de licitagcdo terdo
continuidade. Caso contrdrio, a Equipe de Agentes de Contratacao abrird prazo para que as
licitantes possam manifestar sua intengdo de recorrer, sob pena de preclusao.

12.10.10 A analise e os tramites administrativos pertinentes ao conteddo dos invélucros n2s 1 e
3 observarao os seguintes procedimentos:
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| — encaminhamento, pela Equipe de Agentes de Contratacdo a Subcomissdo Técnica, dos
invélucros n? 1- vias ndo identificadas do Plano de Comunicacdo Publicitaria para analise e
julgamento;

Il —analise individualizada e julgamento, pela Subcomissao Técnica, das vias nao identificadas do
Plano de Comunicacdo Publicitaria;

Il — elaboracdo e encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica a Equipe de Agentes de
Contratacao, da ata de julgamento dos Planos de Comunicacdo Publicitaria, de planilhas com as
pontuacdes e de justificativa das razdes que as fundamentaram em cada caso;

IV — encaminhamento, pela Equipe de Agentes de Contratacdo a Subcomissdo Técnica, dos
invélucros n? 3, com a Capacidade de Atendimento, o Repertdrio e os Relatos de Solucdes de
Problemas de Comunicacao;

V — andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, da Capacidade de
atendimento, do Repertério e dos relatos de SolugGes de Problemas de Comunicacdo;

VI — elaboracdo e encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica a Equipe de Agentes de
Contratacdo, da ata de julgamento das Propostas referentes a Capacidade de Atendimento, ao
Repertdrio e aos Relatos de Solucbes de Problemas de Comunicacdo, de planilha com as
pontuacdes e de justificativa das razdes que as fundamentaram em cada caso.

12.10.11 Se alguma Proposta Técnica for desclassificada por ndo atender as exigéncias do
presente Edital e de seus Anexos, a Subcomissdo Técnica atribuird pontuacdo a cada quesito ou
subqguesito da Proposta e lancara sua pontuacdo em planilhas que ficardo acondicionadas em
envelope fechado e rubricado no fecho pelos membros da Subcomissdo Técnica, até que expire
0 prazo para recursos relativos a essa fase.

12.10.11.1 O disposto no subitem acima ndo se aplica aos casos em que o descumprimento
resulte na identificacdo da licitante antes da abertura dos invélucros n2 2.

12.10.11.2 As planilhas previstas nos incisos Ill e VI do subitem 12.10.10 conterao,
respectivamente, as pontua¢des de cada membro para cada sub quesito do Plano de
Comunicacdo Publicitaria apresentado pelas licitantes e as pontuacdes de cada membro para os
quesitos Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relato de Solu¢des de Problemas de
Comunicac¢ao de cada licitante.

SEGUNDA SESSAO

12.11. Apds receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas (invdlucros n% 1 e 3),
respectivas planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomissao
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Técnica, a Equipe de Agentes de Contratacdo convocara as licitantes na forma do item 15 deste
Edital, para participar da segunda sessdo publica que terd a seguinte pauta basica:

| —identificacdo dos representantes das licitantes presentes e coleta de suas assinaturas na lista
de presenca;

Il — abertura do receptdculo contendo os invélucros n% 2 e 4;
[l — abertura e rubrica do contelddo dos invélucros n? 2 e rubrica no fecho do invélucro n24;

IV — cotejo das vias ndo identificadas (invélucro n2 1) com as vias identificadas (invélucro n2 2)
do Plano de Comunicacado Publicitdria, para identificacdo de sua autoria;

V — elaboracdo da planilha geral com o somatério das pontuacdes atribuidas ao plano de
comunicacdo publicitaria e separadamente. Aos demais quesitos de cada Proposta Técnica;

VIl — adogdo dos procedimentos previstos nos subitens 13.1.3.2 e 13.1.3.3 do Termo de
Referéncia- ANEXO |, em caso de empate, apds a decisao final, inclusive das Propostas de Preco;

VI — proclamacao do resultado do julgamento geral da Proposta Técnica, registrando-se em ata
as propostas desclassificadas e a ordem de classificacdo e abertura do prazo para as licitantes
presentes manifestarem a sua intengdo de recorrer;

VIl — Comunicacdo aos presentes de que o resultado do julgamento das Propostas Técnicas serd
divulgado na forma do item 15 deste Edital, com a indicacdo dos licitantes classificados e dos
desclassificados, em ordem decrescente de pontuacdo e a abertura do prazo para recursos na
forma do item 14 deste Edital.

12.11.1 Além das demais atribuicGes previstas neste Edital, caberd a Subcomissdo Técnica
manifestar-se em caso de eventuais recursos de licitantes, relativos ao julgamento das Propostas

Técnicas.

TERCEIRA SESSAO

12.12 A Equipe de Agentes de Contratagdo convocara as licitantes classificadas na Proposta
Técnica, forma do item 15 deste Edital, para participar da terceira sessdao publica que tera a
seguinte pauta basica:

| — identificacdo dos representantes das licitantes presentes e coleta de suas assinaturas na lista
de presenca;

Il — abertura dos invélucros n. 4 — Proposta de Precos, exame e rubrica do seu conteldo pela
Equipe de Agentes de Contratacdo e representantes das licitantes presentes;
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[Il — julgamento das Propostas de Preco com a identificacdo das Propostas de menores precos e
divulgacdo do resultado aos representantes das licitantes presentes;

IV — Elaboracdo da classificacdo geral em ordem crescente dos valores das Notas Finais, e
declaracdo da vencedora da fase classificatéria que tenha obtido a maior Nota Final, qual seja, a
licitante mais bem classificada na média ponderada, de acordo com os respectivos pesos, na
Proposta Técnica e na Proposta de Precos;

V- Abertura do prazo para que os licitantes presentes possam manifestar a sua intencdo de
recorrer.

VI- Comunicacdo aos presentes de que o resultado do julgamento final das Propostas sera
divulgado na forma do item 15 deste Edital, com a indicacdo da ordem de classificacdo e a

abertura do prazo de recurso conforme item 14 deste Edital

QUARTA SESSAO

12.13 N3o tendo sido interposto recurso, ou tenha havido a sua desisténcia, ou ainda, tendo sido
julgados os recursos interpostos, a Equipe de Agentes de Contrata¢do, convocara as licitantes
classificadas, na forma estabelecida no item 14 deste Edital, para participar da quarta sessdo
publica, com a seguinte pauta basica:

| —identificacdo dos representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de
presenca;

Il — recebimento e abertura dos invélucros n2 5- Documentos de Habilitagdo, para andlise da sua
conformidade com as condicdes estabelecidas no Edital e seus Anexos;

Il - Colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame, os documentos
integrantes dos invélucros n2 5- Documentos de Habilitagdo;

IV — rubricar o conteudo do invélucro n25 - Documentos de Habilitacdo pela Equipe de Agentes
de Contratacdo e pelos representantes das licitantes presentes;

V- Decisdo prévia quanto a habilitacdo ou inabilitacdo dos licitantes classificados e abertura do
prazo para manifestacao de intensdo de recorrer;

VI — Comunicagao aos presentes de que o resultado da habilitacdo sera divulgado na forma do

item 15 deste Edital, com a indicacdo dos proponentes habilitados e inabilitados, abrindo-se
prazo para interposi¢ao de recurso na forma do item 14 deste Edital.
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12.14 A verificacdo pelo agente de contratacdo, em sitios eletronicos oficiais de 6rgaos e
entidades emissores de certiddes constitui meio legal de prova, para fins de habilitacdo.

13 DO JULGAMENTO

13.1 A andlise e julgamento das propostas técnicas, das propostas de precos e dos documentos
de habilitacdo devera observar o cumprimento de todas as condi¢des estabelecidas no 12 e 13
do Termo de Referéncia — ANEXO |

14 DOS RECURSOS

14.1 Dos atos decisdrios cabera recursos, no prazo de 03 (trés) dias Uteis, a contar da intimacdo

do ato ou da lavratura da ata, em peticdo escrita e protocolada dirigida a Equipe de Agentes de
Contratacdo no seguinte endereco eletrdnico: licitacao@capinopolis.mg.gov.br

14.1.2 A intimacao dos atos decisérios sera feita mediante publicacdo na forma do item 15 deste
Edital, sem prejuizo da comunicagdo direta aos interessados e lavrada em ata, caso presente os
prepostos nas sessdes.

14.3 Interposto recurso, o fato sera divulgado e/ou comunicado as demais licitantes, que
poderdo apresentar contrarrazdes no prazo maximo de 3(trés) dias Uteis a partir da divulgacao,
assegurada a vista imediata dos elementos indispensaveis a defesa de seus interesses.

14.4 O recurso e o pedido de reconsideracao terdo efeito suspensivo do ato ou da decisdo
recorrida até que sobrevenha decisdo final da autoridade competente.

14.5 N3o sera conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou subscrito por representante
nado habilitado legalmente ou ndo identificado no processo como representante da licitante.

14.6 Sera assegurada aos interessados, desde a data do inicio do prazo para interposicao de
recursos até o seu término, vistas ao processo desta Concorréncia.

14.7 A continuidade das sessGes desta Concorréncia, no caso de interposicdo de recurso, sera
comunicada aos interessados por e-mail e devidamente publicada conforme item 15 deste
Edital.

15 DA DIVULGAGAO DOS ATOS DO PROCESSO LICITATORIO

15.1 Todas as decisdes referentes a esta Concorréncia serdo divulgadas conforme a seguir:

a) no Diario Oficial dos Municipios Mineiros;

b) no Portal Oficial do Municipio: sitio eletrénico www.capinopolis.mg.gov.br “Link”- LicitacOes;
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c) no Portal Nacional de Contratagdes Publicas — sitio eletrénico e www.pncp.gov.br “Link”-
Contratagdes

d) por qualquer outro meio que permita a comprovacdo inequivoca do recebimento da
comunicacdo pelas licitantes.

16 DOS RECURSOS ORGAMENTARIOS

16.1 A soma das despesas com o contrato resultante desta Concorréncia esta estimada em RS
600.000,00 (seiscentos mil reais), pelos primeiros 12 (doze) meses, e serd executada de acordo
com o previsto deste Edital e seus Anexos.

16.2 As despesas decorrentes da contratacao, objeto desta licitacdo, correrdao por conta dos
recursos consignados na dota¢do orcamentdria n2 43 - 02.09.03.04.131.0022.2336.3.3.90.39.00
- Outros Servicos de Terceiros — Pessoa Juridica para o exercicio financeiro de 2025 e Demais
Secretarias por suas respectivas dotagdes no elemento de despesa: 3.3.90.39.00 — Outros
Servicos de Terceiros — Pessoa Juridica, e em caso de prorrogacdo, nas respectivas dotacdes para
0s anos seguintes.

16.3 A Prefeitura se reserva o direito de, a seu juizo, utilizar ou ndo a totalidade dos recursos
previstos.

17 ADJUDICACAO E HOMOLOGACAO

17.1 Encerradas as fases de julgamento e habilitacdo, e exauridos os recursos administrativos, o
processo licitatério seréa encaminhado a autoridade superior para adjudicar o objeto e
homologar o procedimento, observado o disposto no art. 71 da Lei n? 14.133/2021.

18 DA CONTRATACAO E EXECUGAO DOS SERVIGOS

18.1 A contratacdo serd formalizada apds a homologacdo do certame por termo de contrato, nos
termos da Minuta de Contrato — ANEXO Il deste Edital.

18.2 A PREFEITURA convocard o interessado para assinar o termo de contrato no prazo maximo
de 10 (dez) dias, contados da homologacao, sob pena de decair o direito a contratagdo, sem
prejuizos das sancdes previstas na lei 14.133/2021.

18.3 O prazo de convocagao podera ser prorrogado uma vez, por igual periodo, quando solicitado

pela parte durante o seu transcurso e desde que ocorra motivo justificado aceito pela
PREFEITURA.

Pagina 20 de 86



MUNICIPIO DE CAPINOPOLIS

Avenida 113, n® 636 — Bairro Paraiso - CEP 38.360-000
Tel: (34) 3263 — 1500
E-mail: licitacao@capinopolis.mg.gov.br

18.4 Para a assinatura do contrato, serd exigida a comprovacao das condi¢des de habilitacdo
consignadas neste Edital e Termo de Referéncia, que deverdo ser mantidas pelo contratado
durante toda a vigéncia do contrato.

18.5 Se o adjudicatdrio, no ato da assinatura do Contrato, ndo comprovar que matem as mesmas
condi¢bes de habilitagdo, ou quando, injustificadamente, recusar-se a assinatura, podera ser
convocado outro licitante, desde que respeitada a ordem de classificagao, para fazé-lo em igual
prazo e nas mesmas condicdes propostas pelo primeiro classificado, inclusive quanto aos precos,
ou revogar a licitacdo independentemente das sangdes legais.

18.6 Decorridos 120 (cento e vinte) dias da data da entrega das propostas, sem convocacdo para
contratacao, ficam os licitantes liberados dos compromissos assumidos.

18.7 O contrato se regera pela Lei n2 12.232/2010, pelas clausulas e disposi¢cdes nele constantes,
pelas demais disposicGes constantes do presente Edital e Termo de Referéncia, pelas disposicdes
subsidiarias contidas na Lei n2 14.133/2021, bem como pelas demais disposi¢des legais aplicaveis
a espécie do objeto da presente licitagdo, por mais especiais que sejam e mesmo que no Edital
ou no contrato ou instrumento equivalente ndo mencionadas.

18.8 Os servicos deverao ser realizados de acordo com os critérios estabelecidos no Edital, Termo
de Referéncia (ANEXO I) e Minuta do Contrato (ANEXO IlI).

18.9 Os servicos prestados serdo fiscalizados, o que ndo eximird a contratada da
responsabilidade pelos servicos, notadamente nos aspectos de qualidade, pontualidade,
responsabilidade e prazo, ou quaisquer outras alteragcdes que venham interferir na qualidade
dos servicos ofertados.

18.10 A PREFEITURA reserva-se o direito de ndo aceitar os servicos que se mostrarem em
desacordo com o previsto neste Edital e Termo de Referéncia, podendo rescindir o contrato e

aplicar san¢des cabiveis conforme previstos no Edital e contrato.

18.11 A CONTRATADA s6 podera divulgar informacdes acerca da prestacdo dos servicos objeto
desta Concorréncia que envolva o nome da PREFEITURA se houver expressa autorizacdo desta.

18.12 A remunerag¢do a contratada devera ser realizada observando os termos da Clausula
Quinta da Minuta do Contrato — ANEXO Il deste Edital

19 GARANTIA CONTRATUAL DE EXECUGAO
19.1 Sera exigida a garantia da contratacdo de que tratam os arts. 96 e seguintes da Lei n?

14.133/2021, no percentual de 5% (cinco por cento) do valor contratual, conforme regras
previstas na Minuta do contrato — ANEXO Il deste Edital.
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20 DAS OBRIGAGCOES DA CONTRATANTE E DA CONTRATADA

20.1 As obrigacOes da Contratante e da Contratada sao as estabelecidas na Minuta do Contrato
— ANEXO IlI deste Edital.

21 DO PAGAMENTO

21.1 A forma e as condicdes de pagamentos sdo as constantes na Minuta do Contrato — ANEXO
[l deste Edital.

22 DA SUBCONTRATAGCAO

22.1 E vedada a subcontratacdo de outra agéncia para execuc¢do dos servicos previstos objeto
principal desta licitacao.

23 DA FISCALIZAGCAO E GESTAO DO CONTRATO

23.1 A gestdo e fiscalizacdo do contrato sera realizada pela Secretaria de Governo e Diretoria de
Comunicacdo, que nomeara gestor e fiscal para acompanhar e fiscalizar a execug¢do dos servigos
do contrato resultantes desta Concorréncia, que registrara em relatério todas as ocorréncias,
deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura observadas na execuc¢do dos servicos e terdo
poderes, entre outros, para notificar as contratadas, objetivando sua imediata correcdo.

23.2 Caberd ao gestor do contrato os controles administrativos e financeiros necessdrios ao
pleno cumprimento do contrato.

23.3 No desempenho de suas atividades, ao gestor serd assegurado, o direito de verificar e exigir
a perfeita execucao do presente ajuste em todos os seus termos e condicoes.

23.4 As exigéncias e a atuacdo da fiscalizacdo pela PREFEITURA, em nada restringem a
responsabilidade, Unica, integral e exclusiva da licitante vencedora, no que concerne a execugao
do objeto do contrato.

24 DOS PRAZOS CONTRATUAIS E REAJUSTAMENTO

24.1 O prazo de vigéncia do contrato serd de 12(doze) meses podendo ser prorrogado, na forma
da lei, observada as regras estabelecidas no Termo de Referéncia — ANEXO | e na Minuta do

Contrato — ANEXO Il deste Edital.

24.2 As regras a respeito do reajustamento estdo previstas na Cldusula Décima da Minuta de
Contrato — ANEXO Ill deste Edital.

25 DA EXTINGAO CONTRATUAL
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25.1 A extingdo contratual se dard conforme Cldusula Décima Sétima da Minuta do Contrato —
ANEXO Il deste Edital.

26 OBRIGAGOES PERTINENTES A LGPD

26.1 As regras sobre as obrigacdes pertinentes a LGPD sdo as estabelecidas na Clausula Décima
Oitava da Minuta do Contrato — ANEXO Il deste Edital.

27 DAS INFRAGOES ADMINISTRATIVAS E SANCOES
27.1 Comete infracdo administrativa, nos termos da lei, o licitante que, com dolo ou culpa:

27.1.1 Deixar de entregar a documentacao exigida para o certame ou ndo entregar qualquer
documento que tenha sido solicitado pelo/a agente de contratacdo/a durante o certame;

27.1.2 Nao celebrar o contrato ou n3ao entregar a documentagao exigida para a contratagao,
guando convocado dentro do prazo de validade de sua proposta;

27.1.3 Recusar-se, sem justificativa, a assinar o contrato, ou a aceitar ou retirar o instrumento
equivalente no prazo estabelecido pela Administragao;

27.1.4 Apresentar declaracdo ou documentacdo falsa exigida para o certame ou prestar
declaracao falsa durante a licitacao;

27.1.5 Fraudar a licitacao;

27.1.6 Comportar-se de modo inidoneo ou cometer fraude de qualquer natureza, em especial
guando:

27.1.6.1 Agir em conluio ou em desconformidade com a lei;

27.1.6.2 Induzir deliberadamente a erro no julgamento;

27.1.6.3 Praticar atos ilicitos com vistas a frustrar os objetivos da licitacdo;

27.1.6.4 Praticar ato lesivo previsto no art. 52 da Lei n.2 12.846, de 2013.

27.2 Com fulcro na Lei n2 14.133, de 2021, a Administragao podera, garantida a prévia defesa,
aplicar aos licitantes e/ou adjudicatarios as seguintes sancdes, sem prejuizo das

responsabilidades civil e criminal:

27.2.1 Adverténcia;
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27.2.2 Multa;

27.2.3 Impedimento de licitar e contratar;

27.2.4 Declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar, enquanto perdurarem os motivos
determinantes da punicdo ou até que seja promovida sua reabilitacdo perante a prépria
autoridade que aplicou a penalidade.

27.3 Na aplicagdo das sanc¢ées serdo considerados:

27.3.1 A natureza e a gravidade da infracdo cometida;

27.3.2 As peculiaridades do caso concreto;

27.3.3 As circunstancias agravantes ou atenuantes;

27.3.4 Os danos que dela provierem para a Administracao Publica;

27.3.5 A implantacdo ou o aperfeicoamento de programa de integridade, conforme normas e
orientacdes dos 6rgaos de controle.

27.4 A multa serd recolhida em percentual de 0,5% a 30% incidente sobre o valor do contrato
licitado, recolhida no prazo maximo de 10 (dez) dias Uteis, a contar da comunicacgao oficial.

27.4.1 Para as infragBes previstas nos itens 27.1.1, 27.1.2 e 27.1.3, a multa sera de 0,5% a 15%
do valor do contrato licitado.

27.4.2 Para as infragBes previstas nos itens 27.1.4, 27.1.5, 27.1.6, a multa serd de 15% a 30% do
valor do contrato licitado.

27.5 As san¢Oes de adverténcia, impedimento de licitar e contratar e declaracdo de inidoneidade
para licitar ou contratar poderao ser aplicadas, cumulativamente ou ndo, a penalidade de multa.

27.6 Na aplicagdo da sangdo de multa sera facultada a defesa do interessado no prazo de 15
(quinze) dias uteis, contado da data de sua intimac&o.

27.7 A sancao de impedimento de licitar e contratar serd aplicada ao responsdvel em decorréncia
das infragGes administrativas relacionadas nos itens 27.1.1, 27.1.2 e 27.1.3, quando nao se
justificar a imposicdo de penalidade mais grave, e impedirad o responsdvel de licitar e contratar
no dmbito da Administracdo Publica direta e indireta do ente federativo a qual pertencer o 6rgdo
ou entidade, pelo prazo maximo de 3 (trés) anos.

27.8 Podera ser aplicada ao responsavel a san¢do de declaracao de inidoneidade para licitar ou
contratar, em decorréncia da pratica das infracdes, bem como pelas infragdes administrativas
que justifiqguem a imposicao de penalidade mais grave que a sancao de impedimento de licitar e
contratar, cuja duracdo observara o prazo previsto no art. 156, §59, da Lei n.2 14.133/2021.

27.9 A recusa injustificada do adjudicatario em assinar o contrato, ou em aceitar ou retirar o

instrumento equivalente no prazo estabelecido pela Administracdo, caracterizard o
descumprimento total da obriga¢do assumida e o sujeitara as penalidades e a imediata perda da
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garantia de proposta em favor do érgdo ou entidade promotora da licitacdo, nos termos do art.
45, §42 da IN SEGES/ME n.2 73, de 2022.

27.10 A apuracdo de responsabilidade relacionadas as san¢des de impedimento de licitar e
contratar e de declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar demandara a instauracdo de
processo de responsabilizacdo a ser conduzido por comissdo composta por 2 (dois) ou mais
servidores estdveis, que avaliara fatos e circunstancias conhecidos e intimara o licitante ou o
adjudicatario para, no prazo de 15 (quinze) dias Uteis, contado da data de sua intimacgdo,
apresentar defesa escrita e especificar as provas que pretenda produzir.

27.11 Cabera recurso no prazo de 15 (quinze) dias Uteis da aplicacdo das san¢des de adverténcia,
multa e impedimento de licitar e contratar, contado da data da intimacao, o qual serd dirigido a
autoridade que tiver proferido a decisdo recorrida, que, se ndo a reconsiderar no prazo de 5
(cinco) dias uteis, encaminhara o recurso com sua motivagdo a autoridade superior, que devera
proferir sua decisdo no prazo maximo de 20 (vinte) dias Uteis, contado do recebimento dos autos.

27.12 Cabera a apresentacdo de pedido de reconsideracdo da aplicacdo da sancdo de declaragdo
de inidoneidade para licitar ou contratar no prazo de 15 (quinze) dias Uteis, contado da data da
intimacdo, e decidido no prazo maximo de 20 (vinte) dias Uteis, contado do seu recebimento.

27.13 O recurso e o pedido de reconsideracao terdo efeito suspensivo do ato ou da decisdo
recorrida até que sobrevenha decisdo final da autoridade competente.

27.14 A aplicacdo das sancdes previstas neste Edital ndo exclui, em hipdtese alguma, a obrigacao
de reparagao integral dos danos causados.

27.15 Além das sancOes previstas neste tdpico, aplicam-se ao fornecedor, na execucdo da
contratacdo, as multas que venham estar previstas na Minuta de Contrato- ANEXO Il

28 DAS DISPOSICOES GERAIS
28.1 As normas disciplinadoras desta licitacdo serdo interpretadas em favor da ampliacdo da
disputa, respeitada a igualdade de oportunidade entre as PROPONENTES e desde que nao

comprometam o interesse publico, a finalidade e a seguranca da contratacao.

28.2 A participacdo na presente licitacdo implica na concordancia, por parte do licitante, com
todos os termos e condi¢des deste Edital e seus Anexos.

28.3 Os licitantes arcardao com todos os custos decorrentes da elaboracdo e encaminhamento de

suas propostas e documentos e a Administracdo ndo serd, em nenhum caso, responsavel por
esses custos, independentemente da condu¢do ou do resultado do processo licitatério.
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28.4 Na contagem dos prazos estabelecidos neste Edital excluir-se-a o dia do inicio e incluir-se-a
o do vencimento, exceto quando tiver sido explicitamente disposto ao contrario. S se iniciando
e vencendo prazos em dias de expediente na Administracao.

28.5 E facultada a Equipe de Agentes de Contrata¢do, em qualquer fase desta Concorréncia, a
promocdo de diligencia destinada a esclarecer ou complementar a instrucdo do processo
licitatdrio, vedada inclusdo posterior de documento ou informacdo que deveria constar
originalmente das Propostas Técnicas e de Precos ou dos Documentos de Habilitacao.

28.6 A Equipe de Agentes de Contratacao devera adotar os cuidados necessarios para preservar
o sigilo quanto a autoria da via ndo identificada do Plano de Comunicacdo Publicitaria, até a
abertura do Invdélucro n? 2.

28.7 Até a assinatura do contrato, a licitante vencedora podera ser desclassificada ou inabilitada
se a PREFEITURA tiver conhecimento de fato desabonador a sua classificacdo ou a sua
habilitacdo, conhecido apds o julgamento de cada fase.

28.8 Se ocorrer a desclassificacdo ou a inabilitacdo de licitante vencedora por fatos referidos no
subitem precedente, a PREFEITURA podera convocar as licitantes remanescentes por ordem de
classificacdo ou revogar esta licitacao.

28.9 Os profissionais indicados para fins de comprovacdo da capacidade de atendimento
(Proposta Técnica) deverdo participar da elaboracdo dos servicos objeto deste Edital, admitida
sua substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, mediante
comunicacdo formal a PREFEITURA.

28.10 E vedada a utilizagdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou reservado
gue possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as licitantes.

28.11 Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou qualquer outro ato de ma-fé, a
PREFEITURA, comunicara os fatos verificados ao érgdo de controle interno e ao érgao juridico,
para as providéncias devidas.

28.12 E proibido a qualquer licitante, tentar impedir o curso normal do processo licitatério
mediante a utilizacdo de recursos e meios meramente protelatdrios, sujeitando-se a autora as
sancbes legais e administrativas aplicdveis, conforme dispée a legislagdo em vigor.

28.13 Antes do aviso oficial do resultado desta Concorréncia, ndo serdo fornecidas, a quem quer
gue seja, quaisquer informagdes referentes a adjudicacdo do vencedor ou a andlise, avaliagdo

ou comparagdo entre as Propostas.

28.14 Havendo divergéncia entre os termos do Edital e os constantes do respectivo instrumento
contratual e demais anexos vinculados ao ato convocatdrio, prevalecerdo as disposi¢des destes,
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devendo as correcbes serem efetuadas no momento oportuno, em conformidade com a lei.

28.15 O Edital, Planilhas, Anexos e toda documentacdo da Concorréncia sdao complementares
entre si.

28.16 Qualquer medida judicial oriunda da presente Concorréncia sera processada na comarca
de Capindpolis, com expressa renuncia de qualquer outra, por mais privilegiada que seja.

28.17 O desatendimento de exigéncias formais ndo essenciais ndo importara o afastamento do
licitante, desde que seja possivel o aproveitamento do ato, observados os principios da isonomia
e do interesse publico.

28.18 Integram este Edital, para todos os fins e efeitos, os seguintes anexos:

ANEXO | — TERMO DE REFERENCIA

ANEXO Il — BRIEFING

ANEXO Il = MINUTA DE CONTRATO

ANEXO IV -MODELO PROPOSTA DE PRECOS
ANEXO V — MODELO DE CREDENCIAMENTO
ANEXO VI — MODELO DE DECLARAGAO UNIFICADA

Capindpolis/MG 09 de dezembro de 2025.

DANILO SANTOS SILVEIRA
Secretdrio Municipal de Governo
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ANEXO |
TERMO DE REFERENCIA
1 DO OBJETO

Contratacdo de 01 (uma) Agéncia de Publicidade para prestacdo de servicos técnicos de publicidade
para elaboracgdo de projetos e campanhas do Municipio de Capindpolis.

2 DA JUSTIFICATIVA

2.1 0 presente Termo de Referéncia visa a Contrata¢do de Agéncia de Publicidade e Propaganda para
prestacdo de servigos técnicos de publicidade para elaboragéo de projetos e campanhas do Municipio
de Capindpolis, conforme as condi¢Ges e as especificacdes constantes no Termo de Referéncia e em
Seus anexos.

2.2 E por meio das agéncias de propaganda que a Administracdo Publica obtém os servicos de
producdo e execucdo técnica de pecgas, materiais e projetos publicitarios, prestados por fornecedores
especializados, com a intermediacdo e supervisdao das agéncias, bem como realiza a distribuicdo
dessas pegas junto aos veiculos de comunicagdo e divulgagdo, nos termos da Lei n2 4.680/1965 e da
Lei n2 12.232/2010.

2.3 DA MODALIDADE CONCORRENCIA NA FORMA PRESENCIAL

2.3.1 A Escolha da modalidade Concorréncia se deu pelas exigéncias contidas na Lei 12.232/2010 e
Lei 14.133/2021.

2.3.2 A realizagdo da licitagdo na modalidade Concorréncia, ndo serd utilizada a forma eletrdnica, e
sim presencial, considerando as peculiaridades da Lei 12.232/2010, que somente poderdo ser
atendidas presencialmente.

2.3.3 A escolha da Técnica e Preco tem seu respaldo na Lei 12.232/2010 e Lei 14.133/2021, com o
objetivo de selecionar uma agéncia de Publicidade e Propaganda suficientemente qualificada
detentora de um dominio técnico necessario as necessidades da Prefeitura de Divindpolis, porém
com a adog¢ao de um prego justo.

2.3.4 Considerando a natureza intelectual dos servigos de publicidade, e a Lei 14.133/2021, definiu-
se, peso 0,7 para a Nota Técnica e peso 0,3 para a Nota Peso.

2.4 DA JUSTIFICATIVA DA NAO PARTICIPAGAO DE CONSORCIOS E COOPERATIVAS
2.4.1 Existem no mercado inUmeras Agéncias de Publicidade ndo consorciada e com potencial
técnico, profissional e operacional suficiente para atender satisfatoriamente as exigéncias deste

Termo de Referéncia, inclusive, com a apresentag¢do de pregos competitivos.

2.4.2 Ademais, o objeto ndo esbarra em questées de maior complexidade que justifique a
necessidade de formacgdo de consércio para sua execugao.
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2.4.3 Quanto a participacdo de cooperativas, o objeto ndo se enquadra na definicdo estabelecida
pela Instrucdo Normativa SEGES/MP n2 5 de 2017.

2.4.3 Assim, justifica-se a vedacdo quanto a participacdo de empresas consorciadas ou em
cooperativas na presente Concorréncia.

2.5 JUSTIFICATIVA QUALIFICAGAO TECNICA E ECONOMICO-FINANCEIRA

2.5.1 A apresentacdo do Certificado de Qualificacdo Técnica do CENP na fase de habilitacdo, para a
comprovacao da qualificacdo técnica da licitante, encontra-se respaldada pela exigéncia contida no
art. 42 da Lei 12.232/2010.

2.5.2 Os documentos necessarios a comprovacdo da qualificagdo econémico-financeira na fase de
habilitacdo foram solicitados com respaldo na Lei 14.133/2021, tendo os indices financeiros dentro
dos padrdes sugeridos pelos 6rgaos de Controle e usualmente adotados. E visam a demonstrar a boa
saude financeira das licitantes e evidenciar que estdo aptas a prestacao dos servigos:

2.5.2.1 Oindice de Liquidez Corrente — ILC igual ou maior que 1,0 se justifica por demonstrar a relagdo
entre haveres e deveres da empresa, que permita avaliar a capacidade da empresa em arcar com os
custos iniciais da concessdo, mobilizacdo e efetivo inicio da prestacdo de servico, uma vez que, entre
implementacdo de fases e o inicio da execuc¢do do servico e o primeiro recebimento transcorrerdo
aproximadamente 60 dias;

2.5.2.2 O indice de Liquidez Geral — ILG igual ou maior que 1,0 se justifica por analogamente ao indice
anterior demonstra a saude financeira da empresa, porém levando em consideragdo, neste caso, as
parcelas de comprometimento e recebimentos de prazos mais longos;

2.5.2.3 O indice de Solvéncia Geral — SG igual ou maior que 1,0 se justifica por indicar a saude
financeira da empresa através do grau de garantia que a empresa dispde em Ativos totais, para
pagamento total de suas dividas, envolvendo além dos recursos liquidos, também os permanentes,
ou seja, sua capacidade de liquidar suas obrigacoes.

2.6 DO ESTUDO TECNICO PRELIMINAR — ETP

2.6.1 Considerando que a contratacdo de agéncia de publicidade e propaganda é regida pela Lei
12.232/2010, com especificidades definidas e padronizadas e apenas subsidiariamente se aplica a Lei
14.133/2021, a elaboragdo do Estudo Técnico Preliminar se deu de forma simplificada.

2.6.2 Todas as informacgdes consideradas indispensaveis, ou seja, aquelas descritas nos incisos |, lll,
IV, VI, VIle VIl do § 12 do art. 18 da Lei n2 14.133/2021 constam do ETP e deste Termo de Referéncia

que instruirdo o procedimento licitatdrio.

3 ESTIMATIVA DE VALOR E DAS QUANTIDADES
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3.1 O valor global estimado para esta contratacdo é de RS 600.000,00 (seiscentos mil reais).

3.2 O presente Termo de Referéncia ndo envolve a quantificacdo prévia e estimada dos produtos e
servicos a serem executados no decorrer da execucao contratual.

3.3 Diferentemente dos servicos de natureza comum, que sao constituidos por tarefas que podem
ser executadas mecanicamente ou segundo técnicas, protocolos e métodos pré-estabelecidos e
conhecidos, para os quais caberia a modalidade pregdo em sua contratacdo, os servicos de
publicidade possuem uma natureza intelectual, na medida em que a sua contratacdo envolve,
basicamente, a expertise das agéncias de propaganda na proposicao das solucdes publicitarias mais
adequadas para atingimento dos objetivos de comunicacdo estabelecidos em cada demanda.

3.4 Ademais, o art. 52 da Lei n2 12.232/2010 estabelece a modalidade de licitagdo para contratacdo
de servicos de publicidade, bem como define os tipos de licitagdo “melhor técnica” ou “técnica e
preco” a ser adotado, sem margem de discricionariedade para o 6rgdo licitante.

3.5 De acordo com o art. 62 da Lei n2 12.232/2010, o instrumento convocatério das licitacdes para
contratacdo de servicos de publicidade deve observar as exigéncias da Lei n2 14.133/2021 n3o sendo,
porém, exigido um “orcamento estimado em planilhas de quantitativos e precos unitdrios”,
conforme disposto no inciso Il do seu §22, pela impossibilidade de que seja estimado previamente
um guantitativo de produtos e servicos a serem prestados no decorrer da execucdo contratual, que
dependem diretamente de cada solugcdo publicitdria aprovada. Os servicos serdo entregues nas
Secretarias solicitantes ou nos locais que ocorram os eventos.

3.6 Os custos internos constantes da Tabela Referencial editada pela Federagdo Nacional das
Agéncias de Propaganda- FENAPRO, sdo reconhecidos como os Precos de Mercado para a regido
abrangida pelo Sindicato das Agéncias - SINAPRO/MG.

3.7 O orgamento dos honorarios da agéncia sobre a produ¢do externa tomard por base o disposto
nas Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria.

3.8 O reajuste do valor ajustado, a rigor, se mostra incompativel com a férmula adotada para a
remuneracdo da contratada. A Aplicacdo de percentual, tanto de honorarios, quanto de desconto, ja
sobre readequacdes periddicas, tanto pela tabela SINAPRO-MG, quanto pelo valor de marcado para
0s servicos de terceiros.

3.9 Na medida em que os valores da tabela aplicada sofram corre¢do, mantendo-se a incidéncia do
mesmo percentual de desconto inicialmente definido, automaticamente corrige-se o valor nominal
a ser pago a contratada, mantendo-se atual sua remunerag¢do. Quanto aos honorarios, acontece o
mesmo, a medida que sera cobrado em cima do valor de mercado.

3.10 A Prefeitura se reserva o direito de, a seu juizo, executar ou ndo a totalidade do valor contratual.

4 DA DOTAGAO ORGAMENTARIA
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4.1 A previsao de recursos orcamentdrios para a execucao dos servicos durante o exercicio de 2025
constante da respectiva LOA na dotacdo orcamentaria sob o numero: 43 -
02.09.02.04.131.0002.2511.3.3.90.39.00 - Outros Servicos de Terceiros - Pessoa Juridica, para o
exercicio financeiro de 2025 e Demais Secretarias por suas respectivas dotacdes no elemento de
despesa: 3.3.90.39.00 — Outros Servicos de Terceiros — Pessoa Juridica e, em caso de prorrogacao,
nas respectivas dotacdes para os anos seguintes.

5 DO PRAZO

5.1 A duracdo inicial da presente contratacdo terd o periodo de 12 (doze) meses, o qual podera ser
prorrogado, mediante acordo entre as partes, por iguais e sucessivos periodos, com vistas a obtencdo
de precos e condi¢cdes mais vantajosas para a Administracdo, respeitada a vigéncia maxima decenal,
conforme art. 107 da Lei 14.133/2021.

5.1 1 Da natureza continuada dos servigos de publicidade a serem contratados

5.1.1.1 O Tribunal de Contas do Estado de Minas Gerais (TCEMG) se manifestou sobre o tema,
decidindo que “os contratos de publicidade institucional de atos, programas, obras, servicos e
campanhas de orientacdo social ou de carater informativo, com agéncias de publicidade, podem ser
considerados de natureza continua”. (processo n21.007.553). E ainda, fixou prejulgamento de tese,
com carater normativo sobre matéria, nos seguintes termos:

“l) Os contratos de publicidade institucional de atos, programas, obras, servicos e campanhas de
orientagdo social ou de cardter informativo, com agéncias de publicidade, podem ser considerados
de natureza continua, sendo possivel prorrogar a sua duragdo por iguais e sucessivos periodos (art.
57, 1l, Lei 8.666/93) desde que identificada a necessidade permanente da Administra¢éo Publica;

Il) A prorrogagdo de contratos de servigos de execugdo continua estd condicionada a previsdo no
edital da respectiva licitagdio e no contrato, @ demonstragdo da permanente necessidade do servigo,
a previsdo no plano plurianual e na lei orcamentdria anual, e a justificagdo prévia da efetiva
vantagem econdémica da prorrogacdo contratual para a administracdo, além de respeitada a
legislagdo aplicavel, notadamente Lei n. 12.232/2010 e complementarmente, as Leis n. 4.680/65 e n.
9.666/93. Determinam a intimag¢do do consulente, por meio de publicacdo no Didrio Oficial de Contas,
nos termos do pardgrafo 12 do artigo 210-D do Regimento Interno e, em seqguida, o arquivamento
dessa consulta eletrénica. Vencidos, no mérito, os Conselheiros Cldudio Couto Terrdo e Wanderley
Avila. Plendrio Governador Milton Campos, 14/08/2019. MAURI TORRES — presidente, SEBASTIAO
HELVECIO - Relator.”

5.1.1.2 E de se destacar que os servicos de natureza continua podem n3o ser todos “essenciais”, mas
todos serdo “necessdrios”, inclusive a publicidade institucional, assim como a publicidade de

utilidade publica, realizada pela Administracdao Publica.

5.1.1.3 O fundamental direito a informagdo, sacramentado pelos incisos XXXIIl do art. 592, I, do
pardgrafo 32 do art. 37, bem como no paragrafo 22 do art. 216, todos da Constituicdao Federal, é
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viabilizado pelo principio da publicidade, propiciando ao cidadao, acesso aos dados que entender
necessarios a sua atuacdo, enquanto agente politico passivo.

6 REQUISITOS DA CONTRATAGAO E MODELO DE EXECUGAO

6.1 Os servigos objeto do presente Termo de Referéncia serdo contratados com uma agéncia de
publicidade e propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n2 4.680/1965.

6.2 A agéncia atuara por ordem e conta do Municipio de Capinépolis, em conformidade com o art.
32 da Lei n2 4.680/1965, na contratacdo de fornecedores de bens e servigos especializados, para a
execucdo das atividades, e de veiculos e demais meios de divulgacdo, para a transmissdo de
mensagens publicitarias.

6.3 A Agéncia ndo poderd subcontratar outra agéncia de propaganda para a execucdo dos servicos
objeto principal desta licitacao.

6.4 A execucdo do contrato dar-se-d em total conformidade com os termos e condicOes estabelecidas
na licitacdo e no respectivo instrumento contratual de acordo com Art.14 da Lei n212.232/2010.

7 EXECUCAO DOS SERVICOS E REMUNERACAO DA CONTRATADA:
7.1 Os servicos a serem realizados na vigéncia do contrato serdo executados das seguintes formas:

a) Servicos executados pela prépria CONTRATADA;

b) Servicos executados por terceiros e supervisionados pela CONTRATA,;

c) Servicos executados por terceiros, quando a responsabilidade da CONTRATADA limitar-se
exclusivamente a contratagao ou pagamento do servigo ou suprimento.

7.2 A execugao do objeto seguird a seguinte dinamica:

7.2.1 Inicio da execugdo do objeto: de imediato apds formalizagdo da demanda.

7.2.1.1 Os servicos de publicidade e propaganda terdo carater educativo, informativo, de promocgao
do municipio ou de orientacdo social, e deverdo estar em sintonia com as estratégias de
desenvolvimento socioecondmico de Capindpolis /MG. A politica de comunicag¢do social do
Municipio tem como principios:

I- A informacado e a transparéncia dos procedimentos administrativos;
II- A aproximacdo da administracdo publica com seu usuario;
IlI- A eficiéncia e a racionalidade na aplicagao dos recursos e a avaliagdo sistematica dos resultados.

7.2.2 Cronograma de realizagdo dos servigos: Os servigos serdao executados conforme a demanda e
necessidade de elaboragdo de Campanhas da Prefeitura de Capinépolis /MG.

7.3 A agéncia contratada deverd disponibilizar para prestacdo dos servicos a PREFEITURA de
Capindpolis -MG uma equipe técnica de profissionais com no minimo:
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| - 01 (um) na area de atendimento;
I1-01 (um) na area de criagdo;

7.3.1 A equipe técnica disponibilizada devera prestar atendimento fisico e pessoal, em conjunto ou
por um de seus membros, a critério e mediante convocacao da PREFEITURA.

7.2 Remunerag¢ao da CONTRATADA:

7.2.1 Aremuneracdao da CONTRATADA dar-se-a na forma das disposicdes legais aplicaveis a espécie,
em especial das Normas-Padrao da Atividade Publicitdria do CENP, conforme segue:

a) Relativamente a veiculagdo, os servicos publicitarios serdo remunerados considerando-se o
desconto concedido a CONTRATADA pelos veiculos de comunica¢do sobre seus precos de tabela;
b) Para servigos internos, assim entendidos aqueles que sdo executados pelo pessoal ou com recursos
da prépria CONTRATADA, pelos pregos estabelecidos na Lista de Referéncia de Custos Internos do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais, para os servigos ali previstos,
deduzido o percentual do desconto ofertado pela CONTRATADA em sua proposta comercial;

c) Por honorarios no percentual ofertado pela CONTRATADA em sua proposta comercial, a incidir
sobre o valor dos servigos e suprimentos contratados junto a fornecedores especializados, conforme
estabelecido no subitem 3.6.1 da Normas-Padrao do CENP.

8 DA GESTAO E FISCALIZACAO DO CONTRATO

8.1 A gestdo e fiscalizacdo do contrato sera realizada pela Secretaria de Governo e Diretoria de
Comunicagdo, que nomeara gestor e fiscal para acompanhar e fiscalizar a execu¢do do contrato
resultante da licitagdo e registrar em relatério todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou
falhas porventura observadas na execuc¢do dos servigos e terdo poderes, entre outros, para notificar
as contratadas, objetivando sua imediata corregao.

9 DA FORMA DE FATURAMENTO E PAGAMENTO

9.1 O pagamento sera efetuado 30 (trinta) dias apds, da efetiva prestacdo dos servicos, mediante a
apresentacdo de Nota Fiscal correspondente em nome da Prefeitura Municipal de Capindpolis,
calculada em func¢do dos servigos efetivamente executados no periodo, desde que tenha sido
executado de forma satisfatéria, de acordo com as determinagdes e especificagdes contidas no Edital
e Contrato, e dado por aprovado pela Diretoria de Comunicagao, que supervisionara e aprovara a
prestacdo dos servigos com as regras contratuais pertinentes.

9.2 A Prefeitura ndo efetuara pagamento antecipado, ndo sendo considerados os itens das propostas
gue assim se apresentarem.

9.3 Nenhum pagamento sera efetuado sem a apresentacdo dos documentos exigidos, bem como
enquanto estiver pendente de liquidagdo qualquer obrigacdo financeira que for imposta a

CONTRATADA, em virtude de penalidade ou inadimplemento das obriga¢des assumidas.

10 DAS CONDIGOES GERAIS PARA ELABORAGAO DA PROPOSTA TECNICA
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10.1 A proposta técnica serd composta de um plano de comunicacado publicitaria, pertinente as
informacGes expressas no BRIEFING (ANEXO Il) e de um conjunto de informacdes referentes ao
proponente.

10.2 Esse conjunto de informacdes serd composto de quesitos destinados a avaliar a capacidade de
atendimento do proponente e o nivel dos trabalhos por ele realizados para seus clientes.

10.3 A Proposta Técnica devera ser redigida em lingua portuguesa — salvo quanto a expressdes
técnicas de uso corrente — com clareza e sem emendas ou rasuras.

10.4 A empresa deverda elaborar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos e
subquesitos a seguir:

QUESITOS SUBQUESITOS

Raciocinio Basico

| — Plano de Comunicacdo Publicitaria. Estratégia de Comunicacdo Publicitaria

Ideia Criativa

Estratégia de Midia e Nao Midia

Il - Capacidade de Atendimento

Il - Repertdrio

IV — Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicacdo

10.4.1 QUESITOS:

10.4.1.1 PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA: devera ser constituido por caderno especifico
composto dos subquesitos Raciocinio Basico Estratégia de Comunicag¢do Publicitaria, Ideia Criativa e
Estratégia de Midia e Ndo Midia, elaborado com base no BRIEFING — ANEXO Il e nas orienta¢Ges deste
Termo de Referéncia, observadas especialmente as seguintes previsdes:
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| — Formatagao;

Il — Elaboracdo em 02 (duas) vias, quais sejam:

a) Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada;

I. O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao identificada ndao podera ter informacdo, marca,
sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite, por si so, a identificacdo de sua autoria
antes da abertura do invélucro n22.

b) Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Identificada.

Il. O Plano de Comunicagado Publicitaria — Via Identificada deverd constituir-se em exemplar com o
mesmo conteldo da Via Nao Identificada — sem os exemplos de pecas e ou material da Ideia Criativa
— e conter a identificacdo da licitante, assim como data e assinatura na ultima pdagina e rubrica nas
demais, por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos
constitutivos.

10.4.1.1.1 SUBQUESITOS

10.4.1.1.1.1 Raciocinio Bdsico é um subquesito que devera ser desenvolvido por meio de texto,
grafico e/ou tabela no qual a licitante fard um diagndstico das necessidades de comunicagdo
publicitaria da PREFEITURA MUNICIPAL DE CAPINOPOLIS, sua compreensdo sobre o objeto da
licitagdo e, principalmente, sobre o desafio de comunicagdo expresso no BRIEFING — ANEXO Il

10.4.1.1.1.2. Estratégia de Comunicag¢do Publicitdria é um subquesito que devera ser desenvolvido
por meio de texto, grafico e/ou tabela no qual a licitante apresentara as linhas gerais de sua proposta
para suprir o desafio de comunicacdo e alcancar os objetivos, geral e especificos, de comunicacdo
relacionados a esse desafio expressos no BRIEFING- ANEXO Il, compreendendo:

| - Explicitagdo e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu raciocinio basico,
devem fundamentar a proposta de solucdo publicitaria;

II- Explicitacdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria sugerida,
especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e que meios de divulgacao,
instrumentos ou ferramentas utilizar.

10.4.1.1.1.3 Ideia Criativa é um subquesito por meio do qual a licitante apresentara proposta de
campanha publicitaria para a execugdo da sua proposta de Estratégia de Comunicag¢do Publicitaria.

a) Todas as pecas e ou material que compdem a campanha deverdo ser listados em uma relacdo na
qual, a critério da licitante, poderdo ser inseridos comentarios circunscritos a especificagdo de cada
peca e ou material e a explicitagcdo das func¢des taticas que deles se pode esperar.

b) A relagdo devera indicar as pegas e ou material que foram corporificados.

c) Da relacdo de pecas e ou material, a licitante devera escolher e apresentar como exemplos as pecas

e ou material que julgar mais indicados para corporificar objetivamente sua proposta de solugdo do
desafio de comunicacdo, os quais deverdo observar as seguintes orientagoes:
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I- Serem apresentados sob a forma de:
a) Roteiro, layout e ou storyboard impressos, para qualquer meio;

b) Protétipo ou “monstro” para pecas destinadas a radio, TV e internet;
c) Storyboard animado ou animatic, para os meios TV e cinema e internet;

d) ‘Boneca’ ou layout montado dos materiais de ndo midia.

II- Limitar-se, sob pena de desclassificacdo, a 5 (cinco) exemplos, independentemente do meio de
divulgacdo, do tipo ou caracteristica da peca e ou material, observadas as seguintes regras:

a) Cada reducgdo e ou variacao de formato sera considerada como uma pega;

b) Cada peca apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;

c) Pega sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anuncio para revista, jornal, tablet, assim como
painéis sequenciais de midia exterior — outdoor, adesivagem de fingers) sera considerada como uma
peca, se o entendimento da mensagem depender da leitura do conjunto sequencial e uma peca
sozinha ndo transmitir a mensagem completa da comunicacdo;

d) Um hotsite ou um carrossel e todas as suas paginas serdo consideradas uma peca;

e) Um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serdo considerados duas pecas;

f) Um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdo considerados duas pegas;

10.4.1.1.1.3.1 Sé serdo aceitos exemplos de pec¢as e ou material ndo finalizados.

10.4.1.1.1.3.2 Para a produgdo dos exemplos de pec¢as ou material ndo serdo aceitas capturas de
video.

10.4.1.1.1.3.2 Na elaboracdo do animatic poderdo ser inseridas fotos e imagens estaticas, além de
trilha, voz de personagens e locugao.

10.4.1.1.1.3.3 Na apresentacdo de proposta de hotsite ndo podem ser inseridos videos ou imagens
em movimento.

10.4.1.1.1.3.4 Cada exemplo de peca e ou material devera trazer indicagcdo sucinta (exemplos:

”n u n u

“cartaz”, “filme TV”, “spot radio”, “anuncio revista”, “monstro internet”)

10.4.1.1.1.3.5 Os storyboards animados, animatics, protétipos e monstros deverdo ser apresentados
em pen drive, executaveis no sistema operacional Windows, nos formatos universais, a exemplo de:
I- Storyboards animados e animatics, para TV e cinema: AVI, MOV. WMV, MPEG, VOB, MP4;

II- Protétipos e monstros, para radio: mp3, wma;

IlI- Protétipos e monstros, para internet: PDF, JPG, HTML, MPEG, SWF E MOV.
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10.4.1.1.1.3.6 Nessas midias de apresentacdo (pen drive) ndo poderdo constar informacdo, marca,
sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identificacdo da licitante, ou de qualquer
anunciante, somente a marca do seu fabricante.

10.4.1.1.1.3.7 Os exemplos de pegas e ou material devem ter formatos compativeis com suas
caracteristicas e se adequarem as dimensdes do invélucro n2 1.

10.4.1.1.1.3.8 Pegas que ndo se ajustem as dimensdes do invélucro n. 1 poderdo ser dobradas.

10.4.1.1.1.3.9 As pegas graficas poderao ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que ndo
prejudique sua leitura- sem limitacdo de cores, sem suporte e ou passe-partout.

10.4.1.1.1.4 Estratégia de Midia e Ndo Midia é um subquesito que devera ser desenvolvido por meio
de textos, tabelas, gréficos e ou planilhas nos quais devera ser apresentado:

I- Justificativa da estratégia e das taticas recomendadas, em consonancia com a estratégia de
comunicacdo publicitdria sugerida pela licitante e em funcdo da verba referencial indicada no
BRIEFING — ANEXO Il.

II- Simulacdo do plano de distribuicdo em que a licitante identificard todas as pec¢as e ou material
constantes da relagdo prevista no subitem Ideia Criativa.

10.4.1.1.1.4.1 Da simula¢do do plano de distribuicdo devera constar um resumo geral com
informacdes sobre, pelo menos:

| — Periodo de distribui¢cdo das peg¢as e ou material;

Il — Quantidades de inser¢des das pegas em veiculos de divulgagao;

Il - Valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgagdo,
separadamente por meios;

IV — Valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo e ou na execuc¢do técnica de cada pega
destinada a veiculos de divulgacao;

V — Quantidades a serem produzidas de cada peca e ou material de ndo midia;

VI —Valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo de cada pega e ou material de ndo midia.

10.4.1.1.1.4.2 Para fins desta Concorréncia, consideram-se como Ndo Midia os meios que ndo
implicam a compra de espago e ou tempo em veiculos de divulgacdo para a transmissdo de
mensagem publicitaria.

10.4.1.1.1.4.3 A simulagdo do plano de distribuicdo devera observar ainda as seguintes condigdes:

a) Os precos das inser¢gdes em veiculos de comunicag¢do devem ser os de tabela cheia, vigentes na
data de publicacdo do aviso de licitagao;

b) Deverdo ser desconsiderado o repasse da parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos
de divulgagdo, nos termos do art. 11 da lei 4.680/1965;

c) Devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os servigos de
fornecedores.
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d) Deverdao ser desconsiderados os honordrios e custos internos sobre os bens e servigos
especializados prestados por fornecedores.

10.4.1.1.1.5 DA FORMATAGAO DO PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

10.4.1.1.1.5.1 O caderno especifico que compde o Plano de Comunicacdo Publicitaria devera
observar a seguinte formatagao:

| — Caderno Unico, orientacdo retrato, com espiral preto colocado a esquerda;

Il — Capa e contracapa em papel Adbranco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, ambas em branco.

IIl — Conteldo impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, orientacdo retrato;

IV — Espacamento de 2 cm, nas margens direita e esquerda, a partir da borda;

V — titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

VI — Espacamento “simples” entre linhas e, opcionalmente, duplo apds titulo e entretitulos e entre
pardgrafos;

VIl — Alinhamento justificado do texto.

VIl — Texto enumeracao de paginas em fonte “arial”, cor automatico, tamanho 12 Pontos, permitido
o uso de negrito em titulos, subtitulos e palavras ou frases de destaque;

IX — Numeragdo em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina interna, em
algarismos arabicos.

10.4.1.1.1.5.2 Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicacado Publicitaria e da relacdo
de pecas e ou material estdo limitados, no conjunto, a 10 (dez) paginas, ndo computadas nesse limite
a capa e contracapa e as paginas eventualmente utilizadas apenas para separagao dos subquesitos.

10.4.1.1.1.5.3 Os textos, tabelas, graficos e planilhas da Estratégia de Midia e ndo Midia, ndo tem
limitagdo quanto ao numero de paginas.

10.4.1.1.1.5.4 Os exemplos de pegas e ou material integrantes do subquesito Ideia Criativa deverdo
ser apresentados em papel A4 ou A3, em papel 75 ou 90 gr:

I- Separadamente (soltas) do caderno de que compde o Plano de Comunica¢do, sem numeracao de
pagina;

Il - Ter formatos adequados as dimensées do invélucro n? 1, ndo podendo estar danificado ou
deformado pelas pecas, materiais e/ou demais;

IlI- Pecas que ndo se ajustem as dimensdes do invdlucro n? 1 poderdo ser dobradas.

10.4.1.1.1.5.5 As tabelas e gréficos integrantes dos subquesitos Raciocinio Bésico e Estratégia de
Comunicagdo Publicitaria poderao:

| — Ser editados em cores;

Il — Ter seu conteldo editado com a fonte “arial”, tamanho “10 pontos”;

IIl — Ser apresentado em papel A3 dobrado, que sera considerado 02 (duas) paginas para efeito do
subitem 10.4.1.2.2
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10.4.1.1.1.5.6 As tabelas, graficos e planilhas integrantes do subquesitos Estratégia de Midia e Nao
Midia poderao:

| — Ser editados em cores;

Il — Ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos, ndo sendo exigida
formatacdo de margem especifica;

Il — Ser apresentados em papel A3 dobrado;

IV- Ser apresentados em orientagdo paisagem.

10.4.1.2 CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

10.4.1.2.1 A Capacidade de Atendimento da licitante devera ser constituida por caderno especifico
composto por textos, tabelas, gréficos, diagramas, fotos e ou outros recursos por meios dos quais a
licitante discriminara:

| — A relagdo nominal dos seus principais, com a especificacdo do inicio de atendimento de cada um
deles;

Il — A quantificacdo e a qualificacdo dos profissionais que poderao ser colocados a disposicdo da
execucdo do contrato, discriminando-os e as areas de estudo e planejamento, criagdo, producdo de
radio, TV, cinema, internet, producdo grafica, midia e atendimento;

a) A qualificagdo devera ser apresentada sob a forma de curriculo resumido contendo, no minimo, o
nome, a formacdo e/ou a experiéncia dos profissionais.

b) Os profissionais indicados para fins de comprovagdo da capacidade de atendimento deverdo
participar da elaboragdo dos servicos objeto deste Edital, admitida sua substituicdo por profissionais
de experiéncia equivalente ou superior, mediante aprovac¢ao prévia da PREFEITURA.

Il — As instalagdes, a infraestrutura e os recursos materiais que serao colocados a disposi¢ao para a
execuc¢do do contrato.

IV — A sistematica de atendimento e os prazos a serem praticados, em condi¢des normais de trabalho,
na criacdo de peca avulsa ou de campanha e na elaboracdo de plano de midia;

V — As informagGes de marketing e comunicagdo, as pesquisas de audiéncia e a auditoria de
circulacdo e controle de midia que colocara regularmente a disposicdao da PREFEITURA, sem 6nus
adicionais, na vigéncia do contrato.

10.4.1.2.2 Os documentos e informacdes que compdem o caderno especifico mencionado no
subitem 10.4.1.2.1, deverdo ser formatados em orientagdo retrato, em papel A4 ou A3 dobrado, com
ou sem o uso de cores, em fonte “arial”, tamanho “12 pontos”, em folhas numeradas
sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinada na ultima por quem
detenha poderes de representacdo da licitante na forma de seus atos constitutivos.

10.4.1.2.3 Ndo ha limitagdo de numero de pdginas para apresentacdo da Capacidade de
Atendimento.
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10.4.1.3 REPERTORIO

10.4.1.3.1 O Repertodrio sera constituido de pecas e ou material concebidos e veiculados, expostos
ou distribuidos pela licitante, agrupados em caderno especifico.

10.4.1.3.2 No caderno especifico do Repertério deverdo ser apresentadas 5 (cinco) pegas e ou
material, independentemente do seu tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculacado, exposicdo
ou distribuicdo, observado o seguinte:

| — As pecas e ou material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos a partir de 12 de janeiro
de 2019;

Il — As pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em pen drive, executdveis no sistema operacional
Windows, podendo integrar o caderno especifico ou ser apresentados separadamente (soltos);

Il — As pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico ou ser apresentadas separadamente
(soltas). Em todos os casos, devera ser preservada a capacidade de leitura das pecas e indicadas suas
dimensdes originais;

a) Se apresentadas separadamente (soltas), as pecas poderdo ter qualquer formato, podendo
inclusive ser apresentadas dobradas ou nao.

IV — As pegas e ou material ndo podem se referir a agées executadas no ambito de contratos de
prestacdo de servigos de publicidade de que a PREFEITURA seja ou tenha sido signataria;

V — Formatag¢do na orientagdo retrato, em fonte “arial”, tamanho”12 pontos”, com ou sem o uso de
cores, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pdagina interna, rubricadas e
assinada na ultima por quem detenha poderes de representa¢ao da licitante na forma de seus atos
constitutivos;

VI — Edicdo em papel A4 ou A3 dobrada, de 75 ou 90 gr., preservada, em qualquer hipdtese, a
compreensdo de seu conteldo e a indicacdo das dimensdes originais das pecas neles contidas.

10.4.1.3.3 Para cada peca publicitdria e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a
indicacdo sucinta dos problemas que se prop6s a resolver e a identificacdo da licitante e de seu
cliente, além do titulo, data de producdo, periodo de veiculagdo, exposicdo e ou distribuicdo e, no
caso de veiculagdo, mengdo de pelo menos um veiculo que divulgou cada peca.

10.4.1.3.4 A apresentacdo de pecas e ou material em ndmero inferior ao exigido no subitem
10.4.1.3.2 implica, para este quesito, pontuagdo mdxima proporcional ao numero de pecas

apresentadas.

10.4.1.3.5 A proporcionalidade a que se refere o subitem 10.4.1.3.4 sera obtida mediante a aplicacdo
da regra de trés simples em relagdo a pontuagao maxima prevista.
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10.4.1.3.6 N3o ha limitacdo de numero de paginas para apresentacdo do Repertério.
10.4.1.4 RELATOS DE SOLUC@ES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

10.4.1.4.1 A licitante devera apresentar 2 (dois) Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdo,
cada um com o maximo de 2 (duas) paginas, em que serdo escritas solu¢gdes bem-sucedidas de
problemas de comunicacao planejadas e propostas por ela e implementadas por seus clientes. O
Relato:

| - Serd elaborado pela licitante, em papel que a identifique;

Il - Ndo pode referir-se a a¢Ges publicitarias solicitadas e ou aprovadas pelo ANUNCIANTE;

Il - Devera estar formalmente validado e/ou assinado pelo cliente.

a) A validacdo e/ou assinatura podera ser feita dentro das duas laudas ou em documento apartado
dos relatos, o qual ndo entrard no cOmputo do nimero de pagina de que trata o subitem 10.4.1.4.1.

10.4.1.4.1 As propostas de que trata os Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacdo devem
ter sido implementadas a partir de 12 de janeiro de 2019.

10.4.1.4.2 E permitida a inclus3o de até 3 (trés) pecas e ou material, independentemente do meio de
divulgacdo, do tipo ou caracteristica da peca, para cada Relato. Se incluidas:

| - As pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em pen drive, executaveis no sistema operacional
Windows, podendo integrar o caderno especifico ou ser apresentadas soltas;

Il - As pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto, em papel A4 ou A3 dobrado, ou
ser apresentadas soltas.

Ill- Para cada pec¢a e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a indicagdo sucinta do
problema que se propuseram a resolver.

10.4.1.4.3 Se apresentadas soltas, as pecas graficas poderao ter qualquer formato, dobradas ou nao.

10.4.1.4.4 Se a licitante apresentar apenas 1 (um) Relato, sua pontuagdo maxima, neste quesito, sera
equivalente a metade da pontuagdo maxima prevista.

10.4.1.4.5 Os documentos e informacGes que constituem os Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicacdo deverdo ser formatados com ou sem o uso de cores, em papel A4, em qualquer fonte
e tamanho, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e
assinadas na ultima por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

11 DA ELABORAGAO DA PROPOSTA DE PREGCO
11.1 A Proposta de Prego devera ser elaborada conforme modelo proposto no Edital, e apresentada

em caderno Unico, em papel que a identifique, com suas paginas numeradas sequencialmente, sem
emendas ou rasuras, datada, assinada na ultima pagina e rubricada nas demais, por quem detenha
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poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado.

11.2 A Proposta de Precos DEVERA conter, sob pena de desclassificagdo:

a) O desconto sobre os custos internos de producdo da prépria licitante, apurado em relagéo a tabela
do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais (SINAPRO/MG) em vigor, nos
termos do art. 11 da Lei 4.680/1965;

b) O honorario a ser concedido na remuneracdo sobre a contratacdo de servicos de terceiros no
processo de producdo, ofertados sobre os 15% do custo de producdo externa (item 3.6 das Normas-
Padrdo da Atividade Publicitaria).

c) O prazo de validade, que ndo podera ser inferior a 120 (cento e vinte) dias, contados da data da
entrega dos envelopes.

d) Os percentuais deverdo ser cotados com, no maximo, duas casas decimais. Ndo sendo observada
esta regra, serdo desconsideradas as casas decimais a partir da terceira, sem arredondamento.

11.3 Os quesitos a serem valorados pelas licitantes sdo integrantes da Proposta de Precgos, ressalvado
que, nos termos do, Art. 36 e 37 da Lei 14.133/2021 NAO ser3o aceitos:

a) Percentual de honorarios inferior a 10% (dez por cento) e superior a 15% (quinze por cento) sobre
servicos externos de producdo; sobre pesquisas e instrumentos de avaliacdo e de geracdo de
conhecimento e sobre formas inovadoras de comunicagao publicitaria;

b) Desconto inferior 30 (trinta por cento) e superior a 70% (setenta por cento) sobre a Tabela
Referencial de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais,
em relagdo aos custos internos.

11.4 Se houver divergéncia entre o percentual expresso em algarismos e o expresso por extenso, serd
validado o percentual por extenso;

11.5 O percentual de honorarios, assim como de desconto proposto serd de exclusiva
responsabilidade da licitante e ndo lhe assistira o direito de pleitear, na vigéncia do contrato a ser
firmado, nenhuma alteragdo, sob a alegacdo de erro, omissdo ou qualquer outro pretexto;

11.6 O percentual de honorarios e os custos internos propostos deverdo contemplar todos os custos
e despesas, diretos e indiretos, necessarios a plena execug¢do dos servigos objeto desta licitagao, tais
como despesas com pessoal, administracdo e encargos (obrigagGes sociais, impostos, taxas, etc.);
11.7 A Proposta de Preco devera ter declaracdo da licitante:

a) De que o prego proposto contempla todos os custos e despesas necessdrias a plena execugao dos

servigos, tais como de pessoal, de administracdo e de todos os encargos (obrigacGes sociais,
trabalhistas, impostos, taxas, etc.) incidentes sobre os servigos desta licitagdo.
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b) Que estdo cientes que a Prefeitura Municipal de Capindpolis - MG procedera a retencgdo de
tributos e contribui¢Ges nas situagdes previstas em lei;

c) Que comprometem-se a envidar esforcos no sentido de obter as melhores condi¢Ges nas
negocia¢des comerciais junto a fornecedores de servigos especializados e veiculos, quando for o
caso;

c.1) Que conhecem e aceitam as disposi¢des alusivas a direitos autorais estabelecidas na Clausula
Sétima da Minuta de Contrato — ANEXO I

d) O desconto de agéncia ou honorarios de midia sera pago a agéncia que intermediar a compra de
espaco/tempo publicitarios, pelos Veiculos de Comunicacdo, na base de 20% sobre o valor da midia
efetivamente negociada, sendo que o Veiculo emitird sua fatura contra a Prefeitura Municipal de
Divindpolis-MG correspondente a chamada “parte liquida”, correspondente a 80% do valor da midia,
e a agéncia emitira sua nota-fiscal correspondente a ........ % (cevveenns por cento).

11.8 As propostas serdo consideradas completas e suficientes para a execuc¢do do objeto licitado,
sendo desconsiderada qualquer reivindicacdo de pagamento adicional devido a erro ou ma
interpretacdo de parte da licitante. O valor cotado é de inteira responsabilidade da licitante, devendo
observar com rigor, quando da elaboracdo da proposta, para que ndo ocorra erros de digitacado,
especificagdes incompletas, ou valores cotados erroneamente, estando sujeito a desclassificacdo da
proposta.

11.9 Serdo analisadas apenas as Propostas de Preco das licitantes classificadas no julgamento das
Propostas Técnicas.

11.10 Sera desclassificada a Proposta de Precos que:

I- Ndo atender as exigéncias do Edital e de seus Anexos;

II- Apresentar descontos baseados em outra proposta ou que contiver qualquer item condicionante
para a entrega dos servigos

IlI- Considerada inexequivel ou superfaturada conforme item 11.3.

12 DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

12.1 Habilitacdo Juridica

12.1.1 Empresario individual: inscricdo no Registro Publico de Empresas Mercantis, a cargo da Junta
Comercial da respectiva sede;

12.1.2 Microempreendedor Individual - MEI: Certificado da Condicdo de Microempreendedor
Individual - CCMEI, cuja aceitacdo ficard condicionada a verificagdo da autenticidade no sitio
https://www.gov.br/empresas-e-negocios/pt-br/empreendedor;
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12.1.3 Sociedade empresdria, sociedade limitada unipessoal — SLU ou sociedade identificada como
empresa individual de responsabilidade limitada - EIRELI: inscrigdo do ato constitutivo, estatuto ou
contrato social no Registro Publico de Empresas Mercantis, a cargo da Junta Comercial da respectiva
sede, acompanhada de documento comprobatdrio de seus administradores;

12.1.4 Sociedade empresaria estrangeira: portaria de autorizacdo de funcionamento no Brasil,
publicada no Didrio Oficial da Unido e arquivada na Junta Comercial da unidade federativa onde se
localizar a filial, agéncia, sucursal ou estabelecimento, a qual serd considerada como sua sede,
conforme Instru¢do Normativa DREI/ME n.2 77, de 18 de margo de 2020;

12.1.5 Sociedade simples: inscricdo do ato constitutivo no Registro Civil de Pessoas Juridicas do local
de sua sede, acompanhada de documento comprobatdrio de seus administradores;

12.1.6 Filial, sucursal ou agéncia de sociedade simples ou empresaria: inscricdo do ato constitutivo
da filial, sucursal ou agéncia da sociedade simples ou empresaria, respectivamente, no Registro Civil
das Pessoas Juridicas ou no Registro Publico de Empresas Mercantis onde opera, com averbagdo no
Registro onde tem sede a matriz.

12.1.7 Os documentos apresentados deverdo estar acompanhados de todas as altera¢des ou da
consolidacdo respectiva.

12.2 Habilitacdo Fiscal, Social e Trabalhista

12.2.1 Prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas ou no Cadastro de Pessoas
Fisicas, conforme o caso;

12.2.2 Prova de regularidade fiscal perante a Fazenda Nacional, mediante apresentagao de certidao
expedida conjuntamente pela Secretaria da Receita Federal do Brasil (RFB) e pela Procuradoria-Geral
da Fazenda Nacional (PGFN), referente a todos os créditos tributarios federais e a Divida Ativa da
Unido (DAU) por elas administrados, inclusive aqueles relativos a Seguridade Social, nos termos da
Portaria Conjunta n? 1.751, de 02 de outubro de 2014, do Secretdrio da Receita Federal do Brasil e
da Procuradora-Geral da Fazenda Nacional;

12.2.3 Prova de regularidade com o Fundo de Garantia do Tempo de Servico (FGTS);
12.2.4 Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho, mediante a
apresentacdo de certiddo negativa ou positiva com efeito de negativa, nos termos do Titulo VII-A da

Consolidagao das Leis do Trabalho, aprovada pelo Decreto-Lei n2 5.452, de 12 de maio de 1943;

12.2.5 Prova de inscri¢do no cadastro de contribuintes Estadual/Distrital relativo ao domicilio ou sede
do fornecedor, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto contratual;

12.2.6 Prova de regularidade com a Fazenda Estadual/Distrital e Municipal/Distrital do domicilio ou
sede do fornecedor, relativa a atividade em cujo exercicio contrata ou concorre;
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12.2.6.1 Caso o fornecedor seja considerado isento dos tributos Estadual/Distrital ou
Municipal/Distrital relacionados ao objeto contratual, devera comprovar tal condicdo mediante a
apresentacdo de declaracdo da Fazenda respectiva do seu domicilio ou sede, ou outra equivalente,
na forma da lei;

12.2.7 As microempresas e as empresas de pequeno porte, por ocasidao da Lei Complementar n?
123/06, deverdo apresentar toda a documentacdo acima requisitada para efeito da comprovacdo da
regularidade fiscal e trabalhista ainda que com alguma restricao;

12.2.8 Sera considerada como valida pelo prazo de 90 (noventa) dias, contados a partir da data da
respectiva emissdo, a certiddo que ndo apresentar prazo de validade, exceto se anexada legislacdo

especifica indicativa de prazo distinto;

12.3 Qualificacdo Econdmico-Financeira

12.3.1 Certiddo negativa de faléncia expedida pelo distribuidor da sede fiscal da licitante, dento do
prazo de validade;

12.3.1.1 caso ndo conste prazo de validade, sera aceita a certiddo emitida em até 90 (noventa) dias
corridos, antes da data de apresentacdo dos Documentos de Habilitacdo;

12.3.1.2 No caso de pragas com mais de um cartério distribuidor, deverdo ser apresentadas as
certiddes de cada distribuidor;

12.3.2 balango patrimonial e demonstragdes contdbeis do ultimo exercicio social, observada a
excecdo disposta no §62 do Art. 69 da Lei n2 14.133/2021, ja exigiveis e apresentados na forma da
lei, que comprove a boa situagao financeira da licitante, vedada a sua substituicdo por balancetes ou
balangos provisdrios, que comprove a boa situagdo financeira da empresa, podendo ser atualizados
por indices oficiais quando encerrados a mais de 03 (trés) meses da data de apresentagdo dos
Documentos de Habilitagao;

12.3.2.1 o balango patrimonial devera estar registrado ou na Junta Comercial ou no Registro Civil das
Pessoas Juridicas, conforme o tipo de empresa da licitante.:

I- sociedades empresariais em geral: registrado ou autenticado na Junta Comercial da sede ou
do domicilio da licitante;

II- sociedades empresariais, especificamente no caso de sociedades an6nimas regidas pela Lei n®
6.404/1976: registrado ou autenticado na Junta Comercial da sede ou domicilio da licitante e
publicado em Didrio Oficial e em Jornal de grande circulagdo (art. 289, caput e § 592, da Lei n2
6.404/1976);;

Ill- sociedades simples: registrado no Registro Civil das Pessoas Juridicas do local de sua sede;
caso a sociedade simples adote um dos tipos de sociedade empresarial, devera sujeitar-se as
normas fixadas para as sociedades empresdrias, inclusive quanto ao registro na Junta Comercial;
IV- As sociedades constituidas no exercicio em curso ou com menos de um ano de existéncia deverdo
apresentar balango conforme abaixo discriminado, com a assinatura do sécio-gerente e do Contador
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ou outro profissional equivalente, devidamente registrado no respectivo conselho de classe
profissional e autenticado no 6rgao de Registro do Comércio da sede ou do domicilio da licitante:

a) Balango de abertura, no caso de sociedades sem movimentagao;

b) Balango intermediario, no caso de sociedades com movimentagado

12.3.3 A comprovacao da boa situacdo financeira da licitante serd feita por meio da avaliacdo,
conforme o caso:

a) indices de Liquidez Geral (LG), de Solvéncia Geral (SG) e de Liquidez Corrente (LC), resultantes da
aplicagdo das férmulas a seguir, terdo de ser maiores que um (>1(um).

12.3.3.1 Os indices serdo calculados pela licitante e confirmados pelo responsavel por sua
contabilidade, Contador ou outro profissional equivalente, mediante sua assinatura e indica¢do de
seu nome e registro no respectivo conselho de classe profissional.

12.3.3.2 A licitante que apresentar resultado igual ou menor que 01 (um), no calculo de quaisquer
dos indices, para ser considerada habilitada no quesito Qualificagdo Econémico-financeira devera
incluir, no Invélucro n2 5, comprovante de que possui, no minimo, patriménio liquido minimo de 5%
(cinco por cento) do valor total estimado da contratacao.

12.4 Qualificacdo Técnica

12.4.1 Certificado de qualificagdo técnica de funcionamento, emitido pelo Conselho Executivo das
Normas-Padrdo (CENP) ou por entidade equivalente legalmente reconhecida como fiscalizadora e
certificadora das condigGes técnicas de agéncias de propaganda, conforme disposto no § 12 do art.
42 da Lein® 12.232/2010;

12.4.1.1 O certificado de qualificagdo técnica de funcionamento emitido para a matriz da agéncia
valera para a filial;

12.4.1.2 O documento obtido no site do CENP terd sua validade verificada pela Equipe de Agentes de
Contratacgao.

12.4.2 Comprovacdo aptiddo para desempenho de atividade pertinente e compativel com as
caracteristicas do objeto descrito no item 2 deste Edital através de, no minimo, 1 (um) atestado de
capacidade técnica de desempenho anterior, fornecido por pessoa juridica de direito publico ou
privado, devendo constar que a proponente demonstrou eficacia e regularidade, quanto ao prazo da
entrega ao cumprimento das clausulas contratuais.

12.5 Documentos Complementares

12.5.1 Declaragdo da licitante de que esta ciente e concorda com as condi¢Ges contidas no edital e
seus anexos, bem como de que a proposta apresentada compreende a integralidade dos custos para
atendimento dos direitos trabalhistas assegurados na Constituicdo, nas leis trabalhistas, nas normas
infra legais, nas convencdes coletivas de trabalho e nos termos de ajustamento de conduta vigentes
na data de sua entrega em definitivo e que cumpre plenamente os requisitos de habilitacao definidos
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no instrumento convocatério, conforme modelo constante do Modelo de Declaracdo Unificada,
ANEXO VI deste Edital;

12.5.2 Declaracdo da licitante de que ndo emprega menor de 18 anos em trabalho noturno, perigoso
ou insalubre e ndo emprega menor de 16 anos, salvo menor, a partir de 14 anos, na condicao de
aprendiz, nos termos do artigo 7°, XXXIIl, da Constituicdo, conforme modelo constante do Modelo
de Declaracao Unificada - ANEXO VI deste Edital;

12.5.3 Declaracdo da licitante de que ndo possui empregados executando trabalho degradante ou
forgado, observando o disposto nos incisos lll e IV do art. 12 e no inciso Il do art. 52 da Constituicao,
conforme Modelo de Declara¢do Unificada constante do ANEXO VI deste Edital;

12.5.4 Declaracdo da licitante de que cumpre as exigéncias de reserva de cargos para pessoa com
deficiéncia e para reabilitado da Previdéncia Social, previstas em lei e em outras normas especificas,
conforme Modelo de Declara¢do Unificada- ANEXO VI deste Edital.

13 JULGAMENTO DAS PROPOSTAS

13.1 O critério de julgamento para a classificacdo das licitantes serd o de TECNICA E PRECO, nos
termos do art. 52 da Lei 12.232/2010 e dos artigos 36 e 37, § 29, inciso |l da Lei 14.133/2021, sendo
estabelecido o peso 0,70 para a Proposta Técnica e peso 0,30 para a Proposta de Preco.

13.1.1 JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

13.1.1.2 O julgamento das Propostas Técnicas sera realizado pela Subcomissdao Técnica, que julgara
conforme os seguintes atributos dos quesitos e subquesitos desenvolvidos pela licitante:

| — PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA — (65 pontos)

Quesito / Subquesitos TOTAL

a) Raciocinio Basico — a acuidade de compreensdo: 10 pontos

» das func¢des e do papel da Prefeitura Municipal nos contextos

. > . 02 pontos
social, politico e econ6mico

» da natureza, da extensdo e da qualidade das relagbes da

] o o 02 pontos
Prefeitura Municipal com seus publicos;

» das caracteristicas da Prefeitura Municipal e das suas atividades

. P . a 02 pontos
que sejam significativas para a comunicac¢do publicitaria;
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‘ » o desafio de comunicac¢do expresso no briefing. ‘ 04 pontos ‘
Quesito / Subquesitos TOTAL
- N L 20
b) Estratégia de Comunicacdo Publicitaria
pontos

» Adequacdo do partido temdtico e do conceito propostos a
natureza e a qualificagdo da PREFEITURA e ao desafio de |05 pontos
comunicagao;
» Consisténcia ldogica e a pertinéncia da argumentagdo
apresentada em defesa do partido tematico e do conceito | 03 pontos
propostos;
» Riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para 02 pontos
a comunicagdo da PREFEITURA com seus publicos;
» Adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagao
publicitdria proposta para a solucdo do desafio de comunicacao; 05 pontos
» Consisténcia ldogica e a pertinéncia da argumentagdo
apresentada em defesa da estratégia de comunicacdo publicitaria | 03 pontos
proposta;
» Capacidade de articular os conhecimentos sobre a comunicagéo | o7 pontos
publicitaria, o desafio de comunicagdo expresso o briefing, seus
publicos, os objetivos de comunicacdo e a verba disponivel.
Quesito / Subquesitos TOTAL
c) Ideia Criativa 20 pontos
» Adequacdo ao desafio de comunicacgao; 05 pontos
» Adequacgdo a estratégia de comunicagdo publicitaria sugerida
pela licitante; 02 pontos
» Adequacdo ao universo cultural do publico-alvo;

01 ponto
» Multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta; 01 ponto
» Originalidade da combinagdo dos elementos que a constituem; |02 pontos
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» Simplicidade da forma sob a qual se apresenta; 02 pontos

» Pertinéncia as atividades de comunica¢do da PREFEITURA, assim
como sua insercdo nos contextos social, politico e econémico; 02 pontos

» Desdobramentos comunicativos que ensejam conforme
demonstrado nos exemplos de pegas e ou material apresentados; |02 pontos

» Exequibilidade das pecas e ou do material; 01 ponto
» Compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e ou no
material aos meios e aos publicos propostos. 02 pontos
Quesito / Subquesitos TOTAL
d) Estratégia de Midia e Nao Midia 15 pontos
» Conhecimento dos habitos de consumo de comunica¢do do
publico-alvo; 02 pontos
» Capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; 02 pontos
» Consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas e ou do
material em relacdo aos dois subitens anteriores; 04 pontos
» Pertinéncia e oportunidade demonstradas no uso dos recursos
de comunicacgdo préprios da PREFEITURA; 01 ponto
» Economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no
plano simulado de distribuicdo das pecgas e ou do material; 03 pontos
» Otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa. 03 pontos
Il — CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (15 PONTQS)
15
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO
pontos

a) Porte e a tradig¢do dos clientes atuais da licitante e o conceito de

. 03 pontos
seus produtos e servicos no mercado;
b) Experiéncia dos profissionais da licitante em atividades

04 pontos

publicitarias;

c¢) Adequacdo das qualificagdes e das quantificacbes desses
profissionais a estratégia de comunicacdo publicitdria da|02 pontos
PREFEITURA;
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d) Adequacgdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos

.. o s g - - 02 pontos
materiais que estardo a disposicao da execug¢do do contrato;

e) Operacionalidade do relacionamento entre a PREFEITURA e a

- ) 02 pontos
licitante, esquematizado na proposta;

f) Relevancia e a utilidade das informacGes de Marketing e
comunicacdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de
circulacdo e controle de midia que a licitante colocara regularmente
a disposicao da PREFEITURA, sem 6nus adicional, durante a vigéncia
do contrato.

02 pontos

Il - REPERTORIO (10 PONTOS)

REPERTORIO 10 pontos

a) Ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se
propos aresolver;

b) Qualidade da execucdo e do acabamento da peca e ou
material;

c) Clareza da exposicdo das informacdes prestadas. 02 pontos

04 pontos

04 pontos

IV — RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO (10 pontos)

RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO 10 pontos
a) Evidéncia de planejamento publicitario; 02 pontos

b) Consisténcia das relacGes de causa e efeito entre problema e

solucio; 03 pontos

c) Relevancia dos resultados apresentados; 03 pontos

d) Concatenacgdo logica da exposigdo. 02 pontos
QUESITOS/ SUBQUESITOS Pontos
| — PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA 65
Raciocinio Basico 10

Estratégia de Comunicacgdo Publicitaria 20

Ideia Criativa 20

Estratégia de Midia e Ndo Midia 15

Il — CAPACIDADE DE ATENDIMENTO 15

Il — REPERTORIO 10

IV — RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO 10
Pontuagdo Maxima Total 100
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13.1.1.4 Cada membro da Subcomissdo Técnica atribuird pontos individuais a cada um dos quesitos
e subquesitos, de acordo com a pontuagdo maxima prevista.

13.1.1.5 A pontuagdo do quesito corresponderd a média aritmética dos pontos atribuidos a ele ou a
seus subquesitos pelos membros da Subcomissao Técnica.

13.1.1.6 A subcomissdo Técnica reavaliard a pontuacao atribuida a um quesito ou subquesito sempre
que a diferenca entre a maior e a menor pontuacéao for superior a 20 (vinte) por cento da pontuacéo
maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuacdes
atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos previstos neste Edital.

13.1.1.7 Persistindo a diferenca de pontuacdo prevista apds a reavaliacdo dos quesitos ou
subquesito, os membros da Subcomissao Técnica, autores das pontuacdes consideradas destoantes,
deverdo registrar em ata as razdes que os levaram a manter a pontuacdo atribuida ao quesito ou a
subquesito reavaliado, a qual sera assinada por todos os membros da subcomissdo e passara a
compor o processo desta licitacdo.

13.1.1.8 A nota de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.
13.1.1.9 Sera desclassificada a licitante que:

| — Ndo observar as determinacGes e as exigéncias deste Edital;

Il - Obtiver pontuacdo zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos de sua Proposta Técnica;

Il — Nao alcancar, no julgamento de sua Proposta Técnica, a nota minima de 70 (setenta) pontos;

IV — Tentar influenciar a Comissdo ou a Subcomissdo Técnica no processo de julgamento das
Propostas.

13.1.2 JULGAMENTO DA PROPOSTA DE PRECOS

13.1.2.1 Na sessao publica designada pela Equipe de Agentes de Contratagdo, serdo abertos os
Invélucros n? 4 — Proposta Comercial — que serdo rubricadas pelos membros da Equipe e pelos
representantes das licitantes presentes ou por comissdao de até trés pessoas que representem as
licitantes, por escolha dos participantes presentes a sessao.

13.1.2.2 Feita a classificagao das Propostas Comerciais, terdo no maximo o total de 40 pontos e serdo
avaliadas e valoradas segundo os critérios abaixo:

a) Percentual de honorarios referentes a producdo de pecas e materiais, incidentes sobre os custos
de servigos realizados por terceiros (sobre a comissao de 15%) sendo:

PONTOS | PERCENTUAL DE HONORARIOS
20 10%

18 DE 11% A 12%

15 DE 13% A 14%

12 15%
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b) Percentual de desconto sobre a Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Minas Gerais que estiver em vigor, fixados nos limites estabelecidos, sendo:

PONTOS | PERCENTUAL DE DESCONTO
20 70%

15 DE 50% A 69,99%

10 DE 40% A 49.99%

05 DE 30% A 39,99%

13.1.2.3 Serao consideradas as melhores propostas comerciais aquelas que atingirem as maiores
pontuagdes através da soma dos critérios: Percentual de Honorarios + Percentual de Descontos

13.1.3 JULGAMENTO DAS MELHORES PROPOSTAS, APLICANDO-SE A MEDIA PONDERADA ENTRE A
MELHOR PROPOSTA TECNICA E A MELHOR PROPOSTA DE PRECOS

13.1.3.1 A Pontuacdo Final serd obtida através da férmula abaixo, conforme previsto no art. 37,
paragrafo 29, inciso |l da Lei 14.133/2021:

PF = (NFPT X 0,70) + (NFPP X 0,30)

PF = Pontuacdo final

NFPT = Pontuacao relativa a proposta técnica
NFPC = Pontuacdo relativa a proposta comercial

13.1.3.2 Havendo empate, o desempate se dara através da atribuicdo da maior nota aos quesitos da
proposta técnica, na seguinte ordem:

a) Estratégia de Comunicacdo Publicitaria;
b) Ideia Criativa;
c) Raciocinio Basico e Estratégia de Midia e Ndo Midia.

13.1.3.3 Apds a utilizagdo do critério de desempate, persistindo o empate, a decisdo se fara através
de sorteio, em ato publico a ser marcado pela Equipe de Agentes de Contratagado.

13.2 VALIDADE DAS PROPOSTAS

13.2.1 A Validade das Propostas é de 120 (cento e vinte) dias a contar da data da abertura designada
em Edital.

14 DA GARANTIA

14.1 Serd exigida da CONTRATADA a prestacdo de garantia para a execugdo contratual, no montante
correspondente a 5% (cinco por cento) do valor global estimado da contratagdo definido no item 3.1
deste Termo de Referéncia, observadas as regras e condicdes definidas no Clausula Décima Terceira
da Minuta de Contrato constante do ANEXO Il integrante do Edital.
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15 SANGOES ADMINISTRATIVAS

15.1 Se a agéncia contratada inadimplir as obrigacdes assumidas, no todo ou em parte, estard sujeita
as sangdes previstas na legislacdo vigente e dispostas no Edital e Minuta do Contrato- ANEXO Il do
Edital.

16 DA SUSTENTABILIDADE

16.1 A presente contratacdo deverd adotar, em seu edital, dispositivos especificos para garantir
praticas de sustentabilidade, otimizacdo de recursos, redugdo de desperdicios e reducdo da poluicdo
por parte da agéncia de propaganda contratada na execuc¢do dos servigos.

16.2 As exigéncias de sustentabilidade ambiental para a execuc¢do do futuro contrato encontrar-se-
do dispostas como obrigacdes na Minuta do Contrato — ANEXO lll, integrante do Edital, de modo que
os requisitos nela exigidos estdo adequados a especificidade desse tipo de contratacdo.

17 DISPOSICOES FINAIS

17.1 Até a assinatura do instrumento de contrato o municipio de Capindpolis podera desclassificar,
por despacho devidamente fundamentado, qualquer proponente sem que lhe caiba indenizacdo ou
ressarcimento, sem prejuizo de sang¢des cabiveis, havendo conhecimento de qualquer fato ou
circunstancia anterior ou posterior ao julgamento da licitacdo, que desabone sua idoneidade ou
capacidade financeira, técnica ou administrativa.

17.2 Depois de homologado o resultado desta concorréncia, a licitante vencedora sera convocada
para, dentro do prazo de até 10 (dez) dias uteis, sob pena de decair o direito a contratacdo, sem

prejuizo das sangdes legais, assinar o instrumento contratual.

17.3 Alicitante vencedora obriga-se a apresentar documentacdo complementar que vier a ser exigida
pelo Municipio para efeito de celebragdo do Contrato.

17.4 As Obrigacdes da CONTRATADA E DA CONTRATANTE, dar-se-do nos termos e condi¢Bes
estabelecidas no Edital e no respectivo instrumento contratual (Minuta do Contrato — ANEXO llI).

Capinépolis/MG 09 de dezembro de 2025.

DANILO SANTOS SILVEIRA
Secretdrio Municipal de Governo
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ANEXO I
BRIEFING

1 - Apresentagao geral

Capindpolis - Histdria

Capindpolis tem suas origens ligadas a ocupacdo de povos indigenas, como os Caiapds, e ao
surgimento de povoados formados por migrantes do sul de Minas. Vestigios arqueoldgicos como
machados, fragmentos ceramicos e pedras lascadas comprovam a presenca humana na regido ha
muitos séculos. No fim do século XIX, por volta de 1893, as primeiras familias se estabeleceram as
margens do entdo conhecido “Cérrego do Capim”, onde ergueram os primeiros ranchos e iniciaram
a formagado de um nucleo populacional. A localidade foi elevada a categoria de distrito em 1943, sob
o nome Arraial do Capim, subordinada a Ituiutaba. Posteriormente, com a Lei Estadual n? 1039, de
12 de dezembro de 1953, Capindpolis conquistou sua emancipacdo politico-administrativa,
tornando-se municipio em 12 de janeiro de 1954. O nome deriva da abundancia de capim na regido
e do sufixo grego "-6polis", que significa cidade — formando assim "cidade do capim".

Demografia

De acordo com os dados mais recentes do IBGE, Capindpolis possui uma populagao estimada em
aproximadamente 14.900 habitantes. A densidade demografica é de cerca de 23,6 habitantes por
quildmetro quadrado. A cidade apresenta um indice de Desenvolvimento Humano (IDH) considerado
alto, e a taxa de escolarizagdo de criangas entre 6 e 14 anos ultrapassa os 98%. A populagao é
predominantemente urbana, e a cidade mantém um ritmo de crescimento populacional moderado
e constante, com indicadores sociais que refletem avancgos nos servigos publicos e qualidade de vida.

Geografia

Localizada no Pontal do Tridangulo Mineiro, Capindpolis esta situada a cerca de 717 km da capital Belo
Horizonte, em uma altitude média de 513 metros. Seu territério abrange uma area de pouco mais de
620 km? e limita-se com os municipios de Candapolis, ltuiutaba e Cachoeira Dourada. Apesar de
integrar a mesma comarca, Capindpolis ndo faz divisa direta com Ipiacu, pois ha uma faixa de
territério de ltuiutaba entre os dois municipios. A geografia é marcada por planicies e leves
ondulagdes, com predominancia de terras férteis, ideais para a agropecudria.

Hidrografia

A hidrografia de Capindpolis é composta por diversos corregos e ribeires que fazem parte da bacia
do Rio Paranaiba. Esses cursos d’dgua foram fundamentais para o desenvolvimento da cidade,
influenciando a ocupacdo territorial, a agricultura e a pecuaria. As dguas também desempenham
papel importante na formacdo de dreas de preservacdo e abastecimento, além de favorecerem o
microclima local.

Clima e Vegetacao
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O clima predominante em Capindpolis é o tropical quente, caracterizado por duas estacdes bem
definidas: o periodo chuvoso, que vai de outubro a abril, e a estacdo seca, de abril a outubro. As
temperaturas variam entre 17 °C e 33 °Cao longo do ano, sendo outubro o més mais quente e junho
o mais frio. A vegetacdo do municipio é composta majoritariamente por formacdes tipicas do
Cerrado, como campos abertos, cerraddes e areas de transicdo, com tracos da Mata Atlantica em
zonas de matas ciliares e maior umidade.

Economia

A economia de Capindpolis tem como base a agropecuaria, especialmente o cultivo de soja, milho,
cana-de-acucar e a criacdo de gado. O setor de servicos também tem peso relevante, acompanhando
o crescimento do comércio e dos empreendimentos locais. O Produto Interno Bruto (PIB) municipal
gira em torno de RS 666 milhdes, com um PIB per capita superior a RS 40 mil. H4 cerca de 3 mil
empregos formais registrados, e o municipio tem se destacado como um importante polo regional
para pequenos e médios empreendedores.

Transporte e Rodovias

O principal modal de transporte em Capindpolis é o rodoviario, usado tanto por passageiros
guanto para o escoamento da producdo agricola. A cidade é servida por estradas estaduais
gue a conectam aos municipios vizinhos e aos grandes eixos regionais. Uma das rodovias
mais importantes nesse contexto é a MG-154, que estabelece ligacdo direta entre ltuiutaba
e Capindpolis. Essa via permite o transito de veiculos leves, transporte coletivo e carga,
sendo utilizada frequentemente para deslocamentos intermunicipais e para o escoamento
de produtos agricolas.

Além da MG-154, o acesso a Capindpolis pode ser realizado por outras rotas estaduais, como
a MG-226, e via entroncamentos com rodovias federais préximas, que integram o municipio
ao sistema rodovidrio de Minas Gerais e das regides vizinhas. Essa rede de estradas favorece
a integracdao de Capindpolis com centros urbanos maiores, facilitando o fluxo comercial e
logistico local.

Educagao

A educacdo é um dos pilares do desenvolvimento local. Capindpolis conta com uma rede municipal
e estadual de ensino que abrange a educacgao infantil, o ensino fundamental e o médio, com boas
taxas de cobertura. A taxa de escolarizacdo de criancgas e adolescentes é alta, e 0 municipio investe
continuamente na qualificacdo de professores, na infraestrutura das escolas e em programas de
apoio ao estudante. Muitos jovens também buscam formac¢do superior em cidades vizinhas,
principalmente em ltuiutaba, onde ha instituicdes universitarias publicas e privadas.

Cultura e Festividades

Avida cultural de Capindpolis € marcada por eventos tradicionais que mobilizam toda a comunidade.
A principal festa do municipio é a EXPOCAP — Exposicdo Agropecudria de Capindpolis, realizada
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anualmente no més de junho, por ocasido do aniversario da cidade. A EXPOCAP é considerada uma
das maiores festas da regido, reunindo shows com artistas nacionais, rodeios profissionais,
exposicdes de animais e maquinarios, feira comercial, parque de diversdes e gastronomia tipica.

Outro momento marcante da programacao é a tradicional cavalgada, que percorre as ruas da cidade
com comitivas, cavaleiros, carros de boi e muita celebracdo. A cavalgada abre oficialmente os festejos
da EXPOCAP, resgatando a identidade rural do povo capinopolense.

Durante o evento, também acontece o concurso da Garota EXPOCAP, uma competicao que elege a
representante da beleza feminina local, valorizando a juventude e reforcando o carater cultural e
comunitario da festa.

Curiosidades

Entre os fatos que marcaram a histéria do municipio, destaca-se o caso de Orlando Sabino, apelidado
de "O Monstro de Capindpolis", acusado de diversos crimes na regidao nas décadas de 1960 e 70. O
episédio causou panico e paralisacGes em escolas e atividades rurais, sendo até hoje um dos mais
comentados da memodria coletiva local.

Outro ponto curioso esta na origem do nome do municipio, que une o elemento natural caracteristico
da regido — o capim — ao sufixo grego que significa cidade, simbolizando uma terra marcada pela
simplicidade, produtividade e for¢a de seu povo.

2. Comunicagdo Publica

A comunicacdo do Poder Executivo baseia-se no principio de que é direito da populacdo ser
informada e é dever do Governo Municipal informar. Essa comunicagao deve vincular-se a objetivos
sociais de interesse publico e sempre assumir carater educativo, informativo ou de orientagao social.
A informacdo deve mostrar o que o Executivo esta fazendo ou pretende fazer, pois é por intermédio
da informagdo que as pessoas percebem se as a¢des implementadas estdo ou ndo em consonancia
com suas expectativas. E por meio da comunicacio que as pessoas ficam sabendo como se habilitar
a receber os beneficios individuais e coletivos dessas agoes.

O direito a informag¢do é um principio fundamental garantido pela Constituicdo da Republica
Federativa do Brasil de 1988. A Secretaria Municipal de Governo, por meio da Diretoria de
Comunica¢do desempenha um papel importante nesse sentido, ao ter como fun¢do comunicar a
populagdo sobre as agles, programas e servigos oferecidos pela Administragao Municipal. Isso é
crucial para promover a transparéncia, o acesso a informagdo e a participa¢dao cidada na gestao
publica.

O Poder Publico Municipal tem o dever de prestar contas de todos os seus atos, promovendo
transparéncia e publicidade. Além disso, é fundamental que fornega ao cidaddo todas as informacGes
que considere de interesse publico, visando facilitar e melhorar a convivéncia na cidade e na vida das
pessoas. Isso fortalece a democracia, promove a participacdo cidada e contribui para a construcdo
de uma sociedade mais justa e igualitaria.

Uma politica de comunicacdo eficaz para a Prefeitura Municipal de Capindpolis deve ser baseada no
planejamento, definicdo e utilizacdo de instrumentos e canais de comunicagdo que garantam o
direito a informacdo qualificada e orientada do cidaddo. Isso implica o desenvolvimento de
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estratégias e acoes taticas que visem a dar visibilidade e reforcar a imagem dos projetos, programas
e atividades do governo, sempre sob a ética da transparéncia e do interesse publico. E essencial que
a comunicacdo seja transparente, acessivel e compreensivel para todos os cidadaos, contribuindo
assim para a construcdo de uma cidade mais participativa e inclusiva.

A implementacao de esforcos adicionais de comunicacao, é crucial para garantir que a populacado
tenha acesso amplo e confidvel as informagdes sobre as politicas publicas desenvolvidas em
Capindpolis. Realizar servigcos especializados de publicidade pode ser uma estratégia eficaz para
atingir esse objetivo, permitindo que as informacgdes sejam transmitidas de forma mais eficiente e
tempestiva. Isso contribui para aumentar a transparéncia, a participacdo e o acesso dos cidadaos aos
servicos e beneficios oferecidos pela administracdo municipal. Assim, a contratacdo de servicos
especializados de publicidade pode ser uma medida justificada e benéfica para a promog¢ao do bem-
estar e da inclusdo social na comunidade de Capinépolis

As acOes de publicidade governamental do municipio de Capindpolis terdo como objetivos principais:
| - dar amplo conhecimento a sociedade das politicas e programas do Poder Executivo de Capindpolis;
Il - divulgar os direitos do cidaddo, os servicos e as obras publicas colocadas a sua disposicao;

Il - estimular a participacdo da sociedade no debate e na formulacdo de politicas publicas através
dos conteudos divulgados pela administracao;

IV - disseminar informagdes sobre assuntos de interesse publico dos diferentes segmentos sociais; e
V - promover o Municipio em ambito regional e nacional.
Publicidade Institucional

A comunicagdo institucional a ser empreendida pelo MUNICIPIO de Capindpolis -MG através da
agéncia vencedora deste certame devera se pautar pelos seguintes principios:

| - afirmagdo dos valores e principios da Constituicdo Federal e da Lei Organica do Municipio;
Il - atencgdo ao carater educativo, informativo e de orientacao social;
Il - preservacdo da identidade regional e nacional;

IV - valoriza¢do da diversidade étnica e cultural e respeito a igualdade e as questdes raciais,
geracionais, de género e de orientagdo sexual;

V - reforgo das atitudes que promovam o desenvolvimento humano e o respeito ao meio ambiente;
VI - valorizagao dos elementos simbdlicos da cultura nacional e regional;

VIl - vedagdo do uso de nomes, simbolos ou imagens que caracterizem promoc¢do pessoal de
autoridades ou servidores publicos;

VIl - adequagdo das mensagens, linguagens e canais aos diferentes segmentos de publico;
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IX —a criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria, em consonancia
com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das a¢Ges publicitdrias
desenvolvidas;

X - uniformizacdo do uso de marcas, conceitos e identidade visual utilizados na comunicacao de
governo;

Xl - observancia da eficiéncia e racionalidade na aplicacao dos recursos publicos;

Xll - difusdo de boas praticas na drea de publicidade governamental e a transparéncia dos
procedimentos.

3. Situacao

O ano de 2025 comegou com uma mudancga de gestdo administrativa em diversos municipios do
Brasil, onde prefeitos foram eleitos ou reeleitos para o novo pleito com duracdo de quatro anos.

Em Capindpolis os eleitores foram as urnas e escolheram um programa de governo moderno,
inovador e diferente. A nova gestdo administrativa da cidade traz consigo um conceito, ético,
moderno, coerente, sério, inovador e que respeita os recursos e o bem publico, caracterizando a
mudanca do estilo de gestdo antes praticado na cidade.

Dentro do principio de mudanca politica e administrativa estabelecido pelo Governo Municipal, a
agéncia devera promover uma campanha da qual a comunicagdo publica que deve retratar este novo
momento que esta sendo construido na cidade. E um dos objetivos fundamentais é aumentar o
sentimento de confianca e autoestima do povo.

Capindpolis tem uma tradicao histdrica importante e significativas contribuicdes para o avango
econdmico e social de toda regido do Pontal e do Tridngulo Mineiro. Temos um povo lutador e
educado formado por pessoas de bem, que valorizam o trabalho, a ética e prezam pela boa
convivéncia familiar.

Toda essa tradicdo, histéria e conquistas precisam ser valorizados novamente, mas dentro de uma
nova 6tica: a do progresso, de novos avangos e conquistas para nosso povo, destacando o trabalho
da Administracdo Municipal como catalizador e promotor destes avancos, mudancas e novas praticas
de gestdo publica.

4. Problema Especifico de Comunicagdo

Levando em consideragdes os aspectos sobre a histdria, a tradi¢gdo do povo e mudanga administrativa
com um novo conceito de administracdo, a agéncia devera criar uma campanha do aniversario dos
72 anos da cidade, com objetivo de fortalecer o sentimento de pertencimento da populagdo e
celebrar as conquistas da gestdo, incluindo melhorias, e o futuro promissor de Capindpolis, em face
de um novo momento de esperanca, transformacdo e mudangas implementadas pela nova
administragdo municipal. A campanha deverd refletir com frases impactantes e que atinja a
populagdo em torno da concretizagao de um projeto de mudancgas e inovac¢do da gestdo publica de
Capindpolis. A campanha devera atingir com mensagens direcionadas a populacdo e com um
conceito de layouts novos que buscam despertar na sociedade o sentimento de renovagao publica
através do novo projeto de governo do municipio.
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5. Objetivos da Comunicagao

Comemorar a histéria de Capindpolis, reforcar o compromisso da gestdo com o desenvolvimento
continuo, mirando nas necessidades futuras da populagao.

Promover a transparéncia, destacando os projetos realizados e em andamento, que moldam a cidade
para o futuro.

Envolver a comunidade nas celebragdes, o aniversario de 72 anos é uma oportunidade de
comemorar tanto o orgulho de um passado recente de conquistas quanto o dinamismo de
uma cidade que olha para o futuro com esperanca e determinagao. Capindpolis é simbolo de
hospitalidade, progresso, lideranga e inovagao, e essa campanha busca unir os cidaddaos em
torno do amor por sua terra, das conquistas e das melhorias que ainda estdo por vir.

6. Publico-alvo

o Moradores de Capindpolis: principalmente aqueles que possuem conexdo afetiva com a
cidade, levando em consideragao todo o municipio incluindo o distrito.

o Visitantes e interessados: pessoas de cidades vizinhas que possam se interessar em participar
das comemoragdes.

. Faixas etarias: o publico é diversificado, abrangendo jovens, adultos e idosos. A campanha
deve ser inclusiva, respeitando essa diversidade.

7. Tom e linguagem

o Tom positivo e celebrativo: a campanha deve ter abordagem otimista, comemorativa e
inspiradora, valorizando as conquistas do passado e as perspectivas futuras.

o Linguagem clara e acessivel: usar linguagem que dialoga com todos os publicos, de maneira
simples, mas mantendo tom de celebracao.

. Identidade visual: o visual deve refletir a tradi¢cdo e modernidade, utilizando elementos que
remetem a cultura e ao desenvolvimento urbano de Capindpolis (pode-se usar a bandeira ou algo
mais contemporaneo).

8. Cronograma
. Data de inicio: a campanha deve ser lancada do dia 15 de maio, criando expectativa para o
aniversario da cidade.

. Duragdo: a campanha deve durar até o dia 15 de junho, aproveitando o aniversario da cidade.

. AcOes principais: definir os momentos de pico da campanha, o langamento e a divulgacgado
em cada midia definida.

9. Orcamento
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Verba e prazo de execuc¢do do Plano de Comunicac¢do Publicitdria: Plano a ser desenvolvido com base
neste Briefing deve considerar um valor referencial equivalente a RS 50.000,00 (cinquenta mil reais)
com a campanha tendo prazo ficticio de 30 dias de duracao.
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ANEXO Il

MINUTA DE CONTRATO
CONTRATO N¢ /2025, QUE FAZEM ENTRE SI O MUNICIPIO DE CAPINOPOLIS, POR INTERMEDIO
DA DIRETORIA DE COMUNICACAO E A EMPRESA

O MUNICIPIO DE CAPINOPOLIS inscrito no CNPJ sob o n2 18.457.234/0001-28, com sede na Avenida
113, 636, Bairro Paraiso — Capindpolis/MG, CEP 38.360-000, neste ato representado por LUCIANO
BATISTA BELCHIOR, Prefeito, portador da Matricula Funcional n2 2941-1, doravante denominado

CONTRATANTE e a empresa , inscrita no CNPJ sob o n? , sediado a
, CEP n® , em / _, Fone: () e-mail:

doravante designada CONTRATADA, neste ato representado por

intermédio de seu representante legal, CPF n2 _ XXXXX, tendo

em vista o que consta no Processo Licitatério n2 /2024 e em observancia as disposi¢des da Lei
n2 12.232, de 29 de abril de 2010 e complementarmente as Leis n2 4.680, de 18 de junho de 1965 e
n? 14.133, de 12 de abril de 2021, o Decreto n? 57.690, de 12 de fevereiro de 1966 e demais
legislacBes aplicaveis, resolvem celebrar o presente Termo de Contrato, decorrente da Concorréncia
ne /2025, mediante as cldusulas e condicBes a seguir enunciadas.

CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO

1.1 Constitui objeto deste contrato a prestacdo de servicos de publicidade institucional e
comunicacao social visando a elaborag¢ao de projetos e campanhas para a administracdo direta
e indireta da Prefeitura Municipal de Capindpolis -MG.

1.1.1 Compreendem os servigos de publicidade o conjunto de atividades realizadas integralmente
que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagao, a concepgao, a criagdo,
a execugao interna, a intermediagao e a supervisdo da execugdo externa e a distribuicao de
publicidade aos veiculos e demais meios de comunicagao e divulga¢do, com o intuito de
difundir ideias, principios, iniciativas, instituicdes e informar o publico em geral.

1.1.2 Também incluem-se neste objeto, como atividades complementares, os servicos especializados
pertinentes:

a) A Producdo e a execucdo técnica das pecas e projetos criados;

b) O planejamento e execucdo de pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo e de geracdo de
conhecimento relacionados a determinada acdo publicitérias;

c) A criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, em consonancia
com novas tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das mensagens e das ag¢des publicitarias
desenvolvidas;

d) Prestacdo de servicos de consultoria e planejamento na area de publicidade, propaganda,
marketing e programacao visual.

1.1.3 As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos na subclasula 1.1.2, alinea “b” terdo
a finalidade de:

Pagina 61 de 86



MUNICIPIO DE CAPINOPOLIS

Avenida 113, n® 636 — Bairro Paraiso - CEP 38.360-000
Tel: (34) 3263 — 1500
E-mail: licitacao@capinopolis.mg.gov.br

a) Gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuag¢do da Prefeitura Municipal de
Capindpolis, o publico-alvo, e os veiculos de divulgacdo nos quais serao difundidas as campanhas ou
pecgas;

b) Aferir a eficacia do desenvolvimento estratégico, da criacdo e da divulgacdo de mensagens;
c) Possibilitar a avaliacdo dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a inclusdo de matéria
estranha ou sem pertinéncia tematica com a ac¢do publicitaria.

1.1.4 Nao se confundem com o objeto deste contrato, estando, portanto, fora desta contratacao, as
atividades de promocao, patrocinio, relacdes publicas, assessorias de comunicacdo e de imprensa e
aquelas que tenham por finalidade a realizacdo de eventos festivos.

1.1.5 Excluem-se do conceito de patrocinio mencionando na subcldusula 1.1.4, o patrocinio de
projetos de veiculacdo em midia ou em instalagdes que funcionem como veiculo de comunicagao.

1.1.6 Os servigos previstos na subcldusula 1.1 abrangem todos os tipos de publicidade, em todos os
assuntos e temas de competéncia ou de interesse da Administracdo Municipal Direta e Indireta da
Prefeitura Municipal de Capindpolis

1.2 O regime de execuc¢do sera por prego unitario.

1.3 Vinculam esta contratacdo, independentemente de transcricao:
I- O Termo de Referéncia;

II- O Edital da Licitacdo;

Ill- A Proposta da contratada;

IV- Eventuais anexos dos documentos supracitados.

CLAUSULA SEGUNDA - DA VIGENCIA E DA PRORROGAGAO
2.1 O prazo de vigéncia do presente contrato é de 12 (doze) meses contados a partir de sua

o

assinatura, podendo ser prorrogado na forma do artigo 107 da Lei n° 14.133/2021.

2.2 O Prazo de execugdo dos servigos sera estipulado conforme a demanda e necessidade de
elaboracdo de Campanhas da Prefeitura de Capindpolis /MG.

CLAUSULA TERCEIRA - DA EXECUGAO E AVALIACAO DOS SERVICOS
3.1. O contrato devera ser executado fielmente pelas partes, de acordo com as clausulas avencadas
e nas normas da Lei 12.232/2010 e subsidiariamente da Lei 14.133/2021, respondendo, cada parte,

pelas consequéncias de sua inexecucdo total ou parcial.

3.2 A CONTRATADA somente podera executar qualquer tipo de servico objeto deste contrato apds
sua respectiva aprovagao formal pela CONTRATANTE.

3.3 A CONTRATANTE podera acompanhar a execug¢do dos servigos contratados, juntamente com um
representante credenciado pela CONTRATADA.
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3.5 A aprovacao dos servigcos ndo afasta a responsabilidade da CONTRATADA quanto a sua perfeita
execugao.

3.6 Os servicos contratados poderdo ser rejeitados, no todo ou em parte, quando ndo
corresponderem ao especificado.

3.7 A ndo aceitacao de servicos objeto deste contrato, no todo ou em parte, ndo implicard a dilacao
do prazo de entrega, salvo expressa concordancia da CONTRATANTE.

3.8 A CONTRATADA adotard as providencias necessarias para que o servico, quando nao aceito, no
todo ou em parte, seja refeito ou reparado a suas expensas e nos prazos estipulados pela
CONTRATANTE.

3.9 A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da CONTRATANTE ou auditoria
externa por esta indicada tenha acesso a todos os documentos que digam respeito a execucao deste
contrato.

3.10 Serdo anotadas por meio de registros todas as ocorréncias relacionadas com a execugao
contratual, cabendo a CONTRATADA atender, no prazo estipulado pela CONTRATANTE as
determinacgOes para regulamentacdo das faltas ou defeitos observados.

3.11 A CONTRANTE realizard, semestralmente, avaliacdo da qualidade do atendimento, do nivel
técnico dos trabalhos, dos resultados concretos dos esforcos de comunicacdo sugeridos pela

CONTRATADA.

3.11.1 Sem prejuizo de outras finalidades com objetivo semelhante ou complementar, a avaliagao
semestral serd considerada instrumento para:

| — solicitar a CONTRATADA a melhora da qualidade dos servigos prestados;
II- Subsidiar decisdao sobre prorrogacao e rescisdo contratual;

Il — subsidiar declaragdo sobre desempenho da CONTRATADA.

CLAUSULA QUARTA - DA SUBCONTRATAGCAO

4.1 N3o é permitida a subcontratacdo de outra agéncia para a execugao dos servigos previstos no
objeto principal contratado.

CLAUSULA QUINTA - DO VALOR ESTIMADO E DA REMUNERAGAO
5.1 O valor total estimado para a execucdo do contrato é de RS 600.000,00 (seiscentos mil reais).

5.1.1 O valor acima é meramente estimativo, de forma que os pagamentos devidos a CONTRATADA
dependerdo dos servicos efetivamente prestados.
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5.1.2 ACONTRATANTE reserva-se o direito de ndo aplicar, em sua totalidade, o valor total estimado,
sem que caiba a CONTRATADA, qualquer direito regressivo contra ela.

5.2 No valor contratado estdo incluidas todas as despesas ordindrias diretas e indiretas decorrentes
da execucdo do objeto, inclusive tributos e/ou impostos, encargos sociais, trabalhistas,
previdenciarios, fiscais e comerciais incidentes, taxa de administracdo, frete, seguro e outros
necessarios ao cumprimento integral do objeto da contratagao.

5.4 Os honordrios serdo calculados sobre o preco faturado pelos fornecedores.

5.3 Pelos servigos prestados, a CONTRATADA sera remunerada por honorarios de ...... % (veeereeeenne por
cento) sobre os custos:

I- a produgdo e a execugdo técnica de pecas e ou material, assim como;

II- ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos, de avaliacdo e de geracao
de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulga¢do nos quais serdo difundidas
as pecas e agoes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas ou a serem realizadas;
e

Ill- 3 criagcdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria destinadas a
expandir os efeitos das mensagens em consonancia com novas tecnologias.

5.5 Pelos servicos de criacdo e execucdo interna, a CONTRATADA recebera o valor correspondente
indicado na Tabela de Custos Internos editada pelo Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado
de Minas Gerais, vigente quando da presta¢do dos servigos, com um desconto de ...... % (veeereennns por
cento).

5.6 Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA, de seus representantes ou de
fornecedores por ela contratados, na cidade de Capindpolis-MG, serdo de responsabilidade da

CONTRATADA.

5.7 Todos os impostos e taxas que incidam ou venha a incidir sobre a remuneracdo da prestacdo de
servicos, decorrentes do presente contrato, constituem 6nus exclusivo da CONTRATADA.

CLAUSULA SEXTA - DO DESCONTO DE AGENCIA

6.1 Além da renumeracdo prevista na CLAUSULA QUINTA a CONTRATADA fara jus ao desconto-
padrdo de agéncia de 20% (vinte por cento) concedido pelos veiculos de divulgagdo, em
conformidade com o art. 11 da Lei 4.680/1965 e do Decreto n. 57.690/1966.

6.2 O desconto de que trata a subcldusula procedente serd concedido a CONTRATADA pela
concepgao, execugao e ou distribuicdo de publicidade, por ordem e conta da CONTRATANTE, nos

termos do art. 19 da Lei n? 12.232/2010.

CLAUSULA SETIMA - DOS DIREITOS AUTORAIS
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7.1 A CONTRATADA cede a CONTRATANTE os direitos autorais patrimoniais de uso das idéias
(incluidos estudos, andlises e planos) pegas, campanhas e demais materiais de publicidade, de sua
propriedade exclusiva, de seus empregados ou prepostos, concebidos, criados ou produzidos em
decorréncia deste contrato.

7.1.1 Os direitos sdo cedidos de forma total e definitiva, para uso do Brasil ou em qualquer outro pais
do mundo.

7.1.2 O valor dessa cessdo esta integralmente incluido nas modalidades de remuneracao definidas
nas CLAUSULAS TERCEIRA E QUARTA.

7.1.3 Os direitos patrimoniais cedidos poderdo ser usados pela CONTRATANTE em todas as suas
modalidades de utilizacdo, diretamente ou por intermédio de terceiros.

7.2 Quando necessario realizar contratacGes que envolvam direitos autorais e conexos, a
CONTRATADA solicitara a quem de direito a concessdo por prazo, finalidade, territério e preco,
inclusive quanto a eventual renovacdo do contrato, dos direitos autorais e conexos de suas
respectivas titularidades.

7.3 A CONTRATADA se compromete a fazer constar, em destaque, em todos os orcamentos de
producdo, o custo com cachés, os de cessdo de direito de uso de obra(s) consagrada(s),
incorporada(s) a peca e os de cessdo dos demais direitos de autos e conexos.

7.4 A CONTRATANTE serd a Unica proprietaria das pecgas e demais materiais fisicos e/ou digitais
oriundos do cumprimento deste contrato, sejam estes, passiveis ou ndo de protec¢ao do Direito de
Propriedade Intelectual.

7.5 E garantida @8 CONTRATANTE a apropriacdo dos direitos patrimoniais e conexos originalmente de
titularidade da CONTRATADA e dos funcionarios desta, sobre os resultados da execu¢do deste
contrato, ressalvados os direitos autorais e conexos de terceiros.

7.6 Qualquer remuneragdo, devida em decorréncia da cessdo dos direitos patrimoniais de autor e
conexos, sera sempre considerada como jd incluida no custo de produgao.

CLAUSULA OITAVA — DA DOTACAO ORCAMENTARIA

8.1 As despesas decorrentes da presente contratagdo correrdo a previsdo de recursos orgamentarios
especificos na dotagdo sob o n2: 43 - 02.09.02.04.131.0002.25.11.3.3.90.39.00 - Outros Servicos de
Terceiros - Pessoa Juridica e demais Secretarias por suas respectivas dotacdes no elemento de
despesa: 3.3.90.39.00 — Outros Servicos de Terceiros — Pessoa Juridica para o exercicio financeiro de
2025 e, em caso de prorrogacdo, nas respectivas dotagdes para os anos seguintes.

8.2 A dotacgdo relativa aos exercicios financeiros subsequentes serd indicada apds aprovagdo da Lei
Orgamentaria respectiva e libera¢do dos créditos correspondentes, mediante apostilamento.
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CLAUSULA NONA - DO PAGAMENTO

9.1 Para a liquidacdo e pagamento de despesas referente aos servicos previamente autorizados pela
CONTRATANTE, a CONTRATADA deverd apresentar:

| — A correspondente Nota Fiscal em nome da PREFEITURA MUNICIPAL DE Capindpolis/MG, CNPJ
18.457.234/0001-28, contendo o n? deste contrato e os seguintes dados da CONTRATADA:
Banco (nome e nimero)

Agencia (nimero)

Conta Corrente (nimero)

a) Quaisquer alteragdes nos dados bancarios deverdo ser comunicadas tempestiva e formalmente a
CONTRATANTE, ficando a CONTRATADA responsavel pelos pagamentos decorrentes da falta ou
intempestividade da informacado;

b) O CNPJ que deverd constar nas notas fiscais e na conta corrente utilizada para pagamento a
CONTRATADA devera ser o CNPJ da mesma, constante do predAmbulo deste contrato.

c) Quando referente ao pagamento de fornecedores e veiculos, a Nota Fiscal também devera conter
o numero do documento que autorizou a veiculacdo ou produgao dos servicos e 0 nome empresarial
do fornecedor com seu respectivo CNPJ.

Il — A primeira via do documento fiscal do fornecedor de servicos especializados ou do veiculo:
a) O CNPJ que devera constar nas notas fiscais dos fornecedores de servigos especializados devera
ser o mesmo da cotagdo de pregos que norteou a contratagdo.

Il — Os documentos comprobatdrios da execugdo dos servigos especializados e, quando for o caso,
do comprovante de sua entrega;

IV — Os documentos comprobatdrios da demonstragao do valor devido ao veiculo, da sua respectiva
tabela de precos, da descrigdo dos descontos negociados, dos correspondentes pedidos de inser¢do
e da respectiva veiculacdo, sendo este Ultimo providenciado sem 6nus para a CONTRATANTE.

a) Na ocorréncia de falha em uma programacado em midia eletrénica, além das providencias previstas
no inciso IV a CONTRATADA devera apresentar documento do veiculo com a descricdo da falha e do
respectivo valor a ser abatido na liquidacdo, ou o dia ou horario que foi exibido em substituicdo a
falha.

9.1.1 O comprovante de veiculagdo a que se refere o subitem 9.1, IV devera ser constituido por:

| — Revista e anudrio: exemplar original;

Il -Jornal: exemplar ou a pagina com o anuncio, da qual devem constar as informagdes sobre periodo
ou data de circulagdo, nome do jornal e praga;

IIl — Demais meios: relatério de checagem de veiculagao emitido por empresa independente ou por
um dos seguintes documentos:
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a) TV, Radio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de
veiculagdo ou insercdo ou irradiacdo e similares) e declaracdo de execugdo, sob as penas do art. 299
do Cddigo Penal Brasileiros, firmada pela empresa que realizou a veiculacao, da qual devem constar,
pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsdvel
pela declaracdo, local, data, nome do programa (quando for o caso), dia e horario da veiculagéo;

a.1) Como alternativa ao procedimento previsto na alinea “a”, a CONTRATADA poderd apresentar
documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de veiculagdo ou insercdo ou
irradiacdo e similares) em que figure a declaracdo prevista na alinea “a” deste subitem, na frente ou
no verso desse documento, mediante impressao eletronica ou a carimbo, desde que essa declaracao
seja assinada e que esse documento “composto” contenha todas as informacgdes previstas na alinea

oun

a”.
b) Midia Exterior:

I- Midia Out Off Home: relatdrio de exibicdo fornecido pela empresa que veiculou a peca, de que
devem constar os fotos, periodos de veiculacdo, local e nome da campanha, datado e assinado,
acompanhando de declaracdo de execugdo, sob as penas do art. 299 do Cdédigo Penal Brasileiro,
firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome
empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragdo;

II- Midia digital Out Off Home: relatério de exibicdo, datado e assinado, fornecido pela empresa que
veiculou a peca, de que devem constar fotos por amostragem, identificacdo do local da veiculacao,
quantidade de inser¢des, nome da campanha, periodo de veiculagdo, datado e assinado,
acompanhado de declaragdo de execug¢do, sob as penas do art. 299 do Cdodigo Penal Brasileiro,
firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresa
CPF e assinatura do responsavel pela declaragao.

Ill- Carro de Som: relatdrio de veiculagdo, datado e assinado, fornecido pela empresa que veiculou a
peca, com fotos e/ou video de todos os carros contratados, com imagem de fundo que comprove a
cidade em que a acdo foi realizada, acompanhado de declaragdo de execugdo, sob as penas do art.
299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem
constar, pelo menos, nome empresa CPF e assinatura do responsavel pela declaragao.

c) Internet: relatério de gerenciamento fornecido pela empresa que veiculou as pecas,
preferencialmente acompanhado do print da tela.

9.1.1.1 — As formas de comprovacdo de veiculagdo em midia ndo previstas nas alineas “a”, “b” e “c”
da subcldusula 9.1.1, serdo estabelecidas formalmente pela CONTRATANTE, antes da aprovagdo do
respectivo Plano de Midia.

9.1.1.2 Para o desconto de agéncia pagos pelos Veiculos de Comunicagdo na base de 20% sobre o
valor da midia efetivamente negociada, o Veiculo emitird sua fatura contra a Prefeitura Municipal de
Capinépolis -MG correspondente a chamada “parte liquida”, correspondente a 80% do valor da
midia, e a agéncia emitird sua nota-fiscal correspondente a 20 % (vinte por cento).
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9.2 Compete ao Gestor do contrato a conferéncia dos precos de tabela de cada insercdao e os
descontos negociados, de que trata o artigo 15 da Lei n? 12.232/2010, por ocasido da apresentacdo
dos respectivos Planos de Midias pela CONTRATADA a CONTRATANTE.

9.3 Caso se constate erro ou irregularidade na documentacao de cobranca e comprovacdo da
execucdo e entrega dos servicos, a CONTRATANTE a seu juizo, podera devolve-la para as devidas
correcgdes, ou aceitd-la, com a glosa da parte que considerar indevida.

9.3.1 Na hipétese de devolucdo, a documentacgdo serd considerada como ndo apresentada, para fins
de atendimento das condi¢Ges contratuais.

9.4 A CONTRATANTE ndo pagara nenhum acréscimo pelo adiamento do pagamento em razdo de
pendéncias no cumprimento de quaisquer cldusulas constantes deste contrato.

9.5 Antes da efetivacdo dos pagamentos, serd verificada a comprovacao de regularidade fiscal da
CONTRATADA na mesma forma da habilitacdo.

9.5.1 A empresa CONTRATADA, para recebimento dos pagamentos, fica obrigada a manter
atualizadas as certificacdes de regularidade:

| — Certificado de Regularidade de Situacdo do Fundo de Garantia do Tempo de Servicos — FGTS;

Il — Certiddao Negativa de Débito junto a Previdéncia Social;

Il — Certiddo Conjunta relativa aos tributos Federais e a Divida Ativa da Uniao;

IV- Certiddes Negativas de tributos estaduais e municipais emitidas pelos respectivos 6rgaos;
V — Certid3do Negativa de Débitos Trabalhistas — CNDT.

9.6 A CONTRATANTE efetuara o pagamento conforme calendario abaixo:
9.6.1 O atesto somente serd realizado mediante a comprovagdo do cumprimento pela CONTRATADA
de todas as condi¢Ges pactuadas e ocorrerd em até 30 dias apds a entrega da documentacdo

pertinente, observado a subcldausula 9.1.

9.6.1.1 Para efeito de contagem do prazo de atesto, a documentacdo recebida apés as 17h00 sera
considerada entregue no dia util subsequente.

9.7 Caso ocorra atraso no pagamento por parte da CONTRATANTE, o mesmo sofrera atualizagdo
monetadria através da variagcdo do INPC ou IPCA, devendo ser aplicado aquele que apresentar maior

vantajosidade para a Administracdo, entre a data prevista e a do efetivo pagamento.

9.8 A CONTRATANTE ndo serd obrigada a pagar nenhum compromisso assumido pela CONTRATADA,
que lhe venha a ser cobrado diretamente por terceiros.
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9.9 Correrdo por conta da CONTRATADA o 6nus do prazo de compreensdo e de todas as despesas
bancdrias decorrentes da transferéncia de crédito, assim como os eventuais encargos financeiros,
processuais e outros, decorrentes de sua inobservancia quanto aos prazos de pagamento.

9.10 Quando do pagamento, sera efetuada a retencao tributaria prevista na legislacao aplicavel.
9.10.1 Independentemente do percentual de tributo inserido na planilha, quando houver, serdo
retidos na fonte, quando da realizacdo do pagamento, os percentuais estabelecidos na legislacdo
vigente.

9.11 A Contratada regularmente optante pelo Simples Nacional, nos termos da Lei Complementar n2
123/2006, ndo sofrera a retengdo tributaria quanto aos impostos e contribuicdes abrangidos por
aquele regime.

CLAUSULA DECIMA - DO REAJUSTE

10.1 Este contrato sofrera reajuste, na hipdtese de prorrogacao da vigéncia, conforme as alteragdes
da tabela SINAPRO-MG vigente no momento da prorrogacao.

10.2 Nao caberi alteracdo ou reajuste aos percentuais de honorarios e descontos previstos neste
contrato, que se mantem automaticamente atualizados face a elevacdo dos custos de producdo e
valores de mercado aos quais serdo aplicados.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA
11.1 S3o obrigacdes do CONTRATADA:

11.1.1 Cumprir todas as obrigacBes constantes deste contrato e de seus anexos, e efetua-las de
acordo com as normas vigentes, assumindo exclusivamente seus riscos e as despesas decorrentes da
boa e perfeita execugdo do objeto;

11.1.2 Guiar-se pelo Cédigo de Etica dos Profissionais da Propaganda e pelas normas correlatas, com
o objetivo de produzir publicidade que esteja de acordo com as diretrizes que regulam essa atividade,
inclusive as normas éticas, estabelecidas pelo Cddigo Brasileiro de Autorregulamentacdo Publicitaria
e pela Lei Anticorrupcdo.

11.1.3 Operar como organizagdo completa e fornecer servicos de elevada qualidade;

11.1.4 Disponibilizar para prestacdo dos servicos a CONTRATANTE, uma equipe técnica de
profissionais com no minimo:

| - 01 (um) na area de atendimento;

I1-01 (um) na drea de criagdo;

11.1.4.1 A equipe técnica disponibilizada deverd prestar atendimento fisico e pessoal, em conjunto
ou por um de seus membros, a critério e mediante convocacdo da CONTRATANTE.
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11.1.5 Executar todos os servicos relacionados com o objeto deste contrato, de acordo com os prazos
e demais especificacOes estipuladas pela CONTRATANTE.

11.1.6 Intermediar a contratacdo de veiculos de divulgacao e de fornecedores especializados, quando
necessarios a execucao das atividades complementares, submetida a prévia e expressa autorizacao
da CONTRATANTE, cabendo a CONTRATADA, efetivar as operacdes de pagamento a estes servicos
prestados em até 10 (dez) dias Uteis do recebimento do pagamento realizado pela CONTRATANTE.

11.1.7 Contratar, administrar, executar fiscalizar os contratos firmados com fornecedores de servicos
especializados e veiculos de divulgacao, inclusive quando decorrentes de cotacbes realizadas pela
CONTRATANTE, respondendo pelos efeitos destes acordos, incluindo os dados e os prejuizos diretos
ou indiretos, decorrentes de sua culpa.

11.1.8 Comunicar as alteracgdes, rejeicdes, cancelamentos ou interrupgdes de um ou mais servicos
contratados, tempestiva e formalmente a CONTRATANTE, e adotar providencias imediatas para
solucionar a pendéncia.

11.1.9 Orientar a producdo, impressao e a distribuicdo das pecas gréficas conforme aprovacdo da
CONTRATANTE e atestar a conformidade deste material com as especificacdes contidas no
documento de autorizacdo da ac¢do.

11.1.10 Transferir a CONTRATANTE, as vantagens obtidas em negociacdo com fornecedores de
servicos especializados e com veiculos de divulgacao, realizada diretamente ou por intermédio da
CONTRATADA, incluidos os eventuais descontos e as bonificagdes na forma de tempo, espago ou
reaplicagdes que tenham sido concedidos pelo veiculo.

11.1.10.1 O disposto na clausula 11.1.10 ndo abrange os planos de incentivo, eventualmente
concedidos, por veiculos de divulgacdo a CONTRATADA, nos termos do art. 18 da Lei n212.232/2010.
11.1.10.2 A CONTRATADA ndo poderd sobrepor os planos de incentivo aos interesses da
CONTRATANTE, preterindo veiculos de divulga¢dao que ndo os concedam ou priorizando os que nao
os oferegcam, devendo sempre conduzir-se na orientagao da escolha desses veiculos de acordo com
as pesquisas e dados técnicos comprovados.

11.1.11 Negociar, nos casos de reutilizacdes de pecas publicitdrias da CONTRATANTE, para obtencdo
de melhores condi¢cGes de preco.

11.1.12 Observar as seguintes condicGes para o fornecimento de servicos especializados a
CONTRATANTE:

| - Fazer cotagdes prévias de pregos para os servigos a serem prestados por fornecedores;

Il — Apresentar, no minimo, 3 (trés) cota¢des coletadas entre fornecedores que atuem no mercado
do ramo do fornecimento pretendido:

a) A impossibilidade de obter 3 (trés) cotacGes, devera ser previamente justificada a CONTRATANTE
por escrito, para decisdo sobre a contratac¢ao.

Il — Exigir do fornecedor que a cotagao seja apresentada no original, em papel timbrado ou pelos
meios digitais disponiveis e que:
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a) Contenha aidentificagdo do fornecedor (com, pelo menos, nome completo, CNPJ ou CPF, endereco
e telefone) e a identificacdo (nome completo, cargo na empresa, RG e CPF) e assinatura do
responsdvel pela cotacao.

b) Detalhe os produtos ou servicos que a compdem, seus pregos unitarios e total, e sempre que
necessario, suas especificacdes.

IV — Informar, por escrito, os fornecedores de servicos especializados acerca das condicOes
estabelecidas na Clausula Quinta para a reutilizacao de pecas e material publicitario, especialmente
no tocante aos direitos patrimoniais de autor e conexos.

11.1.13 Disponibilizar a CONTRANTANTE informacdes que forem solicitadas a respeito da midia
utilizada.

11.1.14 Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores
noticiados que envolvam a CONTRATADA, independente de solicitacdo.

11.1.15 N&o caucionar ou utilizar este contrato como garantia para qualquer operacgao financeira.

11.1.16 Manter, durante a execucdo deste contrato, todas as condi¢Bes de habilitacdo exigidas na
licitacdo que deu origem a este ajuste, entre as quais a certificacdo de qualificagdo técnica de
funcionamento de que trata o art. 42 e seu paragrafo 12 da Lei 12.232/2010.

11.1.17 Responsabilizar-se pelo cumprimento das obrigacdes previstas em Acordo, Convencao,
Dissidio Coletivo de Trabalho ou equivalentes das categorias abrangidas pelo contrato, por todas as
obrigacdes trabalhistas, sociais, previdencidrias, tributdrias e as demais previstas em legislagao
especifica, cuja inadimpléncia ndo transfere a responsabilidade ao CONTRATANTE;

11.1.18 Apresentar, sempre que solicitados pela CONTRATANTE, a comprovagdo de estarem sendo
satisfeitos todos os seus encargos e obriga¢des trabalhistas, previdenciarias e fiscais quanto:

| - Ao pagamento de saldrios, adicionais, horas extras, repouso semanal remunerado e décimo
terceiro salario;

I - A concess3o de férias remuneradas e pagamento do respectivo adicional;

1l - A concessado do auxilio-transporte, auxilio-alimentac3o e auxilio-satde, quando for devido;

IV - Aos depésitos do FGTS; e

V - Ao pagamento de obriga¢Ges trabalhistas e previdencidrias dos empregados dispensados até a
data da extin¢do do contrato.

11.1.19 Assegurar aos seus trabalhadores ambiente de trabalho, inclusive equipamentos e
instalacGes, em condi¢Ges adequadas ao cumprimento das normas de saude, seguranga e bem-estar

no trabalho;

11.1.20 Observar e cumprir os preceitos da legislagdo sobre a jornada de trabalho, conforme a
categoria profissional.
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11.1.21 N&o permitir a utilizacdo de qualquer trabalho do menor de dezesseis anos, exceto na
condicao de aprendiz para os maiores de quatorze anos, nem permitir a utilizagdao do trabalho do
menor de dezoito anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre;

11.1.22 Cumprir, durante todo o periodo de execuc¢do do contrato, a reserva de cargos prevista em
lei para pessoa com deficiéncia, para reabilitado da Previdéncia Social ou para aprendiz, bem como
as reservas de cargos previstas na legislacao;

11.1.23 Comprovar a reserva de cargos a que se refere a cldusula acima, no prazo fixado pelo fiscal
do contrato, com a indicacdo dos empregados que preencheram as referidas vagas;

11.1.24 Assumir com exclusividade todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia do
objeto deste contrato, bem como as contribuicdes devidas a Previdéncia Social, os encargos
trabalhistas, prémio seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados e
exigidos pelos poderes publicos e outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do
objeto pactuado.

11.1.24.1 A CONTRATADA é responsavel por recolhimentos indevidos ou pela omissdo total ou
parcial nos recolhimentos de tributos que incidem ou venham a incidir sobre os servicos contratados.

11.1.25 Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer a¢des, demandas, custos e despensas
decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e ou contratados.

11.1.26 Responsabilizar-se pelos vicios e danos decorrentes da execuc¢do do objeto, de acordo com
o Cddigo de Defesa do Consumidor (Lei n2 8.078/ 1990), bem como por todo e qualquer dano
causado a Administracdo ou terceiros, ndo reduzindo essa responsabilidade a fiscalizagdo ou o
acompanhamento da execu¢ao contratual pelo CONTRATANTE, que ficara autorizado a descontar
dos pagamentos devidos ou da garantia, caso exigida no edital, o valor correspondente aos danos
sofridos;

11.1.26.1 A culpa do fornecedor de servigos especializados, do veiculo de distribuicdo ou da
CONTRATADA que repercuta na plena execugdo dos servigos contratados implica a revisdao das
obrigacOes e pagamentos dos contratos por esta firmados, na medida das consequéncias do ato nos
servigos acordados.

11.1.26.2 O aumento de despesas ou perda de descontos para a CONTRATANTE, gerados em
decorréncia de acdo culposa da CONTRATADA devera ser ressarcido pela CONTRATADA responsavel,
a CONTRATANTE em até 02 (dois) dias uteis contados de recebimento de notificacdo de
ressarcimento por esta encaminhada.

11.1.26.3 Se o ressarcimento nao for realizado no prazo indicado, o valor podera ser glosado pela
CONTRATANTE ou descontado da garantia contratual, acrescido da atualizacdo monetaria desde o
dia do seu vencimento até a data de seu efetivo pagamento, com base na variacdo do INPC (FGV).

11.1.27 Obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de ag¢des judiciais que lhe venham
a ser atribuidas por forga de lei, relacionadas com o cumprimento deste contrato.

11.1.28 Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes,
responsabilizando-se por todos os prejuizos decorrentes de infragdes a que houver dado causa.
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11.1.29 Manter acervo comprobatdrio da totalidade dos servicos prestados e das pecas publicitarias
produzidas durante o periodo de 5 (cinco) anos apds a extingdo deste contrato.

11.1.30 Atender as determinacgdes regulares emitidas pelo fiscal do contrato ou autoridade superior
e prestar todo esclarecimento ou informacao por eles solicitado;

11.1.31 Nao contratar, durante a vigéncia do contrato, conjuge, companheiro ou parente em linha
reta, colateral ou por afinidade, até o terceiro grau, de dirigente do CONTRATANTE ou do fiscal ou
gestor do contrato, nos termos do artigo 48, paragrafo Unico, da Lei n? 14.133/2021;

11.1.32 Guardar sigilo sobre todas as informacGes obtidas em decorréncia do cumprimento do
contrato;

11.1.33 Arcar com o 6nus decorrente de eventual equivoco no dimensionamento dos quantitativos
de sua proposta, inclusive quanto aos custos variaveis decorrentes de fatores futuros e incertos,
devendo complementa-los, caso o previsto inicialmente em sua proposta nao seja satisfatério para
o atendimento do objeto da contratacao, exceto quando ocorrer algum dos eventos arrolados no art.
124,11, d, da Lein2 14.133/2021;

11.1.34 Permitir e oferecer condi¢Ges para a mais ampla e completa fiscalizacdo, durante a vigéncia
deste contrato, fornecendo informacdes, propiciando o acesso a documentacdo pertinente e aos
servicos em execucao e atendendo as observacgdes e as exigéncias apresentadas pela fiscalizacado.

11.1.35 Adotar, na execugdo dos servigos, boas praticas de sustentabilidade ambiental, de otimizagao
de recursos, de reducdo de desperdicios e de redugdo da poluigcdo, seguindo as normas legais
pertinentes como:

I- Medidas para evitar o desperdicio de dgua tratada;

II- Fornecimento aos empregados de equipamentos de seguranga que se fizerem necessdrios, para a
execuc¢do de servigos;

Ill- Medidas para a reducdo de consumo de energia elétrica;

IV- Medidas para a redugdo de producdo de residuos sélidos, observadas as normas ambientais
vigentes;

V- Medidas visando a separacdo dos residuos reciclaveis descartados, e a sua destinacdo as
associacGes e cooperativas dos catadores de materiais reciclaveis, que serd procedida pela coleta
seletiva do papel para reciclagem, quando couber;

VI - Medidas de destinacdo ambiental adequada das pilhas e baterias usadas ou inserviveis, segundo
disposto na Resolucado CONAMA n¢ 257, de 30 de junho de 1999.

11.1.36 Demais obrigacdes estabelecidas no Termo de Referéncia.
CLAUSULA DECIMA SEGUNDA — DAS OBRIGACOES DO CONTRATANTE

12.1 S3o obrigacdes do CONTRATANTE:
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12.1.1 Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA, no prazo, forma
e condicdes estabelecidos no presento contrato e no Termo de Referéncia;

12.1.2 Proporcionar condicOes para boa execucdo dos servicos;

12.1.3 Exigir o cumprimento de todas as obrigacdes assumidas pela CONTRATADA, de acordo com o
contrato e seus anexos;

12.1.4 Fiscalizar o cumprimento das obrigacdes trabalhistas, previdencidrias e para com o FGTS.

12.1.5 Notificar a CONTRATADA por escrito da ocorréncia de eventuais imperfei¢cdes, falhas ou
irregularidades constatadas no curso da execugao dos servicos, fixando prazo para a sua corregao,
certificando-se de que as solugGes por ele propostas sejam as mais adequadas.

12.1.6 Notificar a CONTRATADA, por escrito, sobre vicios, defeitos ou incorrecdes verificadas no
objeto fornecido, para que seja por ele substituido, reparado ou corrigido, no total ou em parte, as
suas expensas;

12.1.7 Acompanhar e fiscalizar a execucdo do contrato e o cumprimento das obriga¢des pela
CONTRATADA;

12.1.8 Realizar a verificacdo prévia da adequacao dos precos de bens e servicos cotados em relacdo
aos do mercado, podendo realizar, quando julgar conveniente, cotacdes de precos junto a
fornecedores de bens e servigos

12.1.9 Comunicar a empresa para emissao de Nota Fiscal no que se refere a parcela incontroversa da
execucdo do objeto, para efeito de liquidagdo e pagamento, quando houver controvérsia sobre a
execucdo do objeto, quanto a dimensdo, qualidade e quantidade, conforme o art. 143 da Lei n?
14.133/2021;

12.1.10 Aplicar a CONTRATADA as sangOes previstas na lei e neste contrato, caso necessario;
12.1.11 Emitir, explicitamente, decisdo sobre todas as solicitacdes e reclamacdes relacionadas a
execucdo do presente Contrato, ressalvados os requerimentos manifestamente impertinentes,
meramente protelatérios ou de nenhum interesse para a boa execucdo do ajuste.

12.1.12 Manter divulgadas em sitio prdprio aberto na rede mundial de computadores as informagdes
sobre a execugdo do contrato, com os nomes dos fornecedores de servicos especializados e veiculos,
garantindo o acesso livre as informacdes de quaisquer interessados, em cumprimento ao disposto
no art. 16 da Lei n? 12.232/2010.

12.1.13 Verificar permanentemente o desempenho da CONTRATADA.

12.1.14 Demais obrigacdes estabelecidas no Termo de Referéncia
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CLAUSULA DECIMA TERCEIRA — DA GARANTIA

13.1 A contratagdo conta com garantia de execucdo, nos moldes do art. 96 da Lei n? 14.133/2021,
em qualquer modalidade admitida nesta lei, em valor de RS 30.000,00 (trinta mil reais)
correspondente a 5% (cinco por cento) do valor total do contrato.

13.2 Caso utilizada a modalidade de seguro-garantia, a apélice devera ter validade durante a vigéncia
do contrato e por mais 90 (noventa) dias apds término deste prazo de vigéncia, permanecendo em
vigor mesmo que a CONTRATADA ndo pague o prémio nas datas convencionadas.

13.3 A apdlice do seguro garantia devera acompanhar as modificacdes referentes a vigéncia do
contrato principal mediante a emissdo do respectivo endosso pela seguradora.

13.4 Serd permitida a substituicdo da apdlice de seguro-garantia na data de renovagdo ou de
aniversario, desde que mantidas as condicGes e coberturas da apdlice vigente e nenhum periodo
fique descoberto, ressalvado o disposto na subcldausula 13.5 deste contrato.

13.5 Na hipdtese de suspensdo do contrato por ordem ou inadimplemento da Administracdo, a
CONTRATADA ficara desobrigado de renovar a garantia ou de endossar a apdlice de seguro até a
ordem de reinicio da execuc¢do ou o adimplemento pela Administracao.

13.6 A garantia assegurard, qualquer que seja a modalidade escolhida, o pagamento de:

I- Prejuizos advindos do ndo cumprimento do objeto do contrato e do ndo adimplemento das demais
obrigacdes nele previstas;

II- Multas moratdrias e punitivas aplicadas pela Administracdo a contratada; e

II- ObrigagGes trabalhistas e previdenciarias de qualquer natureza e para com o FGTS, ndo adimplidas
pela CONTRATADA, quando couber.

13.7 A modalidade seguro-garantia somente sera aceita se contemplar todos os eventos indicados
na subclausula 13.6, observada a legislacao que rege a matéria.

13.8 A garantia em dinheiro devera ser efetuada em favor do CONTRATANTE, em conta especifica a
ser informada pela CONTRATANTE, com corre¢do monetaria.

13.9 Caso a opgdo seja por utilizar titulos da divida publica, estes devem ter sido emitidos sob a forma
escritural, mediante registro em sistema centralizado de liquidacdo e de custédia autorizado pelo
Banco Central do Brasil, e avaliados pelos seus valores econémicos, conforme definido pelo
Ministério competente.

13.10 No caso de garantia na modalidade de fianga bancaria, devera ser emitida por banco ou
instituicdo financeira devidamente autorizada a operar no Pais pelo Banco Central do Brasil, e devera

constar expressa renuncia do fiador aos beneficios do artigo 827 do Cédigo Civil.

13.11 No caso de alteragdo do valor do contrato, ou prorrogac¢do de sua vigéncia, a garantia devera
ser ajustada ou renovada, seguindo os mesmos parametros utilizados quando da contratagao.
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13.12 Se o valor da garantia for utilizado total ou parcialmente em pagamento de qualquer obrigacao,
a CONTRATADA obriga-se a fazer a respectiva reposicdo no prazo maximo de 10 (dez) dias uteis,
contados da data em que for notificada.

13.13 O CONTRATANTE executard a garantia na forma prevista na legislacao que rege a matéria.

13.14 O emitente da garantia ofertada pela CONTRATADA devera ser notificado pelo CONTRATANTE
guanto ao inicio de processo administrativo para apuracao de descumprimento de cldusulas.

13.15 Caso se trate da modalidade seguro-garantia, ocorrido o sinistro durante a vigéncia da apdlice,
sua caracterizacdo e comunica¢do poderdo ocorrer fora desta vigéncia, ndo caracterizando fato que
justifique a negativa do sinistro, desde que respeitados os prazos prescricionais aplicados ao contrato
de seguro, nos termos do art. 20 da Circular Susep n° 662, de 11 de abril de 2022.

13.16 Extinguir-se-a a garantia com a restituicdo da apdlice, carta fianca ou autorizagdo para a
liberacdo de importancias depositadas em dinheiro a titulo de garantia, acompanhada de declaracdo
do CONTRATANTE, mediante termo circunstanciado, de que a CONTRATADA cumpriu todas as
cldusulas do contrato;

13.17 A garantia somente serd liberada ou restituida apés a fiel execu¢ao do contrato ou apds a sua
extingdo por culpa exclusiva da Administracdo e, quando em dinheiro, sera atualizada
monetariamente.

13.18 O garantidor ndo é parte para figurar em processo administrativo instaurado pelo
CONTRATANTE com o objetivo de apurar prejuizos e/ou aplicar san¢des a contratada.

13.19 A CONTRATADA autoriza o CONTRATANTE a reter, a qualquer tempo, a garantia, na forma
prevista neste Contrato.

13.20 A garantia de execucdo é independente de eventual garantia do produto ou servico prevista
especificamente no Termo de Referéncia.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - DA GESTAO DO CONTRATO
14.1 A gestdo do contrato sera realizada pela Diretoria de Comunicagdo, que poderd nomear gestor
para acompanhar a execuc¢do deste contrato, bem como coordenar o processo de fiscalizacdo do

contrato.

14.2 Cabera ao gestor do contrato os controles administrativos e financeiros necessarios ao pleno
cumprimento do contrato.

14.3 No desempenho de suas atividades, ao gestor serd assegurado, o direito de verificar e exigir a
perfeita execucdo do presente ajuste em todos os seus termos e condi¢Ges.
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CLAUSULA DECIMA QUINTA - DA FISCALIZAGAO

15.1 A fiscalizacdo deste contrato serd realizada por Fiscal (is) formalmente designado (s) pelo
CONTRATANTE.

15.2 Cabera ao(s) Fiscal (is) efetuar a fiscalizacdo dos servicos a qualquer instante, solicitando a
CONTRATADA, sempre que julgar conveniente, informagdes do seu andamento.

15.3 Cabera ainda, ao (s) Fiscal (is) designados:

a) Registrar todas as ocorréncias e deficiéncias verificadas mediante relatério, cuja copia sera
encaminhada a CONTRATADA, objetivando a imediata correcdo das irregularidades;

b) Fazer cumprir rigorosamente, os prazos, condi¢cdes e di