PREFEITURA DE

PATOS DE MINAS

O FUTURO » JA COMECOU!

TERMO DE REFERENCIA

PRESTACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE

1. DO OBJETO

1.1. Contratagdo de 01 (uma) Agéncia de Publicidade para a prestagao de servigos técnicos de
publicidade visando a elaboragdo de projetos e campanhas do Municipio de Patos de Minas,

com base na Lei Federal 12.232, de 2010.

1.1.1. Consideram-se servicos de publicidade o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a
concepgdo, a criagdo, a execugdo interna, a intermediagdo e a supervisdo da execugdo externa
e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagdo, com o objetivo de
promover a difusdo de ideias ou informar o publico em geral, de acordo com o art. 2°, caput,

da Lei1 12.232/2010.

1.1.2. Também integram o objeto desta Concorréncia, como atividades complementares, os
servigos especializados pertinentes:

a) A produgdo e a execugdo técnica das pegas e projetos criados;

b) Ao planejamento e execucdo de pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo e de geracao
de conhecimento relacionados a determinada agdo publicitaria;

¢) A criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das

acoes publicitarias desenvolvidas.

1.1.2.1. As pesquisas e outros instrumentos de avaliacao previstos no subitem 1.1.2, “b” terdo

a finalidade de:
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a) Gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuacdo da PREFEITURA, o
publico-alvo, e os veiculos de divulgacao nos quais serdo difundidas as campanhas ou pecas;
b) Aferir a eficacia do desenvolvimento estratégico, da criagdo e da divulgacdo de
mensagens;

c) Possibilitar a avaliagdo dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a inclusdo de

matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a agao publicitaria.

1.1.3. Nao se confundem com o objeto desta licitagao, estando, portanto, fora da contratacao,
as atividades de promogdo, patrocinio, relagdes publicas, assessorias de comunicagdo e de

imprensa e aquelas que tenham por finalidade a realizagdo de eventos festivos.

1.1.3.1. Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem 1.1.3, o patrocinio
de midia — assim entendido os projetos de veiculagdo em midia ou em instalacdes,
dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo de divulgacdo — e o patrocinio da
transmissdao de eventos esportivos, culturais ou de entretenimento comercializados por

veiculo de divulgacao.

1.1.4. Para a prestagdo de servigos serd contratada 0l (uma) agéncia de propaganda,
doravante denominada AGENCIA, que tenha suas atividades disciplinadas pela Lei 4.680/65
e que tenha obtido o certificado de qualificacao técnica de funcionamento, nos termos do art.

4° da Lei n. 12.232/2010.

1.1.4.1. A Agéncia atuara de acordo com a solicitacdo da contratante, doravante denominada

PREFEITURA.

1.142. A AGENCIA atuara por conta e ordem da PREFEITURA na contratagio de
fornecedores de bens e servicos especializados para a execucdo das atividades

complementares a que se refere o subitem 1.1. e de veiculos e demais meios de divulgacao
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para a transmissdao das mensagens publicitarias (Art. 3° da Lei n® 4.680/65 c/c ao Art. 2° da

Lei n° 12.232/10).

1.1.4.3. A AGENCIA nio podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugio

dos servicos objeto desta licitagao.

2. DA JUSTIFICATIVA

2.1. A contratacdo de servigos de publicidade, conforme disposto no item 1, tem como
objetivo possibilitar o atendimento das politicas publicas da Administragdo Publica
Municipal, garantindo a populacdo o seu conhecimento acerca dos atos, servigos, programas

e campanhas.

3. DA VIGENCIA E PRORROGACAO DO CONTRATO

3.1. O prazo de vigéncia do contrato serda de 60 (sessenta) meses, nos termos da Lei

14.133/21 e suas alteracoes.

4. DO VALOR TOTAL DO CONTRATO

4.1. A soma das despesas com o contrato resultante desta Concorréncia esta estimada em R$
15.525.000,00 (quinze milhdes, quinhentos e vinte e cinco mil reais), por 60 (sessenta) meses
apos a assinatura do contrato e sera executada de acordo com o previsto nos subitens 1.1.1 e

1.1.2.

4.1.1. A prestacdio do servico serd conforme condigdes, quantidades e exigéncias

estabelecidas neste instrumento:
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SMG R$ 2.525.000,00

SMS R$ 300.000,00

SMFO R$ 100.000,00

1° ANO

NISWR TN R§ 80.000,00

RIVTIDREN RS 50.000,00

RISWIDIE R 50.000,00

R$ 2.525.000,00

SMS R$ 300.000,00

SMFO R$ 100.000,00

NSNS R$ 80.000,00

2° ANO

RIGEBREN RS 50.000,00

SEMED E:tEXIx)

SMG R$ 2.525.000,00

SMS R$ 300.000,00

SMFO R$ 100.000,00

3° ANO

SETTRAN REEEOIxOx

SMDS R$ 50.000,00

RISVESAE R 50.000,00

SMG R$ 2.525.000,00

SMS R$ 300.000,00

SMFO R$ 100.000,00

4° ANO

NISSMEIENNE R$ 80.000,00

RIYGEBREN R 50.000,00

RIDVIABE R 50.000,00

SMG R$ 2.525.000,00

SMS R$ 300.000,00

SMFO R$ 100.000,00

5° ANO

NISMEIENE R$ 80.000,00

NIVIBREN RS 50.000,00

RISAVISAE R 50.000,00
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4.2. O objeto da contratagdo esta previsto no Plano de Contratacdes Anual 2025, conforme
detalhamento a seguir:

I) Classe/Grupo: Servigo de Publicidade

4.3. As despesas decorrentes da contratacdo, objeto desta licitagdo, correrdo por conta dos
recursos consignados nas dotagdes orcamentarias de Propaganda e Publicidade, abaixo
relacionadas:
e (00094 - 020100 04 131 0004 2.0006 0000 339039 — Comunicagdo e Transparéncia
Municipal;
e (1312 - 090100 10 131 0014 2.0372 0000 339039 — Coordenacao Geral de
Comunicagao Social do SUS.
e (1877-100100 12 122 0005 2.0126 0000 339039 - Gestao da Politica Educacional
e 00381 - 060100 04 129 0003 2.0019 0000 339039 - Administragao e Controle das
Receitas
e (2763 - 140100 26 452 0013 2.0479 0000 339039 - Gestao da Politica de Transito e
Transporte
e (00669 - 080100 08 122 0006 2.0050 0000 339039 - Manutengao da Secretaria de

Desenvolvimento Social

4.4. A PREFEITURA se reserva o direito de, a seu juizo, utilizar ou nao a totalidade dos

recursos previstos.

5. DAS OBRIGACOES DA AGENCIA

5.1. Constituem obrigagdes da AGENCIA, além das demais previstas neste CONTRATO ou

dele decorrentes:

5.1.1. Operar como organizacdao completa e fornecer servigos de elevada qualidade.
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5.1.1.1. Os servi¢os indicados no subitem 1.1.1. deverdo ser executados por meio dos
profissionais indicados para fins de comprovacao da capacidade de atendimento na Proposta
Técnica pela AGENCIA, admitida a substitui¢éio por profissionais de experiéncia equivalente

ou superior mediante comunicagao prévia a PREFEITURA.

5.1.2. Centralizar o comando da publicidade da PREFEITURA na cidade de Patos de Minas,
comprovando em até 30 (trinta) dias da assinatura deste CONTRATO, que nele mantém, para
esse fim, escritério, sucursal, filial ou sede, com estrutura de atendimento que atenda as

condigdes do contrato.

5.1.2.1. Os profissionais designados para o escritorio, sucursal, filial ou sede em Patos de
Minas, deverdo ter experiéncia equivalente ou superior a daqueles indicados na proposta

técnica.

5.1.2.2. A seu juizo, a AGENCIA podera utilizar-se de seus representantes em outros Estados
ou cidades, desde que tenham experiéncia equivalente ou superior aos dos indicados para fins
de comprovagdo da capacidade de atendimento na proposta técnica, para executar 0s servicos
de planejamento e criacdo, outros complementares ou acessorios pertinentes a este

CONTRATO, observado o atendimento as condi¢gdes contratuais.

5.1.3. O desempenho da AGENCIA ser4 permanentemente verificado pela PREFEITURA.

5.1.4. Executar todos os servigos relacionados com o objeto deste CONTRATO, de acordo

com os prazos e demais especificacdes estipuladas pela PREFEITURA.

5.1.4.1. A AGENCIA executara os servigos indicados no subitem 1.1.1., diretamente, com

seus proprios recursos.
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5.1.4.2. A AGENCIA podera intermediar a contratagio de veiculos de divulgagio e, quando
necessarios a execugdo das atividades complementares a que se refere o subitem 1.1.4.2.,

fornecedores de servigos especializados.

5.1.42.1. A contratagio de veiculos de divulgacio e de fornecedores de servicos
especializados deverd ser submetida a prévia e expressa autorizacio da PREFEITURA e

implica a atuagdo da CONTRATADA por conta e ordem da PREFEITURA.

5.1.4.2.2. A PREFEITURA devera ser previamente identificada na contratacao de veiculos de

divulgagao.

5.1.4.2.3. Cabera a AGENCIA efetivar as operacdes de pagamento referentes aos servigos
prestados por veiculos ou fornecedores de servicos especializados, operagdo que devera ter
sido realizada em até 5 (cinco) dias tuteis do recebimento do pagamento realizado pela

PREFEITURA.

5.1.5. Contratar, administrar, executar e fiscalizar os contratos firmados com fornecedores de
servigos especializados e veiculos de divulgac¢do — inclusive quando decorrentes de cotagdes
realizadas pela PREFEITURA — respondendo pelos efeitos destes acordos, incluidos os dados

e os prejuizos, diretos ou indiretos, decorrentes de sua culpa.

5.1.5.1. Alteragdes, rejeigdes, cancelamentos ou interrup¢des de um ou mais Servigos
contratados deverdo ser tempestivos e formalmente comunicados a PREFEITURA, devendo

a CONTRATADA adotar providéncias imediatas para solucionar a pendéncia.

5.1.5.1.1. A culpa do fornecedor de servicos especializados, do veiculo de distribuicao ou da

AGENCIA que repercuta na plena execugdo dos servigos contratados implica a revisdo das
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obrigacdes e pagamentos dos contratos por este firmados, na medida das consequéncias do

ato nos servigos acordados.

5.1.5.1.2. O aumento de despesas ou perda de descontos para a PREFEITURA, gerados em
decorréncia de acio culposa da AGENCIA devera ser ressarcido pela AGENCIA
responsavel, a PREFEITURA em até 02 (dois) dias uteis contados do recebimento da

notificacdo de ressarcimento por este encaminhada.

5.1.5.1.2.1. Se o ressarcimento ndo for realizado no prazo indicado no subitem 5.1.5.1.2., 0
valor podera ser glosado pela PREFEITURA ou descontado da garantia contratual, acrescido
da atualizagdo monetaria desde o dia de seu vencimento até a data de seu efetivo pagamento,

com base na variagdo pro rata tempore do IGPM (FGV).

5.1.6. Orientar a producdo, a impressdo e a distribuicdo das pecas graficas conforme
aprovagdo da PREFEITURA e atestar a conformidade deste material com as especificagdes

contidas no documento de autorizacao da agao.

5.1.7. Envidar esfor¢os no sentido de obter as melhores condi¢cdes nas negociagdes

comerciais junto a fornecedores e veiculos de comunicacao.

5.1.7.1. Pertencem a PREFEITURA, devendo-lhes ser transferidas, as vantagens obtidas em
negociacdo com fornecedores de servigos especializados e com veiculos de divulgagdo,
realizada diretamente ou por intermédio da AGENCIA, incluidos os eventuais descontos e as
bonificagdes na forma de tempo, espago ou reaplicagdes que tenham sido concedidos pelo

veiculo.
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5.1.7.1.1. O disposto no subitem 5.1.7.1. ndo abrange os planos de incentivo eventualmente
concedidos por veiculos de divulgagio a AGENCIA, nos termos do art. 18 da Lei n°

12.232/2010.

5.1.7.1.2. A AGENCIA ndo poderd sobrepor os planos de incentivo aos interesses da
PREFEITURA, preterindo veiculos de divulgacdo que ndo os concedam ou priorizando os
que os oferecam, devendo sempre conduzir-se na orientacdo da escolha desses veiculos de

acordo com pesquisas e dados técnicos comprovados.

5.1.7.2. Nos casos de reutilizagdo de pecas publicitarias da PREFEITURA, a AGENCIA

devera negociar sempre as melhores condigdes de prego.

5.1.8. Observar as seguintes condi¢des para o fornecimento de servigos especializados a
PREFEITURA:

I — Fazer cotacdes prévias de precos para os servigos a serem prestados por fornecedores.

I — Apresentar, no minimo, 3 (trés) cotacdes coletadas entre fornecedores cadastrados na
PREFEITURA ou eventual sistema que venha a substituir tal cadastro, que atuem no mercado
do ramo do fornecimento pretendido:

a) A impossibilidade de obter as 3 (trés) cotagdes devera ser previamente justificada a
PREFEITURA, por escrito, para decisdao sobre a contratacao.

III — Exigir do fornecedor que a cotagdo seja apresentada no original, em papel timbrado e
que:

a) Contenha a identificagdo do fornecedor (com, pelo menos, nome completo, CNPJ ou CPF,
endereco e telefone) e a identificacdo (nome completo, cargo na empresa, RG e CPF) e
assinatura do responsavel pela cotagao;

b) Detalhe os produtos ou servigos que a compdem, seus pregos unitrios e total e, sempre

que necessario, suas especificacdes;
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c) Seja apresentada, juntamente com os comprovantes de que o fornecedor esta inscrito - e
em atividade — no CNPJ ou no CPF e no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se
for o caso, relativos ao seu domicilio ou sede, pertinentes a seu ramo de atividade e
compativeis com o servigo a ser fornecido.

IV — Informar, por escrito, os fornecedores de servigos especializados acerca das condi¢des
estabelecidas no Item 11 para a reutilizagdo de pecas e material publicitarios, especialmente

no tocante aos direitos patrimoniais de autor e conexos;

5.1.8.1. Quando o fornecimento de servigos tiver valor superior a 0,5% (meio por cento) do
valor global deste CONTRATO, a AGENCIA coletard or¢amentos de fornecedores em
envelopes fechados, que serdo abertos em sessdo publica, convocada e realizada sob

fiscalizagao da PREFEITURA.

5.1.8.2. A PREFEITURA procedera a verificacao prévia da adequacao dos pregos dos bens e

servigos cotados em relagdo aos do mercado.

5.1.8.3. Se e quando julgar conveniente, a PREFEITURA podera realizar cota¢do de precos
diretamente junto a fornecedores para o fornecimento de bens ou servigos,

independentemente do valor.

5.1.8.4. As disposigdes do subitem 5.1.8. ndo se aplicam a compra de midia.

5.1.8.5. As condi¢des do subitem 5.1.8, I e II, ndo se aplicam a contratagdo de fornecedor

exclusivo de servigos especializados.

5.1.9. Encaminhar, a cada 03 (trés) meses de vigéncia do contrato e de seus eventuais

aditamentos, referentes a pecas aprovadas pela PREFEITURA e sem Onus para essa, as
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seguintes copias de pecas produzidas, desde que ndo seja para uso em veiculacdo de midia
paga:

I — TV e Cinema: copias em pen drive e/ou por meio de link para arquivos digitais
armazenados em drive compartilhado (nuvem);

II — Internet: copias por meio de link para arquivos digitais armazenados em drive
compartilhado (nuvem);

IIT — Rédio: copias em pen drive e/ou por meio de link para arquivos digitais armazenados em
drive compartilhado (nuvem);

IV — Midia impressa e material publicitdrio: copias em pen drive e/ou por meio de link para
arquivos digitais armazenados em drive compartilhado (nuvem), com arquivos em alta

resoluc¢do, finalizados, sendo uma copia aberta e uma fechada.

5.1.9.1. O armazenamento e compartilhamento dos arquivos digitais deverdo seguir os
seguintes procedimentos:

I — A PREFEITURA disponibilizard previamente um ambiente de armazenamento em nuvem
(drive compartilhado) para o uso exclusivo da agéncia contratada.

IT — A agéncia devera utilizar exclusivamente esse ambiente para upload e compartilhamento
das pecas produzidas, garantindo que os arquivos sejam organizados em pastas identificadas
de acordo com a categoria (TV e Cinema, Internet, Radio, Midia impressa e material
publicitario) e o periodo correspondente.

III — Os arquivos deverdo ser preservados no drive por, no minimo, 5 (cinco) anos apods o
término do contrato, sendo proibida a exclusdo dos mesmos sem autorizagdo expressa da
PREFEITURA.

IV — O acesso ao drive compartilhado sera restrito as partes autorizadas pela PREFEITURA e

pela agéncia contratada, garantindo a seguranca e confidencialidade dos materiais.

5.1.9.2. As pegas poderdo ser agrupadas em um mesmo drive ou link compartilhado, desde

que garantido o atendimento a solicitagdo da PREFEITURA.
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5.1.9.3. Os arquivos contendo as cdpias das pecas produzidas deverdo ser apresentados nos
formatos digitais definidos pela PREFEITURA e armazenados no drive compartilhado
indicado pela PREFEITURA.

5.1.9.4. Caso o formato de armazenamento em nuvem sofra alteragdes tecnologicas
significativas, a PREFEITURA indicara solugdes alternativas para o envio e preservagao das

copias das pegas produzidas.

5.1.10. Disponibilizar a PREFEITURA, sempre que solicitado, todas as informacdes relativas

ao ambiente de armazenamento e a midia utilizada para arquivar as pecas publicitarias.

5.1.11. Produzir e entregar, em meio digital, o portfolio dos trabalhos realizados para a
PREFEITURA. Esse portfolio devera ser disponibilizado em formato digital, por meio de
link para arquivos armazenados em drive compartilhado (nuvem) previamente

disponibilizado pela PREFEITURA.

5.1.11.1. O portfolio deverd ser entregue trimestralmente, até o final do ultimo més de
vigéncia do contrato ou de sua prorrogacdo, e abranger todas as acdes realizadas neste

CONTRATO durante o periodo vigente.

5.1.11.2. O portfolio devera ser apresentado conforme modelo sugerido pela AGENCIA e
previamente aprovado pela PREFEITURA.

5.1.12. Entregar a PREFEITURA coépia dos comprovantes de pagamentos feitos aos
fornecedores de servicos especializados e veiculos de divulgacdo at¢ o dia 6 do més

subsequente ao do pagamento realizado pela PREFEITURA.
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5.1.13. Entregar 8 PREFEITURA, em meio eletronico e em meio impresso, até o dia 10 de
cada més, um relatdrio total de despesas com fornecedores de servigos especializados e
veiculos de divulgacdo com o respectivo acompanhamento de seus pagamentos, conforme

modelo definido pela PREFEITURA.

5.1.13.1. O relatério de acompanhamento devera ser assinado e enviado 8 PREFEITURA no
dia util seguinte a realizagdo do contato com a PREFEITURA, com o veiculo ou com o
fornecedor e, em caso de incorrecdo, reenviado devidamente corrigido em até 2 (dois) dias

uteis, a contar do recebimento da solicitagao de correcao.

5.1.14. Elaborar, sempre que solicitado pela PREFEITURA, estudo de praticas e

investimentos em midia que vém sendo empregadas.

5.1.15. Prestar, as suas expensas, 0s seguintes servigos:

I — criagdo e manuten¢do de acervo da propaganda da PREFEITURA , em meio virtual, com
as pecas produzidas durante a execucdo deste CONTRATO e as respectivas informagdes
referentes a direitos autorais e prazos de validade desses direitos.

IT — criagdo e manutengdo de banco de imagens, em meio virtual, com as fotos e imagens
produzidas durante a execucdo deste CONTRATO e as respectivas informagdes referentes a

direitos autorais e prazos de validade desses direitos.

5.1.15.1. A agéncia se reunira com a PREFEITURA, em até 30 (trinta) dias ap6s a assinatura
do CONTRATO, para apresentar proposta para o banco de imagens e para o acervo de
propaganda, compreendendo entre outros itens, as especificagdes técnicas, a sistematica de

navegacao e de filtros de pesquisa e os formatos dos arquivos.
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5.1.15.1.1. Aprovada pela PREFEITURA, a proposta passara a integrar este CONTRATO,
ressalvada a possibilidade de ajustes, sempre que necessario a manuten¢do do banco/acervo

virtuais.

5.1.152. A AGENCIA, por meio deste CONTRATO, transfere a PREFEITURA, a
propriedade do sistema tecnologico referente ao banco/acervo virtuais, incluido o seu

codigo/fonte.

5.1.15.3. O banco e/ou acervo virtuais deverdo estar funcionando em até 120 (cento e vinte)

dias apos a assinatura deste CONTRATO.

5.1.16. Prestar esclarecimentos a PREFEITURA sobre eventuais atos ou fatos desabonadores

noticiados que envolvam a AGENCIA, independentemente de solicitagio.

5.1.17. Nao caucionar ou utilizar este CONTRATO como garantia para qualquer operagdo

financeira.

5.1.18. Manter, durante a execu¢do deste CONTRATO, todas as condi¢des de habilitagcdo
exigidas na concorréncia que deu origem a este ajuste, entre as quais a certificagdo de

qualificagdao técnica de funcionamento de que trata o art. 4° e seu pardgrafo 1° da Lei

12.232/2010.

5.1.18.1. Em néo se comprovando a manutencio das condi¢des de habilitagdo, a AGENCIA
terd 30 (trinta) dias para regularizar a situacao, contados da notificacdo da PREFEITURA,

prazo apos o qual podera ser promovida a rescisao contratual.

5.1.19. Cumprir a legislagdo trabalhista e securitaria com relacdo a seus empregados e,

quando exigido por norma, com relacao a empregados de fornecedores contratados.
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5.1.20. Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em
decorréncia do objeto deste CONTRATO, bem como as contribuicdes devidas a Previdéncia
Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos
que venham a ser criados e exigidos pelos poderes publicos e outras despesas que se fizerem

necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

5.1.20.1. A AGENCIA ¢ responsavel por recolhimentos indevidos ou pela omissio total ou
parcial nos recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos

contratados.

5.1.20.2. Sempre que solicitada pela PREFEITURA, a AGENCIA devera apresentar a
comprovagdo de estarem sendo recolhidos todos os seus encargos e cumpridas as obrigacdes

trabalhistas, previdencidrias e fiscais.

5.1.21. Aceitar, nas mesmas condi¢des contratuais, acréscimos ou supressoes que se fizerem
necessarias, em até 25% (vinte e cinco por cento) do valor atualizado previsto no subitem

4.1., facultada a supressdo, além desse limite, mediante acordo entre as partes.

5.1.22. Responsabilizar-se pelo Onus resultante de quaisquer agdes, demandas, custos e
despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e

ou contratados.

5.1.23. Obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de acgdes judiciais que lhe
venham a ser atribuidas por forca de lei, relacionadas com o cumprimento deste

CONTRATO.
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5.1.24. Cumprir todas as leis e posturas federais, estaduais e municipais pertinentes,
responsabilizando-se por todos os prejuizos decorrentes de infragdes, a que houver dado

causa.

5.1.25. Manter acervo comprobatorio da totalidade dos servigos prestados e das pecas

publicitarias produzidas durante o periodo de 5 anos ap6s a extingdo deste CONTRATO.

6. DAS OBRIGACOES DA PREFEITURA

6.1. Constituem obrigacdes da PREFEITURA, além das demais previstas neste CONTRATO

ou dele decorrentes:

6.1.1. Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a AGENCIA, observado o

subitem 5.1.5. e respectivos subitens.

6.1.2. Proporcionar condigdes para a boa execugao dos servigos.

6.1.3. Fiscalizar a execugdo deste CONTRATO e subsidiar a AGENCIA com informagdes

e/ou comunicagdes uteis e necessarias ao melhor e fiel cumprimento das obrigagdes.

6.1.4. Comunicar 8 AGENCIA toda e qualquer orientacdo acerca dos servicos, excetuados os
entendimentos verbais determinados pela urgéncia, que deverdo ser confirmados, em

comunicagdo impressa ou por e-mail, no prazo de até 24 (vinte e quatro) horas.

6.1.5. Fornecer e colocar a disposicdo da CONTRATADA todos os elementos e informagdes

que se fizerem necessarios a execugao dos servigos.
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6.1.6. Avaliar a qualidade dos servicos, podendo rejeita-los no todo ou em parte, caso estejam

em desacordo com o constante neste instrumento.

6.1.7. Fornecer material institucional em midia, impressa ou digital para que a AGENCIA
repasse as informag¢des & mao de obra subcontratada, para que a mesma fique alinhada aos

objetivos da PREFEITURA.

6.1.8. Obedecer ao que determina o paragrafo 1°, art. 37 da Constituicdo Federal que
determina que a publicidade dos atos, programas, obras, servicos e campanhas dos 6rgaos
publicos devera ter carater educativo, informativo ou de orientacdo social, dela ndao podendo
constar nomes, simbolos ou imagens que caracterizem promogao pessoal de autoridades ou

servidores publicos.

7. DA EXECUCAO, GESTAO E AVALIACAO DOS SERVICOS

7.1. A AGENCIA somente podera executar qualquer tipo de servigo, objeto deste
CONTRATO, apo6s sua respectiva aprovagao formal pela PREFEITURA.

7.1.1. A PREFEITURA podera acompanhar a execucao dos servi¢os contratados, juntamente

com um representante credenciado pela AGENCIA.

7.1.2. A aprovagdo dos servigos ndo afasta a responsabilidade da AGENCIA quanto a sua

perfeita execucao.

7.2. Os servicos contratados poderdo ser rejeitados, no todo ou em parte, quando ndo

corresponderem ao especificado.
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7.2.1. A ndo aceitagdo de servigos objeto deste CONTRATO, no todo ou em parte, ndo

implicara a dilagdo do prazo de entrega, salvo expressa concordancia da PREFEITURA.

7.2.1.1. A AGENCIA adotard as providéncias necessarias para que o servigo, quando nao
aceito, no todo ou em parte, seja refeito ou reparado a suas expensas e nos prazos estipulados

pela PREFEITURA, observado o subitem 5.1.5.

7.3. A gestdo do CONTRATO sera realizada pelo Assessor Especial.

7.3.1. A fiscalizagio do CONTRATO em nada restringe a responsabilidade da AGENCIA

pela execugdo dos servigos e sera exercida pelo Diretor de Comunicagao Social.

7.32. A AGENCIA permitird e oferecerd condigdes para a mais ampla e completa
fiscalizacdo, durante a vigéncia deste CONTRATO, fornecendo informagdes, propiciando o
acesso a documentagdo pertinente e aos servi¢os em execucao ¢ atendendo as observagdes e

as exigéncias apresentadas pela fiscalizacao.

7.3.3. A AGENCIA se obriga a permitir que a auditoria interna da PREFEITURA ou
auditoria externa por esta indicada tenha acesso a todos os documentos que digam respeito a

execucao deste CONTRATO.

7.3.4. Serdo anotadas e registradas todas as ocorréncias relacionadas com a execucdo
contratual, cabendo a AGENCIA atender, no prazo estipulado pela PREFEITURA, as

determinagdes para regularizacao das faltas ou defeitos observados.

7.4. A PREFEITURA realizara, trimestralmente, avaliagdo da qualidade do atendimento, do
nivel técnico dos trabalhos, dos resultados concretos dos esfor¢os de comunicagdo sugeridos

pela AGENCIA e do atendimento ao subitem 5.1.7.
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7.4.1. Sem prejuizo de outras finalidades com objetivo semelhante ou complementar, a
avaliacdo trimestral sera considerada instrumento para:

I — solicitar 8 AGENCIA a melhoria da qualidade dos servigos prestados;

IT — subsidiar decisdo sobre prorrogacao e rescisao contratuais;

111 — subsidiar declaragio sobre desempenho da AGENCIA.

8. DO FATURAMENTO

8.1. Os tributos incidentes sobre o objeto deste instrumento ficardo sujeitos as legislagdes

federal, estadual e municipal, pertinentes vigentes.

8.2. Das notas fiscais de servigos:

8.2.1. As notas fiscais de servicos deverdo ser emitidas pela empresa AGENCIA contra a
PREFEITURA no valor total dos servigos prestados, a discriminagao de todas as informagdes
acerca dos servicos prestados, valores devidos e serem encaminhadas a PREFEITURA

acompanhadas dos seguintes documentos:

8.2.1.1. No caso de servicos internos da AGENCIA:

a) Uma via do layout aprovado;

b) Relacdo dos codigos da Tabela do SINAPRO de cada servigo criado;

¢) Documento emitido pela AGENCIA discriminando os servicos executados, descontos
concedidos e valores a serem cobrados;

d) Outros comprovantes/demonstrativos legiveis dos servigos prestados.

8.2.1.2. No caso de servigos pertinentes a veiculagao:
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a) Uma via do Mapa de Midia, emitido pela AGENCIA, previamente aprovado pela
PREFEITURA;

b) Demonstrativo da tabela vigente do veiculo;

c¢) Relatorio de conferéncia dos servigos de veiculacao de midia, a cargo da PREFEITURA,
sempre que possivel;

d) Outros comprovantes / demonstrativos legiveis dos servicos prestados;

e) Fatura ou recibo emitido pelo veiculo de comunicacdo contra a PREFEITURA,
demonstrando o valor devido ao veiculo contendo a eventual descricio dos descontos
negociados. Nesse caso também o valor correspondente ao servico deverd estar inserido na

nota fiscal de servigos emitida pela AGENCIA.

8.2.1.3. No caso de servicos especializados nos termos do inc. I, paragrafo 1°, art. 2° da Lei
12.232 de 2010:

a) Todos os orcamentos obtidos no mercado;

b) Documento emitido pela empresa AGENCIA discriminando os servigos executados,
descontos negociados, valores a serem cobrados;

c) Uma via da nota fiscal de servi¢os do fornecedor terceirizado aprovado, emitida contra a
PREFEITURA;

d) Outros comprovantes/demonstrativos legiveis dos servigos prestados.

e) Certidoes negativas de regularidade fiscal do fornecedor terceirizado aprovado:

el) Prova de regularidade relativa ao Fundo de Garantia por Tempo de Servigo — FGTS,
emitida pela Caixa Econdmica Federal em vigor;

e2) Prova de regularidade perante a Justi¢a do Trabalho, mediante a apresentagao de Certidao
Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT), ou Certidao Positiva de Débitos Trabalhistas com
os mesmos efeitos da CNDT conforme Lei 12.440, de 07 de julho de 2011, em vigor.

e3) Prova de regularidade para com a Fazenda Federal e a Seguridade Social, mediante

apresentacdo de Certidao Conjunta de Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa
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da Unido, emitida pela Secretaria da Receita Federal do Brasil ou pela Procuradoria-Geral da
Fazenda Nacional, em vigor;

e4) Prova de regularidade para com a Fazenda Estadual do domicilio ou sede da licitante,
mediante apresentacdo de certiddo emitida pela Secretaria competente do Estado em vigor;
e5) Prova de regularidade para com a Fazenda Municipal do domicilio ou sede da licitante,

mediante apresentacao de certiddo emitida pela Secretaria competente do Municipio;

8.3. Nos termos da legislacdo tributaria vigente, os servigos de veiculacdo de material de
publicidade ndo estdo previstos na lista de servigos tributaveis anexa a Lei Complementar n°
116/2003 e na Lei Complementar Municipal n° 204/03, que dispde sobre Servicos de

Qualquer Natureza.

8.4. Nao serdo aceitas notas fiscais de servicos emitidas pelas empresas subcontratadas contra

a municipalidade.

9. DO PAGAMENTO

9.1. Apds a realizagio dos servigos, a AGENCIA apresentara a nota fiscal de servigos
correspondente, juntamente com todos os documentos constantes no item 8, conforme o caso,

a PREFEITURA, que terd o prazo de até 8 (oito) dias uteis para aprova-la ou rejeita-la.

9.2. A falta da apresentacdo de qualquer documento obrigatorio pelas leis em vigor acarretarad
no ndo pagamento da respectiva nota fiscal e das seguintes, até que a pendéncia seja

eliminada.

9.3. A nota fiscal ndo aprovada pela PREFEITURA serd devolvida a AGENCIA com as
informagdes que motivaram sua rejeicdo para as necessarias corregdes, contando o prazo

estabelecido no subitem 9.1 a partir da data de sua reapresentacao.
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9.4. A devolugdo da nota fiscal ndo aprovada em hipotese alguma servird de pretexto para

que a AGENCIA suspenda a execugdo dos servigos.

9.5. A PREFEITURA somente efetuard o pagamento dos valores devidos apds a
comprovacio pela AGENCIA, dos documentos mencionados conforme item 8 e da

verificacao de sua regularidade fiscal.

9.6. A PREFEITURA efetuara o pagamento das faturas no prazo de até 20 (vinte) dias

corridos fora a dezena, a contar da data de sua aprovacao.

9.7. Pelos servigos prestados, a AGENCIA sera remunerada pelos honorarios apresentados na
proposta de prego sobre os custos (i) a producdo e a execugdo técnica de peca e ou material,
assim como (ii) ao planejamento e a execuc¢do de pesquisas e de outros instrumentos, de
avaliagdo e de geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de
divulgacdo nos quais serdo difundidas as pegas e agdes publicitarias ou sobre os resultados
das campanhas realizadas ou a serem realizadas; (iii) a criagdo e desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicacdo publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em

consonancia com novas tecnologias.

9.8. Os honorérios serdo calculados sobre o preco faturado pelos fornecedores.

9.9. Pelos servicos de criacdo e execucdo interna, a AGENCIA recebera o valor
correspondente indicado na Tabela de Custos Internos editada pelo Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Minas Gerais, vigente quando da prestacdo dos servicos

correspondentes, com um desconto concedido por ela na proposta de prego.
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9.10. Despesas com deslocamento de profissionais da AGENCIA, de seus representantes ou
de fornecedores por ela contratadas, na cidade de Patos de Minas, serdo de responsabilidade

da AGENCIA.

9.11. Além da remuneragdo prevista no item 9.7, a CONTRATADA fard jus ao desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, em conformidade com o art. 11 da Lei n.

4.680/65 e do Decreto n. 57.690/66.

9.12. O desconto de que trata o subitem precedente serd concedido & AGENCIA pela
concepgdo, execucao e ou distribuicdo de publicidade, por ordem e conta da PREFEITURA,
nos termos do art. 19 da Lei n. 12.232/2010.

9.13. Fica instituido, também, que na vigéncia contratual, a CONTRATADA fard jus ao
desconto padrdo de agéncia e aos honorarios sobre producao de terceiros (servigos técnicos
complementares), de acordo com as Normas Padrao da Atividade Publicitaria do CENP —

Conselho Executivo das Normas Padrio.

10. DA FORMA DE CONSTITUICAO DA SUBCOMISSAO TECNICA

10.1. Esta Concorréncia sera processada e julgada pela Comissdo, na forma do art. 10 da Lei

12.232/10, com exce¢do da analise e julgamento das Propostas Técnicas.

10.1.1. As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica,
composta por 03 (trés) membros formados em comunica¢do, publicidade ou marketing ou

que atuem em uma dessas areas.

10.1.2. Um dos membros da Subcomissdao Técnica ndo tera vinculo funcional ou contratual,

direto ou indireto, com a PREFEITURA.
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10.2. A escolha dos membros da Subcomissdo Técnica ocorrerd por sorteio, em sessao
publica, entre os nomes de uma relagdo que terd, no minimo, 09 (nove) integrantes,

previamente cadastrados pela PREFEITURA.

10.2.1. A relagdo de nomes serd publicada na Imprensa Oficial, site da prefeitura e afixada no
Placard, em prazo ndo inferior a 10 (dez) dias da data em que sera realizada a sessdo publica

marcada para o sorteio.

10.2.2. Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessdo publica destinada ao sorteio, qualquer
interessado podera impugnar pessoa integrante da relacdo de nomes, mediante a apresentacao

de justificativa a Comissao.

10.2.2.1. Admitida a impugna¢do, o impugnado terd o direito de abster-se de atuar na
Subcomissdo Técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdo da autoridade

competente.

10.2.2.2. A abstengdo do impugnado ou o acolhimento da impugna¢do, mediante decisdo
fundamentada da autoridade competente, implicara, se necessario, a elaboracdo ¢ a

publicacdo de nova lista, sem o nome impugnado, respeitado o disposto neste item 10.

10.2.3. Sera necessario publicar nova relagdo, se o nimero de membros mantidos depois da

impugnacao restar inferior a0 minimo exigido no subitem 10.2.

10.2.4. SO serd admitida nova impugnacdo a nome que vier a completar a relacdo

anteriormente publicada.
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10.2.5. A sessdo publica para o sorteio sera realizada em data previamente designada,
garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto no subitem 10.2.1. e a possibilidade de

fiscalizacao do sorteio por qualquer interessado.

10.2.5.1. O sorteio, processado pela Comissdo, serd realizado em duas etapas:
I - 02 (dois) membros que possuam vinculo com a PREFEITURA;
II—01 (hum) membro que ndo possua vinculo com a PREFEITURA.

10.2.6. Além das demais atribuicdes previstas neste Termo de Referéncia, caberd a
Subcomissdo Técnica, quando solicitado pela Comissdo, manifestar-se sobre eventuais

recursos de AGENCIAS relativos ao julgamento das Propostas Técnicas.

11. DOS DIREITOS AUTORAIS

11.1. A AGENCIA cede 2 PREFEITURA os direitos autorais patrimoniais de uso das ideias
(incluidos estudos, andlises e planos), pecas, campanhas e demais materiais de publicidade,

de sua propriedade exclusiva, de seus empregados ou prepostos, concebidos, criados ou

produzidos em decorréncia deste CONTRATO.

11.1.1. Os direitos sdo cedidos de forma total e definitiva, para uso no Brasil ou em qualquer

outro pais do mundo.

11.1.2. O valor dessa cessdo esta integralmente incluido nas modalidades de remuneragdo

acordadas, incluindo o desconto de AGENCIA.

11.1.3. Os direitos patrimoniais cedidos poderdo ser usados pela PREFEITURA em todas as

suas modalidades de utilizacdo, diretamente ou por intermédio de terceiros.
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11.2. Quando necessario realizar contratagdes que envolvam direitos de autor e conexos, a
AGENCIA solicitara, a quem de direito, a concessao por prazo, finalidade, territorio e preco,
inclusive quanto a eventual renovacdo do contrato, dos direitos autorais € conexos de suas

respectivas titularidades.

11.3. A AGENCIA se compromete a fazer constar, em destaque, em todos os orgamentos de
producdo, o custo com cachés, os de cessao de direito de uso de obra(s) consagrada(s),

incorporada(s) a pe¢a e os de cessdao dos demais direitos de autor e conexos.

11.4. A PREFEITURA serd a Unica proprietaria das pecas e demais materiais fisicos e/ou
digitais oriundos do cumprimento deste CONTRATO, sejam estes passiveis ou ndo de

protecao do Direito de Propriedade Intelectual.

11.4.1. E garantida & PREFEITURA, a apropriacdo dos direitos patrimoniais e conexos
originalmente de titularidade da AGENCIA e dos funcionérios desta, sobre os resultados da

execucao deste CONTRATO, ressalvados os direitos autorais e conexos de terceiros.

12. DA LIQUIDACAO E PAGAMENTO DE DESPESAS

12.1. Para a liquidacdo e pagamento de despesa referente aos servigos previamente
autorizados pelo MUNICIPIO DE PATOS DE MINAS, a AGENCIA devera apresentar:

I — A correspondente nota fiscal, que sera emitida, sem rasura, em letra legivel, em nome do
MUNICIPIO DE PATOS DE MINAS, CNPJ. N° 18.602.011/0001-07, contendo o niimero do
CONTRATO e os seguintes dados da AGENCIA como Banco (nome e numero); Agéncia
(nome e numero) e Conta Corrente (nimero).

a) Quaisquer alteracdes nos dados bancarios deverdo ser comunicadas tempestiva e
formalmente & PREFEITURA, ficando a AGENCIA responsavel pelos prejuizos decorrentes

da falta ou intempestividade da informagao.

26

D4Sign alb78069-bc4c-4c8a-baa8-cf65131138d9 - Para confirmar as assinaturas acesse https://secure.d4sign.com.br/verificar
Documento assinado eletronicamente, conforme MP 2.200-2/01, Art. 102, §2.



PREFEITURA DE

PATOS DE MINAS

O FUTURO » JA COMECOU!

b) O CNPJ que devera constar nas notas fiscais e na conta corrente utilizada para pagamento
a AGENCIA devera ser o CNPJ da AGENCIA constante do preambulo deste CONTRATO.
¢) Quando referente ao pagamento de fornecedores e veiculos, a nota fiscal também devera
conter o numero do documento que autorizou a veiculagao ou produgdo dos servigos € o
nome empresarial do fornecedor com seu respectivo CNPJ.

I — A primeira via do documento fiscal do fornecedor de servicos especializado ou do
veiculo:

a) O CNPJ que deveréd constar nas notas fiscais dos fornecedores de servico especializado
devera ser o mesmo da cotacdo de pregos que norteou a contratagao.

IIT — Os documentos comprobatdrios da execucdo dos servicos especializados e, quando for o
caso, do comprovante de sua entrega;

IV — Os documentos comprobatorios da demonstragdo do valor devido ao veiculo, da sua
respectiva tabela de precos, da descricdo dos descontos negociados, dos correspondentes
pedidos de insercdo e da efetiva veiculacdo, sendo este ultimo providenciado sem 6nus para a
PREFEITURA.

a) Na ocorréncia de falha em uma programacao em midia eletronica, além das providéncias
previstas no inciso IV, a AGENCIA devera apresentar documento do veiculo com a descrigio

da falha e do respectivo valor a ser abatido na liquidagao.

12.1.1. O comprovante de veiculagdo a que se refere o subitem 12.1. - IV ¢ constituido por:

I — Revista e anuario: exemplar original;

II — Jornal: exemplar ou a pagina com o antncio, da qual devem constar as informagdes sobre
periodo ou data de circulagdao, nome do jornal e praga;

IIT — Demais meios: relatorio de checagem de veiculagcao emitido por empresa independente
ou por um dos seguintes documentos:

a) TV, Radio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante
de veiculacdo ou inser¢do ou irradiacdo e similares) e declaracdo de execugdo, sob as penas

do art. 299 do Codigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculacao, da
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qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF
e assinatura do responsavel pela declaracdo, local, data, nome do programa (quando for o
caso), dia e horario da veiculacao;

a.1) Como alternativa ao procedimento previsto na alinea “a”, a AGENCIA podera apresentar
documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de veiculacio ou
inser¢do ou irradiagdo e similares) em que figure a declaracdo prevista na alinea “a” deste
subitem, na frente ou no verso desse documento, mediante impressao eletronica ou a carimbo,
desde que essa declaragdo seja assinada e que esse documento “composto” contenha todas as
informagdes previstas na alinea “a”.

b) Midia Exterior:

I. Midia Out Off Home: relatdrio de exibi¢do fornecido pela empresa que veiculou a peca, de
que devem constar as fotos, periodo de veiculacdo, local e nome da campanha, datado e
assinado, acompanhado de declaracdo de execucdo, sob as penas do art. 299 do Codigo Penal
Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo
menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do
responsavel pela declaragao;

II. Midia Digital Out Off Home: relatério de exibicdo, datado e assinado, fornecido pela
empresa que veiculou a peca, de que devem constar fotos por amostragem, identificagdo do
local da veiculagdo, quantidade de inser¢cdes, nome da campanha, periodo de veiculagdo,
datado e assinado, acompanhado de declaracdo de execucdo, sob as penas do art. 299 do
Codigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem
constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura
do responsavel pela declaragdo.

III. Carro de Som: relatorio de veiculagdo, datado e assinado, fornecido pela empresa que
veiculou a pega, com relatorio de GPS e fotos de todos os carros contratados, com imagem de
fundo que comprove a cidade em que a agdo foi realizada, acompanhado de declaracdo de

execucdo, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que
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realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da
empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaracao.

c) Internet: relatério de gerenciamento fornecido pela empresa que veiculou as pecas,
acompanhado do print da tela.

12.1.1.1. As formas de comprovacdo de veiculagdo em midia ndo previstas nas alineas “a”,
“b”, e “c” do subitem 12.1.1. - III, serdo estabelecidas formalmente pela PREFEITURA,

antes da aprovagao do respectivo Plano de Midia.

12.1.2. Compete ao Gestor do contrato, a conferéncia dos precos de tabela de cada inser¢do e
os descontos negociados, de que trata o artigo 15 da Lei n. 12.232/2010, por ocasido da

apresentacdo dos respectivos Planos de Midia pela AGENCIA 4 PREFEITURA.

12.1.3. Os documentos de cobranca e comprovagdo da execugdo e entrega dos servigos, para
a liquidagdo e pagamento de despesas, deverdo ser encaminhadas pela AGENCIA 2 Diretoria

de Comunicagao Social da Prefeitura de Patos de Minas.

12.1.4. Caso se constate erro ou irregularidade na documentagdo de cobranga e comprovacao
da execucdo e entrega dos servicos, a PREFEITURA, a seu juizo, poderd devolvé-la para as

devidas correcdes, ou aceita-la, com a glosa da parte que considerar indevida.

12.1.4.1. Na hipotese de devolugdo, a documentagdo sera considerada como ndo apresentada,

para fins de atendimento das condi¢des contratuais.

12.1.4.2. A PREFEITURA ndo pagara nenhum acréscimo pelo adiamento do pagamento em

razao de pendéncia no cumprimento de quaisquer clausulas constantes deste CONTRATO.
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12.2. Antes da efetivagdao dos pagamentos, serd verificada a comprovagado de regularidade da
AGENCIA referente a:

I — Prova de regularidade relativa ao Fundo de Garantia por Tempo de Servigo — FGTS,
emitida pela Caixa Econdmica Federal em vigor;

II — Prova de regularidade perante a Justica do Trabalho, mediante a apresentacdo de Certidao
Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT), ou Certidao Positiva de Débitos Trabalhistas com
os mesmos efeitos da CNDT conforme lei 12.440, de 07 de julho de 2011, em vigor.

IIT — Prova de regularidade para com a Fazenda Federal e a Seguridade Social, mediante
apresentacdo de Certiddo Conjunta de Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa
da Unido, emitida pela Secretaria da Receita Federal do Brasil ou pela Procuradoria-Geral da
Fazenda Nacional, em vigor;

IV — Prova de regularidade para com a Fazenda Estadual do domicilio ou sede da licitante,
mediante apresentacao de certiddo emitida pela Secretaria competente do Estado em vigor;

V — Prova de regularidade para com a Fazenda Municipal do domicilio ou sede da licitante,

mediante apresentacao de certiddo emitida pela Secretaria competente do Municipio;

12.2.1. A AGENCIA apresentarda & PREFEITURA os documentos comprobatérios de
manuten¢do de suas condi¢des de habilitacdo, sempre que proximos aos seus respectivos

vencimentos.

12.2.2. A ndo apresentacdo ou a irregularidade dos documentos listados no subitem 12.2 ndo
acarretara retengdo do pagamento. Entretanto, a AGENCIA serd comunicada quanto a
apresentacao de tais documentos em até 30 (trinta) dias, com a aplicacdo das penas cabiveis

em caso de ndo atendimento.

12.3. A PREFEITURA efetuard o pagamento conforme calendario abaixo:
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12.3.1. O atesto somente serd realizado mediante a comprovagdo do cumprimento pela
AGENCIA de todas as condi¢des pactuadas e ocorrera em cinco dias Uteis apds a entrega da

documentacgao pertinente, observado o subitem 12.2.

12.3.1.1. Para efeito de contagem do prazo de atesto, a documentacao recebida apos as 14h00

sera considerada entregue no dia util subsequente.

12.4. A PREFEITURA nao acata cobranca por meio de duplicatas ou qualquer outro titulo

em bancos ou outras institui¢des do género.

12.5. A PREFEITURA nao ¢ obrigada a pagar nenhum compromisso, assumido pela

AGENCIA, que lhe venha a ser cobrado diretamente por terceiros.

12.6. Correrao por conta da AGENCIA o 6nus do prazo de compensagao e todas as despesas
bancarias decorrentes da transferéncia de crédito, assim como os eventuais encargos
financeiros, processuais e outros, decorrentes de sua inobservancia quanto aos prazos de

pagamento.

12.7. A PREFEITURA, na condi¢do de fonte retentora, fara o desconto e o recolhimento dos
tributos e contribuigdes a que esteja obrigada pela legislacdo vigente ou superveniente,

referente aos pagamentos que efetuar.

13. DA ELABORACAO DA PROPOSTA TECNICA

13.1. A AGENCIA devera elaborar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os

quesitos e subquesitos a seguir:
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QUESITOS SUBQUESITOS

Raciocinio Basico

I — Plano de Comunicagio publicitaria Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

Ideia Criativa

Estratégia de Midia e Nao Midia

IT — Capacidade de Atendimento

IIT — Repertorio

IV — Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicagao

13.1.1. A Proposta Técnica deverd ser redigida em lingua portuguesa — salvo quanto a

expressoes técnicas de uso corrente — com clareza e sem emendas ou rasuras.

QUESITOS:

I - PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

13.2. O Plano de Comunicacao Publicitaria devera ser constituido por caderno especifico
composto dos subquesitos Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagao Publicitaria, Ideia
Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia, elaborado com base no briefing — ANEXO I e
nas orientagdes deste Termo de Referéncia, observadas especialmente as seguintes previsoes:
I — Formatagao realizada conforme subitens 13.2.5 a 13.2.9;

II — Elaboragao em 02 (duas) vias, quais sejam:

a) Plano de Comunicag@o Publicitaria — Via Nao Identificada;
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i. O Plano de Comunicacdo Publicitdria — Via Nao identificada ndo poderd ter informacgao,
marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite, por si s0, a identificagdo de
sua autoria antes da abertura do involucro n. 2.

b) Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Identificada.

ii. O Plano de Comunicag¢do Publicitaria — Via Identificada devera constituir-se em exemplar
com o mesmo conteudo da Via Nao Identificada — sem os exemplos de pegas e ou material da
Ideia Criativa a que se refere o subitem 13.2.3.2. — e conter a identificacio da AGENCIA,
assim como data e assinatura na ultima pagina e rubrica nas demais, por quem detenha

poderes de representagdo da AGENCIA, na forma de seus atos constitutivos.

SUBQUESITOS:

13.2.1. Raciocinio Bésico ¢ um subquesito que deverd ser desenvolvido por meio de texto,
grafico e/ou tabela no qual a AGENCIA fardA um diagnéstico das necessidades de
comunicagdo publicitaria da PREFEITURA, sua compreensdo sobre o objeto da licitacdo e,

principalmente, sobre o desafio de comunicacdo expresso no briefing.

13.2.2. Estratégia de Comunica¢do Publicitaria ¢ um subquesito que devera ser desenvolvido
por meio de texto, grafico e/ou tabela no qual a AGENCIA apresentara as linhas gerais de sua
proposta para suprir o desafio de comunicagdo e alcancar os objetivos, gerais e especificos,
de comunicagdo relacionados a esse desafio expressos no briefing, compreendendo:

I. Explicitagdo e defesa do partido temético e do conceito que, de acordo com seu raciocinio
basico, devem fundamentar a proposta de solugdo publicitaria;

II. Explicitagdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicacao Publicitaria
sugerida, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e que meios de

divulgacdo, instrumentos ou ferramentas utilizar.
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13.2.3. Ideia Criativa ¢ um subquesito por meio do qual a AGENCIA apresentara proposta de
campanha publicitdria para a execug¢do da sua proposta de Estratégia de Comunicagdo

Publicitaria.

13.2.3.1. Todas as pecas e ou material que compdem a campanha deverdo ser listados em
uma relagdo na qual, a critério da AGENCIA, poderdo ser inseridos comentarios circunscritos
a especificagdo de cada peca e ou material e a explicitagdo das fungdes taticas que deles se

pode esperar.

13.2.3.2. A relacdo devera indicar as pegas € ou material que foram corporificados nos termos

do subitem 13.2.3.3.

13.2.3.3. Da relagdo de pecas e ou material, a AGENCIA devera escolher e apresentar como
exemplos as pecas e ou material que julgar mais indicados para corporificar objetivamente
sua proposta de solu¢do do desafio de comunicacdo, os quais deverdo observar as seguintes
orientagoes:

I. Serem apresentados sob a forma de:

a) roteiro, leiaute e ou storyboard impressos, para qualquer meio;

b) prototipo ou “monstro” para pecgas destinadas a radio e internet;

¢) storyboard animado ou animatic, para TV e cinema.

II. Limitar-se, sob pena de desclassificagdo, a 10 (dez) exemplos, independentemente do meio
de divulgac¢ao, do tipo ou caracteristica da pega e/ou material, observadas as seguintes regras:
a) Cada reducdo e ou variacdo de formato serd considerada como uma pega;

b) Cada pega apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;

c) Peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anlncio para revista, jornal, tablete,
assim como painéis sequenciais de midia exterior — outdoor, adesivagem de fingers) sera

considerada como uma peca, se o entendimento da mensagem depender da leitura do
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conjunto sequencial e uma peca sozinha ndo transmitir a mensagem completa da
comunicagao;

d) Um hotsite e todas as suas paginas serdo consideradas uma peca;

e) Um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serdo considerados duas pecas;

f) Um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdo considerados duas pecas;

13.2.3.3.1. Serdo aceitos exemplos de pegas e/ou material ndo finalizados.

13.2.3.3.2. Na elaboragdo do animatic poderdo ser inseridas fotos e imagens estaticas, além

de trilha, voz de personagens e locucao.

13.2.3.3.3. Cada exemplo de peca e ou material devera trazer indicacao sucinta (exemplos:
“cartaz”, “filme TV”, “spot radio”, “anuncio revista”, “monstro internet”) formatada
conforme previsdo do subitem 13.2.5., VIII, destinada a facilitar seu cotejo com a relagdo de

pecas e ou material a que se refere o subitem 13.2.3.1.

13.2.3.3.4. Os storyboards animados, animatics, prototipos e monstros deverdo ser
apresentados em pen drive, executdveis no sistema operacional Windows, nos formatos
universais, a exemplo de:

I. storyboards animados e animatics, para TV e cinema: avi, mp4, mov., mpeg;

II. protétipos e monstros, para radio: mp3, wma,

III. protdtipos e monstros, para internet: pdf, jpg, html, mpeg e mov.

13.2.3.3.5. Os exemplos de pecas e ou material devem ter formatos compativeis com suas
caracteristicas e se adequarem as dimensdes do invélucro n. 1, observado o disposto no

subitem 13.2.5.

13.2.3.3.6. Pegas que ndo se ajustem as dimensdes do invélucro n. 1 poderdo ser dobradas.
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13.2.3.3.7. As pecas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido — desde que

nao prejudique sua leitura - sem limitagdo de cores, com ou sem suporte € ou passe-partout.

13.2.4. Estratégia de Midia e Nao Midia ¢ um subquesito que deverd ser desenvolvido por
meio de textos, tabelas, graficos e ou planilhas nos quais devera ser apresentada:

I. Justificativa da estratégia e das taticas recomendadas, em consonancia com a estratégia de
comunicagdo publicitaria sugerida pela AGENCIA e em fungéo da verba referencial indicada
no briefing.

II. Simulagdo do plano de distribuigdo em que a AGENCIA identificara todas as pecas e/ou

material constantes da relagdo prevista no subitem 13.2.3.1.

13.2.4.1. Da simulacdo do plano de distribuicdo deverd constar um resumo geral com
informagdes sobre, pelo menos:

I — Periodo de distribui¢ao das pecas e/ou material;

II — Quantidades de inser¢oes das pegas em veiculos de divulgagao;

III — Valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgagao,
separadamente por meios;

IV — Valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo e/ou na execucdo técnica de
cada peca destinada a veiculos de divulgagao;

V — Quantidades a serem produzidas de cada peca e/ou material de ndo-midia;

VI — Valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo de cada pega e/ou material de

nio-midia.

13.2.4.2. Para fins desta Concorréncia, consideram-se como Nao-midia os meios que nao
implicam a compra de espaco e/ou tempo em veiculos de divulgacdo para a transmissao de

mensagem publicitaria.
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13.2.4.3. A simulagdo do plano de distribuicdo devera observar ainda as seguintes condigdes:
I — Os precos das inser¢oes em veiculos de comunicacdo devem ser os de tabela cheia,
vigentes na data de publicagdo do aviso de licitacao;

I — Deve ser desconsiderado o repasse da parte do desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da lei 4.680/65;

IIT — Devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os servigos de

fornecedores.

FORMATACAO DO PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

13.2.5. O caderno especifico, que compde o Plano de Comunicagdo Publicitaria, devera
observar a seguinte formatagao:

I — Caderno unico, orientagdo retrato, com espiral preto colocado a esquerda;

I — Capa e contracapa em papel A4, branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, ambas em branco.

IIT — Contetido impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, orientacdo retrato;
IV — Espagamento de 2 cm, nas margens direita e esquerda, a partir da borda;

V — Titulos, entretitulos, pardgrafos e linhas subsequentes sem recuos;

VI — Espagamento “simples” entre linhas e, opcionalmente, duplo apds titulo e entretitulos e
entre paragrafos;

VII — Alinhamento justificado do texto.

VIII — Texto enumeracdo de paginas em fonte “arial”, cor “automatico”, tamanho “12
Pontos”;

IX — Numeragdo em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina

interna, em algarismos arabicos;

13.2.6. Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria e da

relacdo de pecas e/ou material, prevista no subitem 13.2.3.1., estdo limitados, no conjunto, a
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10 (dez) paginas, ndo computadas, nesse limite, a capa e contracapa e as paginas,

eventualmente utilizadas, apenas para separacao dos subquesitos.

13.2.6.1. Os textos, tabelas, graficos e planilhas da Estratégia de Midia e nao-midia ndo tém

limitacdo quanto ao nimero de paginas.

13.2.7. Os exemplos de pecas e/ou material integrantes do subquesito Ideia Criativa deverao
ser apresentados em papel A4 ou A3, em papel 75 ou 90 gr, com ou sem suporte:

I. Separadamente (soltas) do caderno de que trata o subitem 13.2.5.;

II. Adequados as dimensdes do invélucro n. 1, cabendo & AGENCIA observar o disposto no

subitem 13.2.5.;

13.2.8. As tabelas e graficos integrantes dos subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de
Comunicagao Publicitaria poderdo:

I — Ser editados em cores;

II — Ter seu conteudo editado com a fonte “arial”, tamanho “10 pontos”;

IIT — Ser apresentado em papel A3 dobrado, que serd considerado 02 (duas) paginas para

efeito do subitem 13.2.6.

13.2.9. As tabelas, graficos e planilhas integrantes do subquesitos Estratégia de Midia e
Nao-midia poderao:

I — Ser editados em cores;

II — Ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos, ndo sendo
exigida formatagdo de margem especifica;

IIT — Ser apresentados em papel A3 dobrado.

II - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO
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13.3. A Capacidade de Atendimento da AGENCIA devera ser constituida por caderno
especifico composto por textos, tabelas, graficos, diagramas, fotos e/ou outros recursos, por
meios dos quais, a AGENCIA discriminara:

I — A relagdo nominal dos seus principais clientes na data da apresentacao das Propostas, com
a especificacao do inicio de atendimento de cada um deles;

IT — A quantifica¢do e a qualificacdo dos profissionais que poderdo ser colocados a disposi¢ao
da execug¢do do contrato, discriminando-se as areas de estudo e planejamento, criagao,
producao de radio, TV, cinema, internet, producao grafica, midia e atendimento;

a) A qualificacdo devera ser apresentada sob a forma de curriculo resumido contendo, no
minimo, o0 nome, a formagao e a experiéncia dos profissionais.

b) Os profissionais indicados para fins de comprovagdo da capacidade de atendimento
deverdo participar da elabora¢dao dos servigos, objeto deste Termo de Referéncia, admitida
sua substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, mediante aprovagao
prévia da PREFEITURA.

IIT — As instalagdes, a infraestrutura e os recursos materiais, que serdo colocados a disposicao
para a execucdo do contrato.

IV — A sistematica de atendimento e os prazos a serem praticados, em condi¢des normais de
trabalho, na cria¢do de peca avulsa ou de campanha e na elaboragao de plano de midia;

V — As informagdes de marketing e comunicagdo, as pesquisas de audiéncia e a auditoria de
circulacao e controle de midia, que colocard regularmente a disposicdo da PREFEITURA,

sem Onus adicionais, na vigéncia do contrato.

13.3.1. Os documentos e informagdes, que compdem o caderno especifico mencionado no
subitem 13.3., deverdo ser formatados em orientacdo retrato, em papel A4 ou A3 dobrado,
com ou sem o uso de cores, em fonte “arial”, tamanho “12 pontos”, em folhas numeradas
sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinada na Ultima por

quem detenha poderes de representagio da AGENCIA na forma de seus atos constitutivos.
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13.3.2. Ndo hé limitagdo de numero de paginas para apresentacdo da Capacidade de

Atendimento.

11 — REPERTORIO

13.4. O Repertoério serd constituido de pecas e/ou material concebidos e veiculados, expostos

ou distribuidos pela AGENCIA, agrupados em caderno especifico.

13.4.1. No caderno especifico do Repertorio, deverdo ser apresentadas 10 (dez) pecas e/ou
material, independentemente do seu tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculagdo,
exposicao ou distribui¢do, observado o seguinte:

I — As pecas e/ou material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos a partir de 1°
de janeiro de 2021;

IT — As pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em pen drive, executdveis no sistema
operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico ou ser apresentados
separadamente (soltos);

Il — As pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico ou ser apresentadas
separadamente (soltas).

a) Se apresentadas separadamente (soltas), as pecas poderdo ter qualquer formato, podendo
inclusive ser apresentadas dobradas ou nao.

IV — As pecas e/ou material ndo podem se referir a agdes executadas no ambito de contratos
de prestacdo de servicos de publicidade de que a PREFEITURA seja ou tenha sido signataria;
V — Formatagdo na orientagdo retrato, em fonte “arial”, tamanho “12 pontos”, com ou sem 0
uso de cores, em folhas numeradas, sequencialmente, a partir da primeira pagina interna,
rubricadas e assinada, na Gltima, por quem detenha poderes de representacio da AGENCIA,
na forma de seus atos constitutivos;

VI — Edi¢do em papel A4 ou A3, de 75 ou 90 gr., preservada, em qualquer hipdtese, a

compreensao de seu conteudo e a indicacao das dimensdes originais das pecas neles contidas.
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13.4.1.1. Para cada peca e/ou material previstos no subitem 13.4.1, devera ser apresentada
ficha técnica com a indicacdo sucinta dos problemas que se prop0s a resolver e a
identificacio da AGENCIA e de seu cliente, além do titulo, data de producao, periodo de
veiculagdo, exposicao e ou distribuicdo e, no caso de veiculacdo, men¢do de pelo menos um

veiculo que divulgou cada pega.

13.4.1.2. A apresentacdo de pecas e/ou material, em nimero inferior ao exigido no subitem
13.4.1 implica, para este quesito, pontuacdo maxima proporcional ao nimero de pecas

apresentadas.

13.4.1.2.1. A proporcionalidade, a que se refere o subitem 13.4.1.2, sera obtida mediante a
aplicag¢do da regra de trés simples em relacdo a pontuacdo méxima prevista no subitem 15.3,

I1I.

13.4.2. Nao ha limitacao de numero de paginas para apresentacdo do Repertorio.

IV — RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

13.5. A AGENCIA devera apresentar, em caderno especifico, 03 (trés) Relatos de Solucdes
de Problemas de Comunicagdo, cada um com o maximo de 04 (quatro) paginas, em que serao
descritas solugdes bem sucedidas de problemas de comunicacdo planejadas e propostas por
ela e implementadas por seus clientes ou ex-clientes, desde que estes ultimos tenham sido

atendidos em periodo posterior a 1° de janeiro de 2021.

13.5.1. A apresentagdo de menos de de 03 (trés) relatos no caderno especifico implicard em
pontuacao proporcional a quantidade de relatos entregues, com base na pontuagdo maxima

prevista no subitem 15.3 - IV.
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13.5.2. Os relatos deverdo estar formalmente referendados pelos respectivos clientes ou
ex-clientes, desde que estes tenham sido atendidos em periodo posterior a 1° de janeiro de
2021 e nao podem referir-se a agdes executadas no ambito de contratos de prestagao de

servigos de publicidade de que a PREFEITURA seja ou tenha sido signataria.

13.5.2.1. A formaliza¢do do referendo deverd ser feita no proprio relato elaborado pela

AGENCIA, mediante a rubrica do autor do referendo em todas as suas paginas.

13.5.2.2. Na ultima péagina do relato deverd constar a indicacdo do nome empresarial do
cliente e a assinatura do seu respectivo signatario acompanhada do seu nome e cargo ou

funcao.

13.5.3. Para cada Relato, ¢ permitida a inclusdo de até¢ 5 (cinco) pecas e/ou material — ndo
computados no limite de paginas a que se refere o subitem 13.5 — independentemente do
meio de divulgagdo, tipo ou caracteristica da peca, caso em que, se incluidos:

I — As pecas ecletronicas deverdo ser fornecidas em pen drive, executaveis no sistema
operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico ou ser apresentados
separadamente (soltos).

IT — As pegas graficas poderao integrar o caderno especifico mencionado no subitem 13.5, ou
ser apresentadas separadamente (soltas), preservada, em qualquer hipdtese, a compreensao de
seu conteudo e a indica¢do de suas dimensdes originais: Se apresentadas separadamente
(soltas), as pecas poderdo ter qualquer formato, podendo inclusive ser apresentadas dobradas
ou nao.

IIT — Para cada peca e/ou material, devera ser apresentada ficha técnica com os dados técnicos

de producdo e/ou veiculagdo.
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13.5.4. Os documentos e informacgdes, que compdem o caderno especifico mencionado no
subitem 13.5, deverdo ser formatados em orientagdo retrato, em papel A4, com ou sem o uso
de cores, em fonte “arial”, tamanho “12 pontos”, em folhas numeradas sequencialmente, a
partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes

de representacio da AGENCIA na forma de seus atos constitutivos.

13.5.4.1. Qualquer pagina com os documentos e informacdes do caderno especifico podera
ser editada em papel A3 dobrado, caso em que, para fins do limite previsto no subitem 13.5, o

papel A3 sera computado como duas paginas de papel A4.

14. ELABORACAO DA PROPOSTA DE PRECO

14.1. A Proposta de Preco deverd ser elaborada conforme modelo constante do Anexo I —
parte 7, informando o percentual de honordrios, sem a quebra de percentual, na forma
indicada no subitem 15.8.1, alineas “a” do Termo de Referéncia, incidente sobre o preco dos
servicos especializados prestados por fornecedores, referentes (i) a produgdo e a execugdo
técnica de peca e ou material, assim como (ii) ao planejamento e a execucdo de pesquisas e
de outros instrumentos, de avaliacdo e de geracdo de conhecimento sobre o mercado, o
publico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais serdo difundidas as pecgas e agdes
publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas ou a serem realizadas; (ii1) a
criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria destinadas a
expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias e o desconto, sob
forma de percentual, na forma indicada no subitem 15.8.1, alinea “b” do Termo de
Referéncia, sem quebra de percentual, a ser concedido nos custos internos, calculados sobre a
Tabela Referencial de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado
de Minas Gerais (SINAPRO-MG), em vigor, nos termos do art. 11 da Lei 4.680/65,
observando-se ainda que, para atender o disposto na Lei 14.133/21, evitando-se a

inexequibilidade do contrato administrativo que vier a ser firmado:
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I - Nao serd aceito percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento) sobre servigos
externos de producdo; sobre pesquisas e instrumentos de avaliagio e de geracdo de
conhecimento e sobre formas inovadoras de comunicacao publicitaria;

II — Nao sera aceito desconto inferior a 50% (cinquenta por cento) e superior a 80% (oitenta
por cento) sobre a Tabela Referencial de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Minas Gerais.

IIT — Se houver divergéncia entre o percentual expresso em algarismos € 0 expresso por
extenso, sera validado o percentual por extenso;

IV — O percentual de honorérios, assim como de desconto proposto serd de exclusiva
responsabilidade da AGENCIA e ndo lhe assistira o direito de pleitear, na vigéncia do
contrato a ser firmado, nenhuma alteragdo, sob a alegac¢ao de erro, omissdo ou qualquer outro
pretexto;

V — O percentual de honorarios e os custos internos propostos deverdo contemplar todos os
custos e despesas, diretos e indiretos, necessarios a plena execucdo dos servi¢os objeto desta
licitagdo, tais como despesas com pessoal, administragdo e encargos (obrigacdes sociais,
impostos, taxas, etc);

VI — Os honorarios propostos deverdo observar o item 15.8.1;

VII — A Proposta de Prego devera ter declaragio da AGENCIA:

a) Comprometendo-se a envidar esforgos, no sentido de obter as melhores condi¢des nas
negociagdes comerciais, junto a fornecedores de servigos especializados e veiculos, quando
for o caso, transferindo a PREFEITURA as vantagens obtidas;

b) Informando estar ciente e de acordo com as disposi¢des alusivas a direitos autorais

estabelecidas no Termo de Referéncia.

14.2. A Proposta de Preco poderd adotar o modelo sugerido (Anexo 1 — Parte 7) e devera ser:
a) Datada e assinada por quem detenha poderes de representagdo da AGENCIA, na forma de

seus atos constitutivos.
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b) Firme e precisa, sem propostas alternativas ou condicionadas que induzam o julgamento a

ter mais de um resultado.

14.2.1. Serdo analisadas apenas as Propostas de Preco das AGENCIAS classificadas no

julgamento das Propostas Técnicas.

14.2.2. A classificacdo das Propostas de preco observard a ordem crescente dos percentuais
apresentados, sendo considerada como a de menor preco aquela que receber maior pontuagao,
referente ao percentual de honorarios relativos (i) a producao e a execugdo técnica de pega e
ou material, assim como (ii) ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros
instrumentos, de avaliagdo e de geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os
meios de divulgacdo nos quais serdo difundidas as pecas e acdes publicitarias ou sobre os
resultados das campanhas realizadas ou a serem realizadas; (iii) a criagdo e desenvolvimento
de formas inovadoras de comunicagdo publicitdria destinadas a expandir os efeitos das
mensagens, em consonancia com novas tecnologias e de percentual de descontos sobre a
Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas

Gerais (SINAPRO-MG).

14.3. Fica instituido, também, que na vigéncia contratual, a CONTRATADA fard jus ao
desconto padrao de agéncia e aos honorarios sobre produgao de terceiros (servigos técnicos
complementares), de acordo com as Normas Padrdo da Atividade Publicitaria do CENP —

Conselho Executivo das Normas Padrio.

15. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS

15.1. O critério de julgamento para a classificacio das AGENCIAS sera o de TECNICA E
PRECO, nos termos do art. 5° da Lei 12.232/2010 e da Lei 14.133/21, sendo que ¢

estabelecido o peso 0,70 para a Proposta Técnica e peso 0,30 para a Proposta de Preco.
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15.2. O julgamento das Propostas Técnicas serd realizado pela Subcomissao Técnica, prevista
no item 10, que julgard conforme os seguintes atributos dos quesitos e subquesitos

desenvolvidos pela AGENCIA:

- PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA (70 pontos)

a) Raciocinio Basico (05 pontos) — a acuidade de compreensao:

- das fungdes e do papel da PREFEITURA MUNICIPAL nos contextos social, politico e
econdmico; (01 ponto)

- da natureza, da extensdo e da qualidade das relacdes da PREFEITURA MUNICIPAL com
seus publicos; (01 ponto)

- das caracteristicas da PREFEITURA MUNICIPAL e das suas atividades que sejam
significativas para a comunicacdo publicitaria; (01 ponto)

- 0 desafio de comunicagdo expresso no briefing (02 pontos)

b) Estratégia de Comunicagdo Publicitédria (25 pontos)

- adequacdo do partido tematico e do conceito, propostos a natureza e a qualificacdo da
PREFEITURA e ao desafio de comunicagao; (07 pontos).

- consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa do partido
tematico e do conceito propostos; (04 pontos).

- riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicacdo da
PREFEITURA com seus publicos; (02 pontos).

- adequacao e a exequibilidade da estratégia de comunicag¢do publicitaria proposta para a
solucao do desafio de comunicagao; (07 pontos).

- consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa da estratégia de

comunicagdo publicitaria proposta (03 pontos).
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- capacidade de articular os conhecimentos sobre a comunicag¢do publicitaria, o desafio de
comunicagdo expresso no briefing, seus publicos, os objetivos de comunicagdo e a verba

disponivel (02 pontos)

c) Ideia Criativa (25 pontos)

- adequacdo ao desafio de comunicacdo; (05 pontos).

- adequagio a estratégia de comunicagdo publicitaria sugerida pela AGENCIA; (03 pontos).

- adequacao ao universo cultural do publico-alvo (01 ponto).

- multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta; (02 pontos).

- originalidade da combinagdo dos elementos que a constituem; (03 pontos).

- simplicidade da forma sob a qual se apresenta; (02 pontos).

- pertinéncia as atividades de comunicacdo da PREFEITURA, assim como sua inser¢ao nos
contextos social, politico e econdomico; (03 pontos).

- desdobramentos comunicativos que ensejam conforme demonstrado nos exemplos de pecas
e/ou material apresentados; (03 pontos).

- exequibilidade das pecas e/ou do material;(01 ponto).

- compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e/ou no material aos meios e aos publicos

propostos. (02 pontos).

d) Estratégia de Midia e Nao-midia (15 pontos)

- conhecimento dos habitos de consumo de comunicagao do publico-alvo; (02 pontos).

- capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; (02 pontos).

- consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas e ou do material em relagdo aos
dois subitens anteriores; (04 pontos).

- pertinéncia e oportunidade demonstradas no uso dos recursos de comunicagdo proprios da
PREFEITURA; (01 ponto).

- economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de

distribuicao das pecas e ou do material; (03 pontos).
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- Otimizag¢do da midia segmentada, alternativa e de massa.(03 pontos).

II - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (10 pontos)

- porte ¢ a tradigdo dos clientes atuais da AGENCIA e o conceito de seus produtos e servigos
no mercado; (01 ponto).

- experiéncia dos profissionais da AGENCIA em atividades publicitérias; (03 pontos).

- adequacdo das qualificagdes e das quantificacoes desses profissionais a estratégia de
comunicacao publicitaria da PREFEITURA; (02 pontos).

- adequacdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estardo a
disposi¢do da execucdo do contrato; (01 ponto).

- operacionalidade do relacionamento entre a PREFEITURA e a AGENCIA, esquematizado
na proposta; (01 ponto).

- relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicacdo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a AGENCIA colocara
regularmente a disposi¢do da PREFEITURA, sem oOnus adicional, durante a vigéncia do
contrato; (01 ponto).

- presenga fisica da AGENCIA em Patos de Minas, com sede ou filial registrada e em pleno

funcionamento no municipio. (01 ponto).

I1I - REPERTORIO (10 pontos)

- ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a AGENCIA se propds a resolver; (04
pontos).

- qualidade da execug¢do e do acabamento da peca e ou material; (04 pontos).

- clareza da exposi¢ao das informacdes prestadas.(02 pontos).

IV — RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO (10 pontos)
- evidéncia de planejamento publicitario; (02 pontos).

- consisténcia das relacdes de causa e efeito entre problema e solugdo; (03 pontos).
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- relevancia dos resultados apresentados; (03 pontos).

- concatenacao logica da exposi¢do.(02 pontos).

15.3. A nota da Proposta Técnica estd limitada ao maximo de 100 (cem) pontos e sera
apurada considerando as seguintes pontuagdes maximas de cada quesitos e subquesito:

I — Plano de Comunicagao Publicitaria: 70 (setenta pontos)

a) Raciocinio Basico: 5 (cinco);

b) Estratégia de Comunicacao Publicitaria: 25 (vinte e cinco pontos);

c) Ideia criativa: 25 (vinte e cinco pontos);

d) Estratégia de Midia e Nao Midia — 15 (quinze pontos).

IT — Capacidade de Atendimento: 10 (dez pontos)

IIT — Repertorio: 10 (dez pontos)

IV — Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao: 10 (dez pontos)

15.3.1. Cada membro da Subcomissdo Técnica atribuira pontos individuais a cada um dos
quesitos e subquesitos, de acordo com a pontuacdo maxima prevista no item 15.3.,

obedecidos intervalos de 0,5 (meio) ponto.

15.3.2. A pontuacdo do quesito correspondera a média aritmética dos pontos atribuidos a ele

ou a seus subquesitos pelos membros da Subcomissdo Técnica.

15.3.3. A subcomiss@o Técnica reavaliard a pontuagdo atribuida a um quesito ou subquesito,
sempre que a diferenca entre a maior e a menor pontuagao for superior a 20 (vinte) por cento
da pontuacao méaxima do quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das

pontuacgdes atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos previstos neste termo.

15.3.3.1. Persistindo a diferenga de pontuacdo prevista apos a reavaliagdo dos quesitos ou

subquesito, os membros da Subcomissdao Técnica, autores das pontuagdes consideradas
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destoantes, deverdo registrar, em ata, as razdes que os levaram a manter a pontuacao atribuida
ao quesito ou a subquesito reavaliado, a qual sera assinada por todos os membros da

subcomissao e passara a compor o processo desta licitagdo.

15.3.4. A nota de cada AGENCIA correspondera a soma dos pontos dos quesitos.

15.4. Sera desclassificada a AGENCIA que:

I — Nao observar as determinagdes e as exigéncias do Termo de Referéncia;

IT — Obtiver pontuacdo zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos de sua Proposta
Técnica;

IIT — Nao alcangar, no julgamento de sua Proposta Técnica, a nota minima de 70 (setenta)
pontos;

IV — Tentar influenciar a Comissdo ou a Subcomissao Técnica no processo de julgamento das

Propostas.

15.5. Serao consideradas mais bem classificadas, na fase de julgamento da Proposta Técnica,

as AGENCIAS que obtiverem as maiores notas, observadas as condi¢gdes minimas.

15.6. Se houver empate que impossibilite a identificagdo automatica das AGENCIAS mais
bem classificadas nesta fase, serdo assim consideradas as que obtiverem as maiores
pontuacdes, sucessivamente, nos subquesitos ideia criativa, estratégia de comunicacdo
publicitaria, estratégia de midia e ndo-midia e nos quesitos capacidade de atendimento,

relatos de solugdes de problemas de comunicagao e repertorio.

15.6.1. Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio, a ser realizado na propria sessao
prevista segunda chamada da reunido de licitagdo ou em ato publico marcado pela Comissao,

para o qual serdio convidadas todas as AGENCIAS.
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15.7. Serdo consideradas vencedoras do julgamento final das Propostas Técnicas as

AGENCIAS mais bem classificadas na Proposta Técnica.

JULGAMENTO DA PROPOSTA DE PRECOS

15.8. Na sessao publica designada pela Comissdo de Licitagdes serdo abertos os Invélucros n.
4 — Proposta Comercial — que serdo rubricadas pela Comissdo de Licitacdo e pelas
AGENCIAS presentes ou por comissdo de até trés pessoas que representem as AGENCIAS,

por escolha das agéncias participantes presentes a sessao.

15.8.1. Feita a classificagdo das Propostas Comerciais, serdo avaliadas e valoradas as
propostas segundo os critérios abaixo:

a) Percentual de honorérios sobre (i) a producdo e a execucdo técnica de peca e/ou material,
(i) o planejamento e a execu¢do de pesquisas e de outros instrumentos, de avaliagdo e de
geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagdo nos quais
serdo difundidas as pecas e acgdes publicitdrias ou sobre os resultados das campanhas
realizadas ou a serem realizadas; (iii) a criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de
comunica¢do publicitiria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia

com novas tecnologias, fixados nos limites estabelecidos no quesito 14.1:

Pontos Percentual de honorarios
20 10a 12%
10 De 13% a 14%
05 15%

b) Desconto sobre a Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado de Minas Gerais (SINAPRO-MG) que estiver em vigor, fixados nos limites

estabelecidos no quesito 14.1:
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Pontos Desconto sobre a tabela de custos internos
20 75% ou acima de 75%
15 70%
10 60%
05 50%

15.8.2. Serdo consideradas as melhores propostas comerciais aquelas que atingirem as
maiores pontuagdes, através da formula abaixo:
NFPC = Nota final da Proposta Comercial
D1 — Pontuacgao aplicada ao Percentual sobre honorarios de producio externa
D2 — Pontuagdo aplicada ao Desconto sobre a Tabela de Custos Internos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado de Patos de Minas
NFPC =DI1 + D2
2

JULGAMENTO DAS MELHORES PROPOSTAS, APLICANDO-SE A MEDIA
PONDERADA ENTRE A MELHOR PROPOSTA TECNICA E A MELHOR PROPOSTA
DE PRECOS

15.9. A Pontuagdo Final sera obtida, através da formula abaixo, conforme previsto na Lei
14.133/21:

PF = (NFPT X 0,70) + (NFPC X 0,30)

PF = Pontuagao final

NFPT = Pontuacao relativa a proposta técnica

NFPC = Pontuagao relativa a proposta comercial
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15.9.1. Havendo empate, o desempate se dard através da atribui¢do da maior nota aos
quesitos da proposta técnica, na seguinte ordem:

a) Estratégia de Comunicacao Publicitaria;

b) Ideia Criativa,

c¢) Raciocinio Bésico e Estratégia de Midia e Nao-midia

15.9.2. Apo6s a utilizagdo do critério de desempate disposto no item 15.9.1, persistindo o

empate, a decisdo se fara através de sorteio.

15.9.3. Nao se considerard qualquer oferta e vantagem nao prevista no Termo de Referéncia,

nem percentual de desconto ou vantagem, baseados em ofertas de outras AGENCIAS.

15.9.4. Nao se admitird proposta que apresente precos simbolicos, irrisorios ou de valor zero,

incompativeis com os precos de mercado.

15.9.5. Serdo consideradas vencedoras do julgamento final das Propostas as AGENCIAS
mais bem classificadas no julgamento final, com a aplicagdo da média ponderada, entre as

Propostas Técnicas e de Precos.

16. DAS DISPOSICOES FINAIS

16.1. A simples participagdio no certame evidencia ter as AGENCIAS examinado
cuidadosamente o Termo de Referéncia, seus anexos e se inteirado de todos os seus detalhes

e, com eles, haver concordado.

Patos de Minas, 09 de julho de 2025.

Yuri Teoéfilo Caixeta
Diretor de Comunicacao
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ANEXO 1
PARTE 1
BRIEFING

Cliente: Prefeitura de Patos de Minas — Minas Gerais

Campanha: Patos de Minas: uma cidade atrativa para investimentos, turismo e lazer

Contextualizagao: Patos de Minas ¢ um dos municipios mais promissores do interior de
Minas Gerais. Com localizacdo estratégica, economia diversificada, excelente infraestrutura
urbana e qualidade de vida acima da média nacional, a cidade se consolida como referéncia

regional no agronegocio, saude, educacgao, cultura e tecnologia.

Com significativa qualidade de vida, desenvolvimento econdmico e geracao de empregos em
expansdo, Patos de Minas esta entre as principais localidades do estado. No entanto ainda
possui problemas cronicos que ndo condizem com seu potencial, como o transito pouco

planejado e as consequentes dificuldades de mobilidade urbana.

Os gargalos, contudo, ndo desmotivam a administracao local, que tem investido fortemente
em politicas publicas para estimular o empreendedorismo, atrair novos negocios e fomentar o
turismo local. O objetivo da prefeitura ¢ valorizar a imagem do municipio e torna-lo ainda

mais atrativo aos olhos de investidores, empreendedores e visitantes.

O governo municipal destaca-se pela inovacao na gestao publica. Ao assumir a Prefeitura de
Patos de Minas em janeiro de 2021, com proposta fundamentada no didlogo, na inovagao e na
integracdo, a administra¢do aceitou o desafio de colocar o municipio em novo patamar de

desenvolvimento.

Nos primeiros quatro anos do mandato, assim como no primeiro ano da gestdo que

conquistou a reeleicdo, o Executivo foi reconhecido pelo foco em solugdes praticas para os
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desafios nos servigos essenciais, com postura de inovacdo voltada para resolver problemas

estruturais com eficiéncia e proximidade com a comunidade.

Objetivo da campanha:

Desenvolver uma campanha institucional atemporal e estratégica que projete Patos de Minas

como cidade de oportunidades: ideal para se viver, empreender, investir e visitar.

e Promover Patos de Minas como destino estratégico para investimentos privados,

destacando seus diferenciais competitivos.

e Valorizar o potencial turistico, cultural e de lazer do municipio.

e Fortalecer a imagem de Patos de Minas como cidade moderna, acolhedora, eficiente e

em crescimento.

Contexto Geral

Historico e cultura local: Patos de Minas, apesar de conhecida como Capital do Milho, pode
facilmente ganhar o titulo de capital de outras produgdes. Por exemplo, a cidade ¢ a maior
bacia leiteira de Minas Gerais e estd entre as primeiras do Brasil; destaca-se como bergo da
genética suina, além de ter a maior cooperativa processadora dessa carne em Minas Gerais €
o segundo maior plantel de matrizes do estado; estd no seleto grupo de municipios que podem
usar a chancela que reconhece as qualidades e as caracteristicas especificas do Queijo Minas

Artesanal do Cerrado, produto produzido aqui.

Com uma jazida estimada em mais de um bilhdo de toneladas, Patos de Minas possui uma

das maiores reservas brasileiras de fosfato, assim como faz parte da regido do Cerrado
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mineiro, responsavel pela produgao de 5.766.000 sacas de café por ano. E adivinha s6 onde
estd a maior area de videira do Cerrado mineiro? E isso mesmo, em Patos de Minas, que
também inova no cultivo de uvas para produg¢do de vinho. E ndo poderia faltar nesta
descri¢cdo uma curiosidade deliciosa: estamos entre os primeiros municipios do Brasil a tornar

o feitio da pamonha Patrimdnio Cultural da cidade.

Além de ser importante polo agropecuario, Patos de Minas modernizou-se ao longo dos anos
e hoje ¢ um centro regional de comércio, educagdo e saude, atraindo pessoas de toda a regiao.
Em quatro anos, foram geradas mais de 10.000 vagas formais de emprego na cidade, aumento
de quase 30% no estoque. Patos de Minas possui faculdades particulares, oferecendo mais de
80 cursos de graduagdo e centenas de opcdes de pos-graduacao. A cidade também conta com
campi do IFTM e da UFU. Na saude, além dos hospitais particulares, tem a Santa Casa de
Misericordia, o maior hospital SUS da regido onde sdo atendidos pacientes de outros 32

municipios da macrorregido Noroeste.

Com populagdo acolhedora e rico patrimonio cultural, a cidade mantém vivas suas tradig¢des.
Ao mesmo tempo, Patos de Minas projeta-se para o futuro, com investimentos em
infraestrutura, tecnologia e desenvolvimento sustentavel. Nos Ultimos quatro anos, o
municipio recebeu melhorias importantes (obras de drenagem esperadas héa anos,
pavimentagao de estradas rurais, investimentos recordes na educacdo e reformas de

equipamentos publicos muito necessarias.

Vale incluir ainda indicadores externos relevantes, como o indice Firjan de Desenvolvimento
Municipal (IFDM), no qual Patos de Minas alcancou posicdo de destaque em 2025: quinto
lugar entre os municipios mineiros no indicador de Emprego e Renda do (IFDM). No ranking
geral, que considera também os indicadores de Saude e Educacdo, o municipio ocupa a
décima colocagdo em Minas Gerais, consolidando-se como uma das localidades mineiras

mais desenvolvidas socialmente.
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Objetivos especificos:

- Valorizar a imagem institucional de Patos de Minas. Reforcar a identidade do
municipio como cidade moderna, bem gerida e com qualidade de vida. Posicionar
Patos como polo regional atrativo e competitivo.

- Atrair investimentos produtivos e fomentar negocios. Destacar os diferenciais de
Patos de Minas para instalagdo de empresas (localizagdo estratégica, infraestrutura
logistica, seguranca juridica, mao de obra qualificada e incentivos locais). Mostrar
dados e argumentos que reforcem o ambiente propicio para novos negocios.

- Promover o potencial turistico e cultural da cidade. Divulgar os atrativos turisticos,
festas tradicionais, gastronomia, hospitalidade e atividades de lazer. Fortalecer o
turismo de eventos e o turismo rural.

- Apresentar as potencialidades econdmicas e setoriais do municipio. Evidenciar os
principais setores da economia local: agroindustria, servi¢os, comércio, tecnologia,
saude e educacdo. Incluir diferenciais de competitividade, inovacdo e
sustentabilidade.

- Propor solugdes de comunicacdo de longo prazo e atemporais. Garantir que a
campanha e seus materiais sejam durdveis, reutilizaveis em ag¢des futuras. Evitar
contetidos factuais ou datados, permitindo uso continuo da peca em visitas e
apresentagdes oficiais.

- Sugerir estratégias de midia e ndo-midia coerentes com o or¢camento. Demonstrar
criatividade e inteligéncia na distribuicdo das pecas nos canais certos, com boa
relagdo custo-beneficio. Incluir estratégias tanto digitais quanto presenciais e
institucionais.

- Criar narrativa envolvente e coerente. Estabelecer uma linha de comunicagdo clara,
positiva e convincente. Utilizar recursos visuais e textuais que comuniquem oS
diferenciais de Patos de Minas de forma atrativa, cativante e profissional.
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Publico-alve: empresarios e investidores nacionais e estrangeiros; profissionais e liderancas
dos setores publico e privado e de entidades de fomento ao desenvolvimento; turistas em
potencial, especialmente de Minas Gerais e regides vizinhas; populacao de Patos de Minas
(como refor¢co de identidade e valorizagdo da cidade). Faixas etarias: o publico ¢
diversificado, abrangendo jovens, adultos e idosos. A campanha deve ser inclusiva,

respeitando a diversidade.

Canais de comunicacfio: defina os canais de comunicagdo e os tipos de pegas criativas por
meio (videos, cards, jingles, spots, banners, revistas, folders, etc.), os quais devem ser

combinados para atingir eficazmente o publico-alvo da campanha.

Tom e linguagem: o tom da campanha deve ser positivo, inspirador, institucional e
impessoal. A campanha deve destacar modernidade, desenvolvimento, confianga, eficiéncia e
hospitalidade. A linguagem deve ser acessivel, clara e impactante. A identidade de Patos de
Minas deve ser evidenciada com sensibilidade e autenticidade, respeitando seus valores
historicos, sociais e culturais. Identidade visual: o visual deve refletir a tradicao e
modernidade, utilizando elementos que remetem a cultura e ao desenvolvimento urbano de

Patos de Minas (pode-se usar a bandeira ou algo mais contemporaneo).

Cronograma: a campanha proposta no briefing deve considerar duragdo estimada de até 6
(seis) meses. Incluindo fases de pré-lancamento, lancamento, sustentagdo e reforco. O
cronograma deve ser exequivel, realista e alinhado a proposta estratégica apresentada pela
agéncia. Sera valorizada a capacidade de integracdo entre os canais propostos € a aderéncia

aos objetivos de fortalecer a imagem do municipio.

Orc¢amento: o montante disponivel para a campanha ¢ R$ 1.000.000,00 (hum milhdo de

reais)
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ANEXO I
PARTE 2
PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO
PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA
Campanbha:
Avaliador 01, 02 ou 3:
Visto:

QUESITO: Raciocinio Basico (Maximo 05 pontos)

- Das fungdes e do papel da PREFEITURA no contexto social, politico e econémico —

1 ponto. PONTUACAO: ()
JUSTIFICATIVA:

- Da natureza, da extensao e da qualidade das relacdes da PREFEITURA MUNICIPAL

com seus publicos — 1 ponto. PONTUACAO:( )
JUSTIFICATIVA:
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- Das caracteristicas da PREFEITURA MUNICIPAL e das suas atividades que sejam
significativas para a comunicacio publicitaria - 1 ponto. PONTUACAO: ( )
JUSTIFICATIVA:

- O desafio de comunicagio expresso no briefing — 2 pontos. PONTUACAO:

(G
JUSTIFICATIVA:

TOTAL: ( )

Observagdes:
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QUESITO: Estratégia de Comunicacio Publicitaria (Maximo 25 pontos)

- Adequagdo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a qualificagdo da
PREFEITURA e ao desafio de comunicagdo — 7 pontos; PONTUACAO: ( )
JUSTIFICATIVA:

- Consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacao apresentada em defesa do partido
tematico e do conceito propostos - 4 pontos. PONTUACAO: ( )
JUSTIFICATIVA:

- Riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagdo da
PREFEITURA com seus publicos - 2 pontos. PONTUACAO: ( )
JUSTIFICATIVA:
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- Adequagado e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta para
a solucdo do desafio de comunicacio - 7 pontos. PONTUACAO: ( )
JUSTIFICATIVA:

- Consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa da
estratégia de comunicagdo publicitaria proposta - 3 pontos. PONTUACAO:

)
JUSTIFICATIVA:

- Capacidade de articular os conhecimentos sobre a comunicagao publicitaria, o desafio
de comunicacdo expresso no briefing, seus publicos, os objetivos de comunicagdo e a
verba disponivel - 2 pontos. PONTUACAO: ( )
JUSTIFICATIVA:
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Observagdes:
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QUESITO: Ideia Criativa (Maximo 25 pontos)

- Adequacio ao desafio de comunicagio - 5 pontos. PONTUACAO: ( )
JUSTIFICATIVA:

- Adequagdo a estratégia de comunicagdo publicitiria sugerida pela AGENCIA - 3

pontos. PONTUACAO: ( )
JUSTIFICATIVA:

- Adequagio ao universo cultural do publico-alvo - 1 ponto. PONTUACAO:

)
JUSTIFICATIVA:
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- Multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta - 2 pontos. PONTUACAO:

( )
JUSTIFICATIVA:

- Originalidade da combinagdo dos elementos que a constituem - 3 pontos.

PONTUACAO: ( )
JUSTIFICATIVA:

- Simplicidade da forma sob a qual se apresenta - 2 pontos. PONTUACAO:

)
JUSTIFICATIVA:
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- Pertinéncia as atividades de comunica¢cdo da PREFEITURA, assim como sua inser¢ao
nos contextos social, politico e econdmico - 3 pontos. PONTUACAO: ( )
JUSTIFICATIVA:

- Desdobramentos comunicativos que ensejam, conforme demonstrado nos exemplos
de pecas e/ou material apresentados - 3 pontos. PONTUACAO: ( )
JUSTIFICATIVA:

- Exequibilidade das pegas e/ou do material - 1 ponto. PONTUACAO: ( )
JUSTIFICATIVA:

- Compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e/ou no material aos meios e aos

publicos propostos - 2 pontos. PONTUACAO: ( )
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JUSTIFICATIVA:

TOTAL: ( )

Observacdes:
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QUESITO: Estratégia de Midia e Nao-midia (Maximo 15 pontos)

- Conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo do publico alvo - 2 pontos.

PONTUACAO: ( )
JUSTIFICATIVA:

- Capacidade analitica evidenciada no exame destes habitos - 2 pontos. PONTUACAO:

(G
JUSTIFICATIVA:

- Consisténcia do plano simulado de distribui¢do das pegas e/ou do material em relagao
as duas alineas anteriores - 4 pontos. PONTUACAO: ( )
JUSTIFICATIVA:
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- Pertinéncia e oportunidade demonstradas no uso dos recursos de comunicagio
proprios da PREFEITURA — 1 ponto. PONTUACAO: ( )
JUSTIFICATIVA:

- Economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de
distribui¢dio de pegas e ou do material - 3 pontos. PONTUACAO: ( )
JUSTIFICATIVA:

- Otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa - 3 pontos. PONTUACAO:

)
JUSTIFICATIVA:

TOTAL: ( )
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Observagdes:
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ANEXO 1
PARTE 3
PLANILHA GERAL DE AVALIACAO
PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

Campanbha:

QUESITO AVALIADOR | AVALIADOR | AVALIADOR
Raciocinio Basico (Maximo 5 pontos) 01 02 03

Das fungdes e do papel da
PREFEITURA no contexto social,
politico e econdmico — 1 ponto.

Da natureza, da extensio e da
qualidade das relagdes da
PREFEITURA MUNICIPAL com seus
publicos — 1 ponto.

Das caracteristicas da PREFEITURA
MUNICIPAL e das suas atividades que
sejam significativas para a
comunicagdo publicitaria - 1 ponto.

O desafio de comunicagdo expresso no
briefing — 2 pontos.

TOTAL DO QUESITO

NOTA MEDIA DO QUESITO
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QUESITO AVALIADOR | AVALIADOR | AVALIADOR
Estratégia de Comunicacio Publicitaria 01 02 03
(Maximo 25 pontos)

Adequacdo do partido tematico e do
conceito proposto a natureza e a
qualificagdo da PREFEITURA e ao seu
desafio de comunicagdo — 7 pontos;

Consisténcia logica e a pertinéncia da
argumentagdo apresentada em defesa do
partido tematico e do conceito proposto - 4
pontos.

Riqueza de desdobramentos positivos do
conceito proposto para a comunicagdo da
PREFEITURA com seus publicos - 2
pontos.

Adequacdo e a exequibilidade da estratégia
de comunicagdo publicitaria proposta para
a solucdo do desafio de comunicagdo - 7
pontos.

Consisténcia logica e a pertinéncia da
argumentagdo apresentada em defesa da
estratégia de comunicagdo publicitaria
proposta - 3 pontos.

A capacidade de articular  os
conhecimentos sobre a comunicagdo
publicitaria, o desafio de comunicagdo
expresso no briefing, seus publicos, os
objetivos de comunicacdo e a verba
disponivel - 2 pontos.

TOTAL DO QUESITO

NOTA MEDIA DO QUESITO
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QUESITO
Ideia Criativa (Maximo 25 pontos)

AVALIADOR
01

AVALIADOR
02

AVALIADOR
03

Adequagdo ao desafio de comunicagdo - 5
pontos.

Adequacdo a estratégia de comunicagdo
publicitaria sugerida pela AGENCIA - 3
pontos.

Adequacdo ao  universo cultural do
publico-alvo - 1 ponto.

Multiplicidade de interpretagdes favoraveis
que comporta - 2 pontos.

Originalidade da combinagdo dos elementos
que a constituem - 3 pontos.

Simplicidade da forma sob a qual se apresenta
- 2 pontos.

Pertinéncia as atividades de comunicac¢do da
PREFEITURA, assim como sua inser¢cao nos
contextos social, politico e econdmico - 3
pontos.

Desdobramentos comunicativos que ensejam,
conforme demonstrado nos exemplos de pecas
e/ou material apresentados - 3 pontos.

Exequibilidade das pegas e/ou do material - 1
ponto.

Compatibilidade da linguagem utilizada nas
pecas e/ou no material aos meios € aos
publicos propostos - 2 pontos.

PONTUACAO DO QUESITO

NOTA MEDIA DO QUESITO
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QUESITO AVALIADOR | AVALIADOR | AVALIADOR
Estratégia de Midia e Nao-midia (Maximo 01 02 03
15 pontos)

Conhecimento dos habitos de consumo de
comunicacdo dos segmentos de publico-alvo -
2 pontos.

Capacidade analitica evidenciada no exame
destes habitos - 2 pontos.

Consisténcia do  plano simulado de
distribuicdo das pecas e/ou do material em
relacdo as duas alineas anteriores - 4 pontos.

Pertinéncia e oportunidade demonstradas no
uso dos recursos de comunicagdao proprios da
PREFEITURA - 1 ponto.

Economicidade da aplicagdo da verba de
midia, evidenciada no plano simulado de
distribuicdo de pecas e ou do material - 3
pontos.

Otimizacao da midia segmentada, alternativa e
de massa - 3 pontos.

PONTUACAO DO QUESITO

NOTA MEDIA DO QUESITO

NOTA TOTAL DA CAMPANHA — PLANO
DE COMUNICACAO PUBLICITARIA
(NTPCP)

Observacoes:

1) A subcomissdo técnica reavaliard a pontuagdo atribuida a um quesito sempre que a
diferenga entre a maior ¢ a menor pontuacdo atribuida a este for superior a 20% (vinte por
cento) da pontuacdo maxima do quesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das

pontuagdes atribuidas, conforme inc. VII, art. 6° da Lei 12.232/2010.
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2) A nota média de cada quesito correspondera a soma das notas atribuidas pelos avaliadores
dividindo pelo nimero de avaliadores, com no maximo duas casas decimais, desprezando-se
as demais, sem qualquer arredondamento.

3) A nota total da campanha — Plano de Comunicagdo Publicitaria (NTPCP) correspondera a

soma das notas médias dos quesitos.
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ANEXO 1
PARTE 4
PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO
CONJUNTO DE INFORMACOES SOBRE A PROPONENTE
Identificacio da AGENCIA:

Avaliador 01, 02 ou 03
Visto:

QUESITO: Capacidade de Atendimento (Maximo 10 pontos)

- Porte e a tradi¢do dos clientes atuais da AGENCIA e o conceito de seus produtos e
servigos no mercado - 1 ponto. PONTUACAO: ( )
JUSTIFICATIVA:

- Experiéncia dos profissionais da AGENCIA em atividades publicitarias - 3 pontos.
PONTUACAO: ( )
JUSTIFICATIVA:
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- Adequagdo das qualificagdes e das quantificagdes destes profissionais a estratégia de
comunicagio publicitaria da PREFEITURA - 3 pontos. PONTUACAO: ( )
JUSTIFICATIVA:

- Adequagdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estardo a
disposi¢io da execugdo do contrato - 1 ponto. PONTUACAO: ( )
JUSTIFICATIVA:

- Operacionalidade do relacionamento entre a PREFEITURA e a AGENCIA,
esquematizado na Proposta - 1 ponto. PONTUACAO: ( )
JUSTIFICATIVA:
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- Relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicagdo, das pesquisas
de audiéncia e da auditoria de circulagio e controle de midia que a AGENCIA
colocara regularmente a disposicdo da PREFEITURA, sem Onus adicional, durante a
vigéncia do contrato — 1 ponto. PONTUACAO: ( )

JUSTIFICATIVA:

- Presenca fisica da AGENCIA em Patos de Minas, com sede ou filial registrada e em
pleno funcionamento no municipio — 01 ponto. PONTUACAO: ( )
JUSTIFICATIVA:

TOTAL: ( )

Observagdes:
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QUESITO: Repertorio (Maximo 10 pontos)

- Ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a AGENCIA se propds a resolver — 4

pontos. PONTUACAO: ( )
JUSTIFICATIVA:

- Qualidade da execugdao e do acabamento da peca e/ou do material — 4 pontos.
PONTUACAO: ( )
JUSTIFICATIVA:

- Clareza da exposi¢do das informacdes prestadas — 2 pontos. PONTUACAO:

)
JUSTIFICATIVA:
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TOTAL: ( )

Observagdes:
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QUESITO: Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunica¢iao (Maximo 10 pontos)

- Evidéncia de planejamento publicitario — 2 pontos. PONTUACAO: ( )
JUSTIFICATIVA:

- Consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solu¢do — 3 pontos.

PONTUACAO: ( )
JUSTIFICATIVA:

- Relevancia dos resultados apresentados — 3 pontos. PONTUACAO: ( )
JUSTIFICATIVA:

- Concatenagio logica da exposi¢ao - 02 pontos. PONTUACAO: ( )
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JUSTIFICATIVA:

TOTAL: ( )

Observagdes:
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ANEXO 1
PARTE §
PLANILHA GERAL DE AVALIACAO
CONJUNTO DE INFORMACOES SOBRE A PROPONENTE
Identificagdo da AGENCIA:

QUESITO AVALIADOR | AVALIADOR | AVALIADOR
Capacidade de Atendimento (Maximo 10 01 02 03
pontos)

Porte e a tradi¢do dos clientes atuais da
AGENCIA e o conceito de seus produtos e
servigos no mercado - 1 ponto.

Experiéncia dos profissionais da AGENCIA
em atividades publicitarias - 3 pontos.

Adequagdo das qualificagdes e das
quantificagdes  destes  profissionais  a
estratégia de comunicagcdo publicitaria da
PREFEITURA - 3 pontos.

Adequacdo das instalagdes, da infraestrutura e
dos recursos materiais que estardo a
disposi¢do da execucdo do contrato - 1 ponto.

Operacionalidade do relacionamento entre da
PREFEITURA e a AGENCIA,
esquematizado na Proposta - 1 ponto.

Relevancia e a utilidade das informagoes de
marketing e comunicagdo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulacdo e
controle de midia que a AGENCIA colocara
regularmente a disposicdo da PREFEITURA,
sem Onus adicional, durante a vigéncia do
contrato — 1 ponto.

Presenca fisica da AGENCIA em Patos de
Minas, com sede ou filial registrada e em
pleno funcionamento no municipio — 1 ponto.
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PONTUACAO DO QUESITO

NOTA MEDIA DO QUESITO

84

D4Sign alb78069-bc4c-4c8a-baa8-cf65131138d9 - Para confirmar as assinaturas acesse https://secure.d4sign.com.br/verificar
Documento assinado eletronicamente, conforme MP 2.200-2/01, Art. 109, §2.



PREFEITURA DE

PATOS DE MINAS

O FUTURO > JA COMEGCOU!

QUESITO AVALIADOR 01 AVALIADOR | AVALIADOR
Repertorio (Maximo 10 pontos) 02 03

Ideia criativa e sua pertinéncia ao
problema que a AGENCIA se propds
aresolver — 4 pontos.

Qualidade da execu¢do e do
acabamento da peca e/ou do material
— 4 pontos.

Clareza da exposicao das
informagdes prestadas — 2 pontos.

PONTUACAO DO QUESITO

NOTA MEDIA DO QUESITO
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QUESITO AVALIADOR | AVALIADOR | AVALIADOR
Relatos de Solu¢des de Problemas de 01 02 03
Comunicac¢ao (Maximo 10 pontos)

Evidéncia de planejamento publicitario — 2
pontos.

Consisténcia das relagdes de causa e efeito
entre problema e solugdo — 3 pontos.

Relevancia dos resultados apresentados — 3
pontos.

Concatenacgao logica da exposigdo — 2 pontos.

PONTUACAO DO QUESITO

NOTA MEDIA DO QUESITO

NOTA TOTAL DA AGENCIA -
CONJUNTO DE INFORMACOES SOBRE
A PROPONENTE (NTCIP)

Observagdes:

1) A subcomissdo técnica reavaliard a pontuagdo atribuida a um quesito sempre que a
diferenga entre a maior e a menor pontuacdo atribuida a este for superior a 20% (vinte por
cento) da pontuacdo maxima do quesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das
pontuagdes atribuidas, conforme inc. VII, art. 6° da Lei 12.232/2010.

2) A nota média de cada quesito correspondera a soma das notas atribuidas pelos avaliadores
dividindo pelo niamero de avaliadores, com no maximo duas casas decimais, desprezando-se
as demais, sem qualquer arredondamento.

3) A nota total da AGENCIA —Conjunto de Informagdes sobre a Proponente (NTCIP)

correspondera a soma das notas médias dos quesitos.
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ANEXO 1
PARTE 6
RESUMO GERAL DA AVALIACAO
PROPOSTA TECNICA
Identificagdo da AGENCIA:

Campanha:

ITEM NOTA

Nota Total da Campanha — Plano de Comunicacao

Publicitaria (NTPCP)

Nota Total da AGENCIA — NTCIP

NOTA TOTAL TECNICA DA AGENCIA (NTT)
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ROTEIRO PARA PONTUACAO COMERCIAL
Identificacdo da AGENCIA:

PATOS DE MINAS
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QUESITO

PONTUACAO

Percentual de desconto sobre os custos internos baseado na tabela
referencial de precos vigente do SINAPRO - Sindicato das Agéncias de

Minas Gerais.

Percentual de honorérios sobre os custos de produgdo realizada por
terceiros ou custo efetivo dos servigos de suprimentos contratados, cuja
distribuicdio ndo proporcione 3 AGENCIA, o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacao, nos termos do artigo 11 da Lei

n° 4.680/65.

NOTA COMERCIAL TOTAL (NCT)

Observagdes:
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APROVACAO DE PROJETO BASICO / TERMO DE REFERENCIA

OBJETO: CONTRATACAO DE 01 (UMA) AGENCIA DE PUBLICIDADE PARA A
PRESTACAO DE SERVICOS TECNICOS DE PUBLICIDADE VISANDO A
ELABORACAO DE PROJETOS E CAMPANHAS DO MUNICIPIO DE PATOS DE
MINAS, COM BASE NA LEI FEDERAL 12.232, DE 2010.

Considerando que o Projeto Bésico / Termo de Referéncia contempla elementos suficientes
para a adequada caracterizagdo do objeto que pretendesse contratar, APROVO o referido

documento para que obrigatoriamente seja parte integrante do edital.

Patos de Minas, 09 de julho de 2025.

EMERSON ROCHA DE AZEVEDO

Secretario Municipal de Governo

89

D4Sign alb78069-bc4c-4c8a-baa8-cf65131138d9 - Para confirmar as assinaturas acesse https://secure.d4sign.com.br/verificar
Documento assinado eletronicamente, conforme MP 2.200-2/01, Art. 102, §2.



91 paginas - Datas e horarios baseados em Brasilia, Brasil
Sincronizado com o NTP.br e Observatério Nacional (ON)
Certificado de assinaturas gerado em 09 de July de 2025, 12:02:35

TERMO DE REFERENCIA PUBLICIDADE 2025 pdf
Cddigo do documento alb78069-bc4c-4c8a-baa8-cf65131138d9

Assinaturas

yuri teofilo caixeta
yuricaixeta62@hotmail.com
Assinou

Emerson Rocha de Azevedo
emerson.azevedo@patosdeminas.mg.gov.br
Assinou

Eventos do documento

09 Jul 2025, 10:50:39

Documento alb78069-bc4c-4c8a-baa8-cf65131138d9 criado por ALVARO GUILHERME ROCHA
(ae657135-6fe9-4f9b-a5ca-e0f5db71cf9c). Email:alvaro@patosdeminas.mg.gov.br. - DATE_ATOM:
2025-07-09T10:50:39-03:00

09 Jul 2025, 10:51:07
Assinaturas iniciadas por ALVARO GUILHERME ROCHA (ae657135-6fe9-4f9b-a5ca-e0f5db71cfoc). Email:
alvaro@patosdeminas.mg.gov.br. - DATE_ATOM: 2025-07-09T10:51:07-03:00

09 Jul 2025, 10:58:22

EMERSON ROCHA DE AZEVEDO Assinou (861cbb5f-06a3-40d2-87d4-ad85e6d7a505) - Email:
emerson.azevedo@patosdeminas.mg.gov.br - IP: 138.0.66.22 (138-0-66-22-static.onnettelecom.com.br porta:
50276) - Documento de identificacdo informado: 957.997.106-49 - DATE_ATOM: 2025-07-09T10:58:22-03:00

09 Jul 2025, 11:54:20

YURI TEOFILO CAIXETA Assinou - Email: yuricaixeta62@hotmail.com - IP: 138.0.66.22 (138-0-66-22-
static.onnettelecom.com.br porta: 10198) - Documento de identificagdo informado: 135.784.516-22 - DATE_ATOM:
2025-07-09T11:54:20-03:00

Hash do documento original

(SHA256):df633edb79f2bf7d475b8f5b7e6af551f8ed131dc1b1l69el6c2ee3fd69176819
(SHA512):052641ff6a42dc59c2bebda7ael2ee5ed1daf25e5026fce51671c2b73f80d768764ff3f646ea525d48983fe6d1521alb13a594e817680969d910e086254e6ef6

Esse log pertence tnica e exclusivamente aos documentos de HASH acima




91 paginas - Datas e horarios baseados em Brasilia, Brasil
gn Sincronizado com o NTP.br e Observatério Nacional (ON)
Certificado de assinaturas gerado em 09 de July de 2025, 12:02:35

Esse documento esta assinado e certificado pela D4Sign
Integridade certificada no padrao ICP-BRASIL

Assinaturas eletronicas e fisicas tém igual validade legal, conforme MP 2.200-2/2001 ¢ Lei
14.063/2020.




		2025-07-09T12:02:44-0300




