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Prefeitura Municipal de Muzambinho
Estado de Minas Gerais

TERMO DE REFERENCIA

1-Objeto

Constitui objeto desta contratacdo a prestagdo de servigcos de publicidade prestados por
intermédio de Agéncia de Publicidade, compreendendo o conjunto de atividades realizadas
integradamente, que tenham por objetivo o estudo, planejamento, conceituacao, concepgao,
criagdo, a execucdo interna, a intermediagdo e supervisdo da execugdo externaea distribuicdo
de publicidade a veiculos e demais meios de divulgagao.

Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares, os servicos
especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de
geracdo de conhecimento relativos a execugdo do contrato;

b) a criacio e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria
destinada a expandir os efeitos das mensagens e das agdes publicitarias, em consondancia com
novas tecnologias;

¢) a produgdo e a execugdo técnica das pegas e ou material criados pela agéncia contratada.

As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea ‘a’ terao a finalidade
especifica de:

a) gerar conhecimento sobre o ambiente de atuacao da Prefeitura Municipal de Muzambinho,
o publico-alvo e os veiculos de divulgagdo nos quais serdo difundidas as campanhas ou pegas;
b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo e a divulgacao de mensagens;

c) possibilitar a mensuragdo dos resultados das campanhas ou pegas publicitdrias realizadas
em decorréncia da execucdo do contrato.

As acdes de comunicagdo digital compreendidas no objeto restringem-se a criagdo, produgao,
adaptacdo, planejamento, distribuicdo, impulsionamento, acompanhamento e mensuragao de
pecas, campanhas e a¢des de natureza publicitaria, vinculadas a finalidades institucionais,
educativas, informativas ou de orientagdo social.

N3o integram o objeto contratual a gestdo ordindria de redes sociais do Municipio, a
administracdo cotidiana de perfis institucionais, o atendimento ao publico em canais digitais,
a assessoria de imprensa, a assessoria de comunicagdo, as relagdes publicas, o gerenciamento
de crise n3o publicitaria, a promogdo pessoal de agentes publicos, a realizagao de eventos, o
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patrocinio e qualquer atividade que ndo guarde pertinéncia direta com campanha ou a¢ao
publicitaria previamente aprovada pela Administragdo.

2- Da Justificativa

A contratacdo de uma agéncia para presta¢do de servigos de publicidade visa assegurar que a
Prefeitura Municipal de Muzambinho possa divulgar suas agdes, campanhas e informagdes
institucionais a populacio de forma eficaz, transparente e conforme os principios
estabelecidos pela Lei de Licitacdes (Lei n? 14.133/2021) e pela Lei de Publicidade (Lei n®
12.232/2010). A publicidade institucional é um meio necessdrio para garantir o direito a
informacdo dos cidadidos e o cumprimento dos principios constitucionais da publicidade,
transparéncia e acesso a informacgao.

A Prefeitura de Muzambinho busca a contratacdo de uma agéncia de publicidade especializada
para realizar atividades integradas, que envolvem o estudo, planejamento, criagdo, execugao
interna, a intermediacdo e a supervisdo da execugdo externa e a distribuicdo de campanhas
publicitarias aos veiculos e demais meios de divulgagdo com o objetivo de difundir ideias e
informar o publico geral. Este processo permitird que as informagoes relacionadas as acoes
governamentais e aos servicos publicos sejam transmitidas adequadamente aos cidadaos,
garantindo, assim, maior transparéncia e participagao popular.

Nos ultimos anos a Administracdo apresentou grande dificuldade em demonstrar para a
populacdo os servicos realizados e as agbes executadas no ambito de todas as secretarias.
Ainda que essa comunicacdo tenha melhorado, ndo temos uma participagdo popular robusta,
que torne o povo protagonista das agBes desenvolvidas pelo Poder Publico.

A contratacio de uma empresa de publicidade para a administragdo publica é uma estratégia
fundamental para garantir a eficiéncia na comunicagdo pretendida. Profissionais
especializados possuem o conhecimento necessario para criar campanhas que atendem as
demandas do publico e utilizam as técnicas mais atualizadas no mercado. Além disso, uma
agéncia de publicidade tem a capacidade de adaptar a comunicagdo institucional aos
diferentes meios e canais, atingindo uma audiéncia maior e mais diversificada.

Entende-se que o jeito correto de governar também exige uma forma correta de se comunicar
com a sociedade, construindo canais de comunicagio eficazes para levar a todos os moradores
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do municipio conhecimento sobre os atos administrativos e de gestao do Governo Municipal,
mas também ouvir permanentemente os anseios da populagao.

Além disso, ao contar com o suporte de uma empresa especializada, a administracao publica
pode otimizar o uso dos recursos disponiveis. Isso se deve ao fato de que a agéncia sabe como
planejar, executar e medir o impacto das campanhas, evitando desperdicios e assegurando
que o or¢camento seja utilizado da forma mais eficiente possivel. A publicidade institucional,
quando bem planejada, também é uma ferramenta crucial para promover a transparéncia,
essencial em um contexto governamental. As campanhas publicitarias bem executadas
ajudam a transmitir informagdes de maneira clara e acessivel, fortalecendo a confianca da
populagdo nas acoes do Poder Publico.

Além disso, uma agéncia de publicidade tem a expertise necessdria para atuar de maneira
estratégica em momentos de crise. A comunicagdo rapida, eficaz e com foco na preservagao
do bom relacionamento e comunicacdo da administracdo publica com os municipes é essencial
nesses periodos. Ter uma empresa especializada permite que a gestdao publica minimize os
impactos negativos e mantenha um relacionamento positivo com os cidaddos. O apoio da
publicidade nesse sentido é vital, pois proporciona uma resposta organizada e bem
direcionada as demandas e inquietagoes do publico.

Outro ponto importante é que as agéncias de publicidade estdao sempre atentas as normas e
legislacdes que regem a comunicagdo publica. Elas asseguram que todas as campanhas
estejam em conformidade com as exigéncias legais, evitando problemas futuros e garantindo
que a publicidade institucional seja conduzida de maneira ética e dentro dos parametros
legais. Dessa forma, a administracdo publica consegue focar em suas atribui¢des essenciais,
enquanto a empresa especializada cuida dos detalhes operacionais e legais da comunicagao.

3- Da Especificagao do Objeto

A contratacdo de servicos publicitarios pela Administragdo Publica deverd ser precedida de
correspondente processo licitatdrio, sob pena de incorrerem as autoridades responsaveis, em
infracBes legais, inclusive decorrentes da prética de atos de improbidade administrativa, além
de outros.

A lei 12.232/2010, em seu artigo 12, estabelece a obrigatoriedade da realizagdo de
procedimentos licitatérios nas contratacdes pela administragdo publica de servigos de
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publicidade, que deverdo ser prestados necessariamente por intermédio de agéncias de
propaganda, no ambito da Unido, dos Estados, do Distrito Federal e dos Municipios, ai
abrangidos os érgaos do Poder Executivo, Legislativo e Judiciario, bem como as pessoas da
administracdo indireta e todas as entidades controladas direta ou indiretamente pela unido,
Estados e Municipios.

Os servigos objeto da presente Concorréncia serdo contratados com agéncia de propaganda
cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei 4.680/65 e que tenham obtido certificado de
qualificagdo técnica de funcionamento, nos termos da Lei n® 12.232/2010.

4 — Descrigao da solugdo como um todo

A solugdo consiste na contratagdo de uma Unica agéncia de publicidade para atender a todas
as secretarias da Prefeitura de Muzambinho, promovendo a padronizacdo da comunicacio
institucional. Isso inclui o briefing, documento que retne informagdes relevantes sobre o
projeto a ser desenvolvido, pesquisas destinadas a coleta e analise de dados com o objetivo
de identificar necessidades, ameagas, oportunidades, pontos fortes e fracos, além do
planejamento, criagdo e produgdo das pegas publicitarias, veiculacdo nas midias, sejam elas
digitais ou impressas, e 0 acompanhamento dos resultados.

Acredita-se que a prestacdo desse servico aproximara a populacio da Administracio
Municipal, tornando-a mais participativa, além de divulgar com eficiéncia as acdes, projetos e
trabalhos realizados pelas Secretarias.

5 - Do Procedimento estabelecido pela Lei Federal n® 12.232/2010

Deverdo ser entregues a Comissdo Permanente de Licitagbes 4 envelopes, sendo que a
Proposta Técnica devera ser entregue acondicionada nos envelopes n® 1, n22en?3,ea
proposta de pregos no envelope n? 4, conforme especificacdo abaixo:

Envelopen? 1

| - No envelope n? 1 deverd estar acondicionado o Plano de Comunicagio Publicitaria — Via
Ndo Identificada (ENV.01);

Il - Serd aceito apenas o Plano de Comunicagio Publicitaria — Via N3o Identificada que estiver
acondicionado no envelope padronizado fornecido, obrigatoriamente, pela Comissdo
Permanente de Licitagdo, a pedido da licitante interessada na presente licitacdo;
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Il - Para preservar o sigilo quanto a autoria do Plano de Comunicagcao Publicitaria, até a
abertura do Envelope n? 2, o envelope n? 1 njo podera:

a) ter qualquer identificacdo;

b) apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificacdo da
licitante;

c) estar danificado ou deformado pelas pecas, material e ou demais documentos nele
acondicionados de modo a possibilitar a identificacio da licitante; e

d) devera estar lacrado.

Envelope n? 2
I - No Envelope n2 2, devera estar acondicionado o Plano de Comunicacio Publicitaria — Via
Identificada.

Il - O Envelope n? 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagao:

Envelope n2 2 (ENV. 02)

Proposta Técnica: Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Identificada
Prefeitura Municipal de Muzambinho

Processo Licitatorio N© /2026

Concorréncia Publica N2 _ /2026

Objeto: Servigos de publicidade

[Razdo social da empresa licitante]

[Enderego, CNPJ, telefone, e-mail da empresa licitante]

lll - O Envelope n? 2 deverd ser providenciado pela licitante e poderd ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu contetdo, desde que inviolavel, qguanto as
informag¢des de que trata, até sua abertura.

Envelope n? 3
Repertorio e os Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicac3o.

I - O Envelope n2 3 deverd estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacio:
Invélucro n? 3 (ENV. 03)

Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solucdes de
Problemas de Comunicacio
Prefeitura Municipal de Muzambinho
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A Comissdo Permanente de Licitacio

Processo Licitatorio N2 _ /2026

Concorréncia Publica N¢ _ /2026

Objeto: Servicos de publicidade

[Razdo social da empresa licitante]

[Enderego, CNPJ, telefone, e-mail da empresa licitante]

Il - O Envelope n? 3 deverd ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteldo, desde que inviolavel, quanto as
informacoes de que trata, até sua abertura.

IIl - O Envelope n® 3 e seu conteldo ndo poderdo conter informagdo, marca, sinal, etiqueta,
palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicacdo Publicitiria — Via N3o
Identificada e que possibilite a identificagiio da autoria deste antes da abertura e julgamento
do Invélucro n2 2,

Envelope n2 4
I - A Proposta de Precos deverd ser entregue a Comissdo Permanente de Licitagdo

acondicionada no Envelope n2 4.
Il - O Envelope n? 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacdo:

Invélucro n® 4 (ENV. 04)

Proposta de Precos

Prefeitura Municipal de Muzambinho

Comissao Permanente de Licitacdo

Processo Licitatorio N® /2026

Concorréncia Publica N2 _ /2026

Objeto: Servigos de publicidade

[Razdo social da empresa licitante]

[Enderego, CNPJ, telefone, e-mail da empresa licitante]

Il - O Envelope n® 4 serd providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu contelido, desde que inviolavel, quanto as informacées de
que trata, até sua abertura.
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IV - O prazo de validade da proposta para fins de homologacéo e adjudicacio do resultado da
licitagdo ndo podera ser inferior a 60 (sessenta) dias contados a partir da data da sua
apresentacao;

V - Se por falha do Licitante a proposta nio indicar o prazo de sua validade, esta sera
considerada vadlida por 60 (sessenta) dias, independentemente de qualquer outra
manifestacao.

VI - O licitante devera informar na proposta, os seguintes dados: nome do representante que
ird assinar o contrato, n2 do CPF, n? do RG, estado civil, profissdo e endereco residencial.

VII - A proposta devera ser apresentada, preferencialmente, em 02 (duas) vias, devendo ser
redigida no idioma portugués, sem rasuras, emendas ou entrelinhas, digitada em papel
timbrado, datada e assinada por representante legal do licitante, na ultima folha, e rubricada
nas demais.

VIl - A Proposta de Preco deverd conter itens sujeitos a valorag¢do, contendo as informacdes
constantes no Modelo de Proposta - anexo, indicando os percentuais em algarismos e por
extenso, com os seguintes dados:

a) percentual de desconto a ser concedido a Prefeitura Municipal de Muzambinho, sobre os
CUSTOS INTERNQOS, baseado na tabela de pregos do SINAPRO/MG - Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Minas Gerais;

a.1) ndo serd aceito desconto inferior a 30% (trinta por cento) em relacdo aos precos previstos
na Lista de Referéncia de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado
de Minas Gerais a titulo de ressarcimento dos custos internos dos servicos executados pela
licitante;

b) honorérios (em percentual) de até 15% (quinze por cento), incidentes sobre os custos
comprovados de outros servigos, cuja producdo seja incumbida a terceiros sob a supervisdo
da contratada, referentes a peca e/ou material cuja distribuicdo ndo proporcione ao licitante
o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo nos termos do artigo 11 da Lei
Federal n® 4.680/1965.

b.1) honordrios de 10% (dez por cento), incidentes sobre os precos comprovados e
previamente autorizados de servigos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediagdo e supervisao da CONTRATADA, referentes:

1-acaché e adireito de autor e conexos, na sua utilizacdo ou reutilizacdo em peca ou material
publicitario, exclusivamente quando a distribui¢do da peca ou material ndo proporcionar a
CONTRATADA o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao;



Prefeitura Municipal de Muzambinho
Estado de Minas Gerais

2 - 3o planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de
geracdo de conhecimento relacionados diretamente a determinada acdo publicitaria, exceto
no tocante a pesquisas de pré-teste.

c) Declaragdes da licitante:

1 - comprometendo-se a envidar esforcos no sentido de obter as melhores condicdes nas
negociagdes comerciais junto a fornecedores de servigos especializados e veiculos, quando for
o caso, transferindo a Secretaria de Governo as vantagens obtidas;

2 - informando estar ciente e de acordo com as disposicdes alusivas a direitos autorais
estabelecidas no DIREITOS AUTORAIS do EDITAL;

3 - Que o prego proposto serd de exclusiva responsabilidade da licitante e ndo lhe assistira o
direito de pleitear, na vigéncia dos contratos a serem firmados, nenhuma alteracdo, sob a
alegacdo de erro, omissao ou qualquer outro pretexto;

4 - Comprometendo-se a repassar a Prefeitura Municipal de Muzambinho todas as vantagens
(pecuniarias ou ndo) obtidas nas negociagdes de preco com os veiculos de comunicacdo e
demais fornecedores e prestadores de servigos;

5 - Afirmando que, nos pregos propostos, estdo inclusas todas as despesas com materiais,
mao-de-obra e respectivos encargos sociais, tributdrios, seguros, transportes e demais
despesas necessarias a execucdo dos servigos objeto desta licitagdo, inclusive cessao de
direitos autorais. Na auséncia dessa declaragdo, serdo consideradas inclusas todas as despesas
mencionadas neste subitem;

IX - Os trabalhos desenvolvidos internamente pela Agéncia serdo remunerados de acordo com
os valores constantes da Tabela de Custos Internos do SINAPRO/MG - Sindicato das Agéncias
de Propaganda do Estado de Minas Gerais, aplicando-se o desconto oferecido na proposta do
licitante.

X - Nao sera aceito percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento).

Xl - Prazo de validade minimo de 60 (sessenta) dias, contados da data da entrega dos envelopes
a Comissao Permanente de Licitagdo.

Xll - Em caso de divergéncia entre dados numéricos e valores por extenso, prevalecera esse
ultimo. Havendo erro de calculo, a Comissdo Permanente de Licitagdo de Servicos efetuara as
retificaces e considerard, para efeito de julgamento, o valor com as retificacdes efetuadas.

6 - Da apresentacdo e elaboragdo da proposta técnica
A licitante deverd apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos a
seguir:
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QUESITOS SUBQUESITOS

Raciocinio Basico

Estratégia de Comunicagdo Publicitaria.
I - Plano de Comunicagao Publicitaria

Idé}a Criativa

Estratégia de Midia e Ndo Midia

Il - Capacidade de Atendimento

Il = Repertorio

IV - Relatos de Solucdes de Problemas de
Comunicacdo

A Proposta Técnica serd redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de
uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

6.1 Quesitos
6.1.1 — Plano de Comunicacgdo Publicitaria

O Plano de Comunicagdo Publicitdria deverd ser constituido por caderno especifico composto
dos subquesitos: RACIOCINIO BASICO, ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA, IDEIA
CRIATIVA e ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA, elaborado com base no Briefing - Anexo |
deste TR e nas orientagBes deste, observadas as seguintes disposi¢oes:

a) Formatacao realizada conforme estabelecido neste Termo de Referéncia;
b) Elaboragdo em 2 (duas) vias, quais sejam:
b.1) Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Ndo Identificada;

b.1.1) sera vedada a aposi¢do, a qualquer parte da VIA NAO IDENTIFICADA do plano de
comunicacao publicitaria, de marca, sinal ou palavra que possibilite a identificacdo do seu
proponente antes da abertura do invélucro da Via Identificada;

b.1.2) o invélucro destinado a apresentagdo da via ndo identificada do plano de comunicacio
publicitaria sera padronizado e fornecido pela Secretaria de Administracdo e Planejamento,
sem nenhum tipo de identificacao;
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b.1.3) O invélucro padronizado com a via ndo identificada do plano de comunicacio
publicitaria so serd recebido pela comissdo permanente de licitagdo se ndo apresentar marca,
sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento capaz de identificar a licitante;

b.2) Plano de Comunicagdo Publicitaria Via Identificada;

b.2.1) A via identificada do plano de comunicagdo publicitaria terda o mesmo teor da via ndo
identificada, sem os exemplos de pecas referentes a ideia criativa;

6.1.2 Subquesitos

I - Raciocinio Bésico: composto de um texto, em que o licitante demonstrara sua compreensao
sobre as acdes de comunicagdo publicitaria a cargo da Prefeitura Municipal da Muzambinho,
o desafio de comunicagdo e os objetivos, geral e especificos, de comunicagdo expressos no
Briefing.

Il - Estratégia de Comunicacdo Publicitaria: constituida de texto em que o licitante apresentara
as linhas gerais das propostas para suprir o desafio de comunicagdo e alcancgar os objetivos,
gerais e especificos, de comunicacdo relacionados a esse desafio expresso no briefing
compreendendo:

a) explicitacdo e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu raciocinio
basico, devem fundamentar a proposta de solugdo publicitaria;

b) explicitacdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria
sugerida, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e que meios de
divulgacdo, instrumentos ou ferramentas utilizar.

lil - Ideia Criativa: apresentacao pela licitante de campanha publicitaria, conforme briefing,
para a execucdo da sua proposta de Estratégia de Comunicac¢do Publicitaria, expressa sob a
forma de uma reducdao de mensagem, acompanhada de exemplos de pecas que a
corporifiqguem objetivamente, apresentados sob a forma de roteiros e textos digitados,
limitados a um para cada tipo de peca, em nimero maximo de 05 (cinco) anexos, podendo ser

no FI

anexados “layouts”, “storyboards”, “textos de radio”, etc.;

O Unico substrato permitido é o mesmo a que sera confeccionado o caderno 1, sendo
admitidas dobras de forma em que o anexo seja acondicionado dentro do invélucro fornecido
pela Prefeitura.

IV - Estratégia de Midia e Ndo Midia constituida de:
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a) Justificativa da estratégia e das taticas recomendadas, em consonancia com a estratégia de
comunicagdo publicitaria por ela sugerida e em funcido da verba referencial indicada no
Briefing, sob a forma de textos, tabelas, graficos e planilhas;

b) Conhecimento e anilise dos habitos de comunicagio do pblico alvo, apresentados sob a
forma de texto, permitida a inclusdo de tabelas (ndo superior a cinco);

c) Utilizagdo dos recursos a disposicdo da linha de atuacdo, producio e veiculagao,
acompanhado da devida justificagdo e da inclusdo de tabelas, como anexos, que sirvam de
apoio aos argumentos oferecidos;

d) Simulagdo de plano de distribuicdo das pecas de que trata a alinea “ideia criativa”,
acompanhada de memoria, no tamanho maximo de uma lauda, em que se explicitem e se
justifiquem as premissas assumidas.

6.1.3 Formatagao do Plano de Comunicagdo Publicitaria

I - O caderno especifico que compde o Plano de Comunicagdo Publicitdria devera observar a
seguinte formatacdo:

a) Caderno unico, orientagdo retrato, com espiral preto colocado a esquerda;

b) Capa e contracapa em papel A4 branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, ambas em branco;
c) Contetdo impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, orientacio retrato;
d) Espagamento de 2 cm, nas margens direita e esquerda, a partir da borda;

e) Titulos, entretitulos, pardgrafos e linhas subsequentes sem recuos;

f) Espagamento “simples” entre linhas e, opcionalmente, duplo apés titulos e entretitulos e
entre paragrafos;

g) Alinhamento justificado do texto.
h) Texto e numeragdo de paginas em fonte “arial”, cor “automatico”, tamanho 12;

i) Numeragdo em todas as paginas no canto inferior direito pelo editor de textos, a partir da
primeira pagina interna, em algarismos arabicos;

j) Anexos sem numeragao ou marca, com identificacdo da peca.

Il - Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria e da relacdo de
peg¢as € ou material prevista no subitem de Ideia Criativa estdo limitados, no conjunto, a 10
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(dez) paginas, além dos 5 (cinco) anexos possiveis, ndo computadas nesse limite a capa e
contracapa e as paginas eventualmente utilizadas apenas para separacdo dos subquesitos.

Ill - Os textos, tabelas, graficos e planilhas da Estratégia de Midia e Nao Midia nio tém
limitagdo quanto ao niimero de paginas.

IV - Os exemplos de pegas e ou material integrantes do subquesito |deia Criativa deverdo ser
apresentados separadamente do caderno de que trata a Estratégia de Comunicacdo
Publicitaria.

V - As tabelas e graficos integrantes dos subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de
Comunicagao Publicitaria poderdo:

a) - ser editados em cores;
b) - ter seu conteldo editado com a fonte “arial”, tamanho “10 pontos”;

c) - ser apresentado em papel A3 dobrado, que sera considerado 02 (duas) duas paginas para
efeito do inciso Il do item 4.1.3.

d) — ser numerada apenas na parte interna da dobra que, fechado, ndo podera ultrapassar o
tamanho do caderno.

VI - As tabelas, graficos e planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e ndo Midia
poderdo:

a) ser editados em cores;

b) ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos, ndo sendo
exigida formatagdo de margem especifica;

c) ser apresentados em papel A3 dobrado.
6.2 — Capacidade de Atendimento

| - Capacidade de Atendimento: tanto geral, considerando-se a totalidade dos setores do
licitante, quanto especifica, no que diz respeito ao setor de atendimento propriamente dito.
Esse topico, a ser abordado sob a forma de textos sem anexos, deve incluir:

a) Quantificagdo e qualificacdo dos profissionais que serdo postos a disposi¢do da linha de
atuacdo, de maneira discriminada, por setor da licitante (estudo, planejamento, criagdo,
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producdo de radio, cinema e televisdo, producdo grafica, midia e atendimento), devendo o
licitante indicar, caso a caso, quantos profissionais de cada nivel servirdo a linha de atuagao;

a.1) a qualificagdo devera ser apresentada sob a forma de curriculo resumido contendo, no
minimo, o nome, a formagdo e a experiéncia dos profissionais;

a.2) os profissionais indicados para fins de comprova¢do da capacidade de atendimento
deverdo participar da elaboragdo dos servigos objeto deste Termo de Referéncia, admitida sua
substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, mediante aprovacdo
prévia do CONTRATANTE;

b) Sistematica de atendimento, com clara indicagdo das obrigacdes a serem cumpridas pelo
setor de atendimento do licitante, incluindo prazos a serem observados desde o momento da
solicitacdo dos servigos até sua criagao, produgdo e veiculagio;

c) As instalag@es, a infraestrutura e os recursos materiais que serdo colocados a disposi¢do
para a execuc¢do do contrato;

d) a discriminagdo das informagdes de marketing e comunicacgdo, das pesquisas de audiéncia
e da auditoria de circulagao e controle de midia que colocard regularmente a disposicdo do
CONTRATANTE, sem Onus adicionais, na vigéncia do contrato.

6.3 — Repertorio

I - O repertério € composto por um conjunto de trabalhos produzidos e veiculados pelo
licitante, na seguinte forma:

a) um pendrive contendo no minimo 3 (trés) e no maximo 5 (cinco) matérias para redes sociais;
b) um pendrive contendo no minimo 3 (trés) e no méximo 5 (cinco) spots e/ou jingles para
radio;

c) um conjunto de no minimo 3 (trés) e no maximo 5 (cinco) anutncios destinados a midia

impressa;

Il - Cada trabalho apresentado no REPERTORIO devera, obrigatoriamente, conter titulo, data
ou periodo de veiculagdo e indicagdo das pragas que o exibiram;

Il - Serao vedados os trabalhos que tiverem qualquer referéncia direta ou indireta da
Prefeitura de Muzambinho;
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IV - Com excecdo daquele(s) apresentado(s) pela agéncia vencedora do processo licitatério, as
segundas vias dos demais repertdrios serdo devolvidas aos Licitantes no prazo de 30 (trinta)
dias contados da data da publicagdo do resultado final da licitagio no PNCP;

d) um pendrive contendo um video institucional destinado & veiculacdo na internet e televisio.
6.4 — Relatos de solugdes de problemas de comunicagido

I - Alicitante deverd apresentar até 2 (dois) relatos de solucdes de problemas de comunicagao,
limitados a 3 (trés) paginas cada, em que serdo descritas solugdes bem-sucedidas de
problemas reais de comunicagdo em que fique evidenciada a necessidade de planejamento e
propostas por ela, implementadas por seus clientes.

Il - As propostas de que trata o subitem anterior devem ter recebido a autorizacdo para sua
producdo ou ter sido veiculada a partir de 12 de janeiro de 2021.

Ili - Os relatos deverdo estar devidamente referendados pelos respectivos clientes e ndo
podem referir-se a agGes executadas no dmbito de contratos de prestacdo de servicos de
publicidade de que a Prefeitura Municipal de Muzambinho seja ou tenha sido signataria.

IV - A formalizacdo do referendo devera ser feita no proprio relato elaborado pelo licitante,
mediante a rubrica do autor do referendo em todas as suas paginas.

V - Na ultima pégina do relato deverd constar a indicagdo do nome empresarial do cliente e a
assinatura do seu respectivo signatario acompanhada do seu nome e cargo ou fungio.

VI - Para cada relato, é permitida a inclusdo de até 5 (cinco) pecas e ou material,
independentemente do meio de divulgacdo, tipo ou caracteristica da pega, caso em que, se

incluidos:

a) as pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em pendrive, executdveis no sistema
operacional Windows;

b) as pecas graficas poderdo ter qualquer formato, podendo inclusive ser apresentadas
dobradas ou ndo, desde que caibam dentro do caderno fechado;
7 — Julgamento da proposta técnica

I - As Propostas Técnicas serdo examinadas, preliminarmente, quanto ao atendimento das
condicdes estabelecidas neste Termo de Referéncia, no Edital e em seus anexos. Para efeito de
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avaliagdo do PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA, a licitante devera apresentar uma
campanha simulada, considerando as orientagées do briefing.

Il - Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica eleita segundo as condicdes que regem
a Lei das Licitagdes, como critério de julgamento técnico, os seguintes atributos da Proposta,
em cada quesito ou subquesito:

a) PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA:
1 - Raciocinio Basico - a acuidade de compreensao:
1.1 - sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitacio;

1.2 - do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunicacdo a ser(em)
enfrentado(s) pela Prefeitura Municipal de Muzambinho, conforme o Briefing em anexo;

1.3 - das necessidades de comunicagao da Prefeitura Municipal da Muzambinho para enfrentar
esse(s) desafio(s) ou problema(s), conforme o Briefing em anexo.

b) ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA:

1 - a adequagao do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a qualificacdo da
Prefeitura Municipal de Muzambinho e a seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e/ou
especifico, de comunicagdo, conforme o Briefing em anexo.

2 - a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacgdo apresentada em defesa do partido
tematico e do conceito propostos;

3 - a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagdo da
Prefeitura Municipal de Muzambinho com seus publicos;

4 - a adequacgdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagédo publicitaria proposta para a
solu¢do do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunicacdo da
Prefeitura Municipal de Muzambinho, conforme o Briefing em anexo;

5 - a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa da estratégia
de comunicagao publicitaria proposta;

6 - a capacidade de articular os conhecimentos sobre a Prefeitura Municipal de Muzambinho,
seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de comunicacio, seus publicos, os
objetivos, geral e especificos, de comunicagdo previstos no Briefing e a verba disponivel
conforme o Briefing em anexo.
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c) IDEIA CRIATIVA:

1 - sua adequacdo ao(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de comunicacio da
Prefeitura Municipal de Muzambinho, conforme o Briefing em anexo;

2 - sua adequacado a estratégia de comunicagio publicitaria sugerida pela licitante;
3 - sua adequacdo ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;

4 - a multiplicidade de interpretacGes favoraveis que comporta;

5 - a originalidade da combinagdo dos elementos que a constituem;

6 - a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

7 - sua pertinéncia as atividades da Prefeitura Municipal de Muzambinho e a sua insercio nos
contextos social, politico e econémico;

8 - os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de
pecas e/ou material apresentados;

9 - a exequibilidade das pegas e/ou do material;

10 - a compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e/ou no material aos meios e aos
publicos propostos.

d) ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA:

1 - o conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de publico
prioritarios;

2 - a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

3 - a consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecgas e ou do material em relacdo as
duas alineas anteriores;

4 - a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de
comunicagao préprios da Prefeitura Municipal de Muzambinho;

5 - a economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de
distribuicdo das pegas e/ou do material;

6 - a otimiza¢do da midia segmentada, alternativa e de massa.
e) CAPACIDADE DE ATENDIMENTO:
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1-a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias;

2 - a adequagdo das qualificages e das quantificagdes desses profissionais a estratégia de
comunicagdo publicitaria da Prefeitura Municipal de Muzambinho;

3 - a adequacgdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estardo a
disposi¢do da execugdo do contrato;

4 - a operacionalidade do relacionamento entre a Prefeitura Municipal de Muzambinho e a
licitante, esquematizado na proposta;

5 - a relevancia e a utilidade das informacdes de marketing e comunicagdo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a licitante colocard
regularmente a disposicdo da Prefeitura Municipal de Muzambinho, sem 6nus adicional,
durante a vigéncia do contrato.

f) REPERTORIO:

1 - O repertorio € composto de um conjunto de trabalhos produzidos e veiculados pelo
licitante, sob forma de pegas publicitarias com as respectivas memoarias técnicas, nas quais se
incluira apresentagdo sucinta do problema que a peca se propés a resolver.

2 - Cada trabalho apresentado no REPERTORIO devera, obrigatoriamente, conter titulo, data
ou periodo de veiculacao e indicagdo das pragas que o exibiram;

3 -Serao vedados os trabalhos que tiverem qualquer referéncia direta ou indireta da Prefeitura
Municipal de Muzambinho.

g) RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO:

1-a evidéncia de planejamento publicitario;

2 - a consisténcia das relacdes de causa e efeito entre problema e solugdo;

3 - arelevancia dos resultados apresentados;

4 - a concatenagao légica da exposigao.

Il - A nota da Proposta Técnica serd apurada segundo a metodologia a seguir exposta.
Aos quesitos ou subquesitos serao atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

Raciocinio Basico: maximo de 10 (dez) pontos, da seguinte forma:
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a) conhecimento das caracteristicas gerais da Prefeitura Municipal de Muzambinho: 1,0 (um)
ponto;

b) conhecimento genérico dos servigos prestados pela Prefeitura Municipal da Muzambinho:
2,0 (dois) pontos;

c) adequada compreensdo da linha de atuacio especifica da Prefeitura Municipal de
Muzambinho: 3,0 (trés) pontos;

d) acuidade de compreensdo demonstrada em relacio as necessidades de divulgacdo e
comunicagdo dessa especifica linha de atuagdo: 4,0 (quatro) pontos.

Estratégia de Comunicagdo: maximo de 20 (vinte) pontos, da seguinte forma:

a) formulagdo do conceito, dos quais 5,0 (cinco) pontos para a compreensio do tema
hipotético e 5,0 (cinco) pontos para o desenvolvimento do raciocinio que conduziu ao
conceito. Total: 10 (dez) pontos;

b) formulagdo do tema da comunicagdo adotado para a linha de atuacio: 10 (dez) pontos.
Ideia Criativa: maximo de 20 (vinte) pontos, da seguinte forma:

a) estratégia de comunicagdo que atenda a todos os pontos da campanha: 7,0 (sete) pontos;
b) capacidade de sintese da estratégia de comunicagio: 3,0 (trés) pontos;

¢) cobertura do publico envolvido pela linha de atuacdo contemplada pela estratégia sugerida:
3,0 (trés) pontos;

d) originalidade na combinagdo de seus elementos constitutivos revelada nos roteiros e textos
de pecas publicitarias que se apresentarem: 7,0 (sete) pontos.

Estratégia de Midia e Ndo Midia: méaximo de 15 (quinze) pontos, da seguinte forma:

a) conhecimento de habitos de comunicagéo do publico envolvido com a linha de atuagio: 3,0
(trés) pontos;

b) capacidade analitica revelada no estudo desses habitos e nas conclusdes oferecidas a
formulagdo da midia: 3,0 (trés) pontos;

c) estudo de distribuicdo da verba da linha de atuacio, em vista de suas diferentes
necessidades entre as diversas areas de servicos da licitante: 4,0 (quatro) pontos;
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d) consciéncia e economicidade do plano geral de utilizacdo da verba publicitaria da linha de
atuacao simulada na proposta: 5,0 (cinco) pontos.

Capacidade de Atendimento: maximo de 15 (quinze) pontos, da seguinte forma:

a) capacidade geral de atendimento revelada pelo licitante, considerando a adequacao das
instalagdes, da infraestrutura, dos recursos materiais, da quantidade e qualificagdo dos
profissionais nos diferentes setores da licitante colocados a disposi¢do da Prefeitura Municipal
de Muzambinho: 8,0 (oito) pontos;

b) sistemdtica de atendimento, revelada no julgamento dos quesitos: operacionalidade,
seguranca, presteza no atendimento as solicitagdes e grau de liberdade conferido a Prefeitura
Municipal de Muzambinho na escolha de solucdes alternativas: 7,0 (sete) pontos.

Repertdrio: maximo de 10 (dez) pontos

a) capacidade técnica e artistica revelada pelo licitante no atendimento a outros clientes, de
acordo com as amostras de pecas incluidas na proposta e aferidas pelos quesitos de
concepgao, pertinéncia, clareza, qualidade de execugdo e acabamento: 10 (dez) pontos.

Relato de Solugdes de Problemas de Comunicagdo: maximo de 10 (dez) pontos.
a) a evidéncia de planejamento publicitario; 2,5 (dois e meio) pontos;

b) a consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugio; 2,5 (dois e meio)
pontos;

c) a relevancia dos resultados apresentados; 2,5 (dois e meio) pontos;
d) a concatenagdo logica da exposigao. 2,5 (dois e meio) pontos;

IV - A pontuacdo do quesito correspondera a média aritmética dos pontos de cada membro
da Subcomissao Técnica.

V - A nota de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.

VI - Serd classificada em primeiro lugar, na fase de julgamento da Proposta Técnica, a licitante
que obtiver a maior nota.

VII - Sera desclassificada a Proposta que:
a) ndo atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;

b) ndo alcancar, no total, a nota minima de 70 (setenta) pontos;
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c) obtiver pontuagdo zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos.

VIII - Para efeito de atribuicdo das notas, serdo considerados como notas maximas os nimeros
de pontos indicados em cada quesito relacionado no subitem anterior.

IX - Nota sera atribuida partindo de uma escala de 0,0 (zero) ponto até a quantidade de pontos
indicada em cada quesito, efetuando-se os calculos com, no méximo, duas casas decimais.

X - As propostas técnicas serdo classificadas pela ordem decrescente de pontuagio, sendo
considerada classificada em primeiro lugar a que obtiver o maior somatério de pontos
atribuidos aos quesitos, limitado ao total maximo de 100 (cem) pontos, respeitado o minimo
de 70 (setenta) pontos.

XI - Conforme o § 29 da Lei 12.232 de 2010, se houver desclassificacio de alguma proposta
técnica por descumprimento de disposi¢des do instrumento convocatério, ainda assim sera
atribuida pontuagdo os seus quesitos, a ser langada em planilhas que ficardo acondicionadas
em involucro fechado e rubricado no fecho pelos membros da Subcomissdo técnica prevista
no § 12 do art. 10 da Lei n? 12.232/2010, até que expirem os prazos para interposicdo de
recursos relativos a essa fase da licitagdo, exceto nos casos em que o descumprimento resulte
na identificagdo do proponente no invélucro n2 1.

XIl - Em caso de empate, sera considerada como classificada em primeiro lugar a licitante que
tiver obtido a maior pontuagao, sucessivamente, nos quesitos correspondentes as alineas a e
b do item 6.

XIIl - Persistindo o empate, a decisdo sera feita com base nos requisitos do artigo 60 da Lei
Federal 14.133/2021, no que couber aos critérios técnicos.

8 - Pontuacdo da proposta de precos

I - As Propostas de Pregos das licitantes classificadas serdo examinadas, preliminarmente,
quanto ao atendimento das condigdes estabelecidas no edital e em seus anexos e a avaliagdo
dos itens de cada proposta de precos, conjuntamente, sera efetuada de acordo com os
critérios estabelecidos na tabela a seguir:

ITEM | DESCONTO g ~ [noma
Desconto (em percentual) a ser concedido a

- Desconto inferior a 30%: Nota =

01 Prefeitura Municipal de Muzambinho, sobre 0.00

0s CUSTOS INTERNOS, baseados na tabela de
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precos do SINAPRO/MG - Sindicato das | - Desconto igual ou superior a
Agéncias de Propaganda de Minas Gerais 30%: Nota = 2,0 x Desconto
Maximo = 60 pontos

Honorarios (em percentual) a serem I e _
- Honorario igual ou maior a 13%:

. Nota = 0,00
Muzambinho, incidentes sobre os custos S )
02 ‘ .| - Honorario inferior a 13%
comprovados de outros servicos, cuja o
Nota = 8,0 x (15-honorario)

Maximo = 40 pontos

cobrados da Prefeitura Municipal de

produc¢do seja incumbida a terceiros sob a

supervisdo da contratada.

Il - As propostas comerciais serdo classificadas pela ordem crescente de pregos propostos,
representados pelo somatodrio das notas atribuidas aos itens da tabela indicada anteriormente.

Il - Serd desclassificada a Proposta de Pregos que apresentar precos baseados em outra
Proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servicos.

IV - Se houver divergéncia entre o preco expresso em algarismos e o expresso por extenso, a
Comissdo de Licitagao considerara o preco por extenso.

V - A Proposta de Pregos que obtiver o maior somatdrio das notas sera considerada como a de
menor preco.

VI - Se houver empate, sera considerada como de menor prego a Proposta que apresentar,
sucessivamente: o menor percentual de honorarios incidente sobre os custos de outros
servigos realizados por terceiros; o maior percentual de desconto sobre os custos internos
atendidos as limitagGes estabelecidas.

9 - Classificacdo das propostas (pontuagéo final)

| - A classificagdo das propostas far-se-a de acordo com a média ponderada das valorizaces
das propostas técnicas e de prego, de acordo com os pesos estabelecidos neste termo de
referéncia, mediante a aplicacdo da seguinte formula:

Nota Final = (Nota Técnica x 0,70) + (Nota de Precos x 0,30)

Il - A classificagdo final sera efetuada em ordem decrescente de notas finais. Sera considerada
vencedora do certame a empresa que obtiver a maior pontuacdo final.

10 - Da comissao permanente de licitagdo e subcomissdo técnica
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| - Esta concorréncia sera processada e julgada por Comissdo Permanente de Licitacio, na
forma do art. 10 da Lei Federal n® 12.232/2010, com excecio da analise e julgamento das
Propostas Técnicas.

Il - As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica constituida por,
pelo menos, 03 (trés) membros formados em comunicagéo, publicidade ou marketing, sendo
que, pelo menos, 1/3 (um terco) deles ndo poderdo manter nenhum vinculo funcional ou
contratual, direto ou indireto, com a Prefeitura Municipal de Muzambinho.

Il - Os membros da Subcomissdo Técnica originar-se-do do sorteio previsto no § 22 do artigo
10 da Lei Federal no 12.232/2010.

IV - As licitantes obrigam-se a declarar, no momento do credenciamento da sessdo, qualquer
grau de parentesco que seus sécios mantenham com membros da Subcomissio Técnica
oficializados apos realizagdo do sorteio de que trata o inciso Ill, bem como qualquer vinculo
funcional entre membro da Subcomisséo e a agéncia proponente.

V - No caso de declaragdo positiva do item anterior, o membro envolvido devera abster-se da
atuacdo do certame especifico ao qual a agéncia participara, declarando-se impedido ou
suspeito, nos mesmos moldes do § 62 do artigo 10 da Lei Federal 12.232/2010, mesmo que
tenha ultrapassado o prazo de impugnacdo da relacdo de inscritos.

11 - Direitos autorais

A CONTRATADA deverd assegurar que todas as pegas, campanhas, textos, layouts, roteiros,
slogans, fotografias, ilustragdes, trilhas, locucbes, videos, animacées, fontes, bancos de
imagem, bancos de audio, personagens, marcas, estudos, pesquisas, relatérios e demais
materiais produzidos, contratados ou utilizados na execuc¢do do objeto estejam juridicamente
regulares quanto a direitos autorais, direitos conexos, propriedade intelectual, direitos de
imagem, voz, nome e demais direitos de terceiros.

As criagbes desenvolvidas especificamente para a CONTRATANTE, no ambito do contrato,
deverdao ser cedidas ou licenciadas ao Municipio de Muzambinho em carater definitivo,
irrevogavel e irretratdvel, salvo disposicdo diversa expressamente aprovada pela
Administracdo, abrangendo o uso institucional em territério nacional, pelo prazo méaximo
juridicamente admitido em quaisquer midias, meios, formatos e plataformas necessarios a
finalidade publica da campanha.

Quando o uso de determinada obra, imagem, trilha, fonte, banco de imagens, banco de videos,
voz, caché artistico, fotografia, personagem, locugdo, obra audiovisual ou material de terceiro
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depender de licenga limitada, a CONTRATADA devera informar previamente a CONTRATANTE,
por escrito, o prazo de uso, o territério, as midias autorizadas, as restricdes de reutilizacao, os
custos de renovagdo, as vedagdes aplicaveis e as consequéncias de eventual uso posterior.

E vedado a CONTRATADA utilizar material protegido por direitos autorais, direitos conexos,
imagem, voz, nome ou propriedade intelectual de terceiros sem autorizaco, licenca ou cessio
vdlida, cabendo-lhe manter nos autos da execucio contratual os instrumentos comprobatdrios
correspondentes.

A reutilizagdo de pegas, campanhas, imagens, trilhas, fontes, fotografias, videos, locugbes,
personagens, layouts ou quaisquer materiais dependera da verificacdo prévia da extensdo da
licenga ou cessdo obtida, ndo podendo a CONTRATADA induzir a Administracdo a uso nio
autorizado ou ndo coberto pelos instrumentos contratuais. -

A CONTRATADA respondera integralmente por reclamacdes, cobrancas, notificacdes,
demandas judiciais ou extrajudiciais, indenizagdes, perdas e danos decorrentes de violagéo de
direitos autorais, direitos conexos, propriedade intelectual, direitos de imagem, voz, nome ou
uso indevido de material de terceiros, quando o fato decorrer de sua conduta, indicacdo,
criagdo, contratacgdo, intermediagdo, supervisao ou omissao.

A aprovagdo de pega ou campanha pela CONTRATANTE ndo afasta a responsabilidade da
CONTRATADA pela regularidade juridica dos materiais por ela criados, indicados, licenciados,
contratados ou utilizados, salvo quando a irregularidade decorrer exclusivamente de material
fornecido pela CONTRATANTE sem ciéncia da CONTRATADA quanto a irregularidade.

12 — Critérios de selecdo do fornecedor
As exigéncias de habilitagdo juridica, de regularidade fiscal, social e trabalhista s3o as usuais
para a generalidade dos objetos, conforme disciplinado a seguir:

| - JURIDICA

a) No caso de empresério individual: inscricdo no Registro Publico de Empresas Mercantis, a
cargo da Junta Comercial da respectiva sede;

b) Em se tratando de microempreendedor individual — MEI: Certificado da Condicdo de
Microempreendedor Individual — CCMEI; '
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c) No caso de sociedade empresaria ou empresa individual de responsabilidade limitada: ato
constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado na Junta Comercial
da respectiva sede, acompanhado de documento comprobatério de seus administradores;

d) Inscricdo no Registro Publico de Empresas Mercantis onde opera, com averbagdo no
Registro onde tem sede a matriz, no caso de ser o participante sucursal, filial ou agéncia;

e) No caso de sociedade simples: inscri¢do do ato constitutivo no Registro Civil das Pessoas
Juridicas do local de sua sede, acompanhada de prova da indicagio dos seus administradores;
f) No caso de cooperativa: ata de fundaciio e estatuto social em vigor, com a ata da assembleia
que o aprovou, devidamente arquivado na Junta Comercial ou inscrito no Registro Civil das
Pessoas Juridicas da respectiva sede, bem como o registro de que trata o art. 107, da Lei n®
5.764, de 16 de dezembro de 1971;

g) No caso de empresa ou sociedade estrangeira em funcionamento no Pais: decreto de
autorizagao;

h) Os documentos acima deverdo estar acompanhados de todas as alteragdes ou da
consolidagdo respectiva.

Il — FISCAL, SOCIAL E TRABALHISTA

a) Prova de regularidade da inscricdo da empresa no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica —
CNPJ;

b) Prova de regularidade para com a Fazenda Federal e Seguridade Social, mediante
apresentacao de Certiddo Conjunta de Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa
da Unido, fornecida pela Secretaria da Receita Federal ou pela Procuradoria-Geral da Fazenda
Nacional;

c) Prova de regularidade para com a Fazenda Estadual do domicilio ou sede do licitante,
mediante apresentacdo de certiddo emitida pela Secretaria competente do Estado;

d) Prova de regularidade para com a Fazenda Municipal do domicilio ou sede do licitante,
mediante apresentacdo de certiddo mobiliaria emitida pela Secretaria competente do
Municipio

e) Prova de regularidade relativa ao Fundo de Garantia por Tempo de Servico — FGTS, emitida
pela Caixa Econémica Federal;

f) Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho, mediante a
apresentacdo de certiddo negativa.

IIl - QUALIFICACAO TECNICA
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a) certificado de qualificagdo técnica de funcionamento, emitido pelo Conselho Executivo das
Normas-Padrdo (CENP) ou por entidade equivalente legalmente reconhecida como
fiscalizadora e certificadora das condi¢des técnicas de agéncias de propaganda, conforme
disposto no § 12, do art. 42, da Lei n.2 12.232/2010;

1 - o certificado de qualificagdo técnica de funcionamento emitido para a matriz da agéncia
valera para a filial;

2 - 0 documento obtido no site do CENP ou da entidade equivalente terd sua validade
verificada pelo(a) Agente de Contratacdo;

b) declaragdo(Ges), certiddo(des) ou atestado(s) expedido(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito
publico ou privado, que ateste(m) que a licitante prestou a(s) declarante(s) servigos
compativeis com os do objeto desta Concorréncia, representados, no minimo, por atividades
que tenham pertinéncia com o objeto da presente licitacdo;

c) relatério contendo as condigbes das instalagbes, do aparelhamento e do pessoal técnico
adequados e disponiveis para a realizacdo do objeto desta licitacdo, contendo a qualificacdo
de cada um dos membros da equipe técnica que se responsabilizara pelos trabalhos, em
conformidade com o art. 67, da Lei n.2 14.133/2021.

IV — ECONOMICO-FINANCEIRA

a) Certiddo negativa de faléncia expedida pelo cartorio distribuidor da sede da pessoa juridica.
1- Para empresa que se encontra em processo de recuperacao judicial, deve ser apresentada
certidao emitida pela instancia judicial competente, que certifique que a interessada esta apta
econdmica e financeiramente a participar de procedimento licitatério;

b) Balango Patrimonial, Demonstracdo do Resultado do Exercicio (DRE) e demais
demonstragdes contabeis dos 2 (dois) ultimos exercicios sociais, demonstrando:

1- indices de Liquidez Geral (LG), Liquidez Corrente (LC), e Solvéncia Geral (SG) superiores a 1
(um); e

2- patrimdnio liquido equivalente a, no minimo, 10% (dez por cento) do valor estimado da
contratagdo, conforme o valor da proposta apresentada pelo licitante vencedor;

c) As empresas criadas no exercicio financeiro da licitacdo deverdo atender a todas as
exigéncias da habilitagdo e poderao substituir os demonstrativos contabeis pelo balanco de
abertura (Lei n.2 14.133, de 2021, art. 65, §19);

d) Os documentos referidos acima limitar-se-do ao Ultimo exercicio no caso de a pessoa
juridica ter sido constituida ha menos de 2 (dois) anos;

e) Os documentos referidos acima deverdo ser exigidos com base no limite definido pela
Receita Federal do Brasil para transmissao da Escrituracao Contabil Digital - ECD ao SPED;
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f) Em razdo do disposto na alinea anterior e tendo em vista que o artigo 59, da Instrugdo
Normativa RFB n® 2003/2021 estabelece o tltimo dia ttil do més de junho do ano subsequente
ao ano-calenddrio a que se refere a escrituracio como data limite para transmissdo da
escrituracdo contabil digital - ECD (Sped), na presente licitacdo serd exigivel a apresentacao
dos balangos patrimoniais, demonstracio de resultado de exercicio e demais demonstragoes
contabeis, de que tratam a alinea “b” acima, referentes aos exercicios de 2023 e 2024;

g) Nos termos do art. 70, inciso IlI, da Lei n.2 14.133/2021, seré dispensada da apresentacdo
da documentagdo relativa qualificagio econémico-financeira, a licitante vencedora de
item/itens, da presente licitagdo, que resulte em proposta com valor total inferior a 1/4 (um
quarto) do limite para dispensa de licitagdo para compras em geral.

13 - Da Participacdo de Consodrcios

13.1. Sera permitida a participagdo de empresas reunidas em consércio, nos termos do art. 15
da Lei n? 14.133/2021, desde que observadas as disposicdes deste Termo de Referéncia e do
Edital.

13.2. As empresas consorciadas deverdo apresentar compromisso de constituicio de
consorcio, publico ou particular, subscrito por todas as participantes, contendo:

| - indicagdo da empresa lider, responsavel pela representacio do consércio perante a
Administracao;

Il - declaracdo de responsabilidade solidaria das consorciadas, tanto na fase de licitacdo quanto
na execugao contratual;

il - definicdo do percentual de participacio de cada consorciada;

IV - compromisso de constituicdo formal do consdrcio antes da assinatura do contrato;

V - vedacdo de participacdo de empresa consorciada, na mesma licitagdo, isoladamente ou em
outro consarcio.

13.3. Para fins de habilitacao:

| - cada empresa consorciada deverd apresentar, individualmente, os documentos relativos a
habilitacao juridica, regularidade fiscal, social e trabalhista;

Il - os requisitos de qualificacdo técnica poderdo ser atendidos mediante somatdrio dos
quantitativos das consorciadas, quando compativel com o objeto;
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Il - os requisitos de qualificagdo econdmico-financeira poderao ser atendidos pelo somatério
dos valores das consorciadas, na forma prevista no edital.

13.4. As Propostas Tecnica e de Pregos deverdo ser apresentadas em nome do consdrcio,
observando-se as regras estabelecidas neste Termo de Referéncia, especialmente quanto 2
apresentacao dos envelopes n? 1, 2, 3 e 4, nos termos da Lei n? 12.232/2010.

13.5. O consdrcio vencedor deverd promover sua constituicdo formal antes da celebracio do
contrato.

13.6. As empresas consorciadas responderdo solidariamente pelas obrigacdes decorrentes da
licitagdo e da execucdo contratual.

13.7. E vedada a alteragio da composicdo do consércio sem prévia autorizacao da
Administracdo.

14 — Da estimativa do valor estimado da contratacdo

Para se alcancar a estimativa do valor da contratagdo, foi realizado levantamento de mercado,
com pesquisa de contrata¢do de outros entes do Estado de Minas Gerais, tendo em vista que
os valores contratados serdo aqueles obtidos através de percentual de desconto aplicado
sobre a tabela referencial de custos internos da SINAPRO/MG.

Ao final de pesquisa de preco de mercado, foram encontrados os seguintes valores:

Orgdo/Ente Objeto Data do | Valor Estimado
Processo

Prefeitura  de | Contratagio de 01 (uma) agéncia de | 28/04/2025 | RS 900.000,00

Itaina/MG publicidade para a prestagio de

servigos publicitarios, na elaboracéo de
projetos e campanhas para toda a
administragdo direta do municipio de
Itauna.

Prefeitura ~ de | Contratagdo de agéncia de publicidade | 09/04/2025 | R$ 750.000,00
Divinépolis/MG | e propaganda para prestacio de

servigos técnicos de publicidade para

27



S B

Prefeitura Municipal de Muzambinho

Estado de Minas Gerais

elaboragdo de projetos e campanhas
do municipio de Divindpolis, conforme
as condigdes e as especificacdes
constantes no termo de referéncia e em
seus anexos

Prefeitura de
Campo Belo/MG

Contratagdo de agencia de propaganda
para prestacdo de servicos técnicos de
publicidades para atendimento as
necessidades de comunicacdo do
municipio de Campo Belo.

12/04/2024

RS 600.000,00

Prefeitura de
Itabirito/MG

Prestacdo de servico de publicidade
para  realizagdo de  atividades
integradas que possibilite o estudo, o
planejamento, a conceitua¢do, a
concepgdo, a criacdo, a execugdo
interna, a intermediacdo e a supervisao
da execugao externa e a distribuicdo de
publicidade aos veiculos e demais
meios de divulgagao.

17/03/2025

RS 3.500.00,00

Prefeitura de
Patos de
Minas/MG

Contratacao de 01 (uma) Agéncia de
Publicidade para a prestagdo de
servicos técnicos de publicidade
visando a elaboragdo de projetos e
campanhas do Municipic de Patos de
Minas.

14/01/2025

R$ 2.525.000,00

A estimativa do valor da contratacdo foi elaborada com fundamento no art. 23 da Lei Federal

n? 14.133/2021, observando-se a natureza especifica dos servicos de publicidade, a forma de

remuneracdo propria do setor, a tabela referencial de custos internos do SINAPRO/MG, 0s

percentuais de honorarios admitidos no instrumento convocatério, a disponibilidade

orcamentdria do Municipio e os parametros extraidos de contratacdes similares realizadas por

outros entes publicos.

Considerando que os servicos de publicidade possuem demanda varidvel, dependente de

campanhas, a¢des institucionais, veiculos utilizados, custos de producdo, custos de terceiros e
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estratégias de midia e ndo midia, a estimativa ndo decorre de quantitativo previamente
fechado, mas de limite global maximo de dispéndio durante a vigéncia contratual.

As contratages publicas pesquisadas foram utilizadas como referéncia de mercado e de
compatibilidade setorial, sem vincular automaticamente o Municipio aos valores globais
praticados por entes de maior porte ou com demandas diversas. Para o Municipio de
Muzambinho, fixa-se o valor estimado maximo de RS 180.000,00, compativel com a
disponibilidade orcamentaria, com o porte da Administracdo, com a demanda estimada e com
o regime de execucdo por demanda.

A disputa econdmica observara os critérios de pontuacdo de precos previstos no edital,
considerando o desconto ofertado sobre os custos internos baseados na tabela do
SINAPRO/MG e os honorarios incidentes sobre servigcos de terceiros, tudo sem prejuizo da
preponderancia da avaliacdo técnica propria da licitagdo de publicidade, nos termos da Lei
Federal n? 12.232/2010.

15 — Da Subcontratagdo

A Prefeitura Municipal de Muzambinho/MG, poderd subcontratar os servigos especializados
relacionados com as atividades complementares previstas nos termos do § 12 do artigo 22 da
Lei Federal n? 12.232, de 29 de abril de 2010 e com base nas especificagdes consolidadas,

futuramente, no Termo de Referéncia, no Edital e no Contrato.

Ainda, para os fins de subcontratagao, sempre que o fornecimento de bens ou servigos tiver
valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global do contrato, a CONTRATADA
procedera a coleta de no minimo 03 (trés) orcamentos, dentre os fornecedores cadastrados e

que atuem no mercado do ramo do fornecimento.

Os servigos a cargo das empresas SUBCONTRATADAS deverao ser coordenados e programados
pela CONTRATADA, de modo a proporcionar a boa execugdo dos servigos.

Qualquer problema decorrente do disposto no paragrafo anterior serd solucionado pela

CONTRATADA, nao decorrendo nenhuma responsabilidade para a CONTRATANTE, mesmo que
haja 6nus para a CONTRATADA ou qualquer SUBCONTRATADA.
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A CONTRATADA serd, ante a CONTRATANTE, responséavel pelos servigos realizados pelas
SUBCONTRATADAS, ndo podendo transferir suas responsabilidades pelas obrigacbes
estabelecidas no Edital, nas Especificacfes e neste Contrato

16 — Da disponibilidade or¢camentaria

O desembolso se fard mediante a rubrica da dotagdo orcamentdria: 02 001 04 122 0402 2.004
339039, ficha 22.

17 - Das obrigagGes da contratada

I - Aléem das obrigagdes constantes no Edital e seus Anexos, das estabelecidas no presente
termo de referéncia e das fixadas na normatizacio de regéncia, a CONTRATADA devera
responsabilizar-se integralmente pelos servicos contratados;

Il - Guiar-se pelo Codigo de Etica dos profissionais de propaganda e pelas normas correlatas,
com o objetivo de produzir publicidade que esteja de acordo com a legislagio vigente, a moral
e 0s bons costumes;

Il - Executar o Plano de Agdo, conforme informagdes e instrumentos de publicidade (Briefing)
colocados a disposi¢do da CONTRATANTE, sem &nus adicional, durante a vigéncia do ajuste, de
acordo com o investimento previsto na proposta vencedora;

IV - Operar como uma organizagao completa e fornecer servicos de elevada qualidade;

V - Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovacdo da capacidade de atendimento
na elaborag¢do dos servigos objeto deste contrato, admitida sua substituicdo por profissionais
de experiéncia equivalente ou superior, mediante comunicacdo formal e aprovagao da
CONTRATANTE;

VI - Realizar diretamente, ou, quando necessario, mediante a contratacio de terceiros sob sua
responsabilidade, os servigos contratados, de acordo com as especificagdes estipuladas e
aprovadas pela CONTRATANTE;

VIl - Obter os melhores pregos e condigdes nas negociagdes junto a terceiros, transferindo a
CONTRATANTE as vantagens normais, previstas em tabela, e as especiais, derivadas de
negociacdes de pregos e de condi¢cbes de pagamento entabuladas com os fornecedores e
veiculos, bem como as conferidas sob forma de descontos, bonificagdes ou reaplicacdes,
prazos especiais de pagamento, etc., salvo se privativas da CONTRATADA;

VIII - Fazer cotagdo de precos para todos os servigos de terceiros e apresentar, no minimo, trés
propostas, com a indicagdo da mais adequada para sua execugdo, observando-se o que
estabelece o Termo de Contrato. A impossibilidade de obter trés propostas devera ser
justificada por escrito pela CONTRATADA, observadas as seguintes condicdes:
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a) apresentar somente cotacdes de precos obtidas junto a fornecedores previamente
cadastrados no Cadastro de Fornecedores do Municipio de Muzambinho, aptos a fornecer
bens ou servigos especializados relacionados com as atividades complementares da execucio
do objeto deste contrato, nos termos da Lei federal n® 12.232/2010;

b) exigir do fornecedor que constem da cotacado os produtos ou servigos que a compdem, seus
precos unitarios e total e, sempre que necessario, o detalhamento de suas especificagbes;

c) fazer constar dos orcamentos de produgdo a seguinte declaracgio assinada de forma digital
por representante da SUBCONTRATADA, com poderes para tal: “Estamos cientes e
autorizamos, cedendo todos os direitos, que as pegas/materiais produzidos figuem expostos
em acervo no Portal e nos Canais Proprios do cliente PREFEITURA MUNICIPAL DE
MUZAMBINHO por tempo indeterminado”;

d) a cotagdo devera ser apresentada no original, em papel timbrado, com a identificacido do
fornecedor (nome completo, CNPJ ou CPF, endereco, telefone, entre outros dados) e a
identificagdo (nome completo, cargo na empresa, RG e CPF) e assinatura digital do responsavel
pela cotagdo;

e) juntamente com a cotagdo deverdo ser apresentados comprovantes de que o fornecedor
estd inscrito e em atividade no CNPJ ou no CPF e nos cadastros de contribuintes estadual ou
municipal, se for o caso, relativos ao seu domicilio ou sede, pertinentes a seu ramo de
atividade e compativeis com o servico a ser fornecido:

f) Para cada orcamento encaminhado deve ser observada a presenca da seguinte declaracio,
assinada digitalmente por funcionario da CONTRATADA responsavel pela documentacio:
“Atestamos que este orgamento e seus anexos foram conferidos e estdo de acordo com a
especificagdo técnica aprovada e as exigéncias contratuais”. |

IX - Obter a aprovagdo prévia da CONTRATANTE, por escrito, para assumir despesas de
producdo, veiculacdo e qualquer outra relacionada com este contrato;

X - Submeter a contratagdo de servigos de terceiros, objeto deste contrato, a prévia e expressa
anuéncia da CONTRATANTE, quanto a politica de precos, permanecendo com todas as suas
responsabilidades contratuais perante esta, inclusive quanto a qualidade e & finalidade
almejada;

Xl - Orientar a producdo e a impressdo das pecas graficas (folhetos, cartazes, malas diretas,
etc.) aprovadas pela CONTRATANTE;

Xl - Exibir laudo que comprove a compra de pesquisas de midia necessarias ao
desenvolvimento dos trabalhos da espécie, no prazo de 10 (dez) dias, apos a solicitagcdo da
CONTRATANTE;
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XIIl - A CONTRATADA ndo poderd, a qualquer pretexto, utilizar o nome da CONTRATANTE, os
servigcos e os recursos a ela fornecidos como forma de publicidade, propaganda e/ou qualquer
outra forma de divulgacdo sem o consentimento expresso e formal da CONTRATANTE;

XIV - A CONTRATADA se obriga a orientar seus empregados e demais prepostos, vinculados a
execucdo do objeto deste instrumento, a observar e respeitar as obriga¢des aqui contratadas
e as regras internas da CONTRATANTE.

XV - Manter, durante a execugio do contrato, todas as condigdes de habilitacdo exigidas na
concorréncia que deu origem a este ajuste;

XVI - Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes,
responsabilizando-se por todos os prejuizos decorrentes de infracdes a que houver dado
causa;

XVII - Cumprir a legislagdo trabalhista com relacdo a seus funcionarios e, quando for o caso,
aos de terceiros contratados;

XVIII - Responder pelos recolhimentos dos tributos federais, estaduais e municipais incidentes
sobre os servigos prestados.

XIX - Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissio total ou parcial nos
recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados;

XX - Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovacio de estarem sendo
satisfeitos todos os encargos e obrigacdes trabalhistas, previdenciarias e fiscais;

XXI - Administrar e executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com terceiros,
bem como responder por todos os efeitos desses contratos perante terceiros e a propria
CONTRATANTE;

XXII - Nos casos de contratacdo de terceiros para a execucio parcial de servicos estipulados
neste instrumento, exigir dos eventuais contratados, no que couber, as mesmas condigdes
origindrias do presente contrato;

XXII - Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer
dados que lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuacao da CONTRATANTE.
A infragdo a este dispositivo implicard a rescisio imediata deste contrato e sujeitara a
CONTRATADA as penalidades e as indenizagdes cabiveis;

XXIV - Responder perante a CONTRATANTE e terceiros por eventuais prejuizos e danos
decorrentes de sua demora ou de sua omissdo, na conducio dos servicos de sua
responsabilidade, na veiculagdo de publicidade ou por erro seu, em quaisquer servicos objeto
deste contrato;
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XXV - Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na elaboragdo
de estimativas de custos e que redundem em aumento de despesas ou percla de descontos
para a CONTRATANTE; '

XXVI - Responsabilizar-se pelo énus resultante de quaisquer agdes, demandas, custos e
despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos
ou contratados, bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de acdes
judiciais que lhe venham a ser atribuidas por forca de lei, relacionadas com o cumprimento do
presente contrato, responsabilizando-se, enfim, por todas as obrigagbes decorrentes do
ajuste, inclusive fiscais, trabalhistas, previdencidrias, acidentarias e civis;

XXVII - Responder por qualquer acio judicial ou extrajudicial movida por terceiros com base
na legislagdo de protecio a propriedade intelectual, direitos de propriedades ou direitos
autorais, referentes ao objeto deste contrato:; '

XXVIIl - Zelar, no que lhe compete, pelo correto encaminhamento de faturas e demais
documentos decorrentes deste contrato, certificando-se da identificacdo do destinatario, de
forma a evitar extravios que possam implicar morosidade e obrigacbes por parte da
CONTRATANTE;

XXIX - Constituem direitos e prerrogativas da CONTRATANTE, além dos previstos em outras
leis, os constantes da Lei Federal n.2 14.133/21, que a CONTRATADA aceita e aos quais se
submete;

XXX - Apresentar, ao final de cada campanha/acio publicitaria, Relatério de Desempenho
contendo o detalhamento das métricas, resultados alcancados e demais informacdes cabiveis.

18 — Das obrigacdes da contratante

Exigir o cumprimento de todas as obrigagdes assumidas pela contratada, de acordo com as cliusulas
do Contrato, acompanhando e fiscalizando a execugdo do contrato através de servidor especialmente
designado.

Efetuar o pagamento a contratada no valor correspondente ao fornecimento do servico, no prazo e
forma estabelecidos neste Termo.

A Administracdo ndo responderd por quaisquer compromissos assumidos pela contratada com
terceiros, ainda que vinculados a execuc¢do do objeto, bem como por qualquer dano causado a terceiros
em decorréncia de ato da contratada, de seus empregados, prepostos ou subordinados.
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19 - Da execucdo, relatério de desempenho, aceite e | iquidacdo

O pagamento devera ser efetuado em parcelas proporcionais a entrega dos produtos,
conforme demanda, ap6s conferéncia da quantidade e qualidade dos mesmos, mediante
apresenta¢do da nota fiscal.

O pagamento serd creditado em favor da Contratada, por meio de transferéncia eletrénica em
conta bancéria a ser informada pelo FORNECEDOR, o qual ocorrerd em até 30 (trinta) dias,
apos a aceitagdo e atesto nas Notas Fiscais.

A execugdo dos servigos ocorrerd exclusivamente por demanda, mediante emissio de Ordem
de Servico ou briefing formal pela Administracio, vedada a execugdo de qualquer despesa sem
prévia autorizagdo da CONTRATANTE.

Ao final de cada campanha, agdo publicitiria ou etapa autorizada, a CONTRATADA devera
apresentar Relatdrio de Execugdo e Desempenho, em formato fisico ou digital, contendo a
descri¢do dos servigos realizados, pegas produzidas, veiculos utilizados, periodo de veiculagéo,
comprovantes de execugdo, métricas disponiveis, anélise de desempenho, valores executados,
memoria de célculo da remuneragdo, indicacido dos descontos obtidos e documentos fiscais
correspondentes.

O pagamento somente serd processado apds conferéncia da quantidade e qualidade dos
servicos, verificacdo da aderéncia ao briefing, aprovacio do relatério de desempenho,
comprovagdo da veiculagdo ou entrega, validagdo da memdria de célculo e atesto formal pelo
fiscal do contrato.

A simples emissdo de nota fiscal ndo gera direito automatico ao pagamento, que dependera
da regular liquidagdo da despesa, da conformidade da documentagdo apresentada e da
inexisténcia de pendéncias técnicas, fiscais ou contratuais.

20 - Da vigéncia do contrato

O prazo de vigéncia do Contrato serd de 12 (doze) meses e iniciar-se-a na data de sua

assinatura, podendo ser prorrogado nos termos da lei.

21 - Das san¢des administrativas aplicaveis
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O fornecedor estara sujeito as san¢des administrativas previstas na Lei n? 14.133, de 1° de
abril de 2021, e em outros normativos aplicaveis, sem prejuizo da eventual anulacdo da nota
de empenho de despesa ou da rescisdo do instrumento contratual.

Muzambinho, 9 de abril de 2026.

BrmFefna)nda Ozeas Dias Santos
Chefe de Gabinete
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Anexo — Modelo da Proposta de Pregos

A Prefeitura de Muzambinho
COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO

PROCESSO LICITATORIO N2 /2026
CONCORRENCIA PUBLICA N2 /2026

Apresentamos a Proposta de Precos e Valoragdo para a licitacio em referéncia.

1- Objeto:

Contratagdo de Pessoa Juridica especializada para prestacio de servicos de publicidade

prestados por intermédio de Agéncia de Publicidade, compreendendo o conjunto de

atividades realizadas integradamente, que tenham por objetivo o estudo, planejamento,

conceituagdo, concepgdo, criagdo, a execugdo interna, a intermediacdo e supervisdao da

execugdo externa e a distribuicdo de publicidade a veiculos e demais meios de divulgacao para

a Prefeitura Municipal de Muzambinho.

2 - Remuneracgdo proposta:

Apresentamos a proposta de pregos referente a licitagdo acima identificada, conforme

discriminagdo abaixo:

a) percentual de desconto a ser concedido a Prefeitura de Muzambinho, sobre os

CUSTOS  INTERNOS, baseados na tabela de precos da SINAPRO/MG - Sindicato das

Agéncias de Propaganda doEstado de Minas Gerais: % (por extenso);

b) honordrios (em percentual) a serem cobrados da Prefeitura Municipal de

Muzambinho, incidente sobre os custos comprovados de outros servicos,

cuja produgdo seja incumbida a terceiros sob a supervisdo da contratada, referentes a

peca e/ou material cuja distribuicio ndo proporcione ao licitante o desconto de agéncia

concedido pelos veiculos de divulgagdo nos termos do artigo 11 da Lei n® 4.680/1965:
% (por extenso).

O Prazo de validade da proposta: minimo de 60 (sessenta) dias contados da data da entrega
dos envelopes a Comissdo Permanente de Licitacdo

i de de 2026

Assinatura do Responsavel Legal
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