TERMO DE REFERENCIA

1. DO OBJETO

1.1. O presente Termo de Referéncia tem por objeto a captagao de recursos financeiros por
meio da celebragdo de contratos de patrocinio com pessoas juridicas interessadas em
associar sua marca ao evento FORRO CAJU 2026, mediante aquisicdo de cotas de
patrocinio, nos termos do Edital de Chamamento Publico n°® XX/2026 e das condigbes
estabelecidas neste instrumento.

1.2. Trata-se de procedimento destinado a obtengéo de apoio financeiro da iniciativa privada,
com a correspondente concessao de contrapartidas institucionais proporcionais ao valor da
cota adquirida, observadas as diretrizes de comunicacdo institucional do Municipio de
Aracaju.

2. DA JUSTIFICATIVA

2.1. O FORRO CAJU constitui evento tradicional do calendario cultural do Municipio de
Aracaju, sendo reconhecido como uma das principais festividades juninas do Nordeste, com
relevante impacto na promocéao da cultura popular, no fortalecimento da identidade regional
e no desenvolvimento econdmico local.

2.2. A realizacdo do evento demanda significativa estrutura operacional, incluindo
programacao artistica, infraestrutura, comunicacao institucional e servigos de apoio, o que
justifica a adog¢do de mecanismos de captacdo de patrocinio como forma de ampliar a
capacidade de investimento, reduzir a dependéncia exclusiva de recursos publicos e
fomentar a cooperacéo entre o Poder Publico e a iniciativa privada.

2.3. Nesse contexto, o patrocinio configura instrumento legitimo de parceria institucional, no
qual a Administracdo Publica viabiliza a realizagdo do evento ao mesmo tempo em que
assegura as empresas patrocinadoras visibilidade de marca, dentro dos limites do interesse
publico e da impessoalidade.

3. DA FUNDAMENTACAO JURIDICA

3.1. O presente procedimento caracteriza-se como chamamento publico para captacao de
patrocinio, ndo se confundindo com licitacao destinada a contratagdo de bens ou servicos,
uma vez que nao ha dispéndio direto de recursos publicos, mas sim ingresso de receitas
decorrentes de apoio financeiro voluntario.

3.2. Observa-se, contudo, no que couber, as disposicoes da Lei n° 14.133/2021,
especialmente quanto aos principios da legalidade, impessoalidade, moralidade,
publicidade, eficiéncia, vinculagdo ao instrumento convocatério e seguranga juridica, bem
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como o Decreto Municipal n® 7.178/2023, no que se refere a organizagdo dos processos
administrativos e a atuagédo dos agentes publicos.

4. DO EVENTO

4.1. O FORRO CAJU 2026 sera realizado no periodo de 20 a 28 de junho de 2026, no
Municipio de Aracaju/SE, na Praga de Eventos Hilton Lopes, situada no Mercado Municipal
Antdnio Franco, Bairro Centro, podendo, por razbées de interesse publico ou necessidade
administrativa, ser realizado em outro local oficialmente definido pela FUNCAJU.

4.2. O evento compreende a realizagdo de programacgdo artistica e cultural voltada as
festividades juninas, incluindo apresentagdes musicais, manifestagbes culturais e agdes de
valorizagao da cultura nordestina, com acesso amplo a populagéo.

5. DAS COTAS DE PATROCINIO (PARTIDAS)

5.1. As cotas de patrocinio foram estruturadas de forma escalonada, considerando o valor
do aporte financeiro e o nivel de visibilidade institucional a ser concedido a patrocinadora,
observando critérios de proporcionalidade, viabilidade operacional e interesse publico, sendo
disponibilizadas nas seguintes modalidades:

a) | — Cota Cervejaria, no valor de R$ 1.300.000,00 (um milhdo e trezentos mil reais)
destinada a patrocinadora que detenha o maior nivel de exposicao institucional e
operacional no evento, (01 cota);

b) Il — Cota Apresenta, no valor de R$ 1.000.000,00 (um milhdo de reais), destinada a
patrocinadora que terd associagdo nominal ao evento, com protagonismo
institucional, (01 cota);

c) lll — Cota Ouro, no valor de R$ 700.000,00 (setecentos mil reais), destinada a
patrocinadora com elevado nivel de visibilidade e exclusividade por segmento, (01
cota);

d) IV — Cota Prata, no valor de R$ 400.000,00 (quatrocentos mil reais) destinada a
patrocinadora com presenca institucional intermediaria, (02 cotas);

e) V — Cota Bronze, no valor de R$ 200.000,00 (duzentos mil reais), destinada a
patrocinadora com presenca institucional basica, (10 cotas);

f) VI — Cota Apoio, no valor de R$ 50.000,00 (cinquenta mil reais), destinada a
patrocinadora com inser¢ao institucional limitada, (10 cotas).

5.2. E vedada a cumulagdo de cotas de patrocinio entre si, ndo sendo permitida a aquisicdo
simultdnea de mais de uma cota por um mesmo patrocinador, exceto no que se refere as
cotas Bronze e Apoio, as quais poderao ser adquiridas cumulativamente com quaisquer
outras cotas, desde que observadas as condi¢cdes estabelecidas neste edital e no Termo de
Referéncia.
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6. DAS CONTRAPARTIDAS

6.1. As contrapartidas institucionais a serem concedidas as patrocinadoras observardo o
plano de comunicacao institucional aprovado pela Secretaria Municipal da Comunicacao —
SECOM, sendo proporcionais ao valor da cota adquirida, conforme detalhamento a seguir:

o |- COTA CERVEJARIA - “Cota Oficial - Dominio de Mercado”

a) Exposi¢cdo da marca: presengca em todas as pecas publicitarias, com
assinatura como cerveja oficial do evento;

b) Midia: insercdes em TV e radio com alta cobertura;

c) Digital: social ads, publieditorial, midia programatica, portais e sites
institucionais;

d) OOH: outdoor, busdoor, backbus, MUB, galhardetes e bandeirdes;

e) Arena: camarote exclusivo, estande premium, experiéncias de marca, video e
citagdo da marca nos intervalos, comunicagao visual completa e blimps;

f) Exclusividade: venda exclusiva, operagao de bares, personalizagao de pontos
€ area para centro de distribuicao.

a) Il - COTA APRESENTA - “Cota Naming — Protagonismo do Evento”
a) Exposicédo da marca: naming do evento em todas as pec¢as publicitarias;
b) Midia: insercdes em TV e radio com alta cobertura;

c) Digital: social ads, publieditorial, midia programatica, portais e sites
institucionais;

d) OOH: outdoor, busdoor, backbus, MUB, galhardetes e bandeirdes;

e) Arena: camarote exclusivo, estande premium, video e citacdo da marca nos
intervalos, comunicagéo visual completa e blimps;

f) Exclusividade: exclusividade como apresentadora e layout exclusivo do palco.

e lll—- COTA OURO - “Cota Premium — Exclusividade por Segmento”
a) Exposigcédo da marca: presenga em todas as pegas publicitarias;

b) Midia: inser¢des em TV e radio com maior frequéncia em relagdo as cotas
inferiores;

c) Digital: social ads, midia programatica, portais e sites institucionais;
d) OOH: outdoor, busdoor, backbus, MUB, galhardetes e bandeirdes;

e) Arena: camarote, estande standard, video e citagdo da marca nos intervalos,
comunicacao visual destacada e blimps;
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f) Exclusividade: exclusividade por segmento garantida.

e |V—- COTA PRATA - “Cota Destaque — Presenga e Engajamento”
a) Exposigcado da marca: presenga em pegas publicitarias, sem protagonismo;
b) Midia: insercbes em radio e presencga reduzida em TV;
c) Digital: social ads, midia programatica, portais e sites institucionais;
d) OOH: outdoor, busdoor, backbus, MUB e galhardetes;

e) Arena: camarote compartilhado, estande standard, video e citacdo da marca
nos intervalos, comunicacao visual intermediaria e blimps;

f) Exclusividade: ndo se aplica.

a) V- COTA BRONZE - “Cota Presencga — Visibilidade Institucional”
a) Exposigcédo da marca: presenga nas principais pec¢as publicitarias;
b) Midia: inser¢des em radio;
c) Digital: social ads, midia programatica, portais e sites institucionais;
d) OOH: outdoor, busdoor, backbus, MUB e galhardetes;

e) Arena: video e citagdo da marca nos intervalos, comunicagao visual basica e
blimps;

f) Exclusividade: ndo se aplica.

e VI- COTA APOIO - “Cota Institucional — Apoio a Comunicagao”
a) Exposigado da marca: presenga em pecas online e offline;
b) Midia: ndo se aplica;
c) Digital: social ads, portais e sites institucionais;
d) OOH: backbus e MUB;
e) Arena: nao se aplica;
f) Exclusividade: ndo se aplica.

6.2. As contrapartidas descritas neste item deverao ser executadas conforme o planejamento
operacional do evento e poderdo sofrer ajustes técnicos pela Administragdo, desde que
mantida a equivaléncia entre o valor da cota e os beneficios concedidos, observando-se o
interesse publico.
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7. DA EXCLUSIVIDADE

7.1. A exclusividade eventualmente atribuida a patrocinadora observara a natureza da cota
adquirida, devendo ser interpretada de forma restrita ao objeto do contrato e compativel com
o interesse publico.

7.2. No caso da Cota Cervejaria, a exclusividade abrangera a exposigao institucional da
marca e a comercializagdo de bebidas do tipo cerveja no ambito do evento FORRO CAJU
2026, incluindo os espacos oficiais, bem como os bares e ambulantes regularmente
autorizados pela Administragdo Publica.

7.3. A operacionalizagao da exclusividade devera observar as diretrizes estabelecidas pela
FUNCAJU, especialmente no que se refere a organizacdo dos pontos de venda,
padronizacdo visual, controle de acesso e cumprimento das normas administrativas
aplicaveis ao evento.

7.4. Ressalta-se que a exclusividade prevista neste instrumento n&o implica, por si so,
concessao de uso de bem publico, delegacao de servigo publico ou autorizagao irrestrita de
exploragdo econémica, devendo eventual operacdo comercial observar regulamentagao
especifica, autorizagdes administrativas e compatibilidade com os contratos publicos
vigentes.

8. DO PROCEDIMENTO DE SELEGAO

8.1. O procedimento de sele¢cido das propostas sera conduzido por agente de contratagao
designado, observando-se critérios objetivos previamente estabelecidos no edital, com vistas
a assegurar a transparéncia, isonomia e eficiéncia do processo.

8.2. Apds o recebimento das propostas e documentacgao, sera realizada analise documental
consistente na verificagdo da regularidade da habilitagdo juridica, fiscal, trabalhista,
econdmico-financeira e técnica, sendo indeferidos os requerimentos que ndo atendam as
exigéncias essenciais estabelecidas.

8.3. Serdo admitidas corregbes de natureza formal, desde que ndo comprometam a
compreensao do conteudo, a verificagdo da capacidade do proponente ou a igualdade entre
os participantes.

8.4. A classificagédo observara a ordem cronoldgica de envio das propostas completas,
considerada a data e horario do recebimento, bem como a disponibilidade das cotas e a
compatibilidade institucional da proposta apresentada.

8.5. Ao final, sera elaborado relatério contendo a relagdo dos proponentes habilitados e
classificados, com indicacao das cotas atribuidas, a ser submetido a autoridade competente
para fins de homologacao.
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9. DO PAGAMENTO

9.1. O pagamento da cota de patrocinio devera ser realizado pela patrocinadora no prazo e
condicOes estabelecidos no edital e no instrumento contratual, constituindo condigao
essencial para a formalizacédo e execugao do contrato.

9.2. O aporte financeiro podera ser realizado mediante depdsito ou transferéncia bancaria
em conta de titularidade da FUNCAJU, a ser informada por meio oficial, ou, quando aplicavel,
em conta especifica vinculada a projeto aprovado no dmbito da Lei n°® 8.313/1991, hipotese
em que deverdo ser observadas integralmente as normas do respectivo mecanismo de
incentivo fiscal.

9.3. A responsabilidade pela correta operacionalizagdo do pagamento, especialmente
quando vinculada a incentivos fiscais, sera exclusiva da patrocinadora, ndo podendo a
Administragao Publica ser responsabilizada por eventual inadequagao no enquadramento ou
execucao do aporte.

10. DAS OBRIGAGOES DAS PARTES

10.1. Compete @ FUNCAJU planejar, organizar e executar o evento FORRO CAJU 2026,
assegurando sua estrutura, programacao e funcionamento adequado, bem como garantir a
execucgao das contrapartidas institucionais pactuadas, observando o plano de comunicagao
aprovado pela SECOM.

10.2. Compete, ainda, a FUNCAJU exercer a gestdo e fiscalizagdo dos contratos
decorrentes deste chamamento publico, acompanhando a execuc¢do das obrigagdes,
registrando ocorréncias e adotando as medidas necessarias a corregao de eventuais falhas,
sempre em observancia ao interesse publico.

10.3. A patrocinadora compete efetuar o pagamento da cota adquirida, cumprir integralmente
as obrigacbes assumidas, respeitar as diretrizes institucionais e colaborar com a fiscalizagao,
fornecendo informagdes e documentos sempre que solicitado.

10.4. E vedada a utilizagéo do evento para fins diversos daqueles previstos neste Termo de
Referéncia, especialmente para promocgao politico-eleitoral ou em desacordo com o
interesse publico.

11. DAS RESPONSABILIDADES

11.1. A patrocinadora sera responsavel, de forma exclusiva, por quaisquer danos causados
a terceiros em decorréncia de suas atividades vinculadas ao evento, abrangendo obrigagdes
de natureza civil, trabalhista, previdenciaria e fiscal.

11.2. Sera igualmente responsavel pelos contratos de trabalho de seus empregados e
subcontratados, inclusive quanto a eventuais inadimplementos, ndo podendo ser atribuida a
FUNCAJU qualquer responsabilidade solidaria ou subsidiaria, inexistindo vinculo
empregaticio entre esta e os trabalhadores da patrocinadora.
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11.3.A fiscalizagdo exercida pela Administragdo Publica ndo exclui nem reduz a
responsabilidade da patrocinadora.

12. DA GESTAO E FISCALIZAGAO

12.1. A execugdo dos contratos decorrentes deste Termo de Referéncia sera acompanhada
e fiscalizada por gestor e fiscal designados por Portaria do Presidente da FUNCAJU.

12.2. Compete aos agentes designados acompanhar o cumprimento das obrigacoes
contratuais, registrar ocorréncias, atestar a execugdo das contrapartidas e comunicar
eventuais irregularidades a autoridade competente.

12.3. A atuacao da fiscalizagdo ndo exime a patrocinadora de suas responsabilidades, nem
implica transferéncia de responsabilidade a Administracao Publica.

13. DAS SANGOES

13.1. O descumprimento total ou parcial das obrigagbes assumidas pela patrocinadora
podera ensejar a aplicagao de san¢gdes administrativas, observados o contraditorio e a ampla
defesa, nos termos da legislacao aplicavel, do edital e do instrumento contratual.

13.2. Dentre as sangbes aplicaveis, incluem-se adverténcia, multa de até 10% (dez por
cento) sobre o valor da cota de patrocinio, impedimento de contratar com a Administragcao
Publica Municipal e declaragdo de inidoneidade, conforme a gravidade da infracdo e os
prejuizos eventualmente causados.

13.3. Na hipotese de aplicacao de multa, a patrocinadora sera notificada para recolhimento
do valor devido ao Municipio de Aracaju no prazo de 05 (cinco) dias uteis, sob pena de
adocao das medidas administrativas e legais cabiveis.

13.4. O ndo pagamento da cota de patrocinio no prazo estabelecido sera considerado
inadimplemento relevante, podendo ensejar a rescisao do contrato, a perda do direito a cota
€ a convocacgao de outro interessado, sem prejuizo da aplicagdo das sangbes cabiveis.

14. DA VEDAGAO POLITICO-ELEITORAL

14.1. A execugao do objeto deste Termo de Referéncia devera observar, de forma rigorosa,
os principios da impessoalidade e da finalidade publica, sendo expressamente vedada a
utilizacdo do evento FORRO CAJU 2026, de suas contrapartidas institucionais ou de
quaisquer espacos, midias e acdes a ele vinculadas para fins de promocao pessoal de
agentes publicos, autoridades ou candidatos.

14.2. Fica igualmente proibida a realizagcdo de propaganda politico-partidaria ou eleitoral,
direta ou indireta, no &mbito do evento, devendo a participacao das patrocinadoras limitar-se
a exposicao institucional de suas marcas, nos termos estabelecidos no edital e no contrato,
sob pena de aplicagao das medidas administrativas cabiveis.
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15. DO USO DE IMAGEM, NOME E MARCA

15.1. A utilizagao do nome, logotipo e identidade visual das patrocinadoras e da FUNCAJU
devera observar as diretrizes estabelecidas no plano de comunicacéo institucional aprovado
pela Secretaria Municipal da Comunicacdo — SECOM, bem como as condicdes previstas no
edital e no instrumento contratual.

15.2. O uso das marcas devera ocorrer exclusivamente para fins institucionais, promocionais
e de divulgacgdo do evento FORRO CAJU 2026, sendo vedada qualquer forma de utilizagao
que possa gerar interpretacdo de apoio institucional indevido, desvio de finalidade ou
associagao incompativel com o interesse publico.

16. DOS INCENTIVOS FISCAIS

16.1. A captacao de recursos prevista neste Termo de Referéncia podera, a critério da
patrocinadora, ser realizada por meio de mecanismos de incentivo fiscal a cultura, inclusive
aqueles previstos na Lei n® 8.313/1991 (Lei Rouanet), desde que observadas as normas
especificas aplicaveis ao respectivo instrumento.

16.2. Nessa hipotese, cabera exclusivamente a patrocinadora a responsabilidade pelo
enquadramento, aprovagéo, operacionalizagdo e execuc¢do do aporte financeiro junto aos
orgaos competentes, ndo se responsabilizando a FUNCAJU por eventuais inconsisténcias,
indeferimentos ou descumprimentos das exigéncias legais relacionadas ao incentivo fiscal.

17. DAS DISPOSIGOES COMPLEMENTARES

17.1. A participagdo no presente chamamento publico implica o pleno conhecimento e a
aceitacao das condig¢des estabelecidas neste Termo de Referéncia e no edital, ndo podendo
os interessados alegar desconhecimento de suas disposi¢des.

17.2. Os casos omissos serao analisados e decididos pela FUNCAJU, a luz da legislagao
aplicavel, dos principios da Administracdo Publica e das normas previstas no edital e no
contrato, assegurada a observancia do interesse publico.

17.3. Eventuais ajustes de natureza operacional poderao ser realizados pela Administragao,
desde que nao impliquem alteragao substancial do objeto ou prejuizo ao equilibrio entre as
obrigagdes assumidas pelas partes.

18.DA VINCULAGAO AO EDITAL E AO CONTRATO

18.1. O presente Termo de Referéncia integra o Edital de Chamamento Publico n°® XX/2026,
constituindo documento técnico orientador da contratagdo, devendo ser interpretado em
conjunto com o referido edital e com o instrumento contratual.

18.2. As disposigcdes deste Termo de Referéncia vinculam as partes, servindo de base para
a execucao das contrapartidas e demais obriga¢des decorrentes do patrocinio.

8/9

Assinado por 1 pessoa: ANCO MARCIO FIGUEIREDO BRAYNER

Para verificar a validade das assinaturas, acesse https://aracaju.1doc.com.br/verificacao/F374-103F-0A22-8CB1 e informe o cddigo F374-103F-0A22-8CB1

=



19. DA FINALIDADE PUBLICA

19.1. A execucgao do objeto devera observar, em todos os seus aspectos, a finalidade publica
do evento FORRO CAJU 2026, garantindo a promog&o da cultura, o acesso da populagéo
as atividades culturais e o respeito aos principios que regem a Administragdo Publica.

19.2. As agdes decorrentes do presente Termo de Referéncia deverdo ser compativeis com
o interesse publico, vedada qualquer utilizagdo que desvirtue os objetivos institucionais do
evento.

Aracaju/SE, 16 de abril de 2026

Anco Marcio Figueiredo Brayner
Diretor de Eventos-DIREV
Mat. 901748
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