EDITAL DE LICITACAO

CAMARA MUNICIPAL DE UBA

Rua Santa Cruz, 301, Centro, Uba - MG, CEP 36.500-059
CNPJ: 20.353.488/0001-48 | Telefone: (32) 3539-5000

Processo

Objeto

Prazo de Vigéncia

Valor Total
da Contratacao

Sessao Publica

Propostas

Critério de Julgamento

Modo de Disputa

Processo Administrativo 18/2026
Concorréncia 02/2026

Contratacdo de servigos de publicidade, por intermédio
de agéncia de propaganda, compreendendo atividades
integradas de planejamento, criacdo, produgdo, execu-
cdo, intermediacdo e veiculacdo de campanhas instituci-
onais, em diversos meios de comunicagdao, com carater
informativo.

12 meses, contados a partir da data de assinatura do

contrato, admitida a prorrogacdao, em conformidade com
os artigos 106 e 107 da Lei n° 14.133, de 2021.

R$ 370.893,67

22 de outubro de 2026 as 09h

Local: Rua Santa Cruz, n° 301, Centro, Uba/MG

Os envelopes 1, 2, 3 e 4 contendo os respectivos docu-

mentos serdo recebidos no endereco acima mencionado,
na sessdo publica de processamento desta licitacdo.

Até 22 de outubro de 2026 as 08h59
Técnica e Preco

Fechado




CAMARA MUNICIPAL DE UBA
Rua Santa Cruz, 301, Centro, Uba - MG, CEP 36.500-059
CNPJ: 20.353.488/0001-48 | Telefone: (32) 3539-5000

1. INTRODUCAO

1.1. A Camara Municipal de Ub4, por intermédio da Comissao Especial de Licitacdo nomeada pela
Portaria n°® 64, de 15 de julho de 2026, torna publico, para conhecimento dos interessados, que
realizara licitagdo, com sessao publica marcada no dia 22 de outubro de 2026 as 9h, na moda-
lidade CONCORRENCIA, em sua forma PRESENCIAL, com critério de julgamento técnica e
preco e modo de disputa fechado, regido pelas normas estabelecidas na Lei Federal n°
12.232/10, e complementada pelas leis n® 14.133/21 e alteracdes posteriores e n° 4.680/65,
nas Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria, editadas pelo Conselho Executivo de Normas-Pa-
drao - CENP e incorporadas ao Sistema Legal por forca do Decreto Federal 4.563, de 31 de
dezembro de 2002 e demais legislacdo aplicavel.

1.2. A opcao pela realizacao da forma presencial deste certame decorre e leva em consideragao
as especificidades quanto ao formato de apresentagao das propostas técnicas, em que uma via
do Plano de Comunicagao sera apresentada de forma apdcrifa para ser avaliada e julgada por
Subcomissdo Técnica especialmente composta para tanto, haja vista que ainda ndo existem
garantias técnicas para que a via ndo identificada do Plano de Comunicacdo - caso fosse utilizada
a forma eletronica de apresentacgdo das propostas - ndo seja identificada antecipadamente, po-
dendo, se assim nao for, invalidar o préprio certame. Além do que a realizagdo de tal procedi-
mento por via eletrénica, prejudicaria a eficiéncia da analise técnica dos Planos de Comunicacdo
e dos Conjuntos de Informacgdes por parte da Subcomissao Técnica.

1.3. O Edital de Licitacdo e seus Anexos deverdao ser consultados no portal oficial da Camara
www.uba.mg.leg.br (no banner de “licitagdes” que se encontra na pagina inicial), no site do
Portal Nacional de Contratagdes Publicas www.pncp.gov.br ou presencialmente no setor de Pa-
trimonio, Licitacdoes e Compras da Camara, mediante retirada por meio de midia digital (pen
drive e outros) no endereco Rua Santa Cruz, 301, Centro, Uba/MG, CEP: 36500-059, de segunda
a sexta-feira, das 08h as 17h.

2. DO OBJETO

2.1.0 objeto da presente licitacdo € a contratagdo de servicos de publicidade, por intermédio de
agéncia de propaganda, compreendendo atividades integradas de planejamento, criacdo, pro-
ducdo, execucgao, intermediacdo e veiculacdo de campanhas institucionais, em diversos meios
de comunicagao, com carater informativo, conforme condicdes, quantidades e exigéncias esta-
belecidas neste Edital e em seus anexos.

2.2. Compreendem o0s servigos a serem contratados, conforme art. 29 da Lei Federal n°
12.232/2010:

"[...] o conjunto de atividades realizadas integradamente que te-
nham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a con-
cepcdo, a criacdo, a execucdo interna, a intermediacao e a supervi-
sdo da execucdo externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos
e demais meios de divulgacdo, com o objetivo de promover a venda
de bens ou servicos de qualquer natureza, difundir ideias ou infor-
mar o publico em geral.”

2.3. Integram o objeto desta concorréncia atividades como:

2.3.1. Consultoria e planejamento na area de publicidade, propaganda, divulgagdao, comuni-
cagao social, marketing, design, programagao visual;

2.3.2. Criacdo, produgdo, veiculagdo e distribuicdo de: Programas de radio e TV;
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2.3.3. Campanhas publicitarias institucionais e legais em diferentes midias (radio, TV, jor-
nais, revistas, internet e redes sociais como YouTube, Facebook, Instagram, entre outras);

2.3.4. Criacao e producao de materiais para impressao como jornais, outdoors, minidoors,
revistas, panfletos, folders e similares;

2.3.5. Materiais impressos como jornais, outdoors, minidoors, revistas, panfletos, folders e
similares;

2.3.6. Realizacdo de estudos e pesquisas para identificar veiculos de divulgacdo mais ade-
quados as campanhas educativas e servicos do Legislativo, com base em fatores como
area de abrangéncia, audiéncia e custo;

2.3.7. Assessoria na promocdo e divulgacao de interesse institucional do Poder Legislativo;

2.3.8. Formulacado e execucdo do Plano de Comunicagcdo, mediante anuéncia da Diretoria de
Comunicacao;

2.3.9. Intermediagdo na veiculacdo e impulsionamento de pecas publicitdrias em meios de
comunicagdo tradicionais e alternativos (backbus, painéis de LED interativos, entre ou-
tros);

2.3.10. Criacdo de identidade visual e slogans.

2.4.Ndo se confundem com o objeto desta licitacdo, estando, portanto, fora da contratacdo, as
atividades de promogao, patrocinio, relagées publicas, assessorias de comunicacdo e de im-
prensa e aquelas que tenham por finalidade a realizacdo de eventos festivos.

2.5. Ndo se incluem no conceito de patrocinio, o patrocinio de midia - assim entendido os projetos
de veiculacdo em midia ou em instalagoes, dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo
de divulgacdo - e o patrocinio da transmissdo de eventos esportivos, culturais ou de entreteni-
mentos comercializados por veiculo de divulgagao.

3. ANEXOS
3.1. Acompanham este Edital os seguintes anexos:

Anexo I - Termo de Referéncia

Anexo II - Briefing

Anexo III - Modelo de Proposta de Precgos

Anexo IV - Modelo de Procuracdo

Anexo V - Plano Anual de Comunicacgdo, Publicidade e Midia Institucional
Anexo VI - Declaracdes e Termos

Anexo VII - Mapa de Risco

Anexo VIII - Relatério de Retificacdo e Complementacdo da Fase Preparatoéria
Anexo IX - Relatorio de Pesquisa de Pregos

Anexo X - Minuta de Contrato

4. IMPUGNAGCOES AO EDITAL E PEDIDOS DE ESCLARECIMENTO

4.1. Qualquer pessoa é parte legitima para impugnar este edital por irregularidades, ou para so-
licitar esclarecimento sobre os seus termos, devendo protocolar o pedido até 3 dias Uteis antes
da data da abertura do certame.

4.2. Eventuais impugnagdes ou pedidos de esclarecimento ao edital deverao ser encaminhadas
por escrito, dirigidas a(o) Presidente da Comissao Especial de Licitacao, no enderego Rua Santa
Cruz, 301, Centro, Uba, MG, Cep: 36500-059 ou para o e-mail licitacao@uba.mg.leg.br.

4.3. As eventuais impugnagdes ou pedidos de esclarecimento ao edital deverdo ser encaminhadas
com a identificagdo completa para possibilitar a resposta pela Comissdo Especial de Licitagao.
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4.3.1. No instrumento de impugnacdo, é obrigatdria a mengdo a documento pessoal, em se
tratando de pessoa fisica, e de CNPJ], em se tratando de pessoa juridica, mais nome para
contato, endereco, telefone e endereco eletrénico.

4.4.A Comissdo Especial de Licitagdo decidira sobre a impugnagdao, bem como respondera as
questdes formuladas pelas licitantes.

4.5. Qualquer pedido de esclarecimento ou impugnacdes enviadas para meios diversos do acima
mencionados nao serdo aceitos pela Comissdo Especial de Licitacao.

4.6. A resposta a impugnacdo ou ao pedido de esclarecimento sera divulgado no portal oficial da
Camara Municipal de Ub3, no prazo de até 3 dias Uteis, limitado ao ultimo dia util anterior a data
da abertura do certame.

4.7. As impugnacoes e pedidos de esclarecimentos ndo suspendem 0s prazos previstos no cer-
tame.

4.7.1. A concessdo de efeito suspensivo a impugnacdo é medida excepcional e devera ser
motivada pela Comissao Especial de Licitagdo, nos autos do processo.

4.8.Caso a impugnacao seja acolhida, total ou parcialmente, o edital serd alterado, e caso a
alteracdo afete a formulacdo das propostas, republicado com sessdo publica reagendada, asse-
gurando-se o respeito ao prazo minimo legal, nos termos do art. 55 da Lei n® 14.133/2021.

4.9. As respostas as impugnagoes e pedidos de esclarecimentos serdo parte integrante do edital,
vinculando todos os licitantes e complementando o entendimento oficial da Administragao.

5. PARTICIPACAO NA LICITAGAO

5.1. Poderdo participar desta licitagdo pessoas juridicas cujo ramo de atividade seja compativel
com o objeto desta licitacdo, que tenham atividades disciplinadas pela Lei n® 4.680/65 e tenham
obtido o certificado de qualificacdo técnica de funcionamento, nos termos do artigo 4° da Lei n°
12.232/10, e as normas da atividade publicitaria, sob orientagao do Conselho Executivo de Nor-
mas-Padrdo (CENP) e que satisfacam as exigéncias estabelecidas no edital e seus anexos.

5.2. O licitante devera examinar, de forma criteriosa, todas as disposicdoes constantes deste Edital
e de seus anexos, sendo que a apresentacao da proposta implica a aceitacdo plena de seus
termos e condigdes, independentemente de transcrigdo e caracteriza a ciéncia integral do objeto
licitado, de suas especificagoes, condicGes de execugdo e demais elementos necessarios a for-
mulacdo da proposta, ndo sendo admitidas, em qualquer hipdétese, alegacdes posteriores de
desconhecimento ou insuficiéncia de informacoes.

5.2.1. No caso de participacao de Microempresas (ME) ou Empresas de Pequeno Porte (EPP),
com fundamento nos art. 42 a 49 da Lei Complementar 123/2006, as licitantes deverdao com-
provar, quando da apresentacdao dos documentos de habilitagdo, sua condicdo como tal.

5.2.2. As disposicOes a que se refere este item, nos termos do artigo 4° da lei 14.133/2021,
nao sao aplicadas:

5.2.2.1. N0 caso de licitagdo para contratagcdo dos servigos publicitarios, cujo valor estimado
a titulo de remuneragdo da licitante, for superior a receita bruta maxima admitida para fins
de enquadramento como empresa de pequeno porte;

5.2.2.2. @ obtencao de beneficios a que se refere o caput do artigo 4° da Lei 14.133/21 fica
limitada as microempresas e as empresas de pequeno porte que, no ano calendario da
realizagdo da licitagdo, ainda ndao tenham celebrado contratos com a Administragdo publica
cujos valores somados extrapolem a receita maxima admitida para fins de enquadramento
como empresa de pequeno porte;
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5.3. Ndo poderdo disputar esta licitagao:
5.3.1.aqueles que ndao atendam as condicdes estabelecidas neste edital e de seus anexos;

5.3.2. aqueles que estejam impedidos legalmente de participar de licitagdes ou contratar
com a Administracdo Publica;

5.3.3.aqueles que se enquadrem nas vedagdes previstas no art. 14 da Lei n® 14.133/2021;
5.3.4. pessoas juridicas reunidas em consércio;

5.3.5.empresas estrangeiras que nao tenham representacao legal no Brasil com poderes
expressos para receber citacao e responder administrativa ou judicialmente;

5.3.6. entidades empresariais que estejam sob faléncia, concurso de credores concordata ou
em processo de dissolugdo ou liquidagao.

5.4.Ndo podera participar, direta ou indiretamente, da licitacdo ou da execucdo do contrato
agente publico do 6rgdo contratante, devendo ser observadas as situagdes que possam configu-
rar conflito de interesses no exercicio ou apds o exercicio do cargo ou emprego, nos termos da
legislagdo que disciplina a matéria, conforme § 1°do art. 92 da Lei n® 14.133, de 2021.

5.4.1. Esta vedacdo estende-se a terceiro que auxilie a conducdo da contratacdao na quali-
dade de integrante de equipe de apoio, profissional especializado ou funcionario ou repre-
sentante de empresa que preste assessoria técnica.

6. DA CONSTITUIGCAO DA SUBCOMISSAO TECNICA

6.1. A Concorréncia sera processada e julgada pela Comissao Especial de Licitacdo, na forma da
Lei 12.232/10, com excecgao da analise e julgamento das Propostas Técnicas.

6.2. As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissao Técnica, composta por 3
membros formados em comunicagao, publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas
areas nos termos do art. 10 da Lei 12.232/10.

6.3. Além das demais atribuicGes previstas neste Edital, cabera a Subcomissdao Técnica manifes-
tar-se em caso de eventuais recursos de licitantes, relativos ao julgamento das Propostas Téc-
nicas, se solicitada pela Comissao Especial de Licitagao.

7. DO PREENCHIMENTO DAS PROPOSTAS

7.1. Proceder-se-a o recebimento dos envelopes 1, 2, 3 e 4 contendo os documentos da Proposta
Técnica e Proposta de Precos, observado as regras abaixo:

ENVELOPE 1 - VIA NAO IDENTIFICADA
7.2. Devera estar acondicionado o Plano de Comunicacgdo Publicitédria - Via Ndo Identificada;

7.3.S0 serd aceito o Plano de Comunicagdo Publicitédria - Via Nao identificada que estiver acon-
dicionado no invélucro padronizado fornecido, obrigatoriamente, pela Camara Municipal. O
invélucro padronizado devera ser retirado pela interessada no horario das 08h as 17h, no ende-
reco Rua Santa Cruz, 301, Centro, Uba/MG, em hipotese alguma o invélucro sera enviado ao
licitante.

7.4. 0 invélucro padronizado s serd entregue a agéncia que o solicite formalmente.
7.5. Devera estar sem fechamento e sem rubrica.
7.6. Ndo podera:

7.6.1. Ter nenhuma identificacao;
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7.6.2. Apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificacdo da
licitante;

7.6.3. Estar danificado ou deformado as pecas, material e ou demais documentos nele acondi-
cionados de modo a possibilitar a identificacdo da licitante.

7.6.4.Nao devera ter nenhum escrito, anotacdo, identificacdo ou qualquer elemento na parte
externa do envelope.

ENVELOPE 2 - VIA IDENTIFICADA

7.6.5. Devera estar acondicionado o Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Identificada, em
papel timbrado da licitante, que contera o mesmo teor da via ndo identificada, com excecdo
dos exemplos de pecas referentes a Ideia Criativa;

7.6.6. 0 envelope devera ser opaco, providenciado pela licitante e podera ser constituido
de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteldo, desde que inviolavel, quanto as
informacgbes de que trata, até sua abertura;

7.6.7.Nao podera ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste
do Plano de Comunicacdo Publicitaria - Via Nao Identificada (ENVELOPE 1) e possibilite a iden-
tificacdo da autoria deste antes da abertura deste envelope;

7.6.8. Devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacdo:

ENVELOPE 2 - PROPOSTA TECNICA (Via Identificada)
CAMARA MUNICIPAL DE UBA

CONCORRENCIA PRESENCIAL N° 02/2026

PROCESSO ADMINISTRATIVO N°© 18/2026

Denominacdo social:

CNPJ da Licitante:

ENVELOPE 3

7.7. Deverdo estar acondicionados a capacidade de atendimento, o repertério e os relatos de
solucdes de problemas de comunicacao;

7.8.0 envelope devera ser opaco, providenciado pela licitante e podera ser constituido de emba-
lagem adequada as caracteristicas de seu contelido, desde que inviolavel, quanto as informagoes
de que trata, até sua abertura;

7.9.Ndo podera ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do
Plano de Comunicacédo Publicitaria - Via Nao Identificada (ENVELOPE 1) que possibilite a identi-
ficacdo da autoria deste;

7.10. Deverd estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacdo:

ENVELOPE 3 - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE SOLU-
COES DE PROBLEMA DE COMUNICAGCAO

CAMARA MUNICIPAL DE UBA

CONCORRENCIA PRESENCIAL N° 02/2026

PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 18/2026

Denominagao social:

CNPJ da Licitante:

ENVELOPE 4

7.11. Devera estar acondicionado a Proposta de Precos.

EDITAL DE LICITA(;RO
Pag. 6 de 30



CAMARA MUNICIPAL DE UBA
Rua Santa Cruz, 301, Centro, Uba - MG, CEP 36.500-059
CNPJ: 20.353.488/0001-48 | Telefone: (32) 3539-5000

7.12. O envelope devera ser opaco, providenciado pela licitante e pode ser constituido de emba-
lagem adequada as caracteristicas de seu conteldo, desde que inviolavel, quanto as informagoes
de que trata, até sua abertura.

7.13. Ndo podera ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do
Plano de Comunicagao Publicitaria - Via Ndo Identificada (ENVELOPE 1) e possibilite a identifi-
cacdo da autoria deste.

7.14. O envelope devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacdo:

ENVELOPE 4 - PROPOSTA DE PRECOS
CAMARA MUNICIPAL DE UBA
CONCORRENCIA PRESENCIAL NO 02/2026
PROCESSO ADMINISTRATIVO N© 18/2026
Denominagao social:

CNPJ da Licitante:

ENVELOPE 5 - DOCUMENTOS DE HABILITAGCAO

7.15. As licitantes cujas Propostas Técnica e de Preco tenham sido classificadas, deverdo entregar
os Documentos de Habilitacdo no dia, hora e local estipulados pela Comissao Especial de Licita-
cdo.

7.16. Os documentos de Habilitacdo deverdo estar acondicionados no ENVELOPE 5, que devera

ser apresentado fechado, rubricado no fecho e devera conter os seguintes dizeres em sua face
externa:

ENVELOPE 5 - DOCUMENTO PARA HABILITACAO
CAMARA MUNICIPAL DE UBA

CONCORRENCIA PRESENCIAL N° 02/2026
PROCESSO ADMINISTRATIVO N°© 18/2026
Denominagao social:

CNPJ da Licitante:

8. DO CONTEUDO DOS ENVELOPES

8.1.0 ENVELOPE 1 - PROPOSTA TECNICA deverd conter o Plano de Comunicacdo Publicitaria,
sem a identificacao da licitante, e com os respectivos anexos, ou seja, os exemplos de pegas,
impressos em leiautes ou gravados em pen-drive, a serem elaborados a partir dos critérios a
seguir.

8.1.1.0 PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA sera constituido por caderno especifico
e devera ser padronizado, com papel branco formato A4, fonte “Arial” na cor preta e tamanho
12, titulos, entre titulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuo, espagamento de 1,50
entrelinhas e duplos apds titulos, entre titulos e paragrafos, alinhamento justificado do texto,
margens de 3 cm na esquerda e superior, € 2 cm na direita e inferior e numeracao em todas
as paginas, a direita do canto inferior, capa em papel A4 branco, em branco (sem qualquer
protecdo plastica e/ou outros materiais), graficos ou tabelas poderdo ser editados com utili-
zacao de tons de cinza, os dados e as informagodes dos quadros e/ou tabelas devem ser edi-
tados na fonte Arial, estilo normal, cor preto automatico, tamanho 10, as paginas em que
estiverem inseridos graficos e/ou tabelas poderdo ser apresentadas em papel A3 dobrado
composto dos quesitos: Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacao Publicitaria, Ideia Cri-
ativa e Estratégia de Midia e Ndo Midia, elaborado com base no Briefing e nas orientacGes
deste Edital, observadas especialmente as seguintes orientacdes:
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8.1.1.1. Raciocinio Basico: desenvolvido por meio de textos nos quais a licitante faréd um
diagndstico das necessidades de comunicacdo publicitdria da Camara Municipal de Ub3,
sua compreensao sobre o objeto da licitagcao e, principalmente, sobre o desafio de comu-
nicacao expresso no Briefing.

8.1.1.2. Estratégia de Comunicagdo Publicitaria: desenvolvido por meio de textos, nos quais
a licitante apresentara as linhas gerais de sua proposta para suprir o desafio de comuni-
cacdo e alcancar os objetivos, geral e especificos, de comunicacao relacionado a esse de-
safio expressos no Briefing, compreendendo:

8.1.1.2.1. Apresentacdo e defesa ao partido tematico e do conceito que, de acordo com
seu raciocinio basico, devem fundamentar a proposta de solugdo publicitaria dos pro-
blemas especificos de comunicacdo da Camara Municipal de Uba.

8.1.1.2.2. Explicitara e defenderd os principais pontos da estratégia de Comunicagao Pu-

blicitaria sugerida, especialmente: “o que dizer”, “a quem dizer”, “como dizer”, “quando
dizer” e que meios de divulgacdo, instrumentos ou ferramentas utilizar.

8.1.1.3. Ideia Criativa: a licitante apresentara conteldo criativo para proposta de campanha
publicitaria, observadas as seguintes disposicoes:

8.1.1.3.1. Todas as pecas e ou material que compdem a campanha deverdo ser listados
em uma relacdo na qual, a critério da licitante, poderdo ser inseridos comentarios cir-
cunscritos a especificacdo de cada peca e ou material e a explicitacdo das funcoes taticas
que deles se pode esperar.

8.1.1.3.2. A relacdo das pecas devera ser apresentada em dois blocos, sendo que no pri-
meiro bloco, deverado ser relacionadas as pecgas corporificadas, limitadas a 10 pecas e
no segundo bloco, as pecas nao corporificadas, sem ndmero limitado.

8.1.1.3.3. Da relagdo de pecas e ou material, a licitante devera escolher e apresentar como
exemplos pecas e ou material que julgar mais indicados para corporificar objetivamente
sua proposta de solugao do desafio de comunicacdo, os quais deverao observar as ori-
entacles a seguir e as constantes no briefing:

8.1.1.3.3.1. Ser apresentados sob a forma de:
8.1.1.3.3.1.1. roteiro, leiaute e ou storyboard impressos, para qualquer meio;
8.1.1.3.3.1.2. prototipo ou “monstro” para pecas destinadas a radio e internet;

8.1.1.3.3.1.3. storyboard animado ou animatic ou storyboard impresso, para TV e cCi-
nema.

8.1.1.3.3.2. Limitar-se, sob pena de desclassificacdo, a 10 exemplos, independente-
mente do meio de divulgacgdo, do tipo ou caracteristica da pega e ou material, obser-
vando as seguintes regras:

8.1.1.3.3.3. Cada redugdo e ou variagao de formato serad considerada como uma pega;

8.1.1.3.3.4. Cada peca apresentada como parte de um kit serd computada no referido
limite;

8.1.1.3.3.5. Peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anlncio para revista,
jornal, tablete, assim como painéis sequenciais de midia exterior — outdoor, adesiva-
gem de fingers) sera considerada como uma pega, se o entendimento da mensagem
depender da leitura do conjunto sequencial e uma peca sozinha ndao transmitir a
mensagem completa da comunicagao;
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8.1.1.3.3.6. Um hotsite e todas as suas paginas serdo consideradas uma peca;

8.1.1.3.3.7. Um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serdao considerados duas
pegas;

8.1.1.3.3.8. Um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdao considerados
duas pecgas.

8.1.1.3.4. SO serdo aceitos exemplos de pecgas e ou material ndo finalizados.

8.1.1.3.5. Para a producao dos exemplos de pecas ou material ndo serdo aceitas capturas
de video.

8.1.1.3.6. Na elaboracdo do animatic poderao ser inseridas fotos e imagens estaticas, além
de trilha, voz de personagens e locugdo.

8.1.1.3.7. Cada exemplo de peca e ou material devera trazer indicacdo sucinta (exemplos:
“cartaz”, “filme TV”, “spot radio”, “anuncio revista”, “monstro internet”) destinada a
facilitar seu cotejo com a relacao de pecas e ou material a que se refere o subitem.

8.1.1.3.8. Os storyboards animados, animatics, prototipos e monstros poderdo ser apre-
sentados em pen-drive, executaveis no sistema operacional Windows, nos formatos uni-
versais, a exemplo de:

8.1.1.3.8.1. storyboards animados e animatics, para TV e cinema: avi, mov. wmyv, mpeg,
vob;

8.1.1.3.8.2. protétipos e monstros, para radio: mp3, wma;
8.1.1.3.8.3. protétipos e monstros, para internet: pdf, jpg, html, mpeg, swf e mov.

8.1.1.3.9. Os exemplos de pecas e ou material devem ser apresentados separadamente do
caderno, ter formatos compativeis com suas caracteristicas e se adequarem as dimen-
soes do ENVELOPE 1. As pegas que ndo se ajustem as dimensGes do ENVELOPE 1 po-
derdo ser dobradas.

8.1.1.3.10. As pecas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido desde
gue ndo prejudique sua leitura - sem limitacdo de cores, sem suporte e ou passe-par-
tout, em qualquer tipo de papel A4 ou A3 até 90 gramas.

8.1.1.4. Estratégia de Midia e Ndao Midia: desenvolvida por meio de textos, tabelas, graficos
e ou planilhas nos quais devera ser apresentada:

8.1.1.4.1. Justificativa da estratégia e das taticas recomendadas, em consonancia com a
estratégia de comunicagdo publicitaria sugerida pela licitante em funcdo da verba refe-
rencial indica no Briefing.

8.1.1.4.2. Simulacao do plano de distribuicdo com todas as pecas e ou material constantes
da relacdo prevista em Ideia Criativa. Da simulacdo do plano de distribuicdo devera
contar um resumo geral com informagdes sobre:

8.1.1.4.2.1. periodo de distribuicdo das pegas e ou material;
8.1.1.4.2.2. quantidades de insercdes das pecas em veiculos de divulgacao;

8.1.1.4.2.3. valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos
de divulgagao, separadamente por meios;

8.1.1.4.2.4. valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo e ou na execugao
técnica de cada peca destinada a veiculos de divulgacao;
8.1.1.4.2.5. quantidades a serem produzidas de cada peca e ou material de ndo midia;
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8.1.1.4.2.6. valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo de cada pecga e ou
material de ndo midia.

8.1.1.4.3. Para fins desta Concorréncia, consideram-se como Ndo Midia os meios que nao
implicam a compra de espaco e ou tempo em veiculos de divulgagdo para a transmissao
de mensagens publicitaria.

8.1.1.4.4. A simulagdo do plano de distribuicdo devera observar ainda as seguintes condi-
coes:

8.1.1.4.4.1. 0S precos das insercdes em veiculos de comunicacdo devem ser os de tabela
cheia, vigentes na data de publicacdo do aviso de licitagao;

8.1.1.4.4.2. deve ser desconsiderado o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei 4.680/65;

8.1.1.4.4.3. devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos
os servicos de fornecedores;

8.1.1.4.4.4. para veiculos de comunicagdo e divulgacdo que ndo atuem com tabelas de
precos publicas, mas que possam ser considerados como formas inovadoras de co-
municacdo (tais como midia programatica, trading desks e redes sociais) a licitante
devera informar o montante de investimento proposto a ser utilizado com essas fer-
ramentas no ambito de sua estratégia, assim como para o alcance dos objetivos
previamente estabelecidos, definindo em sua proposta quais métricas serdo utiliza-
das para atingi-los (ex:, true views, taxa de impressao, geracao de leads, custo por
alcance, cpc, cpe, custo por visualizacdo de video, custo por curtida, entre outros).

8.1.1.5. Para fins desta licitagdo, a publicidade em plataformas digitais, a exemplo da pro-
gramacdo de publicidade nas redes sociais Facebook, Instagram, Twitter, Linkedin e You-
tube, esta inserida no conceito de forma inovadora de comunicacdo.

8.2.0 ENVELOPE 2 - PLANO DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIO - VIA IDENTIFICADA,
devera conter cépia fidedigna do plano de comunicacdo de publicitaria, sem os exemplos de
pecas referentes a Ideia Criativa. Os documentos deverdo ser datados e assinados na Ultima
pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na
forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

8.3.0 ENVELOPE 3 - CONJUNTO DE INFORMAGCOES SOBRE A LICITANTE deverd conter a
capacidade de atendimento, repertoério e relatos de solucdo de problemas de comunicagao.

8.3.1. Os documentos e informagdes deste envelope nao poderao ter informacao, marca, si-
nal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicagao Publicitario -
Via Ndo Identificada que possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do
ENVELOPE 2.

8.3.2.A CAPACIDADE DE ATENDIMENTO da licitante devera ser constituida por caderno es-
pecifico composto por textos, tabelas, graficos, diagramas, fotos e ou outros recursos por
meios dos quais a licitante discriminara:

8.3.2.1. A relacao nominal dos seus principais clientes na data da apresentacdao das Propos-
tas, com a especificacdo do inicio de atendimento de cada um deles;

8.3.2.2. A quantificacdo e a qualificacdo dos profissionais que poderdo ser colocados a dispo-
sicdo da execucgao do contrato, discriminando-se as areas de estudo e planejamento, cria-
¢do, producdo de radio, TV, cinema, internet, producdo grafica, midia e atendimento;
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8.3.2.3. A qualificacdo devera ser apresentada sob a forma de curriculo resumido contendo,
no minimo, o nome, a formacao e a experiéncia dos profissionais;

8.3.2.4. 0S profissionais indicados para fins de comprovacdo da capacidade de atendimento
deverdo participar da elaboracao dos servigos objeto deste Edital, admitida sua substitui-
cao por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, mediante aprovagao prévia
da Camara Municipal.

8.3.2.5. As instalacles, a infraestrutura e os recursos materiais que serao colocados a dispo-
sicdo para a execugao do contrato.

8.3.2.6. A sistematica de atendimento e os prazos a serem praticados, em condigdes normais
de trabalho, na criacdo de pega avulsa ou de campanha e na elaboracdo de plano de midia.

8.3.2.7. As informacoes de marketing e comunicacdo, as pesquisas de audiéncia e a auditoria
de circulagao e controle de midia que colocara regularmente a disposicdao da Camara Mu-
nicipal sem 6nus adicionais, na vigéncia do contrato.

8.3.2.8. Ndo ha limitacdo de nimero de paginas para apresentacdo da Capacidade de Aten-
dimento.

8.3.3.0 REPERTORIO serd constituido de pecas e ou material concebidos e veiculados, ex-
postos ou distribuidos pela licitante, agrupados em caderno especifico.

8.3.3.1. No caderno especifico do Repertério deverdo ser apresentadas 10 pecas e ou mate-
rial, independentemente do seu tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculacdo, expo-
sicdo ou distribuicao, observado o seguinte:

8.3.3.1.1.a@S pecas e ou material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos a
partir de 1° de janeiro de 2020;

8.3.3.1.2. @S pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em pen-drive, executdveis no sis-
tema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico ou ser apresentados
separadamente (soltas);

8.3.3.1.3. as pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico ou ser apresentadas se-
paradamente (soltas). Se apresentadas separadamente (soltas), as pecas poderdo ter
qualquer formato, podendo inclusive ser apresentadas dobradas ou ndo;

8.3.3.1.4. @S pecas e ou material ndo podem se referir a acbes executadas no ambito de
contratos de prestacdo de servigos de publicidade de que a Camara Municipal seja ou
tenha sido signataria;

8.3.3.1.5. Para cada peca e ou material previstos neste item, devera ser apresentada ficha
técnica com a indicacdo sucinta dos problemas que se prop0s a resolver e a identificagao
da licitante e de seu cliente, além do titulo, data de producgdo, periodo de veiculacdo, e
exposicdo e ou distribuigdo e, no caso de veiculacdo, mencdo de, pelo menos, um veiculo
que divulgou cada peca.

8.3.3.2. A apresentacdo de pecas e ou material em nimero inferior ao exigido no Repertorio
implica, para este quesito, pontuagdo maxima proporcional ao nimero de pecas apresen-
tadas. A proporcionalidade sera obtida mediante a aplicacdo da regra de trés simples em
relacdo a pontuagcao maxima.

8.3.3.3. Ndo ha limitacdo de nimero de paginas para apresentacao do Repertdrio.

8.3.4.0 RELATOS DE SOLUC()ES DE PROBLEMAS DE COMUNICACT\O sera apresentado,
em caderno especifico, contendo 2 Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacédo, cada
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um com o maximo de 2 paginas, em que serdao descritas solugdes bem-sucedidas de proble-
mas de comunicagdao planejadas e propostas por ela e implementadas por seus clientes.

8.3.5. As propostas de que trata o item anterior devem ter recebido a autorizacao para sua
producdo ou terem sido veiculadas a partir de 1° de janeiro de 2022.

8.3.6. A apresentacdo de apenas 1 relato no caderno especifico implica, para este quesito, pon-
tuacdo maxima equivalente a metade de pontuagdo maxima.

8.3.7. Os relatos deverao estar formalmente referendados pelos respectivos clientes e ndao po-
dem referir-se a agdes executadas no ambito de contratos de prestacao de servicos de publi-
cidade de que a Camara Municipal seja ou tenha sido signataria.

8.3.8. A formalizacdo do referendo devera ser feita no proprio relato elaborado pela licitante,
mediante a rubrica do autor do referendo em todas as suas paginas.

8.3.9. Na Ultima pdagina do relato devera constar a indicacdo do nome empresarial do cliente e
a assinatura do seu respectivo signatario acompanhada do seu nome e cargo ou fungdao, sem
necessidade de reconhecimento de firma.

8.3.10. Para cada Relato, é permitida a inclusdo de até 3 pecas e ou material ndo computados
no limite de paginas a que se refere o subitem 7.20.4 independentemente do meio de divul-
gacao, tipo ou caracteristica da pega, caso em que, se incluidas:

8.3.10.1. @S pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em pen-drive, executdveis no sistema
operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico ou ser apresentados separa-
damente (soltos);

8.3.10.2. @s pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico mencionado no item 7.20.4,
ou serem apresentadas separadamente (soltas), preservadas, em qualquer hipodtese, a
compreensao de seu conteldo e a indicacdo de suas dimensdes originais.

8.3.10.2.1. Se apresentadas separadamente (soltas), as pecas poderao ter qualquer for-
mato, podendo inclusive serem apresentadas dobradas ou ndo.

8.3.11. Para cada peca e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com os dados téc-
nicos de producdo e/ou veiculacdo.

8.4.0 ENVELOPE 4 - PROPOSTA DE PRECO devera conter a Proposta de Preco, que devera ser
elaborada conforme ANEXO III, informando o percentual de honorarios incidentes sobre o
preco dos servicos especializados prestados por fornecedores e o percentual de remuneracao
incidente sobre o valor da contratacdo de midia digital, nas formas abaixo:

8.4.1.a producado e a execugao técnica de peca e ou material;

8.4.2. 0 planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos, de avaliacdo e de
geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagdao nos quais
serdo difundidas as pegas e agdes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas reali-
zadas ou a serem realizadas;

8.4.3.criacao e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitéria destinada
a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias;

8.4.4.a intermediacdo na contratacdo de midia digital, no caso em que esses veiculos ndo
remunerem a agéncia pelo desconto de agéncia, na forma do disposto no artigo 11 da Lei
4.680/65;

8.4.5.0 desconto a ser concedido nos custos internos, calculados sobre a Lista de Referéncia

de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais,
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observando-se ainda que se destina a atender a exequibilidade do contrato, adotando-se os
precos de mercado, estabelecidos referencialmente pelas Normas-Padrao da Atividade Publi-
citaria, incorporadas ao sistema legal por forca do disposto no Decreto n. 4.563/2002 e do
disposto no inciso V do artigo 6° da Lei 12.232/2010, que dispde que a apresentacao da
Proposta de Prego contera quesitos representativos das formas de remuneragao vigentes no
mercado publicitario, evitando-se a inexequibilidade do contrato administrativo que vier a ser
firmado:

8.4.5.1. Ndo sera aceito percentual de honorarios superior a 15% sobre servicos externos de
producdo; sobre pesquisas e instrumentos de avaliacdo e de geracao de conhecimento;
sobre formas inovadoras de comunicagdo publicitaria e nem remuneragao superior a 20%
sobre o valor da midia digital adquirida com a intermediacao da agéncia, nos casos em que
esses veiculos ndo remunerem a agéncia pelo Desconto Padrao.

8.4.5.2. Ndo serd aceito desconto inferior a 30% sobre a Lista de Referéncia de Custos Inter-
nos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais;

8.4.5.3. Se houver divergéncia entre o percentual expresso em algarismos e o expresso por
extenso, sera validado o percentual por extenso;

8.4.5.4. O percentual de honorarios, assim como de desconto proposto serda de exclusiva
responsabilidade da licitante e ndo Ihe assistira o direito de pleitear, na vigéncia do contrato
a ser firmado, nenhuma alteracdao, sob a alegacao de erro, omissao ou qualquer outro
pretexto;

8.4.5.5. O percentual de honorarios e os custos internos propostos deverao contemplar todos
os custos e despesas, diretos e indiretos, necessarios a plena execugdo dos servigos objeto
desta licitacdo, tais como despesas com pessoal, administracdo e encargos (obrigacdes
sociais, impostos, taxas etc.).

8.4.6. A Proposta de Preco devera ser datada e assinada por quem detenha poderes de repre-
sentacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos.

8.4.7. Serdo analisadas apenas as Propostas de Preco das licitantes classificadas no julgamento
das Propostas Técnicas.

8.4.8. A classificacdo das Propostas de Preco observard a ordem crescente dos percentuais
apresentados, sendo considerada como a de menor prego aquela que receber maior pontua-
cdo, referente ao percentual de honorarios, remuneragdao sobre midia digital e pelo desconto
concedido sobre a Lista de Referéncia de Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda
do Estado de Minas Gerais.

8.4.9.0 prazo de validade da Proposta de Preco devera ser de, no minimo, 90 dias, a contar
da data de sua apresentacao.

8.5.0 ENVELOPE 5 - DOCUMENTOS DE HABILITACAO devera conter os documentos relacio-
nados no tépico seguinte, sendo consideradas habilitadas as licitantes que apresentarem toda a
documentacao exigida, desde que atendidos os requisitos das disposicdes gerais sobre os docu-
mentos de habilitagao.

9. DA HABILITAGAO
HABILITAGAO JURIDICA

9.1. Registro comercial, no caso de empresa individual; ou
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9.2. Ato constitutivo e alteracdes subsequentes, ou contrato consolidado, devidamente registrado,
em se tratando de sociedade empresaria acompanhado de documentos de eleicdo de seus ad-
ministradores; ou

9.3. Inscricdo no Registro Civil de Pessoas Juridicas do ato constitutivo, no caso de sociedades
civis, acompanhada dos nomes e enderegos dos diretores em exercicio.

9.4. Decreto de autorizagdo, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira em funciona-
mento no Pais, e ato de registro ou autorizacdo para funcionamento expedido pelo 6rgdo com-
petente, quando a atividade assim o exigir.

REGULARIDADE FISCAL
9.5. Prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica - CNPJ/ME;

9.6. Prova de inscricdao no Cadastro de Contribuintes Estadual ou Municipal, se houver, relativo ao
domicilio ou sede do licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto
contratual;

9.7. Certidao expedida conjuntamente pela Secretaria da Receita Federal do Brasil (RFB) e pela
Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional (PGFN), referente a todos os créditos tributarios fede-
rais e a Divida Ativa da Unido (DAU) por ela administrados, inclusive créditos tributarios relativos
as contribuicGes sociais, conforme Portaria Conjunta RFB/PGFN n° 1.751 de 02 de outubro de
2014.

9.8. Certidao de Regularidade junto ao Fundo de Garantia por Tempo de Servico - F.G.T.S., for-
necido pela Caixa Econ6mica Federal.

9.9. Certiddo de Regularidade de situacdo quanto aos encargos tributarios estaduais, expedida
pela Secretaria da Fazenda ou Procuradoria Geral do Estado do domicilio ou sede da licitante ou
declaragao de isengdo ou de ndo incidéncia assinada pelo representante legal da licitante, sob
as penas da lei, quando nao houver obrigatoriedade de inscricdo da empresa.

9.10. Certiddo de Regularidade de situagcdo quanto aos encargos tributarios Municipais.

9.11. Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho, mediante a
apresentacao de certiddo negativa, nos termos do Titulo VII-A da Consolidacdo das Leis do Tra-
balho, aprovada pelo Decreto-Lei n® 5.452, de 1° de maio de 1943, conforme disposto na Lei n©
12.440, de 7 de julho de 2011.

9.12. Para as ME ou EPP nos termos da Lei 123/06 e alteragdes, havendo alguma restricdo na
comprovacdo da regularidade fiscal, serd assegurado o prazo de 5 (cinco) dias Uteis, cujo termo
inicial corresponderd ao momento em que o proponente for declarado o vencedor do certame,
prorrogaveis por igual periodo, a critério da Administracao Publica, para a regularizacdo da do-
cumentagdo, pagamento ou parcelamento do débito, e emissdo de eventuais certidées negativas
ou positivas com efeito de certiddo negativa.

9.12.1. A ndo regularizagdo da documentacdo, no prazo previsto no item anterior, implicara
decadéncia do direito a contratacdo, sem prejuizo das sangdes previstas no art. 90, paragrafo
50 da Lei 14.133/21, sendo facultado a Administracao convocar as licitantes remanescentes,
na ordem de classificacao, para a assinatura do contrato, ou revogar a licitagao.

9.13. Em caso de nao comprovagao da sua condicdo de ME ou EPP e/ ou nao regularizagao dos
documentos de comprovagdo da regularidade fiscal, a licitante estard sujeita as penalidades
legais, ficando sujeita inclusive ao impedimento de licitar e contratar com a Administragao Pu-
blica, sem prejuizo das multas previstas no edital.
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9.14. ApOs a entrega dos documentos para habilitacdo, ndo sera permitida a substituicdo ou a
apresentacdao de novos documentos, salvo em sede de diligéncia, conforme o art. 64 da Lei
14.133/21, para:

9.14.1. complementacdo de informacbes acerca dos documentos ja apresentados pelos licitan-
tes e desde que necessaria para apurar fatos existentes a época da abertura do certame; ou

9.14.2. atualizacdo de documentos cuja validade tenha expirado apos a data de recebimento
das propostas;

QUALIFICACAO TECNICA

9.15. Certificado de qualificagdo técnica de funcionamento de que trata a Lei n® 12.232/2010,
artigo 4° e seu paragrafo primeiro, obtido perante o Conselho Executivo das Normas-Padrdo
(CENP) ou por entidade equivalente, legalmente reconhecida como fiscalizadora e certificadora
das condicoes técnicas de agéncias de propaganda.

9.16. Comprovacdo de aptidao para desempenho de atividade pertinente e compativel com o ob-
jeto desta licitagdo, mediante a apresentacdo de atestado(s) expedido(s) por pessoa juridica de
direito publico ou privado, que comprove o disposto no art. 2° e no seu paragrafo 19, incisos I
e II, da Lei 12.232/10, bem com o paragrafo 5°. do artigo 67 da lei 14.133/21.

QUALIFICACAO ECONOMICO-FINANCEIRA

9.17. Certiddo negativa de faléncia, expedida pelo distribuidor da sede da pessoa juridica, expe-
dida em até 90 dias da data de apresentacdo dos documentos.

9.18. Balanco patrimonial e demonstracdes contabeis dos dois ultimos exercicios sociais, ja exigi-
veis e apresentados na forma da Lei, que comprovem a boa situacdao financeira da empresa,
vedada a sua substituicdo por balancetes ou balancos provisérios, podendo ser atualizados por
indices oficiais quando encerrados ha mais de 3 meses da data de apresentagdo da proposta.
(artigo 69, inciso I da Lei 14.133/21).

9.18.1. Serdo considerados como legais o balanco e as demonstracdes contabeis assim apre-
sentados:

9.18.1.1. pelas sociedades anénimas: publicados em Diario Oficial; ou em jornal de grande
circulacdo; ou por copia registrada; ou autenticada na Junta Comercial da sede ou domicilio
da licitante.

9.18.1.2. pelas sociedades por cotas de responsabilidade limitada: copia do Livro Diario, in-
clusive com os Termos de Abertura e de Encerramento, devidamente autenticado na Junta
Comercial da sede ou domicilio da licitante ou em outro érgao equivalente; ou cépia do
Balango e das Demonstracdes Contabeis devidamente registrados ou autenticados na Junta
Comercial da sede ou domicilio da licitante e ou Escrituracdo Contabil Digital, nos termos
do Decreto 6.022/2007.

9.18.1.3. pelas sociedades criadas no exercicio em curso: cépia do Balanco de Abertura, de-
vidamente registrado ou autenticado na Junta Comercial da sede ou do domicilio da lici-
tante.

9.19. Se a licitante tiver sido constituida ha menos de 2 anos de exercicio, os documentos referidos
no item do balango patrimonial e demonstracGes contabeis limitar-se-do ao ultimo exercicio.

9.20. Calculo dos indices de Liquidez Geral (LG) e Liquidez Corrente (LC), resultantes da aplicacao
das férmulas abaixo, sendo considerado habilitado o LICITANTE que apresentar resultado igual
ou maior que 1 (um).
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9.21. A empresa que apresentar resultado menor que 1 (um) em qualquer dos indices referidos
no subitem acima deverd comprovar Capital Social ou Patrimonio Liquido minimo de R$
37.089,37 (trinta e sete mil e oitenta e nove reais e trinta e sete centavos), equivalente a 10%
do valor estimado da contratagdo, devendo a comprovacgao ser feita relativamente a data da
apresentacao da proposta, na forma da lei (artigo 69, paragrafo 4° da Lei 14.133/21).

9.22. Se necessaria a atualizagdo do balango patrimonial, do DRE e do capital social, devera ser
apresentada, também, o memorial de calculo correspondente.

DECLARAGCAO UNIFICADA

9.23. Declaragdo Unificada, conforme anexo VI deste Edital, devidamente preenchida e assinada,
por meio da qual declara, sob as penas da lei, o atendimento aos requisitos de habilitacdo e as
demais exigéncias normativas aplicaveis, nos termos da Lei n® 14.133/2021. A Declaracao Uni-
ficada compreenderd, de forma expressa e consolidada, a manifestacao quanto ao cumprimento
das exigéncias legais, constitucionais, trabalhistas, fiscais, sociais e ambientais, bem como das
demais condigGes previstas na Lei n® 14.133/2021, além da plena ciéncia e concordancia com
todas as disposicdes constantes do Edital e do Termo de Referéncia.

9.24. O licitante serd integralmente responsavel pela veracidade, legitimidade e exatiddo das in-
formacdes prestadas na Declaracdo Unificada, respondendo administrativa, civil e penalmente
em caso de falsidade, omissdo ou apresentagdao de informacgoes inveridicas, sem prejuizo da
aplicacao das sancdes cabiveis.

10. DA ABERTURA DAS SESSOES

10.1. No dia, horario e local designados no predmbulo deste Edital, tera inicio a sessdo publica de
processamento desta licitacdo, que serd conduzida pela Comissao Especial de Licitacao e reali-
zada em conformidade com a legislacdo pertinente. Aberta a sessdao havera a tolerancia de 10
minutos para ingresso dos representantes para o credenciamento.

10.1.1. Ndo havendo expediente ou ocorrendo qualquer fato superveniente que impeca a
realizacdo do certame na data marcada, a sessao sera automaticamente transferida para
o primeiro dia util subsequente, no mesmo horario e local anteriormente estabelecido,
desde que ndo haja comunicacdo da Comissdo Especial de Licitagdo em contrario.

10.1.2. Os integrantes da Subcomissdo Técnica ndo poderdo participar das sesstes de rece-
bimento e abertura dos envelopes com as Propostas Técnicas e de Preco.

CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTES

10.2. Para participar deste certame, o representante da licitante apresentara a Comissao Especial
de Licitagdo documento que o credencia, juntamente com seu documento de identidade de fé
publica, fora dos envelopes que contém as Propostas Técnicas, no ato programado para a en-
trega dos invélucros.

10.3. Quanto aos representantes:

10.3.1. Tratando-se de Representante Legal (socio, proprietario, dirigente ou assemelhado),
instrumento constitutivo da empresa registrado na Junta Comercial, ou tratando-se de soci-
edade simples, o ato constitutivo registrado no Cartério de Registro Civil de Pessoas Juridicas,
no qual estejam expressos seus poderes para exercer direitos e assumir obrigacdes em de-
corréncia de tal investidura.

10.3.2. Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante estatutario ou legal, o creden-
ciamento sera feito por intermédio de procuracdo, mediante instrumento publico ou particu-
lar, no minimo com os poderes constantes do modelo que constitui o Anexo IV. Nesse caso,
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o preposto também entregara a Comissao Especial de Licitacdo copia do ato que estabelece
a prova de representagdo da empresa, em que constem 0s nomes e respectivas assinaturas
dos sécios ou dirigentes com poderes para a constituicdo de mandatarios.

10.4. A licitante que ndo contar com representante presente na sessdo ou, ainda que presente,
nao puder praticar atos em seu nome por conta da apresentagdo de documentacao defeituosa
ou faltante, ficara impedido de anuir, transigir ou renunciar a direitos em nome da empresa.

10.5. Na hipotese de substituicdo do representante no decorrer do processo licitatorio, devera ser
apresentado novo credenciamento.

10.6. Sera admitida apenas 1 representante para cada licitante, sendo que cada um deles podera
representar apenas uma empresa/licitante.

10.7. A sessdo publica de entrega dos envelopes 1,2,3 e 4 serd registrada em ata e gravada em
audio e video e a gravacao serd juntada aos autos do processo licitatério depois de seu encer-
ramento, na forma do disposto no artigo 17 paragrafo 2° da lei 14.133/21.

PRIMEIRA SESSAO

10.8. Abertura da sessdo publica de licitacao sera realizada no dia, hora e local previsto no pream-
bulo deste Edital e tera a seguinte pauta inicial:

10.8.1. identificacdo dos representantes das licitantes, por meio do(s) documento(s) exigido(s)
no item 10.2;

10.8.2. verificar o cumprimento das condicOes de participacao, nos termos do item 5 deste Edital
e registrar em ata eventuais casos de descumprimento;

10.8.3. receber os Invélucros n° 1, 2, 3 e 4 das licitantes em condicdes de participagao;

10.8.4. conferir se esses involucros estdo em conformidade com as regras estabelecidas neste
Edital.

10.8.4.1. 0 ndo recebimento do ENVELOPE 1, também impedird de receber os demais en-
velopes da mesma licitante.

10.8.5. rubricar, no fecho, os ENVELOPES 2 e 4 que permanecerao fechados sob a guarda da
Comissdo Especial de Licitagdo, e separa-los dos ENVELOPES 1 e 3.

10.8.6. retirar e rubricar o conteido do ENVELOPE 1 e 3.

10.9. Apds o encerramento do prazo para recebimento dos envelopes, nenhum outro envelope,
documento ou embalagem sera recebido.

10.10. A Comissdo Especial de Licitagdo, antes da abertura do ENVELOPE 1, adotara medida para
evitar que seus membros e ou os representantes das licitantes possam, ainda que acidental-
mente, identificar a autoria de algum Plano de Comunicacdo Publicitaria.

10.11. Abertos os ENVELOPES 1 e 3, as licitantes ndo poderao desistir de suas Propostas, salvo
por motivo justo decorrente de fato superveniente e aceito pela Comissao Especial de Licitagao.

10.12. A andlise e os tramites administrativos pertinentes ao conteido dos ENVELOPES 1 e 3
observarao os seguintes procedimentos:

10.12.1. suspensdo da sessdo para analise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Téc-
nica das vias ndo identificadas do Plano de Comunicagdo Publicitaria e Capacidade de Atendi-
mento, Repertério e Relatos de Solugdo de Problema de Comunicagdo;

10.12.2. encaminhamento do ENVELOPE 1 pela Comissao Especial de Licitagdo a Subcomissao
Técnica;
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10.12.3. elaboragdo e encaminhamento pela Subcomissdo Técnica a Comissdo Especial de Lici-
tacdo, do relatério de julgamento dos Planos de Comunicacao Publicitaria, ENVELOPE 1 de-
vidamente fechados, com a pontuacao e de justificativa das razdoes que as fundamentaram
em cada caso;

10.12.4. somente apos o recebimento dos documentos e do ENVELOPE 1, ocorrerd o encami-
nhamento, pela Comissdo Especial de Licitagdo a Subcomissdo Técnica, DO ENVELOPE 3;

10.12.5. elaboracao e encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica a Comissao do relatério de
julgamento das Propostas referentes a Capacidade de Atendimento, ao Repertorio e aos Re-
latos de Solugdo de Problema de Comunicacdo, ENVELOPES 3 devidamente fechados, com
as pontuacgoes e de justificativa das razdes que as fundamentaram em cada caso.

10.13. Se alguma Proposta Técnica for desclassificada, a Subcomissao Técnica atribuira pontuacao
a cada quesito da Proposta e lancara sua pontuacao em planilhas que ficardo acondicionadas em
envelope fechado e rubricado no fecho pelos membros da Subcomissdo Técnica, até que expire
0 prazo para recursos relativos a essa fase.

10.14. Dentro os motivos de desclassificacdo ndo se aplicam aos casos em que o descumprimento
resulte na identificacao da licitante antes da abertura dos ENVELOPES 2.

10.15. As planilhas conterdo, respectivamente, as pontuacdes e justificativas de cada membro
para cada quesito do Plano de Comunicacdo Publicitaria apresentado pelas licitantes e as pontu-
acoes de cada membro para os quesitos Capacidade de Atendimento, Repertério e Relato de
Solucdo de Problemas de Comunicacao de cada licitante.

SEGUNDA SESSAO

10.16. ApOs receber os relatorios de julgamento das Propostas Técnicas (ENVELOPES 1 e 3),
respectivas planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomissdo Téc-
nica, a Comissdo Especial de Licitacdo designard nova data e horario para realizacdo da segunda
sessdo publica que tera a seguinte pauta:

10.16.1. identificacdo dos representantes das licitantes, caso a empresa nao tenha tido repre-
sentante na sessdo anterior, a licitante devera se identificar por meio do(s) documento(s)
exigido(s) no item 10.2;

10.16.2. abertura e rubrica do contelldo do ENVELOPE 2, cotejo das vias ndo identificadas
(ENVELOPE 1) com as vias identificadas (ENVELOPE 2) do Plano de Comunicacdo Publici-
taria, para identificagdo de sua autoria.

10.16.3. elaboracao da planilha geral com o somatério das pontuacgées atribuidas ao plano de
comunicagao publicitaria e separadamente, aos demais quesitos de cada Proposta Técnica.

10.17. Executar o sorteio previsto no subitem 12.3, quando for o caso.

10.18. Sera proclamado resultado do julgamento geral da proposta técnica, registrando em Ata as
propostas em ordem de classificacdo, assim como as licitantes que foram desclassificadas.

10.19. A Comissdo Especial de Licitacdo podera informar que o resultado do julgamento das Pro-
postas Técnicas sera publicado na forma do item 14, com a indicacdo das licitantes classificadas
e das desclassificadas, em ordem decrescente de pontuacao.

10.20. Do resultado do julgamento e classificacdo ou desclassificacdo, cabera recurso.

10.21. Havendo desisténcia expressa de todos os licitantes, do direito de interpor recurso, o que
constara em Ata, a Comissao Especial de Licitagdo dara prosseguimento ao certame.
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TERCEIRA SESSAO

10.22. Decididos os recursos, ou, ainda, transcorrido o prazo para sua interposicao, a Comissao
Especial de Licitacdo designara nova data e horario para a sessdo de abertura das Propostas de
Preco - ENVELOPE 4 das Licitantes classificadas. A sessdo publica tera a seguinte pauta:

10.22.1. identificacao dos representantes das licitantes, caso a empresa nao tenha tido repre-
sentante nas sessbes anteriores, a licitante devera se identificar por meio do(s) documento(s)
exigido(s) no subitem 10.2;

10.22.2. abertura do ENVELOPE 4, exame e rubrica de seus conteldos pela Comissdo e repre-
sentantes.

10.22.3. julgamento das Propostas de Preco com a identificacdo das Propostas de menores pre-
cos, nos termos da exigéncia fixada no Edital, registrando em Ata as propostas em ordem de
classificacao.

10.22.4. verificar se alguma das licitantes mais bem classificadas no julgamento da Proposta
Técnica apresentou a Proposta de menor prego e efetuar com as que nao tenham apresentado
a negociagao prevista no Art. 61, §1° da Lei n® 14.133/2021 nos termos da Proposta de
menor preco;

10.22.5. adotar procedimento idéntico, na falta de éxito na negociacdo mencionada na alinea
precedente, sucessivamente com as demais licitantes, obedecida a ordem de classificagao das
Propostas Técnicas, até a consecucdo de acordo para as contratacdes previstas no presente
certame;

10.22.6. Do julgamento das propostas cabera recurso.
QUARTA SESSAO

10.23. Decididos os recursos, ou, ainda, transcorrido o prazo para sua interposicao, a Comissao
Especial de Licitacdo designard nova data e horario para a sessdo de recebimento e abertura
dos documentos de Habilitacdo - ENVELOPE 5 das Licitantes classificadas. A sessdo publica
tera a seguinte pauta:

10.23.1. identificacdo dos representantes das licitantes. Caso a empresa ndo tenha tido repre-
sentante nas sessbes anterior, a licitante devera se identificar por meio do(s) documento(s)
exigido(s) no subitem 10.2;

10.23.2. recebimento e abertura do ENVELOPE 5, das licitantes classificadas e decidir sobre a
habilitagdo, conforme previsto nos artigos 62 e seguintes da Lei 14.133/21 e exigéncias fixa-
das no Edital.

10.23.3. caso a Comissao Especial de Licitacao julgue necessario fazer o exame internamente,
encerra-se a sessao.

10.23.4. do resultado do julgamento habilitacdo e inabilitacdo, cabera recurso.
11. JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

11.1. A Subcomissdo Técnica analisara as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao atendimento
das condigoes estabelecidas neste Edital e em seus anexos.

11.2. Serdo levados em conta pela Subcomissao, como critério de julgamento técnico, os seguin-
tes atributos da Proposta, em cada quesito:

11.3. Plano de Comunicacgdo Publicitaria

11.3.1. Raciocinio Basico (maximo de 10 pontos) a acuidade de compreensao:

EDITAL DE LICITA(;RO
Pag. 19 de 30



CAMARA MUNICIPAL DE UBA
Rua Santa Cruz, 301, Centro, Uba - MG, CEP 36.500-059
CNPJ: 20.353.488/0001-48 | Telefone: (32) 3539-5000

11.3.1.1. Das fungdes e do papel da Camara Municipal nos contextos social, politico e econ6-
mico (até 2,5 pontos);

11.3.1.2. Da natureza, da extensdo e da qualidade das relacdes da Camara Municipal com
seus publicos (até 2,5 pontos);

11.3.1.3. Das caracteristicas da Camara Municipal e das suas atividades que sejam significa-
tivas para a comunicagdo publicitaria (até 2,5 pontos);

11.3.1.4. Sobre a natureza e a extensao do objeto da licitacdo (até 2,5 pontos).
11.3.2. Estratégia de Comunicacao Publicitaria (maximo de 20 pontos):

11.3.2.1. A adequacgao do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a qualificagcdo
da Camara Municipal e a seu desafio de comunicagdo (até 5 pontos);

11.3.2.2. A consisténcia ldgica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa do
partido tematico e do conceito propostos (até 5 pontos);

11.3.2.3. A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagao
da Camara Municipal com seus publicos (até 5 pontos);

11.3.2.4. A adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicacdo publicitaria proposta
para a solucdo do desafio de comunicacdo expresso no Briefing (até 5 pontos).

11.3.3. Ideia Criativa (maximo de 20 pontos):
11.3.3.1. Sua adequacgdo ao desafio de comunicagdo expresso no Briefing (até 5 pontos);

11.3.3.2. Sua adequacdo a estratégia de comunicacdo publicitaria sugerida pela licitante (até
5 pontos);

11.3.3.3. Sua adequacdo ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo (até 5 pontos);
11.3.3.4. A multiplicidade de interpretagGes favoraveis que comporta (até 5 pontos).
11.3.4. Estratégia de Midia e Nao Midia (maximo de 15 pontos)

11.3.4.1. O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de publico
prioritarios (até 3 pontos);

11.3.4.2. A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos (até 3 pontos);

11.3.4.3. A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas e/ou do material em
relacdo as duas alineas anteriores (até 3 pontos).

11.3.4.4. A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos
de comunicacgdo proprios da Camara Municipal (até 3 pontos);

11.3.4.5. A economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de
distribuicdo das pecas e /ou do material (até 3 pontos).

11.4. Capacidade de Atendimento (maximo de 15 pontos)

11.4.1. O porte e a tradicdo dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos e
servicos no mercado (até 3 pontos);

11.4.2. A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias (até 3 pontos);

11.4.3. A adequacgdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estardo a
disposicdo na execucdo do Contrato (até 3 pontos);

11.4.4. A operacionalidade do relacionamento entre a Camara Municipal e a licitante, esquema-
tizado na proposta (até 3 pontos);

EDITAL DE LICITA(}RO
Pag. 20 de 30



CAMARA MUNICIPAL DE UBA
Rua Santa Cruz, 301, Centro, Uba - MG, CEP 36.500-059
CNPJ: 20.353.488/0001-48 | Telefone: (32) 3539-5000

11.4.5. A relevancia e a utilidade das informagoes de marketing e comunicagdo, das pesquisas
de audiéncia e da auditoria de circulacdo e controle de midia que a licitante colocara regular-
mente a disposicdo da Camara Municipal, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do Contrato
(até 3 pontos).

11.5. Repertorio (maximo de 10 pontos)

11.5.1. A ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se prop0s a resolver (até
5 pontos);

11.5.2. A qualidade da execucdo e do acabamento da peca e/ou material (até 5 pontos).
11.6. Relatos de Solucoes de Problemas de Comunicacao (maximo de 10 pontos)
11.6.1. A evidéncia de planejamento publicitario (até 2,5 pontos);
11.6.2. A consisténcia das relacdes de causa e efeito entre problema e solugao (até 2,5 pontos).
11.6.3. A relevancia dos resultados apresentados (até 2,5 pontos);
11.6.4. A concatenacgdo logica da exposicao (até 2,5 pontos).

11.7. A pontuacdo da Proposta Técnica estd limitada a 100 pontos e sera apurada segundo a
metodologia a sequir:

Quesitos Pontos

Plano de Comunicacdo Publicitaria

Raciocinio Basico 10

Estratégia de Comunicagdo Publicitaria 20 65

Ideia Criativa 20

Estratégia de Midia e Nao Midia 15
Capacidade de Atendimento 15
Repertorio 10
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao 10
Pontuagcao Maxima Total 100

11.8. A pontuacdo do quesito corresponderd a média aritmética dos pontos de cada membro da
Subcomissdo Técnica.

11.9. A Subcomissdo reavaliara a pontuagdo atribuida a um quesito sempre que a diferenca entre
a maior e a menor pontuagao for superior a 20% da pontuagdo maxima do quesito, com o fim
de restabelecer o equilibrio das pontuagoes atribuidas, de conformidade com os critérios objeti-
vos previstos neste Edital.

11.10. Persistindo a diferenca de pontuacdo prevista apds a reavaliagdo do quesito, os membros
da Subcomissdo, autores das pontuacOes consideradas destoantes, deverao registrar em rela-
torios as razdes que os levaram a manter a pontuacgdo atribuida ao quesito reavaliado, que sera
assinada por todos os membros da Subcomissdo e passara a compor o processo desta licitagao.

11.11. A pontuacdo de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.

11.12. Sera considerada mais bem classificada, na fase de julgamento da Proposta Técnica, a
licitante que obtiver a maior pontuacao.

11.13. Sera desclassificada a Proposta que:
11.13.1. Ndo atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;
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11.13.2. Obtiver pontuagado zero em quaisquer dos quesitos de sua proposta técnica.

11.13.3. Tentar influenciar a Comissao ou a Subcomissdo Técnica no processo de julgamento
das propostas.

12. DA PROPOSTA DE PRECOS E DO SEU JULGAMENTO
12.1. Devera ser apresentada apenas com as informacdes constantes do Anexo III.

12.2. Os precos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante e ndo lhe assistird o
direito de pleitear, na vigéncia do Contrato a ser firmado, nenhuma alteracdo, sob a alegacao
de erro, omissdo ou qualquer outro pretexto.

12.3. As propostas das licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicas serao anali-
sadas quanto ao atendimento das condigdes estabelecidas neste Edital e em seus anexos.

12.4. Sera desclassificada a Proposta de Precos que apresentar precos baseados em outra Pro-
posta ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servigos.

12.5. A licitante devera apresentar uma Unica proposta de precos da qual constardo os seguintes
itens:

12.5.1. Honorarios sobre servicos externos de producdo intermediados pela agéncia;

12.5.2. Honorarios sobre pesquisas e instrumentos de avaliagdo e de geragdo de conhecimento
como a intermediacdo e supervisdao da agéncia;

12.5.3. Honorarios sobre formas inovadoras de comunicagdo publicitaria com a intermediacdo e
supervisao da agéncia;

12.5.4. Remuneracdo sobre o valor da midia digital contratada por intermédio da agéncia,
guando o veiculo ndo remunere essa com o desconto de agéncia;

12.5.5. Percentual de desconto sobre os custos internos, baseado na lista de referéncia de cus-
tos internos do sindicato das agéncia de propaganda do estado de minas gerais - sinapro mg,
a ser concedido pela agéncia a camara municipal.

12.6. A proposta também deve consignar, sem estar sujeita a pontuagao, os percentuais maximos
a serem pagos pela Camara Municipal:

12.6.1. Atores e modelos, sobre o caché original, pelos direitos de uso de imagem e som de
voz, na reutilizagdo de pecas por periodo igual ao inicialmente pactuado.

12.6.2. Aos detentores dos direitos patrimoniais de uso de obras consagradas, incorporadas a
pecas, sobre o valor original da cessao desses direitos, na reutilizacdo das pecas por direito
igual ao inicialmente pactuado.

12.7. A proposta de politica de precos devera levar em consideracdao que a Camara Municipal
efetuara o pagamento no prazo de até 30 dias a contar do recebimento da nota fiscal.

12.8. Os precos ofertados pela licitante devem incluir todos os custos diretos e indiretos relativos
aos objetos deste instrumento convocatorio, inclusive materiais de uso e consumo para conse-
cucdo dos servigos, assessoria de marketing, planejamento, criagdo, mao-de-obra, bem como
todos os encargos tributarios sociais, trabalhistas, previdenciarios, securitarios ou quaisquer ou-
tros custos decorrentes ou que venham a ser devidos em razao do objeto deste edital, nao
cabendo ao 6rgao contratante custos adicionais.

12.9. A classificagdo se dara da seguinte forma:

12.9.1. Percentual de honorarios sobre producdo e execugdo técnica externa, com a inter-
mediacdo e supervisdo da agéncia, de pecas ou material:
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Percentual de Honorarios Até 10% 11% 12% 13% 14% 15%

PONTOS 20 18 15 12 10 5

12.9.2. Percentual de honorarios sobre o planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros
instrumentos, de avaliacdo e de geracdao de conhecimento sobre o mercado, o publico-
alvo, os meios de divulgacao nos quais serdo difundidas as pecas e agodes publicitarias ou
sobre os resultados das campanhas realizadas ou a serem realizadas, com a intermediacao
e supervisdes da agéncia.

Percentual de Honorarios Até 10% 11% 12% 13% 14% 15%
PONTOS 20 18 15 12 10 5

12.9.3. Percentual de honorarios sobre a criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicagdo publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia
com novas tecnologias, com a intermediacdo e supervisdo da agéncia.

Percentual de Honorarios Até 10% 11% 12% 13% 14% 15%

PONTOS 20 18 15 12 10 5

12.9.4. Percentual de remuneracdo sobre a contratacdo de midia digital com a intermediagao
da agéncia, quando o veiculo ndo remunere a agéncia pelo desconto de agéncia.

Desconto Sobre a Lista de De 50% ou De 45% De 40% De 30%
Referéncia de Custos Internos acima de 50% a 49% a 44% a 39%
PONTOS 20 15 12 10

12.9.5. Serdao consideradas as melhores proposta de preco aquelas que atingirem as maiores
pontuacoes através da féormula NFPC = D1+D2+D3+D4+D5, onde:

NFPP = Nota final da Proposta de Preco
D1 = Pontuacdo aplicada ao percentual sobre honorarios de producdo externa.

D2 = Pontuagdo aplicada ao percentual de honorarios sobre pesquisa e outros instrumentos
de avaliacao.

D3 = Pontuacdo aplicada ao percentual de honorarios sobre formas inovadoras de comu-
nicagao.

D4 = Pontuacgdo aplicada ao percentual de remuneracdo da agéncia sobre o valor da midia
digital intermediada pela agéncia, que nao enseje o pagamento do desconto de agéncia
por esses veiculos de divulgacdo.

D5 = Pontuacdo aplicada ao Desconto sobre a Lista de Referéncia de Custos Internos do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais.

13. DO JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS

13.1. A Pontuacgdo Final sera obtida através da formula PF = (NFPT X 0,70) + (NFPP X 0,30),
onde:

PF = Pontuacao final
NFPT = Pontuacdo relativa a proposta técnica

NFPP = Pontuacdo relativa a proposta de preco
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13.2. Havendo empate, o desempate se dara através da atribuicdo da maior nota aos quesitos da
proposta técnica, na seguinte ordem:

13.2.1. Estratégia de Comunicacdo Publicitaria;
13.2.2. Ideia Criativa;

13.2.3. Raciocinio Basico;

13.2.4. Estratégia de Midia e Ndo Midia.

13.3. ApOs a utilizacdo do critério de desempate, persistindo o empate, a decisao se fara através
de sorteio que ocorrerd em sessao publica.

13.4. Sera considerada vencedora, a Licitante mais bem classificada no julgamento final da média
ponderada entre as Propostas Técnicas e de Pregos.

13.5. Sera assegurado, como critério de desempate, preferéncia de contratacdo para as empresas
de pequeno porte, entendendo-se como empate aquelas situagdes em que o resultado final,
constituido pela média ponderada das pontuagdes das Propostas Técnica e de Precgo, alcangada
pelas microempresas e empresas de pequeno porte, sejam iguais a média ponderada apresen-
tada pela licitante mais bem classificada e desde que ndo seja esta uma microempresa ou em-
presa de pequeno porte.

13.6. Ocorrendo o empate entre microempresas e empresas de pequeno porte, sera realizado
sorteio entre elas.

13.7. A empresa de pequeno porte que usufruir dos beneficios de que trata a lei complementar n.
123/2006 devera apresentar, na forma da lei, juntamente com os documentos de habilitacdo, a
declaracdo de que ndo se encontra em nenhuma das situacdes do paragrafo 4°. do artigo 3°. do
citado dispositivo e que no ano calendario da realizagdo da licitagdo, ainda ndo celebrou contra-
tos com a Administragdo Publica cujos valores somados extrapolem a receita maxima admitida
para fins de enquadramento como empresa de pequeno porte.

14. DA DIVULGAGCAO DOS ATOS LICITATORIOS

14.1. A juizo da Comissdo Especial de Licitacdo, todas as decisGes referentes a esta concorréncia
poderdo ser divulgadas conforme a seguir, ressalvadas aquelas cuja publicacdo no Diario Oficial
Eletronico do Municipio é obrigatéria:

14.1.1. Nas sessoes de recebimento e abertura de invélucros;
14.1.2. No site oficial da Cadmara Municipal de Uba (www.uba.mg.leg.br);
14.1.3. No e-mail de todos os licitantes participantes.

14.1.3.1. A convocacgao feita por e-mail dar-se-& de acordo com os dados fornecidos no ato
de credenciamento, sendo responsabilidade do licitante manter seus dados cadastrais atu-
alizados.

15. DOS RECURSOS

15.1. A interposicdo de recurso referente ao julgamento das propostas, a habilitagdo ou inabilita-
cao de licitantes, a anulacdo ou revogacao da licitagdo e extingdo do contrato, quando determi-
nada por ato unilateral e escrito da Administracao observara o disposto no art. 165 da Lei n°
14.133/2021 e art. 11 da Lei n© 12.232/2010.

15.2. O prazo para interposicdo de cada um dos recursos possiveis neste certame sera de 3 dias
Uteis a contar da intimacdo do ato ou da lavratura da ata, previsto no artigo 165, inciso I da lei
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14.133/21. As intimacbes poderdao ser realizadas de forma eletronica pelo e-mail licita-
cao@uba.mg.leg.br.

15.3. O recurso sera dirigido a autoridade que tiver editado o ato ou proferido a decisdo recorrida,
a qual podera reconsiderar sua decisdo no prazo de 3 dias Uteis, ou, nesse mesmo prazo, enca-
minhar recurso para a autoridade superior, a qual devera proferir sua decisdo no prazo de 10
dias Uteis, contado do recebimento dos autos.

15.4.0 prazo para apresentacao de contrarrazdes ao recurso pelos demais licitantes sera de 3
dias uteis, contados da data da intimacdo pessoal ou da divulgacdo da interposicdo do recurso,
assegurada a vista imediata dos elementos indispensaveis a defesa de seus interesses.

15.5. 0 recurso e o pedido de reconsideracao terdao efeito suspensivo do ato ou da decisdo recor-
rida até que sobrevenha decisao final da autoridade competente.

15.6. O acolhimento do recurso invalida tdo somente os atos insuscetiveis de aproveitamento.

15.7. Nao sera conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou subscrito por representante
nao habilitado legalmente ou ndo identificado no processo como representante da licitante.

15.8. Os autos do processo permanecerdo com vista franqueada aos interessados nos sitios ele-
trénicos www.uba.mg.leg.br.

16. DAS INFRAGCOES ADMINISTRATIVAS E SANGCOES
16.1. Comete infracdao administrativa, nos termos da lei, o licitante que, com dolo ou culpa:

16.1.1. deixar de entregar a documentacdo exigida para o certame ou ndo entregar qualquer
documento que tenha sido solicitado pela Comissdo Especial de Licitacdo durante o cer-
tame;

16.1.2. salvo em decorréncia de fato superveniente devidamente justificado, ndao mantiver a
proposta em especial quando:

16.1.3. nd0 enviar a proposta adequada ao ultimo lance ofertado ou apds a negociagao;
16.1.4. recusar-se a enviar o detalhamento da proposta quando exigivel;

16.1.5. pedir para ser desclassificado quando encerrada a etapa competitiva;

16.1.6. deixar de apresentar amostra;

16.1.7. apresentar proposta ou amostra em desacordo com as especificagdes do edital.

16.1.8. nao celebrar o contrato ou nao entregar a documentagao exigida para a contratacao,
quando convocado dentro do prazo de validade de sua proposta;

16.1.9. recusar-se, sem justificativa, a assinar o contrato ou a ata de registro de preco, ou a
aceitar ou retirar o instrumento equivalente no prazo estabelecido pela Administracao;

16.1.10. apresentar declaracao ou documentacdo falsa exigida para o certame ou prestar
declaracgao falsa durante a licitagcao

16.1.11. fraudar a licitacdo

16.1.12. comportar-se de modo inidéneo ou cometer fraude de qualquer natureza, em espe-
cial quando:

16.1.13. @gir em conluio ou em desconformidade com a lei;
16.1.14. induzir deliberadamente a erro no julgamento;

16.1.15. apresentar amostra falsificada ou deteriorada;
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16.1.16. praticar atos ilicitos com vistas a frustrar os objetivos da licitagdo
16.1.17. praticar ato lesivo previsto no art. 5° da Lei n.° 12.846, de 2013.

16.2. Com fulcro na Lei n° 14.133, de 2021, a Administracdo poderda, garantida a prévia defesa,
aplicar aos licitantes e/ou adjudicatarios as seguintes sangdes, sem prejuizo das responsabilida-
des civil e criminal:

16.2.1. Adverténcia;
16.2.2. Multa;
16.2.3. Impedimento de licitar e contratar e;

16.2.4. Declaracao de inidoneidade para licitar ou contratar, enquanto perdurarem os moti-
vos determinantes da punicdo ou até que seja promovida sua reabilitacdo perante a prépria
autoridade que aplicou a penalidade.

16.3. Na aplicacdo das sancgdes serao considerados:
16.3.1. @ natureza e a gravidade da infragdo cometida.
16.3.2. @s peculiaridades do caso concreto.
16.3.3. @S circunstancias agravantes ou atenuantes.
16.3.4. 0 danos que dela provierem para a Administragao Publica.

16.3.5.@ implantagdo ou o aperfeicoamento de programa de integridade, conforme normas
e orientagOes dos 6rgdos de controle.

16.4. A multa sera recolhida em percentual de 0,5% a 30% incidente sobre o valor do contrato
licitado, recolhida no prazo maximo de 30 dias, a contar da comunicacao oficial.

16.4.1. Para as infragdes previstas nos itens 16.1.1 a 16.1.3, a multa sera de 0,5% a 15%
do valor do contrato licitado.

16.4.2. Para as infragdes previstas nos itens 16.1.5 a 16.1.9, a multa sera de 15% a 30% do
valor do contrato licitado.

16.5. As sancOes de adverténcia, impedimento de licitar e contratar e declaracdo de inidoneidade
para licitar ou contratar poderdo ser aplicadas, cumulativamente ou ndo, a penalidade de multa.

16.6. Na aplicagdo da sancdo de multa sera facultada a defesa do interessado no prazo de 15
(quinze) dias Uteis, contado da data de sua intimacao.

16.7. A sancdo de impedimento de licitar e contratar serd aplicada ao responsavel em decorréncia
das infragdes administrativas relacionadas nos itens 16.1.1 a 16.1.4, quando nao se justificar a
imposicdo de penalidade mais grave, e impedird o responsavel de licitar e contratar no ambito
da Administracdo Publica direta e indireta do ente federativo a qual pertencer o 6rgdo ou enti-
dade, pelo prazo maximo de 3 anos.

16.8. Podera ser aplicada ao responsavel a sancdo de declaracdo de inidoneidade para licitar ou
contratar, em decorréncia da pratica das infragdes dispostas nos itens 16.1.5 a 16.1.9, bem
como pelas infracdes administrativas previstas nos itens 16.1.1 a 16.1.3 que justifiquem a im-
posicdao de penalidade mais grave que a sangao de impedimento de licitar e contratar, cuja
duracdo observara o prazo previsto no art. 156, §5°, da Lei n.® 14.133/2021.

16.9. A recusa injustificada do adjudicatario em assinar o contrato ou a ata de registro de preco,
ou em aceitar ou retirar o instrumento equivalente no prazo estabelecido pela Administracao,
descrita no item 16.2.2, caracterizara o descumprimento total da obrigagdo assumida e o sujei-
tara as penalidades e a imediata perda da garantia de proposta em favor do érgao.
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16.10. A apuragao de responsabilidade relacionadas as sangbes de impedimento de licitar e con-
tratar e de declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar demandara a instauracdo de
processo de responsabilizacao a ser conduzido por comissao composta por dois ou mais servi-
dores estaveis, que avaliara fatos e circunstancias conhecidos e intimara o licitante ou o adjudi-
catario para, no prazo de 15 dias Uteis, contado da data de sua intimagdo, apresentar defesa
escrita e especificar as provas que pretenda produzir.

16.11. Cabera recurso no prazo de 15 dias Uteis da aplicacao das sancdes de adverténcia, multa e
impedimento de licitar e contratar, contado da data da intimacdo, o qual sera dirigido a autori-
dade que tiver proferido a decisdo recorrida, que, se ndo a reconsiderar no prazo de 5 dias Uteis,
encaminhara o recurso com sua motivacdo a autoridade superior, que devera proferir sua deci-
sdo no prazo maximo de 20 dias uteis, contado do recebimento dos autos.

16.12. Cabera a apresentacao de pedido de reconsideracao da aplicacdo da sancao de declaracao
de inidoneidade para licitar ou contratar no prazo de 15 dias (teis, contado da data da intimacéo,
e decidido no prazo maximo de 20 dias Uteis, contado do seu recebimento.

16.13. O recurso e o pedido de reconsideracao terao efeito suspensivo do ato ou da decisdo recor-
rida até que sobrevenha decisao final da autoridade competente.

16.14. A aplicacdo das sancgOes previstas neste edital ndo exclui, em hipotese alguma, a obrigagao
de reparacdo integral dos danos causados.

16.15. Demais infracdes ndao contempladas neste topico especifico do Edital se encontram descritas
em Termo de Referéncia.

17. DA ADJUDICACAO, HOMOLOGAGAO E CONTRATO

17.1. O objeto da licitacdo sera adjudicado ao licitante declarado vencedor, por ato da Autoridade
Competente, caso ndo haja interposicdo de recurso, ou apds a regular decisdo dos recursos
apresentados.

17.2. Constatada a regularidade dos atos praticados, a autoridade competente homologara o pro-
cedimento licitatério. A homologacgao do resultado desta licitacdo ndo implicara direito a contra-
tacao.

17.3. ApOs a adjudicacdo e homologacdo, caso se conclua pela contratagdo, sera firmado contrato
administrativo ou outro instrumento equivalente. O adjudicatario terd o prazo de 3 dias Uteis,
prorrogavel por igual periodo mediante solicitacdo expressa da adjudicataria, contados a partir
da data de sua convocagao, para assinar o contrato, sob pena de decair o direito a contratagao,
sem prejuizo das sangoes previstas neste Edital.

17.4. O instrumento contratual sera encaminhado ao adjudicatario por meio de correio eletrénico
oficial indicado em sua proposta ou cadastro, para fins de assinatura digital. A assinatura do
contrato devera ser realizada por meio de certificado digital no padrdo ICP-Brasil ou por meio
da plataforma gov.br, garantindo a autenticidade, integridade e validade juridica do documento,
nos termos da legislacdo aplicavel.

17.5.0 adjudicatario devera proceder a assinatura e devolugcdo do instrumento contratual no
mesmo endereco eletrénico de origem, no prazo estabelecido, acompanhado, quando couber,
dos documentos comprobatérios de representagao legal atualizados.

17.6. O envio do instrumento contratual ao endereco eletrénico informado sera considerado, para
todos os fins, como meio valido de convocagdo, iniciando-se a contagem do prazo a partir da
confirmacdo de recebimento ou, na auséncia desta, no primeiro dia Gtil subsequente ao envio.
A ndo devolugdo do contrato devidamente assinado no prazo estipulado sera considerada como
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recusa injustificada a contratagdo, sujeitando o adjudicatario as penalidades previstas neste
Edital e na legislacao vigente.

17.7. A Administracdo poderd, a seu critério, disponibilizar o instrumento contratual por meio de
sistema eletronico préprio ou plataforma de assinatura digital, mantidos os requisitos de auten-
ticidade, integridade e validade juridica.

17.8. Até a formalizagdo da contratagao, o licitante classificado em primeiro lugar podera ser des-
classificado ou inabilitado, caso a Administragao venha a tomar conhecimento de fato superve-
niente ou previamente existente, porém nao identificado a época do julgamento, que compro-
meta a regularidade de sua classificagdo técnica ou de sua habilitacdo, assegurados o contradi-
toério e a ampla defesa.

17.9. Na hipétese de o adjudicatario da licitacdo recusar-se a assinar o contrato ou ndo aceitar o
instrumento equivalente, outro licitante podera ser convocado, respeitada a ordem de classifi-
cagao final da licitagao.

17.10. No caso da convocagdo de licitante remanescente, sera verificada a conformidade da pro-
posta, o atendimento dos requisitos de habilitacdo e os eventuais documentos complementares
e, apos realizada a negociacdo, a contratacao sera celebrada nas condigdes propostas pelo ad-
judicatario da licitagdo.

17.11. Caso nenhum dos licitantes aceite a contratacao nas condicdes propostas pelo licitante ven-
cedor, observados o orcamento estimado, o valor maximo aceitavel e a sua eventual atualizacdo
nos termos do edital de licitacdo, a administracdo podera:

17.11.1. convocar os licitantes remanescentes a negociacdo, na ordem de classificacdo das
propostas técnicas, para a obtencao de prego melhor, mesmo que acima do prego do ven-
cedor; e

17.11.2. adjudicar e celebrar o contrato nas condigdes ofertadas pelos licitantes remanescen-
tes, na ordem de classificacdo das propostas técnicas, quando for frustrada a negociacdo
de melhor condigao.

17.12. Se, durante a execucao contratual, o instrumento firmado com a contratada nao for pror-
rogado, ou for rescindido, nos casos previstos na legislacdo e no contrato, a Administragao po-
dera convocar as licitantes remanescentes, obedecida a ordem de classificacdo final da licitacado,
para dar continuidade a execugdo do objeto do contrato, desde que concordem e se disponham
a cumprir todas as condigOes e exigéncias a que estiver sujeita a signataria do contrato.

17.13. Na hipdtese de o licitante vencedor ser empresa estrangeira que ndo funcione no Pais, para
fins de assinatura do contrato ou da ata de registro de precos, os documentos exigidos para a
habilitagdo serdo traduzidos por tradutor juramentado no Pais e apostilados nos termos do dis-
posto no Decreto n° 8.660, de 29 de janeiro de 2016, ou de outro que venha a substitui-lo, ou
consularizados pelos respectivos consulados ou embaixadas.

18. DA FISCALIZAGCAO, GESTAO CONTRATUAL, ENTREGA E PAGAMENTO

18.1. As regras relativas a fiscalizacdo e gestdo contratual, entrega do objeto e as condicbes de
pagamento da presente contratagdao encontram-se devidamente analisadas e fundamentadas
em tdpicos especificos do Termo de Referéncia elaborado no @mbito do Processo Administrativo
n° 18/2026, o qual integra os autos e o qual este Edital se vincula. Com essa decisao pretende-
se evitar a duplicidade desnecessaria de informacgbes, sem prejuizo da clareza, da transparéncia
e da adequada compreensao do objeto contratado.
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19. DAS DISPOSICOES GERAIS

19.1. A Camara Municipal podera a qualquer momento revogar a presente licitacdo por razdes de
interesse publico ou anula-la, no todo ou em parte por vicio ou ilegalidade, a modo proéprio ou
por provocagao de terceiros, bem como prorrogar o prazo para recebimento das propostas e/ou
sessao de lances, desqualificar qualquer licitante ou desclassificar qualquer proposta, caso tome
conhecimento de fato que afete a capacidade financeira, técnica ou comercial da licitante, sem
que isto gere direito a indenizacdo ou ressarcimento de qualquer natureza.

19.2. Antes da data marcada para a sessdo publica, a Comissao Especial de Licitagdo podera, por
motivo de interesse publico, por sua iniciativa, em consequéncia de solicitacbes de esclareci-
mentos ou de impugnacdes, alterar este Edital, ressalvado que sera reaberto o prazo inicial-
mente estabelecido para apresentagdo das propostas, exceto quando, inquestionavelmente, a
alteracao nao afetar a formulagao das mesmas.

19.3. E facultada a Comissdo Especial de Licitacdo ou & autoridade superior, em qualquer fase
desta Concorréncia, a promocao de diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instru-
cao do processo licitatorio, vedada a inclusdo posterior de documento ou informacdo que deveria
constar originalmente nas propostas técnica, de precos ou nos documentos de habilitagdo.

19.4. E vedada a utilizagdo, pela Administracdo, de qualquer elemento, critério ou informacdo de
carater sigiloso, secreto ou reservado que possa, ainda que indiretamente, comprometer a iso-
nomia entre os licitantes, nos termos dos principios que regem as contratagdes publicas previs-
tos na Lei n© 14.133/2021.

19.5. Cada licitante é responsavel pela fidelidade e legitimidade das informacgbes e dos documen-
tos apresentados em qualquer fase da licitagdo, sendo-lhe exigivel, ainda, em qualquer época
ou oportunidade, a apresentacao de outros documentos ou informagdes complementares que se
fizerem necessarios, a fim de completar a instrugdo do processo, conforme faculta o Art. 59, §
20 c/c art. 64 da Lei Federal n© 14.133/21.

19.6. 0s membros da Subcomissdo Técnica assinardao Termo de Responsabilidade se comprome-
tendo com o cumprimento de requisitos das fungdes exercidas, conforme as normas de regéncia
e este termo sera inserido nos autos do processo desta concorréncia.

19.7. Ndo havendo expediente ou ocorrendo qualquer fato superveniente que impeca a realizacao
do certame na data marcada, a sessdo serd automaticamente transferida para o primeiro dia
util subsequente, no mesmo horario anteriormente estabelecido, desde que ndo haja comunica-
¢do em contrario, pelo pregoeiro.

19.8. Na contagem dos prazos estabelecidos neste Edital e seus anexos, excluir-se-a o dia do
inicio e incluir-se-a o do vencimento. So se iniciam e vencem os prazos em dias de expediente
na Administracao.

19.9. Todas as referéncias de tempo no Edital, no aviso e durante a sessdo publica observardo o
horario de Brasilia - DF.

19.10. O desatendimento de exigéncias formais ndo essenciais ndo importara o afastamento do
licitante, desde que seja possivel o aproveitamento do ato, observados os principios da isonomia
e do interesse publico.

19.11. As normas disciplinadoras da licitacao serao sempre interpretadas em favor da ampliagdo
da disputa entre os interessados, desde que nao comprometam o interesse da Administragao, o
principio da isonomia, a finalidade e a seguranga da contratagao.

19.12. Os casos omissos serao resolvidos pela Comissao Especial de Licitagao, assistido pela As-
sessoria Juridica, observando-se a legislacdo vigente, os principios da Administragcdo Publica e a
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garantia do tratamento isondmico entre as licitantes. Para dirimir quaisquer questdes decorren-

tes da licitacdo, ndo resolvidas na esfera administrativa, serd competente o foro da Comarca de
Uba.

Ub3a, 20 de agosto de 2026
JOSE MARIA Assinado de forma digital

por JOSE MARIA

FERNANDES: FeRNANDES:00625135830

Dados: 2026.08.21 13:30:41

00625135830 -0300

José Maria Fernandes
Presidente da Cadmara
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TERMO DE REFERENCIA
PROCESSO ADMINISTRATIVO 18/2026

1. DEFINICAO DO OBJETO

1.1. O presente documento tem por finalidade subsidiar a contratacao de servicos de publicidade,
por intermédio de agéncia de propaganda, compreendendo atividades integradas de planeja-
mento, criagdo, producgdo, execucdo, intermediagcdo e veiculacdo de campanhas institucionais,
em diversos meios de comunicacdo, com carater informativo, educativo e de orientacdo social,
abrangendo as acbes necessarias ao desenvolvimento das atividades publicitarias da Camara
Municipal de Uba conforme condi¢des constantes neste documento.

Item Descricao Medida Valor Total
01 Servicos de Publicidade e Propaganda Servico sob Demanda R$ 370.893,67

1.2. Compreendem o0s servigos a serem contratados, conforme art. 2° da Lei Federal n°
12.232/2010:

"[...]Jo conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo
o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concep¢do, a criacdo, a execucdo in-
terna, a intermediacdo e a supervisdo da execucdo externa e a distribuicao de pu-
blicidade aos veiculos e demais meios de divulgacdo, com o objetivo de promover a
venda de bens ou servicos de qualquer natureza, difundir ideias ou informar o pu-
blico em geral.”

1.3. Integram o objeto desta concorréncia atividades como:

1.3.1. Consultoria e planejamento na area de publicidade, propaganda, divulgacdo, comunica-
cdo social, marketing, design, programacao visual;

1.3.2. Criacdo, producdo, veiculacdo e distribuicao de: Programas de radio e TV;

1.3.3. Campanhas publicitarias institucionais e legais em diferentes midias (radio, TV, jornais,
revistas, internet e redes sociais como YouTube, Facebook, Instagram, entre outras);

1.3.4. Criacdo e produgao de materiais para impressao como jornais, outdoors, minidoors, re-
vistas, panfletos, folders e similares;

1.3.5. Materiais impressos como jornais, outdoors, minidoors, revistas, panfletos, folders e si-
milares;

1.3.6. Realizagdo de estudos e pesquisas para identificar veiculos de divulgacdo mais adequados
as campanhas educativas e servigos do Legislativo, com base em fatores como area de abran-
géncia, audiéncia e custo;

1.3.7. Assessoria na promogao e divulgacao de interesse institucional do Poder Legislativo;

1.3.8. Formulagdo e execugdo do Plano de Comunicacdo, mediante anuéncia da Diretoria de
Comunicacao;

1.3.9. Intermediacdo na veiculagdo e impulsionamento de pecas publicitdrias em meios de co-
municacdo tradicionais e alternativos (backbus, painéis de LED interativos, redes sociais, en-
tre outros);
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1.3.10. Criagao de identidade visual e slogans.

1.4. A contratacao sera regida, pela Lei 12.232/2010, que dispde sobre normas gerais para con-
tratacdo de servicos de publicidade prestados por intermédio de agéncias de propaganda, pela
Lei 14.133/2021, que prevé sua aplicabilidade para contratagdo de prestacdo de servigos técni-
cos profissionais especializados e a Lei n.% 4.680/1965, que dispde sobre o exercicio de Publici-
tario e de Agenciador de Propaganda.

1.5. Os servicos, objeto da presente contratacdo, sdo caracterizados como servigos técnicos es-
pecializados de natureza predominantemente intelectual, nos termos do art. 69, inciso XVIII,
alinea a, da Lei n°® 14.133/2021.

1.6. A presente contratacdo enquadra-se como servico de natureza continua, nos termos do art.
69, inciso XV, da Lei n°® 14.133/2021, considerando que se destina a manutencdo das atividades
administrativas relacionadas a comunicacdo institucional do Poder Legislativo, decorrentes de
necessidades permanentes e prolongadas da Administracdo. A contratagdo tera natureza de
prestacao de servicos sob demanda, sendo os servicos executados conforme necessidade da
Camara Municipal de Uba e mediante solicitagbes formais da Administracdo, observados os pra-
zos, padrdes de qualidade e demais condicGes estabelecidas neste Termo de Referéncia.

1.7. A formalizacdo da relagao juridica entre a Administracdo e a empresa vencedora dar-se-a
mediante celebragdo de Contrato Administrativo, instrumento que serd regido pela Lei n©
14.133, pelas clausulas pactuadas e pelas normas de direito publico aplicaveis.

1.8.0 prazo de vigéncia do contrato sera de 12 meses, contados a partir da data de sua assina-
tura, admitida a prorrogacdo, de forma sucessiva, até o limite maximo de 10 anos, em confor-
midade com os artigos 106 e 107 da Lei n® 14.133, de 2021. A prorrogacado estara condicionada
a demonstracdo de vantajosidade para a Administracdo, a manutengao das condigoes iniciais de
habilitacdo e qualificacdo, bem como ao interesse publico devidamente motivado. E permitido a
negociacdo com a contratada ou a extingdo contratual sem 6nus para qualquer uma das partes.

2. FUNDAMENTAGAO DA CONTRATACAO

2.1. Este Termo de Referéncia foi elaborado em consonancia com o Estudo Técnico Preliminar
(ETP) que instrui o processo administrativo n® 18/2026, observando a proporcionalidade entre
a complexidade da demanda e o detalhamento necessario para a devida instrugdo processual.

2.2. A contratacao fundamenta-se na necessidade institucional de assegurar a adequada execucao
das atividades de comunicacdo publica, compreendendo a veiculacao de agodes de publicidade e
propaganda institucional, com carater informativo, educativo e de orientagdo social, sob a 6tica
do dever de informacdo e transparéncia de seus atos, programas, projetos e decisoes.

2.3.Assim, a presente demanda justifica-se plenamente, uma vez que atende aos principios da
eficiéncia, economicidade e continuidade previstos na Lei n® 14.133/2021, promovendo a ade-
guada governanga e gestdo dos recursos publicos.

3. DESCRICAO DA SOLUGAO

3.1. A descrigdo da solugdo encontra-se devidamente analisada e fundamentada em tdpico espe-
cifico do Estudo Técnico Preliminar, o qual integra os autos.

4. REQUISITOS DA CONTRATAGAO

4.1. A contratacdo deverd atender as necessidades institucionais da Camara Municipal de Ub3,
conforme delineado no Estudo Técnico Preliminar, assegurando a execucdo integrada, continua
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e eficiente dos servicos de publicidade institucional, com carater informativo, educativo e de
orientacdo social, nos termos do art. 37, §1°, da Constituicdo Federal e da Lei n© 12.232/2010.

4.2. Somente poderdo participar da licitacdo agéncias de propaganda que atendam ao disposto
no art. 3° da Lei n° 4.680/1965 e que possuam certificado de qualificagdo técnica de funciona-
mento, obtido perante o Conselho Executivo das Normas-Padrdo (CENP) ou por entidade equi-
valente, nos termos do art. 4° da Lei n°© 12.232/2010.

4.3. A contratada devera possuir capacidade técnica e operacional para executar, de forma inte-
grada, o conjunto de atividades previstas no art. 2° da Lei n® 12.232/2010, compreendendo
planejamento, criacdo, producdo, execucdo, intermediacdo e veiculacdo de agdes publicitarias,
bem como gestao estratégica da comunicacao institucional.

Subcontratacao

4.4. A subcontratacdo serd permitida, em conformidade com o art. 3° da Lei n°® 4.680/65, a con-
tratacdo de:

4.4.1. fornecedores de servigos de producdo especializados, necessarios para a execugao téc-
nica das pecas, campanhas, matérias e demais servicos conexos, de acordo com o art. 29,
§10.

4.4.2. veiculos e outros meios de divulgacdo para a compra de tempo e espacgo publicitarios,
sem qualquer restricdo de midia, seja on-line ou offline.

4.5.Somente pessoas fisicas ou juridicas, previamente cadastradas pela contratante, poderdo
fornecer a contratada, bens ou servigos especializados relacionados com as atividades comple-
mentares da execucdo do objeto do contrato (Art. 14 da Lei 12.232/2010).

4.6. 0 fornecimento de bens ou servigos especializados exigira sempre a apresentagao pela con-
tratada ao contratante de 3 (trés) orcamentos obtidos entre pessoas que atuem no mercado do
ramo do fornecimento pretendido.

4.7. A subcontratacdo dependera de autorizagdo prévia e expressa da Contratante, a ser formali-
zada pelo Fiscal do Contrato ou autoridade competente, mediante solicitacdo fundamentada da
Contratada, contendo a justificativa da necessidade, a demonstracao da vantajosidade e a iden-
tificacdo da empresa a ser subcontratada.

4.8. Para fins de autorizacdo da subcontratacdo, a Contratada devera encaminhar a Contratante
a documentacgdo de habilitacdo da empresa subcontratada, compativel com a natureza do objeto
a ser executado, incluindo, no que couber:

4.8.1. comprovacado de regularidade juridica, fiscal e trabalhista;

4.8.2. qualificagdo técnica pertinente ao servigo a ser executado, nos termos do §1° do art.
122, da Lei n® 14.133/2021;

4.9. A subcontratacdo ndo estabelece qualquer vinculo juridico entre a Camara Municipal de Uba
e a subcontratada, permanecendo a contratada integralmente responsavel pela execugdo do
objeto e por eventuais danos causados ao 6rgao.

Vedacoes

4.10. E vedada a contratacdo de outra agéncia de publicidade e propaganda para a execucdo de
servico de publicidade da mesma natureza da contratada.
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a.11. E vedada a subcontratacdo de pessoa fisica ou juridica que tenha vinculo técnico, comercial,
econdmico, financeiro, trabalhista ou civil com dirigente da organizacdo contratante ou com
agente publico envolvido na licitacdo, na fiscalizacdo ou na gestao do contrato. A proibicao aplica-
se ainda a cOnjuges, companheiros ou parentes em linha reta, colateral, ou por afinidade, até o
terceiro grau dessas pessoas.

4.12. E vedada a participacdo de empresas reunidas em consércios mediante justificativas expos-
tas a seguir:

a. Complexidade e Coordenacgdo Unitaria: A natureza dos servigos de publicidade (que en-
volvem desde consultoria e pesquisa até a criagdo e execugdo) exige uma unidade de diretriz
criativa e estratégica. A fragmentacao da execugado entre diferentes empresas consorciadas
pode comprometer a identidade visual e o planejamento de comunicacgao institucional da
Camara.

b. Suficiéncia do Mercado: o objeto ndo possui vulto ou complexidade técnica excepcional
gue exija a soma de esforgos (técnicos ou financeiros) de duas ou mais empresas. Se exis-
tem agéncias individuais plenamente capazes de atender a demanda, a formacao de con-
sércios poderia, inclusive, reduzir a competitividade ao permitir que potenciais concorrentes
se unam em um Unico grupo.

c. Risco na Responsabilizacdo: A gestdao de um contrato de publicidade envolve alta carga
de intermediacdo com veiculos de comunicacdo e fornecedores externos. A execucao por
consorcio pode dificultar a fiscalizacdo e a atribuicdo de responsabilidades em caso de falhas
na execugao técnica ou na prestacdo de contas dos investimentos em midia.

d. Jurisprudéncia: O Tribunal de Contas da Unido (TCU) e Tribunais Estaduais entendem que
a participacdo de consdrcios é a excecdo, e sua vedacado é legitima desde que justificada
pelo administrador. (Sumula n°® 283 do TCU).

4.13. E vedada a veiculacdo de contelidos que caracterizem promocdo pessoal de agentes publi-
cos, devendo todas as agles publicitéarias observar rigorosamente os principios da impessoali-
dade, moralidade e interesse publico.

Garantia de Execugao

4.14.N3o serd exigida garantia de execugao contratual, nos termos do art. 96 da Lei n°
14.133/2021, considerando as caracteristicas do objeto e o modelo de execucdo adotado. A
decisdo fundamenta-se na natureza predominantemente intelectual dos servicos de publicidade
e propaganda, executados sob demanda e com pagamentos condicionados a efetiva prestacao
dos servigcos e a comprovacao das despesas realizadas, o que reduz a exposicao financeira da
Administragao.

4.15. Eventuais falhas na execugdo contratual, embora possiveis, ndo ensejam, em regra, risco
significativo e imediato a Administracdo, sendo passiveis de corregao tempestiva, sem prejuizo
relevante a continuidade das atividades institucionais. Ademais, a ndo exigéncia de garantia,
nesse contexto, também contribui para a ampliagdo da atratividade do certame, ao evitar a
imposicdo de Onus financeiros complementares aos licitantes, especialmente em um mercado
caracterizado pela prestacdao de servigos intelectuais e intermediagao.

Sustentabilidade
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4.16. A contratagdo de servigos de publicidade e propaganda possui natureza predominantemente
intelectual e digital, envolvendo atividades como planejamento estratégico, criacdo de campa-
nhas, producdo de contelido audiovisual e veiculagdo em meios digitais, o que, em regra, implica
baixo impacto ambiental direto. Nao obstante, reconhece-se que determinadas etapas da exe-
cucdo contratual, especialmente aquelas relacionadas a produgdo de materiais fisicos, desloca-
mentos operacionais e uso de recursos tecnoldgicos, podem gerar impactos ambientais indiretos,
ainda que de baixa materialidade.

4.17. Nesse contexto, a contratada devera observar praticas de sustentabilidade, sempre que apli-
caveis, tais como a priorizacdo de meios digitais em substituicdo a materiais impressos; a utili-
zacdo de materiais reciclaveis ou de menor impacto ambiental, quando houver producao fisica;
a adocdo de processos produtivos que minimizem desperdicios; o incentivo ao uso racional de
energia e recursos tecnoldgicos; e a destinacdo ambientalmente adequada de residuos eventu-
almente gerados. A adogdo dessas medidas esta alinhada aos principios do desenvolvimento
nacional sustentavel previstos na Lei n® 14.133/2021, contribuindo para a mitigagdo de impactos
ambientais e para a promogao de praticas responsaveis no d&mbito da Administracdo Publica.

5. EXECUGCAO DO OBJETO

5.1. A execucdo dos servicos deverd observar as Normas-Padrdao da Atividade Publicitaria, edita-
das pelo CENP, bem como as praticas de mercado aplicdveis, garantindo transparéncia, econo-
micidade e adequada aplicagdo dos recursos publicos.

5.2. Os servigos serao executados sob demanda, precedida de solicitagao formal do Setor de Co-
municagao, contendo a descricdo da campanha ou servigo a ser desenvolvido, objetivos, publico-
alvo e demais informagdes necessarias a elaboragdo da proposta.

5.3. Recebida a solicitacdo, a contratada devera apresentar proposta técnica e orcamentaria no
prazo maximo de 5 (cinco) dias corridos, contemplando o planejamento da acdo, a descrigdo
prévia dos servicos, o cronograma de execugdo e a estimativa detalhada de custos, devendo o
valor de cada um dos servicos ser orcado em funcdo dos custos respectivos, obedecendo-se,
rigorosamente, a sua compatibilidade com os precos do mercado, sob pena de responsabilidade
civil.

5.4. De acordo com a complexidade, a urgéncia e as caracteristicas especificas da necessidade,
observando, em todos os casos, os principios da eficiéncia, tempestividade, qualidade técnica e
economicidade, o prazo podera ser alterado.

5.5. A proposta apresentada serd submetida a analise e aprovacgdo da Diretoria de Comunicagdo
ou de outro responsavel técnico previamente informado, sendo dever da contratada realizar
todos os ajustes solicitados até a aprovacao final, sem 6nus adicional, desde que nao impliquem
alteracao substancial do objeto inicialmente demandado.

5.6. ApOs a aprovacdo, sera formalizada a Ordem de Execucdo de Servigos (Autorizagdo de Pro-
dugao/Veiculagao).

5.7. E vedada a execucdo de qualquer servico sem a prévia aprovacdo da proposta e a correspon-
dente emissao da Ordem de Execugdo de Servigos, ndo sendo devido qualquer pagamento em
caso de descumprimento dessa exigéncia.

5.8. Os servicos deverao ser encaminhados, preferencialmente, por meio digital, em formato edi-
tavel compativel com a natureza do material (PDF, JPEG, MP4, SVG, Al, etc.), acompanhadas de
ficha técnica.
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5.9. Podera ser exigida a entrega fisica na sede da Camara Municipal de Uba, situada na Rua
Santa Cruz, n° 301, Centro, CEP 36.500-059, de segunda a sexta-feira, no horario compreendido
entre 07 e 18 horas ou em horario previamente definido, mediante comunicacao prévia. Em caso
de impossibilidade de entrega, a contratada devera comunicar a contratante, no prazo minimo
de 24 horas que antecede a data da entrega, os motivos que impossibilitem o cumprimento do
prazo acompanhado da devida comprovacao.

5.10. A agéncia contratada deverd manter estrutura operacional adequada ao porte e a complexi-
dade do objeto, assegurando disponibilidade de equipe técnica qualificada, equipamentos, sof-
twares, estudios, instrumentos profissionais, licencas e todos os meios necessarios a execugao
das atividades publicitarias, audiovisuais, graficas e digitais.

5.11. Independentemente da localizacdo de sua sede ou filial, a contratada devera garantir a dis-
ponibilidade de equipe técnica dedicada ao contrato, bem como a realizacdo de reunides presen-
ciais sempre que convocada pela contratante, sem 6nus adicional a Administracgao.

5.12. A execucdo de servigos devera observar rigorosamente as normas de direitos autorais, pro-
priedade intelectual e utilizacdo de imagens, trilhas sonoras, fontes, animacgdes e conteldos de
terceiros. Todo material utilizado devera possuir licenciamento regular, cabendo exclusivamente
a contratada apresentar evidéncias de autorizagcdao, quando solicitado pela Administragao.

5.13. Os conteldos, pegas publicitarias, campanhas e materiais produzidos no d&mbito do contrato
deverao observar rigorosamente padrdoes de qualidade comunicacional, incluindo, mas nao se
limitando a: correcdo gramatical e ortografica, clareza, objetividade, acessibilidade da lingua-
gem, coeréncia textual e adequacgdo ao publico-alvo e aos canais de veiculagdo. Devera ser
assegurada, ainda, a conformidade com a linguagem institucional da Administragcdo Publica, ve-
dando-se o uso de termos ambiguos, subjetivos ou que possam induzir interpretacao equivocada
da informacdo, respeitando a legislacdo vigente aplicavel 8 comunicagao publica, em especial as
normas eleitorais, abstendo-se de veicular mensagens que possam caracterizar promogao pes-
soal de agentes publicos, desvio de finalidade ou afronta aos principios da impessoalidade, mo-
ralidade e publicidade.

5.14. No que se refere a producdo audiovisual, a agéncia devera garantir qualidade técnica com-
pativel com padrdes profissionais, contemplando: resolucdo adequada, equilibrio de cor, estabi-
lizacdo de imagem, correcdo de audio e ruido, legendagem quando necessaria, ambientagao
adequada, clareza comunicacional, mixagem sonora e adequagao a linguagem institucional.

5.15. Para a selecao de fornecedores externos de servicos especiais, deverdao ser aplicadas as
disposicoes do artigo 14 e paragrafo 1°. da lei 12.232/2010, com a obtencdo, pela contratada,
de no minimo 3 (trés) orcamentos de empresas previamente cadastradas na Contratante, de
igual nivel técnico, cabendo a Contratante a escolha do fornecedor a ser contratado. As propostas
apresentadas devem ser originais, em papel timbrado, com a identificacdo completa do forne-
cedor.

5.16. Todos 0s servigos realizados deverao ser devidamente documentados mediante apresenta-
cdo dos respectivos comprovantes de veiculagdo, cépias das notas fiscais, faturas e duplicatas
quitadas.

5.17. Todos os custos diretos e indiretos necessarios a perfeita execugao do objeto, correrdo por
conta exclusiva da contratada, ndo sendo admitida a cobranca de valores adicionais a contratante
sob qualquer pretexto.
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5.18. Como mecanismos formais de comunicacao entre a contratante e a contratada, ficam defi-
nidos os seguintes instrumentos: solicitacdo de servico, ordem de execucdo de servico, oficios
expedidos pelo setor competente, comunicacdes eletronicas realizadas por meio de e-mails ins-
titucionais e, quando justificado pela urgéncia ou praticidade, mensagens via aplicativo What-
sApp. As comunicagOes realizadas por aplicativos de mensagens terdo carater complementar e
operacional, ndo substituindo, quando exigido, as comunicagdes formais necessarias a instrugao,
fiscalizacao ou gestao contratual.

5.19. A contratada sera responsavel pela gestdo e acompanhamento da execugdao dos servigos
junto a fornecedores e veiculos de comunicagdo, inclusive quanto a comprovacado de veiculagdo,
controle de custos e apresentacao de relatorios de desempenho das campanhas.

6. GESTAO E FISCALIZACAO

6.1..1 O contrato ou instrumento equivalente devera ser executado fielmente pelas partes, de
acordo com as clausulas e normas da Lei n® 14.133/2021, e cada parte respondera pelas con-
sequéncias de sua inexecucdo total ou parcial. Em caso de impedimento, ordem de paralisacao
ou suspensdo do contrato, o cronograma de execugdo sera prorrogado automaticamente pelo
tempo correspondente, anotadas tais circunstancias mediante simples apostilamento.

6.2. As comunicacdes entre Contratante e Contratada deverdo ser realizadas por escrito admi-
tindo-se, para esse fim, a utilizacdo de meios eletronicos oficiais. A Contratante podera convocar
representante da empresa para adogao de providéncias que devam ser cumpridas em carater
imediato.

6.3. ApOs a assinatura do contrato ou aceite de instrumento equivalente, a Contratante podera
convocar o representante da empresa contratada para reunido inicial para apresentacao do plano
de fiscalizacdo, que conterd informacgoes acerca das obrigacdes contratuais, dos mecanismos de
fiscalizagcdo, das estratégias para execucdo do objeto, do plano complementar de execucdo da
contratada, quando houver, do método de afericdo dos resultados e das sangdes aplicaveis,
dentre outros.

6.4. A gestdo deste contrato serd realizada de forma preventiva, rotineira e sistematica pelo ges-
tor do contrato, observado o disposto no art. 117 da Lei n® 14.133, de 2021, e a Portaria 16/2026
da Camara Municipal de Uba.

6.5. Compete ao fiscal do contrato as atribuicbes previstas no art. 18 da Portaria 16/2026 da
Camara Municipal de Uba.

6.6. O fiscal do contrato anotara em historico de gerenciamento e comunicard a CONTRATADA,
por

6.7. escrito, preferencialmente via e-mail, as deficiéncias porventura verificadas na execugao dos
servigos, definindo prazo para a imediata correcdo, sem prejuizo das sangdes cabiveis, quando
for o caso.

6.8.0 fiscal do contrato atestara, no documento fiscal correspondente, a entrega dos produ-
tos/servicos nas condicdes exigidas, constituindo tal atestacao requisito para a liberagao dos
pagamentos a CONTRATADA.

6.9. A CONTRATADA é obrigada a assegurar e facilitar o acompanhamento e a fiscalizagdo deste
contrato pela Camara, bem como permitir o acesso a informagdes consideradas necessarias pelo
gestor e fiscal do contrato.
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6.10. A Cadmara Municipal ndo se responsabilizara por contatos realizados com setores ou pessoas
ndo autorizados, salvo nas hipéteses previstas, expressamente, neste contrato.

6.11. A gestdo e a fiscalizacdo de que trata esta cldusula ndo excluem nem reduzem a responsa-
bilidade da CONTRATADA pelo correto cumprimento das obrigacGes decorrentes deste contrato.

6.12. Em caso de afastamento, impedimento ou substituicdo do fiscal ou gestor do contrato, a
Contratante devera formalizar a nova designacao por meio de ato administrativo especifico, com
a devida comunicacao a Contratada, garantindo a continuidade do acompanhamento da execu-
¢ao contratual.

6.13. A fiscalizagdo de que trata esta cldusula ndo exclui nem reduz a responsabilidade do Con-
tratado, inclusive perante terceiros, por qualquer irregularidade, ainda que resultante de imper-
feicOes técnicas, vicios redibitérios, ou emprego de material inadequado ou de qualidade inferior
e, na ocorréncia desta, ndo implica corresponsabilidade da Contratante ou de seus agentes,
gestores e fiscais, de conformidade.

7. CRITERIOS DE MEDICAO E PAGAMENTO

7.1. A medicdo dos servigos sera realizada com base nas Ordens de Execugdo de Servigo emitidas
pela Administracao, considerando as atividades efetivamente executadas, aprovadas e compro-
vadas documentalmente, conforme verificacao realizada pelo Fiscal do Contrato.

7.2. Para fins de medicdo, serdo considerados, conforme o caso:
7.2.1. relatérios de execugdo das agoes publicitarias;
7.2.2.comprovagao de veiculagdo (planos de midia, mapas de insercdo, comprovantes de exi-
bicdo);
7.2.3. pecas produzidas e entregues;
7.2.4. notas fiscais e documentos comprobatorios de custos de produgao e de veiculagao.

7.3.Nos servicos de veiculagdo, a medigdo observara os espacos efetivamente utilizados, os pe-
riodos de exibicdo e os formatos contratados, devendo ser comprovados por meio de documen-
tos emitidos pelos veiculos de comunicagao, tais como mapas de midia, relatérios de insergao,
gravacoes, prints ou outros meios idéneos de verificacdo.

7.4.Nos servicos de producdo, a medicdo considerara as entregas efetivamente realizadas e apro-
vadas, em conformidade com as especificagdes técnicas e com as propostas previamente vali-
dadas pela Administracao.

7.5. A CONTRATADA deverd entregar o faturamento a(a) CONTRATANTE no prazo maximo de 5
(cinco) dias Uteis, a partir da data do recebimento da Nota Fiscal/Fatura do fornecedor.

7.6. A Nota Fiscal/Fatura de quaisquer fornecedores sera emitida em nome do(a) CONTRATANTE
e entregue aos cuidados da CONTRATADA para faturamento, o que nao significa ruptura da
relagao entre a CONTRATADA e seus fornecedores.

7.7. A CONTRATADA devera discriminar em sua Nota Fiscal/Fatura o nome e o nimero da NF/Fa-
tura do fornecedor, bem como a discriminagdo dos servicos prestados e o periodo correspon-
dente.

7.8. O faturamento devera vir acompanhado de:

7.8.1. Quando se tratar de veiculagdo:
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7.8.1.1. da Nota Fiscal/Fatura do veiculo, com a discriminacdo obrigatoria do periodo da pres-
tacao do servico;

7.8.1.2. da autorizacdo devidamente assinada pela Diregdo de Comunicagao;
7.8.1.3. dos comprovantes de veiculagao;
7.8.1.4. de quaisquer documentos solicitados pela Contratante;
7.8.1.5. de demonstracdo do valor devido ao veiculo;
7.8.1.6. da tabela de precos do veiculo;
7.8.1.7. da descricdo dos descontos negociados;
7.8.1.8. dos pedidos de insercdo correspondentes.
7.8.2. Quando se tratar de producao:

7.8.2.1. da Nota Fiscal/Fatura do prestador, com a discriminacao obrigatéria do periodo da
prestacao do servico;

7.8.2.2. da autorizacdo devidamente assinada pela Direcdo de Comunicagao;
7.8.2.3. dos comprovantes da prestacdo de servicos;
7.8.2.4. de quaisquer documentos solicitados pela CONTRATANTE.

7.8.3. Outros servicos realizados por terceiros (subcontratados):

7.8.3.1.da Nota Fiscal/Fatura do fornecedor, com a discriminagao obrigatéria do periodo da
prestacdo do servico;

7.8.3.2. da autorizacdo devidamente assinada pela Direcao de Comunicacao;
7.8.3.3. dos comprovantes da prestacdo de servigcos/fornecimento;
7.8.3.4. de quaisquer documentos solicitados pela CONTRATANTE.

7.9.Nenhuma despesa sera paga sem a efetiva comprovagdo da execucdo dos servigos a cargo
da CONTRATADA ou de seus fornecedores e subcontratados e sem a manifestacao de aceitacao
da Direcdo de Comunicacao.

7.10. No tocante a veiculagdo, a CONTRATADA fica obrigada a apresentar, sem 0nus para o(a)
CONTRATANTE, os seguintes comprovantes.

7.10.1. Para TV, Cinema e Radio, alternativamente:
7.10.1.1. comprovante de veiculacdo emitido pela empresa que realizou a veiculacgao;

7.10.1.2. declaragdo, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela em-
presa que realizou a veiculacao, na qual devem constar, pelo menos, as seguintes infor-
magcdes: nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do res-
ponsavel pela declaragcdo, local e data, nome da peca veiculada, dia e horario da
veiculacao;

7.10.2. Midia Exterior: fotos das pegas com identificacdo do local de exibicdo.
7.10.3. Internet: relatério de gerenciamento fornecido pelas empresas que veicularam as pegas.

7.10.4. Midia impressa: exemplares originais dos titulos.
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7.11. Caso se constate erro ou irregularidade na documentacao de cobranca, o(a) CONTRATANTE,
a seu critério, podera devolvé-la, para as devidas correcdes, ou aceita-la, com a glosa da parte
que considerar indevida.

7.12. Na hipdtese de devolugdo, a documentacgdo sera considerada como ndo apresentada, para
fins de atendimento das condigdes contratuais.

7.13. O(a) CONTRATANTE ndo pagara nenhum acréscimo por atraso de pagamento decorrente de
fornecimento de servicos, por parte da CONTRATADA, com auséncia total ou parcial da docu-
mentacdo habil ou pendente de cumprimento de quaisquer clausulas constantes do contrato.

7.14. 0(a) CONTRATANTE nao pagara, sem que tenham autorizado prévia e formalmente, nenhum
compromisso que lhe venha a ser cobrado diretamente por terceiros, sejam ou nao instituigdes
financeiras.

7.15. Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da inobservancia, pela
CONTRATADA, de prazos de pagamento, serdo de sua exclusiva responsabilidade.

7.16. 0(@a) CONTRATANTE efetuara o pagamento da veiculagdo e dos demais servigos executados
pela CONTRATADA, inclusive por terceiros e/ou subcontratados, desde que previamente autori-
zados e apdés comprovada a sua efetiva realizacdo, no prazo maximo de 30 (trinta) dias, contados
a partir da apresentacao dos respectivos documentos legais ao (a) CONTRATANTE.

7.17. CONTRATADA apresentara ao(a) CONTRATANTE comprovante dos pagamentos realizados a
terceiros e/ou subcontratados, até 7 (sete) dias Uteis apds o pagamento.

7.18. Cabera ao (a) CONTRATANTE, considerando o tempo necessario ao regular processamento
da documentagdo, adequar os prazos de pagamento aqueles ajustados com os veiculos de co-
municacao e terceiros fornecedores.

7.19. Do Pagamento

7.20. O pagamento das obrigacdes contratuais estara condicionado a efetiva execucdo do objeto
contratado e a devida liquidacdo da despesa. A liquidacdo sera realizada com base na Nota Fiscal
ou documento equivalente apresentado pela contratada, desde que devidamente conferido e
aprovado pelo fiscal do contrato, no prazo de até 5 (cinco) dias Uteis apds o seu recebimento.

7.21. A Nota Fiscal devera refletir fielmente os servigos ou bens efetivamente executados, aceitos
e atestados pela Administracdo, contendo obrigatoriamente, os dados bancarios completos da
contratada. A Nota Fiscal ou Fatura devera estar acompanhada da comprovacdo da regularidade
fiscal da contratada, a qual podera ser verificada por meio de consulta aos sitios eletrénicos
oficiais ou mediante a documentagdo prevista no art. 68 da Lei n® 14.133/2021. Constatada
situacdo de irregularidade fiscal, a contratada sera notificada para, no prazo de até 05 (cinco)
dias (teis, regularizar sua situagdo ou apresentar defesa, admitida uma Unica prorrogagao por
igual periodo, a critério da Administragdo.

7.22. Constatadas incorregdes ou auséncia de informagdes obrigatérias, a documentagdo sera de-
volvida a contratada para correcao. Na hipétese de a Nota Fiscal ou documento fiscal equivalente
apresentar inconsisténcia que inviabilize a liquidagdo da despesa, a Administracdo podera exigir
0 seu cancelamento e a emissdao de nova Nota Fiscal ajustada a execucdo efetivamente aceita.
O cancelamento da Nota Fiscal sera de inteira responsabilidade da contratada, inclusive quanto
ao cumprimento das exigéncias fiscais aplicaveis. Enquanto ndo regularizada a situacgao fiscal
por meio do cancelamento e da reapresentagdo da Nota Fiscal valida, o pagamento ficara sus-
penso, ndo sendo caracterizado atraso imputavel a Administracdo.
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7.23. Persistindo a irregularidade, a Administragdo adotara as providéncias administrativas cabi-
veis, inclusive a comunicacdo aos 6rgdos competentes e, quando aplicavel, a instauracao de
procedimento de rescisdo contratual, assegurados o contraditdrio e a ampla defesa, sem prejuizo
da realizacdo de pagamentos referentes a servigos efetivamente executados e aceitos até a
decisao final.

7.24. O pagamento sera efetuado no prazo de até 5 (cinco) dias Uteis, contados da finalizacao da
liquidacdao da despesa, por meio de ordem bancaria, transferéncia eletrénica ou PIX, a crédito
da conta indicada pela contratada. Sera considerada como data do pagamento aquela em que
for emitida a ordem bancaria. Recomenda-se, preferencialmente, a indicagdo de conta bancaria
na Caixa Economica Federal ou Banco do Brasil e no caso de uso de chaves PIX, recomenda-se,
preferencialmente, chave ser CNPJ da contratada.

7.25. No momento do pagamento, serdo efetuadas as retencdes tributarias previstas na legislacdo
vigente. A contratada optante pelo Simples Nacional, nos termos da Lei Complementar n©°
123/2006, ndo estara sujeita as retengdes dos tributos abrangidos por esse regime, desde que
comprove sua condicdo mediante documentacao oficial valida. Nessa hipdétese, a Nota Fiscal
devera conter a indicacdo expressa da opgao pelo Simples Nacional e a segregacao das receitas,
guando exigida pela legislacdo tributaria, sob pena de aplicacdo das retengoes cabiveis.

7.26. Em caso de atraso no pagamento por responsabilidade da Administracao, os valores devidos
serdo atualizados monetariamente desde o termo final do prazo até a data do efetivo pagamento,
mediante aplicacdo do indice IPCA.

8. SELECAO DO FORNECEDOR E SUBCOMISSAO TECNICA

8.1. A selecao do fornecedor dar-se-a por meio de concorréncia, na forma do art. 28, inciso II, da
Lei n® 14.133/2021, a ser realizado em sua forma presencial, com critério de julgamento técnica
e preco, na proporcao de 70% (setenta por cento) de valoragdo da proposta técnica, e 30%
(trinta por cento) de valoracao da proposta de preco.

8.2. As propostas técnicas serdo analisadas pela subcomissdo técnica, nos termos do art. 10 da
Lei 12.232/2010, a avaliacao da proposta técnica serd baseada em critérios claros e objetivos
gue avaliem a qualificagdo técnica da licitante, sua experiéncia em campanhas publicitarias se-
melhantes e a proposta de preco apresentada, garantindo a escolha da proposta mais vantajosa
para a Administragao Publica.

8.3. A relacdo dos nomes para composicao da subcomissdo técnica sera de responsabilidade da
Diretoria de Comunicagcdo da Camara Municipal de Uba e sera previamente publicada na im-
prensa oficial, com antecedéncia minima de 10 dias da data designada para a realizagdo da
sessdo publica de sorteio.

8.4. A definicdo dos membros titulares da subcomissdo técnica ocorrerd por meio de sorteio pu-
blico, a ser conduzido pela Comissao Especial de Licitagdo. Os nomes remanescentes da relagao
inicial também serdo submetidos a sorteio, com a finalidade de estabelecer a ordem de suplén-
cia, para eventual convocacao em caso de impedimento ou impossibilidade de participagao dos
membros titulares.

8.5. Em até 48 horas antes desta sessdo publica, qualquer interessado podera impugnar pessoa
integrante da relacdo publicada, mediante fundamentos juridicos plausiveis ou justificativa en-
tregue a Comissdo Especial de Licitacdo. Admitida a impugnacédo, o impugnado tera o direito de
abster-se de atuar na subcomissao técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da deci-
sao da autoridade competente.
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8.6. A abstengdo do impugnado ou o acolhimento da impugnagdo, mediante decisdo fundamen-
tada da autoridade competente, implicara, se necessario, a elaboracdo e a publicacdo de nova
lista, sem o nome impugnado.

8.7. A sessdo publica sera realizada apods a decisdo motivada da impugnagdo, em data previa-
mente designada, garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto no § 4° do artigo 10 da
Lei n© 12.232/2010 e a possibilidade de fiscalizacdo do sorteio por qualquer interessado.

8.8. A excecdo do julgamento das Propostas Técnicas, que serd realizado pela Subcomiss&o Téc-
nica, todos os demais procedimentos e julgamentos serdo efetuados e correrdo sob a responsa-
bilidade da Comissdo Especial de Licitacdo. Serdo realizadas tantas sessbes publicas quanto ne-
cessarias, desde que observados os procedimentos previstos no Edital e na legislacdo em vigor.

8.9. A Comissao Especial de Licitacdo podera, em qualquer fase do processo, se julgar necessario,
proceder a vistoria das instalacdes e da aparelhagem disponivel para a realizagao dos servicos
objeto desta Concorréncia.

8.10. Ndo serdo fornecidas, antes dos avisos oficiais de resultados desta concorréncia, a quem
quer que seja, quaisquer informacdes referentes a adjudicacdao dos contratos ou a analise, ava-
liacdo ou comparacgao entre as propostas.

9. ESTIMATIVA DE VALOR, DOTAGAO ORCAMENTARIA

9.1. O valor total estimado para a presente contratacdo é de R$ 370.893,67 (trezentos e setenta
mil, oitocentos e noventa e trés reais e sessenta e sete centavos), estabelecido como limite
maximo aceitavel pela Administragdo, elaborado em conformidade com os principios da econo-
micidade, eficiéncia e vantajosidade previstos na Lei n°® 14.133/2021.

9.2. 0 valor devera ser utilizado de acordo com a necessidade da Administracao, respeitando o
principio da economicidade e resguardando que a execucdo dos servigcos ocorrerd mediante or-
dens formais de servigo, conforme prioridades institucionais e disponibilidade orgamentaria. Ndo
ha obrigatoriedade de consumo integral do valor estimado, sendo a utilizagdo condicionada as
demandas efetivas e justificadas e ndao cabendo a licitante vencedora o direito de pleitear qual-
quer tipo de indenizacao.

9.3. As despesas decorrentes da presente contratacdo correrdo a conta de recursos especificos
consignados no Orcamento Geral da Camara Municipal de Ub4a, sendo atendida pela seguinte
dotacao:

Programa de Trabalho: 01.01.0103100014.001- Manutencdo das atividades da Cdmara
Municipal de Uba; Elemento de Despesa: 3.33.90.39.00.00.00 - Outros Servigos de Ter-
ceiros (Pessoa Juridica); 3.33.90.39.68.00.00 - Servicos de Publicidade e Propaganda;

9.4. A dotacdo relativa aos exercicios financeiros subsequentes sera indicada apds aprovacdo da
Lei Orcamentaria respectiva e liberagao dos créditos correspondentes, mediante apostilamento.

10. CONSIDERACOES FINAIS

10.1. As informagdes constantes deste documento sdo publicas, ndo havendo classificagdo de si-
gilo nos termos da Lei n® 12.527/2011 (Lei de Acesso a Informagdo), ressalvadas as excecdes
legais previstas na Lei n°® 13.709/2018 (Lei Geral de Protecdo de Dados Pessoais), quando apli-
cavel.

10.2. A participacdo das licitantes na presente Concorréncia implica conhecimento pleno e aceita-
cdo integral de todas as condigdes estabelecidas neste Termo de Referéncia, no edital e em seus
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anexos, ndo podendo alegar desconhecimento de quaisquer regras, requisitos técnicos ou obri-
gacoes aqui estabelecidas.

10.3. Os casos omissos, duvidas de interpretacdo ou situacdes ndo previstas neste Termo de Re-
feréncia serdo analisados e decididos pela Camara Municipal de Ubda, podendo ser consultadas a
assessoria juridica, a unidade de controle interno e a fiscalizagdo do contrato.

29 junho de 2026

Documento assinado digitalmente

ub DANUBIA DE CASTRO GONCALVES MOTA
g Data: 29/06/2026 11:45:29-0300
Verifique em https://fvalidar.iti.gov.br

Danubia de Castro Gongalves Mota

Diretora de Comunicacao

SETOR DE PATRIMONIO, LICITAGOES E COMPRAS
Termo de Referéncia - Padg. 13 de 13
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BRIEFING
1. INTRODUGCAO

1.1. A Camara Municipal de Uba, érgdo do Poder legislativo do Municipio de Uba, Estado de Minas Gerais,
sediada na Rua Santa Cruz, 301, Centro, realiza esta licitagdo para a contratacdo de uma agéncia de
publicidade que atuara como brago estratégico de sua comunicacdo institucional.
1.1.1. O Poder Legislativo ubaense tem como pilares fundamentais a transparéncia, a fiscalizacdo e a
proximidade com o cidaddo. No entanto, conforme diagnosticado em nossa gestdo de comunicagdo, ha
um abismo entre o que a Camara produz (projetos de lei, audiéncias, servicos do CAC, Escola do
Legislativo) e o que a populacdo efetivamente percebe e utiliza.
1.1.2. Buscamos, por meio deste briefing, uma campanha simulada que apresente solugdes criativas e
estratégicas para reposicionar a imagem da Camara como a verdadeira “Casa do Cidaddo”.
1.1.3.Todo o trabalho desenvolvido deve obedecer rigorosamente ao preceito constitucional da
impessoalidade (Art. 37, paragrafo 1° da CF/88), tendo carater estritamente educativo, informativo ou
de orientacdo social, sendo vedada qualquer promogao pessoal de vereadores ou servidores desta Casa.
Esperamos uma proposta que saia do discurso burocratico e entregue uma comunicagdo humanizada,
moderna e capaz de gerar engajamento real da comunidade com o trabalho de seus representantes.

2. PROBLEMA ESPECIFICO DE COMUNICAGCAO

2.1.0 problema central a ser enfrentado nesta campanha simulada é a crise de percepcdo e o0 vacuo
informacional entre a Camara Municipal de Uba (CMU) e o cidaddo. Este cenario é caracterizado por:
2.1.1. Déficit de Confianga Institucional: Dados nacionais indicam que o Poder Legislativo possui um
dos menores indices de confianca. Em Ub3, esse desgaste é alimentado pelo desconhecimento sobre as
reais fungdes dos vereadores e pela confusdo entre as atribuigcdes do Legislativo e do Executivo.
2.1.2. Invisibilidade das Agdes e Servigos: A CMU promove projetos de alto valor social - como os
Projetos Escola na Camara, Pré-Enem Social e o Parlamento Jovem - que ndo possuem a visibilidade e
0 reconhecimento proporcionais ao seu impacto no cotidiano da cidade.
2.1.3. Auséncia de Planejamento Moderno: A comunicagdo institucional atual carece de um foco
estratégico que interaja efetivamente com a populacdo, deixando de utilizar técnicas modernas para
“publicitar” o papel da Casa na defesa das demandas do cidadao.
2.1.4. Impacto no Cotidiano: A populagdo nao consegue perceber como as leis discutidas e votadas no
Plenario afetam diretamente a organizagdo social e o bem-estar em Uba e seus distritos.
2.2.0 problema de comunicagdo, portanto, reside na incapacidade de transformar a transparéncia
burocratica em credibilidade percebida, mantendo a instituicdo distante do municipe, que acaba por ndo
exercer sua cidadania de forma plena por falta de informagao qualificada.

3. DESAFIO DA COMUNICAGAO

3.1. O desafio central desta campanha é reposicionar a Camara Municipal de Uba na mente do cidadao,

migrando de uma percepgdo de “érgao burocratico e distante” para uma instituicdo “essencial, ativa e

prestadora de servigos”.

3.2. A agéncia devera propor uma estratégia que venga os seguintes obstaculos extraidos do diagndstico

institucional:
3.2.1. Humanizacao e Proximidade: Superar o distanciamento causado pela formalidade dos ritos
parlamentares, adotando uma linguagem empatica e acessivel que conecte o trabalho dos vereadores
ao cotidiano dos moradores de Uba e seus distritos. O objetivo é evidenciar que a Camara é o espago
onde a participacdo popular se converte em conquistas sociais e melhorias praticas para o municipio.
3.2.2. Educagdo para a Cidadania: “Ensinar” o papel do vereador e da Cadmara de forma IlUdica e direta,
combatendo a confusd@o de atribuicdes com o Poder Executivo e esclarecendo como a fiscalizagdo e a
legislagao impactam a vida na cidade.
3.2.3. Visibilidade as Entregas Sociais: Dar transparéncia aos projetos de alto impacto executados
por seus setores especializados. A campanha deve mostrar que a Casa vai além do Plenario, oferecendo
cidadania através do CAC (Centro de Atencdo ao Cidaddo) e educacdo politica e social por meio da
Escola do Legislativo, que promove iniciativas como o Pré-Enem Social, o Parlamento Jovem e o projeto
Escola na Camara.
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3.2.4. Engajamento Digital e Transparéncia Proativa: Superar a comunicacdo meramente oficial e
estatica, utilizando as redes sociais e novos formatos para gerar didlogo real e incentivar a presenca da
populacdo nas audiéncias publicas e sessoes legislativas.

3.2.5. Diferenciacdao Institucional: Criar uma identidade visual e verbal forte que garanta que o
cidaddo identifique prontamente as agdes como sendo de iniciativa do Poder Legislativo, evitando a
diluicdo do mérito institucional.

4. PROBLEMA DE COMUNICAGCAO

4.1. Para a elaboracdo da proposta técnica, o licitante devera considerar o seguinte cenario problematico
que exige uma solugdo de comunicagao imediata:

O CENARIO

4.2. A Camara Municipal de Uba (CMU) possui uma estrutura de servigos e projetos sociais, hoje operada
pela Escola do Legislativo. No entanto, diagndsticos internos indicam que a populacdo usufrui de projetos
como o Pré-Enem Social, Escola na Camara e o Parlamento Jovem sem identificar que estas sdo iniciativas
diretas do Poder Legislativo. Had uma percepgdo de que a Camara “s6 funciona em dias de sessdo” e que 0
trabalho dos vereadores se resume ao Plenario.

O NO ESTRATEGICO A SER RESOLVIDO

4.3.0 problema ndo é a falta de entrega, mas a falha na atribuicdo de valor. A comunicagdo atual é
fragmentada: divulga-se o projeto, mas ndo se fortalece a Marca Institucional da CAmara como a provedora
desses beneficios. Isso resulta em um baixo indice de “percepcdo de utilidade” da Casa perante o
contribuinte ubaense.

OBJETIVO DA CAMPANHA SIMULADA

4.4. A agéncia deve apresentar uma solucdo que:
4.4.1. Unifique a Linguagem: Criar um conceito que conecte todos os projetos (o Pré-Enem Social,
Escola na Camara, o Parlamento Jovem, etc.) a marca da Camara Municipal de Uba.
4.4.2. Converta Usuarios em Defensores: Transformar quem ja usa os servicos em cidaddaos que
compreendem e valorizam o papel do Poder Legislativo.
4.4.3. Incentive a Participacao: Mostrar que, além de usar os servicos, o cidaddao deve vir as sessées
e usar as redes sociais para fiscalizar e sugerir leis, fechando o ciclo da cidadania.

DIRECIONAMENTO CRIATIVO

4.5. A solugdo deve evitar o tom meramente politico-partidario, focando no carater social e educativo,
demonstrando que a Camara de Uba trabalha em prol da cidade, muito além das votagdes em plenario.

5. MARCA

5.1. A identidade visual a ser utilizada na campanha simulada deve centrar-se na figura institucional da
Cémara Municipal de Uba. Para a execucdao das pecas, as licitantes deverdo observar as seguintes
diretrizes:
5.1.1. Logomarca Oficial: Devera ser utilizada o Brasdao de Armas do Municipio de Uba, acompanhado
da tipografia oficial da Camara Municipal, respeitando as proporgdes e cores institucionais.
5.1.2. Aplicagdo e Hierarquia: A marca da Cémara deve ter destaque visual em todas as pecas,
posicionadas de forma a garantir a imediata identificagdo do Poder Legislativo como o autor da
mensagem e o provedor dos servigos (CAC, Escola do Legislativo, etc.).
5.1.3. Disponibilidade dos Arquivos: Para fins de elaboragdo da proposta técnica, as licitantes poderdo
obter o0s arquivos vetoriais diretamente com a Diretora de Comunicagdo pelo e-mail
comunicacao@uba.mg.leg.br.
5.1.4. Regra de Impessoalidade (Art. 37, paragrafo 1° da CF): E expressamente proibida a
utilizagdo de nomes, simbolos, logotipos ou imagens que caracterizem promogdo pessoal de
autoridades, vereadores ou servidores publicos. A marca deve ser tratada sob o prisma estritamente
institucional.
5.1.5. Assinatura da Campanha: A agéncia tera liberdade para criar uma “assinatura visual” especifica
para a campanha simulada, desde que esta conviva harmoniosamente com a marca oficial da Camara,
sem substitui-la ou ofusca-la.
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6. PECAS

6.1. A agéncia licitante devera apresentar um conjunto de pecas que materialize a solugdo para o problema
de comunicacao exposto no item 4. A quantidade e a variedade das pegas devem ser estritamente
pertinentes ao desafio de humanizagdo e visibilidade da Cadmara Municipal de Ub3, evitando a dispersao de
recursos.
6.2. A licitante devera limitar-se, sob pena de desclassificagdo, a 10 (dez) exemplos, independentemente
do meio de divulgagdo, do tipo ou caracteristica da peca e ou material, observando as seguintes regras.
6.3. Para que a Comissdo Técnica possa avaliar a capacidade criativa e de desdobramento da ideia, a
proponente devera desenvolver, no minimo:

6.3.1. 01 Roteiro de Video (30”): Com foco em TV ou Redes Sociais.

6.3.2. 01 Roteiro de Spot de Radio (30”)

6.3.3. 02 Pecas de Midia Digital: Sendo 01 card estatico e 01 video curto (Reels/Stories)

6.3.4. 01 Peca de Midia Exterior ou Impressa: (Ex: Outdoor, busdoor ou anuncio de jornal)

6.3.5. As licitantes tém liberdade para propor o uso dos seguintes recursos, baseando-se no ecossistema

de comunicacgdo de Uba:

6.3.6. Recursos de Midia: Radio (FM e AM locais), TV (afiliadas regionais), Jornais impressos e portais de

noticias locais, Midia Digital Programatica e Impulsionamento em Redes Sociais.

6.3.7. Recursos de Ndo Midia: Acdes de marketing direto nos setores da Casa (Escola do Legislativo e

Comunicagao), materiais informativos para os projetos, sinalizacdo interna educativa e ativacdes de rua

gue estimulem a participacdo nas audiéncias publicas.

7. PLANO DE MIDIA

7.1. A licitante devera apresentar uma estratégia de veiculacdo que maximize o alcance e a frequéncia da
mensagem, considerando a realidade demografica e os habitantes de consumo de midia da populacdo de
Uba e seus distritos. O plano deve ser dimensionado para uma verba referencial de R$ 112.500,00 (cento
e doze mil e quinhentos reais) para o periodo de 3 meses.
7.2. A simulacdo do plano de distribuigdo devera observar ainda as seguintes condicées:
7.2.1. 0S precos das insergdes em veiculos de comunicagdo devem ser os de tabela cheia, vigentes na
data de publicacdo do aviso de licitagao;
7.2.2. deve ser desconsiderado o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagao, nos termos
do art. 11 da Lei 4.680/65;
7.2.3. devem ser desconsiderados os custos internos de agéncia e os honorarios sobre todos os servigos
de fornecedores.

OBJETIVOS DE MiDIA

7.3. Alcance: Atingir a maior parcela possivel da populagdo e usuarios dos servicos da Camara.

7.4. Frequéncia: Garantir a repeticdo necessaria para a fixagdo do novo conceito institucional e dos
servigos.

7.5. Geolocalizagdo: Focar 100% dos esforcos no municipio de Uba e distritos adjacentes.

ESTRATEGIA POR MEIO (PLANOS ESPECIFICOS)

7.6. Radio (FM/AM): Meio fundamental pela capilaridade em Uba. O plano deve prever insercoes em
horarios de pico de audiéncia local (Programas jornalisticos e de prestacdo de servico), visando o publico
gue se desloca para o trabalho e o comércio.

7.7.Midia Digital e Redes Sociais: O plano deve contemplar o impulsionamento de conteddos no
Facebook e Instagram (Meta Ads) e YouTube, segmentados por interesses e localizacao. Deve-se prever
uma verba especifica para “transparéncia digital”, mantendo os servigos em destaque nas buscas locais.
7.8. Midia Exterior (OOH): Utilizagdo de pontos estratégicos de grande fluxo (Centro, arredores da
Rodoviaria e principais avenidas e pragas) através de outdoors ou painéis de LED, garantindo a presenga
constante da marca da Camara no dia a dia da cidade.

7.9. Midia Impressa: Anuncios em jornais de circulagdo local para registros oficiais de utilidade publica e
campanhas educativas que exijam maior tempo de leitura e detalhamento.
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8. RECURSOS

8.1. Para a viabilizacdo da estratégia de comunicacdo proposta, a licitante devera considerar o orcamento
referencial trimestral estabelecido neste Briefing. A gestdo desses recursos deve ser pautada pela eficiéncia
e pela busca do melhor custo-beneficio para a administracdo publica.

INVESTIMENTO TOTAL ESTIMADO

8.2. O valor global estimado para a contratacdo é de R$ 112.500,00 (cento e doze mil e quinhentos reais)
por um periodo de 3 meses. Este montante inclui todos os custos diretos e indiretos necessarios para a
execucado dos servicos de publicidade, excluindo os custos de criacdo da agéncia.

JUSTIFICATIVA DO INVESTIMENTO

8.3. 0 aporte de recursos justifica-se pela necessidade premente de cumprir o principio da publicidade e
garantir que os servicos do CAC, as agOes da Escola do legislativo e as decisGes do Plenario cheguem ao
conhecimento de todos os cidaddos de Uba, transformando o gasto publico em retorno social e cidadania
ativa.

9. PRAZO DE DURAGAO DA CAMPANHA

9.1. O Plano de Comunicagdo Publicitaria devera ser projetado para uma execugdo continua de 3 meses.
10. PRACA

10.1. A praca de execucdo e veiculacdo da campanha é o municipio de Uba, Minas Gerais, abrangendo toda
a sua extensdo territorial urbana e rural, bem como os seus distritos.

ABRANGENCIA GEOGRAFICA

10.2. Sede: Cidade de Uba.

10.3. Distritos: Ubari, Miragaia e Diamante de Uba.

10.4. Area de Influéncia: Regido imediata que consome os servicos e o comércio do polo de Uba, onde a
atuacdao da Camara Municipal gera impacto indireto.

JUSTIFICATIVA ESTRATEGICA

10.5. A concentragao dos esforcos de comunicagao nesta praga visa garantir que a informacao chegue
diretamente ao contribuinte e cidaddo que é representado pelos parlamentares desta Casa. A agéncia deve
priorizar veiculos de comunicagdo (radios, portais e midias exteriores) cuja cobertura e audiéncia sejam
comprovadamente focadas no municipio, evitando o desperdicio de recursos (dispersao) em regides onde
a Camara Municipal de Uba ndo possui jurisdicdo legislativa.

Danubia de Castro Gongalves Mota

Diretora de Comunicagdo da Camara Municipal de Uba
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A Proposta de Preco devera ser elaborada em papel timbrado da licitante e assinada por seu
representante, cuja competéncia para pratica deste ato deverd ser documentalmente comprovada,
guando necessario.

PROPOSTA DE PRECO - PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 18/2026
CONCORRENCIA N° 02/2026

Razao Social da PROPONENTE:

Endereco:
CEP: Fone: Fax:
e-mail: CNPJ: Inscricao Municipal:

OBJETO: Servicos de publicidade, por intermédio de agéncia de propaganda, compreendendo atividades
integradas de planejamento, criagdo, producdo, execugdo, intermediacdo e veiculagdo de campanhas
institucionais, em diversos meios de comunicagdao, com carater informativo, a ser realizado conforme edital
€ seus anexos.

A presente proposta é valida por ( ) dias*, a contar de sua apresentacgao.
(*minimo 90 dias)

Declaramos que, na vigéncia do contrato decorrente da Concorréncia n. 02/2026 promovida pela Cadmara
Municipal de Ub4, serdo praticados:

a) Honorarios de ........ R T por cento) sobre servigos externos de produgao
e outros, incumbidos a terceiros, com a intermediagdo e sob supervisdo da agéncia.

b) Honorarios de ........ R T (P por cento) sobre pesquisas e instrumentos de
avaliacdo e de geracdo de conhecimento, com a intermediacdo e supervisdo da agéncia.

C) HONOrArios de ........% (rovevririiiii i e por cento) sobre formas inovadoras de
comunicacgdo publicitdria com a intermediacado e supervisao da agéncia.

d) Remuneragao de ........%0 (covererimieiniiiiii e por cento) sobre o valor da contratacdo da
midia digital, nos casos em que esses veiculos ndo remunerem a agéncia pelo desconto de agéncia, na
forma do disposto no artigo 11 da Lei 4.680/65.

e) Desconto a ser concedido a Cadmara Municipal de Uba sobre os custos internos, baseados na Lista de
Referéncia de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais ........%
(e por cento);

Ficam definidos, sem estarem sujeitos a pontuacdo, os percentuais maximos a serem pagos pela
CONTRATANTE:

a) Remuneracgdo de até 100% (cem por cento) aos Atores e modelos, sobre o caché original, pelos direitos
de uso de imagem e som de voz, na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente pactuado.

b) Remuneragdo de até 100% (cem por cento) aos detentores dos direitos patrimoniais de uso de obras
consagradas, incorporadas as pecas e campanhas publicitadrias realizadas, na reutilizacdo destas por
periodo igual ao inicialmente pactuado.

Declaramo-nos cientes de que a Camara Municipal de Uba procedera a retencgao de tributos e contribuicGes
nas situagdes previstas em lei.

Informamos conhecer e aceitar as disposigdes alusivas a direitos autorais estabelecidas no edital e seus
anexos.
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Declaramos que comprometemos em envidar esforgos no sentido de obter as melhores condigdes nas
negociagdes comerciais junto a fornecedores de servicos especializados e veiculos, quando for o caso,
transferindo a Camara Municipal de Uba as vantagens obtidas.

LOCAL e DATA

Nome da LICITANTE e do REPRESENTANTE
CPF
Assinatura do REPRESENTANTE
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Se particular, a procuracdo sera elaborada em papel timbrado da licitante e assinada por representantes
legais ou pessoa devidamente autorizada, sendo necessario comprovar os poderes do outorgante para
a presente delegagao.

MODELO DE PROCURACAO

OUTORGANTE
Qualificacdo (nome, enderecgo, razdo social, etc.)

OUTORGADO
Representante devidamente qualificado.

OBJETO
Representar a outorgante na Concorréncia n® 02/2026 da Camara Municipal de Uba.

PODERES

Apresentar documentacdo e propostas, participar de sessbes publicas de abertura de documentos de
habilitacdo e de propostas, assinar as respectivas atas, registrar ocorréncias, formular impugnacoes,
interpor recursos, renunciar ao direito de recurso, renunciar a recurso interposto, negociar novos pregos e
condigBes, firmar termos de compromisso e assinar todos os atos e quaisquer documentos indispensaveis
ao bom e fiel cumprimento do presente mandato.

LOCAL e DATA

Nome da LICITANTE, NOME, CARGO
e assinatura do(s) REPRESENTANTE(s) LEGAL(is)
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PLANO ANUAL DE COMUNICACAO, PUBLICIDADE E MiDIA INSTITUCIONAL
EXERCICIO DE 2026/2027

1. OBJETO

1.1.0 presente Plano Anual de Comunicagdo, Publicidade e Midia tem por finalidade estabelecer as
diretrizes, estratégias, agées, campanhas e meios de divulgacdo institucional da Camara Municipal de Uba
para o periodo de agosto de 2026 a julho de 2027, servindo como referéncia para a execucdo dos servigos
de publicidade contratados.

1.2. As agles previstas visam assegurar ampla divulgacdao das atividades legislativas e administrativas,
promover a transparéncia publica, fortalecer a participacdo cidada e consolidar a imagem institucional do
Poder Legislativo Municipal.

2. OBJETIVOS DA COMUNICAGAO
Objetivo Geral

2.1. Promover comunicacgdo institucional eficiente, transparente, educativa e acessivel entre a Camara
Municipal de Uba e a populagao.

Objetivos Especificos

2.2. Divulgar atividades legislativas, administrativas e institucionais;

2.3. Informar a populacdo sobre servigos, projetos, programas e agdes da camara;

2.4. Estimular a participacdo popular em audiéncias publicas, reuniGes e demais eventos institucionais;
2.5. Fortalecer a imagem institucional do poder legislativo municipal;

2.6. Assegurar publicidade aos atos oficiais e acGes de interesse publico;

2.7. Desenvolver campanhas educativas e de utilidade publica;

2.8. Padronizar a identidade visual e a comunicagao institucional;

2.9. Ampliar o alcance digital e o engajamento da populagdo nos canais oficiais de comunicagao.
3. CARACTERIZACRO DOS SERVICOS DE PUBLICIDADE

Publicidade Institucional

3.1. Compreende as agdes destinadas a divulgacdo das atividades, projetos, programas, campanhas,
eventos, resultados e servicos prestados pela Cadmara Municipal de Ubd, observando os principios da
legalidade, impessoalidade, moralidade, publicidade e eficiéncia.

3.2. Sdo exemplos de pegas institucionais:

3.2.1. Cards para redes sociais;

3.2.2. Banners digitais;

3.2.3. Videos institucionais;

3.2.4. Campanhas comemorativas;

3.2.5. Cobertura de reunides e eventos oficiais;

3.2.6. Outdoors institucionais;

3.2.7. Spots para radio;

3.2.8. Materiais impressos diversos.
Publicidade de Utilidade Publica

3.3. Compreende as acgles voltadas a orientacdo, conscientizacdo e educacdo da populagdo sobre direitos,
cidadania, participagdo popular, transparéncia publica e temas de interesse coletivo.

PLANO DE COMUNICACI-\O, PUBLICIDADE E MIDIA
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3.4. S3o0 exemplos de pegas:
3.4.1. Campanhas educativas;
3.4.2. Videos explicativos;
3.4.3. Podcasts institucionais;
3.4.4. Conteudos informativos para redes sociais;
3.4.5. Materiais graficos educativos.
4. CAMPANHAS INTITUCIONAIS PREVISTAS
4.1. Poderdo ser desenvolvidas, dentre outras, as seguintes campanhas institucionais e de utilidade publica:
4.1.1. Agosto Lilas;
4.1.2. Pré-Enem e agdes educacionais da Escola do Legislativo;
4.1.3. Independéncia do Brasil;
4.1.4. Setembro Amarelo;
4.1.5. Campanha institucional;
4.1.6. Outubro Rosa;
4.1.7. Novembro Azul;
4.1.8. Consciéncia Negra;
4.1.9. Transparéncia Publica;
4.1.10. Retrospectiva Institucional;
4.1.11. Abertura do Ano Legislativo;
4.1.12. Participacdo Popular;
4.1.13. Més da Mulher;
4.1.14. Participagdo Feminina na Politica;
4.1.15. Abril Azul - Conscientizagdo sobre o Transtorno do Espectro Autista;
4.1.16. Maio Amarelo;
4.1.17. Prestacdo de Contas Publicas dos quadrimestres;
4.1.18. Campanhas institucionais do Centro de Atengdo ao Cidadao;
4.1.19. Campanhas de conscientizagao de cidadania e interesse coletivo.
5. PECAS E PRODUTOS DE COMUNICACAO

5.1. A contratada podera ser demandada para a criagdo, producdo, adaptacdo e veiculagdo dos seguintes
materiais:

5.1.1. Materiais Digitais
5.1.1.1. Cards;
5.1.1.2. Carrosséis;
5.1.1.3. Stories;
5.1.1.4. Reels;
5.1.1.5. Videos institucionais;
5.1.1.6. Banners digitais;
5.1.1.7. Convites eletronicos;
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5.1.1.8. Vinhetas.
5.1.2. Materiais Impressos
5.1.2.1. Cartazes;
5.1.2.2. Faixas;
5.1.2.3. Folders;
5.1.2.4. Convites;
5.1.2.5. Certificados;
5.1.2.6. Outdoors;
5.1.2.7. Bussdoor;
5.1.2.8. Demais materiais graficos.
5.1.3. Materiais Audiovisuais
5.1.3.1. Spots de radio;
5.1.3.2. Podcasts;
5.1.3.3. Videos institucionais;
5.1.3.4. Coberturas de eventos;
5.1.3.5. Transmissdes ao Vvivo;
5.1.3.6. Contelidos para tv e midias digitais.
6. CANAIS DE DIVULGAGCAO
6.1. As acdes de comunicacao poderdo ser veiculadas nos seguintes meios:
6.1.1. Midia Digital:
6.1.1.1. Instagram;
6.1.1.2. Facebook;
6.1.1.3. YouTube;
6.1.1.4. Site Oficial da Camara Municipal;
6.1.1.5. WhatsApp Institucional;
6.1.1.6. Outras plataformas digitais disponiveis durante a vigéncia contratual.
6.1.2. Midia Tradicional:
6.1.2.1. Emissoras de radio;
6.1.2.2. Emissoras de televisao;
6.1.2.3. Jornais impressos;
6.1.2.4. Portais de noticias;
6.1.2.5. Materiais graficos.
7. DIRETRIZES DE COMUNICA(;AO

7.1.A comunicacdo da Cadmara Municipal de Uba ¢é pautada pelos principios da transparéncia,
impessoalidade, interesse publico, acessibilidade, clareza, credibilidade da informagdo, participagdo popular
e valorizacao da cidadania. Todas as ag0es e pecgas de comunicacdo deverdo respeitar a identidade visual
institucional, promover o acesso a informacdo e fortalecer o relacionamento entre o Poder Legislativo e a
populagdo, observando os principios constitucionais da Administragdo Publica e as normas aplicaveis a
comunicacao governamental.
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7.2. Diretrizes Visuais:
7.2.1. Observancia da identidade visual institucional;
7.2.2. Utilizacdo das cores e elementos oficiais da cdmara municipal;
7.2.3. Design moderno, acessivel e compativel com os meios digitais;
7.2.4. Garantia de legibilidade e clareza das informacdes;
7.2.5. Adequacao visual as campanhas tematicas e institucionais.
7.3. Diretrizes de Linguagem:
7.3.1. Clareza e objetividade;
7.3.2. Linguagem cidada e acessivel;
7.3.3. Inclusdo e acessibilidade;
7.3.4. Carater educativo e informativo;
7.3.5. Observéancia aos principios da comunicagdo publica.
8. PLANO DE MiDIA

8.1. A estratégia de midia contemplara a utilizacdo integrada de canais digitais, veiculos de comunicagdo
regionais e agdes de relacionamento institucional, observando as especificidades de cada campanha.

8.2. A veiculacdo podera ocorrer em carater diario, semanal, mensal ou eventual, de acordo com a natureza
da agdo e as necessidades institucionais da Camara Municipal.

9. INDICADORES DE DESEMPENHO

9.1. Para avaliacdo dos resultados das agdes de comunicacdo poderdo ser utilizados os seguintes
indicadores:

9.1.1. Alcance das publicacoes;
9.1.2. NUmero de visualizacoes;
9.1.3. Engajamento em redes sociais;
9.1.4. Crescimento de seguidores;
9.1.5. Acessos ao portal institucional;
9.1.6. Participacdao em audiéncias publicas e eventos;
9.1.7. Repercussao na imprensa;
9.1.8. Alcance das campanhas institucionais.
10. RESULTADOS ESPERADOS
10.1. Constituem resultados esperados:
10.1.1. Ampliagdo da divulgagao das agdes legislativas;
10.1.2. Fortalecimento da imagem institucional da cdmara municipal;
10.1.3. Aumento da participagdo popular;
10.1.4. Crescimento do alcance e do engajamento digital;
10.1.5. Fortalecimento da transparéncia publica;
10.1.6. Padronizagdo da comunicagao institucional;

10.1.7. Maior aproximacdo entre o poder legislativo e a populagao.
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11. DISPOSIGOES FINAIS

11.1. O presente Plano Anual de Comunicacdo, Publicidade e Midia possui carater orientativo e podera sofrer
adequacOes durante sua execucao, em razao de demandas institucionais supervenientes, alteragdes
legislativas, campanhas de interesse publico ou necessidades administrativas da Camara Municipal de Ub3,
respeitados os limites contratuais e orgamentarios estabelecidos.

Danubia de Castro Gongalves Mota
Diretora de Comunicacdo da Camara Municipal de Uba
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NOTA: Esta pagina contém apenas um modelo de declaracdo unificada, a ser utilizado como referéncia.
A empresa licitante deverd transcrevé-lo em papel timbrado proprio, assinando-o conforme exigéncias
do edital. Esta mensagem orientativa ndo integra a documentacédo exigida e devera ser excluida quando
do preenchimento e apresentacdo da declaracdo.

DECLARAGAO UNIFICADA

A empresa , inscrita no CNPJ sob
o] no , com sede na

por intermédio do seu
representante legal , inscrito no CPF
sob o n° , declara, para todos os fins, que conhece e aceita todas as condigbes

da presente licitacao e, especificamente, que:

1. Todos os documentos e informacbes prestadas sdo fiéis e verdadeiras.

2. A empresa até a presente data encontra-se desimpedida de participar da licitacdo, obrigando-se, ainda,
a declarar, sob as penalidades cabiveis, a superveniéncia de fato impeditivo da habilitagdo.

3. Para fins de participacdo no processo licitatdrio em pauta, sob as penas da lei, que concorda e se submete
a todos os termos, normas e especificagGes pertinentes ao Edital, bem como, as Leis, Decretos, Portarias
e Resolugdes cujas normas incidam sobre a presente licitagao.

4. Tem pleno conhecimento, concorda com as condigdes e atende a todos os requisitos de habilitagdo e
especificacdes técnicas previstas no Edital, que assumo total responsabilidade por este fato e que nao
utilizarei deste para quaisquer questionamentos futuros que ensejam avencas técnicas ou financeiras.

5. Aceita as condigOes estipuladas neste edital, ressalvada a hipdtese de impugnagao.

6.Cumpre as exigéncias de reserva de cargos para pessoas com deficiéncia e para reabilitados da Previ-
déncia Social, nos termos do artigo 93 da Lei n°® 8.213/91, ou que ndo me enquadro como sujeito da
referida obrigagdo legal por possuir menos de 100 empregados.

7.Nao possui, em seu quadro de pessoal, empregados menores de 18 (dezoito) anos em trabalho noturno,
perigoso ou insalubre e em qualquer trabalho, menores de 16 (dezesseis) anos, salvo na condigao de
aprendiz, a partir de 14 (quatorze) anos.

8.Nao possui, em sua cadeia produtiva, empregados executando trabalho degradante ou forcado, observado
o disposto nos incisos III e IV do artigo 1° e no inciso III do artigo 5° da Constituicao Federal.

9.Ndo constam em seus quadros societarios colaboradores do érgao promotor do pregao eletrénico que
mantenham vinculo familiar com detentor de cargo em comissdo ou fungdo de confianca, atuante na area
responsavel pela demanda ou contratacdo, ou de autoridade a ele hierarquicamente superior.

10. Ndo mantém vinculo de natureza técnica, comercial, econémica, financeira, trabalhista ou civil com di-
rigente do érgdo ou entidade contratante ou com agente publico que desempenhe fungdo na licitagdo ou
atue na fiscalizagdo ou na gestdo do contrato, ou que deles seja coOnjuge, companheiro ou parente em linha
reta, colateral ou por afinidade, até o terceiro grau.

11. Declara, sob as penas da lei, que no presente ano-calendario de realizagdo desta licitacdo, ndao celebrou
contratos com a Administragdo Publica cujos valores, quando somados, ultrapassem a receita bruta maxima
admitida para fins de enquadramento como Empresa de Pequeno Porte (EPP), nos termos do art. 39, inciso
II, da Lei Complementar n® 123/2006, observado o disposto no art. 4° da Lei n® 14.133/2021.

12. As propostas econdmicas apresentadas compreendem a integralidade dos custos para atendimento dos
direitos trabalhistas assegurados na Constituicao Federal, nas leis trabalhistas, nas normas infralegais, nas
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convengoes coletivas de trabalho e nos termos de ajustamento de conduta vigentes na data de entrega
das propostas.

13.Nos precos propostos ja estdo incluidas eventuais vantagens e/ou abatimentos, impostos, taxas e en-
cargos sociais, obrigacoes trabalhistas, previdenciarias, fiscais e comerciais, assim como despesas com
transportes e deslocamentos e outras quaisquer que incidam sobre o fornecimento.

14. Caso abrangida pela Lei Complementar n°® 123/2006, declaracao de enquadramento.

15. Assume compromisso e responsabilidade com a Sustentabilidade Ambiental conforme previsto no artigo
50 da IN/SLTI/MPOG 01/2010, respeitando as normas de protecao do meio ambiente.

16. Esta plenamente ciente do teor e das implicagGes juridicas sobre as declaracGes acima emitidas e que
detém plenos poderes e informagdes para firma-la.

17. A proposta apresentada foi elaborada de forma independente, sem qualquer acordo, ajuste, comunicacdo
ou troca de informagdes com outros licitantes, visando fraudar ou frustrar o carater competitivo do certame.

18. Comunicara formalmente a Administracdo, de forma imediata, qualquer alteragdo em seus dados cadas-
trais, incluindo, mas ndo se limitando a: razdo social, nome fantasia, quadro societario, representantes
legais, endereco, e-mail, telefone e demais informagdes relevantes a execugdo contratual ou a participagdo
no certame, assumindo inteira responsabilidade pelos efeitos decorrentes da omissao ou atraso na comu-
nicagao.

19. Os dados de contato informados abaixo sdo validos, atualizados e aptos ao recebimento de comunicacées
oficiais, comprometendo-se a manté-los atualizados durante toda a vigéncia do certame e eventual con-
tratacdo, responsabilizando-se integralmente por quaisquer prejuizos decorrentes da auséncia de atualiza-
¢do ou de informacdes incorretas, inclusive quanto a perda de prazos, intimagdes ou comunicacbes formais.
Dados de Contato
Telefone(s)

E-mail(s)

Por ser a expressao da verdade e de nossa livre vontade, firmamos a presente para os fins de direito a que
se destina.

Local e data

Assinatura Eletronica
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CONSIDERAGOES GERAIS

A Subcomissao Técnica tem total autonomia na pontuacdo das propostas técnicas, observadas as disposi-
¢Oes estabelecidas no Edital, ndo estando submetida a nenhuma autoridade, interferéncia ou influéncia do
orgdo/entidade contratante ou de origem, nem da Comissdo de Contratacdo, nas questdes relacionadas ao
julgamento técnico.

Todos os membros da Subcomissdo Técnica participam de forma igualitaria, com o mesmo poder de decisdo
e expressdo, independentemente do cargo/funcao exercida no érgao/entidade contratante ou de origem.

A pontuacdo de cada proposta refletird seu grau de adequagdo as exigéncias deste Edital, resultante da
comparacao direta entre as propostas em cada quesito ou subquesito.

A(s) proposta(s) que demonstrar(em) maior adequacao ao Edital, em cada quesito ou subquesito, recebe-
rdo(do) a maior pontuacdo, até a maxima permitida. As demais propostas receberdo pontuacdo inferiores,
correspondentes ao grau de adequacdo de cada uma ao Edital, tendo como referéncia a(s) proposta(s) que
demonstra(em) maior Edital de Licitacao adequacgdo ao Edital.

Todas as informacoes relativas as Propostas Técnicas e ao seu julgamento sdo de carater estritamente
sigiloso e ndo devem ser divulgadas pelos integrantes da Subcomissdo Técnica, externamente ou interna-
mente na Camara Municipal de Uba contratante ou de origem, antes da publicacdo na imprensa oficial do
resultado do julgamento técnico, pela Comissdao de Contratagdo.

TERMO DE RESPONSABILIDADE E CONFIDENCIALIDADE

Eu, , hacionalidade ,
estado civil , profissao , portador(a) do RG n° e do CPF
n° , residente e domiciliado(a) a ,

na qualidade de membro da Subcomissdo Técnica constituida para andlise e julgamento das proposta téc-
nicas apresentadas na Concorréncia 02/2026 da Camara Municipal de Uba, destinada a contracdo de ser-
vicos de publicidade institucional, educativa e de utilidade publica no ambito da Administracdo Publica
Municipal, declaro, para os devidos fins, que:

1. Comprometo-me a exercer as atribuigdes inerentes a Subcomissdo Tecnica com absoluta observancia
aos principios da legalidade, impessoalidade, moralidade, publicidade, eficiéncia, isonomia, julgamento ob-
jetivo e interesse publico, nos termos da Constituicdo Federal, da Lei n°® 12.232/2010 e da Lei n°
14.133/2021.

2. Declaro que atuarei com independéncia técnica, imparcialidade e estrita observancia aos critérios obje-
tivos estabelecidos no Edital e em seus anexos, abstendo-me de qualquer conduta que possa comprometer
a lisura, a transparéncia ou a credibilidade do procedimento licitatorio;

3. Comprometo-me a preservar o sigilo e a confidencialidade de todas as informagdes, documentos, dados,
conteuldos técnicos, pecas publicitarias, estratégias, propostas e quaisquer outros elementos aos quais tiver
acesso em razao de minha atuagdo na Subcomissdo Técnica, especialmente quanto a autoria das propostas
técnicas, até o encerramento formal da fase de julgamento e enquanto perdurar o dever legal de sigilo.
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4, Declaro ndo possuir vinculo funcional, contratual, comercial, econ6mico ou pessoal, direto ou indireto,
com quaisquer das licitantes participantes do certame, nem situagdo que configure impedimento ou sus-
peicdo, comprometendo-me a comunicar imediatamente a autoridade competente qualquer fato superve-
niente que possa caracterizar conflito de interesses.

5. Tenho ciéncia de que o descumprimento das obrigagdes assumidas neste Termo podera ensejar a apli-
cacdo das sancgoes administrativas, civis e penais cabiveis, nos termos da legislacdo vigente, especialmente
da Lei n® 14.133/2021, sem prejuizo de outras responsabilidades apuradas pelos 6rgdos de controle.

E, por estar de pleno acordo com as condicdes acima, firmo o presente termo, para que produza seus
efeitos legais.

XX de XXXXXX de 2026

Assinatura do Declarante
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ANEXO VII

MAPA DE RISCOS




1. MAPA DE ALOCAGCAO DE RISCO

O presente Mapa de Riscos é elaborado com fundamento nos arts. 18, X e 22 da Lei n® 14.133/2021, que estabelecem a
obrigatoriedade de analise dos riscos que possam comprometer a boa execugao contratual e a alocacdao de responsabilidades

entre as partes.

Objeto: Contratacdao de servicos de publicidade, por intermédio de agéncia de propaganda, compreendendo atividades
integradas de planejamento, criagao, produgao, execugao, intermediagao e veiculagdao de campanhas institucionais, em diversos
meios de comunicagdo, com carater informativo, conforme condi¢des, quantidades e exigéncias estabelecidas no Edital e em

SEeus anexos.
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Processo Administrativo n°® 18/2026

Concorréncia n°® 02/2026

Escalas adotadas

1 2 3 4 5
PROBABILIDADE Muito Baixa Baixa Média Alta Muito Alta
IMPACTO Muito Baixo Baixo Médio Alto Muito Alto
NIVEL DE RISCO (PxI) 1-5 Baixo 6-10 Moderado | 11-15 Alto | 16-20 Muito Alto 21-25 Critico

1.1 Principios para alocacdo de risco:

a) Riscos ordinarios e previsiveis: Contratado (ex: variagdo normal de custos, falhas operacionais, qualidade dos

servigos). Estes riscos devem ser considerados na formagdo do preco da proposta.

b) Riscos extraordinarios e imprevisiveis: Contratante (ex: alteragOes legislativas, restricdes orcamentarias drasticas,

eventos de forgca maior que impegam a execugao).

c) Riscos compartilhados: Eventos que afetam ambas as partes (ex: crises econémicas) devem ser gerenciados em

conjunto, com comunicagao proativa.
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2. RISCOS INERENTES AO CONTRATANTE (ADMINISTRACAO)
Riscos cuja origem esta na estrutura, nos processos ou nas decisdes da Camara Municipal de Uba.

EVENTO DE RISCO CAUSA P|I| NIVEL ALOCACI"AO ACI\O DE MITIGACAO RESPONSAVEL
Atraso na Equipe de fiscalizagao 4|3 12 Contratante |Estabelecer fluxo formal de aprovagdo com Diretoria de
analise e reduzida; auséncia de fluxo (Alto) prazos maximos por etapa (ex.: 48h para Comunicagao

aprovacao das |interno definido para analise anadlise de criagdo, 72h para aprovacao
propostas de pecas publicitarias final). Definir substitutos para
impedimentos. Designar fiscal técnico com
experiéncia em comunicacdo.
Pagamentos |Falhas na liquidacdo da 34 12 Contratante |Instituir procedimento de pré-analise da Fiscal do
fora do prazo |despesa; documentacao (Alto) documentacao fiscal antes do vencimento. Contrato /
fiscal com irregularidades; Garantir dotagao orcamentaria especifica. Contabilidade
auséncia de reserva Monitorar prazos de liquidacao (item 7.20 do
orcamentaria TR - 5 dias uteis)
Mudanca de Alteracdes na gestao; 3|3 9 Contratante |O contrato é sob demanda (item 1.6 do TR), Diretoria de
prioridades realinhamento estratégico; (Moder sem obrigatoriedade de consumo integral. Comunicagao
institucionais |reducdao de demanda por ado) Comunicagao prévia a contratada sobre
comunicacao mudancas no planejamento anual.
Falta de Quadro defasado de 4 |4 16 Contratante |Realizar capacitacdo especifica para a equipe | Diretoria de
capacitacao da |servidores no setor de (Muito de fiscalizacdo sobre a Lei 12.232/2010 e Comunicagao
fiscalizagao comunicagao (conforme Alto) gestdo de contratos publicitarios. Considerar
ETP); auséncia de a contratagdo de apoio técnico especializado
treinamento em gestdo de para auxiliar na fiscalizagao.
contratos de publicidade
Alteragoes Determinagao legal ou 24 8 Contratante |Registrar formalmente a alteragdo por termo Setor de
unilaterais do |necessidade administrativa (Moder| (por forga |aditivo. Negociar com a contratada os Comunicagao /
objeto superveniente (art. 124, I da ado) de lei) reflexos no cronograma e custos, garantindo Assessoria
Lei 14.133) o reequilibrio econémico-financeiro. Juridica
Auséncia de |Demandas emergenciais ndo |3 |3 9 Contratante |Elaborar Plano de Comunicagao Anual com Diretoria de
planejamento |previstas no Plano de (Moder antecipacdao minima de 30 dias para Comunicacao
de campanhas |Comunicagao; auséncia de ado) campanhas previstas. Criar reserva técnica

para demandas emergenciais.
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planejamento anual
estruturado

3. RISCOS INERENTES AO CONTRATADO (AGﬁNCIA DE PUBLICIDADE)
Riscos cuja origem esta nas atividades, na estrutura ou no desempenho da agéncia contratada

EVENTO DE CAUSA P|I|NIVEL| ALOCACAO ACAO DE MITIGAGAO RESPONSAVEL
RISCO
Baixa Equipe criativa sem expertise; |3 |5 15 |Contratado Exigir aprovagdo prévia de todas as pecgas Contratado /
qualidade falta de briefing adequado; (Alto) pela Diretoria de Comunicagao (item 5.5 Fiscal do
técnica/criativa|producdao sem padrdes de do TR). Estabelecer padroes minimos de Contrato
das pecgas qualidade qualidade (itens 5.13 e 5.14 do TR).
Aplicar glosa ou rejeicao de pecas fora dos
padroes.
Descumpriment|Falta de estrutura operacional; (3 |4 12 |Contratado Previsao de multa por atraso. Aplicar Contratado /
o de prazos |subestimacao do esforco (Alto) sanc¢Oes gradativas (adverténcia, multa, Fiscal do
necessario; problemas com impedimento). Exigir plano de Contrato
fornecedores subcontratados recuperacao.
Falha na Comprovantes de veiculagao 2|5 10 |Contratado Exigir comprovantes detalhados: Contratado /
prestacao de |insuficientes ou falsos; (Moder declaracdo sob penas do art. 299 do CP, Fiscal do
contas de midia|auséncia de documentagdo ado) fotos (midia exterior), relatorios (internet) Contrato
exigida (art. 7.10 do TR) e exemplares (impressos). Realizar
conferéncia cruzada com veiculos. Glosa
de valores nao comprovados.

Violacao de |Uso de imagens, musicas ou 2|5 10 |Contratado Exigir comprovacao de licenciamento de Contratado /
direitos fontes sem licenciamento (Moder todo material utilizado. Clausula de Fiscal do
autorais adequado (art. 5.12 do TR) ado) responsabilizacdo exclusiva da contratada Contrato

por infracOes de direitos autorais.

Insuficiéncia |Rotatividade de profissionais; |3 |3 9 Contratado Exigir manutengdo da equipe técnica Contratado /

de equipe subdimensionamento da equipe (Moder qualificada indicada na proposta (item Fiscal do
técnica alocada ao contrato ado) 8.3.2 do Edital). Aprovacédo prévia para Contrato

substituicao de profissionais.
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Subcontratacdo|Falta de critérios na selecédo; 3 12 |Contratado Exigir apresentacdo de 3 orcamentos Contratado /
de baixa qualidade do fornecedor; (Alto) (item 4.6 do TR). Autorizacdo prévia da Fiscal do
fornecedores |conflito de interesses (art. 4.11 Contratante para subcontratacdo (item Contrato
inadequados |do TR) 4.7). Declaragao de inexisténcia de vinculo
com agentes publicos.
Inadimplement Problemas de fluxo de caixa da |2 8 Contratado Exigir comprovacao de boa situacao Contratado /
o financeiro |agéncia; falta de capital de giro (Moder financeira na habilitacdo (balango e indices Fiscal do
para pagar fornecedores e ado) de liquidez). Exigir comprovante de Contrato
veiculos. pagamento a terceiros (item 7.17 do TR).

Recusa na Mudanca de estratégia 1 5 Contratado Aplicacao das penalidades do item 15 do Contratado /
assinatura ou |empresarial; desisténcia apos (Baixo) Edital (multa de 15% a 30% do valor, Comissao
execucgao do |vencer a licitacao impedimento de licitar por até 3 anos, Especial de

contrato declaracdo de inidoneidade). Chamamento Licitacao

dos licitantes remanescentes (item 16.10).

4. RISCOS COMPARTILHADOS OU DE CONTROLE EXTERNO
Riscos que ndo podem ser integralmente alocados a uma Unica parte, seja por sua natureza, seja por afetarem ambos os

contratantes
EVENTO DE CAUSA P|I|NIVEL| ALOCACAO ACAO DE MITIGAGAO RESPONSAVEL
RISCO
Variagao Inflacdo acima do esperado; |4 16 |Compartilhado |Prever reajuste anual pelo IPCA (Minuta Ambas as partes
inflacionaria e |alta no prego de midia, (Muito do Contrato). Repactuacdo periddica
aumento de |materiais e servicos de Alto) conforme variacdo de custos do setor
custos fornecedores. publicitario.
Alteracgao Nova legislagao sobre 2 8 Contratante Monitoramento legislativo constante. Assessoria
legislativa publicidade publica; alteracdo (Moder |(por forca de |Ajuste contratual por termo aditivo. Juridica
superveniente |na Lei 12.232/2010 ou na Lei ado) |lei) Adequacdo as novas regras, com /Contratado

14.133/2021.

reequilibrio econémico-financeiro se
necessario.
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Aumento ou |Alteragao na legislagao 2 |4 8 Contratante  |Reequilibrio econémico-financeiro Gestor do
reducgao de tributdria federal, estadual ou (Moder |(por forca de |automatico. Apuracdo do impacto Contrato
tributos municipal que impacte os ado) |lei) tributario e formalizacdo em termo aditivo. /Contratado
custos da contratada
Restrigdo Contingenciamento de 2|5 10 |Contratante |Comunicagdo transparente sobre Diretoria de
orcamentaria |recursos; redugdo da dotacdo (Moder disponibilidade orcamentaria. Reducao Comunicacao /
superveniente |orcamentdria da Cadmara ado) programada das Ordens de Servico. Contabilidade
Crise econOmica |Recessdo; queda no 2 |4 8 Compartilhado |[Exigir manutencdo da equipe técnica Ambas as partes
que afete o faturamento do setor; (Moder qualificada indicada na proposta do Edital.
mercado inadimpléncia em cadeia de ado) Aprovacgao prévia para substituicdo de
publicitario fornecedores profissionais.
Descontinuidade |Pandemia; desastres 115 5 Compartilhado |Aplicagdo do art. 393 do Cdodigo Civil. Ambas as partes
da execugao por |naturais; greves gerais; (Baixo) Suspensado do contrato por prazo

evento de forga
maior

impedimentos legais

determinado. Prorrogacdo automatica do
cronograma. Possibilidade de rescisdao sem
onus.

5. RISCOS DECORRENTES DE FALHAS PROCESSUAIS DOCUEMENTAIS
Riscos relacionados a formalizacdo, registros e gestao documental do contrato.

EVENTO DE CAUSA P|I|NIVEL| ALOCACAO ACAO DE MITIGAGAO RESPONSAVEL
RISCO
Erros na Nota |Falta de informacdes 3|3 9 Contratado Exigir Nota Fiscal detalhada conforme item| Contratado /
Fiscal/Fatura |obrigatdrias; divergéncia de (Moder 7.21 do TR. Realizar pré-analise da NF Fiscal do
valores; auséncia de indicagao ado) antes do vencimento para corregoes. Contrato
de opcao pelo Simples Nacional
Falha na Auséncia de protocolo; uso de |3 |2 6 Compartilhado |Utilizar mecanismos formais: oficios, e- Ambas as partes
comunicacdao |meios ndo oficiais; perda de (Baixo) mail institucional, WhatsApp
formal documentos complementar. Garantir registro de todas

as comunicagoes.
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Subcontratacao|Desconhecimento das regras; |2 |4 8 Contratado Exigir autorizagao prévia e fundamentada. Contratado /
sem urgéncia na execucao; (Moder Apresentacdo de 3 orcamentos. Fiscal do
autorizacao |desrespeito contratual ado) Comprovacao de habilitagdo da Contrato
prévia subcontratada.
Auséncia de |Falta de monitoramento; 4 |4 16 |Contratante |Atualizar o mapa de riscos: ao final do TR; Fiscal do
atualizacao do |desconhecimento da (Muito apos selecdo do fornecedor; previamente |Contrato / Gestor
mapa de riscos (ferramenta pela equipe de Alto) as prorrogacoes; apos eventos relevantes.

fiscalizacao

Entregar formalmente o mapa a equipe de
fiscalizacao.

6. RECOMENDACOES FINAIS

1. O mapa de alocagao de risco deve embasar a elaboracao da clausula contratual da matriz de riscos, nos termos do art. 92,
IX da Lei 14.133/2021, definindo expressamente a alocagao de responsabilidades por eventos supervenientes e caracterizando
o equilibrio econbémico-financeiro inicial do contrato.

2. A gestdo de riscos deve ser incorporada ao cotidiano da fiscalizagdo, com a entrega formal do mapa de riscos a equipe de
gestao do contrato.

3. A natureza intelectual dos servigos recomenda que riscos relacionados a qualidade criativa sejam alocados prioritariamente
ao contratado, que detém a expertise técnica para gerencia-los.

4. A clausula de subcontratacao deve ser acompanhada de perto, pois a escolha de fornecedores pela Administragao pode gerar
confusdao de responsabilidades - recomenda-se que a escolha seja da contratada, mediante aprovagao dos orcamentos pela

Administracao.
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RELATORIO DE RETIFICAGAO E COMPLEMENTAGCAO DA FASE PREPARATORIA
PROCESSO ADMINISTRATIVO 018/2026
CONCORRENCIA PRESENCIAL 002/2026

1. FINALIDADE

1.1. O presente documento tem por finalidade promover a retificacdo e a complementacdo da fase
preparatdéria do Processo Administrativo n® 018/2026, referente & Concorréncia Presencial n°
002/2026, em atendimento ds recomendacdes constantes do Parecer Juridico emitido em 29 de
julho de 2026.

12.Para esse fim, o presente relatdério contempla: (i) a retificacdo do item 7.5 do Estudo Técnico
Preliminar, referente ao cdiculo do investimento anual por habitante; (i) a correcdo de informacgdo
material constante da pesquisa comparativa de contratacdes similares, com a substituicdo da re-
feréncia da Cdmara Municipal de Anchieta/ES pela Cdmara Municipal de Alfredo Chaves/ES; {iii)
a complementacdo da justificativa técnica para adocdo da forma presencial da licitacdo; e (iv) a
apresentacdo do Relatdrio de Pesquisa de Precos, contendo os elementos utilizados na formacdo
da estimativa do valor da contratacdo.

1.3. As demais disposicdes constantes dos documentos que instruem a fase preparatéria permane-
cem inalteradas.

2. RETIFICAGAO DO ESTUDO TECNICO PRELIMINAR

2.1.Em atendimento as recomendacdes constantes do Parecer Juridico emitido em 29 de julho de
2026, procede-se a retificacdo do item 7.5 do Estudo Técnico Preliminar, exclusivamente quanto ao
cdlculo do investimento anual estimado por habitante, bem como & correcdo material da tabela
comparativa constante do item 7.3, referente & identificacdo do érgdo utilizado como pardmetro
de pesquisa.

22.0Onde se |é:

2.3."Cémara Anchieta/ES | 30.000 habitantes | R$ 300.000,00 | R$ 10,00

24. Leia-se:

2.5."Camara Municipal de Alfredo Chaves/ES | 13.836 habitantes | R$ 300.000,00 | R$ 21,68"
26.0Onde se |&:

2.7."Considerando o valor estimado de R$ 370.893,67 para a presente contratacdo e a populagcdo
aproximada de 103.365 habitantes do municipio de Ubd, o investimento corresponderia a cerca de
R$ 2,06 por habitante ao ano, posicionando-se em patamar intermedidrio entre os érgdos analisa-
dos."

28. Leia-se:

29." Considerando o valor estimado de R$ 370.893,67 para a presente contratacdo e a populacdo
estimada de 103.365 habitantes do Municipio de Ubd, o investimento corresponde a aproximada-
mente R$ 3,59 por habitante ao ano. Ressalta-se que o valor estimado permanece compativel com
os pardmetros identificados na pesquisa de mercado, situando-se abaixo da média dos investimen-
tos por habitante apurados entre os érgdos analisados, correspondente a aproximadamente R$
7,30 por habitante ao ano."
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3. COMPLEMENTAGAO DA JUSTIFICATIVA DA FORMA PRESENCIAL

3.1.

Em atendimento as recomendacdes constantes do Parecer Juridico, referente a justificativa da

forma presencial, embora a Lei n°® 14.133/2021 privilegie a utilizacdo de meios eletrébnicos nos pro-
cedimentos licitatérios, no presente caso prevalece a aplicacdo da legislacdo especial, uma vez
gue o procedimento eletrdnico atualmente disponivel ndo assegura, de forma integral, as condi-
¢cdes necessdrias para garantir o anonimato absoluto da proposta técnica, considerando a possibi-
lidade de vinculacdo de arquivos, registros digitais, metadados ou demais elementos capazes de
comprometer a imparcialidade do julgamento técnico.

4. RELATORIO DE PESQUISA DE PRECOS

4.1.

4.2,

Metodologia

4.1.1. A estimativa de precos foi elaborada mediante andlise de contratacdes similares realizadas
por 6rgdos publicos, considerando a natureza especializada do objeto, suas caracteristicas téc-
nicas, abrangéncia dos servigos, porte institucional e valores praticados em confratagcdes seme-
Ihantes.

41.2. Para a composicdo do valor estimado, foram utilizadas, conforme aplicabilidade, as seguin-
fes fontes:

4.1.2.1. Portal Nacional de Contratacdes PUblicas — PNCP;
4.1.22. contfratacdes similares realizadas por outros érgdos e entidades publicas;
4.1.2.3. confratos administrativos vigentes ou recentemente celebrados;

4.1.3. Os valores coletados foram analisados criticamente, considerando aspectos relacionados ¢
compatibilidade do objeto, unidade de fornecimento, quantitativos, especificacdes técnicas,
local de execucgdo, populacdo atendida, vigéncia confratual e condicdes comerciais pratica-
das.

Fontes Consultadas

42.1. Para composicdo da estimativa foram analisadas contratacdes puUblicas de érgdos com ca-
racteristicas semelhantes quanto d natureza do objeto contratado, especialmente Cédmaras Mu-
nicipais e entidades puUblicas da regido Sudeste, considerando, entre outros par@metros, popu-
lacdo atendida, estrutura administrativa, abrangéncia das acdes de comunicacdo e valores
praticados em contratacdes similares.

422. As referéncias utilizadas encontram-se demonstradas na tabela abaixo:

rgéo Habitantes Valor Anual Contra-  Investimento por Habi-
tado tante
Cdmara Municipal de .
Jandira/SP 126.356 habitantes R$ 500.000,00 R$ 3,96
Cdmara Municipal de )
AGAUGH/MG 117.808 habitantes R$ 300.000,00 R$ 2,54
Cémara Municipal de .
UbG/MG 103.365 habitantes R$ 180.000,00 R$ 1,74
Cé Municipal d
AmArd _VURICIBALCE | g7 468 habitantes RS 574.468,36 RS 6,57

Lorena/SP
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https://pncp.gov.br/app/contratos/59054569000182/2025/19
https://pncp.gov.br/app/contratos/59054569000182/2025/19
https://grp.araguari.mg.leg.br/portalcidadao/#78c3e513dd43cb27d8a3e2f376196ffc656d7ea577b2c6fb31efc79392121971a09f9f6a8e81c8e5527f1b2173da6cd0f6b4993afb77f7fd2c432e746ec221258e8d632623ffa21e24a06b081dfc7c2ba428b13ffc961d11d78f6d709051f42dc86e687d144245caa0e8e8db7559b1dc8210ff7bf17ed03e4dcff73110f192fcd3b1caf71ef0fddf871fe4885006c1376e36febdb68dc0771521c616e3f01c97c6b15a5d138c34bf1557d8360aab1f1b0574f242ef095a8b22677f4f27b269a03ebf0f35030d8a9d8a90e62e1903af784259a0d39abf4f051776c5825d7876b7b01c388148a6eedf9aedae49277065b45a74bbf2856c6a9a
https://grp.araguari.mg.leg.br/portalcidadao/#78c3e513dd43cb27d8a3e2f376196ffc656d7ea577b2c6fb31efc79392121971a09f9f6a8e81c8e5527f1b2173da6cd0f6b4993afb77f7fd2c432e746ec221258e8d632623ffa21e24a06b081dfc7c2ba428b13ffc961d11d78f6d709051f42dc86e687d144245caa0e8e8db7559b1dc8210ff7bf17ed03e4dcff73110f192fcd3b1caf71ef0fddf871fe4885006c1376e36febdb68dc0771521c616e3f01c97c6b15a5d138c34bf1557d8360aab1f1b0574f242ef095a8b22677f4f27b269a03ebf0f35030d8a9d8a90e62e1903af784259a0d39abf4f051776c5825d7876b7b01c388148a6eedf9aedae49277065b45a74bbf2856c6a9a
https://pncp.gov.br/app/contratos/51627438000135/2026/2
https://pncp.gov.br/app/contratos/51627438000135/2026/2
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Prefeitura Municipal de
Alfredo Chaves/ES

13.836 habitantes R$ 300.000,00 R$ 21,68

Média Total R$ 370.893,67 RS 7,30

423. Os documentos comprobatdrios das consultas realizadas, incluindo contratos, editais, extra-
tos, atas e demais registros utilizados na pesquisa, integram os autos do processo administrativo.

4.3. Consideracoes Técnicas

43.1. A andlise das referéncias obtidas demonstra que os valores praticados para contratacdo de
servicos de publicidade institucional apresentam variagoes significativas, decorrentes das carac-
teristicas préprias de cada érgdo contratante, incluindo porte populacional, necessidades de
comunicacdo, volume de campanhas, abrangéncia das agoes, estrutura administrativa e dis-
ponibilidade orcamentdria.

432. Verificou-se, ainda, que o contrato atualmente vigente pela Cadmara Municipal de Ub& apre-
senta defasagem em razdo da manutencdo do valor originalmente contratado durante suces-
sivas prorrogacoes contratuais, sem atualizacdo compativel com a evolucdo dos custos do setor.

433.Dessa forma, os valores utilizados como referéncia refletem contratacdes recentes e pard-
mefros atuais de mercado, proporcionando maior seguranca para definicdo da estimativa con-
fratual.

4.4. Critério de Formagao e Valor Estimado da Contratagdo

4.4.1. Para definicdo do valor estimado da contratacdo foi utilizado o critério da média dos valores
identificados nas contratacdes similares pesquisadas, considerando a compatibilidade dos ob-
jetos analisados e as caracteristicas do mercado de publicidade institucional.

442. Apds andlise dos dados coletados, o valor médio anual estimado corresponde a R$
370.893,67 (trezentos e setenta mil, oitocentos e noventa e frés reais e sessenta e sete centavos).

4.43. O valor estimado possui cardter referencial, ndo representando obrigacdo de execucdo in-
tegral pela Administracdo, estando sua utilizacdo condicionada ds demandas efetivamente au-
torizadas durante a vigéncia contratual.

5. CONCLUSAO

5.1. Diante das retificacdoes e complementacdes realizadas, verifica-se que os ajustes promovidos
possuem cardter técnico e material, destinando-se ao aperfeicoamento da instrucdo processual e
ao atendimento das recomendacdes constantes do Parecer Juridico emitido em 29 de julho de
2026.

52. As altferacdes realizadas ndo modificam o objeto da contratacdo, a solucdo pretendida, a me-
todologia adotada ou o valor global estimado, mantendo-se preservados os fundamentos técnicos
e administrativos que embasaram o planejamento da confratacdo.

53. A complementacdo da justificativa da forma presencial demonstra a compatibilidade do pro-
cedimento adotado com as peculiaridades da contratacdo de servicos de publicidade, especial-
mente em razdo do rito especifico estabelecido pela Lei Federal n® 12.232/2010 e da necessidade
de preservacdo do sigilo da proposta técnica ndo identificada.

5.4. A pesquisa de precos complementar e as correcdes realizadas na base comparativa conferem
maior transparéncia, seguranca e confiabiidade & estimativa de valor da confratacdo,
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evidenciando a compatibilidade do montante estimado com os parédmetros praticados em con-
fratacoes similares.

5.5 Dessa forma, permanecem atendidos os requisitos necessdrios d continuidade da fase preparao-
téria do Processo Administrativo n® 018/2026, referente & Concorréncia Presencial n° 002/2026.

7 de agosto de 2026

Documento assinado digitalmente

ub BRUNO REIS PINTO
g Data: 07/08/2026 12:20:41-0300
Verifique em https://validar.iti.gov.br

Bruno Reis Pinto
Presidente da ComissGo Especial de Licitagdo
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RELATORIO DE PESQUISA DE PRECOS
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RELATORIO DE PESQUISA DE PRECOS
PROCESSO ADMINISTRATIVO 018/2026

1. OBJETO

1.1. A presente pesquisa de precos tem por finalidade subsidiar a estimativa do valor da contratagdo referente a contratacdo
de servicos de publicidade, por intermédio de agéncia de propaganda, compreendendo atividades integradas de plane-
jamento, criagdo, produgdo, execucdo, intermediacdo e veiculagcdo de campanhas institucionais, em diversos meios de
comunicacdo, com cardter informativo, em observancia ao art. 23 da Lei Federal n° 14.133/2021, bem como ds demais
normas aplicdveis d formacdo de precos nas contratacdes publicas.

2. METODOLOGIA

2.1. A estimativa de precos foi elaborada mediante utilizacdo de pardmetros compativeis com o objeto pretendido, obser-
vando-se critérios de economicidade, padronizacdo, contemporaneidade, eficiéncia e vantajosidade para a Administra-
c¢do Publica. Para a composicdo do valor estimado, foram utilizadas, conforme aplicabilidade, as seguintes fontes:

2.1.1. Portal Nacional de Contratacdes PUblicas — PNCP;
2.1.2. contratacdes similares realizadas por outros érgdos e entidades pUblicas;
2.1.3. contratos administrativos vigentes ou recentemente celebrados.

2.2. Os precos coletados foram analisados criticamente, considerando aspectos relacionados & compatibilidade do objeto,
unidade de fornecimento, quantitativos, especificacdes técnicas, local de execucdo, vigéncia contratual e condicdes co-
merciais praticadas.

3. FONTES CONSULTADAS

3.1. Foram utilizadas como referéncia as contratacdes e/ou pesquisas identificadas nas tabelas constantes deste relatdrio,
contendo, conforme disponibilidade.

3.2. O uso de dados do PNCP atende a legislacdo vigente, proporciona transparéncia, padronizagdo e economicidade na
estimativa de precos, todavia, devido a ndo identificagcdo no portal de todos os itens solicitfados, a Administracdo comple-
mentou este relatdério com cotacdes extraidas contratagdes similares realizadas por outros érgdos e entidades publicas e
confratos administrativos vigentes ou recentemente celebrados, os quais contemplam dados afualizados de contratagdes
pUblicas realizadas em todo o territério nacional, garantindo maior amplitude e heterogeneidade de fontes.

Orgdo/Entidade Instrumento Referéncia Fonte
Camara Municipal de Jan- - 4 o A dministrativo Contrato n° 11/2025 PNCP
dira/SP
Camara Municipal de Ara- | 1o Administrativo Contrato n° 15/2025 Site Oficial
guari/MG
. Municipal trato n° 1172021 (Vi-
Ssg;f/\rg uniciea ae Contrato Administrativo geo:t;()] e n 120 (Vi Pesquisa Interna
. Moniciog o
Camara Municipal de Lo- 1o Administrativo Confrato n° 01/2026 PNCP
rena/SP
Prefeitura Municipal de Al 1o Administrativo Contrato n® 25/2026 PNCP

fredo Chaves/ES

3.3. Os documentos comprobatdrios das consultas realizadas, incluindo identificadores, propostas comerciais, extratos, atas,
confratos e demais evidéncias de pesquisa, infegram os autos do processo administrativo.

4. CONSIDERACOES TECNICAS

4.1. A pesquisa de precos realizada apresenta quantitativo suficiente de referéncias e amplitude adequada de mercado,
permitindo & Administracdo PUblica formar estimativa compativel com os precos praticados atualmente.

4.2. Registra-se que eventuais variagdes entre os precos coletados decorrem das particularidades inerentes as diferentes
contratacdes utilizadas como paradigma, incluindo escala, localizacdo, especificacdes técnicas, prazo contratual, logistica
e condi¢cdes comerciais.

5. CRITERIO DE FORMAGAO E VALOR ESTIMADO DA CONTRATAGAO

RELATORIO DE PESQUISA DE PRECOS
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CAMARA MUNICIPAL DE UBA

Rua Santa Cruz, 301, Centro, Ubd - MG, CEP 36.500-059
CNPJ: 20.353.488/0001-48 | Telefone: (32) 3539-5000

5.1. A definicdo do valor estimado observou MEDIA, considerando os precos vdlidos obtidos durante a pesquisa mercadold-
gica.

5.2. Na andlise dos valores coletados, foram observados os principios da razoabilidade, proporcionalidade e vantajosidade,
bem como as peculiaridades do objeto e as condi¢cdes usuais praticadas no mercado.

5.3. Conforme demonstrativos constantes neste relatdrio, o valor total estimado da contratacdo corresponde a R$ 370.893,67
(trezentos e setenta mil, oitocentos e noventa e trés reais e sessenta e sete centavos).

14 de agosto de 2026

Documento assinado digitalmente

“b BRUNO REIS PINTO
g Data: 14/08/2026 14:41:47-0300

Verifique em https://fvalidar.iti.gov.br

Bruno Reis Pinto
Presidente da Comissdo Especial de Licitacdo

RELATORIO DE PESQUISA DE PRECOS
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Diario Oficial Eletronico

Municipio de Uba — Minas Gerais
(Lei Municipal n° 4.175, de 02/01/2014)
ANO VIII - N° 1.765 — Sexta-feira, 09 de Julho de 2021

E;UBA

PREFEITURA

EXTRATO - CONTRATO N° 011/2021

CONTRATANTE: Camara Municipal de Uba

CONTRATADA: VICOSA COMUNICACAO E MARKETING LTDA- ME

OBJETO: Contratagdo de empresa especializada para prestacdo de servigos de comunicagdo social nas areas de
Agenciamento de publicidade, Propaganda e Marketing, abrangendo trabalhos de Cria¢do, Reproducdo,
Distribui¢do e Veiculagdo de programas e campanhas publicitirias em midias faladas e escritas de comunicagdo
dirigida, em carater informativo, educativo e de orientagdo social a comunidade, pelo periodo de 12 meses, visando
atender as necessidades da Camara Municipal de Uba, constantes no edital da Concorréncia Publica n° 02/2021,
tipo Técnica e Preco.

VALOR ESTIMADO DO CONTRATO: R$ 180.000,00

DOTACAO ORCAMENTARIA: 33903968.00.00 — Servigos de Publicidade e Propaganda - FICHA 10 — LOA ¢
Reduzido 10 CMU

ASSINATURA DO CONTRATO: 07 de julho de 2021

VIGENCIA DO CONTRATO: até 06 de julho de 2022.

Dispensa de Licitacao.

Processo Administrativo 46/2021

Contratante: Camara Municipal de Uba.

Contratado: Lattine Consult Ltda

Objeto: Contratagdo de empresa especializada por dispensa de licitagdo para fornecimento de 05 licencas do
software Microsoft 365 business standard open para a Camara Municipal de Uba pelo prazo de 12 meses.
Valor da contratacdo: R$3.966,00 (Trés mil e novecentos e sessenta e seis reais )

* Prazo do contrato: 365 dias. Dotagao: 339030.45.00.00 — Aquisicao de Softwares de Base - Ficha 07 — LOA
- Reduzido Ficha 07 - Camara Municipal de Uba

* Disposicdo Legal: Art. 24, inciso II da Lei Federal n°. 8.666/93;

Data : Ub4, 21 de junho de 2021.

PORTARIA N° 34/2021

O Presidente da Camara Municipal de Ub4, no uso das atribui¢des legais que lhe sdo conferidas pelo art.
26, XVIII, do Regimento Interno da Camara Municipal de Uba, com fundamento no artigo 165 1 da Lei
Complementar n° 14, que “Dispde sobre o Estatuto dos Servidores Publicos do Municipio de Ub4a”,

RESOLVE:

Art. 1° Exonerar, a pedido, do cargo de Diretora Legislativa, a servidora CLAUDIA PEREIRA DA
FONSECA, matricula n°® 22, titular do cargo de provimento efetivo de Assistente de Plenario, a partir de 9 de julho
de 2021.

Registre-se. Publique-se. Cumpra-se.

Uba, 9 de julho de 2021.
VEREADOR JOSE ROBERTO REIS FILGUEIRAS
Presidente da Camara Municipal De Uba

PORTARIA N° 35/2021
O Presidente da Camara Municipal de Ub4, no uso das atribui¢des legais que lhe sdo conferidas pelo art.
26, XVIII, do Regimento Interno da Camara Municipal de Ub4, com fundamento no artigo 165 I da Lei
Complementar n° 14, que “Dispde sobre o Estatuto dos Servidores Publicos do Municipio de Uba”,

Diario Oficial Eletrénico do Municipio de Uba — 09/07/2021 — Ano VIII — n° 1.765 - Pagina 28
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19/06/2026, 13:36 Portal Nacional de Contratagdes Publicas

= " Portal Nacional de Contratacdes Publicas Q

A > Contratos

Contrato n° O1/2026

Ultima atualizacdo 03/03/2026

Local: Lorena/SP  Orgdo: LORENA CAMARAMUNICIPAL  Unidade executora: 1 - GERAL

Tipo: Contrato (termoinicial)  Receita ou Despesa: Despesa Processo: 14 Categoria do processo: Servicos
Data de divulgacao no PNCP: 03/03/2026 Data de assinatura: 30/01/2026

Vigéncia: de 30/01/2026 a 29/01/2027

Id contrato PNCP: 51627438000135-2-000002/2026 Fonte: EMBRAS - EMPRESA BRASILEIRADE TECNOLOGIA LTDA

Id contratacao PNCP: 51627438000135-1-000027/2025
Objeto:

Contratacao de agéncia de propaganda para prestacao de servicos de publicidade, de acordo com as condicdes e
exigéncias estabelecidas ha Concorréncia n°® 01/2025, compreendendo: a) Estudo, planejamento, conceituacgao,
CONCePCAon, Criacao, execugao interna, intermediagao e supervisao da execucao externa e distribuicao de publicidade aos
veiculos e meios de divulgacao; b) Producao e execugao técnica das pecas e projetos criados; ¢) Planejamento e execucao
de pesquisas, avaliacao e de geracao de conhecimento relacionados a determinada acao publicitaria; d) Criacao e
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria, em consonancia com novas tecnologias, visando a
expansao dos efeitos das mensagens e das acoes publicitarias.

VALOR CONTRATADO

R$ 574.468,36

FORNECEDOR:

Tipo: Pessoajuridica CNPJ/CPF: 08.737.006/0001-58 Consultar sancoes e penalidades do fornecedor

Nome/Razio social: MESTRA COMUNICACAO LTDA

Empenhos Instrumentos de Cobranca Termos Arquivos Historico
Sequencial » Numero Valor Total Emenda Data de Data/Hora de Inclusa
Emissao 2

Nenhum dado para exibir

https://pncp.gov.br/app/contratos/51627438000135/2026/2 1/2
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¥ https./portaldeservicos.gestao.gov.br
o/ 0800 978 9001

AGRADECIMENTO AOS PARCEIROS

Portal Nacional de Contratagdes Publicas
E gerido pelo Comité Gestor da Rede Nacional de Contratagdes Publicas, um
colegiado deliberativo com suas atribuicoes estabelecidas no Decreto n° 10.764,
de 9 de agosto de 2021

O desenvolvimento dessa versao do Portal € um esforgo conjunto de construgao
de uma concepcao direta legal, homologado pelos indicados a compor o aludido
comité.

Aadequacao, fidedignidade e corretude das informacdes e dos arquivos
relativos as contratacdes disponibilizadas no PNCP por forca da Lei n®
14133/2021 sao de estrita responsabilidade dos 6rgaos e entidades
contratantes.

https://pncp.gov.br/app/contratos/51627438000135/2026/2

Texto destinado a exibicao de informagodes relacionadas a licenga de uso.
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A > Contratos

Contrato n° 11/2025

Ultima atualizacdo 25,/08/2025

Local: Jandira/SP  Orgdo: CAMARA MUNICIPAL DE JANDIRA  Unidade executora: 1 - CAMARA MUNICIPAL DE JANDIRA
Tipo: Contrato (termoinicial)  Receita ou Despesa: Despesa Processo: 9/2025 Categoria do processo: Servicos
Data de divulgacao no PNCP: 25/08/2025 Data de assinatura: 14/08/2025

Vigéncia: de 14/08/2025 a 15/08/2026

Id contrato PNCP: 59054569000182-2-000019/2025

Fonte: CECAM - Consultoria Econdmica, Contabil e Administrativa Municipal

Id contratacao PNCP: 59054569000182-1-000009/2025

Objeto:

Prestacao de servico de publicidade para realizacao de atividades integradas que possibilite o estudo, o plangjamento, a
conceituagao, a concepcao, a Criagao, a execugao interna, a intermediacao e a supervisao da execugao externa e na
distribuicao de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacao

VALOR CONTRATADO

R$ 500.000,00

FORNECEDOR:

Tipo: Pessoajuridica CNPJ/CPF: 18119.930/0001-24 Consultar sangoes e penalidades do fornecedor

Nome/Razao social: NEXUS PUBLIC ME

Empenhos Instrumentos de Cobranca Termos Arquivos Historico
Sequencial » Numero Valor Total ¢ Emenda - Data de Data/Hora de Inclusa
Emissao 2

Nenhum dado para exibir

https://pncp.gov.br/app/contratos/59054569000182/2025/19 1/2
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O desenvolvimento dessa versao do Portal € um esforgo conjunto de construcao
de uma concepgao direta legal, homologado pelos indicados a compor o aludido
comité.

Aadequacao, fidedignidade e corretude das informacoes e dos arquivos
relativos as contratacoes disponibilizadas no PNCP por forca da Lei n®
14133/2021 sao de estrita responsabilidade dos 6rgaos e entidades
contratantes.
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A > Contratos

Contrato n® 000025/2026

Ultima atualizacdo 02/03/2026

Local: Alfredo Chaves/ES ~ Orgao: MUNICIPIO DE ALFREDO CHAVES

Unidade executora: 27142686000101-001 - Prefeitura Municipal de Alfredo Chaves
Tipo: Contrato (termo inicial)  Receita ou Despesa: Despesa  Processo: 007231/2025
Categoria do processo: Servicos

Data de divulgacao no PNCP: 02/03/2026 Data de assinatura: 24/02/2026

Vigéncia: de 24/02/2026 a 24/02/2027

Id contrato PNCP: 27142686000101-2-000033/2026  Fonte: E & L PRODUCOES DE SOFTWARE LTDA

Id contratacao PNCP: 27142686000101-1-000158/2025

Objeto:

Contratacao de agencia de propaganda para prestacao de servicos de publicidade, de interesse do Municipio de Alfredo
Chaves-ES. Os servicos compreendem o estudo, o planejamento, a conceituacao, a concepcao, a criacao, a execucao
interna, a intermediacao e a supervisao da execucao externa, bem como a distribuicao de pecas publicitarias aos veiculos e

demais meios de divulgacao.

VALOR CONTRATADO

R$ 300.000,00

FORNECEDOR:

Tipo: Pessoajuridica CNPJ/CPF: 40580.513/0001-33 Consultar sancoes e penalidades do fornecedor

Nome/Razao social: ENSEADAAGENCIA DE MARKETING LTDA

Empenhos Instrumentos de Cobrancga Termos Arquivos

Nome 2

Nenhum dado para exibir

https://pncp.gov.br/app/contratos/27142686000101/2026/33

Historico

Data/Hora de Inclusao 2

1/2
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Portal Nacional de Contratagdes Publicas
E gerido pelo Comité Gestor da Rede Nacional de Contratagdes Publicas, um
colegiado deliberativo com suas atribuicoes estabelecidas no Decreto n° 10.764,
de 9 de agosto de 2021

O desenvolvimento dessa versao do Portal € um esforgo conjunto de construgao
de uma concepcao direta legal, homologado pelos indicados a compor o aludido
comité.

Aadequacao, fidedignidade e corretude das informacdes e dos arquivos
relativos as contratacdes disponibilizadas no PNCP por forca da Lei n®
14133/2021 sao de estrita responsabilidade dos 6rgaos e entidades
contratantes.
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MINUTA DE CONTRATO




CAMARA MUNICIPAL DE UBA

Rua Santa Cruz, 301, Centro, Ubd - MG, CEP 36.500-059
CNPJ: 20.353.488/0001-48 | Telefone: (32) 3539-5000

CONTRATO N.° XX/2026
PROCESSO ADMINISTRATIVO 18/2026 - CONCORRENCIA 02/2026

A Cé&mara Municipal de Ub&/Mg, pessoa juridica de Direito PUblico, com sede na Rua Santa Cruz, n° 301, cen-
tro, nesta cidade de Ubd&/MG, inscrita no CNPJ n° 20.353.488/0001-48, neste ato representada por seu Presi-
dente o Senhor José Maria Fernandes, brasileiro, divorciado, aposentado, residente e domiciliado em Dia-
mante de Ubd - Ubd/MG, portador do CPF sob o n° 006.251.358-30, doravante denominado CONTRATANTE, e

a empresa , inscrito(a) no CNPJ/MF sob o n°

com escritério maftriz estabelecido na
, por intermédio do seu repre-

senfante legal , inscrita no CPF sob o n.

, doravante designado CONTRATADA, resolvem firmar o presente contrato, com funda-
mento no processo supracitado, em observancia ds disposicdes da Lei Federal n° Lei 12.232, de 29 de abril de
2010, e, de forma complementar, das Leis n° 4.680, de 18 de junho de 1965 e 14.133, de 1° de abril de 2021,
bem como demais legislacdo aplicdvel, aplicando-se a este instrumento suas disposicoes irrestrita e incondici-
onalmente, bem como pelas cldusulas e condicdes seguintes.

1. OBJETO

1.1. Constitui objeto do presente contrato a prestacdo de servicos de publicidade, por intermédio de agéncia
de propaganda, compreendendo atividades infegradas de planejamento, criagdo, producdo, execucdo, in-
termediacdo e veiculacdo de campanhas institucionais, em diversos meios de comunicacdo, com cardter
informativo, educativo e de orientacdo social, abrangendo as agcdes necessdrias ao desenvolvimento das ati-
vidades publicitdrias da Camara Municipal de Ubdé.

1.2. Objeto da contratacdo:

ltem Descricao Medida Valor Total

01 Servicos de Publicidade e Propaganda Servico sob Demanda R$ 370.893,67

1.3. Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares, os servicos especializa-
dos pertinentes:

1.3.1. Prestacdo de servicos de consultoria e planejamento na drea de publicidade, propaganda, divulga-
¢do, comunicacgdo social, marketing, design, programagdo visual;

1.3.2. Criacdo, producdo, veiculacdo e distribuicdo de: Programas de rddio e TV; Campanhas publicitdrias
institucionais e legais em diferentes midias (rddio, TV, jornais, revistas, internet e redes sociais como YouTube,
Facebook, Instagram, entre outras); Materiais impressos como jornais, outdoors, minidoors, revistas, panfle-
tos, folders e similares;

1.3.3. Realizacdo de estudos e pesquisas para identificar veiculos de divulgacdo mais adequados ds cam-
panhas educativas e servicos do Legislativo, com base em fatores como drea de abrangéncia, audiéncia
e custo;

1.3.4. Assessoria na promocdo e divulgacdo de interesse institucional do Poder Legislativo;

1.3.5. Formulacdo e execugcdo do Plano de Comunicac¢cdo, mediante anuéncia da Diretoria de Comunico-
cdo e Diretoria Geral;

1.3.6. Infermediacdo na veiculacdo de pecas publicitdrias em meios de comunicacdo tradicionais e alter-
nativos (backbus, painéis de LED interativos, entre outros);

1.3.7. Criagdo de identidade visual e slogans.

1.4.A CONTRATADA atuard por ordem e conta da CONTRATANTE, na forma do art. 3° da Lei Federal n°
4.680/1965, para a confratacdo de fornecedores de bens e servicos especializados e de veiculos e demais
meios de divulgacdo necessdrios  execucdo do objeto.

1.5. Vinculam esta contratacdo, independentemente de franscricdo:

CONTRATO
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CAMARA MUNICIPAL DE UBA

Rua Santa Cruz, 301, Centro, Ubd - MG, CEP 36.500-059
CNPJ: 20.353.488/0001-48 | Telefone: (32) 3539-5000

1.5.1. O Estudo Técnico Preliminar;

1.52. O Termo de Referéncia;

1.5.3. O Edital da Licitacdo;

1.5.4. O Briefing;

1.5.5. A Proposta Técnica;

1.5.6. A Proposta da CONTRATADA;

1.5.7. Plano Anual de Comunicacdo;

1.5.8. Mapa de Alocagdo de Risco;

1.5.9. Eventuais anexos dos documentos supracitados.
2. VIGENCIA E PRORROGACAO

2.1. O prazo de vigéncia da confratacdo € de 12 meses contados da assinatura do contrato, prorrogdvel su-
cessivamente por até 10 anos, na forma dos artigos 106 e 107 da Lei n° 14.133, de 2021.

2.1.1. A prorrogacdo de que trata este item é condicionada ao ateste, pela autoridade competente, de
que as condicdes e 0s precos permanecem vantajosos para a Administfracdo, permitida a negociacdo
com a CONTRATADA, bem como & inexisténcia de registros no Cadastro Informativo de créditos ndo quita-
dos do setor pUblico federal (Cadin).

2.2. A CONTRATADA nd&o tem direito subjetivo & prorrogacdo contratual.
2.3. A prorrogacdo de contrato deverd ser promovida mediante celebracdo de termo aditivo.

2.4. O confrato ndo poderd ser prorrogado quando a CONTRATADA fiver sido penalizada nas sancdes de de-
claracdo de inidoneidade ou impedimento de licitar e confratar com poder publico, observadas as abran-
géncias de aplicagdo.

2.5. A vigéncia ndo gera, para a CONTRATANTE, obrigacdo de consumo minimo, nem assegura a CONTRATADA
qualguer exclusividade ou direito subjetivo ao esgotamento do valor estimado da contratacdo.

3. MODELOS DE EXECUGAO E GESTAO CONTRATUAIS

3.1. A execucdo do objeto ocorrerd de forma continua e sob demanda, mediante solicitacdes formais da CON-
TRATANTE e emisséo de Ordem de Servico.

3.2. O regime de execucdo contratual, os modelos de gestdo e de execucdo, assim como os prazos e condi-
¢oes de conclusdo, entrega, observacdo e recebimento do objeto constam no Termo de Referéncia, anexo
a este Contrato.

4. SUBCONTRATAGCAO E VEDAGOES
4.1. A subcontratagdo serd permitida, em conformidade com o art. 3° da Lei n® 4.680/65, na contratacdo de:

4.1.1. fornecedores de servicos de producdo especializados ou ndo, necessdrios para a execucdo técnica
das pecas, campanhas, matérias e demais servicos conexos, de acordo com o art. 2°, §1°, c/c o art. 14 da
Lei Federal 12.232/2010.

4.1.2. veiculos e outros meios de divulgacdo para a compra de tempo e espaco publicitdrios, sem qualquer
restricdo de midia, seja on-line ou offline.

4.2. Somente pessoas fisicas ou juridicas, previamente cadastradas pela contratante, poderdo fornecer a con-
tratada bens ou servicos especializados relacionados com as atividades complementares da execucdo do
objeto do contrato. O fornecimento de bens ou servicos especializados exigird sempre a apresentacdo pela
contratada ao confratante de 3 (trés) orcamentos obtidos entre pessoas que atuem no mercado do ramo do
fornecimento pretendido.
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43. A subcontratacdo dependerd de autorizacdo prévia e expressa da Contratante, a ser formalizada pelo
Fiscal do Contrato ou autoridade competente, mediante solicitacdo fundamentada da Contratada, con-
tendo a justificativa da necessidade, a demonstracdo da vantajosidade e a identificacdo da empresa a ser
subcontratada.

4.4. Para fins de autorizacdo da subcontratacdo, a Contratada deverd encaminhar & Contratante a documen-
tacdo de habilitacdo da empresa subcontratada, compativel com a natureza do objeto a ser executado,
incluindo, no que couber:

4.4.1. comprovacdo de regularidade juridica, fiscal e trabalhista;

4.4.2. qualificacdo técnica pertinente ao servico a ser executado, nos termos do §1° do art. 122, da Lei n°
14.133/2021;

4.5. A subcontratacdo ndo estabelece qualquer vinculo juridico entre a Camara Municipal de Ubd e a subcon-
tratada, permanecendo a contratada integralmente responsdvel pela execucdo do objeto e por eventuais
danos causados ao érgdo.

4.6. E vedada a contratacdo de outra agéncia de publicidade e propaganda para a execucdo de servico de
publicidade da mesma natureza da contratada.

47. E vedada a subcontratacdo de pessoa fisica ou juridica que tenha vinculo técnico, comercial, econdmico,
financeiro, frabalhista ou civil com dirigente da organizacdo contfratante ou com agente publico envolvido na
licitacdo, na fiscalizacdo ou na gestdo do contrato. A proibicdo aplica-se ainda a cénjuges, companheiros ou
parentes em linha reta, colateral, ou por afinidade, até o terceiro grau dessas pessoas.

48. E vedada a participacdo de empresas reunidas em consércios mediante justificativas constantes no Estudo
Técnico Preliminar.

45. E vedada a veiculacdo de conteldos que caracterizem promocdo pessoal de agentes pUblicos, devendo
todas as acdes publicitdrias observar rigorosamente os principios da impessoalidade, moralidade e interesse
publico.

5. PRECO

5.1. O valor total estimado da contratacdo é de R$ 370.893,67 (trezentos e setenta mil, oitocentos e noventa e
trés reqis e sessenta e sete centavos), ndo havendo obrigacdo de consumo integral.

5.2.No valor acima estdo incluidas todas as despesas ordindrias diretas e indiretas decorrentes da execucdo
do objeto, inclusive tributos e/ou impostos, encargos sociais, trabalhistas, previdencidrios, fiscais € comerciais
incidentes, taxa de administracdo, frete, seguro e outros necessdrios ao cumprimento integral do objeto da
contratacdo.

5.3. O valor acima é meramente estimativo, de forma que os pagamentos devidos a CONTRATADA depende-
réo dos quantitativos efetivamente fornecidos.

6. PAGAMENTO

6.1. A medicdo dos servicos serd realizada com base nas Ordens de Servico emitidas pela CONTRATANTE,
consideradas as atividades efetivamente executadas, aprovadas e comprovadas documentalmente, con-
forme verificacdo do fiscal do contrato.

6.2. Para fins de medicdo e faturamento, poderdo ser exigidos, conforme a natureza da demanda: relatdrios
de execucdo, pecas produzidas, mapas de insercdo, comprovantes de exibicdo ou veiculacdo, relatdrios
de midia, gravacodes, prints, notas fiscais, faturas, duplicatas quitadas, comprovantes de custos de producdo
e quaisquer outros documentos que demonstrem a regular execucdo do objeto.

6.3. ApOs a entrega de cada demanda, a CONTRATADA deverd submeté-la a verificagcdo da CONTRATANTE
para aceite inicial. O recebimento definitivo ocorrerd no prazo de até 03 (trés) dias Uteis, contado do recebi-
mento da nota fiscal ou do instrumento de cobranca equivalente, apds a verificacdo da conformidade da
execucdo e a consequente aceitacdo formal.
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6.4. O prazo para pagamento ao confratado e demais condicdes a ele referentes encontram-se definidos no
Termo de Referéncia, anexo a este Contrato.

6.5. O pagamento das obrigacdes contratuais estard condicionado a efetiva execucdo do objeto contratado
e d devida liquidacdo da despesa.

6.6. A liquidacdo serd realizada com base na Nota Fiscal ou documento equivalente apresentado pela con-
tratada, desde que devidamente conferido e aprovado pelo fiscal do contrato, no prazo de até 5 (cinco)
dias Uteis apds o seu recebimento.

6.7. Caso a documentacdo apresentada contenha incorrecdes ou inconsisténcias, esta serd devolvida a con-
tratada para correcdo, iniciando-se novo prazo de até 5 (cinco) dias Uteis para pagamento, contados da
data da reapresentacdo dos documentos regularizados e considerados vdlidos pela Administracdo.

68.Nas Notas Fiscais emitidas obrigatoriamente, deverdo vir os dados bancdrios completos da Contratada,
sob pena de suspensdo do pagamento até a informacdo correta ser prestada.

6.9. A Nota Fiscal ou Fatura deverd ser obrigatoriamente acompanhada da comprovacdo da regularidade
fiscal, constatada por meio de consulta aos sitios eletrénicos oficiais ou & documentagcdo mencionada no art.
68 daLein® 14.133/2021.

6.10. Constatando-se a situacdo de irregularidade do contratado, serd providenciada sua notificacdo, por
escrito, para que, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, regularize sua situacdo ou, Nno mesmo prazo, apresente sua
defesa. O prazo poderd ser prorrogado uma vez, por igual periodo, a critério da contratante.

6.11.Ndo havendo regularizacdo ou sendo a defesa considerada improcedente, a contratante deverd co-
municar aos érgdos responsdveis pela fiscalizacdo da regularidade fiscal quanto d inadimpléncia do contra-
tado, bem como quanto d existéncia de pagamento a ser efetuado, para que sejam acionados os meios
pertinentes e necessdrios para garantir orecebimento de seus créditos.

6.12. Na hipétese de execucdo parcial, execucdo incompleta ou execucdo em desconformidade, a CON-
TRATANTE realizard glosa proporcional e pagard exclusivamente a parcela efetivamente executada, aceita
e atestada, sem prejuizo da aplicacdo de sancdes e da exigéncia de correcdo das falhas.

6.13. Em caso de atraso de pagamento por responsabilidade exclusiva da CONTRATANTE, os valores devidos
serdo atualizados monetariamente desde o termo final do prazo de pagamento até a data do efetivo adim-
plemento, mediante aplicacdo do IPCA.

6.14.No momento do pagamento, serdo efetuadas as retencdes tributdrias previstas na legislacdo vigente,
ressalvadas as hipdteses legais de dispensa, imunidade, ndo incidéncia ou tratamento diferenciado, inclusive
para optantes do Simples Nacional devidamente comprovado.

7. REAJUSTE

7.1. Para fins de reqjuste contratual, a data-base do orcamento estimado da contratacdo é XX de XXX de 2026,
observando-se o interregno minimo de 12 meses, contado dessa data.

7.2. Para os custos internos de execucdo remunerados & agéncia, o regjuste, quando cabivel, serd calculado
pela variacdo acumulada do indice Nacional de Precos ao Consumidor Amplo - IPCA, apurado pelo IBGE, ou
por outro indice oficial que venha a substitui-lo.

7.3. Para os bens e servicos contratados junto a terceiros, prevalecerdo os valores efetivamente praticados no
mercado & época da contratacdo da demanda especifica, devidamente comprovados por documentos
idéneos, observadas as exigéncias do Termo de Referéncia e da legislacdo de regéncia.

7.4.Nos casos em que houver referéncia obrigatéria d Tabela do SINAPRO/MG ou a instrumento equivalente,
prevalecerdo os critérios especificos legalmente estabelecidos e as atualizacdes da respectiva tabela.

7.5. O reequilibrio econdmico-financeiro poderd ser reconhecido nas hipdteses legais, desde que demonstrado,
pela parte interessada, fato superveniente imprevisivel, previsivel de consequéncias incalculdveis, caso de
forca maior, caso fortuito, fato do principe ou dlea econdmica extraordindria, na forma dos arts. 124 e seguintes
da Lei Federal n® 14.133/2021.
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7.6. Aplica-se a presente cldusula as demais condicdes previstas no Termos de Referéncia.
8. OBRIGAGCOES DO CONTRATANTE

8.1. Exigir o cumprimento de todas as obrigacdes assumidas pela CONTRATADA, de acordo com o Edital, o
Termo de Referéncia, a proposta vencedora e este contrato.

8.2. Fornecer & CONTRATADA os elementos, informagdes, diretrizes estratégicas e briefings necessdrios & execu-
¢cdo das demandas no prazo e condicdes estabelecidas no Termo de Referéncia;

8.3. Notificar a CONTRATADA, por escrito, sobre vicios, defeitos ou incorrecdes verificadas na prestacdo dos
servicos, para que seja por ele substituido, reparado ou corrigido, no total ou em parte, ds suas expensas;

8.4. Acompanhar e fiscalizar a execugdo do contrato e o cumprimento das obrigacdes pela CONTRATADA;

8.5. Efetuar o pagamento a CONTRATADA do valor correspondente a prestacdo dos servicos, no prazo, forma
e condicoes estabelecidos no presente Contrato.

8.6. Aplicar a CONTRATADA as sancodes previstas na lei e neste Contrato;

8.7. Cientificar a Assessoria Juridica da Cdmara para adocdo das medidas cabiveis quando do descumpri-
mento de obrigacdes pela CONTRATADA;

8.8. Explicitamente emitir decisdo sobre todas as solicitacdes e reclamacgdes relacionadas & execucdo do pre-
sente Contrato, ressalvados os requerimentos manifestamente impertinentes, meramente protelatérios ou de
nenhum interesse para a boa execucdo do agjuste.

8.8.1. A Administracdo terd o prazo de 30 dias, a contar da data do protocolo do requerimento para decidir,
admitida a prorrogacdo motivada, por igual periodo.

8.9. Responder eventuais pedidos de reestabelecimento do equilibrio econémico-financeiro feitos pelo CON-
TRATADA no prazo méximo de 30 dias.

8.10. Notificar os emitentes das garantias, se exigida, quanto ao inicio de processo administrativo para apuracdo
de descumprimento de cldusulas contratuais.

8.11. A Administrac&o ndo responderd por quaisquer compromissos assumidos pelo CONTRATADA com terceiros,
ainda que vinculados d execucdo do contrato, bem como por qualquer dano causado a terceiros em decor-
réncia de ato do CONTRATADA, de seus empregados, propostos ou subordinados.

8.12. Divulgar, no sitio oficial e nos meios legais de transparéncia, as informacdes relativas d execucdo do con-
trato, inclusive a identificacdo de veiculos de divulgacdo e de fornecedores de bens e servicos especializados
contratadas por infermédio da agéncia, bem como os valores pagos, observado o regime legal aplicdvel.

8.13. NGo praticar atos de ingeréncia indevida na administracdo inferna da CONTRATADA, preservando-se sua
autonomia empresarial, sem prejuizo do poder de direcdo contratual, fiscalizacdo e aplicacdo de sancoes.

9. OBRIGAGCOES DA CONTRATADA

9.1. Executar os servicos com observ@ncia aos principios da legalidade, impessoalidade, moralidade, publici-
dade, eficiéncia, economicidade, qualidade técnica, acessibilidade da linguagem e aderéncia aos objetivos
institucionais da CONTRATANTE.

9.2. Manter estrutura operacional, equipe multidisciplinar, softwares, licencas, equipamentos, estudios, instru-
mentos e demais meios compativeis com o porte e a complexidade do objeto, comprovando, quando exi-
gido, sua capacidade de atendimento.

9.3. Cumprir os prazos acordados, inclusive em demandas urgentes, e apresentar solucdo técnica vidvel em
situacdes emergenciais justificadas pela Administracdo.

9.4.Indicar e manter preposto com capacidade técnica e autonomia para representar a CONTRATADA pe-
rante a CONTRATANTE durante toda a execucdo do contrato.

9.5. Corrigir, refazer, substituir ou adequar, as suas expensas, total ou parcialmente, os servicos rejeitados, com
falhas ou em desacordo com as especificacdes aprovadas.

CONTRATO
P&g. 5de 10



CAMARA MUNICIPAL DE UBA

Rua Santa Cruz, 301, Centro, Ubd - MG, CEP 36.500-059
CNPJ: 20.353.488/0001-48 | Telefone: (32) 3539-5000

9.6. Responder por todos os danos causados a Administracdo ou a terceiros, por culpa, dolo, omissdo, erro téc-
nico, veiculacdo indevida ou falha na execucdo, ndo se reduzindo essa responsabilidade pela fiscalizacdo
exercida pela CONTRATANTE.

9.7. Manter, durante toda a vigéncia contratual, o certificado de qualificacdo técnica de funcionamento junto
ao CENP, ou entidade equivalente admitida em lei, bem como todas as condi¢cdes de habilitacdo e qudlifico-
¢do exigidas na licitacdo.

9.8. Observar rigorosamente a legislacdo de direitos autorais, propriedade intelectual, licenciamento de imao-
gens, trilhas, fontes, animacdes, softwares, obras audiovisuais e conteldo de terceiros, comprovando a regu-
laridade documental sempre que solicitado.

9.9. Guardar sigilo sobre as informacdes a que tiver acesso em razdo da execucdo contratual e ndo divulgar
dados, pecas, estratégias ou informacdes envolvendo a CONTRATANTE sem autorizacdo prévia e expressa.

9.10. Acompanhar, supervisionar e validar todas as execucdes externas realizadas por fornecedores terceiros,
garantindo conformidade com os arquivos finais aprovados, com os padrdes de qualidade, com os prazos e
com as condicdes previamente ajustadas.

9.11. Envidar esforcos para obter as melhores condicdes comerciais junto a fornecedores e veiculos, tfransferindo
integralmente & CONTRATANTE as vantagens obtidas nas negociacdes.

9.12. Redlizar a curadoria e a validacdo prévia dos veiculos, canais e plataformas digitais contratadas, albs-
tendo-se de incluir meios que divulguem conteldo ilicito, discriminatério, violento, pornogrdéfico, desinformativo
ou incompativel com a finalidade puUblica da contratacdo.

9.13. Cumprir a legislacdo eleitoral e todas as normas aplicdveis & comunicacdo publica, abstendo-se de de-
senvolver ou veicular conteldo que configure promocdo pessoal, desvio de finalidade ou afronta aos princi-
pios da Administragdo PUblica.

9.14. NGo subcontratar outra agéncia de propaganda para a execucdo dos servigcos objefo deste confrato.

9.15.Ndo contratar, durante a vigéncia contfratual, cénjuge, companheiro ou parente, em linha reta, colateral
ou por afinidade, até o terceiro grau, de dirigente da CONTRATANTE ou do fiscal ou gestor do contrato, nos
termos do art. 48, pardgrafo Unico, da Lei Federal n° 14.133/2021.

9.16. Manter acervo comprobatdrio da totalidade dos servicos prestados e das pecas publicitdrias produzidas
pelo prazo minimo de 05 (cinco) anos apds a extingcdo do contrato, nos termos do art. 17 da Lei Federal n°
12.232/2010.

9.17. Prestar todo esclarecimento ou informagdo solicitada pela CONTRATANTE e garantir acesso aos documen-
tos relacionados a execucdo do contrato.

9.18. Cumprir todas as leis e posturas federais, estaduais € municipais pertinentes, bem como responder pelos
prejuizos decorrentes de infracdes a que houver dado causa.

10. OBRIGAGOES PERTINENTES A LGPD

10.1. As partes deverdo cumprir a Lein® 13.709, de 2018 (LGPD), quanto a fodos os dados pessoais a que tenham
acesso em razdo do certame ou do contrato administrativo que eventualmente venha a ser frmado, a partir
da apresentacdo da proposta no procedimento de contratacdo, independentemente de declaracdo ou de
aceitacdo expressa.

10.2. Os dados obtidos somente poderdo ser utilizados para as finalidades que justificaram seu acesso e de
acordo com a boa-fé e com os principios do art. 6° da LGPD.

103. E vedado o compartihamento com terceiros dos dados obtidos fora das hipdteses permitidas em Lei.

10.4. A Administrag&o deverd ser informada no prazo de 5 (cinco) dias Uteis sobre fodos os contratos de subo-
peracdo firmados ou que venham a ser celebrados pelo CONTRATADA.

10.5. Terminado o tratamento dos dados nos termos do art. 15 da LGPD, é dever do CONTRATADA elimind-los,
com excecdo das hipdteses do art. 16 da LGPD, incluindo aquelas em que houver necessidade de guarda de
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documentacdo para fins de comprovacdo do cumprimento de obrigacdes legais ou confratuais e somente
enguanto ndo prescritas essas obrigacoes.

10.6. E dever do CONTRATADA orientar e freinar seus empregados sobre os deveres, requisitos e responsabilida-
des decorrentes da LGPD.

10.7. A CONTRATADA deverd exigir de SUBOPERADORES e SUBCONTRATADAS o cumprimento dos deveres da
presente cldusula, permanecendo integralmente responsdvel por garantir sua observancia.

10.8. O Contratante poderd realizar diligéncia para aferir o cumprimento dessa cldusula, devendo a CONTRA-
TADA atender prontamente eventuais pedidos de comprovacdo formulados.

10.9. A CONTRATADA deverd prestar, no prazo fixado pelo Contratante, prorrogdvel justificadamente, quaisquer
informacdes acerca dos dados pessoais para cumprimento da LGPD, inclusive quanto a eventual descarte
realizado.

10.10. Bancos de dados formados a partir de contratos administrativos, notadamente aqueles que se propo-
nham a armazenar dados pessoais, devem ser mantidos em ambiente virtual controlado, com registro indivi-
dual rastredvel de tratamentos realizados (LGPD, art. 37), com cada acesso, data, hordrio e registro da finali-
dade, para efeito de responsabilizacdo, em caso de eventuais omissdes, desvios ou abusos.

10.11. Os referidos bancos de dados devem ser desenvolvidos em formato interoperdvel, a fim de garantir a
reutilizacdo desses dados pela Administracdo nas hipdteses previstas na LGPD.

10.12. O contrato estd sujeito a ser alterado nos procedimentos pertinentes ao fratamento de dados pessodis,
quando indicado pela autoridade competente, em especial a ANPD por meio de opinides técnicas ou reco-
mendacdes, editadas na forma da LGPD.

10.13. Os contratos e convénios de que frata o § 1° do art. 26 da LGPD deverdo ser comunicados & autoridade
nacional.

11. GARANTIA DE EXECUGCAO
11.1. Ndo haverd exigéncia de garantia de execucdo para a presente contratacdo.
12. DIREITOS AUTORAIS, CESSAO DE USO E MATERIAIS PRODUZIDOS

12.1. A CONTRATADA cede a CONTRATANTE, para fins institucionais, os direitos patrimoniais de uso das ideias,
estudos, andlises, planos, conceitos, campanhas, pecas publicitdrias, artes, roteiros, fotografias, ilustracdes, vi-
deos, dudios, jingles, trilhas, animacdes, bancos de imagens, arquivos editdveis, materiais brutos e demais cri-
acodes intelectuais desenvolvidas no &@mbito deste contrato, observadas as condicdes de reutilizacdo previstas
na proposta vencedora e neste instrumento.

12.2. A cessdo compreende o direito de utilizar, reproduzir, adaptar, arquivar, divulgar, republicar, disponibilizar
em meios fisicos ou digitais, armazenar e, quando juridicamente cabivel, reutilizar as pecas e materiais produ-
zidos, sempre para finalidades publicas e institucionais da CONTRATANTE.

12.3. A CONTRATADA deverd formalizar, por escrito, com empregados, colaboradores, modelos, atores, locuto-
res, fotdgrafos, produtoras, estudios e quaisquer terceiros envolvidos, as cessdes, licencas e autorizacdes ne-
cessdrias d plena utilizacdo institucional dos materiais pela CONTRATANTE, respondendo integralmente pela
regularidade desses instrumentos.

12.4. Sempre que solicitado, a CONTRATADA deverd disponibilizar & CONTRATANTE os arquivos abertos, editdveis
e os materiais brutos relacionados ds demandas executadas, sem 6nus adicional além daquele j& CONTRA-
TADA.

12.5.E vedada a utilizacdo, pela CONTRATADA ou por terceiros por ela contrastada, das pecas e materiais
produzidos no dmbito deste confrato para fins diversos daqueles expressamente autorizados pela CONTRA-
TANTE.
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13. INFRACOES E SANCOES ADMINISTRATIVAS

13.1. Comete infracdo administrativa, nos termos da Lei Federal n° 14.133/2021, a CONTRATADA que: a) der
causa a inexecucdo parcial do contrato; b) der causa & inexecucdo parcial que cause grave dano & Admi-
nistracdo, ao funcionamento dos servicos publicos ou ao interesse coletivo; ¢) der causa & inexecucdo total
do conftrato; d) ensejar retardamento da execucdo ou da entrega do objeto sem motivo justificado; e) apre-
sentar documentacdo falsa ou prestar declaracdo falsa durante a execugcdo do confrato; f) praticar ato frau-
dulento na execucdo do confrato; g) comportar-se de modo inidéneo ou cometer fraude de qualquer natu-
reza; h) praticar ato lesivo previsto no art. 5° da Lei Federal n® 12.846/2013.

13.2. Serdo aplicadas ad CONTRATADA, garantidos o contraditério e a ampla defesa, as seguintes sancdes: a)
adverténcia, quando a infragdo consistir em inexecucdo parcial sem gravidade relevante; b) impedimento de
licitar e contratar, quando praticadas as condutas das alineas b, ¢ e d do subitem anterior, sempre que ndo
se justificar penalidade mais grave; c) declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar, quando pratica-
das as condutas das alineas e, f, g e h, bem como nas hipdteses graves das alineas b, c e d.

13.3. Poderd ser aplicada multa moratéria de 1% (um por cento) por dia de atraso injustificado sobre o valor da
parcela inadimplida, até o limite de 10 (dez) dias, na hipbdtese de retardamento injustificado da execucdo.

13.4. Poderd ser aplicada multa compensatéria de 2% (dois por cento) a 10% (dez por cento) do valor da con-
tratacdo para as infracdes descritas nas alineas e, f, g e h do item 16.1, e multa de 1% (um por cento) a 10%
(dez por cento) do valor do contrato para as demais hipdteses, conforme a gravidade do caso concreto.

13.5. As sancdes poderdo ser aplicadas isolada ou cumulativamente, sem prejuizo da obrigacdo de reparacdo
integral do dano, da glosa de pagamentos, da compensacdo de créditos, da apuracdo de responsabilidade
civil e da adocdo das demais providéncias cabiveis.

13.6. Para dosimetria das penalidades, serdo considerados a natureza e a gravidade da infracdo, os danos
causados, as circunst@ncias agravantes e atenuantes, as peculiaridades do caso concreto e a eventual exis-
téncia de programa de infegridade.

13.7. A aplicacdo das sancdes observard o procedimento previsto no art. 158 da Lei Federal n° 14.133/2021,
podendo as nofificagdes ser realizadas por meio eletrénico aos enderecos informados pela CONTRATADA, os
quais serdo considerados vdlidos para fins de ciéncia.

14. EXTINGAO CONTRATUAL

14.1. O contrato serd extinto quando vencido o prazo nele estipulado, independentemente de terem sido cum-
pridas ou ndo as obrigacdes de ambas as partes contraentes.

14.2. O confrato poderd ser extinto antes do prazo nele fixado, sem é&nus para o CONTRATANTE, mediante justi-
ficativa formal de que ndo dispde de créditos orcamentdrios para sua continuidade ou de que o contrato ndo
mais Ihe oferece vantagem.

14.2.1.Nesse caso, a extincdo antecipada ocorrerd na proxima data de aniversdrio do contrato, garantido
um prazo minimo de dois meses para ciéncia formal do CONTRATADA, devendo ser observada a regra do
art. 183 da Lei n°® 14.133, de 2021 para a contagem deste prazo.

14.3. O contrato poderd ser extinto com fundamento na auséncia de créditos orcamentdrios ou na perda de
vantagem contratual antes da data de aniversdrio, desde que ocorra com é&nus para o CONTRATANTE, con-
forme previsto no art. 138, §2°, da Lein® 14.133, de 2021.

14.4. O contrato poderd ser extinto antes de cumpridas as obrigacdes nele estipuladas, ou antes do prazo nele
fixado, por algum dos motivos previstos no artigo 137 da Lei n® 14.133, de 2021, bem como amigavelmente,
assegurados o contfraditério e a ampla defesa.

14.5. Nesta hipodtese, aplicam-se também os artigos 138 e 139 da mesma Lei.

14.6. A alteracdo social ou a modificacdo da finalidade ou da estrutura da empresa ndo ensejard a extingdo
se ndo restringir sua capacidade de concluir o contrato.

14.7.Se a operacdo implicar mudanca da pessoa juridica contratada, deverd ser formalizado termo aditivo

para alteracdo subjetiva.
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14.8. O termo de extingcdo, sempre que possivel, serd precedido:
14.8.1. Do balanco dos eventos contratuais j& cumpridos ou parcialmente cumpridos;
14.8.2. Da relacdo dos pagamentos jd efetuados e ainda devidos;
14.8.3. Das indenizacdes e multas.

149. A extincdo do contrato ndo configura ébice para o reconhecimento do desequilibrio econdmico-finan-
ceiro, hipbétese em que serd concedida indenizacdo por meio de termo indenizatdrio.

14.10. A CONTRATANTE poderd ainda:

14.10.1. nos casos de obrigacdo de pagamento de multa pelo CONTRATADA, se houver garantia prestada,
reter a garantia prestada a ser executada, conforme legislacdo que rege a matéria; e

14.10.2. NOS casos em que houver necessidade de ressarcimento de prejuizos causados d Administracdo, nos
termos do inciso IV do art. 139 da Lei n.° 14.133, de 2021, reter os eventuais créditos existentes em favor do
CONTRATADA decorrentes do confrato.

14.11. O contrato poderd ser extinto caso se constate que a CONTRATADA mantém vinculo de natureza técnica,
comercial, econémica, financeira, trabalhista ou civil com dirigente do érgdo ou entidade contratante ou com
agente publico que tenha desempenhado funcdo na licitacdo ou na contratacdo direta, ou atue na fiscali-
zacdo ou na gestdo do contrato, ou que deles seja conjuge, companheiro ou parente em linha reta, colateral
ou por afinidade, até o terceiro grau.

15. ALTERACOES
15.1. Eventuais alteracdes contratuais reger-se-do pela disciplina dos arts. 124 e seguintes da Lei n°® 14.133/2021.

152. A CONTRATADA ¢é obrigada a aceitar, nas mesmas condicdes contratuais, os acréscimos ou supressdes
que se fizerem necessdrios, até o limite de 25% do valor inicial atualizado do contrato.

15.3. As supressoes resultantes de acordo celebrado entre as partes contratantes ndo poderdo exceder o limite
de 25% do valor inicial atualizado do contrato. Eventuais supressdes superiores somente poderdo ocorrer me-
diante acordo entre as partes, motivacdo expressa, demonstracdo do interesse publico e preservacdo da
natureza do objeto confratado.

15.4. As alteracdes contratuais deverdo ser promovidas mediante celebracdo de termo aditivo, submetido a
prévia aprovacdo da consultoria juridica do CONTRATANTE, salvo nos casos de justificada necessidade de
antecipacdo de seus efeitos, hipdtese em que a formalizacdo do aditivo deverd ocorrer no prazo méximo de
2 dias.

15.5. Registros que ndo caracterizam alteragcdo do contrato podem ser realizados por simples apostila, dispen-
sada a celebracdo de termo aditivo, na forma do art. 136 da Lein® 14.133, de 2021.

16. DOTACAO ORCAMENTARIA
16.1. As despesas decorrentes da presente contratacdo correrdo & conta de recursos especificos consignados

no Orcamento deste exercicio, na dotacdo abaixo discriminada:

Programa de Trabalho: 01.01.03100014.001- Manutencé&o das Atividades da Cdmara Municipal de
Ubd; Elemento de Despesa: 3.33.90.39.00.00.00 — Outros Servicos de Terceiros, Pessoa Juridica,
sendo desdobramento: 3.33.90.39.00.00.68 — Servicos de Publicidade e Propaganda.

17. CASOS OMISSOS

17.1. Os casos omissos serdio decididos pela CONTRATANTE segundo as disposicdes contidas na Lei Federal n°
14.133/2021, na Lei Federal n° 12.232/2010 e nas demais normas federais aplicdveis, bem como, subsidiaria-
mente, pelos principios gerais dos contratos administrativos.
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18. DO GESTOR E DO FISCAL DO CONTRATO

18.1. Para acompanhar e fiscalizar a execugdo deste contrato, nos termos da Portaria 16, foram designados os
seguintes servidores:

18.1.1. Gestor do Confrato: XXXX, XXXX, maftricula n® XX, e-mail XXXX
18.1.2. Fiscal do Contrato: XXXX, XXXX, matricula n® XX, e-mail XXXX

18.2. Para fins de conferéncia, atesto da execucdo contratual, liquidacdo da despesa e posterior pagamento,
a CONTRATADA deverd encaminhar a Nota Fiscal ou documento fiscal equivalente, acompanhada da docu-
mentacdo pertinente, ao Fiscal do Contrato, pelo e-mail informado no item 18.1.2.

18.3. A Nota Fiscal deverd corresponder ao objeto efetivamente executado, observar os valores contratados,
conter os dados bancdrios completos da CONTRATADA e ser acompanhada da documentacdo de regulari-
dade fiscal (Certiddes Negativas Federal, Estadual, Municipal, Trabalhista, FGTS).

19. PUBLICACAO

19.1. Incumbird ao contratante divulgar o presente instrumento no Portal Nacional de Contratacdes Publicas
(PNCP), na forma prevista no art. 94 da Lei 14.133, de 2021, bem como no respectivo sitio oficial na Internet, em
atencdo ao art. 91, caput, da Lei n.° 14.133, de 2021.

19.2. A execucdo contratual também observard os deveres de transparéncia ativa previstos na Lei de Acesso &
Informacdo e nas normas especificas de publicidade governamental.

20. ASSINATURA ELETRONICA

20.1. Fica expressamente acordado entre as partes que este contrato serd firmado por meio de assinatura ele-
trénica, em conformidade com a legislacdo aplicdvel, incluindo, mas ndo se limitando, & Medida Provisdria n°
2.200-2/2001.

20.2. As partes reconhecem e concordam que a assinatura eletrénica utilizada € vdlida para todos os efeitos
legais, conferindo autenticidade e integridade ao presente documento, sendo dispensada a assinatura fisica
ou qualqguer outra forma de validacdo adicional.

21. FORO

21.1. Fica eleito o Foro da Comarca de Ubd - MG, para dirimir os litigios que decorrerem da execucdo deste
Confrato que ndo puderem ser compostos pela conciliagdo, conforme art. 92, §1°, da Lein® 14.133/21.

Para firmeza e validade do pactuado, o presente Contrato foi lavrado em duas (duas) vias de igual teor, que,
depois de lido e achado em ordem, vai assinado pelos contraentes.

ubdg, de de 2026
CAMARA MUNICIPAL DE UBA RAZAO SOCIAL
José Maria Fernandes Nome Completo
CONTRATANTE FORNECEDOR REGISTRADO

OBSERVANDO A LEGALIDADE DO PRESENTE
Cristina Reis de Oliveira Bigogno
ASSESSORA JURIDICA DA CAMARA MUNICIPAL DE UBA
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