Ntcleo de Licitagbes e Compras da Prefeitura Municipal de Sete

Lagoas/MG.

TERMO
DE
REFERENCIA

Objeto: Contratacdo de empresa para
prestagido de servicos de publicidade,
compreendendo o conjunte de atividades
realizadas integradamente que tenham por
objetivo o© estudo, o planejamento, a
conceituagdo, a concepgho, a cragao, a
execucdo interna, a intermediacdo e a
supervisdo da execugdo externa & a distribuicéo
de publicidade aos veiculos e demais meios de
divulgacdo, com o objetivo de difundir ideias
efou informar o pablico em geral, para atender
as demandas da Administragao Municipal Direta
{TODAS AS SECRETARIAS).

Sete Lagoas/MG
2024



© ® N o0k LN =

. N . T .
@ N = O

Sumario

CONDICOES GERAIS DA CONTRATACAO ..ot 1
FUNDAMENTACAO E DESCRICAO DA NECESSIDADE DA CONTRATACAO ....... 2
DESCRICAQ DA SOLUCAO COMO UM TODO / CICLO DE VIDA DO OBJETO...... 2
REQUISITOS DA CONTRATACAQ E DAS PROPOSTAS ... 2
MODELO DE EXECUGAQ DO OBUETO .....voieeiieece e 24
MODELO DE GESTAO DO CONTRATO ..ottt 26
CRITERIOS DE MEDICAQ E DE PAGAMENTO ...t eee e, 29
FORMA E CRITERIOS DE SELECAQ DO FORNECEDOR .......coccvovvvvevieeeeeenn 33
ESTIMATIVAS DO VALOR DA CONTRATAGAOD ......ciicieieeeeeeee e 39
ADEQUACAO ORCAMENTARIA ... 39
DA COMISSAO ESPECIAL DE LICITACAO E SUBCOMISSAQ TECNICA ......... 40
DA PUBLICIDADE ..ot ev et aa e ee e ee s s se et etsee et b aseasesssnatas 41
DA LEI ANTICORRUPGAO ..ot et 42



1.1

1.2,

1.3.

1.4,

TERMO DE REFERENCIA
LEI N° 14.133, DE 1° DE ABRIL DE 2021

1. CONDIGOES GERAIS DA CONTRATAGAO

Contratagdo de empresa para prestaco de servigos de publicidade, compreendendo o
conjunto de atividades realizadas integradamenie que tenham por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituagdo, a concepgdo, a criagdo, a execugdo interna, a intermediacéo e a
superviséo da execugéo externa e a distribuicao de publicidade aos veiculos e demais meios de
divulgacao, com o objetivo de difundir ideias efou informar o publico em geral, para atender as
demandas da Administrac&o Municipal Direta (TODAS AS SECRETARIAS), conforme condigbes
e exigéncias estabelecidas neste instrumento e nos Estudos Técnicos Preliminares, apéndice
deste.

O contrato de servigos de publicidade a ser adjudicado & empresa vencedora da Licitag&o
tera por objeto a execugao de atividades de publicidade, previstas na Lei Federal n® 12.232/2010,
vedada a inclusdo de quaisquer outras atividades, em especial as de assessoria de imprensa,
comunicacao e relagdes publicas ou as que tenham por finalidade a realizac&o de eventos
festivos de qualquer natureza, as quais serao contratadas por meio de procedimentos licitatorios
proprios, respeitado o disposto na legislag&o em vigor.

Poderio ser incluidos como atividades complementares os servigos especializados
pertinentes:

1.3.1. Ao plangjamento e a execugio de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagéo
e de geragio de conhecimento sobre o mercado, o publico alve, os meios de divulgag&o nos
quais serio difundidas as pegas e agdes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas
realizadas;

1.3.2. A produgéo e a execugdo técnica das pecas e projetos publicitarios criados;

1.3.3. A criagao e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagéo publicitaria,
em conscnancia com novas tecnologias, visando a expanséo dos efeitos das mensagens e das
agdes publicitarias.

As pesquisas e avaliagbes previstas no subitem 1.3 terdo as seguintes finalidades:

1.4.1. Gerar conhecimento sobre o mercado ou ¢ ambiente de atuagao do Municipio de
Sete Lagoas, o pliblico-alvo e os veiculos de comunicagéo e de divuigagéo nos quais serao

difundidas as campanhas ou pegas;
1.4.2. Aferir o desenvolvimento estratégico, a criagcdo e a divulgacéo de mensagens;

1.4.3. Possibilitar a mensuragéo dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a

inclusao de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a acao publicitaria.
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1.5. A contratacdo sera feita para atender as demandas com publicidade institucional da
Administrac&o Municipal Direta (todas as Secretaria) que surgirem durante a vigéncia da
contratacéo, portanto, o valor global da contratacdo é meramente estimativo, de forma gue

os pagamentos devidos ao CONTRATADO dependerao dos quantitativos dos servigos
efetivamente prestados.

1.5.1. Dessa forma, a Prefeitura Municipal de Sete Lagoas, se reserva o dirgito de, a seu
juizo, utilizar ou néo a totalidade dos recursos previstos para a contratagdo dos servigos de
publicidade.

1.6. O objeto desta contratacao € caracterizado como servigo comum, em conformidade com o
disposto no § 1°, do Decreto Municipal n® 6.788, de 26 de maio de 2022.

1.7. O processo licitatério devera ser realizado em conformidade com o disposto na Lei Federal
n® 12.232/2010, que ‘“esfabelece normas gerais sobre licitacdes e contratagdes pela
administragdo pubiica de servicos de publicidade prestados necessariamente por intermédio de
agéncias de propaganda, no éambito da Unido, dos Estados, do Distrito Federal e dos Municipios”

e de forma subsidiaria as disposigdes previstas na Lei Federal n® 14.133/2021.

1.8. O prazo de vigéncia da contratacéo € de 04 (quatro} anos, contados a partir da data de
assinatura, com validade e eficAcia legal apds a publicagdo do seu extrato no Diario Oficial
Eletronico do Municipio de Sete Lagoas, prorrogavel por igual periodo, na forma dos artigos 106
e 107 da Lei Federal n® 14.133/2021.

1.9. O contrato oferece maior detalhamento das regras que serdo aplicadas em relagéo a

vigéncia da contratagdo.

2. FUNDAMENTACAO E DESCRICAQ DA NECESSIDADE DA CONTRATAGAO

21. A fundamentacéo da contratagfo e de seus quantitativos encontra-se pormenorizada em
Topico especifico dos Estudos Técnicos Preliminares, apéndice deste Termo de Referéncia.

2.2 O objeto desta contratacao esta descrito nos subitens 1.1 a 1.5 deste Termo,

3. DESCRICAO DA SOLUCAO COMO UM TODO / CICLO DE VIDA DO OBJETO

3.1. A descrigéo da solug&o como um todo encontra-se pormenocrizada em tépico especifico dos
Estudos Técnicos Preliminares, apéndice deste Termo de Referéncia.

4, REQUISITOS DA CONTRATAGAO E DAS PROPOSTAS

4.1. Para fins deste processo, considera-se:
4.1.1. SERVIGOS DE AGENCIA: criacgo, produgéo de pegas publicitarias, materiais graficos,
planejamento, contratacéo, controle de campanhas publicitarias, publicagbes em jornais de
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circulacao na cidade, regional, estadual e/ou federal, avisos e informativos diversos, midia de
radio, especialmente em emissoras locais, AM efou FM, e felevisdo canal aberto, elaboragdo e
confecgéo de folders em papel couché de no minimo 115 gramas, banners em lona com

resolucao fotografica , faixas, cartazes e outros elementos de divulgacao.

4.1.2. SERVIGOS DE PUBLICIDADE: conjunto de atividades realizadas integradamente que
tenham por objetivo 0 estudo, o planejamento, a conceituagéo, a concepgao, a criagdo, a
execucao interna e a distribuico de publicidade acs veiculos e demais meios de divulgacéao,
com o objetivo de promover a venda de bens ou servigos de qualquer natureza difundir ideias

ou informar o plblico em geral, conforme preconiza a Lei Federal n® 12.232/2010.

4.2, Somente poderdo participar desta licitacdo as empresas qualificadas como agéncias de

propaganda nos termos do disposto no art. 3° da Lei Federal n® 4.680/1965, legalmente
constituidas, que tenham obtido certificado de qualificacéo técnica de funcionamento, conforme
disposto no art. 4° da Lei Federal n® 12.232/2010, doravante designadas concorrentes, que
atenderem a todas as exigéncias deste Termo de Referéncia, do Edital e de seus anexos, sendo

vedada a participacéio de Consdrcio de empresas, haja vista que existem no mercado diversas

empresas com potencial técnico, profissional e operacional, suficiente para atender
satisfatoriamente &s exigéncias previstas neste processo e que a admissao de Consdrcio podera
ocasionar dificuldades de gestio dos servicos licitados e, ainda, que permitir a participagdo de

consoércio neste certame, poderd implicar em potencial risco de restrigdo a competicéo.

A apresentagdo dos documentos e das propostas deverao ser feitas da seguinte

forma:

4.3.1. A Proposta Técnica sera apresentada em 3 (trés) invélucros distintos e fechados, sendo
um para a Proposta Técnica — Via Apdcrifa do Plano de Comunicacéo Publicitaria
(INVOLUCRO 1), um para a Proposta Técnica — Via Identificada do Plano de
Comunicacgéo Publicitaria (INVOLUCRO 2) e outro para a Proposta Técnica — Conjunto
de Informacdes (INVOLUCRO 3).

4.3.2. A Proposta de Pregos sera apresentada em 01 (um) invélucro (INVOLUCRO 4).

4.3.3. Os documentos de habilitagio serdo apresentados em 01 (um) invélucro (INVOLUCRO
5), fechado e rubricado no fecho, apenas pelos licitantes classificados no julgamento

final das Propostas Técnicas e de Pregos.

4.3.4. O invdlucro contendo os documentos de habilitagdo sera apresentado apenas e tao
somente pelos licitantes que nao forem desclassificados durante a anélise das propostas
técnica e de pregos. A data de realizagdo da sessdo serd comunicada mediante
publicag8o que sera divulgada no Didrio Oficial Eletrénico do Municipio de Sete Lagoas
- DOM, bem como em jornal didrio de grande circulag@o, com ac menos 03 (trés) dias
Gteis de antecedéncia em relagfo a data designada.
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4.3.5. As Propostas Técnicas e de Pregos de cada Licitante — Involucros 1 a 4 — deverio ser
entregues na sessdo publica de abertura do certame conforme constara no Edital, em
invélucros separados, fechados e lacrados, constando externamente os dizeres
mencionados no Edital, com exce¢éo do Invélucro 1 — Plano de Comunicagao - Via
Apécrifa, que NAO PODERA TER NENHUMA ETIQUETA OU INFORMAGAO POR
FORA DA MESMA, bem como, nao sera realizado nenhum protocolo de

recebimento no mesmo {Invélucro I}.

4.3.6. Oinvolucro n® 01, destinado 2 apresentagdo do Plano de Comunicagaoc Publicitaria - Via
Apocrifa do Plano de Comunicag&éo Publicitaria, (raciocinio basico, estraiégia de
comunicagao publicitaria, ideia criativa, estratégia de midia e n&o midia) n&o podera, em
nenhum dos quesitos, conter informagao, marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que
efetivamente ou por si s6 e de forma inequivoca, possibilite a identificagao de sua autoria
antes da abertura do involucro n® 03, bem como, n&o poderd ser realizado nenhum
o protocolo de recebimento no mesmo.

4.3.7. A abertura das Propostas sera em sessdo publica, a ser realizada na mesma data

imediatamente apds a entrega das Propostas.

4.3.8. Qinvélucro n® 5, contendo os Documentos de Habilitagéo, sera entregue nos termos de
convocacéo especifica daqueles LICITANTES classificados no julgamento final das
Propostas Tecnica e de Precos.

4.4. A Proposta Técnica devera observar os seguintes requisitos:

441. A proposta técnica sera composta de um plano de comunicag&o publicitaria, pertinente
as informagdes expressas no Briefing unico (Anexo do Estudo Técnico Preliminar) e de
um conjunto de informagdes referentes ao proponente. (art. 6° I, da Lei Federal n°

- 12.232/2010), podendo, também, serem apresentadas as pegas de acordo com a

estratégia de comunicagao da agéncia.

442 O plano de comunicagido publicitaria citadc no subitem 4.4.1 sera composto dos
seguintes quesitos: (art. 7°, lll, da Lei Federal n® 12.232/2010).

4.4.2 1. Raclocinio basico, sob a forma de texto, que apresentara um diagnoéstico das
necessidades de comunicagdo publicitaria da contratante, a compreensée do
proponente scbre o objeto da licitagdo e os desafios de comunicagdo a serem

enfrentados;
4.4.2.2. Estratégia de comunicagdo publicitaria, sob a forma de texto, que indicara e

defendera as linhas gerais da proposta para suprir o desafio e alcangar os resultados
& metas de comunicacio desejadas pela contratante;
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4.4.2.3. Ideia criativa, sob a forma de exemplos de pegas publicitarias, que corresponderdo
a resposta criativa do proponente aos desafios e metas por ele explicitados na
estratégia de comunicagac publicitaria;

4.4.2 4 Estratégia de midia e ndo midia, em que o proponente explicitara e justificara a
estratégia e as taticas recomendadas, em consonancia com a estratégia de
comunicacao publicitaria por ele sugerida e em fungéo da verba disponivel indicada no
Briefing Unico (Anexo do Estudo Técnice Preliminar), apresentada sob a forma de
textos, tabelas, graficos, planilhas e por quadro resumo que identificara as pegas a
serem veiculadas ou distribuidas e suas respectivas quantidades, insergbes e custos
nominais de producao e de veiculacio.

4.4.3. O conjunio de informagdes a que se referem os subitens 4.4.1 e 4.4.2 serd composto de
quesitos destinados a avaliar a capacidade de atendimento do proponente e o nivel dos

trabalhos por ele realizados para seus clientes.

4.4.4. Todos os conteldos deverdo estar em lingua portuguesa, salvo quanto aos termos
técnicos de uso corrente, sem emendas, ressalvas ou rasuras, com paginas numeradas

sequenciaimente.

445 A Proposta Técnica consiste na apresentagao dos quesitos especificados, em laudas
quantificadas adiante, cada uma contendo no maximo 25 linhas, com espagamento de 2
cm nas margens esquerda e direita, superior e inferior a partir da borda, em papel A4
branco, com gramatura 75 a 90 g/m?, fonfe Arial, corpo 12, com espagamento entre
linhas 1,5, com numeracdo em todas as paginas em algarismos arabicos, no canio
inferior direito da pagina. Excegéo para o item referente ao Portfélio, que devera ser

apresentado em anexo.

- 4.46. A Proposta Técnica — Invélucros 1, 2 e 3 — devera ser elaborada em estrita observancia
das condigdes indicadas no Brefing Unico (Anexo do Estudo Técnice Preliminar) e
devera ser apreseniada em 3 (trés) envelopes distintos, lacrados, poedendo a proponente

apresentar as pecas de acordo com a estratégia de comunicagdo da agéncia.

4.4.7. ©O licitante devera considerar na elaboragio da campanha simulada, ndo s6 os
custos de produgiic e veiculacio, como também, os honorarios sobre os custos
de produciofterceiros, no percentual de (15%), e os custos de criacao de tabela
cheia do SINAPRO.

448 Qinvolucro padronizado o serd entregue a agéncia que o solicite formalmente por meio
fisico mediante protocolo na sede do Nucleo de Licitagbes e Compras, situado na
Avenida Getdlio Vargas n°® 111, 2° andar, Centro, Municipio de Sete Lagoas/MG ou por
meio eletrénico no seguinte enderego de e-mail:
editais.licitacoes @setelagoas.mg.gov.br, sendo que n&o ha modelo especifico, ficando
a cargo do licitante proponente elaborar e apresentar um documento informando que

5
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4.4.9.

4.410.

obteve copia do edital por meio do site do Municipio www.setelagoas.mg.gov.br ou pelo

site do Portal Nacional de Contratagbes Publicas

https://pncp.gov.br/app/editais?7a=_&status=recebendo_propostadpagina=1 e que deseja

abter o invdlucro padronizade para participar do certame.

Ao comparecer na recepc¢ao do Nicleo de Licitagdes e Compras, para retirada do
invélucro padronizado, o Licitante deve apresentar uma procuracao delegando
poderes ao seu represente legal, para realizar a retirada. Caso seja o{a) préprio
socio{a) da empresa, basta que seja apresentado ¢cépia do contrato social e do
documento de identidade, original ou autenticado, para retirada do invélucro

padronizado.

Para preservar — até a abertura do Invélucro n® 2 — ¢ sigilo quanto & auforia do Plano de

Comunicacgao Publicitaria, o invélucro padronizado n® 1 nao podera:

4.410.1. Ter nenhuma identificacao;

44102 Apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemenio que possibilite a identifica¢ao

do licitante; e

4.410.3. Estar danificado ou deformado pelas pecas, material e ou demais documentos nele

4.4.11.

4.4.12.

4.4.13.

4.4.14.

4.4.15.

acondicionados de modo a possibilitar a identificagdo do licitante.

No Invélucro n® 2 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagao Publicitaria — Via
Identificada e tera o mesmo teor da Via Nao Identificada, sem os exemplos de pecas

referentes a ldeia Criativa.

O Plano de Comunicagio Publicitaria Via Apocrifa devera ser encadernado em
espiral preto, com encadernagdo rigida PP com capa e contracapa preta com
textura couro (sem transparéncia), espessura de 0,30mm, sendo facultado ao
licitante proponente utilizar capa personalizada no plano de comunicagdo Via
Identificada.

Os exemplos de pegas efou material integrante da lIdeia Criativa devem ser
apresentados separadamente do cademno referido para o Plano de Comunicacéo
Publicitaria - Via Nao Identificada.

O Invdlucro n® 2 deverd ser providenciado pelo licitante e podera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu contetido, desde que inviolavel, quanto

as informagGes de que trata, até sua abertura.

O Invélucro n® 3 ndo podera ter informagéo, marca, sinal, etigueta, palavra ou outro
elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Apécrifa que possibilite

a identificag&o da autoria deste antes da abertura do Invélucro n® 2.

Nucleo de LicitacBes e Compras - Sete Lagoas/MG fW
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4.4.16. O Involucro n® 3 devera ser providenciado pelo licitante e podera ser constituido de

embalagem adequada as caracteristicas de seu contetdo, desde que inviolavel, quanto
as informagdes de que trata, até sua abertura.

4.4.17. Sera desclassificado o licitante que descumprir o disposto nos subitens 4.4.10 e 4.4.15

e demais disposi¢cbes do instrumento convocatario.

4.5. A Proposta Técnica devera observar as seguintes informacdes:

4.6. Os documentos inseridos no invélucro n° 01 e nos invélucros ns 02 e 03 (proposta técnica)

deverao conter numeracéc em todas as pdginas em algarismos arabicos, no canto inferior

direito da pagina.

4.7. O invélucro n® 01 e o invélucro n® 02 deverao ser elaborados a partir das informacoes do

Briefing unico {Anexo do Estudo Técnico Preliminar) e deverdo conter os documentos

relacionados abaixo:

4.7.1.

4.7.2.

RACIOCINIO BASICO

Raciocinio Basico — Texto apresentado em formato A4, de até 5 (cinco) laudas, com 25
linhas (n&o entrando na contagem o titulo, espagamento entre linhas, cabegalho e
rcdapé), com espagamento de 2 cm das margens esquerda, direifa, superior e inferior a
partir da borda, com fonte Arial corpo 12, que apresentara um diagnéstico das
necessidades de comunica¢io publicitaria da CONTRATANTE, a compreensdo do
Licitante sobre o objeto da licitacédo e os desafios de comunicacéo a serem enfrentados.
Deve conter a avaliac&o do papel de comunica¢ao publicitaria como instrumento de
comunicagao social utilizado pela CONTRATANTE, considerando a compreenséo de
suas atividades, de sua relag&o com seus diversos publicos e de sua dimensao social,

politica € econdmica.

ESTRATEGICA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

Estrategia de Comunicagao Publicitaria — Texto apresentado em formato A4, de até 5
{cinco) laudas, com 25 linhas, com espagamento de 2 cm das margens esquerda, direita,
superior e inferior a partir da borda, com fonte Arial corpo 12, que indicara e defendera
as linhas gerais da proposta para suprir 0 desafio proposto e alcangar os resultados e
metas de comunicacao desejados pela CONTRATANTE e onde se definem os objetivos
de comunicacdo e como as campanhas publicitarias apresentadas no item “ldeia

Criativa” pretendem resolvé-los.

a) Explicitacdo e defesa do parfido tematico e do conceito que, de acordo com o

raciocinio basico, devem fundamentar a proposta de solucdo publicitaria;

Nucleo de Licitagbes & Compras - Sete Lagoas/MG
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b} Explicita¢do e defesa dos principais pontos da Estratégia da Comunicac&o Publicitaria
sugerida, especialmente o que dizer, como dizer, quando dizer e meios de divuigacao,

instrumentos ou ferramentas utilizar.

4.7.2.1. Raciocinic Basico e Estratégia da Comunicacéo (plano de midia e nao midia) poderao
ter graficos e ou/tabelas obedecendo as seguintes regras:

47.2.1.1. Os graficos ou tabelas deverao ser editados com a utilizag8o de tons de cinza;

4.7.21.2. Os dados e informacbes dos quadros e/ou tabelas devem ser editados na fonte

“arial”, estilo “normal”, cor “automatico”, tamanho “10 pontos”;

47.2.1.3. As paginas em que tiverem inseridos os graficos efou tabelas poderdo ser
apresentados em papel A3 dobrado, sendo que no caso de apresentagdo de
grafico efou tabelas em papel A3 dobrado, a mesma sera contada como pagina
simples (1 pagina).

4.7.3. IDEIA CRIATIVA

Ideia Criativa — Texto apresentado em formato A4, de até 3 (irés) laudas, com 25 linhas,
com espagamento de 2 cm das margens esquerda, direita, superior e inferior a partir da
borda, com fonte Arial corpo 12, apresentando a resposta criativa da Licitante aos
desafios e metas por ele explicitados na "Estratégia de Comunicacdo Publicitaria”,
contendo os temas e os conceitos a serem desenvolvidos pela campanha publicitaria
baseada no Briefing unico (Anexc do Estudo Técnico Preliminar); acompanhado de
esbocos (layouts, textos, roteiros e storyboards) de pegas da campanha para cada meio
de divulgacéo nela proposto pelo LICITANTE. As pe¢as da campanha destinadas a
midia impressa ou outras apresentagfes deverdo ser apresentadas em pranchas com
no maximo 42x30 cm (formato A3) e as pecas eletrénicas em CD ou DVD ou Pen drive.
Fica estabelecido o limite de trés pegas da campanha por meio {esbogos, layouts, spots,
storyboards, etc). Essas pegas de criacdo nao fazem parte do limite estabelecido de

texto, de 3 laudas, proposto neste item.

4.7.3.1. No Inv6lucro n° 2 devera estar acondicionado o Plano de Comunicacao Publicitaria —
Via ldentificada e terd o mesmo teor da Via Apdcrifa, sem os exemplos de pecas
referentes & Ideia Criativa.

47.32. 0Os exemplos de pecgas e/ou material infegrante da |deia Criativa devem ser
apresentados separadamente do cademno referide para o Plano de Comunicagéo
Publicitaria - Via Apocrifa.

4.7.3.3. As pegas apresentadas na Ideia Criativa poderdo conter pegas fora de suas dimenhsdes
reais, ou seja, em versbes reduzidas e/ou ampliadas, assim como pegas finalizadas e

| 8
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ja montadas, desde que a proponente cbedeca as regras estabelecidas no item 4.7.3

deste Termo de Referéncia no que tange ac famanho das pranchas.

474, ESTRATEGIA DE MiDA E NAO MIDIA

Estratégia de Midia e Nao Midia — Texto apresentado em formato A4, de até 5 (cinco) laudas,
com 25 linhas, com espagcamento de 2 cm das margens esquerda, direita, superior e inferior
a partir da borda, com fonte Arial corpe 12, em que a explicitard e justificara a estratégia e
as taticas por ela sugeridas, em fungdo da verba disponivel para a campanha apresentada,
incluindo selegdo de meios e considerando a necessidade de atingir o pablico do Municipio
de Sete Lagoas, alternativas de midias segmentadas; planilhas e quadro-resumo que
identificardo as pe¢as a serem veiculadas ou distribuidas e suas respectivas quantidades,
insergbes e custos nominais de produgio e de veiculagdo, em funcdo da verba disponivel
para a campanha apresentada. As planilhas e quadro-resumo ndo fazem parte do limite

estabelecido de cinco laudas para este item.

4.7.4.1. Além de até 3 (trés) pecas por meio que serdo apresentadas corporificadas na Ideia
Criativa, & permitido propor outras pegas na Estratégia de Comunicagéo e Flano de
Midia e Nao Midia.

4.7.4.2. Podem ser utilizados graficos, sendo que todos estes deverdo ser editados em tons de
cinza com fonte Arial no tamanho 12.

4.8. O Invélucro 03 (Capacidade de Atendimento} devera conter:

4.8.1. Capacidade de Atendimento — Texto apresentado em formato A4, de até 25 (vinte e
cinco) laudas, com 25 linhas, com espagamento de 2cm das margens esquerda, direita,
superior e inferior a partir da borda, com fonte Arial corpo 12, para o conjunto dos

Sk subitens:

4.8.1.1. Historico do LICITANTE e curriculum dos seus principais executivos;

4.8.1.2. Indicagao da estrutura operacional,

4.8.1.3. Relagéo de clientes atendidos e respectivos produtos, com a data do inicio e término

do atendimento {quando for © caso);

4.8.1.4. Quantifica¢éo e qualificagio, sob a forma de curriculo resumido (nome, formacgéo e
experiéncia) dos profissionais que poderéo ser colocados a disposi¢ao da execugao do
contrato, discriminando-se as &reas de estudo e planejamento, criaggo, producéo de
radio, TV, cinema, internet, produgaoe gréafica, midia e atendimento,
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4.8.1.5. Sistemas operacionais adotados nas dreas de atendimento, planejamento, ¢criagéo,

48.2.

483

4.8.4.

4.8.5.

produgéo grafica, producéo eletrénica e midia e outras informagdes que o LICITANTE
iulgar relevantes,

Investimento em Estrutura de Atendimento — Texto apresentado em formato A4, de
até 5 {(cinco} laudas, com 25 linhas, com espacamento de 2 cm das margens esquerda,
direita, superior e inferiar a partir da borda, com fonte Arial corpo 12, por meio do qual o
licitante especificara investimentos em estrutura ou servicos a serem colocados sem
dnus, a disposicac do cliente. Discriminar se a agéncia possui acordos operacionais,
parcerias ou empresas coligadas, que irdo oferecer ac licitante proponente bancos de
dados, servicos de institutos de pesquisas, ferramentas que avaliem a eficacia da
comunicagao, acompanhamento de midia, escritorios ou filiais em outros estados ou no
exterior que possam ser usados para apoio, caso necessario, a comunicacéo do licitante

fora do territério de Minas.

Portfélio — Conjunto de trabalhos realizados pelo LICITANTE, com ne minimo 1 e no
maximo cinco pecas de qualquer natureza, por meio de uma Unica agéncia ou mais de
uma agéncia, com as respectivas fichas técnicas, sendo os filmes em CD"s ou DVDs, e
os spots e jingles em CD"s, apresentados em anexo. As fichas técnicas deverao conter
a razdo social do cliente, o tipo e o titulo da pega, indicacdo de um veiculo onde foi
inserida e 0 més e anc de sua veiculagio. As pegas impressas deverio ser apresentadas
em pranchas com o maximo de 42 x 30 (formato A3).

Cases — 02 (duas) campanha (s) de propaganda completas, desenvolvidas
anteriormente pelo LICITANTE, com apresentacéo de relato dos problemas que cada
campanha se propés resolver & 0s resultados alcangados, referendado com a assinatura
do anunciante, em até quatro laudas cada relato. Em anexo, deverdo estar no minimo
de 02 {dois) & no maximo 05 (cinco) exemplos, das pegas utilizadas. As peg¢as impressas
devero ser apresentadas em pranchas com o maximo de 42 x 30 (formato A3). Visando
uma avaliagdo objetiva e clara, as cases poderdo ser apresentadas no numero maximo
de 2 {duas), podendo o licitante escolher de qual agéncia ira colocar as cases.

As pecas que deverdo ser apresentadas em anexo para o Portfélio e para os cases

poderio ser apresentadas encadernadas em um mesmo caderno A3.

4.9. No julgamento das Propostas Técnicas ser@o adotados os seguintes procedimentos:

4.9.1.

A Subcomiss&o Técnica recebera e analisara, separadamente, dois grupos de envelope
contendo as Propostas Técnicas apresentadas pelos Licitantes: o involucro n° 1,
relativos ao Plano de Comunicagao Publicitaria Via Apdcrifa e o Invdlucro n® 3, relativos
ao Conjunto de Informagdes.
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4.9.2. A nota de cada licitante, relativa a cada grupo de envelopes, sera a soma das notas

recehidas em cada subitem abaixo, considerando a seguinte pontuagdo maxima, a qual

devera ser concedida em numeros inteiros:

4.9.2.1. INVOLUCRO 1 — PLANO DE COMUNICAGAO VIA APOCRIFA

49211,

49212

4.92.1.3.

49.2.1.4,

4.9.2.1.5.

Raciocinio Basico - 10 pontos;

Estratégia de Comunicagao Publicitaria - 20 pontos;
Ideia Criativa - 20 pontos;
Estratégia de Midia e N&o Midia - 15 pontos;

TOTAL MAXIMO POSSIVEL DE PONTOS - 65 PONTOS.

4.9.2.2. INVOLUCRO 3 — CONJUNTO DE INFORMAGOES

49221,

49222,

49223

49224,

4.9.2.2.5.

Capacidade de Atendimento - 10 pontos;

Investimento em Estrutura de Atendimento - 10 pontos;
Portfélio - 10 pontos;
Cases - 05 pontos;

TOTAL MAXIMO POSSIVEL DE PONTOS - 35 PONTOS.

4.9.3. As propostas serdo julgadas mediante critérios técnicos, devendo a Subcomisséo

Técnica observar os seguintes aspectos no julgamento de cada quesito:

4.9.3.1. “Raciocinio Basico™:

4.9.31.1.

4.9.3.1.2.

4.9.3.1.3.

O conhecimento da agdo governamental e da comunicagéo de governos, no atual

contexto social, politico e econdmice; (maxime de 3 pontos);

QO conhecimento das caracteristicas do Municipio de Sete Lagoas ¢ das suas

atividades que sejam significativas para a comunica¢ao; {maximo de 3 pontos});

© entendimento do problema e dos objetivos de comunicacéo estabelecidos pelo
Briefing Gnico {Anexo do Estudo Técnico Preliminar). (maximo de 4 pontos).

4.9.3.2. “Estratégia de Comunicagao Publicitaria”:

11
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490321,

4.98.3.2.2.

49.3.2.3.

O entendimento das questdes apresentadas e o grau em que a campanha
apresentada atende ac Briefing Unico (Anexo do Estudo Técnico Preliminar};
(maximo de 6 pontos);

A adequacdio dos conceitos e das linhas de comunicagdo proposios e as
possibilidades de desdobramentos positivos para a comunicagdc do
CONTRATANTE com seus diversos publicos, além de suas possibilidades de
execucao dentro dos paréametros estabelecidos no Briefing Gnico (Anexo do
Estudo Técnico Preliminar); {(maximo de 6 pontos);

A consisténcia l6gica e a clareza na argumentacéo. (maximo de 8 pontos).

4.9.3.3. “Ideia Criativa”:

4.9.3.31.

498332

49333

49.3.34.

49.3.3.5.

4.9.3.3.6.

A relagido de coeréncia e consequéncia com o que estiver proposto nos dois

subitens anteriores; (maximo de 3 pontos);

Sua pertinéncia as atividades da CONTRATANTE e & sua inserg&o na sociedade;

{maximo de 3 pontos),
A qualidade criativa das pegas publicitarias apresentadas; (maximo de 5 pontos);

A originalidade e simplicidade da ideia criativa e a inventividade no uso das

midias; (maximo de 3 pontos);
A exequibilidade das pecas; (méaximo de 3 pontos);

A compatibilidade da linguagem das pegas aos meios propostos. (maximo de 3
pontos).

4.9.3.4. “Estratégia de Midia e Nao Midia”:

49341

49342

49343

493.4.4.

O raciocinio estratégico e tatico; (maximo de 3 pontos);

O conhecimento dos habitos de consumo de meios dos diversos publicos e a
capacidade analitica demonstrada no exame desses habitos; (maximo de 3

pontos);

A criatividade e o conhecimento demonstrades na definicéo da estratégia e na

escolha dos meios; (maximo de 3 pontos);

A coeréncia da proposta de midia com o planejamento apresentado; (maximo de

3 pontos);
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4.9.3.4.5. A pertinéncia, a otimiza¢do e a oportunidade das propostas sobre o uso das
diversas midias, convencionais e alternativas.

4.9.3.5. “Capacidade de Atendimento™:

4.9351. O "curriculum” dos principais executivos do Licitante, principalmente nas areas

de planejamento, criacéo, midia e atendimento; (maximo de 3 pontos);

4.93.5.2. As estruturas técnica e operacional do Licitante para suprir as necessidades da

conta publicitaria a ser atendida, principalmente em relacdo ao quadro de

profissionais que sera colocado a disposigdo da CONTRATANTE; (maximo de 4
pontos);

4.9.3.5.3. A sistematica de atendimento a ser adotada no relacionamento entre o Licitante
e a equipe técnica da CONTRATANTE. (maximo de 3 pontos).

4.9.3.6. “Investimento em Estrutura de Atendimento™:

4936.1. Os investimentos e facilidades em estrutura ou servigos a serem colocados a
disposicda do cliente, tais como banco de dados, pesquisas de opinido ou
audiéncia, acordos operacionais com empresas ou consultorias especializadas

em areas ndo cobertas diretamente pelo Licitante. (maximo de 10 pontos).
4.9.3.7. “Portfdlio™:
4.937.1. A qualidade e adequagio do trabalho criativo; (maximo de 3 pontos);

4.93.7.2. A pertinéncia da solugéo apresentada ao problema de comunicagéo; (maximo de

3 pontos);

4.9.3.7.3. Aqgualidade de execugao dos trabalhos. (maximo de 4 pontos).
4.9.3.8. “Cases™:
49.3.8.1. O encadeamento loégico da exposicao; {maximo de 1,5 pontos);

4.9.3.8.2. A evidéncia de planejamento publicitario; {(maximo de 1,5 pontos);

4.9.3.8.3. A consisténcia dos resultados apresentados pelas campanhas. (maximo de 2
pontos).

4.8.4. A nota atribuida a determinado quesito sera proporcional ao cumprimento de todos os
aspectos supracitados para cada um deles.
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Cada aspecto sera avaliado em relagao aos requisitos constantes deste Termo de
Referéncia e seus anexos e, devendo ser atribuida nota que variara conforme a seguinte
escala;

4.9.5.1. PESSIMO (de 0 a 20% da nota);

4.9.5.2. FRACO (de 21 a 40% da nota);

4.9.5.3. REGULAR (de 41 a 60% da nota);

4.9.5.4. BOM (de 61 a 80% da nota);

4.95.5 MUITO BOM/OTIMO (de 81 a 100% da nota).

4.9.6.

Sera determinada a pontuac&o obtida pelos licitantes em cada invélucro, por meio do
somatorio das médias aritméticas das notas atribuidas pelos membros da Subcomisséo
Técnica a cada um dos quesitos, observado o seguinte:

4.9.6.1. A pontuagéo atribuida a um quesito sempre devera ser reavaliada quando a diferenca

entre a maior & a menor pontuacdo atribuida por cada membro da Subcomisséo
Técnica for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagdo maxima do quesito;

4.9.6.2. Persistindo a diferenca de pontuagio prevista apés a reavaliagao do quesito, 0s

497,

408

499

4.9.10.

membros da Subcomissdo Técnica, autores das pontuagdes consideradas destoantes,
deverdo registrar em ata as razdes que os levaram a manter a pontuag&o atribuida ao
quesito reavaliado, que sera assinada por todos os membros da Subcomissado e

passara a compor o processo da licitagéo.

Serao elaboradas pela Subcomiss#o Técnica duas atas relativas (i) ao julgamento do
Piano de Comunicagdo Publicitaria Via Apocrifa e (i) ao julgamento dos quesitos
referentes ao Conjunto de Informagdes e, posteriormente, encaminhadas a Comissado

Especial de Licitag&o, juntamente com as Propostas e as planilhas com as pontuagoes.

Apuradas as pontuagdes de cada licitante classificado na Etapa Tecnica, a nota técnica
final correspondera a soma de todas as notas obtidas no plano de comunicagac e no
conjunto de informacées (invélucros 1 e 3).

Sera classifica em primeiro lugar, na fase de julgamento da proposta técnica, o licitante

que houver obtido a maior nota.

Sera desclassificada a proposta que ndo alcangar a pontuagdo minima exigida dos
PROPONENTES nesta etapa da Licitagdo, a fim de que possam ser classificadas, que

Nugcleo de Licitagbes e Compras - Sete Lagoas/MG «




iy

ﬁf@ SETE
w 7 LAGOAS

£y

M et PREFEITURA

i

& de 61 (sessenta e um) pontos, o equivalente a 61% (sessenta e um por cento) do total
de pontos possiveis.

4.10. Da apresentacdo e contetido da Proposta de Precos {Invélucro n® 4)

4.10.1. O Invélucro n® 4 — “PROPOSTA DE PRECO” — devera ser apresentado em uma anica
via, sem emendas, rasuras ou entrelinhas, conforme modelo constante no Edital, datada,
assinada na Uitima pagina pelo representante legal do licitante, informando os
percentuais referentes:

41011. A producao e a execugao técnica de peca & ou material;

4.10.1.2. A execugéo de pesquisas e de outros instrumentos, de avaliagao e de geragdo de

conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagao nos quais

- serdo difundidas as pecas e acbes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas
realizadas ou a serem realizadas;

4.10.1.3. A contratagéo ou pagamento do servigo ou suprimento junto a terceiros, quando a
responsabilidade da Agéncia limitar-se exclusivamente a esta agdes e ao desconto a
ser concedido nos custos internos, calculados sobre a lista Referencial de Custos
Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais,
observando-se ainda que devem ser atendidos ¢ disposto no art. 59 da Lei Federal n®
14.133/2021, evitando-se a inexequibilidade do contato administrativo que vier a ser
firmado.

4.10.2. Nao sera aceito desconto superior a 75% (setenta e cinco por cento) sobre a Lista
de Custos Internos do SINAPRO/MG.

N 4.10.3. Nao sera aceito percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento) sobre

servigos externos de producio; sobre pesquisas e instrumentos de avaliagéo e de

geracio de conhecimento; sobre formas inovadoras de comunicacao publicitaria

e sobre o valor da midia adquirida com a infermediacéo da agéncia;

4.10.4. Nio sera aceito percentual de honorérios superior a 10% (dez por cento) quando

Y

a_responsabilidade da_Agéncia se limitar exclusivamente a contratacdo ou
pagamento do servico ou suprimento, sobre o valor respectivo.

4.10.5. Se houver divergéncia entre o percentual expresso em algarismos e o expresso por

extenso, serd validado o percenfual por extenso.

4.10.6. O percentual de honorarios, assim como de desconto proposto sera de exclusiva
responsabilidade do licitante e nfio lhe assistira o direito de pleitear, na vigéncia do
contrato a ser firmado, nenhuma alteracéo, sob a alegacéo de erro, omissdo ou qualquer
outro pretexto.
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4.10.7. O percentual de honorarios e os custos internos propostos deverdo contemplar todos os
custos e despesas, diretos e indiretos, necessarios a plena execugo dos servigos objeto
desta licitagao e exercidos pela Agéncia contratada, tais como despesas com pessoal,

administrag&o e encargos (obrigacdes sociais, impostos, taxas, etc.).

4.10.8. A proposta de pregos deverd ser datada e assinada por quem detenha poderes de

representagao do licitante, na forma de seus atos constitutivos.

4.10.9. Serfo analisadas apenas as propostas de preco dos licitantes classificados no
julgamento das Propostas Técnicas.

4.10.10. A classificacdo das Propostas de Preco observard a ordem crescente dos
perceniuais apresentados, sendo considerada como a de menor preco aguela que
receber maior pontuagao.

4.10.11. O prazo de validade da proposta de prego sera de 60 (sessenta) dias, contados a

partir da data de abertura do respectivo invélucro contendo a proposta de prego.

4.10.12. Caso algum licitante conceda desconto que reduza os custos internos da Agéncia

a valor equivalente a zero, sera desclassificada.

4.10.13. Somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas junto ao Municipio
poderao fornecer ac contratado bens ou servigos especializados relacionados com as
atividades descritas nos itens acima, A conferéncia, auditagem e determinagio de
pagamento sera realizada pela Secretaria responsavel pela dotagdo orgamentaria,
sendo o cadastro realizado apfs a assinatura do contrato & emiss&o da ordem de

servico.

4.10.14. O fornecimento de bens ou servigos especializados exigira sempre a apresentagao
pela Agéncia de Publicidade CONTRATADA ac CONTRATANTE de 03 (trés)
orcamentos obtidos entre pessoas que atuem no mercade do ramo do fornecimento
pretendido.

4.11. Do Julgamento das Propostas de Pregos

4.11.1. A Proposta de Prego dos licitantes classificados na fase anterior deverdo ser
apresentadas apenas com as informagdes constantes do modelo inseride no Edital,
observando-se ainda que devera ser atendido o disposto o disposto no art. 58 da Lei
Federal n® 14.133/2021, evitando-se a inexequibilidade do contrato administrativo que

vier a ser firmado.

4.11.2. Os precos propostos serio de exclusiva responsabilidade do licitante e nao lhe assistira
o direito de pleitear, na vigéncia do Contrato a ser firmado, nenhuma alterac&o, sob a
alegacéo de erro, omissdo ou qualguer outro pretexto.
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4.11.3. As propostas dos licitantes classificados no julgamento das Propostas Técnicas serdo
analisadas quanto ac atendimento das condigbes estabelecidas neste Termo de
Referéncia, no Edital e em seus anexos.

4.11.4. Sera desclassificada a Proposta de Pregos que apresentar pregos baseados em outra
Proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servigos.

4.11.5. O licitante devera apresentar uma unica proposta de pregos da qual constardo os
seguintes itens:

4.11.5.1. Honorarios sobre servicos externos de produgéo e & execucéo técnica de peca e
ou materiais intermediados e supervisicnados pela agéncia;

4.11.5.2. Honorérios sobre a execugdo de pesquisas € de outros instrumentos, de avaliagéo
e de geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de
divulgag&o nos quais serdo difundidas as pegas e agGes publicitarias ou sobre os
resultados das campanhas realizadas ou a serem realizadas;

4.11.5.3. Honorédrios quando a responsabilidade da Agéncia se limitar exclusivamente a
contratagéo ou pagamento do servico ou suprimento, sobre o valor respectivo o
Anunciante;

4.11.5.4. Percentual de desconto socbre os custos interncs, baseado na Lista de Custos
internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais -
SINAPRO/MG, a ser concedido pela agéncia & Prefeitura Municipal de Sete
Lagoas/MG.

4.11.6. A proposta tambem deve consignar, sem estar sujeita a pontuagéo, os percentuais
maximos a serem pagos pela Prefeitura Municipal de Sete Lagoas/MG a:

411.6.1. Atores e modelos, sobre o caché original, pelos direitos de uso de imagem e som
de voz, na reutilizacao de pecas por periodo igual ao inicialmente pactuado;

411.6.2. Aos detentores dos direitos patrimoniais de uso de obras consagradas,
incorperadas a pegas, sobre o valor original da cessio desses direitos, na reutilizacéo
das pegas por direito igual ao inicialmente pactuado.

411.7. A proposta de politica de precos devera levar em consideracdo que a Prefeitura
Municipal de Sete Lagoas efetuara o pagamento nos prazos cabiveis e adequados no

mercado a contar do recebimento da nota fiscal.

4.11.8. Os pregos cfertados pelo licitante devem incluir todos os custos diretos e indiretos
relativos aos ohjetos deste processo, inclusive materiais de uso e consumo para

consecucao dos servigos, assessoria de marketing, planejamento, criagéo, méo de obra,
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bem como todos os encargos tributarios sociais, trabalhistas, previdencidrios,
securitarios ou quaisquer outros custos decorrentes ou que venham a ser devidos em
razao dos servicos por ela prestados, n&o cabendo ao érgdo contratante custos

adicionais.
4.11.9. A classificacdo da Proposta de Pregos se dara da seguinte forma:

4.11.9.1. Percentual de honorarios sobre produgéo e execucgéo técnica externa, com a

intermedia¢éo e supervisdo da agéncia, de pecas ou material:

PONTOS PERCENTUALDE |
| HONORARIOS |
20 ATE 10% ]
18 1% l
15 12%
B 12 13% |
10 4% |
05 15% ,

4.11.9.2. Percentual de honorarios sobre o planejamento e a execugéc de pesquisas e de
outros instrumentos, de avaliagio e de geragac de conhecimento sobre © mercado, o
plblico-alvo, 0os meios de divulgagcdo nos quais serdo difundidas as pegas e agdes
publicitarias ou sobre os resuitados das campanhas realizadas ou a serem realizadas,
com a intermediacdo e supervisdes da agéncia e sobre a criagéo e desenvolvimento
de formas inovadoras de comunicacac publicitaria destinadas a expandir os efeitos das
mensagens, em consonancia com novas fecnologias, com a intermediagao e

supervisdo da agéncia.

PONTOS PERCENTUAL DE
HONORARIOS
20 ATE 10%
_ 18 11% ]

15 12%

I 12 T 13%
10 14%
05 15%

4.11.9.3. Percentual de honorarios, quando a responsabilidade da Agéncia limitar-se
exclusivamente & contratac&o ou pagamento do servigco ou suprimento, sobre o valor

respectivo.
PONTOS PERCENTUAL DE
HONORARIOS

20 ATE 5%
18 6% )
15 7%

12 8%
10 8%
05 - 10%
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4.11.9.4.  Percentual de desconto sobre a Lista de Custos Internos do Sindicato das Agéncias
de Propaganda do Estado de Minas Gerais, fixados nos limites estabelecidos nos
quesitos do subitem 4.10.2.

PONTOS PERCENTUAL. DE DESCONTO
SOBRE A LISTA DE CUSTO
INTERNOS

20 75%

15 De 65% a 74,99% ]
12 De 60% a 64,99%

10 De 5% a 54,99%

4.11.10. Serdo consideradas as melhores proposta de prego aquelas que atingirem as

maiores pontuagdes por meio da férmula abaixo:

NFPP= Nota fina da Proposta de preco

D1 - Pontuagé&o aplicada ao percentual sobre honorarios de produgao externa

D2 — Pontuacdo aplicada ao percentual de honorarios sobre pesquisa e outros
instrumentos de avaliag&o e sobre formas inovadoras de comunicagéo

D3 - Pontuagdo aplicada quando a responsabilidade da Agéncia limitar-se-a
exclusivamente a contratagéo ou pagamento do servigo ou suprimento, sobre o valor
respectivo

D4 — Pontuagéoe aplicada ao Desconto sobre a Lista de Custo Internos do Sindicato das

Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais

NFPC= D1+D2+D3+D4

4.12. Do processamento e julgamento das propostas:

4.12.1. Os invdlucros com as Propostas Técnicas e as Propostas de Pregos (Invélucro 4) ser&o
eniregues & Comissao de Especial de Licitag&o, em sessao publica, na data, local e
horario determinados conforme aviso publicado nos veiculos de divulgagdo. Os
representantes legais dos Licitantes, ou seus procuradores regularmente constituidos,
apos ser declarada aberta a reunido, assinarao a Lista de Presenca, sob pena de

desclassificagao, sendo facultado aos demais presentes assinarem esta lista.

412.1.1. E vedada a participacao, na sesséo de recebimento e abertura dos Invélucros
com as Propostas Técnicas e de Precos, dos membros designados para a

Subcomissédo Técnica.

4.12.2. Qs invblucros padronizades com a Via Apécrifa do Plano de Comunicagao Publicitaria
naéc serdo recebidos pela Comissaoc Especial de Licitag&o no caso de apresentarem
marca, sinal, etiqueta ou qualguer outro elemento capaz de identificar a Licitante.
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412.21. E vedado o lancamento de qualquer cadigo, sinal ou marca nos invélucros
padronizados ou nos documentos que compdem a Via Apécrifa do Plano de
Comunicacaoc Publicitaria.

4.12.3. Recebidos os involucros, a Comiss&o Especial de Licitagdo abrira o invélucro n° 1 —
Proposta Técnica - Plano de Comunicagéo Via Apacrifa e Invélucro 3 — proposta Téchica
- Conjunto de Informacbes. As propostas serdo rubricadas pelos seus respectivos

membros, na frente e no verso.

4.12.4, Os Invélucros abertos e todo o seu conteldo ser8o encaminhados 3 Subcomiss&o

Tecnica para analise e julgamento.

4.12.5. A Subcomissdo Técnica procedera a analise individualizada e julgamento do Plano de
Comunicag&o Publicitaria Via Apdcrifa (invélucro 01) e do Conjunto de Informacgtes
{Involucro 03), respeitado o procedimento e conforme critérios e quesitos estabelecidos
neste, desclassificando-se as Propostas que desatenderem as exigéncias legais ou

estabelecidas nesse instrumento.

4.12.6. Serdo elaboradas pela Subcomissdo Técnica duas atas relativas (i) ao julgamento do
Plano de Comunicagao Publicitaria Via Nao Identificada e (ii) ao julgamento dos quesitos
referentes ao Conjunto de Informacdes e, posteriormente, encaminhadas a4 Comisséo
Especial de Licitagdo, juntamente com as Propostas, as planilhas com as pontuagdes e

a justificativa escrita das razdes que as fundamentaram em cada casc.

4.12.7. Recebidas as atas de julgamento, a Comiss&o Especial de Licitagdo convocara sesséo
publica, com antecedéncia minima de trés dias Uteis, destinada & apuragao do resultado

geral das Propostas Técnicas, com os seguintes procedimentos:

412.7.1. Abertura do Invéiucro 02 com a Via Identificada do Plano de Comunicagio
Publicitaria;

41272 Cotejo enfre as Vias Identificadas e Apocrifas do Plano de Comunicagao
Publicitaria, para identificacéo de sua autoria;

4.12.7.3. Verificag8o da Pontuagéo Total obtida pelos licitantes, considerados os dois
Invélucros (01 e 03), julgados pela Subcomissdo Técnica, e desclassificagéo daqueles
que ndo obtiverem a pontuagdo minima exigida de 61% (sessenta e um por cento} do

total dos pontos no conjunto da Proposta Técnica (Involucros 1 e 3);

4.12.7.4. Elaboragdo de planilha geral com as pontuagdes afribuidas a cada um dos guesitos
de cada Proposta Técnica, obtendo-se a classificacao dessa etapa;
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4.12.7.5. Proclamag&o do resultado do julgamento geral da Proposta Técnica, registrando-se

em ata as Propostas desclassificadas e a ordem de classificagéo.

4.12.7.6. Cabe recurso contra o resultado do julgamento das Propostas Técnicas, no prazo
de 03 (trés) dias Uteis da sua publicagdo, com a indicacdo dos Licitantes
desclassificados e da ordem de classificagdo organizada pelo nome dos licitantes.

4.12.7.7. O recurso que cause alteracio da classificagao enseja a republicagéo do resultado
e reabre o prazo recursal.

4.12.7.8. Admite-se novo recurso apenas se fundamentado em novas razdes ou novos

argumentos agregados ao resultado em razéo do julgamento do recurso anterior.

4.12.7.9. Nao provido eventual recurso interposto ou nao havendo recurso contra o resultado
do julgamento das Propostas Técnicas, a Comissdo Especial de Licitagdo convocara
sessao publica, com antecedéncia minima de 03 (trés) dias (teis, destinada a abertura
do invélucro 04 com as Propostas de Pregos dos licitantes classificados na fase
anterior, adotando-se o procedimento e regras previstas neste Termo de Referéncia e
no Edital para o Julgamento da Proposta de Pre¢o e Pontuagéo Final.

4.12.7.10. Cabe recurso contra o resuitado do julgamento final das propostas, no prazo de 03
(trés) dias uteis da sua publicagao.

412.7.11. O recurso que cause alteracdo da classificagao final enseja a republicagéo do

resultado e reabre o prazo recursal.

4.12.7.12. Admite-se novo recurso apenas se fundamentado em novas razdes ou novos

argumentos agregados ao resultado em razdo do julgamento do recurso anterior.

4,12.7.13. N&o provido eventual recurso interposto ou n&o havendo recurso contra o resultado
do julgamento final das propostas, a Comissdc Especial de Licitagho apurard os
vencedores e convocara sessio plblica, com antecedéncia minima de trés dias Uteis,
destinada a apresentagdo do Invélucro 05 — Documentos de Habilitagéo pelos
LICITANTES classificados no julgamento final das propostas, para analise da sua
conformidade com as condicBes estabelecidas na legislagao em vigor, neste Termo de

Referéncia e no Edital.

4.12.7.14. A avaliagéo dos documentos de habilitacdo sera feita com base nas disposicbes
previstas neste Termo de Referéncia, sendo consideradas habilitadas as que

atenderem a todas as exigéncias.

4.12.7.15. O resultado da Habilitag@o constard de ata de julgamento e sera publicado no Diario
Oficial Eletronico do Municipio de Sete Lagoas — DOM, salvo se presentes os
LICITANTES no ato em que foi adotada a decisdo, quando podera ser feita por
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comunicagao direta aos interessados e lavrada em ata, abrindo-se o prazo de 03 (trés)

dias (teis para a interposigcéo de recursos.

4.12.7.16. Inabilitado o LICITANTE que tenha sido considerado vencedor, esse devera ser
desclassificado e excluido da lista de classificag&o final e a Comisséo Especial de
Licitag&o repetira os atos previstos a partir do subitem 4.12.7.14 acima, observando a
nova classificacao final.

4.13. Do julgamento final das propostas:

4.13.1. A Pontuagdo Final sera obtida por meio da férmula abaixe:

PF = (NFPT X 0,70} + (NFPP X 0,30}, onde:

PF = Pontuag&o final
NFPT = Pontuagao relativa a proposta técnica

NFPP = Pontuacao relativa a proposta de prego

4.13.1.1. Havendo empate, 0 desempate se dara por meio da atribuigéo da maior nota aos

guesitos da proposta técnica, na seguinte ordem:

413.1.2. Estratégia de Comunicacio Publicitaria;

4.13.1.3. Ideia Criativa;,

4.13.1.4. Raciocinio Basico;
4.13.1.5. Estratégia de Midia e Nac Midia.

4.13.2. Apbs a utilizagdo do critério de desempate supracitado, persistindo o empate, o critério
de desempate sera aquele previsto no art. 60 da Lei Federal n® 14.133/2021, nesta
ordem:

4.13.2.1. Disputa final, hipétese em que os licitantes empatados poderdo apresentar nova

proposta de prego em ato continuo a classifica¢éo;

4.13.2.2. Avaliacdo do desempenho contratual prévio dos licitantes, para a qual deverao
preferencialmente ser utilizados registros cadastrais para efeito de atesto de

cumprimento de obrigacGes previstos na Lei Federal n® 14.133/2021;

4.13.2.3. Desenvolvimento pelo licitante de agbes de equidade entre homens e mulheres no

ambiente de trabalho, conforme regulamento;

4.13.2.4. Desenvolvimento pelo licitante de programa de integridade, conforme orientagbes

dos 6rgaos de controle;
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4.13.2.5. Persistindo o empate, serd assegurada preferéncia, sucessivamente, acs bens e

servigos produzidos ou prestados por:

4.13.2.5.1. Empresas estabelecidas no territério do Estado ou do Distrito Federal do érgao
ou entidade da Administragdo Publica estadual ou distrital licitante ou, no caso de
licitagéo realizada por érgéo ou entidade de Municipio, no territorio do Estado em

que este se localize;

4.13.2.5.2. Empresas brasileiras;

4.13.2.5.3. Empresas que invistam em pesquisa e no desenvolvimento de tecnologia no

Pais;

4.13.2.5.4. Empresas gue comprovem a pratica de mitigacéo, nos termos da Lei n® 12.187,
de 28 de dezembro de 2009.

4.13.2.5.5. Apos a utilizagao do critério de desempate supracitados, persistindo o empate, a
decisdo se fara por meio de sorteio que ocorrera em sessée publica.

4.13.2.6. Sera considerado vencedor, o Licitante mais bem classificado no julgamento final
da média ponderada entre as Propostas Técnicas e de Pregos.

4.13.3. Em conformidade com o disposto no artigo 4°, inciso |, Lei Federal n® 14.133/2021, as
disposictes constantes dos arts. 42 a 49 da Lei Complementar n® 123, de 14 de
dezembro de 2008, ndo s&o aplicadas no caso de licitagdo para aguisicéo de bens ou
contratacio de servigos em geral, ao item cujo valor estimado for superior a receifa bruta
maxima admitida para fins de enquadramentc como empresa de pequeno porte,
portanto, neste processo n&o sera assegurada, como critério de desempate, preferéncia

de contratagdo para as microempresas e empresas de pegueno porte.

Subcontratacao

4.14. Sera permitida a subcontratagdo apenas para os Servicos gue nao sao realizados
diretamente pela Agéncia de Publicidade em consonancia com o disposto na Lei Federal n®
12.232/2010, ficando vedada a subcontratagdo de servigos de criagéo e concepgéo de agbes
publicitarias, incluindo planc de midia e pesquisas pré e pos-testes vinculadas a concepgao
de campanhas publicitarias.

4.15. Em caso de subcontratagéo, a agéncia, antes da prestagao dos servigos, devera apresentar
trés propostas de fornecedores, a serem examinadas pelo org&o gestor do contrato para
verificagdo de sua compatibilidade com os precos de mercado. Verificada essa adequacao,
incumbira ao gestor autorizar a execugao do servigo, ressalvando-se a vedacdo de
subcontratacéo da criagdo e concepcéo de agdes publicitarias.
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Garantia da contratacio

4.16. Sera exigida a garantia da contratag@o de que fratam os arts. 96 e seguintes da Lei n® 14.133,
de 2021, no percentual de 5% (cinco por cento) do valor estimado do contrato, conforme
regras previstas no contrato.

4.16.1. A garantia nas modalidades caugac e fianga bancaria devera ser prestada em até 10
(dez) dias Uteis apds a assinatura do contrato.

4.16.2. No caso de seguro-garantia sua apresentagao devera ocorrer, no maximo, até a dafa de
assinatura do contrato.

4.17. O contrato oferece maior detalhamento das regras que serfo aplicadas em relagdo a garantia
da contratacao.

5. MODELO DE EXECUGAO DO OBJETO

Condigoes

5.1. As obrigagdes reciprocas entre o Municipic de Sete Lagoas e o licitante proponente
vencedor serdo definidas neste Termo de Referéncia, no Edital e no em instrumento de contrato,

de acordo com a minuta inclusa.

52. O licitante proponente vencedor seré convocado no prazo maximo de 05 (cinco) dias Uteis,
apds o termo de adjudicag@o e homologagac do presente processo, prorrogaveis por mais 05
(cinco) dias Uteis, se necessario e devidamente justificado, para assinar o instrumento de
contrato.

5.3. A agéncia respondera perante o veiculo de comunicagao e pelos fornecedores de servigos

de propaganda pelos valores recebidos do Municipio de Sete Lagoas e aqueles devidos.

5.4. A agéncia contratada se comprometera a obter as melhores condigdes de negociacdo junto
a terceiros e a transferir integralmente ao Municipio de Sete Lagoas descontos especiais, bonus
ou bonificagées de volume, reaplicacbes, prazos especiais de pagamento e outras vantagens.

5.5 O desconto de antecipagéo de pagamento sera igualmente transferido ao Municipio de Sete

Lagoas casc este venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado.

5.6. A Agéncia de Publicidade devera responder pela correcéo e qualidade dos servigos, ainda
que autorizada a sua execugao por terceiros, observando as normas éticas e técnicas aplicaveis,
reparando, ou substituindo as suas expensas, no total ou em parte, o objeto contratado, quando
se verificarem vicios, defeitos ou incorregdes, resultantes da sua execugdo. A administragao
rejeitara, no todo ou em parte, o servigo ou fornecimento executado em desacordo com o
contrato.
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5.7. A Agéncia de Publicidade devera submeter 4 aprovac&o do Gestor do Contrato, os trabalhos
a serem executados com os respectivos custos.

5.8. A Agéncia de Publicidade devera apresentar o planejamento de midia com definicdo do
publico alvo desejado e com a indicagdo da frequéncia de veiculacio necessaria de cada
campanha.

59 A Agéncia de Publicidade devera indicar, por escrito, um representante para, em seu nome,
coordenar a execugéo dos servigos, com poderes para deliberar sobre todas as questbes
relacionadas com o Contrato.

510. A Agéncia de Publicidade devera alocar os recursos materiais € humanos necessarios a
execucéo dos servigos, assumindo integral e exclusiva responsabilidade por todos e quaisquer
6nus trabalhistas e previdenciarios, fiscais, comerciais e outros decorrentes do Contrato.

5.11. A Agéncia de Publicidade devera responsabhilizar-se por qualquer infragdo a direitc de uso
de Ideias, obras, métodos ou processos legalmente protegidos, sendo que toda e qualquer
violagao ao direito autoral sera de exclusiva responsabilidade da contratada, respondendo por
eventuais indenizagdes, nos casos em que as obras violadas sejam de conhecimento publico.

512. A Agéncia de Publicidade devera responder por eventfuais dancs causados & Prefeitura
Municipal de Sete Lagoas e a terceiros decorrentes de culpa ou de dolo seus ou de seus
propostos na execugado dos servigos contratados, cumprindo-lhe, quando envolvidos terceiros,
promover, em seu préprio nome e as suas expensas, as medidas judiciais ou exirajudiciais
necessarias.

5.13. A Agéncia de Publicidade devera transferir para o Municipio, os direitos autorais relativos
aos produtos de comunicagio e oufros abrangidos pelo objeto do presente Contrato,
relativamente aos servicos da agéncia, cuja titularidade a ela pertenga.

514. A Agéncia de Publicidade devera atender acs fornecedores e prestar informagdes sobre o
faturamento e previséo de pagamento.

5.15. A Prefeitura Municipal de Sete Lagoas exigira previamente a aprovacgdo dos servigos o0s
seguintes requisitos:

5.15.1. Apresentacio de até 03 (trés) estudos indicativos de forma e de contelido do trabalho a
ser executado;

5.15.2. A apresentagdo de, no minimo, 03 (trés) orgamentos em papel timbrado de cada
fornecedor, quando o trabalho envolver a participagéo de terceiros. Estes documentos poderao
tornar-se publicos;

5.15.3. Os documentos citados nos subitens 5.15.1 e 5.15.2 ficar&o sob a responsabilidade da
Agéncia de Publicidade e a disposigdo do MUNICIPIO de Sete Lagoas por um periodo minimo
de 02 {dois) anos.

5.168. Os servigos serdo recebidos mediante termos circunstanciados, firmados pelo Municipio de
Sete Lagoas/MG e deverfo conter-se rigorosamente dentro das especificagbes e prazos
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estabelecidos na proposta, sendo que a ndo observancia desta condigao podera ensejar a sua

ndo aceitacéo, que nao responderd por qualquer indenizacio a fornecedores contratados
irregularmente.

5.17. A Agéncia de Publicidade devera apresentar ao CONTRATANTE, cépias dos respectivos
documentos fiscais que comprovem os pagamentes feitos a terceiros, até 10 (dez) dias apos a
sua realizag&o.

5.18. A Agéncia de Publicidade respondera perante ¢ veiculo de comunicagdo e pelos
fornecedores de servigos de propaganda pelos valores recebidos do Municipio de Sete Lagoas
e aqueles devidos.

5.19. A Agéncia de Publicidade se comprometera a obter as melhores condigbes de negociagao
junto a terceiros e a transferir integralmente ao Municipio de Sete Lagoas descontos especiais,
bénus ou bonificagbes de volume, reaplicacbes, prazos especiais de pagamento e outras
vantagens.

5.20. A Agéncia de Publicidade devera iniciar os servicos no prazo fixado pelo CONTRATANTE,
em exato cumprimenio as especificagées constantes nas autorizagdes de servigos.

5.21. O Municipio de Sete Lagoas devera proporcionar & Agéncia de Publicidade o acesso as
informacdes e documenios necessarios ao desenvolvimento dos servigos.

5.22. O Municipio de Sete Lagoas devera aprovar previamente os trabalhos a serem executados
e respectivos custos.

6. MODELO DE GESTAO DO CONTRATO

8.1. O contrato devera ser executado fielmente pelas partes, de acordo com as clausulas
avencadas e as normas da Lei Federal n° 14.133/2021 e Lei Federal n® 12.232/2010, e cada

parte respondera pelas consequéncias de sua inexecugéo total ou parcial.

6.2, As comunicagbes entre o érgao ou entidade e a contratada devem ser realizadas por escrito
sempre que o ato exigir tal formalidade, admitindo-se o uso de mensagem eletrénica para esse

fim.

6.3. O orgdo ou entidade podera convocar representante da empresa para adogéo de

providéncias que devam ser cumpridas de imediato.

5.4. Apbs a assinatura do contrato ou instrumento equivalente, o érgdo ou entidade podera
convocar o representante da empresa contratada para reunido inicial para apresentagéo do plano
de fiscalizag&o, que contera informagbes acerca das obrigages contratuais, dos mecanismos
de fiscalizagéo, das estratégias para execucéo do objeto, do plano complementar de execugéo
da contratada, quando houver, do método de afericdo dos resultados e das sangdes aplicaveis,

dentre outros.
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6.5. A execugdo do contrato devera ser acompanhada ¢ fiscalizada pelo(s) fiscal{is) do contrato,

ou pelos respectivos substitutos.

6.6. O fiscal técnico do contratc acompanhara a execugao do contrato, para que sejam

cumpridas todas as condigdes estabelecidas no contrato, de modo a assegurar o5 melhores

resultados para a Administragao.

6.6.1.

6.6.2.

6.6.3.

6.6.4.

6.6.5.

QO fiscal técnico do contrato anotara no histérico de gerenciamento do confrato tedas
as ocorréncias relacionadas a execucdo do conirato, com a descricdo do que for
necessario para a regularizagdo das faltas ou dos defeitos observados.

Identificada qualquer inexatidao ou irregularidade, o fiscal técnico do contrato emitira
notificagbes para a corregao da execugdo do contrato, determinando prazo para a

corregao.

O fiscal técnico do contrato informara ao gestor do contrato, em tempo habil, a situagdo
que demandar deciso ou adogéo de medidas que ultrapassem sua competéncia, para

gue adote as medidas necessérias € saneadoras, se for o caso.

No caso de ocorréncias que possam inviabilizar a execug&o do contrato nas datas
aprazadas, o fiscal técnico do contratc comunicara o fato imediatamente ao gestor do
contrato.

O fiscal técnico do contrato comunicara ac gestor do contrato, em tempo habil, o
término do contrato sob sua responsabilidade, com vistas a renovagéo tempestiva ou
a prorrogagao contratual.

6.7. O fiscal administrativo do contrato verificara a manutengéo das condigdes de habilitagéo da
contratada, acompanhara o empenho, 0 pagamento, as garantias, as glosas e a formalizacéo de
apostilamento e termos aditivos, solicitando quaisquer documentos comprobatorios pertinentes,
caso necessario.

6.7.1.

Caso ocorra descumprimento das obrigagdes contratuais, o fiscal administrativo do
contrato atuara tempestivamente na solugao do problema, reportando ao gestor do
contrato para que tome as providéncias cabiveis, quando ultrapassar a sua
competéncia.

6.8. O gestor do contrato coordenara a atualizagdo do processo de acompanhamento e
fiscalizagdo do contrato contendo todos os registros formais da execugdo no historico de

gerenciamento do contrato, a exemplo da ordem de servi¢o, do registro de ocorréncias, das
alteragdes e das prorrogagbes contratuais, elaborando relatéric com vistas & verificagao da

necessidade de adequactes do contrato para fins de atendimento da finalidade da administrag&o.

6.8.1.

O gestor do contrato acompanhara a manutengdo das condigbes de habilitagio da
contratada, para fins de empenho de despesa e pagamento, & anotara os problemas
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que obstem o fluxo normal da liquidac&o e do pagamento da despesa no relatério de
riscos eventuais.

6.8.2. O gestor do conirato acompanhara os registros realizados pelos fiscais do contrato,
de todas as ocorréncias relacionadas a execuc¢io do contrato e as medidas adotadas,

informando, se for o caso, & autoridade superior aquelas que ultrapassarem a sua
competéncia.

6.8.3. O gestor do contrato emitira documento comprobatério da avaliac&o realizada pelos
fiscais técnico, administrativo e setorial quanto ac cumprimento de obrigagbes
assumidas pelo confratade, com mengdo ap seu desempenho na execugio
contratual, baseado nos indicadores objetivamente definidos e aferidos, e a eventuais
penalidades aplicadas, devendo constar do cadastro de atesto de cumprimento de
cbrigagdes.

6.8.4. O gestor do contrato tomara providéncias para a formalizag&o de processo
administrativo de responsabilizagdc para fins de aplicagdo de sangbes, a ser
conduzido pela comissdo de que trata o art. 158 da Lei n® 14.133, de 2021, ou pelo
agente ou pelo setor com competéncia para tal, conforme o caso.

9.9. O fiscal administrativo do contrato comunicara ao gestor do contrato, em tempo habil, o término
do contrato sob sua responsabilidade, com vistas & tempestiva renovagéo ou prorrogagao
contratual.

6.10. O gestor do contrato devera elaborar relatério final com informagdes sobre a consecugao
dos objetivos que tenham justificado a contratagéo e eventuais condutas a serem adotadas para
o aprimoramento das atividades da Administragéo.

6.11. A gestdo e fiscalizag@o do Contrato ficaréo a cargo da Secretaria Municipal de Saude para
os servigos relacionados a essa Secretaria e a cargo da Secretaria Municipal de Governo para
os servicos relacionados as demais Secretarias da Prefeitura Municipal de Sete Lagoas/MG.

6.12. A agéncia nao executara qualquer plano de propaganda ou outro servico de que resulte
despesa para o Municipio de Sete Lagoas sem a prévia autorizagéo, por escrito, pelo 6rgao
gestor do contrato.

6.13. No curso da execucéo do contrato, o 6rgdo gestor do contrato criara um banco informatizado
de dados com os custos de produgao de cada projeto, 0 que servira de parametro adicional para
verificar a compatibilidade dos pregos dos veiculos de comunicago e dos fornecedores
especializados selecionados pela agéncia com os praticados no mercado.

8.14. O gestor do contrato realizara, semestralmente, avaliagéo da qualidade do atendimento, do
nivel técnico dos trabalhos & dos resultados concretos dos esforgos de comunicag&o sugeridos
pela agéncia contratada, da diversificagéo dos servigos prestados e dos benéficos decorrentes
da politica de precos por ela praticada.

6.15. A avaliacdo semestral sera considerada pelo Municipio de Sete Lagoas para aquilatar a
necessidade de solicitar & agéncia contratada que melhore a qualidade dos servigos prestados,
para decidir sobre a conveniéncia de renovar ou, a qualquer tempo, rescindir o contrato e para
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fornecer, quando solicitado pela agéncia contratada, declaragbes sobre seu desempenho, a fim
de servir de prova de capacitagac técnica em licitages.

7. CRITERIOS DE MEDICAO E DE PAGAMENTO

Critérios

7.1 As faturas de midia emitidas pela agéncia devem ser acompanhadas da fatura do veiculo
de comunicagéo, da tabela de precos do veiculo, do pedido de insercao e dos comprovantes de

veiculagao.

7.2. Em caso de subcontratagio, a agéncia, antes da prestacdo dos servigos, devera apresentar
trés propostas de fornecedores, a serem examinadas pelo orgdo gestor do contrato para
verificagdo de sua compatibilidade com os pregos de mercado. Verificada essa adequacao,
incumbira ao gestor autorizar a execugio do servigo, ressalvando-se a vedacédo de

subcontratacéo da criagdo e concepgéo de acdes publicitarias.

7.3. Os servigos serao recebidos provisoriamente, no prazo de 10 {dez) dias, pelos fiscais
técnico e administrativo, mediante termos detalhados, quande verificado o cumprimento das

exigéncias de carater técnicc e administrativo.

7.31. O prazo da disposi¢do acima serd contado do recebimento de comunicagdo de
cobranca oriunda do contratado com a comprovagao da prestacao dos servigos a que

se referem a parcela a ser paga.

7.3.2. O fiscal técnico do contrato realizard o recebimento provisorio do objeto do contrato
mediante termo detalhado que comprove o cumprimento das exigéncias de carater

técnico.

7.3.3. O fiscal administrativo do contrato realizarda ¢ recebimento provisério do objeto do
contrato mediante termo detalhado que comprove o cumprimento das exigéncias de
carater administrativo.

7.3.4. O fiscal setorial do contrato, quando houver, realizara o recebimento proviséric sob o

ponte de vista técnico e administrativo.

7.4. Os servicos serao recebidos definitvamente no prazo nao superior a 20 (vinte) dias,
contados do recebimento provisorio, por servidor ou comiss@o designada pela autoridade
competente, apds a verificagdo da qualidade e quantidade do servigo e consequente aceitagao

mediante termo detalhado, obedecendo os seguintes procedimentos:

7.4.1. Emitir documento comprobatorio da avaliagdo realizada pelos fiscais técnico,
administrativo e setorial, quando houver, no cumprimento de obrigacbes assumidas
pelo contratado, com mengac ao seu desempenho na execugao contratual.
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7.4.2. Realizar a analise dos relatérios € de toda a documentaglo apresentada pela
fiscalizac&o e, caso haja irregularidades que impegam a liquidacao e o pagamento da
despesa, indicar as clausulas contratuais pertinentes, solicitando ac contratado, por

escrito, as respectivas correghes;

7.4.3. Emitir Termo Circunstanciado para efeito de recebimento definitivo dos servicos

prestados, com base nos relatérios & documentacbes apresentadas;

7.4.4. Comunicar a empresa para que emita a Nota Fiscal ou Fatura, com o valor exato
dimensionado pela fiscalizagao;

7.4.5. Enviar a documenta¢do pertinente ao setor responsavel para a formalizagao dos
procedimentos de liquidacdo e pagamento, no valor dimensionado pela fiscalizacéo e

gestdo.

7.5. No casc de controvérsia sobre a execucdo do objeto, quanto a dimensao, qualidade e
quantidade, devera ser observade o teor do art. 143 da Lei n® 14.133, de 2021, comunicando-se
& empresa para emissao de Nota Fiscal no que pertine & parcela incontroversa da execug@o do
cbjeto, para efeito de liguidagéo e pagamento.

7.6. Nenhum prazo de recebimento ocorrerd enquanto pendente a solugéo, pelo contratado, de

inconsisténcias verificadas na execugao do objeto ou no instrumento de cobranga.

7.7 Q recebimento provisério ou definitivo ndo excluira a responsabilidade civil pela solidez e
pela seguranca do servico nem a responsabilidade ético-profissional pela perfeita execugédo do
contrato.

7.8. Os pagamentos nio realizados dentre do prazo, motivados pela empresa a ser contratada,
— n&o serfo geradores de direito a reajustamento de precos ou a atualizagdc monetaria.

7.9. Os precos serdo irreajustaveis, podendo justificadamente, sofrer reequilibrio econdmico

financeiro, para restabelecer o prego de mercado.
Liquidacao
7.10. Recebida a Nota Fiscal ou documento de cobranga equivalente, ocorrera a liquidagao.

7.11. Para fins de liquidacéo, o setor competente devera verificar se a nota fiscal ou instrumento
de cobran¢a equivalente apresentado expressa os elementos necessarios e essenciais do

documento, tais como:

a) 0 prazo de validade;

b) a data da emiss&o;
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c) os dados do contrato e do 6rgac contratante;
d) o pericdo respectivo de execugio do contrato;
e) o periodo de faturamento referente;

f) o valor a pagar, e

g) eventual destaque do valor de retencdes tributarias cabiveis.

7.12. Em relacdo aos servigcos realizados em favor da Secretaria Municipal de Saude, a

Agéncia de Publicidade contratada devera emitir_a nota fiscal com o CNPJ n°
00.634.997/0001-31, correspondente aoc FUNDO MUNICIPAL DE SAUDE.

7.13. Havendo erro na apresentacio da nota fiscal ou instrumento de cobranc¢a equivalente, ou
circunstancia que impeca a liguidacao da despesa, esta ficara sobrestada até que o contratado
providencie as medidas saneadoras, reiniciando-se o prazo ap0s a comprovacao da

regularizagdo da situagao, sem onus ao contratante;

7.14. A nota fiscal ou instrumento de cobranga equivalente deverd ser obrigatoriamente
acompanhado da comprovagéo da regularidade fiscal, constatada mediante consulta aos sitios

eletrénicos oficiais ou a documentagéo mencionada no art. 68 da Lei n® 14.133, de 2021,

7.15. A Administragdo devera verificar a manutengdo das condigdes de habilitagéo exigidas no
edital, identificar possivel razdo que impega a participagdo em licitagéo, no ambito do 6rgao ou
entidade, que implique proibicdo de contratar com o Poder Pdblico, bem como ocorréncias

impeditivas indiretas.

7.16. Constatando-se a situagfo de irregularidade do contratado, serd providenciada sua
notificacdo, por escrito, para que, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, regularize sua situagao ou, no
mesmo prazo, apresente sua defesa. O prazo poder ser prorrogado uma vez, por igual periodo,

a critério do contratante.

7.17. N&o havendo regularizagao ou sendo a defesa considerada improcedente, o contratante
devera comunicar aos 6rgaos responséveis pela fiscalizagdo da regularidade fiscal quanto a
inadimpléncia do contratado, bem como quanto & existéncia de pagamento a ser efetuado, para
que sejam acionados os meios pertinentes e necessarios para garantir o recebimenio de seus

créditos.

7.18. Persistindo a irregularidade, o contratante devera adotar as medidas necessarias a resciséo
contratual nos autos do processo administrativo correspondente, assegurada ao contratado a

ampla defesa.

7.19. Havendo a efetiva execucéo do objeto, os pagamentos seréo realizados normalmente, até

que se decida pela rescisao do contrato, caso o contratado néo regularize sua situagao.
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Prazo de pagamento

7.20. O pagamento sera efetuado no prazo de até 30 (trinta) dias corridos, contados do
adimplemento da obrigacéo, e ateste da(s) Nota(s) Fiscal(is).

7.21. Nos casos de eventuais atrasos de pagamento, desde que 0 CONTRATADO néo tenha
concorrido de alguma forma para tanto, fica convencionado que a taxa de atualizacao financeira
devida pelo CONTRATANTE, entre a data acima referida e a correspondente ao efetivo
adimplemento da parcela, sera calculada mediante a aplicagao da seguinte formula:

EM=1xNxVP
Onde:
EM = Encargos moratérios;
N = Numero de dias entre a data prevista para o pagamento e a do efetivo pagamento;
VP = Valor da parcela em atraso;
| = indice de atualizacao financeira, assim apurado:
| ={TX/100) = | = (6/100) = | = 0,00016438 ac dia
365 3865

TX = Percentual da taxa de juros de mora anual = 6%

7.22. O pagamento dos encargos moratorios devera ser objeto de solicitacdo da CONTRATADA,

n&o cabendo a Administracéo fazé-lo de oficio.

7.23. O pagamento efetuado pela agéncia aos veiculos de comunicagdo e aos fornecedores
especializados devera ser feito obrigatoriamente por transferéncia eletrénica ou cheque nominal
cruzado. Ap6s cada pagamento efetuado, a agéncia devera encaminhar cépia do comprovante
ac gestor do contrato e indicar, por escrito, as faturas dos fornecedores ou veiculos de

comunicagéo que foram liquidadas.
Forma de pagamento

7.24. O pagamento sera realizado por meio de ordem bancaria, para crédito em banco, agéncia

& conta corrente indicados pelo contratado.

7.25. Sera considerada data do pagamento o dia em que constar como emitida a ordem bancaria

para pagamento.
7.26. Quando do pagamento, sera efetuada a retengao tributaria prevista na legislacao aplicavel.

7.26.1. Independentemente do percentual de tributo inserido na planilha, quando houver, seréo
retidos na fonte, quando da realizagdo do pagamento, os percentuais estabelecidos na
legistacdo vigente.
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7.27. O contratado regularmente optante pelo Simples Nacional, nos termos da Lei Complementar

n® 123, de 2008, ndo sofrerd a retengéo tributéria quanto aos impostos e contribuigbes

abrangidos por aquele regime. No entanto, o pagamento ficara condicionado a apresentagao de
comprovagao, por meio de documento oficial, de que faz jus ao tratamenio tributario favorecido
previsto na referida Lei Complementar.

8. FORMA E CRITERIOS DE SELECAO DO FORNECEDOR

Forma de sele¢ao e critério de julgamento da proposta

8.1. O fornecedor sera selecionado por meio da realizag4o de procedimento de LICITACAO, na
modalidade CONCORRENCIA, sob a forma PRESENCIAL, com adogio do critéric de
julgamento por TECNICA E PRECO, em conformidade com o disposto na Lei Federal n°
12.232/2010 e na Lei Federal n® 14.133/2021.

Exigéncias de habilitagao

8.2. Os Documentos de Habilitagdo, contidos no Invélucro 05, serdo apresentados apenas pelas
Licitanies classificadas tanto na Técnica quanto no Preco.

8.3.0s Documentos de Habiiitagdo, deverdo ser apresentados em uma Unica via,
preferencialmente com as paginas numeradas sequencialmente e poderdo ser apresentados
em original, por cépia, emitidos pela Internet, desde que possam ter sua autenticidade conferida
eletronicamente, ou publicados em Orgao da Imprensa Oficial.

8.4.Somente havera a necessidade de comprovaclo do preenchimento de requisitos mediante
apresentagcdo dos documentos originais nao-digitais quando houver divida em relacdo &
integridade do documento digital ou guando a lei expressamente o exigir.

8.5. Para fins de habilitagio, devera o licitante comprovar os seguintes requisitos:
Habilitac&o juridica

8.6. Empresario individual: inscricdo no Registro Piblico de Empresas Mercantis, a cargo da Junta
Comercial da respectiva sede;

8.7.Sociedade empresaria, sociedade limitada unipessoal — SLU ou sociedade identificada
como empresa individual de responsabilidade limitada - EIRELI: inscricio do ato
constitutivo, estatuto ou contrato social no Registro Plblico de Empresas Mercantis, a cargo da
Junta Comercial da respectiva sede, acompanhada de documento comprobatdrico de seus
administradores;

8.8. Sociedade empresaria estrangeira: portaria de autorizac&o de funcionamento no Brasil,
publicada no Diaric Oficial da Unido e arquivada na Junta Comercial da unidade federativa onde
se localizar a filial, agéncia, sucursal ou estabelecimente, a qual sera considerada como sua
sede, conforme Instrugdo Normativa DREIVME n.° 77, de 18 de marco de 2020.

8.9. Sociedade simples: inscri¢do do ato constitutivo no Registro Civil de Pessoas Juridicas do
local de sua sede, acompanhada de documento comprobatdrio de seus administradores;
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8.10. Filial, sucursal ou agéncia de sociedade simples ou empresaria: inscricdo do ato
constitutivo da filial, sucursal ou agéncia da scciedade simples ou empresaria, respectivamente,
no Registro Civil das Pessoas Juridicas ou no Registro Publico de Empresas Mercantis onde
opera, com averbacao no Registro onde tem sede a matriz

8.11. Sociedade cooperativa: ata de fundagdo e estatuto social, com a ata da assembleia que
o aprovou, devidamente arquivado na Junta Comercial ou inscrito no Registro Civil das Pessoas
Juridicas da respectiva sede, além do registro de que trata o art. 107 da Lei n® 5.764, de 16 de
dezembro 1971.

8.12. Considerando que somente poderao participar desta licitagdo as empresas qualificadas como
agéncias de propaganda nos termos do disposto no art. 3° da Lei Federal n° 4.680/1965,
legalmente constituidas, que tenham obtido certificado de qualificacdo técnica de
funcionamento, conforme disposto no art. 4° da Lei Federal n® 12.232/2010, o licitante devera
apresentar o ceriificado de qualificacBo técnica de funcionamento.

8.13. (s documentos apresentados deverdo estar acompanhados de todas as alteragdes ou da
consclidacao respectiva.

Habilitac&o fiscal, social e trabalhista

B.14. Prova de inscri¢8o no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas,;

8.15. Prova de regularidade fiscal perante a Fazenda Nacional, mediante apresentagido de
certidao expedida conjuntamente pela Secretaria da Receita Federal do Brasil (RFB) e pela
Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional (PGFN), referente a todos os créditos tributarios
federais e a Divida Ativa da Unido (DAU) por elas administrados, inclusive aqueles relativos a
Seguridade Social, nos termos da Portaria Conjunta n® 1.751, de 02 de outubro de 2014, do
Secretario da Receita Federal do Brasil e da Procuradora-Geral da Fazenda Nacional.

8.16. Prova de regularidade com o Fundo de Garantia do Tempo de Servigo (FGTS);

8.17. Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho, mediante a
apresentacao de certiddo negativa ou positiva com efeito de negativa, nos termos do Titulo ViI-
A da Consolidacao das Leis do Trabalho, aprovada pelo Decrefo-Lei n® 5.452, de 1° de maio de
1943;

8.18. Prova de inscricdo no cadastro de contribuintes Estadual/Distrital € Municipal/Distrital
refativo ao domicilio ou sede do fornecedor, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel
com o objeto contratual;

8.19. Prova de regularidade com a Fazenda Estadual/Distrital e Municipal/Distrital do domicilio ou
sede do fornecedor, relativa a atividade em cujo exercicio contrata ou concorre,

8.20. Caso o fornecedor seja considerado isenfo dos ftributos Estadual/Distrital e
Municipal/Distrital relacionados ao objeto contratual, devera comprovar tal condigdo mediante a
apresentacéo de declaragdo da Fazenda respectiva do seu domicilio ou sede, ou outra
equivalente, na forma da lei.
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Qualificagao Econdmico-Financeira

8.21. Certiddo negativa de Recuperagdo Judicial ou Extrajudicial e Faléncia, expedida pelo
distribuidor da sede do licitante proponente, datada de no maximo 80 (noventa)} dias anteriores
a data de entrega dos envelopes - Lei n® 14.133, de 2021, art. 69, caput, inciso i),

8.22. Quando a Certidao for POSITIVA com recuperagdo judicial ou extrajudicial, devera constar,
obrigatoriamente, esclarecimentos satisfatérios, a natureza, o motivo e o estado da agdo ou da
divida denunciada, para efeito de considerag&o e verificacéo de viabilidade econdmica para
executar o objeto licitado, por meio de imediata diligéncia, para fins de habilitagao.

8.23. Indices de Liquidez Geral (LG), Solvéncia Geral (SG) e Liquidez Corrente (LC), maiores ou
iguais a um (= 1,00), comprovados mediante a apresentacdo pelo licitante de balanco
patrimonial, demonstragao de resultado de exercicio e demais demonstragdes contabeis dos 2
(dois) ultimos exercicios sociais e obtidos pela aplicagéo das seguintes férmulas:

- I- Liquidez Geral (LG) = (Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo)/(Passivo
Circulante + Passivo Nao Circulante);
- Solvéncia Geral {(SG) = (Ativo Total)/(Passivo Circulante +Passivo ndo Circulante);
e
- Liquidez Corrente (LC) = (Ativo Circulante)/(Passivo Circulante).

8.24. Caso a empresa licitante apresente resultado inferior a 1 (um) em qualquer dos indices de
Liquidez Geral (LG), Solvéncia Geral (SG) e Liquidez Corrente (LC), poderao demonstrar como
dado objetivo de que possuem a qualificagado econdmica esperada, de forma substitutiva, para
tanto bastando comprovar que sao possuidores de capital social ou patriménio liquido de 10%
do valor estimado da contratagdo. A comprovacdo devera ser feita relativamente a data da
apresentagdo da documentagao, mediante simples apresentagao do contrato social ou balango
patrimonial, admitida a atualizacdo por meio de indices oficiais ao tempo da data da
apresentacao da proposta.

8.25. As empresas cfiadas no exercicio financeiro da licitacéo deveréo atender a todas as
exigéncias da habilitagao e poder&o substituir os demonstrativos contabeis pelo balango de

abertura. {Lei n® 14.133, de 2021, art. 65, §1°).

8.26. O balanco patrimonial, demonstragéo de resultado de exercicio e demais demonstracdes
contabeis limitar-se-do ao Ultimo exercicio no caso de a pessoa juridica ter sido constituida ha
menos de 2 (dois) anos. (Lei n® 14.133,_de 2021, art. 69, §67)

827. O atendimento dos indices econdmicos previstos neste item devera ser atestado mediante
declaragao assinada por profissional habilitado da area contabil, apresentada pelo fornecedor.

828. Serdo considerados aceitos como na forma da Lei o balango patrimonial e demonstragoes
contabeis assim apresentados:

Sociedades regidas pela Lei n° £.404/76 (Sociedade Andnima):
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a) Publicados em Diario Oficial;
b) Publicados em jornal de grande circulacéo;

) Por fotocopia registrada ou autenticada na Junta Comercial da sede ou domicilio do
licitante.

Sociedades Limitadas (Ltda.):

a) Por fotocopia do Livro Diario, inclusive com os Termos de Aberturas e de
Encerramento, devidamente autenticado na Junta Comercial da sede ou domicilio do
licitante ou em outro drgaoe equivalente; ou

b) Fotocopia do balango e das demonstragdes contabeis devidamente registradas ou
autenticadas na Junta Comercial da sede ou domicilic do licitante.

Sociedades sujeitas ao reqime estabelecido pela Lei Complementar n® 123, de 14/12/06 - Estatuto
da ME e das EPP - Simples Nacional:

a) Por fotocdpia do Livro Diario, inclusive com os Termos de Aberturas e de Encerramento,
devidamente autenticado na Junta Comercial da sede ou domicilio do licitante ou em outro érgéo
equivalente; ou

b} Fotocopia do balanco e das demonstragdes contabeis devidamente registradas ou autenticadas
na Junta Comercial da sede ocu domicilio do licitante.

8.28.1. Em razéo da dispensa de escrituragéo prevista no artigo 1.179, § 2°, do Cadigo Civil, e na
Lei Complementar n® 123/2006, a apresentagdc do balango patrimonial anual para a
habilitacdo de sociedades enguadradas como ME e EPP sera faculiativa, no entanto, caso
nao seja apresentado, o licitante devera comprovar ser possuidor de capital social ou
patrimoénio liquido de 10% do valor estimado da contratacéo nos termos do disposto no
subitem 8.24 deste termo.

Sociedade criada no exercicio em curso:

a) Fotocépia do balango de abertura devidamente registradas ou autenticadas na Junta
Comercial da sede ou domicilio do licitante.

8.28.2. As Sociedades que adotam a ECD (Escrituragdo Contabil Digital) consoante disposicfes
contidas no Decreto n® 6.022/2007, regulamentado através da Instrugdo Normativa da RFB
n® 787, de 19/11/2007, disciplinado pela IN n® 109/2008 do DNRC, e ainda conforme

Decreto n® 8.683/2016, deverao apresentar:

a) Copia do Recibo de Enfrega de Livro Digital transmitido através do Sistema Publico de
Escrituragao Digital - SPED;
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b) Copias dos Termos de Abertura e Encerramento do Livro Diario Digital extraidos do Sistema
Publico de Escrituragdo Digital - SPED;

¢) Copias do Balango e Demonstracéo do Resuliado do Exercicio extraidos do Sistema Pubiico de
Escrituracdo Digital - SPED. OBSERVACAQ: Quanto a autenticacéo dos livios contabeis das
sociedades que adotam a ECD (Escriturac@o Contabil Digital), sera observado o art. 78-A, §§ 1°
e 2° do Decreto n® 8.683, de 25 de fevereiro de 2016, que tem a seguinte redagaoc: "Art. 78-A. A
autenticagéo de livros contabeis das empresas podera ser feita por meio do Sistema Piblico de
Escrituragéo Digital - Sped de que trata ¢ Decreto n® 6.022, de 22 de janeiro de 2007, mediante
a apresentacio de escrituracio contabil digital. § 1° A autenticagio dos livros contabeis digitais
sera comprovada pelo recibo de entrega emitido pelo Sped. § 2° A autenticagao prevista neste
artigo dispensa a autenticagdo de que trata o art. 39 da Lei n® 8.934, de 18 de novembro de
1994, nos termos do art. 39-A da referida Lei.”

8.29. Os balangos patrimoniais e as demonstragbes contabeis dever&o estar assinadas por
Contador ou por outro profissional equivalente devidamente registrado no Conselho Regional
de Contabilidade.

8.30. JUSTIFICATIVA/MOTIVAGAO PARA OS INDICES EXGIDOS NO SUBITEM 8.23: indice de
Liquidez Geral (LG) indica quanto a empresa possui em disponibilidades, bens e direitos
realizaveis no curso do exercicio seguinte para liquidar suas obrigagdes, com vencimento neste
mesmo periodo. O indice de Solvéncia Geral (SG) expressa o grau de garantia que a empresa
dispde em Ativos (totais), para pagamento do total de suas dividas. Envolve além dos recursos
liquidos, também os permanentes. indice de Liquidez Corrente (L.C) indica quanto a empresa
possui em recursos disponiveis, bens e direitos realizaveis a curto prazo, para fazer face ao
total de suas dividas de curto prazo. Para os trés indices colacionados (LG, 8G e LC), o
resultado = 1,00 (maior ou igual a um) & indispensavel a comprovagéo da boa situagéo
financeira, sendo certo que, quanto maior o resultado (1,00; 1,30; 1,50; etc), melhor sera a
condigao da empresa. INDICES CONTABEIS - Situagéo - LG, SG e LC < (menor) que 1,00 a
empresa & deficitaria; 1,00 a 1,35 a empresa é equilibrada; (maior) que 1,35 a empresa é
satisfatoria. A Administragao tem que contratar com empresas que tenham uma boa saude
financeira. A principal forma de se aquilatar isso € através da analise dos balangos contabeis,
com vistas a identificar a capacidade da empresa de arcar com © compromisso assumido de
forma relativamente independente da Administragéo Puablica. A lei tem o Norte muito claro de
afastar as empresas que se mostram totalmente dependentes da Administrag&o para honrar 0s
compromissos. Assim, a analise do Balango deve demonstrar que a empresa tem
disponibilidade de caixa para honrar tais compromissos, ou no minimo condigées de alcangar
essa condig&o em curto prazo. No caso do objeto licitado, em que a demanda por recursos &
grande devido a aquisi¢io dos materiais e pagamento de salarios € encargos, a questéo nao e
a empresa deter patriménio suficiente para fazer frente 8 magnitude das obrigagbes assumidas,
mas sim a capacidade de fransformar esse patriménio em numerario. Em uma palavra: liquidez.
Diante de todo o exposto, conclui-se que os indices adotados neste termo de referéncia retratam
situagao financeira equilivrada e que aumentam consideravelmente o universo de competidores:
LG: maior ou igual a 1,00; e SG: maior ou igual a 1,00. Portanto, tendo em vista o objeto licitado,
o atendimento aos indices estabelecidos neste termo de referéncia, demonstrarad uma situago
EQUILIBRADA do licitante. Caso contrario, ¢ desatendimento dos indices, revelara uma
situacdo DEFICITARIA da empresa, colocando em risco a execugédo do contrato. Os indices
acima nao ferem ao disposto no art. 69, da Lei Federal n° 14.133/2021 e foram estabelecidos
em valores extremamente razodveis para avaliar a qualificagdo econdémico-financeira dos
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licitantes. O indice de Liquidez Corrente demonstra a capacidade de pagamento a curto prazo,
relacionando tudo que se convertera em dinheiro no curto prazo com as dividas também de
curto prazo. Indice menor do que 1,00 demonstra que a empresa nac possuUi recursos
financeiros para honrar suas obrigagdes de curto prazo, o que pode inviabilizar a continuidade
das atividades da empresa. O indice de Liquidez Geral demonstra a capacidade de pagamento
da empresa a longo prazo, relacionando tudo que se convertera em dinheiro no curto e no longo
prazo com as dividas também de curto e de longo prazo. indice menor do que 1,00 demonstra
que a empresa nao possui recursos financeiros suficientes para pagar as suas dividas a longo
prazo, ¢ que pode comprometer a continuidade das atividades da empresa. Os indices
estabelecidos atendem ao disposto no art. 69, da Lei Federal n* 14.133/2021, pois permitam a
comprovagéo da situacédo financeira da empresa de forma objetiva, foram estabelecidos
observando valores usualmente adotados para a avaliagdo da situagao financeira das empresas
e néo frustram ou restringem o carater competitivo do certame, pois foram estabelecidos em
patamares minimos aceitaveis. Ante o exposto, a exigéncia desses indices nada mais fez que
traduzir em criterios objetivos o disposto no artigo 37, XXI, da Constituigdo Federal, uma vez
que a contratacdo de empresas em situagao EQUILIBRADA € o minimo que o Municipio de
Sete Lagoas deve cercar-se para assegurar o integral cumprimento do contrato. Ademais, 0s
indices escolhidos foram democraticos, na medida em que estabelecem um "minimo” de
seguranga na contratagao.

Qualificagdo Técnica

8.31. Ceriificade de Qualidade Técnica expedido pelo CENP — Consetho Executivo de Normas
Padrac, ou por entidade equivalente nos termos do art. 4°, § 1° da Lei Federal n® 12.232/2010.

8.32. Comprovagao de aptidido para desempenho de atividade pertinente e compativel com o
objeto da licitagdo, mediante apresentagéo de pelo menos 1 (um) atestado ou confrato firmado
com pessoa juridica de direifo piblico ou privade que demonstre a criagdo e veiculagéo de

campanha publicitaria.

8.32.1. Os atestados de capacidade técnica poderdo ser apresentados em nome da matriz ou da
filial do fornecedor.

8.33. Declaragao de que no prazo de 30 dias apos adjudicado o objeto, apresentara relagao da
esfrutura béasica do Licitanie compativel com ¢ ohjeto licitado, contendeo indicagio das
instalagdes e do aparelhamento adequado e disponivel 4 execucao dos servicos, bem como da
Equipe Técnica que se responsabilizara pelos trabalhos.

8.34. Caso admitida a participacido de cooperativas, serd exigida a seguinte documentacio
complementar:

8.34.1. A relagdo dos cooperados que atendem aos requisitos técnicos exigidos para
a contratagéo e que executarao ¢ contrato, com as respectivas atas de inscricdo e a
comprovagao de que estdo domiciliados na localidade da sede da cooperativa,
respeitado o disposto nos arts. 4°, inciso X[, 21, inciso 1 e 42, §§2°a6°da lein. 5.764,
de 1971;
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8.34.2. A declaragéo de regularidade de situago do contribuinte individual - DRSCI,
para cada um dos cooperados indicados;

8.34.3. A comprovag&o do capital social proporcional ac nimero de cooperados
necessarios 4 prestagéo do servigo;

8.34.4. O registro previsto na Lei n. 5.764, de 1971 _art. 107;

8.34.5. A comprovag&o de integragdc das respectivas quotas-partes por parte dos
cooperados que executardo o confrato;

8.34.6. A Ultima auditoria contabil-financeira da cooperativa, conforme dispée o art.
112 da Lei n. 5.764, de 1971, ou uma declaragéo, sob as penas da lei, de que tal
auditoria nao foi exigida pelo érgao fiscalizador.

B8.35. A Comissao Especial de Licitagdo instituida pela Portaria n® 17.043/2024, analisara os
Documentos de Habilitagdo e julgara habilitados todos os licitantes que atenderem integralmente
aos requisitos de habilitagao exigidos neste Termo de Referéncia.

9. ESTIMATIVAS DO VALOR DA CONTRATACAO

9.1. O custo estimado da contratagéo € de R$ 2.000.000,00 (dois milhdes de reais) por ano,
sendo R$ 1.250.000,00 (hum milhdo, duzentos e cinquenta mil reais) para atendimenio das
demandas da Secretaria Municipal de Salde e R$ 750.000,00 (setecentos e cinquenta mil reais)
para atendimento das demais Secrefarias Municipais.

9.2. O custo estimado total da contratagéo € de R$ 8.000.000,00 (oito milhdes de reais} pelo
pericdo de 4 (quatro} anos de contrato.

9.3. Os valores sdo estimados para atender as demandas com publicidade institucional da
Administrag@o Municipal Direta (todas as Secretarias) que surgirem durante a vigéncia da
contratacao, portanto, o valor global da contratacdo sera meramente estimativo, de forma
que os pagamentos devidos ao CONTRATADO dependerao dos quantitativos dos servicos
efetivamente prestados.

9.4, Considerando os valores mencionados acima, esiima-se que o valor do contrato serd de R$
2.000.000,00 (dois milhdes de reais) por ano, no entanto, caso haja necessidade da realizacéo
de servigos além desse valor, desde que devidamente justificado pelo Ordenador de Despesas,
o contrato podera ser aditivado com acréscimo de até 25% (vinte e cinco por cento) do valor
inicial atualizado do confrato em conformidade com o disposto no artigo 125 da Lei Federai n°
14.133/2021.

9.5, A Prefeitura Municipal de Sete Lagoas, se reserva o direito de, a seu juizo, utilizar ou nao a
totalidade dos recursos previstos para a contratacao dos servigos de publicidade.

10. ADEQUACAO ORCAMENTARIA

10.1  As despesas decorrentes da presente contratag&o correr&o a conta de recursos especificos
consignados no Orgamento do Municipio de Sete Lagoas.
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10.2. A contrata¢do sera atendida pelas seguintes dotagées:

Secretaria Municipal de Governo: 32247/2024 - 08.01.04.131.2051.2680.3339039000000.1500000;

Secretaria Municipal de Saude: 31988/2024 - 13.01.10.302.2076.2613.3339039000000.1621000;

32589/2024 - 13.01.10.305.2077.2616.33390:39000000. 1600000; 32599/2024 -
13.01.10.302.2076.2613.3339039000000.1600000; 35081/2024 -
13.01.10.305.2077.2616.3339039000000.2621000, 35200/2024 -
13.01.10.302.2076.2613.3332039000000.2621000, e 35208/2024 -

13.01.10.301.2073.2608.3339039000000.2621000.

10.3. A dotagdo relativa aos exercicios financeiros subsequentes sera indicada apds aprovacao da

Lei Orgamentaria respectiva e liberacdo dos créditos correspondentes, mediante apostilamento.

10.4. Considerando que principalmente a Secretaria Municipal de Saude, recebe recursos
vinculados do Estado de Minas Gerais e da Uni&o para utilizagao em diversas campanhas, outras
dotagBes poderio ser indicadas no decorrer do contrato e serdo incorporadas a este mediante
apostilamento.

11. DA COMISSAQ ESPECIAL DE LICITACAO E SUBGOMISSAO TECNICA

11.1. Esta concorréncia sera processada e julgada pela Comiss3o Especial nomeada pela
Portaria n° 17.043 de 13 de agosto de 2024, com excecdo da analise e julgamento das Propostas
Técnicas que sera julgada pela Subcomissao Técnica.

11.2.  As propostas técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissao Tecnica, composta por
03 (trés) membros formados em comunicagéo, publicidade ou marketing ou que atuem em uma
dessas areas, sendo que, 1/3 (um tergo) deles ndo poderdo manter nenhum vinculo funcional ou
contratual, direto ou indireto, com a Prefeitura Municipal de Sete Lagoas.

11.3. A escolha dos membros da Subcomissao Técnica dar-se-a por sorteio, em sesséo publica,
entre os nomes de uma relagdo que tera, no minimo, o triplo do nimero de integrantes da
subcomissao, previamente cadastrados, e serd composta por, pelo menos, 1/3 (um terco) de
profissionais que ndo mantenham nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com
o Orgao ou entidade responsavel pela licitagao.

11.4. Arelagdo dos nomes contidos na relagéo prevista no subitem 11.3 sera publicada no Diario
Oficial Eletrénico do Municipio de Sete Lagoas - DOM, em prazo néo inferior a 10 (dez) dias da
data em que sera realizada a sess&o plblica marcada para o sorteio.

11.5. O sorteio sera processado pela Comissao Especial, em sessdo pablica, de modo a garantir
o preenchimento das vagas da Subcomissdo Técnica, de acordo com a proporcionalidade do
numero de membros que mantenham ou ndo vinculo com o Municipio.

11.5.1. A Comissao confeccionara 09 (nove) tiras de papel, de igual tamanho, contendo em
cada uma o nome do membro gue participara do sorteio. Essas tiras ser@o assinadas
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por todos os membros presentes. Em seguida, serdo separadas em duas caixas, sendo
que contera os nomes dos 06 (seis) membros que contém algum tipo de vinculo junto
a este Municipio contratante, e na outra serdo depositados os nomes dos 03 (trés) dos
profissionais que nao contém nenhum vinculo funcional ou contratual direto ou indireto
como o Municipio.

11.5.2. As tiras ser&o dobradas, embaralhadas e posteriormente inseridas nas caixas. A
Comisséo solicitard a um servidor, gue nao integre a Comiss&o Especial € nem esteja
relacionado dentre os nomes que participardo do sorteio para composicio da
Subcomissdo, que realize a retirada de dois nomes da caixa que contém a relagéo de
profissionais que possuem vinculo junto ao Municipio e um que néo possui qualquer
tipe de vinculo.

11.5.3. A relagéo prevista no subitem 11.4 contera, separadamente, os nomes dos que
mantenham e os dos que nao mantenham vinculo corn o Municipio.

11.5.4. Em até 48 (quarenta e oito} horas antes da sessao publica destinada ao sorteio,
qualquer inieressado podera impugnar pessoa integrante da relagdo divulgada no
Diario Oficial Eletrdnico do Municipio de Sete Lagoas - DOM, mediante fundamentos
juridicos plausiveis.

11.5.4.1. Admitida a impugnagio, o impugnado terd o direito de abster-se de atuar
na Subcomissdo Técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdo da
Presidente da Comissé&o.

11.5.4.2. A abstengéo do impugnade cu o acolhimento da impugnacéo, mediante
decisdo fundamentada da Presidente da Comiss&o implicara, se necessario, a
elaboragio e a publicacdo de nova lista, sem o nome impugnado, respeitado o disposto
neste artigo.

11.5.4.3. A sessao publica sera realizada ap6s a decisdo motivada da impugnacgao,
em data previamente designada, garantidos o cumprimento do praze minimo de 10
(dez) dias e a possibilidade de fiscalizag&o do sortejo por qualquer interessado.

11.5.4.4. O sorteio seré processado de modo a garantir o preenchimento das vagas
da Subcomiss&o Técnica, de acordo com a proporcionalidade do niumero de membros
que mantenham ou ndo vincule com o érgac cu entidade responsavel pela licitagio.

11.6. Alem das demais atribuicbes, previstas neste Termo de Referéncia e no Edital,
cabera & Subcomiss&o Técnica manifestar-se em caso de eventuais recursos de licitantes,
relativos ao julgamento das Propostas Técnicas, se solicitado pela Comiss8o Especial de
Licitacae.

12. DA PUBLICIDADE

12.1. © extrato do contrato oriundo deste instrumento sera publicado no Diario Oficial Eletrénico
do Municipio de Sete Lagoas - DOM, bem como no site oficial www.setelagoas.ma.qov.br.

12.2. A CONTRATADA esté ciente que a integra da Ata de Registro de Pregos, do contrato, bem
como de eventual Termo Aditivo, sera publicada no Portal da Transparéncia da Prefeitura
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Municipal de Sete Lagoas e no Portal Nacional de Contratagdes Publicas (PNCP) e que essas
publicacdes nio ferem nenhum dispositivo da Lei Federal n® 13.709/2018, Lei Geral de Protegio
de Dados Pessoais (LGDP).

13. DA LEI ANTICORRUPGAQ

13.1. As partes dever&o observar todas as disposicbes das regras anticorrupgdo em vigor no
Brasil, em especial, as previsdes da Lei Federal n® 12.846/2013 (Lei Anticorrupcéo), do Decreto
Federal n® 8.420/2015 e do Decreto n° 6.140/2019, gue a reguiamenta no ambito do Municipio
de Sete Lagoas/MG.

13.2. As partes deverdo se comprometer também a se absterem de praticar quaisquer atividades
gue constituam violag8o as disposi¢cbes das normas anticorrupg@o e das demais disposicdes
referentes a matéria.

13.3. As partes, por si e por seus adminisiradores, diretores, funcionarios e agentes, bem como
por seus sécios, deverdo conduzir suas praticas, durante a execugao do contrato, de forma ética
e em conformidade com os preceitos legais aplicaveis.

13.4. Para a execugio do contrato, nenhuma das partes podera oferecer, dar ou se comprometer
a dar a quem quer gue seja, ou aceifar ou se comprometer a aceitar de quem quer que seja,
tanto por conta prépria quanto através de outrem, qualquer pagamento, doag&o, compensagéo,
vantagens financeiras ou nao financeiras ou beneficios de qualquer espécie que constituam
pratica ilegal ou de corrupgéo sob as leis de qualquer pais, seja de forma direta ou indireta quanto
ao objeto do contrato, ou de forma né&o relacionada ac mesmo ou direcionar negocios gue violem
as regras anticorrupgao, devendo garantir, ainda, que seus prepostos e colaboradores ajam da
mesma forma.

13.5. Na assinatura do contrato, as partes deverdo declarar que: (a) nao violaram, violam ou
violardo as regras anticorrupgao; (b) t&ém a ciéncia de que qualquer atividade que viole as regras
anticorrupgao & proibida; e (¢) declaram conhecer as consequéncias possiveis de tal violagao.

13.6. Qualquer descumprimento das regras de integridade mencionadas acima ensejara a
resolucdo imediata do contrato, apenas por meio de notificagdo extrajudicial, sem prejuizo de
eventual pagamento de indenizacdo por perdas e danos.

13.7. Antes da assinatura do contrato, © CONTRATADO devera conhecer, na integra, as
disposigdes contidas no Cadigo de Conduta Etica do Agente Publico e da Alta Administragédo do
Municipio de Sete Lagoas/MG, instituido pelo Decreto n® 6.217/2019.

/ Sete Lagoas, 19 de setembro de 2024.
JJ’J{ L/ /l € é\’w'“% WT W5
Vi il artins

ictor Filipe Cofreia
Gerente de Elabordgao de Termo de Referéncia
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