Camara Municipal de Vicosa

Praca Silviano Brand3o, 05 — CEP 36.570-035 — Vigosa/MG
Telefax: (31)3899-7500 — www.vicosa.mg.leg.br

SINTESE INFORMATIVA DO EDITAL
RECOMENDA-SE A LEITURA ATENTA DE TODOS OS TERMOS DO EDITAL E ANEXOS
PROCESSO ADMINISTRATIVO N2 056/2026

OBIJETO: Contratacdo de agéncia de propaganda especializada para a prestacdo integrada,
continuada, sob demanda e sem dedicacdo exclusiva de mado de obra de servigos de publicidade
institucional, destinados a informar a populacdo sobre atos, programas, projetos, servicos,
campanhas e atividades de interesse publico da CAMARA MUNICIPAL DE VIGOSA.
CONTRATANTE: CAMARA MUNICIPAL DE VICOSA

MODALIDADE: Concorréncia Presencial n2 001/2026

CRITERIO DE JULGAMENTO: Técnica e Preco

PESOS: Proposta Técnica 60% e Proposta Comercial 40%

EXECUCAO: prestacdo integrada, continuada e sob demanda, sem dedicacdo exclusiva de mio de
obra.

VALOR GLOBAL MAXIMO ESTIMADO: RS$ 350.000,00 (trezentos e cinquenta mil reais) para 12
(doze) meses.

LOCAL DAS SESSOES PUBLICAS: Plenario da CAMARA MUNICIPAL DE VICOSA, Praca Silviano
Brand3o, 5, Centro, Vigosa/MG, CEP 36.570-035.

DATA DA PRIMEIRA SESSAO PUBLICA: 10/12/2026 as 09:00 horas.

PREFERENCIA ME/EPP/EQUIPARADAS: n3o exclusiva, assegurados os beneficios legais
aplicaveis.

ENTREGA DOS INVOLUCROS: Se¢ido de Compras da CAMARA MUNICIPAL DE VICOSA, Praca
Silviano Branddo, 5, Centro, Vicosa/MG, CEP 36.570-035, em dias Uteis, das 12h as 18h. Telefone:
(31) 3899-7500. E-mail: licitacaocamaramunicipalvicosa@gmail.com.

A LICITANTE DEVERA INFORMAR EM SUA PROPOSTA ENDERECO DE E-MAIL VALIDO PARA AS
COMUNICACOES E NOTIFICACOES DA CAMARA MUNICIPAL DE VICOSA, PARA TODOS OS
EFEITOS LEGAIS.

ATENCAO: PARA FINS DESTA LICITACAO, SERA UTILIZADA A TABELA REFERENCIAL
SINAPRO/MG, EDICAO DE 2026 COMO REFERENCIA PARA A APLICACAO DO DESCONTO
OFERTADO PELAS LICITANTES, CONFORME AS REGRAS DO EDITAL.
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EDITAL DE CONCORRENCIA PUBLICA
CONCORRENCIA N2 001/2026

PROCESSO ADMINISTRATIVO N2 056/2026

Data da primeira sessio publica: 10/12/2026
Horario: 09:00 horas

Local: Plendrio da CAMARA MUNICIPAL DE VICOSA, Praga Silviano Brandao, 5, Centro,
Vigosa/MG, CEP 36.570-035.

A CAMARA MUNICIPAL DE VICOSA, por intermédio de sua Comissdo Especial de Contratac3o,
designada por ato da Presidéncia, torna publico que realizard licitacio na modalidade
CONCORRENCIA, na forma PRESENCIAL, pelo critério de julgamento de TECNICA E PRECO, com
peso de 60% (sessenta por cento) para a Proposta Técnica e 40% (quarenta por cento) para a
Proposta Comercial, mediante as condi¢cbes deste Edital. O procedimento observard o rito
especial da Lei Federal n? 12.232/2010 e, subsidiariamente, a Lei Federal n? 14.133/2021, além
das demais normas indicadas neste instrumento e em seus anexos. As sessdes publicas serdo
realizadas no Plenario da CAMARA MUNICIPAL DE VICOSA, no endereco acima indicado.

Entre a data de divulgacdo deste Edital e a data fixada para a primeira sessdo publica serd
observado o prazo minimo de 35 (trinta e cinco) dias Uteis para apresentacdo das propostas, nos
termos do art. 55, inciso IV, da Lei Federal n2 14.133/2021.

1. DISPOSICOES PRELIMINARES / OBJETO

1.1. O objeto da presente licitacdo é a contratacdo de agéncia de propaganda especializada para
prestacdo integrada, continuada, sob demanda e sem dedicacdo exclusiva de mao de obra de
servicos de publicidade institucional da CAMARA MUNICIPAL DE VICOSA, abrangendo estudo,
planejamento, conceituacdo, concepcado, criacdo, execucdo interna, intermediacdo e supervisao
da execucdo externa e distribuicdo de publicidade.

1.2. Integram o presente Edital de Concorréncia os seguintes Anexos:
1.2.1. Anexo | (Termo de Referéncia).
1.2.2. Anexo Il (Briefing).

1.2.3. Anexo Il (Modelo de Ficha de Avaliacdo da Proposta Técnica — Plano de Comunicagdo
Publicitdria e Conjunto de Informacdes).

1.2.4. Anexo IV (Modelo de Proposta Comercial).

1.2.5. Anexo V (Declaragdo Unificada, a ser apresentada no INVOLUCRO N2 04: atendimento aos
requisitos de habilitacdo; inexisténcia de fatos impeditivos; cumprimento do art. 63, inciso IV e §
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19, da Lei n? 14.133/2021; elaboracdo independente da proposta; e aceitacdo das normas do
Edital e anexos).

1.2.6. Anexo VI (Termo de Renuncia do Prazo Recursal).
1.2.7. Anexo VIl (Tabela Referencial de Custos Internos do SINAPRO/MG — edicdo 2026).
1.2.8. Anexo VIII (Minuta do Contrato Administrativo).

1.3. Todas as despesas diretas e indiretas necessdrias a perfeita execucdo do objeto devem
integrar a proposta de pregos da pessoa juridica licitante.

1.4. O fornecimento dos materiais e equipamentos necessarios a execucdo dos servicos, a
disponibilizacdo dos profissionais e o custeio das demais despesas serdo de inteira
responsabilidade da licitante vencedora do certame.

1.5. E vedada a subcontratacdo de outra agéncia para o nucleo intelectual, criativo e estratégico.
Poderdo ser contratados fornecedores especializados e veiculos de divulgacdo para a execucao
externa, desde que previamente cadastrados, cotados, controlados e autorizados pela CAMARA
MUNICIPAL DE VICOSA, na forma deste Edital e da Lei n2 12.232/2010.

1.6. CONSIDERA-SE OBJETO DESTE EDITAL A PRESTACAO INTEGRADA DE SERVICOS DE
PUBLICIDADE INSTITUCIONAL, DE CARATER EDUCATIVO, INFORMATIVO OU DE ORIENTACAO
SOCIAL, DESTINADOS A DIVULGACAO DE ATOS, PROGRAMAS, PROJETOS, SERVICOS,
CAMPANHAS E ATIVIDADES DE INTERESSE PUBLICO DA CAMARA MUNICIPAL DE VICOSA.

1.6.1. Para os fins desta licitacdo, adotam-se as definicdes da Lei n2 12.232, de 29 de abril de 2010,
e da legislacdo publicitdria aplicavel:

a) acdo publicitaria: o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o
estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepg¢do, a criacdo, a execugdo interna, a
intermediacdo e a supervisdo da execucdo externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e
demais meios de divulgacdao, com o objetivo de promover a venda de bens ou servicos de qualquer
natureza, difundir ideias ou informar o publico em geral.

b) agéncia: a agéncia de propaganda especializada na arte e na técnica publicitarias, que, com a
utilizacdo de técnicos e especialistas, estuda, planeja, conceitua, concebe, cria, executa
internamente, intermedeia e supervisiona a execuc¢ao externa e distribui publicidade.

¢) anunciante: o 6rgdo ou a entidade que realize licitacdo de servicos de publicidade prestados por
intermédio de agéncia e/ou que seja signatario de contrato dessa espécie de servicos.

d) briefing: o documento elaborado pelo anunciante no qual sdo registradas, de forma clara,
precisa e objetiva, as informagdes necessdrias e suficientes para a elaboracdo de proposta pela
licitante, na licitagao.

e) campanha: o conjunto coordenado de pegas e ou de material de publicidade criados e
produzidos para veiculagdo, exposi¢do e/ou distribuicdo, conforme o caso.

f) compra de midia: a compra, pela CONTRATADA, de espaco e/ou tempo para a inser¢do de
mensagens em veiculos de divulgagao.

g) CONTRATADA: a agéncia de propaganda CONTRATADA para prestar os servicos de publicidade.
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h) contrato administrativo: o instrumento firmado entre érgdo ou entidade e a agéncia, para a
prestacdo de servicos de publicidade.

i) distribuicao:

i.a) o modo, indicado pela licitante, como deve ser feita a veiculagdo, exposicdo e/ou
distribuicdo (‘i.b’) das pecas e/ou material integrantes de sua proposta.

i.b) o encaminhamento de pecas e/ou material, pelo anunciante ou pela CONTRATADA, a
publicos de interesse.

i.c) a referéncia genérica feita a procedimentos adotados pela CONTRATADA para que pegas
e/ou material cheguem a veiculos de divulgagdo.

j) exposicdo: a colocagdo de mensagem em espagos ndo comercializados.
k) midia: o conjunto dos meios ou dos veiculos de divulgac3o.

I) ndo midia: os meios que n3do implicam a compra de espaco e/ou tempo em veiculos de
divulgagdo para a transmissdao de mensagem publicitaria.

m) peca e material publicitario: os elementos isolados de comunicacdo publicitaria ou integrantes
de uma campanha.

n) pedido de inser¢do: o documento por meio do qual a CONTRATADA formaliza a contratagdo da
compra de midia.

0) plano de midia: o documento que relne as estratégias e as taticas a serem adotadas em relagdo
aos meios de divulgacdo e apresenta a programacdo de veiculos e programas para se atingir
determinado objetivo. Quando inclui pecas e material de ndo midia, diz-se plano de midia e ndo
midia.

p) reserva de espaco e/ou tempo: a acdo por meio da qual a CONTRATADA manifesta a intencdo
de utilizacdo de espaco e/ou tempo em veiculos de divulgacdo.

q) selecdo interna: o procedimento instituido pelo anunciante para escolher a melhor proposta
entre as apresentadas pelas contratadas para a realizacdo de uma acado publicitaria.

r) servico de publicidade: o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por
objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concepcao, a criacdo, a execucao interna, a
intermediacdo e a supervisdo da execucdo externa, a compra de midia e a distribuicdo de
publicidade, com o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito a informacao, de
promover a venda de bens ou servicos, de difundir ideias, principios, iniciativas ou instituicdes ou
de informar o publico em geral.

1.6.2. Nas contratacdes de servicos de publicidade, poderdo ser incluidos como atividades
complementares:

a) o planejamento e execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo de
conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacao nos quais serao difundidas
as pecas e agdes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas.

b) a producdo e a execugdo técnica das pecas e dos projetos publicitarios criados.
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¢) a criacdo e o desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das mensagens e das ag¢des
publicitdrias.

1.6.3. Os servicos serdo prestados 3 CAMARA MUNICIPAL DE VICOSA, em item Unico, por meio
de ordens de servico especificas, com execucdo continuada e sob demanda, sem consumo
obrigatdrio, faturamento minimo ou garantia de receita.

1.6.4. Excluem-se do objeto as atividades de assessoria de imprensa, relagdes publicas, promoc¢ao
ou patrocinio autdbnomos, cerimonial, eventos festivos, comunicacdo interna e gestao cotidiana
dos canais oficiais, sem prejuizo das demais exclusdes previstas no Termo de Referéncia.

a_n

1.6.5. As pesquisas e avaliacOes previstas no subitem 1.6.2, alinea “a” terdo as seguintes
finalidades:

a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuacio da CAMARA MUNICIPAL DE
VICOSA, os publicos-alvo e os veiculos e meios em que serdo difundidas as campanhas ou pecas.

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo e a divulgacdo de mensagens.

c) possibilitar a mensuracdo dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a inclusdo de
matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a ac¢do publicitaria.

1.6.6. As publicacGes legais limitar-se-do a intermediacdo da veiculacdo em jornal local, quando
houver exigéncia expressa, sem cobranca de criacdo, planejamento, concep¢do ou adaptacdo
editorial. A CAMARA MUNICIPAL DE VICOSA poderad contratar diretamente publicacdes em
drgdos oficiais quando cabivel.

1.6.7. A solucdo, considerado todo o ciclo de vida do objeto, compreendera: identificacdo da
necessidade; briefing; proposta técnica e orcamento; estratégia e plano de midia; aprovacao;
criacdo e producdo; selecdo de fornecedores e veiculos; veiculagcdo; comprovacdo; avaliacdo;
faturamento e ateste; e arquivamento do acervo.

1.6.8. As pecas e acgOes deverdo observar a identidade institucional, a impessoalidade, a
acessibilidade, a protecdo de dados pessoais, os direitos autorais e de imagem e as restricdes
eleitorais.

1.6.9. A CONTRATADA entregara os arquivos finais e, quando exigidos, os arquivos editaveis. O
acervo produzido sera incorporado 3 CAMARA MUNICIPAL DE VICOSA e devera ser preservado
pela agéncia pelo prazo de 5 (cinco) anos apods a extingdo contratual.

1.7. A CONTRATADA deverad arcar com eventuais erros ou omissées na quantificacdo dos
servicos/materiais, situagdo em que, em regra, ndo teria direito a aditivos contratuais de
guantidades em caso de quantitativos subestimados por erro grosseiro que pudesse ter sido
detectado durante o processo licitatorio.

1.8. A CAMARA MUNICIPAL DE VICOSA exigird a execucdo em conformidade com a Lei n®
12.232/2010, o Termo de Referéncia, o Briefing, a Tabela SINAPRO/MG para o ano de 2026, a
proposta vencedora e o contrato. Ndo serdo pagos servicos ndo autorizados, ndo executados,
rejeitados ou realizados em desconformidade com esses documentos.

1.9. A critério da Administracdo, esta Concorréncia podera:
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a) ser anulada, se houver ilegalidade de oficio ou por provocacdo de terceiros, mediante parecer
escrito e devidamente fundamentado.

b) ser revogada, a juizo da Administracdo, se for considerada inoportuna ou inconveniente ao
interesse publico, decorrente de fato superveniente devidamente comprovado, pertinente e
suficiente para justificar tal conduta.

c) ser a data de abertura dos invdlucros transferida, por conveniéncia exclusiva da
Administracdo, para outra data, mediante publicac3do.

1.10. Sera observado, ainda, quanto ao procedimento desta Concorréncia:

a) a anulagdo do procedimento licitatorio por motivo de ilegalidade ndo gera obrigacdo de
indenizar, ressalvado o disposto no paragrafo Unico do art. 148 da Lei n.2 14.133/2021.

b) a nulidade do procedimento licitatorio induz a do contrato, ressalvado, ainda, o dispositivo
citado na alinea anterior.

c) no caso de desfazimento do processo licitatério, fica assegurado o contraditério e a ampla
defesa.

1.11. Nos termos do art. 10 da Lei n2 12.232/2010 e do art. 82, § 22, da Lei n? 14.133/2021, o
certame serd processado e julgado por Comissdo Especial de Contratacdo, composta por, no
minimo, 3 (trés) membros designados por ato da Presidéncia da CAMARA MUNICIPAL DE
VICOSA, que também indicard seu presidente, ressalvadas a andlise e o julgamento das
Propostas Técnicas, de competéncia exclusiva da Subcomissdo Técnica. Os membros da
Comissdo responderdo solidariamente pelos atos praticados, ressalvado o membro que
registrar em ata posicdo individual divergente e fundamentada.

2. DA LEGISLACAO APLICAVEL

2.1. A contratacdo observara a Constituicdo Federal, especialmente os principios do art. 37,
caput, e a regra de impessoalidade da publicidade institucional prevista no art. 37, § 19.

2.2. Aplicam-se a Lei Federal n2 12.232, de 29 de abril de 2010, e, subsidiariamente, a Lei Federal
n2 14.133, de 12 de abril de 2021, inclusive seus arts. 186 e 189, preservado o rito especial das
licitagOes e contratagdes de servigos de publicidade.

2.3. Também serdo observados a Lei Federal n2 4.680, de 18 de junho de 1965, o Decreto Federal
n2 57.690, de 12 de fevereiro de 1966, as Normas-Padrao da Atividade Publicitaria, o Cddigo de
Etica dos Profissionais da Propaganda e o Cédigo Brasileiro de Autorregulamentacdo Publicitaria,
naquilo que forem compativeis com a legislacao publica e com o edital.

2.4. Aplicam-se, conforme a matéria, a Lei Complementar n2 123/2006; a Lei n? 12.527/2011; a
Lei n? 13.709/2018; a Lei n2 9.610/1998; a Lei n? 9.504/1997; a Lei n2 12.846/2013; o Decreto n2
11.129/2022; e as demais normas federais e municipais pertinentes 8 CAMARA MUNICIPAL DE
VICOSA, a transparéncia, a acessibilidade, a integridade e a execu¢do orcamentdria e financeira.

2.5. O Termo de Referéncia integra este Edital, juntamente com o Briefing, e orienta a execucdo
do objeto. Eventuais divergéncias entre as pecas deverdo ser solucionadas conforme a legislacdo
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aplicavel, a finalidade de cada documento e a ordem de prevaléncia estabelecida no subitem
27.9.

3. DOS REQUISITOS DE PARTICIPACAO NO CERTAME:

3.1. Poderdo participar deste certame quaisquer pessoas juridicas interessadas que comprovem
possuir os requisitos minimos de qualificacdo juridica, técnica e financeira exigidos nos itens
relativos aos documentos de classificacdo e habilitacao.

3.2. A participacdo na presente licitacdo efetivar-se-4 mediante a apresentacdo de 5 (cinco)
invélucros lacrados, invioldveis e opacos, observada a entrega inicial apenas dos invélucros n? 01
an204:

INVOLUCRO N2 01 — Proposta Técnica: via ndo identificada do Plano de
Comunicacao Publicitaria.

INVOLUCRO N2 02 - Proposta Técnica: via identificada do Plano de
Comunicacdo Publicitaria, sem os exemplos da Ideia Criativa.

INVOLUCRO N2 03 — Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento,
Repertdrio e Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicac3o.

INVOLUCRO N2 04 — Proposta de Precos.

INVOLUCRO N2 05 - Documentos de Habilitacido, apresentados
posteriormente e somente pelas licitantes classificadas, apds convocacao.

3.2.1. O INVOLUCRO N° 05 serd apresentado, apds convocacdo, somente pelas licitantes
classificadas no julgamento final das Propostas Técnica e de Precos, dirigido a Comissdo Especial de
Contratacao.

3.3. Os INVOLUCROS N2 01, 02, 03 e 04 deverdo ser entregues e protocolados na Se¢do de Compras
da CAMARA MUNICIPAL DE VICOSA, Praca Silviano Brand3o, 5, Centro, Vicosa/MG, CEP 36.570-
035, em dias Uteis, das 12h as 18h, até [DATA A DEFINIR], as [HORARIO A DEFINIR]. Depois do
protocolo e da guarda controlada, serdo encaminhados, fechados, ao Plendrio para a primeira
sessdo publica.

3.3.1. Deverdo constar, externamente, nos INVOLUCROS N2 02, N2 03 e N2 04 as seguintes
inscrigdes:

INVOLUCRO N2 02

Proposta Técnica — Plano de Comunicagao
Via Identificada

CAMARA MUNICIPAL DE VICOSA
CONCORRENCIA 001/2026

PROCESSO ADMINISTRATIVO N2 056/2026
NOME DA PESSOA JURIDICA:

CNPJ:
ENDERECO / TEL / FAX / E-MAIL DA LICITANTE - SERVICOS DE PUBLICIDADE
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INVOLUCRO N2 03

Proposta Técnica — Conjunto de Informagodes
Via Identificada

CAMARA MUNICIPAL DE VICOSA
CONCORRENCIA 001/2026

PROCESSO ADMINISTRATIVO N2 056/2026
NOME DA PESSOA JURIDICA:

CNPJ:
ENDERECO / TEL / FAX / E-MAIL DA LICITANTE - SERVICOS DE PUBLICIDADE

INVOLUCRO N2 04
Proposta Comercial
CAMARA MUNICIPAL DE VICOSA
CONCORRENCIA 001/2026 PROCESSO ADMINISTRATIVO N2 056/2026
NOME DA PESSOA JURIDICA: CNPJ:
ENDERECO / TEL / FAX / E-MAIL DA LICITANTE - SERVICOS DE PUBLICIDADE

3.3.1.1. O INVOLUCRO N2 05, quando apresentado apds convocagdo, contera externamente as
mesmas informacdes de identificacdo, com a indicacio “INVOLUCRO N2 05 — Documentos de
Habilitacdo”. O INVOLUCRO N2 01 n3o conterd nenhuma inscri¢cdo, observado o subitem 3.3.2.

3.3.2. O INVOLUCRO N2 01 sera padronizado e fornecido previamente pela CAMARA MUNICIPAL
DE VICOSA, sem qualquer identificacdo, sinal, etiqueta, marca, dobradura, metadado ou outro
elemento capaz de revelar a autoria. A retirada ocorrera na Secdo de Compras, no endereco
acima, em dias Uteis, das 12h as 18h, até o prazo de entrega dos invdlucros.

3.3.3. Os INVOLUCROS N2 02, N2 03 e N2 04 deverdo conter obrigatoriamente os documentos
respectivos, conforme exigéncias deste instrumento, apresentados da seguinte forma:

a) Em uma via no original, sem emendas, rasuras ou entrelinhas, ou em cépia autenticada por
Tabelido de Notas, podendo ainda, em qualquer caso, vir em cdpia para autenticagao por
membro da Comissado Especial de Contratacdo, mediante apresentagdo do original.

b) Assinados ou rubricados em todas as folhas pelo Representante Legal da pessoa juridica
Licitante, ou de seu procurador legalmente constituido, observadas as exigéncias constantes nos
Anexos e Modelos deste Edital.
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¢) Numerados, sequencialmente, podendo o nimero vir ao lado direito e inferior da pagina,
contendo ao final o Termo de Encerramento, com a paginacdao de inicio e término dos
documentos contidos em cada envelope.

d) Com validade na data de abertura da Licitagdo.

4. CONDICOES DE PARTICIPACAO:

4.1. Poderdao participar da presente licitacdo pessoas juridicas do ramo do objeto licitado,
legalmente constituidas e que atendam a todas as condi¢des fixadas neste Edital e em seus
anexos.

4.2. A participacdo na licitacdo implica o conhecimento dos termos deste Edital e de seus anexos,
bem como a observancia dos regulamentos, normas e disposi¢Oes legais pertinentes.

4.3. N3o sera admitida a participacdo em consércio, pois a integracdo das atividades intelectuais,
criativas, estratégicas e operacionais sob direcdo Unica é essencial a unidade da comunicacdo
institucional, a preservacao da responsabilidade técnica e a adequada gestdo do contrato.

4.4 NAO PODERAO PARTICIPAR DIRETA OU INDIRETAMENTE DA LICITACAO:
4.4.1. Aquele que ndo atenda as condicoes deste Edital e seus anexos.

4.4.2. Autor do anteprojeto, do projeto bdsico ou do projeto executivo, pessoa fisica ou juridica,
guando a licitacdo versar sobre obra, servicos ou fornecimento de bens a ele relacionados.

4.4.3. Empresa responsavel pela elaboracdo do projeto bdsico ou do projeto executivo, ou
empresa da qual o autor do projeto seja dirigente, gerente, controlador, acionista ou detentor de
mais de 5% (cinco por cento) do capital com direito a voto, responsavel técnico ou
subcontratado, quando a licitacdo versar sobre servicos ou fornecimento de bens a ela
necessarios.

4.4.3.1. Equiparam-se aos autores do projeto as empresas integrantes do mesmo grupo
econdmico.

4.4.4. Pessoa fisica ou juridica que se encontre, ao tempo da licitacdo, impossibilitada de
participar da licitacdo em decorréncia de san¢do que lhe foi imposta.

4.4.5. Aquele que mantenha vinculo de natureza técnica, comercial, econ6mica, financeira,
trabalhista ou civil com dirigente da CAMARA MUNICIPAL DE VICOSA ou com agente publico que
desempenhe fungdo na licitacdo ou atue na fiscalizacdo ou na gestdo do contrato, ou que deles
seja cOnjuge, companheiro ou parente em linha reta, colateral ou por afinidade, até o terceiro
grau.

4.4.6. Empresas controladoras, controladas ou coligadas, nos termos da Lei n.2 6.404, de 15 de
dezembro de 1976, concorrendo entre si.

4.4.7. Pessoa fisica ou juridica que, nos 5 (cinco) anos anteriores a divulgacdo do edital, tenha
sido condenada judicialmente, com transito em julgado, por exploracdo de trabalho infantil, por
submissdo de trabalhadores a condi¢des analogas as de escravo ou por contratagdo de
adolescentes nos casos vedados pela legislacao trabalhista.
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4.4.8. Agente publico do 6rgdo ou entidade licitante.

4.4.9. Terceiros que tenham auxiliado na conducdo desta contratacdo na qualidade de
integrantes da Comissdao Especial de Contratacdo, da Subcomissdo Técnica, profissionais
especializados, funciondrios ou representantes de empresa que preste assessoria técnica.

4.4.10. Nao poderd participar, direta ou indiretamente, da licitacdo ou da execuc¢do do contrato
agente publico do 6rgdo ou entidade CONTRATANTE, devendo ser observadas as situacdes que
possam configurar conflito de interesses no exercicio ou apds o exercicio do cargo ou emprego,
nos termos da legislacdo que disciplina a matéria, conforme § 12 do art. 92 da Lei n? 14.133, de
2021.

4.4.11. Organizacbes da Sociedade Civil de Interesse Publico — OSCIP, atuando nessa condicdo
(Acérddo n2 746/2014-TCU-Plendrio).

4.5. O impedimento de que trata o subitem 4.4.4 serd também aplicado ao licitante que atue em
substituicdo a outra pessoa, fisica ou juridica, com o intuito de burlar a efetividade da sancdo a
ela aplicada, inclusive a sua controladora, controlada ou coligada, desde que devidamente
comprovado o ilicito ou a utilizacdo fraudulenta da personalidade juridica do licitante.

4.6. A critério da Administracdo e exclusivamente a seu servi¢o, o autor dos projetos e a empresa
a que se referem os itens 4.4.2 e 4.4.3 poderdo participar no apoio das atividades de
planejamento da contratacdo, de execucao da licitacdo ou de gestdo do contrato, desde que sob
supervisao exclusiva de agentes publicos do érgdo ou entidade.

5. DO CREDENCIAMENTO:

5.1 Os licitantes que desejarem manifestar-se durante as fases do procedimento licitatério
deverdo apresentar o credenciamento fora dos invélucros e poderdo ser representados na forma
deste capitulo.

5.2 O credenciamento far-se-a por instrumento publico de procuracdo ou instrumento particular
com firma reconhecida, com poderes especificos para representar a proponente em todas as
etapas da concorréncia, negociar condicdes, manifestar intencdo de recorrer, renunciar ao
recurso, assinar atas, prestar esclarecimentos e praticar os demais atos pertinentes ao certame. O
representante credenciado poderd manifestar intencdo de recorrer, assinar a ata da sessao,
prestar esclarecimentos solicitados pela Comissao Especial de Contratacdo e praticar os demais
atos pertinentes ao certame.

5.3 Na hipdtese de apresentacao de procuracdo por instrumento particular, o instrumento devera

estar acompanhado do ato constitutivo da proponente ou de outro documento no qual esteja
expressa a competéncia do outorgante para constituir mandatario.

5.4 E admitida a participacdo de licitantes, sem a presenca de representante credenciado, ainda
gue o encaminhamento dos invélucros e demais documentos exigidos neste Edital se faca por
correio, desde que estes envelopes tenham sido protocolados até a data e hora limite da abertura
da sessao.

5.5 Se o representante da proponente ostentar a condicdo de sdcio, proprietario, dirigente ou
assemelhado da empresa, ao invés de instrumento publico de procuracdo ou instrumento

10



(SLATY Yo
&° %,

Z

Camara Municipal de Vicosa

Praca Silviano Brand3o, 05 — CEP 36.570-035 — Vigosa/MG
Telefax: (31)3899-7500 — www.vicosa.mg.leg.br

particular, devera apresentar fotocépia do respectivo Estatuto/Contrato Social ou documento
equivalente, no qual estejam expressos seus poderes para exercer direitos e assumir obrigacdes
em decorréncia de tal investidura, bem como documento pessoal com fotografia.

5.6 E admitido somente um representante por proponente.

5.7 A auséncia ou desconformidade do credenciamento impedird somente a pratica de atos em
nome da proponente durante a sessao, sem impedir o recebimento e o julgamento dos invélucros
regularmente protocolados.

5.8 Concluido o credenciamento das proponentes presentes, a Comissao Especial de Contratacdo,
declarard encerrada essa etapa e dard prosseguimento aos atos da sessao.

6. DAS PROPOSTAS E DOS DOCUMENTOS OBRIGATORIOS

6.1 A habilitacdo sucedera o julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos e serd realizada
somente em relacdo as licitantes classificadas.

6.2 Nao haverd ordem de classificacdo na etapa de apresentacdo da proposta e dos documentos de
habilitacdo pelo licitante, o que ocorrerd somente apds os procedimentos da andlise da técnica e
do preco.

6.3 A proposta comercial deverd ser apresentada, preferencialmente, no modelo do Anexo IV, sem
emendas ou rasuras que impeg¢am a sua compreensao, devidamente datada e assinada, com a
identificacdo do signatario e com os percentuais de desconto e de honorarios expressos em
algarismos e por extenso, ndo sendo aceitas, em hipdtese alguma, alegacdes posteriores de
cotacdo errGnea ou incompleta.

6.4 Todas as especificacbes do objeto contidas na proposta vinculam o licitante.

6.5 Nos valores propostos estarao inclusos todos os custos operacionais, encargos previdenciarios,
trabalhistas, tributdrios, comerciais e quaisquer outros que incidam direta ou indiretamente na
execugao do objeto.

6.6 Os percentuais e demais condices ofertados serdo de exclusiva responsabilidade da licitante,
nao lhe assistindo o direito de altera-los sob alegacdo de erro, omissdo ou qualquer outro pretexto,
ressalvadas as hipdteses legais de saneamento.

6.7 Na presente licitagao, quando couber, a Microempresa e a Empresa de Pequeno Porte poderao
se beneficiar do regime de tributacdo pelo Simples Nacional.

6.8 Os percentuais de incidéncia a titulo de ISSQN a serem aplicados na composicdo das despesas
fiscais da proposta financeira/preco deverdo ter como base a aliquota adotada pelo Municipio de
Vigcosa para a execuc¢do do objeto da presente licitacdo.

6.9 A licitante devera declarar, quando da apresentacdo da proposta, o seu domicilio de
recolhimento e a aliquota de ISSQN incidente no Municipio.

6.10 A apresentacdo das propostas implica obrigatoriedade do cumprimento das disposi¢cdes nelas
contidas, em conformidade com o que dispde o Termo de Referéncia, assumindo o proponente o
compromisso de executar o objeto licitado nos seus termos, bem como de fornecer os materiais,
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equipamentos, ferramentas e utensilios necessarios, em quantidades e qualidades adequadas a
perfeita execugao contratual, promovendo, quando requerido, sua substituicdo.

6.11 O prazo de validade da proposta ndo sera inferior a 90 (noventa) dias, a contar da data de sua
apresentacgao.

6.12 A Comissao Especial de Contratacdao poderd relevar erros ou omissdes que nao acarretarem
prejuizos para o entendimento e a validade da proposta, vedada a inclusdo no processo de
quaisquer outros documentos que, originalmente, deveriam compor a proposta.

6.13 A Declaragdo Unificada (Anexo V) devera ser apresentada no INVOLUCRO N2 04, juntamente
com a Proposta de Precos, sob pena de desclassificacdao, nos termos do art. 63, § 12, da Lei n2
14.133/2021, admitido o saneamento de falhas meramente formais na forma do subitem 7.12.

7. DA ABERTURA DOS INVOLUCROS

7.1 Na data e no horério divulgados, no Plenario da CAMARA MUNICIPAL DE VICOSA, a Comissdo
Especial de Contratac3o, iniciard a primeira sess3o publica e procederd a abertura dos INVOLUCROS
N2 01 e N2 03.

7.2 O conteudo dos invélucros n2 01 e n? 03 serd apresentado aos presentes e encaminhado para
analise e julgamento da Subcomissdo Técnica. Os documentos do invdlucro n? 03 poderdo ser
rubricados pelos membros da Comissdo Especial de Contratacdo e pelos representantes
credenciados.

7.3 A Comissdo Especial de Contratacdo n3o lancard cddigo, sinal ou marca no INVOLUCRO N2 01
nem na via nao identificada do Plano de Comunicacdo Publicitdria. A via ndo identificada deverd
permanecer sem marca, sinal ou identificacdo da proponente, de modo a resguardar o
anonimato da autoria.

7.4 O INVOLUCRO N2 02, contendo a via identificada do Plano de Comunicagdo Publicitaria, sera
rubricado e mantido fechado até a sessdo destinada ao cotejo das vias e a identificacdo da
autoria.

7.5 Os membros da Subcomissdo Técnica ndo poderdo participar da sessdo de recebimento e
abertura dos invélucros com as PROPOSTAS TECNICA E DE PRECO.

7.6 Apds a abertura dos invélucros n2 01 e n2 03, a Comissdo Especial de Contratacdo, encaminhara
as Propostas Técnicas a Subcomissdo Técnica para julgamento.

DOS PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

7.7. Observado o art. 11, § 49, da Lei n? 12.232/2010, serdo realizadas, em regra, 4 (quatro)
sessOes publicas: a primeira, destinada a abertura dos invélucros n2 01 e n2 03, recebidos na forma
do subitem 3.3; a segunda, destinada a abertura dos invélucros n? 02, ao cotejo entre as vias nao
identificadas e identificadas do Plano de Comunicacdao Publicitaria para identificacdo de sua
autoria, a elaboracdo da planilha geral de pontuagdes e a proclamacgao do resultado do julgamento
das Propostas Técnicas; a terceira, realizada apds o prazo recursal ou o julgamento dos recursos da
fase técnica, destinada a abertura dos invélucros n2 04 das licitantes tecnicamente classificadas, ao
julgamento das Propostas de Precos e a apuragao do julgamento final; e a quarta, realizada apds o
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prazo recursal ou o julgamento dos recursos relativos ao julgamento final, destinada ao
recebimento e a abertura dos invélucros n2 05 das licitantes convocadas, sem prejuizo de sessdes
adicionais necessarias.

7.8. Todas as sessdes publicas ocorrerdo no Plendrio da CAMARA MUNICIPAL DE VICOSA, Praca
Silviano Brand3o, 5, Centro, Vicosa/MG, CEP 36.570-035, salvo alteragdo previamente divulgada
pelos mesmos meios do certame.

7.9. Todas as sessOes serdo previamente divulgadas, registradas em ata circunstanciada e gravadas
em audio e video, com juntada das gravacbes aos autos. A auséncia de representante credenciado
nao impedird o prosseguimento dos atos.

7.10. Os representantes presentes poderao designar, entre si, comissao para tomar conhecimento
e rubricar documentos, vedada qualquer rubrica, anotagdo, codigo, sinal ou marca no invélucro n2
01 ou na via ndo identificada do Plano de Comunicacado Publicitaria.

7.11. Os integrantes da Subcomissdo Técnica ndo participardo das sessGes de recebimento e
abertura dos invélucros e receberdo, para anadlise, somente os conteudos encaminhados pela
Comissdo Especial de Contratacdo, preservada a segregacao de fungdes.

7.12. A Comissao Especial de Contratacdo, poderd promover diligéncias e sanear erros ou falhas
meramente formais, desde que ndo haja alteracdo da substancia das propostas ou dos
documentos, inclusdo posterior de contelddo técnico ou violacdo da isonomia, do anonimato e da
competitividade.

7.13. Antes da divulgacdo oficial, ndo serdo fornecidas informac¢des sobre resultados, notas,
classificacdo, habilitacdo, adjudicacdo ou comparacdo entre propostas.

7.14. A Comissao Especial de Contratacdo, podera alterar datas ou pautas, suspender sessdes ou
convocar sessdo adicional, mediante divulgacdao pelos mesmos meios utilizados para o certame e
observancia dos prazos legais.

7.15. Os involucros fechados das licitantes desclassificadas ou inabilitadas permanecerdo
disponiveis para retirada por 30 (trinta) dias Uteis apds o encerramento definitivo da licitagcdo e da
fase recursal; depois disso, poderdo ser inutilizados, com registro nos autos.

7.16. A Secdo de Compras registrard o protocolo, preservara a integridade e a cadeia de custédia
dos invdlucros e os encaminhara fechados ao Plendrio na data da sessdo correspondente.

8. DA PROPOSTA TECNICA

8.1 Abertos os INVOLUCROS N2 01 e n2 03, contendo, respectivamente, a via ndo identificada do
Plano de Comunicagao Publicitaria e o Conjunto de Informagdes da Proposta Técnica, proceder-se-
a a apresentacao de seus contelddos. Somente os documentos do invélucro n? 03 serdo rubricados
pelos membros da Comissdo Especial de Contratacdo e pelos representantes das licitantes,

encerrando-se a sessao para analise das propostas.

8.2 A PROPOSTA TECNICA sera apresentada em 3 (trés) invélucros distintos: n2 01, com a via ndo
identificada do Plano de Comunicagdo Publicitaria; n? 02, com a via identificada do mesmo Plano,
sem os exemplos da Ideia Criativa; e n? 03, com o Conjunto de Informagdes da licitante. As
exigéncias de apresentacdo do subitem 3.3.3 aplicam-se, no ambito da Proposta Técnica, apenas
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aos documentos dos invdlucros n2 02 e n2 03. O invdlucro n? 01 e seu contelddo deverdo preservar
0 anonimato, sendo vedada a aposi¢do de assinatura, rubrica ou qualquer sinal capaz de identificar
a autoria do Plano antes da abertura do invélucro n2 02.

8.3 Todos os conteldos deverdo estar em lingua portuguesa, salvo quanto aos termos técnicos de
uso corrente, sem emendas, ressalvas ou rasuras.

8.4 Quanto ao formato para apresentacao pelos proponentes de toda a parte escrita do Plano de
Comunicacao Publicitaria e do Conjunto de Informagdes, com excecdo do Portfélio, esses
documentos deverdo atender ao padrdao da Associacdo Brasileira de Normas Técnicas (ABNT),
conforme o que segue:

FORMATACAO:

Idioma: Portugués. Margem superior: 3 cm. Margem inferior: 2 cm.

Margem esquerda: 3 cm. Margem direita: 2 cm.

TIPOGRAFIA: fonte Times New Roman, tamanho 12, cor preta, sem condensagao ou
expansao.

Espagamento entre linhas: 1,5 linha. Paginas numeradas em algarismos arabicos, no canto
inferior direito.

8.5 A PROPOSTA TECNICA serd composta de um PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA,
pertinente as informacgdes expressas no Termo de Referéncia e no Briefing e de um CONJUNTO DE
INFORMACGOES referentes ao proponente.

8.6 O PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA devera ser apresentado em 2 (duas) vias, uma sem
a identificacdo de sua autoria e outra com a identificacao, inseridas em invélucros separados.

8.7 O INVOLUCRO N2 01 — PROPOSTA TECNICA deverd conter a via ndo identificada do PLANO DE
COMUNICACAO.

8.8 O INVOLUCRO N2 01, destinado a via n3o identificada do Plano de Comunicagdo Publicitaria,
sera padronizado e fornecido pela Comissdo Especial de Contratacdo. Podera ser retirado na Secdo
de Compras da CAMARA MUNICIPAL DE VICOSA, Praca Silviano Brand3o, 5, Centro, Vicosa/MG,
CEP 36.570-035, em dias Uuteis, das 12h as 18h, até o prazo final de entrega dos invélucros.

8.9 O INVOLUCRO N2 02 devera conter a via identificada do PLANO DE COMUNICACAO, sem os
exemplos de pecas e sugestdes de campanhas da ‘ideia criativa’.

8.10 Para efeito de avaliagdo, a pessoa juridica licitante deverd apresentar 01 (um) Plano de
Comunicagao, nos termos do Termo de Referéncia e do Briefing.

8.11 O Plano de Comunicagao Publicitaria devera conter os seguintes quesitos:

a) raciocinio basico, sob a forma de texto, sem exigéncia do nimero minimo ou maximo de laudas,
que apresentard um diagndstico das necessidades de comunicagdo publicitaria do 6rgdo ou
entidade responsavel pela licitacdo, a compreensdo do proponente sobre o objeto da licitacdo e os
desafios de comunicacdo a serem enfrentados.

b) estratégia de comunicacgdo publicitaria, sob a forma de texto, sem exigéncia do nimero minimo
ou maximo de laudas, que indicard e defendera as linhas gerais da proposta para suprir o desafio e
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alcancar os resultados e metas de comunicacao desejadas pelo 6rgao ou entidade responsavel pela
licitacao.

c) ideia criativa, sob a forma de exemplos de pecas publicitarias que corresponderdo a resposta
criativa da proponente aos desafios e objetivos explicitados na Estratégia de Comunicacao
Publicitaria e no Briefing, observadas as regras de anonimato e apresentada exclusivamente pelos
exemplos a seguir, nas quantidades e nos formatos indicados, vedada a apresentacdao de exemplos
adicionais:

As sete modalidades, correspondentes a 11 (onze) exemplos quando os 5
(cinco) posts do Facebook sdo contabilizados separadamente, serdo:

a) Instagram: 1 (um) carrossel composto por 5 (cinco) cards, em formato
vertical 4:5, apresentado em layout estdtico para o perfil oficial da
CAMARA MUNICIPAL DE VICOSA.

b) Facebook: 1 (uma) série composta por 5 (cinco) posts estaticos, cada um
no formato 1:1, com unidade visual e conceitual.

¢) midia exterior: 1 (um) layout de outdoor na proporc¢do 3:1, correspondente
ao formato padrdaode 9 mx3 m.

d) TV indoor: 1 (um) storyboard, acompanhado do respectivo roteiro, para
peca audiovisual animada com duragdo simulada de até 15 (quinze)
segundos, proporcdo 16:9 e resolucdo de referéncia Full HD,
compreensivel sem audio, com legendas e endereco legivel do Portal
Legislativo.

e) folder explicativo: 1 (um) layout, frente e verso, em formato A4 aberto,
com trés partes e duas dobras.

f) jornal impresso: 1 (um) layout em pagina A4, representativo de anuncio de
pagina inteira e passivel de adaptacdo as dimensdes do veiculo indicado na
estratégia.

g) radio: 1 (um) roteiro escrito de spot publicitdrio com duragdo simulada de
30 (trinta) segundos, sem exigéncia de gravacdo final.

d) estratégia de midia e ndo midia, em que a proponente explicitara e justificard os meios, os canais
e as acOes recomendados, os periodos, as frequéncias, as inser¢ées, o cronograma, o publico a
alcancar, os indicadores pertinentes e a metodologia e as fontes utilizadas, em consonancia com a
Estratégia de Comunicacdo Publicitaria, a verba referencial e os objetivos do Briefing. A
apresentacao sera feita por meio de textos, tabelas, graficos e planilhas e contera quadro-resumo
com a identificagdo das pecas, quantidades, inser¢cdes e custos nominais de producdo e de
veiculagdo.

8.12 O Plano de Comunicagdo Publicitdria consistirda em caderno impresso em papel A4 (210 mm x
297 mm), com textos em Times New Roman, tamanho 12, sem condensacdo e com espagamento
de 1,5 linha, ressalvada a liberdade de fonte nas tabelas, planilhas e graficos da Estratégia de Midia
e Ndo Midia. Serd desenvolvido a partir do Briefing, para a campanha simulada de divulgacdo do
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Portal Legislativo, considerando periodo de 30 (trinta) dias consecutivos e data-base dos custos
nominais correspondente a data de publicacdo do Edital. Os exemplos da Ideia Criativa poderdo
ocupar as paginas necessdrias a sua apresentacdo integral, respeitadas as quantidades e os
formatos previstos, sem exigéncia de producao final.

8.12.1. Todos os exemplos deverdo manter unidade conceitual e visual, divulgar o endereco
https://cmvicosa.gwlegis.com.br/ em formato legivel e, no roteiro do spot, de forma claramente
enunciada. Quando pertinente, poderdo utilizar QR Code, sempre acompanhado do endereco
eletronico. Deverdo ainda observar contraste, tipografia e organizacdo visual acessiveis, ndo
transmitir informacdo exclusivamente por cores, prever legendas nos conteldos audiovisuais e
respeitar o carater institucional, a impessoalidade, a protecdo de dados pessoais e os direitos
autorais e de imagem. E vedado contetdo partiddrio, eleitoral, personalista ou de promocao
individual de agentes publicos.

8.12.2. A campanha prevista no Briefing é exclusivamente simulada para fins de avaliacdo e
julgamento da Proposta Técnica, ndo constitui ordem de servico e ndo gera direito a producao, a
veiculacdo, ao faturamento ou ao pagamento.

8.12.3. A via ndo identificada do Plano de Comunicac¢do Publicitaria (involucro n2 01) serd
apresentada em caderno Unico, em papel A4 branco, com orientacdo retrato (admitida a
orientacdo paisagem apenas nas paginas dos exemplos da Ideia Criativa e das tabelas, graficos e
planilhas da Estratégia de Midia e Ndo Midia), com capa e contracapa em papel A4 branco sem
qualquer inscricdo, encadernado com espiral preto e capas plasticas transparentes e incolores, sem
logotipos, ilustragbes, marcas d’agua, cabecalhos, rodapés ou elementos graficos distintivos no
texto, e sem assinatura, rubrica ou qualquer elemento que permita identificar sua autoria. Os
exemplos da ldeia Criativa poderdo ser impressos em cores no préprio caderno, sem molduras,
passe-partout ou suportes adicionais.

8.12.4. Sera desclassificada a licitante cuja via ndo identificada do Plano de Comunicacdo
Publicitaria, ou o respectivo invélucro, contenha marca, sinal, etiqueta, palavra ou qualquer outro
elemento que possibilite a identificacdo de sua autoria antes da abertura do invdlucro n2 02, bem
como a licitante que utilizar invélucro n2 01 diverso do padronizado fornecido pela CAMARA
MUNICIPAL DE VICOSA, nos termos do art. 62 da Lei n? 12.232/2010. A via identificada (invdlucro
n2? 02) devera ter teor idéntico ao da via ndo identificada, excetuados os exemplos da ldeia
Criativa.

8.13. A Estratégia de Midia e Ndo Midia devera ser apresentada em, no maximo, 10 (dez) paginas,
admitidas, nesse limite, tabelas, graficos, planilhas e quadro-resumo. Deverd considerar a verba
referencial total de RS 65.000,00 (sessenta e cinco mil reais), exclusivamente para fins de
comparacdo e julgamento da solucdo de comunicagdo publicitaria, sendo RS 50.000,00
(cinquenta mil reais) destinados aos custos nominais de producdo e execuc¢do técnica das pecas e
das a¢des de ndo midia e RS 15.000,00 (quinze mil reais) destinados aos custos nominais de
midia, veiculagdo, insercao, distribuicdo e impressao das pegas nos meios recomendados para a
campanha simulada.

8.13.1. A proponente devera demonstrar a aplicacdo dos recursos nas pecas e acdes propostas,
respeitando o valor total e os limites definidos para cada finalidade. Nao serdo computados, para
efeito de consumo da verba referencial, os custos internos da agéncia, inclusive os relativos ao
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planejamento e a criacdo, nem sua remuneracdo, honorarios ou repasses, 0s quais serao tratados
exclusivamente na Proposta de Precos, conforme as regras do Edital e as condicbes de
remuneragao previstas no contrato.

8.13.2. Os custos da campanha simulada serdo apresentados nominalmente, sem aplicacdao dos
descontos ou das demais condicdes especificas da Proposta de Precos, de modo a assegurar uma
base uniforme de comparacdo entre as propostas técnicas.

8.13.3. A proponente podera recomendar a utilizacdo total ou parcial dos meios previstos no
Briefing e outras a¢des de ndo midia, desde que apresente justificativa técnica e respeite a verba
referencial e sua distribuicao.

8.14 O INVOLUCRO N2 03 — PROPOSTA TECNICA / CONJUNTO DE INFORMAGOES da licitante —
deverd conter as seguintes informacdes:
8.14.1 DOCUMENTO PT/CI-1 — CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

a) Histdrico da pessoa juridica licitante, indicando o perfil da agéncia, com a descri¢cdo da estrutura
e da organizac¢do da matriz e, se for o caso, das filiais, em, no maximo, 5 (cinco) laudas.

b) Descricdo das instalagdes fisicas, do instrumental técnico e dos recursos de atendimento que
serdo colocados a disposicio da CAMARA MUNICIPAL DE VICOSA.

c) Relacdo dos clientes atendidos nos ultimos 24 (vinte e quatro) meses, indicando o objeto e o
prazo da contratacao.

d) Curriculo dos profissionais que compdem a Equipe Técnica com a demonstracdo da qualificacdo
dos principais executivos e integrantes das equipes que irdo atender a conta nas dareas de
atendimento, planejamento, criacdo, producgdo grafica, midia e RTVC.

8.14.2 DOCUMENTO PT/CI-2 — REPERTORIO (PORTFOLIO)

a) Conjunto de trabalhos realizados pela pessoa juridica licitante, contendo, no minimo, 10 (dez)
e, no maximo, 20 (vinte) pecas de qualquer natureza, com as respectivas fichas técnicas, com
mencao ao titulo, ao cliente e aos profissionais que participaram da criacdo das pecas, sendo os
filmes, spots e jingles apresentados em dispositivo USB (pen drive).

8.14.3 DOCUMENTO PT/CI-3 - RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

a) Descricdo clara e concisa de 3 (trés) campanhas publicitarias completas (cases) desenvolvidas
anteriormente pela pessoa juridica licitante, acompanhadas de suas pecas e respectivas fichas
técnicas, com mencdo ao titulo, ao cliente e aos profissionais que participaram da criacdo, e de
relato dos problemas que cada campanha se prop6s a resolver e dos resultados alcancados, em
até 3 (trés) paginas para cada campanha.

9. DO JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

9.1. Para efeito de julgamento, serd atribuida a cada licitante Nota da Proposta Técnica (NPT) de
0 (zero) a 100 (cem) pontos, considerada com 2 (duas) casas decimais, correspondente a soma

das pontuag¢des obtidas nos quesitos do Plano de Comunicag¢ao Publicitaria e do Conjunto de
Informacgdes, segundo a distribuicdo a seguir:

9.2. A pontuag¢do maxima de cada quesito é a seguinte:
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PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA (subitem 9.3.1): 40 PONTOS
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (subitem 9.3.2): 25 PONTOS
REPERTORIO/PORTFOLIO (subitem 9.3.3): 25 PONTOS
RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO (subitem 9.3.4): 10 PONTOS
TOTAL: 100 PONTOS

9.3. O Plano de Comunicac¢do e o Conjunto de Informacdes serdo julgados exclusivamente pela
Subcomissao Técnica, em separado e mediante os critérios técnicos e objetivos deste Edital.

9.3.1. No julgamento do Plano de Comunicagdo Publicitaria — 40 (quarenta) pontos — serdao
avaliados os 4 (quatro) quesitos previstos no art. 72 da Lei n? 12.232/2010, com as seguintes
pontua¢tes maximas e atributos:

a) Raciocinio Basico — até 8 (oito) pontos: acuidade de compreensao (i) das fungdes, do papel e dos
desafios de comunicacdo da CAMARA MUNICIPAL DE VICOSA; (ii) das caracteristicas e da
utilidade do Portal Legislativo; (iii) do problema de comunicagdo, dos objetivos pretendidos e
dos publicos-alvo definidos no Briefing, inclusive de seus hdbitos de comunicagao.

b) Estratégia de Comunicacdo Publicitaria — até 12 (doze) pontos: (i) adequagdo do partido
tematico e do conceito propostos ao problema de comunicac¢do, aos objetivos e aos publicos-
alvo; (ii) consisténcia ldgica, clareza e pertinéncia da argumentacdo apresentada em sua defesa;
(iii) riqueza de desdobramentos positivos do conceito para a comunicagdo da CAMARA
MUNICIPAL DE VICOSA; (iv) possibilidades de execucdo da estratégia proposta.

c) Ideia Criativa — até 12 (doze) pontos: (i) adequacdo ao problema de comunicacdo e a estratégia
proposta; (ii) originalidade e criatividade na combinacdo dos elementos que a compdem; (iii)
simplicidade, clareza, legibilidade e acessibilidade da forma e da linguagem; (iv) pertinéncia ao
carater institucional, educativo e impessoal da campanha; (v) exequibilidade das pegas e
adequacdo as caracteristicas de cada meio; (vi) unidade conceitual e visual entre os exemplos
apresentados.

d) Estratégia de Midia e Ndo Midia — até 8 (oito) pontos: (i) conhecimento dos habitos de
comunicac¢do e de consumo de midia dos publicos-alvo; (ii) pertinéncia, escolha e argumentacio
dos meios, veiculos e acdes de ndo midia recomendados; (iii) economicidade e otimizacdo da
verba referencial, observada sua distribuicdo; (iv) consisténcia do plano simulado de aplicacdo
da verba, do cronograma e do quadro-resumo; (v) pertinéncia da metodologia e dos indicadores
de avaliacdo de resultados.

9.3.2. No julgamento do quesito Capacidade de Atendimento (Historico/Estrutura/Atendimento)
— 25 (vinte e cinco) pontos — serdo avaliados:

a) Curriculo da Equipe Técnica da Agéncia, especialmente nas areas de planejamento, criacdo,
midia e atendimento: nota mdxima de 5 (cinco) pontos.

b) Estruturas técnica e operacional da Agéncia que serdo colocadas a disposicio da CAMARA
MUNICIPAL DE VICOSA, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do contrato: nota maxima de
10 (dez) pontos.
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c) Experiéncia da licitante em comunicacdo publicitaria de carater institucional, educativo,
informativo ou de utilidade publica, para clientes publicos ou privados, demonstrada no
histdrico e na relacdo de clientes: nota maxima de 10 (dez) pontos.

9.3.3. No julgamento do quesito Repertério (Portfélio) — 25 (vinte e cinco) pontos — serdo
avaliadas as qualidades do trabalho criativo, a pertinéncia da soluciao apresentada ao
problema de comunicagdo e a qualidade da execugcdao dos trabalhos, com as seguintes
pontuagdes maximas:

a) Ideia criativa e pertinéncia das pecas a solugdo do problema de comunica¢do: nota maxima de
11 (onze) pontos.

b) Qualidade de execugdo: nota maxima de 08 (oito) pontos.

¢) Acabamento: nota maxima de 06 (seis) pontos.

9.3.4. No julgamento do quesito Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicagdao — 10
(dez) pontos — serdo avaliados:

a) Encadeamento légico da exposicdo: nota maxima de 3 (trés) pontos.
b) Evidéncia do planejamento publicitario: nota maxima de 3 (trés) pontos.
c¢) Resultados apresentados pela campanha: nota maxima de 4 (quatro) pontos.

9.4. Serdo desclassificadas as Propostas Técnicas que: a) ndo alcangarem, no total, 60 (sessenta)
pontos; b) obtiverem pontuacdo inferior a 50% (cinquenta por cento) da pontuacdo maxima de
qualquer dos 7 (sete) quesitos previstos nos subitens 9.3.1 a 9.3.4 (Raciocinio Basico, Estratégia
de Comunicacdo Publicitaria, Ideia Criativa, Estratégia de Midia e Ndo Midia, Capacidade de
Atendimento, Repertdrio e Relatos); c) incidirem na hipdtese do subitem 8.12.4; ou d) ndo
atenderem as demais exigéncias deste Edital.

9.5. Cada membro da Subcomissdo Técnica atribuird pontuacdo a cada quesito, em planilha
individual conforme o modelo do Anexo Ill, com justificativa escrita das razbes que a
fundamentaram. A pontuacdo de cada quesito corresponderd a média aritmética das pontuacdes
atribuidas pelos membros da Subcomissdo Técnica, considerada com 2 (duas) casas decimais,
desprezadas as fragGes remanescentes.

9.6. A Subcomissdo Técnica reavaliard a pontuacdo de um quesito quando a diferenca entre a
maior e a menor nota superar 20% (vinte por cento) da pontuacdo maxima do quesito, com
registro da reavaliacdo; eventual manutencdo da divergéncia devera ser expressamente
justificada.

9.7. A Subcomissdo Técnica julgard, primeiramente, os PLANOS DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA, em seguida, julgard os CONJUNTOS DE INFORMACOES das empresas
proponentes.

9.7.1. Os Planos de Comunicac¢do Publicitaria permanecerdao sem identificacdo até a sessao de
cotejo do invélucro n2 01 — via ndo identificada — com o invélucro n2 02 — via identificada.
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9.8. A Nota da Proposta Técnica correspondera a soma da pontuacao do Plano de Comunicacao
Publicitaria (maximo de 40 pontos) com a pontuag¢do do Conjunto de InformagGes (maximo de 60
pontos), conforme a seguinte férmula:

| NPT = PPC + PCl

Em que:

NPT = Nota da Proposta Técnica (0 a 100 pontos);

PPC = Pontuagdo do Plano de Comunicagdo Publicitaria (0 a 40 pontos);

PCl = Pontuagdo do Conjunto de Informagdes — Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos (0 a 60
pontos).

9.9. Publicado o resultado do julgamento das Propostas Técnicas, comecara a fluir o prazo legal
de 3 (trés) dias Uteis para recurso, salvo renuncia expressa de todas as licitantes.

9.10. N3o havendo recurso, ou apds o julgamento dos recursos eventualmente interpostos, sera
designada e divulgada, na forma da lei, a data de abertura das PROPOSTAS DE PRECOS.

9.11. As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica constituida por
3 (trés) integrantes com formacgdo ou atuagdo em comunicagdo, publicidade ou marketing, sendo
pelo menos 1/3 (um terco) sem vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com a
CAMARA MUNICIPAL DE VICOSA.

9.11.1. A escolha dos integrantes da Subcomissdo Técnica ocorrera por sorteio em sessao publica,
entre os nomes de uma relagdo com, no minimo, 6 (seis) profissionais previamente cadastrados,
dos quais pelo menos 2 (dois) sem vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com a
CAMARA MUNICIPAL DE VICOSA, admitida relagiio maior, nos termos do art. 10, § 32, da Lei n®
12.232/2010, aplicavel em razdo do valor estimado da contratag3o.

9.11.2. A relagdo dos nomes referidos no item anterior serad publicada na imprensa oficial, com
antecedéncia minima de 10 (dez) dias em rela¢do a data da sessdo publica marcada para o sorteio.

9.11.3. Para os fins do cumprimento do disposto neste item, até 48 (quarenta e oito) horas antes
da sessdo publica destinada ao sorteio, qualquer interessado poderd impugnar pessoa
integrante da relacdo referida, mediante fundamentos juridicos plausiveis.

9.11.4. Admitida a impugnacdo, o impugnado podera declarar-se impedido ou suspeito antes da
decisdo da autoridade competente da CAMARA MUNICIPAL DE VICOSA.

9.11.5. A abstencdo do impugnado ou o acolhimento da impugnacdo, mediante decisdo
fundamentada da autoridade competente, implicard, se necessario, a elaboracdo e a publicacdo
de nova lista, sem o0 nome impugnado, respeitado o disposto neste item.

9.11.6. S6 serd admitida nova impugnag¢do a nome que vier a completar a relagdo anteriormente
publicada.

9.11.7. A sessdo publica serd realizada apds a decisdo motivada da impugnagdo, em data
previamente designada, garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto no subitem 9.11.2 e
a possibilidade de fiscalizacdo do sorteio por qualquer interessado.

9.11.8. O sorteio sera processado de modo a garantir o preenchimento das vagas da
subcomissdo técnica, de acordo com a proporcionalidade do nimero de membros que mantenham
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ou ndo vinculo com o érgdo ou entidade responsavel pela licitacdo, nos termos do art. 10, §§ 19, 2°
e 32, da Lei n2 12.232/2010.

10. DA PROPOSTA DE PRECO
10.1. Decorrido o prazo legal de 3 (trés) dias Uteis para recurso, sem sua interposi¢do, ou julgados
os recursos eventualmente interpostos, a Comissdo Especial de Contratacdo designard e

comunicard aos interessados o local, a data e o hordrio da sessdo publica de abertura dos
INVOLUCROS N2 04 — PROPOSTA COMERCIAL, podendo:

a) Devolver os INVOLUCROS N2 04 — PROPOSTA COMERCIAL das licitantes cuja Proposta Técnica
tenha sido desclassificada, devidamente fechados e rubricados pelos membros da Comissdo
Especial de Contratagao e pelos representantes das empresas, mediante recibo, em caso de
desclassificagdo da PROPOSTA TECNICA da licitante.

b) Abrir os INVOLUCROS N2 04 — PROPOSTA COMERCIAL das licitantes classificadas.

c) O INVOLUCRO N2 04 devera conter a PROPOSTA COMERCIAL, conforme o modelo constante do
Anexo IV deste Edital, e a Declaracdo Unificada (Anexo V), apresentadas em uma via, com as
seguintes informacdes, devendo ser complementados os dados eventualmente ausentes do papel
timbrado da pessoa juridica:

e Nome da Empresa Licitante, endereco, nimero do CNPJ, nome do Representante legal da
Empresa, telefone e e-mail valido para comunicagoes.

¢ O desconto, de % (percentual), que serd concedido &8 CAMARA MUNICIPAL DE VICOSA,
incidente sobre os custos internos de criacdo da empresa licitante, apurados em relacdo a Tabela
do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais/SINAPRO para o ano de 2026,
adotada para a apresentacdo e o julgamento das propostas, ndo podera ser inferior a 30% (trinta
por cento) sobre a Tabela SINAPRO/MG para o ano de 2026. Na execuc¢do contratual, o percentual
de desconto ofertado incidira sobre a edi¢do da Tabela SINAPRO/MG vigente a época da prestagido
dos servicos, observado o subitem 23.1.

¢ O percentual de honorarios de % sobre os servigos externos de produgdo da campanha
publicitaria ndo podera ser superior a 15% (quinze por cento).

e Os percentuais serdo expressos com, no maximo, 2 (duas) casas decimais; eventuais casas
decimais adicionais serdao desconsideradas, sem arredondamento.

d) Se houver divergéncia entre o percentual expresso em algarismos e o expresso por extenso,
prevalecerd o percentual por extenso.

11. DO JULGAMENTO DAS PROPOSTAS DE PRECO

11.1. A avaliacdo das Propostas de Precos das licitantes tecnicamente classificadas considerara o
custo efetivo que cada componente da remuneracdo representa para a CAMARA MUNICIPAL DE
VICOSA, atribuindo-se a maior nota a proposta de menor custo, de acordo com as seguintes
formulas:
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NPC = NDC + NHP
NDC = 50 x [(100 - MDO) + (100 - PD)]
NHP = 50 x [(100 + MHO) + (100 + PH)]

Em que:

NPC = Nota da Proposta Comercial (0 a 100 pontos);

NDC = Nota do Desconto sobre os custos internos (0 a 50 pontos);

NHP = Nota dos Honorarios sobre os servigos externos de producdo (0 a 50 pontos);

PD = percentual de desconto ofertado pela licitante sobre a Tabela SINAPRO/MG 2026;

MDO = maior percentual de desconto ofertado entre as licitantes tecnicamente classificadas;
PH = percentual de honorarios ofertado pela licitante;

MHO = menor percentual de honordrios ofertado entre as licitantes tecnicamente classificadas.

11.1.1. Os fatores (100 — PD) e (100 + PH) representam, respectivamente, o valor efetivamente
pago pela CAMARA MUNICIPAL DE VICOSA a cada RS 100,00 de custos internos calculados
pela Tabela SINAPRO/MG e a cada RS 100,00 de servicos externos de producdo. A proposta
de menor custo em cada componente receberad a nota maxima de 50 (cinquenta) pontos, e
as demais receberdao nota inversamente proporcional ao respectivo custo, de modo que
maior desconto e menores honorarios resultam sempre em maior nota.

11.1.2. Exemplo ilustrativo: a)se o maior desconto ofertado considerando todos os licitantes for de
50% e uma das licitantes ofertar 40%, teremos: NDC = 50 x {(100-50) + (100-40)}, NDC=
50x(50+60)= 41,66; logo, a nota referente ao desconto sobre seus custos internos sera de
41,66 pontos.

b) considerando que o menor percentual de honorarios ofertado por todos os licitantes for
de 5% e uma das licitantes ofertar 10%, teremos: NHP = 50 x {(100+5) +(100+10)}, NHP (105+
110) = 47,72; logo, a nota referente ao desconto em relacdo aos honorarios sobre os servigos
externos de producdo sera de 47,72 pontos.

Sendo assim, considerando os dados do exemplo acima, a nota da proposta comercial sera:
NPC = NDC+NHP, NPC= (41,66+47,72), NPC=89,38. A nota final desta empresa com relacdo a
sua proposta comercial é de 89,38 pontos.

11.1.3. As notas serdo consideradas com 2 (duas) casas decimais, desprezadas as fragOes
remanescentes.

11.2. Serdo desclassificadas as propostas que:
11.2.1. N3o atenderem as disposi¢cdes contidas neste Edital.

11.2.2. Apresentarem percentual de desconto inferior a 30% (trinta por cento) ou superior a 75%
(setenta e cinco por cento) sobre a Tabela SINAPRO/MG 2026, considerando-se 30% (trinta
por cento) o limite minimo e 75% (setenta e cinco por cento) o limite maximo de
aceitabilidade do desconto estabelecidos pela Administracao.

11.2.3. Apresentarem percentual de honorarios sobre os servigos externos de produgao superior a
15% (quinze por cento).

11.2.4. Apresentarem percentuais manifestamente inexequiveis, assim declarados apds a
diligéncia prevista no subitem 11.3.
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11.2.5. Contiverem condicbes, ressalvas ou vantagens ndo previstas neste Edital, ou ofertas
referenciadas nas propostas das demais licitantes.

11.3. A Comissao Especial de Contratacdo podera promover diligéncia sempre que houver duvida
fundada quanto a exequibilidade dos valores ou condicdes apresentados na proposta, nos termos
do art. 59, inciso IV e § 29, da Lei n2 14.133/2021. Ndo demonstrada a exequibilidade, a proposta
serd desclassificada. O percentual de honordrios igual a zero ndao implicara, por si so,
desclassificacao.

12. DA CLASSIFICACAO

12.1. O julgamento obedecera ao critério de técnica e prego, nos termos da Lei n? 12.232/2010 e
dos arts. 33, inciso 1V, e 36 da Lei n? 14.133/2021.

12.2. A classificacdo resultard da média ponderada, com peso de 60% (sessenta por cento) para a
Proposta Técnica e 40% (quarenta por cento) para a Proposta Comercial, conforme a seguinte
férmula:

NF = [(NPT x 6,0) + (NPC x 4,0)] + 10

Em que:

NF = Nota Final (0 a 10 pontos);

NPT = Nota da Proposta Técnica (0 a 100 pontos);
NPC = Nota da Proposta Comercial (0 a 100 pontos).

12.3. A classificacdo das Licitantes far-se-4 em ordem decrescente das Notas Finais, sendo
declarada vencedora a Empresa que obtiver maior Nota Final.

12.4. Serdo desclassificadas as propostas que incidirem nas hipdteses do art. 59 da Lei n?
14.133/2021, no que couber, observado o rito da Lei n2 12.232/2010.

12.5. Em caso de empate na Nota Final, observar-se-ao os critérios de desempate do art. 60 da
Lei n? 14.133/2021 e, quando cabivel, o tratamento favorecido previsto na Lei Complementar n2
123/2006; persistindo o empate, a classificacdo sera definida por sorteio em sessdo publica.

13. DA HABILITACAO

13.1. Na fase posterior de habilitacdo, apds a convocacdo prevista no subitem 3.2.1 e na quarta
sessdo disciplinada no subitem 7.7, a Comissdo Especial de Contrata¢do, examinard a
documentagdao contida nos invélucros n2 05, apresentados exclusivamente pelas licitantes
classificadas no julgamento final das propostas.

13.2. O ndo atendimento de qualquer das condi¢des aqui previstas e/ou das diligéncias destinadas
a esclarecer ou complementar a instru¢do do processo provocara a inabilitacdo do licitante.

13.3. A documentacdao de habilitagcdo podera ser apresentada em original, por cdpia ou por
gualquer outro meio expressamente admitido pela Administracdo, inclusive eletrénico, nos termos
do art. 70 da Lei n? 14.133/2021. A prova de autenticidade de cdpia, quando necessdria, podera
ser feita perante agente da Administracdo, mediante apresentacdo do original ou de declaragao de
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autenticidade subscrita por advogado, sob sua responsabilidade pessoal, conforme o art. 12, inciso
IV, da Lei n? 14.133/2021.

13.4. O invélucro n2 05, apresentado somente na etapa posterior de habilitacdo, devera conter os
documentos relativos a habilitacdo juridica; a regularidade fiscal, social e trabalhista; a qualificacao
econdmico-financeira; a qualificacdo técnica; e as declaragdes exigidas.

HABILITACAO JURIDICA

13.5. Empresdrio individual: inscricdo no Registro Publico de Empresas Mercantis, a cargo da Junta
Comercial da respectiva sede.

13.6. Sociedade empresdria ou sociedade limitada unipessoal - SLU: inscricdo do ato constitutivo,
estatuto ou contrato social no Registro Publico de Empresas Mercantis, a cargo da Junta Comercial
da respectiva sede, acompanhada de documento comprobatério de seus administradores.

13.7. Sociedade empresaria estrangeira: portaria de autorizacdo de funcionamento no Brasil,
publicada no Didrio Oficial da Unido e arquivada na Junta Comercial da unidade federativa onde se
localizar a filial, agéncia, sucursal ou estabelecimento, a qual sera considerada como sua sede,
conforme a Instrugdo Normativa DREI/ME n2 77, de 18 de margo de 2020.

13.8. Sociedade simples: inscricdo do ato constitutivo no Registro Civil de Pessoas Juridicas do local
de sua sede, acompanhada de documento comprobatdrio de seus administradores.

13.9. Filial, sucursal ou agéncia de sociedade simples ou empresdria: inscricdo do ato constitutivo
da filial, sucursal ou agéncia da sociedade simples ou empresaria, respectivamente, no Registro
Civil das Pessoas Juridicas ou no Registro Publico de Empresas Mercantis onde opera, com
averbagdo no registro em que tem sede a matriz.

13.10. Somente poderdo participar agéncias constituidas na forma da Lei n? 4.680/1965 e
detentoras de certificado de qualificacdo técnica de funcionamento previsto no art. 42 da Lei n2
12.232/2010, expedido por entidade legalmente reconhecida.

13.11. Os documentos apresentados deverdao estar acompanhados de todas as respectivas
alterac¢des ou da consolidacao.

HABILITACAO FISCAL, SOCIAL E TRABALHISTA

13.12. Prova de inscricdo no Cadastro Nacional da Pessoa Juridica (CNPJ).

13.13. Prova de regularidade fiscal perante a Fazenda Nacional, mediante apresentacdo de
certiddo expedida conjuntamente pela Secretaria da Receita Federal do Brasil (RFB) e pela
Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional (PGFN), referente a todos os créditos tributarios federais
e a Divida Ativa da Unido (DAU) por elas administrados, inclusive aqueles relativos a Seguridade
Social, nos termos da Portaria Conjunta n? 1.751, de 02 de outubro de 2014, do Secretario da
Receita Federal do Brasil e da Procuradora-Geral da Fazenda Nacional.

13.14. Prova de regularidade com o Fundo de Garantia do Tempo de Servigo (FGTS).

13.15. Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho, mediante
certiddo negativa ou positiva com efeito de negativa, nos termos do Titulo VII-A da Consolidagdo
das Leis do Trabalho, aprovada pelo Decreto-Lei n2 5.452, de 12 de maio de 1943.
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13.16. Prova de inscri¢cdo no cadastro de contribuintes estadual e/ou municipal, se houver, relativo
ao domicilio ou a sede do fornecedor, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o
objeto contratual.

13.17. Prova de regularidade perante a Fazenda estadual e/ou municipal do domicilio ou da sede
do fornecedor, se houver, ou outra equivalente, na forma da lei.

13.17.1. Caso o fornecedor seja isento dos tributos estaduais e/ou municipais relacionados ao
objeto contratual, devera comprovar essa condicdo mediante declaracdo da Fazenda competente
de seu domicilio ou sede, ou documento equivalente, na forma da lei.

13.17.2. Declaracdo de cumprimento do disposto no art. 79, inciso XXXIll, da Constituicdao Federal,
guanto a proibicdo de trabalho noturno, perigoso ou insalubre a menores de 18 (dezoito) anos e
de qualquer trabalho a menores de 16 (dezesseis) anos, salvo na condicdo de aprendiz a partir dos
14 (quatorze) anos.

13.17.3. Declaracdo de que a licitante cumpre as exigéncias de reserva de cargos para pessoa com
deficiéncia e para reabilitado da Previdéncia Social, previstas em lei e em outras normas
especificas, nos termos do art. 63, inciso IV, da Lei n2 14.133/2021.

QUALIFICACAO ECONOMICO-FINANCEIRA

13.18. Certidao negativa de faléncia e de recuperacao judicial ou extrajudicial, expedida pelo érgao
competente da comarca da sede da licitante. E admitida a certiddo extraida do site oficial do
Tribunal de Justica do Estado da sede da licitante proponente.

13.18.1. Quando a certiddo for positiva e indicar recuperacdo judicial ou extrajudicial, deverdo
constar, obrigatoriamente, esclarecimentos satisfatdrios sobre a natureza, o motivo e o estado da
acdo ou da divida denunciada, para efeito de consideracdo e verificacdo da viabilidade econémica
para executar o objeto licitado, por meio de imediata diligéncia, para fins de habilitacdo.

13.19. indices de Liquidez Geral (LG), Solvéncia Geral (SG) e Liquidez Corrente (LC), maiores ou
iguais a um (= 1,00), comprovados mediante a apresentacgdo, pelo licitante, de balanco patrimonial,
demonstracdo do resultado do exercicio e demais demonstracdes contabeis dos 2 (dois) ultimos
exercicios sociais, obtidos pela aplicagdo das seguintes férmulas:

1. Liquidez Geral (LG) = (Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo) / (Passivo Circulante + Passivo
N3o Circulante);

2. Solvéncia Geral (SG) = Ativo Total / (Passivo Circulante + Passivo Ndo Circulante); e
3. Liquidez Corrente (LC) = (Ativo Circulante) / (Passivo Circulante).

13.20. Caso a empresa licitante apresente resultado inferior a 1 (um) em qualquer dos indices de
Liquidez Geral (LG), Solvéncia Geral (SG) e Liquidez Corrente (LC), podera demonstrar, de forma
substitutiva e como dado objetivo, que possui a qualificacdo econdmica esperada, mediante
comprovacao de que é possuidora de capital social ou patriménio liquido equivalente a 10% do
valor estimado da contratacdo. A comprovagao devera ser feita relativamente a data da
apresentacdao da documentacdo, mediante a apresentacdo do contrato social ou do balanco
patrimonial, admitida a atualizacdo por meio de indices oficiais até a data da apresentacdo da
proposta.
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13.20.1. As empresas criadas no exercicio financeiro da licitacdo deverdao atender a todas as
exigéncias da habilitacdo e poderdo substituir os demonstrativos contabeis pelo balan¢co de
abertura.

13.20.2. O balanco patrimonial, a demonstracdo do resultado do exercicio e as demais
demonstra¢des contabeis limitar-se-do ao Ultimo exercicio no caso de a pessoa juridica ter sido
constituida hd menos de 2 (dois) anos.

13.20.3. O atendimento dos indices econbmicos previstos no subitem 13.19 devera ser atestado
mediante declaracdo assinada por profissional habilitado da area contabil, apresentada pelo
fornecedor. Serdo considerados aceitos, na forma da lei, o balango patrimonial e as demonstra¢des
contdbeis assim apresentados:

Sociedades regidas pela Lei Federal n2 6.404/1976 (Sociedades Anénimas):

a. Publicados em Diario Oficial.

b. Publicados em jornal de grande circulacao.

c. Por fotocdpia registrada ou autenticada na Junta Comercial da sede ou do domicilio do licitante.
Sociedades Limitadas (Ltda.):

a. Por fotocdpia do Livro Didrio, inclusive com os Termos de Abertura e de Encerramento,
devidamente autenticada na Junta Comercial da sede ou do domicilio do licitante ou em outro
6rgao equivalente; ou

b. Fotocdpia do balanco e das demonstracdes contabeis devidamente registrada ou autenticada na
Junta Comercial da sede ou do domicilio do licitante.

Sociedades sujeitas ao regime estabelecido pela Lei Complementar n2 123, de 14/12/2006 -
Estatuto da ME e das EPP - Simples Nacional:

a. Por fotocdpia do Livro Didrio, inclusive com os Termos de Abertura e de Encerramento,
devidamente autenticada na Junta Comercial da sede ou do domicilio do licitante ou em outro
orgdo equivalente; ou

b. Fotocdpia do balanco e das demonstracdes contdbeis devidamente registrada ou autenticada na

Junta Comercial da sede ou do domicilio do licitante.

13.21. As microempresas e empresas de pequeno porte deverdo atender as exigéncias de
qualificagcdo econdmico-financeira do art. 69 da Lei n2 14.133/2021, sem prejuizo dos beneficios de
regularizacdo e desempate previstos na Lei Complementar n2 123/2006. A substituicdo dos
demonstrativos pelo balanco de abertura somente serd admitida para empresas constituidas no
exercicio da licitacao.

Sociedade criada no exercicio em curso:

a. Fotocdpia do balanco de abertura devidamente registrado ou autenticado na Junta Comercial da
sede ou domicilio do licitante.

13.22. As sociedades que adotam a ECD (Escrituragdo Contabil Digital), consoante as disposicGes
contidas no Decreto n? 6.022/2007, regulamentado pela Instrucdo Normativa RFB n2 787, de
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19/11/2007, disciplinado pela IN n2 109/2008 do DNRC e, ainda, conforme o Decreto n@
8.683/2016, deverdo apresentar:

a. Coépia do Recibo de Entrega de Livro Digital transmitido por meio do Sistema Publico de
Escrituracao Digital - SPED; cépias dos Termos de Abertura e de Encerramento do Livro Diario
Digital extraidos do Sistema Publico de Escrituracao Digital - SPED.

b. Cépias do Balanco e da Demonstracao do Resultado do Exercicio extraidas do Sistema Publico de
Escrituracdo Digital - SPED.

Observagao: Quanto a autenticacdo dos livros contabeis das sociedades que adotam a ECD
(Escrituracdo Contabil Digital), sera observado o art. 78-A, §§ 12 e 22, do Decreto n? 8.683, de 25
de fevereiro de 2016, que tem a seguinte redacdo: “Art. 78-A. A autenticacdo de livros contdbeis
das empresas podera ser feita por meio do Sistema Publico de Escrituracdo Digital - Sped, de que
trata o Decreto n? 6.022, de 22 de janeiro de 2007, mediante a apresenta¢ao de escrituragao
contabil digital. § 12 A autenticacdo dos livros contdbeis digitais serd comprovada pelo recibo de
entrega emitido pelo Sped. § 22 A autenticacdo prevista neste artigo dispensa a autenticacdo de
que trata o art. 39 da Lei n? 8.934, de 18 de novembro de 1994, nos termos do art. 39-A da
referida Lei.”

13.23. Os balancos patrimoniais e as demonstracdes contdbeis deverdo estar assinados por
contador ou por outro profissional equivalente devidamente registrado no Conselho Regional de
Contabilidade.

13.24. JUSTIFICATIVA/MOTIVAGCAO PARA OS INDICES EXIGIDOS NO SUBITEM 13.19:

13.24.1. O indice de Liquidez Geral (LG) indica quanto a empresa possui em disponibilidades, bens
e direitos realizdveis no curso do exercicio seguinte para liquidar suas obrigacdes com vencimento
no mesmo periodo. J4 o indice de Solvéncia Geral (SG) expressa o grau de garantia de que a
empresa dispde em seus ativos totais para pagamento do conjunto de suas dividas, abrangendo
ndo apenas recursos liquidos, mas também permanentes. Por sua vez, o Indice de Liquidez
Corrente (LC) demonstra quanto a empresa possui em recursos disponiveis, bens e direitos
realizaveis a curto prazo para fazer frente as suas obrigacGes igualmente exigiveis a curto prazo.

13.24.2. Para os trés indices contabeis — LG, SG e LC —, o resultado igual ou superior a 1,00
constitui o parametro ordindrio de comprovacao da boa situacdo financeira. Resultado inferior a
1,00 ndo implicard inabilitacdo automdtica quando a licitante comprovar, de forma substitutiva,
capital social ou patriménio liquido equivalente a 10% (dez por cento) do valor estimado da
contratacao, nos termos do subitem 13.20.

13.24.3. A Administracdo Publica deve contratar empresas que possuam adequada saude
financeira, sendo a principal forma de afericdo dessa condicdao a analise dos balangos contdabeis,
com vistas a identificar a capacidade da empresa de arcar com os compromissos assumidos de
forma relativamente independente da Administracdo. A legislagdo possui orientacdo clara no
sentido de afastar empresas excessivamente dependentes dos pagamentos da Administracdo
Publica para a manutencgao de suas atividades e o cumprimento de suas obrigacdes contratuais.

13.24.4. Nesse contexto, a analise do balanco patrimonial deve demonstrar que a empresa possui
disponibilidade de caixa suficiente para honrar seus compromissos ou, ao menos, condicdes de
alcangar tal situagdo em curto prazo. No caso do objeto licitado, cuja execugdo pode exigir
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capacidade financeira para suportar, antes do pagamento pela Administracdo, custos de producao,
veiculacdo e contratacdo de fornecedores, ndo basta a empresa possuir patrimonio elevado; é
necessario verificar sua capacidade de converter esse patriménio em numerario, ou seja, sua
efetiva liquidez.

13.24.5. O indice de Liquidez Corrente demonstra justamente a capacidade de pagamento das
obrigacdes de curto prazo, relacionando os ativos realizaveis em curto prazo com as dividas
igualmente exigiveis nesse periodo. indice inferior a 1,00 evidencia que a empresa n3o dispde de
recursos financeiros suficientes para honrar suas obrigacdes imediatas, circunstancia que pode
comprometer a continuidade de suas atividades. De igual modo, o indice de Liquidez Geral
demonstra a capacidade de pagamento da empresa no curto e longo prazo, relacionando ativos
realizdveis em ambos os periodos com todas as suas obrigacdes exigiveis. Resultado inferior a 1,00
evidencia insuficiéncia financeira para quitacdo das dividas totais da empresa.

13.24.6. Diante do exposto, os indices LG, SG e LC, todos iguais ou superiores a 1,00, constituem
parametros objetivos para afericdo da situacdo econdmico-financeira. A alternativa prevista no
subitem 13.20 preserva a competitividade ao permitir que resultado inferior seja suprido por
capital social ou patrimonio liquido equivalente a 10% (dez por cento) do valor estimado, sem
afastar a demonstracdo de capacidade econdmica para executar o contrato.

13.24.7. Os critérios estabelecidos observam o art. 69 da Lei n2 14.133/2021, pois utilizam indices
justificados e usualmente adotados e admitem, na hipdtese do subitem 13.20, comprovagao
substitutiva de capital social ou patriménio liquido, limitada a 10% (dez por cento) do valor
estimado, nos termos do § 42 do mesmo artigo.

QUALIFICACAO TECNICA

13.25. Certificado de Qualificacdo Técnica de Funcionamento obtido perante o Conselho Executivo
das Normas-Padrdo - CENP ou entidade equivalente legalmente reconhecida como fiscalizadora e
certificadora das condicdes técnicas de agéncias de propaganda, nos termos do art. 49, § 19, da Lei
n2 12.232/2010.

13.26. Comprovacdo de aptiddo para a execucdo integrada de servicos compativeis com o objeto,
mediante pelo menos 1 (um) atestado emitido por pessoa juridica de direito publico ou privado
gue demonstre planejamento, criacdo e veiculagdo de campanha publicitdria, vedadas exigéncias
de valor minimo, quantitativo desproporcional, localizagdo territorial ou experiéncia exclusiva com
drgdo publico.

13.27. Os atestados de capacidade técnica poderdo ser apresentados em nome da matriz ou da
filial do fornecedor.

13.27.1. O licitante fornecerd as informagGes necessdrias para comprovar a legitimidade dos
atestados e, quando solicitado pela Administracdo, cépia do contrato que lhes deu suporte,
endereco atual da pessoa juridica emitente e local de prestagdo dos servigos, entre outros
documentos.

13.28. A qualificagdo técnica limitar-se-d4 ao necessario para demonstrar capacidade de execucdo
do objeto, sem exigir identidade absoluta de valor, publico, meio ou abrangéncia com a futura
contratacdo.
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13.29. Os documentos deverdao demonstrar capacidade para desempenhar, de forma integrada, as
atividades previstas no art. 22 da Lei n2 12.232/2010, preservada a ampla competitividade.

13.30. A licitante declarard que, antes da primeira ordem de servico, apresentara relacdo da
estrutura basica, das instala¢des, dos recursos e da equipe técnica multidisciplinar que colocard a
disposicdo da execugdo, sem exigéncia de vinculo exclusivo dos profissionais.

13.30.1. Declaracdo de que a licitante tomou conhecimento de todas as informacdes e das
condicOes necessdrias ao cumprimento das obrigacdes objeto da licitagdo, nos termos do art. 67,
inciso VI, da Lei n2 14.133/2021.

13.30.2. As declaragbes previstas nos subitens 13.17.2, 13.17.3, 13.30 e 13.30.1 consideram-se
atendidas pela Declaracdo Unificada (Anexo V) apresentada no INVOLUCRO N2 04, podendo a
Comissdo Especial de Contratacao solicitar sua ratificacdo na fase de habilitacao.

13.31. Na fase de habilitacdo, também serdo realizadas consultas: a) ao Cadastro Nacional de
Empresas Inidoneas e Suspensas (CEIS); b) ao Cadastro Nacional de Empresas Punidas (CNEP),
ambos mantidos no Portal da Transparéncia; e c) ao Cadastro Nacional de Condenacées Civeis por
Ato de Improbidade Administrativa e Inelegibilidade, disponivel no Portal do CNJ.

13.31.1. Serd verificada, ainda, a inexisténcia das situacdes de impedimento previstas no art. 14 da
Lei n? 14.133/2021, inclusive vinculo de natureza técnica, comercial, econdémica, financeira,
trabalhista ou civil com dirigente da CAMARA MUNICIPAL DE VICOSA ou com agente publico que
desempenhe funcao na licitacdo, na fiscalizacdo ou na gestdo do contrato, bem como relacdo de
cOnjuge, companheiro ou parentesco, em linha reta, colateral ou por afinidade, até o terceiro grau,
conforme o impedimento previsto no subitem 4.4.5 deste Edital.

13.32. Sob pena de inabilitagao, todos os documentos apresentados para habilitacao deverao estar
em nome do licitante e, preferencialmente, com numero do CNPJ e endereco respectivo,
observando-se que:

13.32.1. se o licitante for a matriz, todos os documentos deverao estar em nome da matriz.
13.32.2. se o licitante for a filial, todos os documentos deverdo estar em nome da filial.

13.32.3. se o licitante for matriz e o executor do contrato for filial, a documentacdo devera ser
apresentada com o CNPJ da matriz e o da filial, simultaneamente.

13.32.4. serdo dispensados da filial aqueles documentos que, pela prépria natureza,
comprovadamente, forem emitidos somente em nome da matriz.

13.33. Os documentos eletrénicos produzidos com a utilizacdo de processo de autenticagdo digital
e de certificacdo disponibilizada pela ICP-Brasil, nos termos da Medida Provisdria n2 2.200-2, de 24
de agosto de 2001, serdo recebidos e presumidos verdadeiros em relagdo aos signatdrios,
dispensando-se o envio de documentos originais e copias autenticadas em papel.

13.34. Os documentos que ndo possuirem prazo de vigéncia estabelecido pelo drgao expedidor
deverdo ser datados dos ultimos 180 (cento e oitenta) dias anteriores a data de abertura da
sessao.

13.35. Os documentos supramencionados ndo poderdo ser substituidos por qualquer tipo de
protocolo ou apresentados por meio de discos magnéticos.

29



Camara Municipal de Vicosa

Praca Silviano Brand3o, 05 — CEP 36.570-035 — Vigosa/MG
Telefax: (31)3899-7500 — www.vicosa.mg.leg.br

13.36. A apresentacdo de documentos em desacordo com este item, sua auséncia ou o nao
atendimento a diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instrucdo acarretardo a
inabilitacdo da licitante.

13.37. A Comissdo Especial de Contratacdo, designada por ato formal, receberd, examinara e
decidira os documentos e os atos relativos a esta licitacdo, ressalvada a andlise e o julgamento das
Propostas Técnicas, de competéncia exclusiva da Subcomissdo Técnica.

14. DOS RECURSOS

14.1 Cabera recurso, no prazo previsto no subitem 14.2, em face: a) do julgamento das Propostas
Técnicas; b) do julgamento final das Propostas Técnica e de Precos; c) do ato de habilitacdo ou
inabilitacdo; e d) da anulacdo ou revogacdo da licitacdo, observados o rito do art. 11, § 49, da Lei n?
12.232/2010 e, no que couber, o art. 165 da Lei n® 14.133/2021.

14.2 O prazo recursal é de 03 (trés) dias Uteis, contados da data de intimacdo ou de lavratura da ata.

14.3 Em razdo do rito especial da Lei n2 12.232/2010, que prevé a divulga¢do do resultado de cada
fase com a subsequente abertura de prazo recursal, ndo sera exigida manifestacdo imediata da
intencdo de recorrer, e as razGes recursais serdo apresentadas por escrito, no prazo do subitem
14.2, contado da intimagdo ou da lavratura da ata da decisao recorrida.

14.4 O recurso sera dirigido a autoridade que tiver editado o ato ou proferido a decisdo recorrida, a
qual poderd reconsiderar sua decisdo no prazo de 03 (trés) dias Uteis, ou, nesse mesmo prazo,
encaminhar o recurso a autoridade superior, a qual deverd proferir sua decisdo no prazo de 10
(dez) dias uteis, contado do recebimento dos autos.

14.5 A autoridade superior competente para decidir serd o Presidente da CAMARA MUNICIPAL DE
VICOSA, ou quem legalmente o substitua, observadas as competéncias definidas em ato préprio.

14.6 Os recursos interpostos fora do prazo ndo serdo conhecidos.

14.7 O prazo para apresentacdo de contrarrazdes ao recurso pelos demais licitantes serd de 03
(trés) dias uteis, contados da data da intimacdo ou da divulgacdo da interposicdo do recurso,
assegurada a vista imediata dos elementos indispensaveis a defesa de seus interesses.

14.8 O recurso e o pedido de reconsideracdo terdo efeito suspensivo do ato ou da decisdo
recorrida até que sobrevenha decisdo final da autoridade competente.

14.9 O acolhimento do recurso invalida tdo somente os atos insuscetiveis de aproveitamento.

14.10 Decididos os recursos eventualmente interpostos, decorrido o prazo recursal sem sua
interposicao ou havendo renlncia expressa a esse direito, o julgamento da licitacdo sera submetido
a autoridade CONTRATANTE para homologacao do procedimento, adjudicacdo de seu objeto a
licitante vencedora e decisdao quanto a contratagao, publicando-se o resultado do julgamento.

14.11 Os autos permanecerao franqueados aos interessados na forma da Lei de Acesso a
Informagdo, do PNCP e dos canais oficiais da CAMARA MUNICIPAL DE VICOSA, ressalvadas as
hipoteses legais de sigilo.
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15. DA REABERTURA DA SESSAO PUBLICA
15.1. A sessdo publica podera ser reaberta:

15.1.1. Nas hipdteses de provimento de recurso que leve a anulacdo de atos anteriores a realizacdo
da sessdo publica precedente ou em que seja anulada a prdpria sessao publica, situacdo em que
serdo repetidos os atos anulados e os que deles dependam.

15.1.2. Quando houver erro na aceitacao da Proposta de Precos mais bem classificada, ou quando
a licitante vencedora ndo assinar o contrato, ndo retirar o instrumento equivalente ou nao
comprovar a regularizacdo fiscal e trabalhista no prazo legal, serdo retomados os atos
subsequentes cabiveis, observada a ordem de classificacao.

15.2. Todos os licitantes remanescentes deverdo ser convocados para acompanhar a sessdo
reaberta.

16. ENCERRAMENTO

16.1. Definido o resultado do julgamento, o procedimento licitatério serd encerrado e
encaminhado a autoridade competente, que podera:

16.1.1. determinar o retorno dos autos para saneamento de irregularidades.
16.1.2. revogar a licitacdo por motivo de conveniéncia e oportunidade.

16.1.3. proceder a anulacdo da licitacdo, de oficio ou mediante provocacdo de terceiros,
sempre que presente ilegalidade insanavel.

16.1.4. adjudicar o objeto e homologar a licitacao.

17. DO CONTRATO ADMINISTRATIVO.

17.1. Apds a homologacdo e a adjudicacdo, sera firmado contrato administrativo entre a CAMARA
MUNICIPAL DE VICOSA e a licitante vencedora, de acordo com a minuta integrante deste Edital.

17.2. O adjudicatdrio terd o prazo de 10 (dez) dias uteis, contados a partir da data de sua
convocacgado, para assinar o Termo de Contrato, sob pena de decair do direito a contratacdo, sem
prejuizo das sancdes previstas neste Edital.

17.2.1. Alternativamente a convoca¢do para comparecer perante o 6rgdo ou entidade para a
assinatura do Termo de Contrato, a Administracdo podera encaminhd-lo para assinatura, mediante
correspondéncia postal com aviso de recebimento (AR) ou meio eletrénico, para que seja assinado
e devolvido no prazo de 10 (dez) dias (teis, a contar da data de seu recebimento.

17.2.2. O prazo previsto nos subitens 17.2 e 17.2.1 podera ser prorrogado, por igual periodo, por
solicitacao justificada do adjudicatario durante o seu transcurso e aceita pela Administragao.

17.2.3. A licitante devera sempre atualizar a Administra¢cdo do seu endereco ou e-mail, caso o
mude, ndo cabendo alegar que ndo recebeu o contrato, caso o documento tenha sido enviado nos
enderecos informados na proposta.

17.3. A recusa injustificada do adjudicatario em assinar o contrato ou em aceitar ou retirar o
instrumento equivalente no prazo estabelecido pela Administracdo caracterizaréa o
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descumprimento total da obrigacdo assumida e o sujeitard as penalidades legalmente
estabelecidas.

17.3.1. Em caso de recusa injustificada, serdo convocadas as licitantes remanescentes, na ordem de
classificacdo, observadas as condigdes e os procedimentos do art. 90 da Lei n? 14.133/2021.

17.3.2. Na hipdtese de nenhum dos licitantes aceitar a contratacdo nas condicdes previstas no
subitem 17.3.1, a Administracdo, observados o valor estimado e sua eventual atualizacdo nos
termos do Edital, podera:

17.3.2.1. convocar os licitantes remanescentes para negociacao, na ordem de classificacdo, com
vistas a obtencdo de preco melhor, mesmo que acima do preco do adjudicatario.

17.3.2.2. adjudicar e celebrar o contrato nas condicdes ofertadas pelos licitantes remanescentes,
atendida a ordem classificatéria, quando frustrada a negociacdo de melhor condicdo.

17.3.3. A convocacgdo das licitantes remanescentes observara os §§ 22 a 72 do art. 90 da Lei n?
14.133/2021, conforme a hipdtese aplicavel.

17.4. Apds a assinatura pelas partes, o contrato administrativo sera publicado no prazo e na forma
da lei.

17.5. O conteudo do presente edital, dos anexos e especificacdes que o acompanham, bem como a
proposta do licitante vencedor, fardo parte do contrato, independentemente de transcri¢ao.

17.6. O descumprimento das obriga¢cOes contratuais e das condigbes constantes deste Edital
sujeitara o infrator as penalidades previstas nos arts. 155 e seguintes da Lei n2 14.133/2021 e neste
instrumento.

17.7. Eventuais alteragBes contratuais reger-se-dao pelos arts. 124 e seguintes da Lei n2
14.133/2021 e pelas normas internas aplicaveis da CAMARA MUNICIPAL DE VICOSA.

17.8. As alteracbes contratuais deverdo ser promovidas mediante celebracdo de termo aditivo,
submetido a prévia aprovacdao da consultoria juridica do CONTRATANTE, salvo nos casos de
justificada necessidade de antecipacdo de seus efeitos, hipdtese em que a formalizacdo do aditivo
deverd ocorrer no prazo maximo de 1 (um) més (art. 132 da Lei n2 14.133, de 2021).

17.9. Registros que ndo caracterizam alteracdo do contrato podem ser realizados por simples
apostila, dispensada a celebracdo de termo aditivo, na forma do art. 136 da Lei n2 14.133, de 2021.

17.10. A CAMARA MUNICIPAL DE VICOSA poderd rejeitar, no todo ou em parte, servicos
executados em desacordo com o contrato, o Edital, o Termo de Referéncia, a proposta aprovada ou
as normas técnicas aplicaveis, cabendo a CONTRATADA corrigi-los, refazé-los ou substitui-los no
prazo fixado pela fiscalizagao, sem prejuizo das glosas e san¢des cabiveis.

17.11. Publicado o contrato administrativo, designar-se-4 CONTRATANTE a CAMARA MUNICIPAL
DE VIGCOSA e CONTRATADA a pessoa juridica vencedora da licitagdo.

18. GARANTIA DA CONTRATACAO

18.1. A CONTRATADA deverd prestar, em até 30 (trinta) dias Uteis apds a assinatura do contrato,
garantia correspondente a 5% (cinco por cento) do valor total do contrato.
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18.1.1. A licitante vencedora podera optar por uma das seguintes modalidades de garantia:
a) caucdo em dinheiro ou titulos da divida publica.

b) seguro-garantia.

¢) fianca bancaria.

18.2. A caucdo em dinheiro deverd ser depositada em caderneta de poupanca em favor da
CAMARA MUNICIPAL DE VICOSA.

18.3. A garantia prestada somente serd liberada ou restituida apds o término da vigéncia do
contrato a ser firmado, mediante requerimento da licitante vencedora.

18.4. A perda da garantia em favor da CAMARA MUNICIPAL DE VICOSA, por inadimplemento das
obrigacdes contratuais firmadas, far-se-a de pleno direito, independentemente de procedimento
judicial ou extrajudicial, sem prejuizo das demais san¢des previstas no contrato a ser firmado.

18.5. A qualquer tempo, mediante comunicacdo da CAMARA MUNICIPAL DE VICOSA, podera ser
admitida a substituicao da garantia, observadas as modalidades previstas neste Edital.

18.6. Se o valor da garantia for utilizado como pagamento de qualquer obrigacdo, a licitante
vencedora obriga-se a fazer a respectiva reposicdo no prazo maximo de 30 (trinta) dias, contados
da data em que for notificada pela CAMARA MUNICIPAL DE VICOSA.

18.7. GARANTIA DOS SERVICOS

18.7.1. Sem prejuizo da garantia contratual prevista nos subitens 18.1 a 18.6, a CONTRATADA
garantird a qualidade, a conformidade e a perfeita execucdo dos servicos, pecas e materiais
produzidos, respondendo pelos vicios, defeitos, incorrecdes e danos que lhe sejam imputdveis.

18.7.2. Os servicos, pecas ou materiais recusados pela fiscalizacdo deverao ser corrigidos, refeitos
ou substituidos, as expensas da CONTRATADA, no prazo fixado na notificacdo, compativel com a
urgéncia e a natureza da demanda, sem prejuizo das glosas e sanc¢des cabiveis.

18.7.3. A correcdo ou o refazimento ndo gerard remuneracdo adicional e ndo afastard a
responsabilidade da CONTRATADA por perda de prazo, veiculagdo incorreta, violagao de direitos
autorais ou de imagem, tratamento irregular de dados pessoais ou outros prejuizos decorrentes de
sua atuagao.

18.7.4. O recebimento provisério ou definitivo e o pagamento ndo excluem a responsabilidade
civil, administrativa, autoral, trabalhista ou ético-profissional da CONTRATADA pela adequada
execucado do objeto, nos prazos e limites estabelecidos na legislagao e no contrato.

19. DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS.

19.1. Constituem infragdes administrativas as condutas previstas no art. 155 da Lei n®
14.133/2021, inclusive dar causa a inexecugdo parcial ou total; deixar de entregar a documentacéo
exigida; ndo manter a proposta; nao celebrar o contrato quando convocada; retardar a execugao;
apresentar declara¢dao ou documentacao falsa; fraudar a licitacdao ou a execugdao; comportar-se de
modo inidéneo; ou praticar ato lesivo previsto na Lei n? 12.846/2013.
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19.2. Poderdo ser aplicadas, conforme a gravidade e a culpabilidade, adverténcia, multa,
impedimento de licitar e contratar e declaracdo de inidoneidade, nos termos dos arts. 156 a 163 da
Lei n2 14.133/2021.

19.3. A adverténcia sera aplicada exclusivamente pela inexecugao parcial quando nao se justificar
sangdo mais grave.

19.4. As multas observardo os seguintes parametros, sem prejuizo da cobran¢a dos danos
excedentes e das demais san¢des cabiveis, nos termos dos arts. 156, § 32, e 162 da Lei n2
14.133/2021:

a) multa moratdria de 0,5% (meio por cento) por dia de atraso injustificado na execucdo de ordem
de servico, calculada sobre o valor da respectiva ordem, limitada a 10% (dez por cento) desse
valor, podendo o atraso superior a 20 (vinte) dias caracterizar inexecugdo parcial;

b) multa compensatdria de 0,5% (meio por cento) a 10% (dez por cento) do valor total estimado do
contrato, em caso de inexecucdo parcial, graduada conforme a gravidade da infracdo e o valor da
parcela inadimplida;

¢) multa compensatdria de 15% (quinze por cento) do valor total estimado do contrato, em caso de
inexecucdo total ou de recusa injustificada em assinar o contrato;

d) multa de 0,5% (meio por cento) a 15% (quinze por cento) do valor total estimado da
contratagdo, nas demais infragGes previstas no art. 155 da Lei n? 14.133/2021.

19.5. Na aplicacdo das sang¢des serdo considerados a natureza e a gravidade da infracdo, as
peculiaridades do caso, as circunstancias agravantes ou atenuantes, os danos a Administracdo e a
implantacdo ou o aperfeicoamento de programa de integridade.

19.6. O impedimento de licitar e contratar serd aplicado nas hipéteses do art. 155 da Lei n@
14.133/2021 quando ndo se justificar penalidade mais grave e terd duragdo maxima de 3 (trés)
anos.

19.7. A declaracdo de inidoneidade serd aplicada as infracdes de maior gravidade e observard o
prazo do art. 156, § 592, da Lei n? 14.133/2021.

19.8. As san¢des de impedimento e de declaracdo de inidoneidade dependerdao de processo de
responsabilizacdo, com contraditério e ampla defesa, na forma dos arts. 157 e 158 da Lei n?
14.133/2021.

19.9. Caberao recurso e pedido de reconsidera¢dao nos prazos e condi¢des dos arts. 166 e 167 da
Lei n2 14.133/2021, com efeito suspensivo até a decisdo final.

19.10. A aplicacao das san¢bes nao exclui a reparagao integral dos danos. A glosa por servico ndo
executado, rejeitado ou ndo comprovado ndo se confunde com penalidade e podera coexistir com
san¢ao quando houver fundamento préprio.

20. DO PRAZO DE VIGENCIA DO CONTRATO.
20.1. O prazo desta contratacdo é de 12 (doze) meses.

20.2. Ressalta-se que a empresa que incorrer em atraso injustificado na execu¢do do contrato
podera ser penalizada pela Administracdo, nos moldes das penalidades previstas neste edital.
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20.3 Os servicos serdo executados por 12 (doze) meses, com inicio previsto para 2027, apds o
encerramento do contrato vigente em 31/12/2026, vedada qualquer sobreposicdo temporal de
objetos equivalentes. A vigéncia podera ser prorrogada sucessivamente até o limite maximo de 10
(dez) anos, nos termos do art. 107 da Lei n? 14.133/2021, mediante disponibilidade orcamentaria,
desempenho satisfatdorio e demonstracdo de vantajosidade. Caso o saldo do contrato finalize antes
de 2027, o novo contrato poderd ser firmado e executado em 2026, permanecendo vedada
qgualquer sobreposicao.

20.4 A Administracdo convocara regularmente o licitante vencedor para assinar o termo de
contrato ou aceitar ou retirar o instrumento equivalente. O licitante vencedor terd o prazo maximo
de 10 (dez) dias Uuteis para praticar o ato de contratacdo, sob pena de decair do direito a
contratacdo, sem prejuizo das san¢Ges previstas neste Edital e na Lei n? 14.133/2021.

20.5 Apds o interregno de um ano, os valores monetarios que ndo correspondam aos percentuais
fixos da proposta poderdo ser reajustados pelo indice Nacional de Precos ao Consumidor — INPC,
observada a data-base do orcamento estimado e as condi¢des do Termo de Referéncia.

21. DO PROCEDIMENTO ADMINISTRATIVO DE PAGAMENTO

21.1. A CONTRATANTE pagara a CONTRATADA, pelas etapas/eventos executados, os precos
integrantes da proposta vencedora, ressalvada a necessidade de reajustamento e a ocorréncia de
imprevistos extraordinarios, nos termos do art. 124 da Lei Federal n2 14.133/2021.

21.2. Fica expressamente estabelecido que os precos incluem todos os custos diretos e indiretos
para a execucdo do objeto deste Edital, de acordo com as condic¢des previstas nas especificacdes,
nas normas indicadas e nos demais documentos da licitacdo, constituindo a Unica remuneracao
pelos trabalhos executados.

21.3. A execucdo serda medida com base nas ordens de servico e nos relatdrios apresentados pela
CONTRATADA e aprovados pela CONTRATANTE.

21.4. Serd indicada a retencdo ou glosa no pagamento, proporcional a irregularidade verificada,
sem prejuizo das sancdes cabiveis, caso se constate que a CONTRATADA:

a) ndo produzir os resultados acordados.
b) deixar de executar as atividades contratadas ou executa-las sem a qualidade minima exigida.

c¢) deixar de utilizar os materiais e os recursos humanos exigidos para a execuc¢do do servico ou
utilizd-los com qualidade ou quantidade inferior a demandada.

21.5. A Nota Fiscal ou Fatura devera ser obrigatoriamente acompanhada da comprovag¢ao da
regularidade fiscal, social e trabalhista, verificada mediante consulta aos sitios eletronicos oficiais
ou a documentagéo prevista no art. 68 da Lei n® 14.133/2021.

21.6. A Administracdo realizard consulta aos sitios eletronicos oficiais para: a) verificar a
manutenc¢do das condi¢cdes de habilitagdo exigidas no edital; b) identificar possivel razdo que
impeca a participacao em licitacdo, no ambito do érgdo ou entidade, ou proibicdo de contratar com
o Poder Publico, bem como ocorréncias impeditivas indiretas.
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21.7. Constatando-se, junto aos sitios oficiais, a situacdo de irregularidade do contratado, serd
providenciada sua notificacdo, por escrito, para que, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, regularize sua
situagdo ou, no mesmo prazo, apresente sua defesa. O prazo podera ser prorrogado uma vez, por
igual periodo, a critério do CONTRATANTE.

21.8. N3o havendo regularizacdo ou sendo a defesa considerada improcedente, o CONTRATANTE
deverda comunicar aos orgaos responsaveis pela fiscalizacdo da regularidade fiscal quanto a
inadimpléncia do contratado, bem como quanto a existéncia de pagamento a ser efetuado, para
que sejam acionados os meios pertinentes e necessarios para garantir o recebimento de seus
créditos.

21.9. Persistindo a irregularidade, o CONTRATANTE devera adotar as medidas necessdrias a
extingdo contratual nos autos do processo administrativo correspondente, assegurada ao
contratado a ampla defesa, com base no art. 137 da Lei Federal n2 14.133/2021.

21.10. Havendo a efetiva execugdo do objeto, os pagamentos serdo realizados normalmente, até
que se decida pela extingao do contrato, caso o contratado ndo regularize sua situagao.

22. DO PRAZO E PROCEDIMENTO DE PAGAMENTO
22.1. O recebimento provisério ocorrerd em até 5 (cinco) dias; o recebimento definitivo, em até
10 (dez) dias apds o provisério; e o pagamento sera efetuado em até 10 (dez) dias Uteis apds a
apresentacdo da Nota Fiscal/Fatura atestada e do relatdrio pertinente pelo fiscal do contrato,
sem prejuizo das verificacOes legais.

22.2. O pagamento serd realizado através de ordem bancaria, para crédito em banco, agéncia e
conta corrente indicados pelo contratado.

22.3. Serd considerada data do pagamento o dia em que constar como emitida a ordem bancaria
para pagamento.

22.4. Quando do pagamento, sera efetuada a retencdo tributdria prevista na legislacdo aplicavel.

22.5. Independentemente do percentual de tributo inserido na planilha, quando houver, serdo
retidos na fonte, quando da realizacdo do pagamento, os percentuais estabelecidos na legislacao
vigente.

22.6. O contratado regularmente optante pelo Simples Nacional, nos termos da Lei
Complementar n2 123/2006, ndo sofrerd a retencdo tributdria quanto aos impostos e
contribuicdes abrangidos por aquele regime, ressalvadas as hipoteses previstas na Lei
Complementar n2 116/2003. O pagamento, contudo, ficard condicionado a apresentacdo de
documento oficial que comprove o direito ao tratamento tributario favorecido.

23. DO REAJUSTE E DO REEQUILIBRIO.

23.1. Os percentuais de desconto e de honorarios ofertados permanecerdao fixos durante a
vigéncia inicial. A Tabela SINAPRO/MG poderia ser atualizada conforme sua edi¢do vigente, e os
demais valores monetdrios observarao o reajuste previsto neste Edital e no Termo de Referéncia.
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23.2. Os valores monetarios inicialmente contratados sao fixos e irreajustaveis no prazo de um
ano contado da data do orcamento estimado, que corresponde a data da memoaria de calculo
constante do Estudo Técnico Preliminar (agosto de 2026). A atualizagdo dos custos internos
decorre exclusivamente da edicdo vigente da Tabela SINAPRO/MG, sobre a qual incidira o
desconto contratado, sem caracterizar reajuste.

23.3. Apds o interregno de um ano, os valores monetarios reajustaveis serao atualizados pelo
INPC, exclusivamente quanto as obrigacdes iniciadas e concluidas apdés a ocorréncia da
anualidade.

23.4. Nos reajustes subsequentes ao primeiro, o interregno minimo de um ano serd contado
a partir dos efeitos financeiros do ultimo reajuste.

23.5. No caso de atraso ou de ndo divulgacdo do indice de reajustamento, o CONTRATANTE
pagara a CONTRATADA a importancia calculada pela ultima variacdo conhecida, liquidando a
diferenca correspondente tao logo seja divulgado o indice definitivo.

23.5.1. Fica a CONTRATADA obrigada a apresentar memoria de calculo referente ao
reajustamento de pregos do valor remanescente, sempre que este ocorrer.

23.6. Nas aferigcOes finais, o indice utilizado para reajuste sera, obrigatoriamente, o definitivo.

23.7. Caso o indice estabelecido para reajustamento venha a ser extinto ou de qualquer forma
ndo possa mais ser utilizado, serd adotado, em substituicdo, aquele que vier a ser determinado
pela legislagao entdao em vigor.

23.8. Na auséncia de previsao legal quanto ao indice substituto, as partes elegerdo novo indice
oficial, para reajustamento do preco do valor remanescente, por meio de termo aditivo.

23.9. O reajuste sera, em regra, realizado por apostilamento.

23.10. A revisdo contratual (reequilibrio econdmico-financeiro) é cabivel diante de fatos
supervenientes a formulacdo da proposta e externos a relacdo contratual, imprevisiveis ou
previsiveis, mas de consequéncias incalculdveis, retardadores ou impeditivos da execucdo do
ajustado, ou, ainda, em caso de for¢a maior, caso fortuito ou fato do principe, configurando alea
econOmica extraordinaria e extracontratual, podendo se dar tanto a favor da CONTRATADA
guanto da Administracio CONTRATANTE.

23.10.1. Os pedidos fundamentados no art. 124, Il, “d”, da Lei Federal n? 14.133/2021 deverdo
ser instruidos com requerimento expresso da parte interessada, contendo planilha
demonstrativa da variacdo dos custos e documentacdo comprobatdria correlata, inclusive
demonstracdo de que os efeitos econdmicos e financeiros extrapolaram as condicdes normais de
execucao do contrato, sob o risco de indeferimento.

23.10.2. Pedidos de reequilibrio embasados apenas em notas fiscais que supostamente
demonstram aumentos dos precos dos insumos utilizados para a execugao do objeto, por si so,
serdo indeferidos.

23.11. O gestor e o fiscal do contrato analisardo os pedidos de reajuste e reequilibrio e emitirdo
manifestacdo técnica fundamentada, observada a Lei n? 14.133/2021 e as normas internas
aplicdveis.
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23.12. A mera variacao de precos ou flutuacdo cambial ndo é, por si s6, suficiente para justificar a
revisdo contratual.

23.13. O reajuste sera concedido mediante apostilamento, apds verificacdo da anualidade, da
data-base, do indice aplicavel e da manutencdo das condi¢bes contratuais.

24. DAS ALTERACOES CONTRATUAIS.

24.1. Eventuais alteracdes contratuais reger-se-do pelos arts. 124 e seguintes da Lei n2
14.133/2021.

24.2. A CONTRATADA fica obrigada a aceitar, nas mesmas condi¢des contratuais, os acréscimos
ou supressdes necessarios, até o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado
do contrato, ressalvadas as hipdteses legais.

24.3. As alteragBes contratuais previstas no inciso | do art. 124 da Lei Federal n? 14.133/2021
deverdo ser instruidas com, no minimo, os seguintes documentos:

24.3.1. Justificativa para a alteracdo pretendida, esclarecendo os motivos supervenientes que
ensejaram a necessidade administrativa, a ser subscrita pelos fiscais e pelo gestor do contrato e
ratificada pela autoridade maxima do 6rgdo ou entidade responsavel pela contratacao.

24.3.2. Documentos de regularidade fiscal, trabalhista e de seguridade social da CONTRATADA.

24.3.3. Planilha comparativa das modificacGes, com os acréscimos e supressoes, precos unitarios e
guantidades, quando cabivel.

24.3.4. Demonstrativo da vantajosidade técnica e econGmica da alteracdo pretendida, quando for
0 caso.

24.3.5. Demonstrativo analitico de atendimento dos limites legais, nos casos de alteracdo que
importe em aumento ou reducdo do valor contratado, observada a impossibilidade de
compensacao entre aumentos e redugdes.

24.3.6. Demonstrativo da compatibilidade orcamentario-financeira e declaracdo emitida pela
unidade financeira da CAMARA MUNICIPAL DE VICOSA, quando a alteracdo acarretar aumento do
valor contratado.

24.3.7. Minuta do termo aditivo, conforme padrdo aprovado pela assessoria juridica da CAMARA
MUNICIPAL DE VICOSA.

24.4. As alteracdes contratuais deverdo ser promovidas mediante celebracdo de termo aditivo,
submetido a prévia aprovacdo da consultoria juridica do CONTRATANTE, salvo nos casos de
justificada necessidade de antecipacdo de seus efeitos, hipétese em que a formalizacao do aditivo
deverd ocorrer no prazo maximo de 1 (um) més (art. 132 da Lei n© 14.133, de 2021).

24.5. Registros que nado caracterizam alteracdao do contrato podem ser realizados por simples
apostila, dispensada a celebragdo de termo aditivo, na forma do art. 136 da Lei n? 14.133, de 2021.
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25. DA IMPUGNACAO AO EDITAL E DO PEDIDO DE ESCLARECIMENTO

25.1 Qualquer pessoa é parte legitima para impugnar este Edital por irregularidade na aplicacdo da
Lei n.2 14.133, de 2021.

25.2 Pedidos de esclarecimento e impugnacdes deverdao ser enviados a Comissdo Especial de
Contratacdo pelo e-mail licitacaocamaramunicipalvicosa@gmail.com ou protocolados na Sec¢do de
Compras da CAMARA MUNICIPAL DE VICOSA, Praca Silviano Branddo, 5, Centro, Vicosa/MG, CEP
36.570-035, em dias Uteis, das 12h as 18h, até 3 (trés) dias Uteis antes da data da sessao publica.

25.3 A impugnacdo e o pedido de esclarecimento deverdo identificar o interessado e expor,
respectivamente, os fundamentos ou a dulvida apresentada. Quando formulados por
representante, devera ser comprovada a representacdo por meio idoneo, inclusive eletronico.

25.4 N3o serdo conhecidos os pedidos apresentados fora do prazo legal ou sem identificacdo
suficiente do interessado, ressalvada, quando cabivel, a possibilidade de saneamento de falhas
formais.

25.5 Cabera a Comissdo Especial de Contratacdo, com o auxilio dos responsaveis pela elaboragdo
do Estudo Técnico Preliminar, do Termo de Referéncia, do Briefing e dos demais anexos, prestar os
esclarecimentos cabiveis, e caberd a autoridade competente decidir as impugnacdes. A resposta
serd divulgada em sitio eletrénico oficial no prazo de até 3 (trés) dias Uteis, limitado ao ultimo dia
atil anterior a data de abertura do certame, nos termos do art. 164, paragrafo Unico, da Lei n2
14.133/2021.

25.6 As impugnacoes e pedidos de esclarecimentos ndo suspendem os prazos previstos no
certame.

a) A concessdo de efeito suspensivo a impugnacdo é medida excepcional e deverd ser
motivada pela Comissdo Especial de Contratacdo nos autos do processo.

b) Caso a complexidade da matéria assim exija, suspender-se-a a data do certame para as
devidas diligéncias que se facam necessarias.

25.7 Erros materiais que ndo comprometam a formulacdo das propostas poderdo ser saneados por
aviso, sem reabertura do prazo. Qualquer alteragdo que afete a preparacdo das propostas exigira
nova divulgacao do Edital e a reabertura integral do prazo previsto no art. 55, inciso 1V, da Lei n?
14.133/2021.

25.8 As respostas aos pedidos de esclarecimento e as impugnacdes serdo divulgadas no sitio oficial
da CAMARA MUNICIPAL DE VICOSA, no PNCP e nos demais meios aplicaveis, e vinculardo os
participantes e a Administragao.

25.9 Se a impugnacdo do Edital for julgada procedente, os vicios serdo sanados, e nova data
serd designada e divulgada para a realizacdo do certame, quando a alteragdo comprometer a
formulagao das propostas.
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26. DO VALOR DO ORCAMENTO, FONTES DOS RECURSOS, LIMITE MAXIMO DE
CONTRATACAO E EXEQUIBILIDADE DA PROPOSTA

26.1. O custo global maximo estimado da contratacdo é de RS 350.000,00 (trezentos e cinquenta
mil reais) para a vigéncia inicial de 12 (doze) meses.

26.2. O valor é estimativo e ndo gera obrigacdo de empenho ou consumo integral, faturamento
minimo ou garantia de receita, sendo utilizado conforme as demandas autorizadas e a
disponibilidade orcamentaria.

Dotacdo: 01002.0103101024.018 — Promocao da Publicidade Oficial e Institucional.
Elemento: 33903900000 — Outros Servicos de Terceiros — Pessoa Juridica.

Subelemento: 33903968000 — Servigos de Publicidade e Propaganda.

26.3. A disponibilidade orcamentdria deverd ser confirmada para o exercicio de 2027 antes da
contratacdo, considerando o inicio previsto da execucgao.

26.4. A aceitabilidade e a exequibilidade das Propostas de Precos observardo os subitens 11.2 e
11.3 deste Edital.

27. DISPOSICOES FINAIS

27.1. A ata de cada sessdo publica serd divulgada no sitio oficial da CAMARA MUNICIPAL DE
VICOSA e nos demais meios legalmente exigidos.

27.2. Nao havendo expediente ou ocorrendo qualquer fato superveniente que impeca a
realizacdo do certame na data marcada, a sessdo sera automaticamente transferida para o
primeiro dia util subsequente, no mesmo horario anteriormente estabelecido, desde que ndo
haja comunicacdo em contrdrio pela Comissao Especial de Contratacao.

27.3. Todas as referéncias de tempo no Edital, no aviso e durante a sessdo publica observardo o
horario de Brasilia - DF.

27.4. A homologacdo do resultado desta licitacdo ndo implicara direito a contratacao.

27.5. As normas disciplinadoras da licitacdo serdo sempre interpretadas em favor da
ampliagdo da disputa entre os interessados, desde que ndo comprometam o interesse da
Administracdo, o principio da isonomia, a finalidade e a seguranca da contratacdo.

27.6. Os licitantes assumem todos os custos de preparagao e apresentagao de suas propostas e a
Administracdo ndo serd, em nenhum caso, responsavel por esses custos, independentemente
da conducao ou do resultado do processo licitatério.

27.7. Na contagem dos prazos estabelecidos neste Edital e seus Anexos, excluir-se-a o dia do
inicio e incluir-se-a o do vencimento. Sé se iniciam e vencem os prazos em dias de expediente na
Administracao.

27.8. O desatendimento de exigéncias formais ndo essenciais ndo importard o afastamento do
licitante, desde que seja possivel o aproveitamento do ato, observados os principios da isonomia
e do interesse publico.
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27.9. Em caso de divergéncia entre as disposicdes deste Edital e as de seus anexos ou das demais
pecas que compdem o processo, prevalecerdo as disposicdes deste Edital, sem prejuizo da
aplicacdo das especificacdes préprias do Termo de Referéncia e do Briefing em seus respectivos
ambitos.

27.10. O Edital e seus anexos estardo disponiveis, na integra, no Portal Nacional de Contratacdes
Publicas — PNCP e no site oficial da Camara Municipal de Vigosa.

27.11. Esclarecimentos serdo prestados pela Comissdao Especial de Contratacdo na Secdo de
Compras da CAMARA MUNICIPAL DE VICOSA, Praca Silviano Brand3o, 5, Centro, Vicosa/MG, CEP
36.570-035, em dias uteis, das 12h as 18h, pelo telefone (31) 3899-7500 ou pelo e-mail
licitacaocamaramunicipalvicosa@gmail.com.

27.12. Para dirimir qualquer questdo contratual oriunda da presente licitacdo, é competente o
foro da Comarca de Vicosa/MG.

Vicosa, 13 de outubro de 2026.

™

[ \
)

ROBSON C OUzZA
Presidente

Cdmara Municipal de Vigosa
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TERMO DE REFERENCIA

A SEGAO DE COMPRAS DA CAMARA MUNICIPAL DE VICOSA:

1. CONDICOES GERAIS DA CONTRATACAO

1.1. Contratacdo de agéncia de propaganda especializada para a prestacdo, de forma integrada,
continuada, sem dedicacao exclusiva de mao de obra e sob demanda, de servicos de publicidade
institucional, compreendendo estudo, planejamento, conceituacdo, concepc¢ao, criacdo, execucao
interna, intermediacdo e supervisdo da execucdo externa, bem como distribuicdo de publicidade
aos veiculos e demais meios de divulgacdo, destinados a informar a populacdo sobre atos,
programas, projetos, servicos, campanhas e atividades de interesse publico da Camara Municipal
de Vicosa.

1.1.1. Ficam excluidas do objeto as atividades de criacdo, concep¢do, adaptacdo editorial ou
planejamento publicitario relativas a publicacbes legais de atos oficiais, editais e avisos
obrigatérios. Admite-se apenas a intermediacdo de sua veiculacdo em jornal local quando
houver exigéncia expressa na legislacdo municipal, no edital ou no ato administrativo especifico,
observados o limite prdprio, a segregacao financeira e os controles previstos neste Termo de
Referéncia.

1.2. Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares, os servicos
especializados pertinentes:

1.2.1. Ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de
geracdo de conhecimento relativos a execucdo do contrato; a produgdo e a execucgdo técnica das
pecas e projetos publicitarios criados;

1.2.2. A criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitéria
destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias.

1.3. As pesquisas e outros instrumentos de avaliacdo terdo a finalidade de:

1.3.1. Gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuagdo da Camara Municipal de
Vicosa, o publico-alvo e os veiculos de divulgacdo nos quais serao difundidas as campanhas ou
pecas;

1.3.2. Aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo e a divulgacdo de mensagens;

1.3.3. Possibilitar a mensuracdo dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a inclusdo de
matéria estranha ou sem pertinéncia temdtica com a agao publicitaria.

1.4. N3o integram o objeto as atividades autdbnomas de promocao, patrocinio, relagdes publicas,
assessoria de imprensa, cerimonial, organizacao de eventos festivos, comunicagao interna ou gestao
cotidiana dos canais oficiais, sem prejuizo de servigos publicitdrios diretamente vinculados a
campanhas regularmente aprovadas.

1.4.1. N3o se incluem no conceito de patrocinio o patrocinio de midia — assim entendidos os
projetos de veiculacdo em midia ou em instalagGes, dispositivos e engenhos que funcionem
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como veiculo de divulgacdo — e o patrocinio da transmissdo de eventos esportivos, culturais ou
de entretenimento comercializados por veiculo de divulgagado.

1.5. A contratacdo atenderd as demandas de publicidade institucional que surgirem durante sua
vigéncia, até o limite global estimado de RS 350.000,00 (trezentos e cinquenta mil reais). O valor é
meramente estimativo, ndo gera consumo obrigatério, faturamento minimo ou garantia de receita
e somente dard causa a pagamento pelos servicos efetivamente solicitados, autorizados,
executados, comprovados e atestados.

1.5.1. Cada acdo dependera de briefing ou solicitacdo formal, definicdo da finalidade publica,
orcamento especifico, disponibilidade orcamentaria, aprovacao expressa da CONTRATANTE,
comprovacdo da execucdo e observancia dos precos, descontos, honorarios e demais
percentuais constantes da proposta vencedora.

1.6. Os servicos possuem natureza predominantemente intelectual, criativa e estratégica. A
qualidade técnica é determinante para a compreensdo do problema de comunicacdo, a adequacgdo
da linguagem aos publicos, a selecdo dos meios, a impessoalidade, a acessibilidade e a efetividade
das campanhas, razdo pela qual a sele¢do observara o critério de técnica e preco.

1.7. A licitacdo serd regida pela Lei Federal n? 12.232/2010 e, subsidiariamente, pela Lei Federal n2
14.133/2021, por forca de seus arts. 186 e 189, preservado o rito especial da legislagdo de
publicidade. Também serdo observadas a Lei Federal n? 4.680/1965, o Decreto Federal n@
57.690/1966, as Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria, a Lei Federal n2 12.527/2011, a Lei
Federal n2? 9.610/1998, a Lei Complementar n2 123/2006, a Lei Federal n2 9.504/1997 e as demais
normas pertinentes.

1.8. O contrato tera vigéncia inicial de 12 (doze) meses, com inicio da execugdo previsto para 2027,
apos o encerramento do contrato vigente em 31 de dezembro de 2026. Por se tratar de servico
continuo, podera ser prorrogado sucessivamente, respeitada a vigéncia maxima decenal, desde que
haja previsdao no edital e que, em cada prorrogacdo, a autoridade competente ateste a
disponibilidade de créditos, o desempenho satisfatério e a permanéncia de condicGes e precos
vantajosos, permitida a negociacdo com a CONTRATADA ou a extin¢do do ajuste sem 6nus para
qualquer das partes, nos termos do art. 107 da Lei n? 14.133/2021. Caso o saldo do contrato vigente
se esgote antes de 2027, o novo contrato poderd ser firmado e executado em 2026, permanecendo
vedada qualquer sobreposicao.

1.9. O edital e o contrato deverdo impedir a sobreposicdo temporal de objetos equivalentes. A
eventual prorrogacdo ndo serd automatica, ndo assegurara a utilizacdo integral do teto financeiro e
dependerd de avaliacdo formal da vantajosidade e da necessidade de continuidade.

2. DESCRICAO DA SOLUCAO COMO UM TODO, CONSIDERADO TODO O CICLO DE VIDA DO
OBJETO

2.1. Nos termos do art. 22 da Lei Federal n2 12.232/2010, o objeto de um contrato de servicos de
publicidade envolve o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo
o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concep¢dao, a criacdo, a execuc¢ao interna, a
intermediacdo e a supervisdo da execucdo externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e
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demais meios de divulgacdo, com o objetivo de promover a venda de bens ou servicos de qualquer
natureza, difundir ideias ou informar o publico em geral.

2.1.1. O § 12 do mesmo artigo estabelece que, nessas contratacdes, podem ser incluidos os
seguintes servicos especializados, como atividades complementares:

| - ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de
geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais
serdo difundidas as pecas e ac¢Ges publicitarias ou sobre os resultados das campanhas
realizadas, respeitado o disposto no art. 32 desta Lei;

Il - 3 producdo e a execucdo técnica das pecas e projetos publicitarios criados;

Il - 3 criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitdria, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das mensagens e das
acoes publicitdrias.

2.1.2. De acordo com o § 22 do mesmo artigo, os contratos de servicos de publicidade terdo
como objeto somente as atividades descritas acima, sendo vedada a inclusdo de quaisquer
outras atividades, em especial as de assessoria de imprensa, comunicacao e rela¢des publicas ou
as que tenham por finalidade a realizacdo de eventos festivos de qualquer natureza.

2.1.3. Quanto as pesquisas e avaliagOes previstas no inciso | acima descrito, o art. 32 da mesma
Lei torna passiveis de execucdo apenas aquelas que tenham a finalidade especifica de aferir o
desenvolvimento estratégico, a criacdo e a veiculacdo e de possibilitar a mensuragdo dos
resultados das campanhas publicitarias realizadas na execucdo contratual, sendo vedada a
inclusdo de qualquer matéria estranha ou que ndo guarde pertinéncia temdtica com a acado de
publicidade ou com o objeto do contrato.

2.1.4. Deste modo, a partir dos estudos realizados, constata-se que a contratacdo proposta sera
executada nos moldes até aqui estabelecidos pela Camara Municipal de Vigosa.

2.1.5. Este modelo de contratacdo demonstra-se adequado as necessidades da Camara
Municipal de Vigosa, uma vez que garante flexibilidade na execucdo dos servicos, ao mesmo
tempo que preserva a integridade e o controle sobre as operacdes publicitarias, bem como
assegura a qualidade dos resultados e o cumprimento das exigéncias legais, caracterizando uma
solucdo robusta e eficiente para o planejamento estratégico da comunicacdo do Poder
Legislativo.

2.2. O fluxo ordindrio de execu¢do compreendera: identificacdo da necessidade; elaborac¢do do
briefing; apresentacdo de proposta técnica e estimativa de custos; definicdo da estratégia e do plano
de midia; aprovacdo formal; criacdo e producdo; contratacdo autorizada de fornecedores e veiculos;
veiculacdo ou distribuicdo; comprovacdo; avaliacdo dos resultados; faturamento e ateste.

2.3. A solugdo podera abranger campanhas institucionais e educativas, pecgas graficas, digitais,
audiovisuais e sonoras, identidade visual de a¢des especificas, contelddo publicitario para redes
sociais, midia impressa, radio, midia exterior, plataformas digitais e outros formatos compativeis
com a legislagdo e com as necessidades da Camara Municipal de Vigosa.

2.4. A CONTRATANTE conservard a direcdo institucional da comunicacdo, definird prioridades,
fornecerd e validara as informacgdes, aprovard pecas e despesas, fiscalizard a execucdo e rejeitara
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solugBes incompativeis com o interesse publico, a impessoalidade, a identidade institucional ou a
legislacdo aplicavel.

2.5. Nas publicacdes legais, o texto final serd elaborado, conferido e aprovado pela CONTRATANTE,
cabendo a CONTRATADA somente intermediar a inser¢do no veiculo local expressamente exigido,
sem estudo, planejamento, criacdo, concepcdo, adaptacdo editorial ou cobrancga de custos internos.

2.6. A solucgdo incluird mecanismos de governanga, rastreabilidade e prestacdo de contas, com
ordens de servico, aprovacdes de orcamento, cadastro e cotacdo de fornecedores, planos de midia,
relatdrios de veiculacdo, notas fiscais, comprovantes de pagamento e arquivo das pecas produzidas.

2.7. As pecas deverdo observar a identidade institucional, a correcdo das informacdes, a
acessibilidade comunicacional quando aplicavel, a protecdao de dados pessoais, os direitos autorais
e de imagem e a entrega dos arquivos finais e editaveis definidos pela fiscalizacao.

2.8. O ciclo de vida de cada demanda compreendera o planejamento e a elaboracdo do briefing; a
definicdo da estratégia de comunicacdo e de midia e ndo midia; a criacdo e a aprovacado das pecas;
a producdo ou execucdo técnica; a selecdo autorizada de fornecedores e veiculos; a distribuicdo ou
veiculagdo; o monitoramento; a comprovagao da execug¢do; a avaliagdo dos resultados; o
recebimento; o pagamento; e a guarda do acervo.

2.9. Na fase de planejamento, a Camara Municipal de Vicosa definird a finalidade publica, os
publicos, as informacgdes institucionais, os resultados esperados, os limites orcamentarios e os
responsaveis pela validacdo, cabendo a CONTRATADA apresentar solucdo técnica compativel com
o briefing e com a legislacdo aplicével.

2.10. Na fase de criacdo e producdo, as pecas somente poderdo ser executadas apds aprovacao
expressa da CONTRATANTE e deverdo observar a identidade institucional, a correcdo do conteldo,
a impessoalidade, a acessibilidade, os direitos autorais e de imagem, a protecao de dados pessoais
e as restricoes eleitorais.

2.11. Na fase de distribuicdo e veiculacao, a escolha de meios, pracas e veiculos serd tecnicamente
justificada e dependera de autorizacao prévia, observados o publico-alvo, o alcance, a frequéncia, a
oportunidade, a economicidade, os descontos negociados e a comprovagao da entrega ou
veiculagao.

2.12. O encerramento de cada demanda compreendera a entrega dos arquivos finais e, quando
exigidos, editaveis; os comprovantes de producdo e veiculagdo; a avaliacdo dos resultados; o ateste;
a prestacdo de contas; e a incorporacao do material ao acervo da Camara Municipal de Vigosa, sem
prejuizo da guarda quinquenal pela CONTRATADA.

3. DA FUNDAMENTACAO E JUSTIFICATIVA DA CONTRATACAO

A comunicacgao publica do Poder Legislativo integra o exercicio de suas fungdes constitucionais. A
producdo de leis, a fiscalizacdo do Poder Executivo, a deliberacdo sobre matérias de interesse
coletivo e a abertura de espacgos de participacdo somente alcancam plena efetividade quando a
sociedade consegue conhecer, compreender e acompanhar os atos da Camara Municipal de Vigosa.
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A publicidade institucional constitui instrumento de transparéncia, presta¢do de contas, educacdo
para a cidadania e controle social. Todas as a¢des deverdo possuir cardter educativo, informativo
ou de orientagdo social e permanecer vinculadas a finalidades publicas objetivamente
demonstradas.

A necessidade decorre dos principios da publicidade, impessoalidade e eficiéncia, do direito de
acesso a informacdo e do art. 37, § 12, da Constituicdo Federal. E vedado o emprego de nomes,
simbolos, imagens, expressdes ou quaisquer elementos que caracterizem promogdo pessoal,
partiddria ou eleitoral de autoridades, vereadores, servidores ou terceiros.

Para desempenhar esse papel de forma adequada e eficaz, observada a legislacdo em vigor, em
especial a Lei Federal n212.232/2010, a Camara Municipal de Vicosa necessita aliar as competéncias
de sua equipe interna a experiéncia técnica de uma agéncia de publicidade e propaganda
CONTRATADA por meio de processo licitatério. A agéncia devera dispor de conhecimentos técnicos,
profissionais qualificados e instrumentos capazes de oferecer as melhores solu¢des publicitarias as
necessidades de comunicagao apresentadas, com vistas a contribuir para o atingimento dos
objetivos da Camara Municipal e para a adequada aplicacdo dos recursos publicos envolvidos no
desenvolvimento das acdes publicitarias.

A Lei Federal n2 12.232/2010 trata de forma bastante singular as licitacdes e os contratos
administrativos de publicidade governamental. As especificidades do setor, ndo abarcadas pela Lei
de Licitacdes, foram, em sua grande maioria, contempladas no diploma legal, que se apresentou
como importante marco de inovacao, ao disciplinar de forma especifica o procedimento licitatério
e a contratacdo dos servicos de publicidade prestados por intermédio de agéncias de propaganda.

A contratacdo destina-se a complementar a estrutura da Assessoria de Comunicacao Legislativa,
gue continuara responsavel pela definicdo das pautas institucionais, pelo fornecimento e validagdo
das informacdes, pela gestdao dos canais préprios e pela aprovagdo dos contetudos. A agéncia ndo
substituird servidores nem recebera poder decisério sobre a politica de comunicagao.

A comunicacdo institucional devera priorizar publicidade de utilidade publica e institucional, utilizar
linguagem impessoal e acessivel e selecionar os meios de acordo com publico-alvo, alcance,
frequéncia, oportunidade e economicidade, com aplicacdo eficiente e rastredvel dos recursos.

A contratacdo integrada evita fragmentacdo, mensagens desconexas, perda de identidade visual,
retrabalho, atrasos e multiplicacdo de procedimentos. A disponibilidade continuada de estrutura
multidisciplinar permitird atender ao calendario legislativo, as audiéncias publicas, as campanhas
educativas, as acoes da Escola do Legislativo e as demandas supervenientes de interesse coletivo.

O contrato de publicidade vigente permanecerd valido até 31 de dezembro de 2026, caso exista
saldo suficiente. O presente procedimento possui natureza preparatéria e foi estruturado para
assegurar a continuidade dos servicos a partir de 2027, sem duplicidade de cobertura ou
sobreposicdo de despesas.

Para fins do art. 36, § 12, da Lei n2 14.133/2021, fica expressamente demonstrado que a avalia¢do
e a ponderac¢ao da qualidade técnica sao relevantes e determinantes: propostas formalmente aptas
podem diferir substancialmente na compreensao do problema, na qualidade da ideia criativa, na
consisténcia do planejamento, na sele¢cdo dos meios, na acessibilidade, na seguranca juridica e na
capacidade de transformar informacgdes legislativas complexas em mensagens claras e efetivas.
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4. ESTIMATIVA DOS QUANTITATIVOS E DO VALOR DA CONTRATACAO

4.1. A contratacdo serd estruturada em item Unico, correspondente a prestacdo integrada dos
servicos de publicidade institucional, executados sob demanda. O valor global estimado para a
vigéncia inicial de 12 (doze) meses é de RS 350.000,00 (trezentos e cinquenta mil reais),
correspondente a memdria de cdlculo inserida neste documento.

demanda

de 12 (doze) meses.

VALOR GLOBAL
ITEM UNIDADE ESPECIFICACAO ESTIMADO
(12 MESES)
Servico sob Servigos integrados de publicidade institucional por agéncia
01 ¢ de propaganda, executados sob demanda, pelo prazo inicial RS 350.000,00

4.2. Para dimensionar a vigéncia inicial, com execucdo prevista para 2027, foram projetados os
servicos de criagao relacionados a seguir. Nesta etapa de planejamento, a estimativa utilizou a
Tabela Referencial SINAPRO/MG de 2025; na licitagdo, sera utilizada a edi¢gdo de 2026 da mesma
tabela. Os quantitativos sdo estimativos, poderdo variar conforme os briefings e ndo constituem
obriga¢ao de consumo integral.

ESTIMATIVA ANUAL DE SERVIGOS DE CRIAGAO — AGENCIA DE PUBLICIDADE — TABELA SINAPRO EDICAO 2025

QTD SERVICOS ESTIMADOS VALOR CRIACAO VALOR CRIACAO
: DE ACORDO COM A TABELA (UNITARIO) (TOTAL)
01 Anuncio em Jornal - Pagina RS 7.946,00 RS 7.946,00
02 Anuncio em Jornal - 1/2 pagina RS 6.268,00 RS 12.536,00
06 Anuncio em Jornal - 1/4 pagina RS 5.070,00 RS 30.420,00
01 Outdoor/busdoor/painel digital e outras midias exteriores RS 7.030,00 RS 7.030,00
01 Audiovisual/documentdrio/video (até 5 minutos) RS 29.102,00 RS 29.102,00
01 Jingle/trilha de até 60 segundos RS 8.748,00 RS 8.748,00
02 Spot de até 60 segundos RS 4.353,00 RS 8.706,00
Material Promocional, boné, bdoton, camiseta, caneta,

chaveiro, copo, crachd, cupom, etiqueta, faixa de tecido, RS 8.733,00

03 flamula, lapis, leque, marcador de pagina, medalha, mouse RS 2.911,00 e
pad, nécessaire, porta-cartdo, régua, squeeze, testeira para
cartaz e viseira
01 Placa / painel / backdrop (interna ou externa) RS 4.216,00 RS 4.216,00
01 Projeto Gréafico - Agenda (s6 capa) RS 5.465,00 RS 5.465,00
04 Material Imp-ress.o - Fartllha, catalogo (.je produtos, folheto RS 2.525,00 RS 10.100,00
institucional, folheto técnico, etc.

01 Material Impresso - Folder RS 8.868,00 RS 8.868,00
01 Cart3o de visita (por modelo) RS 2.894,00 RS 2.894,00
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ESTIMATIVA ANUAL DE SERVIGOS DE CRIAGAO — AGENCIA DE PUBLICIDADE — TABELA SINAPRO EDICAO 2025

QD SERVICOS ESTIMADOS VALOR CRIAGAO | VALOR CRIAGAO
: DE ACORDO COM A TABELA (UNITARIO) (TOTAL)
14 Redes Sociais - Crlagao.de post / card estatico (Texto e RS 4.364,00 RS 61.096,00
imagem)
08 Redes Sociais - Cr.lagao de post /'card f(l)r'mato: Carrossel, RS 5.866,00 RS 46.928,00
multiprodutos, stories estaticos
TOTAL ANUAL ESTIMADO RS 252.788,00

4.3. Além dos custos internos de criacdo, foram estimados limites anuais para produgao, impressao,
insercdo e veiculacdo de midia. A publicidade legal esta segregada da publicidade institucional e ndo
recebe qualquer custo de criagdao, concepgao ou planejamento.

ESTIMATIVA PARA 12 MESES DE PRODUGAO, IMPRESSAO, VEICULAGAO E PUBLICAGCOES LEGAIS

VALOB
QTD. SERVICOS ESTIMADOS VE::/IL:,I?RAECSQQOOU T(I)I;erIIE-S/TII-II\I“IIIIEI;'IIE' (I)) E
(UNITARIO)
02 Anuncio em Jornal — Pagina RS 2.626,00 RS 5.252,00
24 Anuncio em Jornal - 1/2 pagina RS 1.313,00 RS 31.512,00
48 Anuncio em Jornal - 1/4 pagina RS 656,00 RS 31.488,00
15 Publicacdes legais, editais e avisos — até 1/4 de pagina RS 656,00 RS 9.840,00
02 Outdoor/busdoor/painel digital e outras midias exteriores RS 1.500,00 RS 3.000,00
02 Spot de até 60 segundos - Até RS 1.000,00
02 Placa / painel / backdrop (interna ou externa) RS 1.000,00 RS 2.000,00
04 Material Impresso — Cartilha, catalogo, folheto, folder e i Até RS 4.000,00
cartaz
02 Material Impresso — Banner em lona - Até RS 4.000,00
06 Banner animado, bumpzr; \(;iicizgg))ara sites, portais e rede i Até RS 5.000,00
TOTAL ESTIMADO DE PRODUGAO, IMPRESSAO E VEICULACAO - 12 MESES R$ 97.092,00
VALOR GLOBAL ESTIMADO DA CONTRATACAO - 12 MESES R$ 350.000,00
DIFERENCA DE ARREDONDAMENTO EM RELAGAO A MEMORIA DE R$ 349.880,00 RS 120,00

4.3.1. A linha de RS 9.840,00 (nove mil oitocentos e quarenta reais) para publicacdes legais é
excepcional, acessdria e exclusiva para a intermediacao da veiculagdo em jornal local quando houver
exigéncia expressa, sem remunera¢do por custos internos. O texto sera entregue pela
CONTRATANTE em versao final e o pagamento dependerd da tabela do veiculo, dos descontos
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negociados, do pedido de insercdo, da nota fiscal, do exemplar ou certificado de publicacdo e do
ateste da fiscalizagdo.

4.4. Os quantitativos e limites anuais ndo constituem garantia de faturamento, consumo obrigatério
ou direito subjetivo da CONTRATADA. Cada servico dependerd de demanda formal, aprovagao
prévia, disponibilidade orcamentaria, compatibilidade com a estratégia de comunicacdo e ateste da
execugao.

4.5. A combinacdo exata de pecas, formatos, meios e frequéncias serd definida a partir do objetivo
de cada campanha, do publico-alvo, da oportunidade da mensagem e do plano de midia
correspondente, respeitados o teto global, as ordens de servico, os percentuais contratados e a
comprovacado da execucdo. Na fase de licitacdo, contudo, os exemplos de pecas da Ideia Criativa,
suas quantidades, formatos e especificacbes deverdo observar integralmente o briefing, sem que
isso constitua antecipacdo de ordem de servico ou obrigacdo de futura execugdo.

4.6. A memoria de calculo foi elaborada pela Assessoria de Comunicagdo Legislativa para 12 (doze)
meses, com base na Tabela Referencial SINAPRO/MG 2025 para custos internos e em limites de
investimento para producgdo, impressdao e midia, e foi confrontada com contrata¢des similares
divulgadas no Portal Nacional de Contratacdes Publicas, em conformidade com a metodologia
justificada no Estudo Técnico Preliminar e com o art. 23 da Lei n2 14.133/2021.

4.7. Os valores anuais estimados dos gastos com agéncia de publicidade pela Camara Municipal de
Vicosa nos exercicios recentes foram considerados como elemento adicional de planejamento:

ANO VALOR

2022 RS 165.000,00
2023 RS 174.000,00
2024 RS 174.000,00
2025 RS 184.005,00
2026 RS 181.269,37

4.8. A comparagdo complementar com cinco contrata¢cdes de Camaras Municipais divulgadas no
PNCP indicou valores anuais entre RS 450.000,00 e RS 850.000,00. O parametro de Vigosa, de
aproximadamente RS 4,40 por habitante, situa-se abaixo da média simples de RS 4,87 e préximo da
média ponderada de RS 4,37, sem substituir a memdria de calculo prépria como fundamento
principal do orcamento.

4.9. A memdria de RS 349.880,00 foi arredondada para RS 350.000,00. A diferenca de RS 120,00
equivale a aproximadamente 0,034% e ndo cria item autdbnomo, taxa genérica ou contingéncia de
utilizacdo automatica; somente podera ser utilizada em servico solicitado, autorizado, executado,
comprovado e atestado.

4.10. O teto de RS 350.000,00 é o valor global maximo estimado para a vigéncia inicial de 12 (doze)
meses e nao corresponde a preco fixo, obrigacdo de empenho integral ou garantia de receita.
Eventuais prorrogacdes serdo avaliadas e formalizadas para o periodo correspondente.
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4.11. N3o serd permitida a subcontratacdo de outra agéncia de propaganda para executar o nucleo
intelectual, criativo e estratégico do objeto. Admite-se a contratacdo de fornecedores
especializados e veiculos para a execugdo externa, mediante autorizacdo prévia da CONTRATANTE,
sem afastar a responsabilidade integral da CONTRATADA.

5. DAS NORMAS DE EXECUCAO E DAS OBRIGACOES

5.1. CONSTITUEM OBRIGACOES DA CONTRATADA:

5.1.1. Operar como uma organizacdao completa e fornecer servigos de elevada qualidade;

5.1.2. Realizar, com seus prdéprios recursos ou, quando necessario, mediante a intermediacao na
contratacao de fornecedores nos termos do Edital, todos os servicos relacionados com o objeto
deste contrato, de acordo com as especificacdes estipuladas pela CONTRATANTE;

5.1.3. Buscar as melhores condicdes comerciais nas negociacdes com fornecedores e veiculos e
transferir a CONTRATANTE 100% (cem por cento) das vantagens que lhe pertengcam, inclusive
descontos, bonificacdes em tempo ou espaco, reaplicacdes e demais beneficios abrangidos pelo
paragrafo Unico do art. 15 da Lei n2 12.232/2010;

5.1.4. Reconhecer que pertencem a CONTRATANTE as vantagens obtidas na negociacdo de
compra de midia, diretamente ou por intermédio da CONTRATADA, ressalvados o desconto-
padrdo de agéncia e os frutos de planos de incentivo, que possuem disciplina prépria nos arts.
18 e 19 da Lei n® 12.232/2010;

5.1.5. Tratar os frutos dos planos de incentivo concedidos pelos veiculos como receita propria,
sem utilizd-los para orientar a escolha dos meios ou preterir veiculos que ndo os concedam;

5.1.6. Transferir a CONTRATANTE eventual desconto por antecipacdo de pagamento quando a
obrigacdo correspondente tiver sido quitada antes do prazo estipulado;

5.1.7. A CONTRATADA nao poderd, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos
interesses da CONTRATANTE, preterindo veiculos de divulgacdo que ndo os concedam ou
priorizando os que os oferecam, devendo sempre orientar a escolha desses veiculos de acordo
com pesquisas e dados técnicos comprovados;

5.1.8. O desrespeito ao disposto no subitem anterior constituird grave violacdo aos deveres
contratuais por parte da CONTRATADA e a sujeitard a processo administrativo no qual,
comprovado o comportamento injustificado, serdo aplicadas as san¢bes previstas no contrato;

5.1.9. Negociar sempre as melhores condi¢des de preco no tocante aos direitos patrimoniais
sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos e aos direitos
patrimoniais sobre obras consagradas, nos casos de reutilizagdes de pecas publicitarias da
CONTRATANTE;

5.1.10. Observar as seguintes condi¢des para o fornecimento de bens ou servicos a
CONTRATANTE:

5.1.10.1. Fazer cotacdes prévias de precos para todos os servicos a serem prestados por
fornecedores;



\SLATIVQ
\,?’G % "(/4

Camara Municipal de Vicosa

Praca Silviano Brand&o, 05 — CEP 36.570-035 — Vicosa/MG
Telefax: (31)3899-7500 — www.vicosa.mg.leg.br

5.1.10.2. Exigir do fornecedor que constem da cotacdo os produtos ou servicos que a
compdem, seus precos unitarios e total e, sempre que necessdrio, o detalhamento de suas
especificacdes;

5.1.10.3. Exigir cotacdo datada e vdlida, em documento fisico ou eletrénico, com identificagcdo
do fornecedor, descricdo dos produtos ou servicos, precos unitarios e total, dados do
responsavel e assinatura fisica ou eletronica verificavel;

5.1.10.4. Juntamente com a cotagdo, deverdo ser apresentados comprovantes de inscri¢cdo e
de situacao cadastral ativa do fornecedor no CNPJ ou, tratando-se de pessoa fisica, no CPF e,
guando cabivel, no cadastro de contribuintes estadual ou municipal de seu domicilio ou sede,
pertinentes ao ramo de atividade e compativeis com os servicos a serem fornecidos;

5.1.10.5. Apds cada pagamento da CONTRATANTE, a CONTRATADA deverd, em até 5 (cinco)
dias Uteis, apresentar o respectivo comprovante de pagamento dos servicos de fornecedores
executados em favor do objeto deste contrato.

5.1.11. Somente pessoas fisicas ou juridicas previamente autorizadas pela CONTRATANTE
poderdo fornecer a CONTRATADA bens ou servicos especializados relacionados com as
atividades complementares da execuc¢do do objeto do contrato;

5.1.12. O fornecimento de bens ou servicos especializados exigird a apresentacdo, pela
CONTRATADA a CONTRATANTE, de 3 (trés) orcamentos obtidos entre pessoas que atuem no
mercado do ramo do fornecimento pretendido;

5.1.13. Cabe a CONTRATADA informar por escrito aos fornecedores de servigos as condi¢Oes
para a reutilizacdo de pecas e materiais publicitarios, especialmente no tocante aos direitos
patrimoniais de autor e conexos;

5.1.14. As disposicdes do subitem 5.1.11 ndo se aplicam a compra de midia;

5.1.15. Submeter a contratacdo de fornecedores, para a execucdo de servicos objeto deste
contrato, a prévia e expressa anuéncia da CONTRATANTE;

5.1.16. E vedada a obtencdo de cotacBes prévias para o fornecimento de bens ou servicos
especializados junto a empresas em que:

5.1.16.1. um mesmo sdcio ou cotista participe de mais de uma empresa fornecedora em um
mesmo procedimento;

5.1.16.2. dirigente ou empregado da CONTRATADA, ou parente seu até o terceiro grau, tenha
participacdo societdria ou vinculo comercial.

5.1.17. Obter a aprovacao prévia e escrita da CONTRATANTE para realizar despesas com bens e
servicos prestados por fornecedores, veiculagdo e quaisquer outras relacionadas com este
contrato;

5.1.18. A CONTRATADA so podera reservar e comprar espago ou tempo publicitario de veiculos,
por ordem e conta da CONTRATANTE, se previamente os identificar e tiver sido por ela
expressamente autorizada;

5.1.19. Apresentar a CONTRATANTE, para aprovacdo de cada Plano de Midia, a relacdo dos
meios, pracgas e veiculos dos quais seja possivel ou impossivel obter relatério de checagem de

10
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veiculacdo por empresa independente, acompanhada das justificativas pertinentes, nos termos
do art. 15 da Lein2 12.232/2010;

5.1.20. Apresentar a CONTRATANTE, como alternativa ao subitem 5.1.19, estudo prévio sobre
0s meios, pragas e veiculos dos quais serd possivel e dos quais se revela impossivel obter relatério
de checagem de veiculagdo a cargo de empresa independente, bem como as justificativas que
demonstrem tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei Federal n2
12.232/2010;

5.1.21. O estudo de que trata o subitem acima deve levar em conta os meios, pracas e veiculos
habitualmente programados nos esforcos de comunicacdo da CONTRATANTE, com vistas a
realizacdo de negociacao global entre as partes sobre o que seja oneroso e o que seja suportavel
para a CONTRATADA;

5.1.22. Se fato superveniente alterar significativamente as analises e conclusdes do estudo
mencionado, a CONTRATANTE solicitara novo estudo a CONTRATADA e, em decorréncia, podera
efetuar nova negociacdo global e determinar seu novo periodo de vigéncia;

5.1.23. Entregar, imediatamente apds a producdo, para constituicdio do acervo da
CONTRATANTE e sem 06nus adicional, cépias digitais finais e, quando solicitado, os arquivos
editaveis das pecas, acompanhados das licengas, cessdes e autorizacdes de uso aplicaveis:

a. TV e Cinema: cépias em arquivos digitais;

b. Internet: cdpias em arquivos digitais;

c. Radio: copias em arquivos digitais;

d. Midia impressa e material publicitario: cépias digitais.

5.1.24. Manter, durante o periodo de 05 (cinco) anos apds a extingdo deste contrato, acervo
comprobatério da totalidade dos servigos prestados, compreendendo as pecas e/ou materiais
produzidos, independentemente do disposto no subitem anterior;

5.1.25. Orientar a producdo e a impressao das pecas graficas aprovadas pela CONTRATANTE;

5.1.26. O material a ser utilizado na distribuicdo sé sera definido apds sua aprovacdo pela
CONTRATANTE e sua reproducdo dar-se-a a partir das pegas mencionadas no subitem 5.1.23;

5.1.27. Entregar a CONTRATANTE, até o dia 10 (dez) do més subsequente, relatdrio das despesas
de producdo e veiculagdo autorizadas no més anterior e relatério dos servigcos em andamento,
com os dados mais relevantes para a avaliacdo do estagio de execucao;

5.1.28. Registrar, em relatério de atendimento, todas as reunibes de servico entre a
CONTRATANTE e a CONTRATADA, com o objetivo de tornar transparentes os entendimentos
havidos e para que ambas tomem as providéncias necessarias ao desempenho de suas tarefas e
responsabilidades;

5.1.29. Esses relatérios deverdo ser enviados pela CONTRATADA a CONTRATANTE no prazo
maximo de 02 (dois) dias Uteis apds a realizacdo do contato;

5.1.30. Se houver incorre¢do no registro dos assuntos tratados, a CONTRATANTE solicitard a
necessaria corre¢do, no prazo maximo de 02 (dois) dias Uteis, a contar da data do recebimento
do respectivo relatério;

11
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5.1.31. Adotar imediatamente as providéncias determinadas pela CONTRATANTE em caso de
alteracdo, rejeicdo, cancelamento, interrup¢do ou suspensdo de servico. A suspensdo, o
cancelamento ou o adiamento motivado por vedacao eleitoral ou por outra imposicado legal ndo
gerara indenizag¢do, recomposicao por ociosidade, faturamento minimo ou consumo obrigatdrio
do saldo, sem prejuizo do pagamento de obrigacdes comprovadamente assumidas e autorizadas
antes da restricao e insuscetiveis de cancelamento;

5.1.32. N3o divulgar informacgdes acerca da prestacdo dos servicos objeto deste contrato que
envolvam o nome da CONTRATANTE sem sua prévia e expressa autorizacao;

5.1.33. Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores
noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitacao;

5.1.34. Nao caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer operacao
financeira;

5.1.35. Manter, durante a execucdo, todas as condicdes de habilitacdo exigidas no certame,
inclusive o certificado de qualificacdo técnica de funcionamento previsto no art. 42 da Lei n?
12.232/2010, expedido por entidade legalmente reconhecida;

5.1.36. Cumprir todas as leis e posturas federais, estaduais e municipais pertinentes e
responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de infragdo a que houver dado causa, bem
como, quando for o caso, cumprir a legislacdo estrangeira com relagdo a trabalhos realizados ou
distribuidos no exterior;

5.1.37. Cumprir a legislacdo trabalhista e securitaria com relagdo a seus empregados e, quando
for o caso, com relacdo a empregados de fornecedores contratados;

5.1.38. Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia
do objeto deste contrato, bem como as contribui¢cdes devidas a Previdéncia Social, os encargos
trabalhistas, os prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser
criados e exigidos pelos poderes publicos e outras despesas que se fizerem necessdrias ao
cumprimento do objeto pactuado;

5.1.39. Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissdo total ou parcial nos
recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados;

5.1.40. Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovacao de estarem sendo
satisfeitos todos os seus encargos e obrigacGes trabalhistas, previdenciarios e fiscais;

5.1.41. Cumprir todos os contratos, expressos ou regularmente comprovados, firmados com
fornecedores e veiculos, bem como responder por todos os efeitos desses contratos perante
seus signatarios e a propria CONTRATANTE;

5.1.42. Manter sigilo sobre os dados e estratégias fornecidos pela CONTRATANTE e observar a
Lei Federal n213.709/2018, tratando dados pessoais somente na medida necessaria a execucdo,
com controles de acesso, seguranga e comunica¢ao imediata de incidentes;

5.1.43. Responder perante a CONTRATANTE e os fornecedores por eventuais prejuizos e danos
decorrentes de sua demora, omissdao ou erro na condugao dos servicos de sua responsabilidade,
na veiculacdo de publicidade ou em quaisquer servicos objeto deste contrato;

12
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5.1.44. Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na elaboracao
de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para
a CONTRATANTE;

5.1.45. Responsabilizar-se pelo Onus resultante de quaisquer ac¢des, demandas, custos e
despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e/ou
contratados, bem como assumir quaisquer responsabilidades decorrentes de a¢des judiciais que
Ihe venham a ser atribuidas por forca de lei e que estejam relacionadas com o cumprimento do
presente contrato;

5.1.46. Se houver acdo trabalhista envolvendo os servicos, a CONTRATADA adotard as
providéncias necessarias para preservar a CONTRATANTE de reivindica¢cdes, demandas, queixas
ou representacdes. Nao sendo possivel e havendo condenacdo, a CONTRATADA reembolsard a
CONTRATANTE pelas importancias que esta for obrigada a pagar, em até 10 (dez) dias uteis
contados do efetivo pagamento;

5.1.47. Responder por qualquer agao judicial movida por terceiros com base na legislagao de
protecdo a propriedade intelectual, nos direitos de propriedade ou nos direitos autorais,
relacionada com os servigos objeto deste contrato;

5.1.48. Ndo subcontratar outra agéncia para a execug¢do do nucleo intelectual, criativo e
estratégico do objeto. A contratacdo autorizada de fornecedores externos nao afastard sua
responsabilidade integral perante a CONTRATANTE.

5.1.49. Manter equipe multidisciplinar compativel com a conta publicitaria, contemplando
atendimento, planejamento, criacdo, redacdo, direcdo de arte, producdo, midia e
acompanhamento de resultados, sem exigéncia de vinculo exclusivo dos profissionais;

5.1.50. Assegurar que toda peca ou campanha possua carater educativo, informativo ou de
orientacao social, abstendo-se de qualquer promocao pessoal, partidaria ou eleitoral;

5.1.51. Observar a identidade institucional, a acessibilidade comunicacional quando aplicavel, a
protecdo de dados, os direitos autorais e de imagem e as regras de impessoalidade definidas
pela CONTRATANTE;

5.1.52. Nas publica¢Ges legais, limitar sua atuacdo a intermediac¢do da veiculacdo do texto final
fornecido pela CONTRATANTE, sem cobrar custos internos de estudo, planejamento, concepgao,
criagao ou adaptagdo editorial;

5.1.53. Fornecer tempestivamente todos os dados necessarios a divulgacdo da execucgdo no sitio
proprio do contrato, inclusive identificacdo de fornecedores, veiculos e valores pagos por tipo
de servigo e por meio de divulgacao;

5.1.54. Observar as restrigdes do art. 73, inciso VI, alinea ‘b’, da Lei n2 9.504/1997 e suspender
imediatamente qualquer acdo cuja autorizacdo ou veiculagdo tenha sido vedada pela
CONTRATANTE;

5.1.55. Ndo cobrar cumulativamente honorarios sobre servicos, producdes ou veiculagdes que
ja proporcionem o desconto-padrdo de agéncia;

5.1.56. Nao iniciar qualquer atividade ou assumir despesa sem briefing, ordem de servico,
autorizacdo ou documento equivalente emitido pela CONTRATANTE.
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5.1.57. Reparar, corrigir, remover, refazer ou substituir, as suas expensas e no prazo fixado pela
CONTRATANTE, no todo ou em parte, os servicos, pecas ou materiais em que se verifiquem vicios,
defeitos, inexatiddes ou desconformidades decorrentes da execug¢dao ou dos materiais empregados;

5.1.58. Designar preposto com poderes para representd-la durante a execugdo, coordenar a equipe,
acompanhar prazos e entregas, prestar esclarecimentos e adotar as providéncias necessarias ao fiel
cumprimento das ordens de servico;

5.1.59. Participar de reunides presenciais na sede da Camara Municipal de Vigcosa ou por
videoconferéncia, conforme definido pela CONTRATANTE, preferencialmente mediante
convocacdo com antecedéncia minima de 24 (vinte e quatro) horas, ressalvadas as demandas
urgentes;

5.1.60. Arcar com as despesas de deslocamento, hospedagem, alimentacao e demais custos de seus
profissionais e prepostos necessarios as reunioes e a execuc¢do dos servicos, salvo autorizacao prévia
e expressa em sentido diverso;

5.1.61. Manter os profissionais devidamente identificados quando atuarem nas dependéncias da
Camara Municipal de Vicosa e exigir deles a observancia das regras de acesso, seguranca e sigilo
aplicaveis.

5.2. CONSTITUEM OBRIGAGCOES DA CONTRATANTE:

5.2.1. Exigir o cumprimento de todas as obrigacdes assumidas pela CONTRATADA, de acordo
com o contrato e seus anexos, devendo fiscalizar e avaliar a execuc¢do do contrato, por meio do
gestor e dos fiscais designados, podendo, para tanto, vistoriar, solicitar a emissdo de relatdrios
gerenciais e auditar os relatdrios de prestacdo do servico elaborados pela CONTRATADA;

5.2.2. Proporcionar a CONTRATADA o acesso as informacdes e documentos necessarios ao
desenvolvimento dos servicos;

5.2.3. Comunicar a CONTRATADA, imediatamente e por escrito, toda e qualquer irregularidade,
imprecisdo ou desconformidade verificada na execug¢do do contrato, assinalando prazo para que
a regularize sob pena de serem-lhe aplicadas as san¢des legais e contratuais previstas;

5.2.4. Promover o recebimento provisério e o definitivo no prazo fixado no Termo de Referéncia;

5.2.5. Comunicar a empresa para que emita a Nota Fiscal relativa a parcela incontroversa da
execucdo do objeto, para efeito de liquidacdo e pagamento, quando houver controvérsia sobre
a dimensado, a qualidade ou a quantidade do objeto executado, conforme o art. 143 da Lei n?
14.133/2021;

5.2.6. Efetuar o pagamento a CONTRATADA do valor correspondente ao fornecimento do
objeto, no prazo, na forma e nas condi¢des estabelecidos no Termo de Referéncia;

5.2.7. Aplicar a CONTRATADA as sangdes previstas na lei e no contrato;

5.2.8. Cientificar o érgdo de representagdo judicial para ado¢do das medidas cabiveis quando do
descumprimento de obriga¢des pela CONTRATADA;
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5.2.9. Proferir decisdo expressa sobre todas as solicitacbes e reclamacgdes relacionadas a
execucdo do presente contrato, ressalvados os requerimentos manifestamente impertinentes,
meramente protelatdrios ou sem interesse para a boa execugdo do ajuste;

5.2.10. A Camara terd o prazo de até 30 (trinta) dias, contado da data de protocolo do
requerimento, para decidir, admitida a prorrogacao motivada por igual periodo;

5.2.11. Responder aos eventuais pedidos de restabelecimento do equilibrio econémico-
financeiro feitos pela CONTRATADA no prazo maximo de 30 (trinta) dias, admitida a prorrogacao
motivada por igual periodo;

5.2.12. A Camara nao responderd por quaisquer compromissos assumidos pela CONTRATADA
com terceiros, ainda que vinculados a execu¢ao do contrato, nem por qualquer dano causado a
terceiros em decorréncia de ato da CONTRATADA, de seus empregados, prepostos ou
subordinados;

5.2.13. A juizo da CONTRATANTE, a campanha publicitaria integrante da Proposta Técnica que a
CONTRATADA apresentou na concorréncia que deu origem a este contrato poderd ou nao ser
produzida e distribuida durante sua vigéncia, com ou sem modifica¢des. A eventual producdo ou
distribuicdo dependerd de briefing especifico, ordem de servico ou autorizacdo formal,
disponibilidade orcamentaria, finalidade publica e observancia da legislacdo aplicavel e das
condigOes contratuais.

5.2.14. Instituir e manter o cadastro prévio de pessoas fisicas e juridicas aptas a fornecer bens e
servigcos especializados, nos termos do art. 14 da Lei n? 12.232/2010;

5.2.15. Instituir e manter sitio préprio, aberto especificamente para o contrato e de livre acesso,
com as informacgdes exigidas pelo art. 16 da Lei n2 12.232/2010;

5.2.16. Fornecer briefings, informacdes, identidade visual e responsaveis pela validacao, definir
prioridades e aprovar expressamente pecas, planos de midia, fornecedores e despesas;

5.2.17. Verificar a finalidade publica, a impessoalidade, a correcdo das informacdes, a
acessibilidade e a conformidade juridica de cada acdo antes de autorizar sua producdo ou
veiculacdo;

5.2.18. Bloquear autorizacdes e veiculacdes durante periodos de restricdo eleitoral, ressalvada

a hipétese de grave e urgente necessidade publica reconhecida pela Justica Eleitoral;

5.2.19. Elaborar, conferir e aprovar o texto final das publicacdes legais e identificar, em cada
caso, a base normativa que imponha a veiculagao complementar em jornal local;

5.2.20. Controlar o saldo contratual e as parcelas segregadas de criacdo, producdo, midia
institucional e publicacdes legais, impedindo a assunc¢ado de obriga¢des acima do teto global.

5.2.21. Convocar as reunides necessarias ao acompanhamento das demandas, indicar os
responsaveis pelas validagcdes e comunicar a CONTRATADA as decisdes, aprovacoes, rejeicdes e
orientagdes indispensaveis a continuidade dos servigos;

5.2.22. Formalizar os briefings, as ordens de servigo, as autorizacdes de despesas e as aprovagoes
de pecas, planos de midia, fornecedores e veiculos, de modo a assegurar rastreabilidade a
execucao.
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5.3. REQUISITOS DA PRESTACAO DOS SERVICOS

5.3.1. Os servicos serdo prestados de forma integrada, continuada, sob demanda e sem dedicacao
exclusiva de mao de obra, mediante briefing, ordem de servico, orcamento e autorizacao prévia da
Camara Municipal de Vigosa.

5.3.2. As demandas poderdo compreender planejamento, conceituacdo, concepgdo, criacdo,
redacdo, roteirizacdo, pré-producao, produgao técnica, finalizacdo, implementacdo, intermediacao,
supervisdo da execucdo externa e planejamento de midia e ndo midia, nos limites do objeto e da
legislacao.

5.3.3. A CONTRATADA devera manter estrutura operacional e equipe multidisciplinar suficientes
para atender simultaneamente as demandas autorizadas, inclusive em atendimento, planejamento,
criacdo, redacdo, direcao de arte, producao, midia, monitoramento e avaliacdo de resultados.

5.3.4. As reunides de alinhamento e aprovacdo poderdao ocorrer presencialmente na Camara
Municipal de Vicosa ou por videoconferéncia, e seus encaminhamentos serdo registrados em
relatério de atendimento, na forma dos subitens 5.1.28 a 5.1.30.

5.3.5. As pesquisas de pré-teste, pds-teste e outros instrumentos de avaliacdo somente poderao ser
realizados quando diretamente vinculados a acdo publicitaria e previamente autorizados, vedada a
inclusdo de matéria estranha ao objeto ou a campanha especifica.

5.3.6. O planejamento de midia e ndo midia destinado as a¢ées da Camara Municipal de Vigosa
podera abranger todo o territério de Vicosa, inclusive dreas urbanas e rurais, distritos, unidades
publicas e canais institucionais, conforme o publico e a finalidade de cada ac¢do.

5.3.7. Nenhuma peca, producdo, contratacdo de fornecedor, reserva de espaco ou tempo
publicitario ou veiculagdo podera ser iniciada sem a aprovacdo expressa da CONTRATANTE,
observados os controles, as cotacGes e as autorizagOes previstos neste Termo de Referéncia.

5.3.8. E vedada a subcontratagdo de outra agéncia de propaganda para o nucleo intelectual, criativo
e estratégico do objeto. A execugdo externa por fornecedores especializados serd admitida somente
nas hipdteses, condi¢es e controles previstos neste Termo de Referéncia e na Lei n? 12.232/2010.

6. MODELO DE GESTAO E FISCALIZACAO DO CONTRATO

6.1. O contrato devera ser executado fielmente pelas partes, de acordo com as cldusulas avencadas
e as normas da Lei Federal n2 14.133/2021 e da Lei Federal n2 12.232/2010, e cada parte respondera
pelas consequéncias de sua inexecucao total ou parcial.

6.2. Em caso de impedimento, ordem de paralisa¢gdo ou suspensdo do contrato, o cronograma de
execucdo serd prorrogado automaticamente pelo tempo correspondente, anotadas tais
circunstancias mediante simples apostila.

6.3. As comunicagdes entre a Camara Municipal de Vigosa e a CONTRATADA devem ser realizadas
por escrito sempre que o ato exigir tal formalidade, admitindo-se o uso de mensagem eletrdnica
para esse fim.
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6.4. A Camara Municipal de Vicosa poderd convocar representante da empresa para adogao de
providéncias que devam ser cumpridas de imediato.

6.5. Apds a assinatura do contrato ou instrumento equivalente, a Camara Municipal de Vicosa
poderd convocar o representante da empresa CONTRATADA para reunido inicial de apresentacao
do plano de fiscalizacdo, que conterd informac¢Oes acerca das obrigacdes contratuais, dos
mecanismos de fiscalizacdo, das estratégias para a execuc¢do do objeto, do plano complementar de
execucdo da CONTRATADA, quando houver, do método de afericdo dos resultados, das sancdes
aplicaveis, entre outras.

6.6. A execucdo do contrato devera ser acompanhada e fiscalizada pelo Assessor de Comunica¢ao
Legislativa da Camara Municipal de Vigosa.

6.7. O fiscal do contrato acompanhard sua execucdo para que sejam cumpridas todas as condicdes
estabelecidas, de modo a assegurar os melhores resultados para a Camara Municipal de Vicosa.

6.7.1. O fiscal do contrato anotard, no histdérico de gerenciamento, todas as ocorréncias
relacionadas a execuc¢do do contrato, com a descricdo do que for necessario para a regularizacao
das faltas ou dos defeitos observados.

6.7.2. Identificada qualquer inexatiddo ou irregularidade, o fiscal do contrato emitira
notificacdes para a corre¢do da execucdo, determinando prazo para tanto.

6.7.3. O fiscal do contrato informara ao gestor do contrato, em tempo habil, a situacdo que
demandar decisdo ou adog¢do de medidas que ultrapassem sua competéncia, para que adote as
medidas necessdrias e saneadoras, se for o caso.

6.7.4. No caso de ocorréncias que possam inviabilizar a execucdo do contrato nas datas
aprazadas, o fiscal do contrato comunicard o fato imediatamente ao gestor do contrato.

6.7.5. O fiscal do contrato comunicard ao gestor, em tempo habil, o término do contrato sob sua
responsabilidade, com vistas a renovacado tempestiva ou a prorrogacao contratual.

6.8. O fiscal do contrato verificard a manutencdo das condi¢des de habilitagio da CONTRATADA,
acompanhard o empenho, o pagamento, as garantias, as glosas e a formalizacdo de apostilamentos
e termos aditivos, solicitando quaisquer documentos comprobatdrios pertinentes, caso necessario.

6.8.1. Caso ocorra descumprimento das obrigacdes contratuais, o fiscal do contrato atuara
tempestivamente na solucdo do problema e o reportard ao gestor para que este tome as
providéncias cabiveis, quando a situacdo ultrapassar a competéncia do fiscal.

6.9. O gestor do contrato coordenara a atualizacdo do processo de acompanhamento e fiscalizacao,
gue contera todos os registros formais da execucdo no histérico de gerenciamento, a exemplo da
ordem de servico, do registro de ocorréncias, das alteragcdes e das prorrogacdes contratuais.
Também elaborara relatério com vistas a verificacdo da necessidade de adequag¢des do contrato
para atendimento a finalidade da Administracao.

6.10. A agéncia ndo executara qualquer plano de propaganda ou outro servico de que resulte
despesa para a Camara Municipal de Vicosa sem prévia autorizacao, por escrito, do érgao gestor do
contrato.
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6.11. No curso da execugdo do contrato, o érgdo gestor do contrato criard um banco informatizado
de dados com os custos de producdo de cada projeto, o que servird de parametro adicional para
verificar a compatibilidade dos precos dos veiculos de comunicacdo e dos fornecedores
especializados selecionados pela agéncia com os praticados no mercado.

6.12. O acompanhamento de cada demanda registrard, no minimo, o briefing, a finalidade publica,
0 orgamento, a autorizagdo, o cronograma, os fornecedores, o plano de midia, os comprovantes de
producdo e veiculacao, a avaliacdo de resultados, a nota fiscal e o ateste.

6.13. A fiscalizacdo utilizara, entre outros, os seguintes indicadores: percentual de demandas
entregues no prazo; percentual de pecas aprovadas sem retrabalho relevante; aderéncia aos
orcamentos autorizados; comprovacao integral das veiculacdes; alcance e engajamento, quando
mensuraveis; e cumprimento dos relatérios e da prestacdo de contas.

6.14. Antes do término da vigéncia, o gestor avaliara a necessidade de continuidade, o desempenho
da CONTRATADA, a existéncia de créditos e a permanéncia de condi¢Ges e precos vantajosos, para
subsidiar eventual prorrogacdao ou nova contratagao.

7. CRITERIOS DE MEDICAO E DE PAGAMENTO

7.1. As faturas de midia, inclusive as relativas a intermediacdo de publica¢Oes legais, deverdo ser
acompanhadas da fatura do veiculo, da tabela de precos aplicdvel, dos descontos negociados, do
pedido de inser¢do, do comprovante de veiculacdo e do relatério de checagem por empresa
independente, sempre que possivel, além dos documentos exigidos pela fiscalizacao.

7.2. Os servicos serdo recebidos provisoriamente, no prazo de até 5 (cinco) dias, pelo fiscal do
contrato, mediante termo detalhado, quando verificado o cumprimento das exigéncias técnicas e
administrativas.

7.2.1. O prazo previsto no subitem anterior serd contado do recebimento da comunicacdo de
cobranca oriunda da CONTRATADA, acompanhada da comprovacdo da prestacdo dos servicos a
gue se refere a parcela a ser paga.

7.2.2. O fiscal do contrato realizara o recebimento provisério mediante termo detalhado que
demonstre o cumprimento das exigéncias técnicas e administrativas.

7.2.3. Quando necessario, o fiscal do contrato solicitard apoio técnico ou administrativo aos
setores competentes, sem transferéncia da responsabilidade pelo ateste.

7.2.4. Havendo fiscais setoriais ou substitutos formalmente designados, suas verificacdes serdo
consolidadas no termo de recebimento provisério.

7.3. Os servicos serdo recebidos definitivamente no prazo ndo superior a 10 (dez) dias, contados do
recebimento provisoério, por servidor ou comissao designada pela autoridade competente, apds a
verificacdo da qualidade e da quantidade dos servicos e consequente aceitagdo mediante termo
detalhado, obedecendo aos seguintes procedimentos:

7.3.1. Emitir documento comprobatério da avaliacao realizada pelo fiscal do contrato e pelos
demais agentes formalmente designados, quando houver, quanto ao cumprimento das
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obrigacdes assumidas pela CONTRATADA, com menc¢do ao seu desempenho na execugdo
contratual;

7.3.2. Realizar a andlise dos relatérios e de toda a documentacdo apresentada pela fiscalizagdo
e, caso haja irregularidades que impecam a liquidacdo e o pagamento da despesa, indicar as
cldusulas contratuais pertinentes, solicitando a CONTRATADA, por escrito, as respectivas
corregoes;

7.3.3. Emitir Termo Circunstanciado para efeito de recebimento definitivo dos servicos
prestados, com base nos relatérios e na documentacdo apresentada;

7.3.4. Comunicar a empresa para que emita a Nota Fiscal ou Fatura, com o valor exato
dimensionado pela fiscalizacao; e

7.3.5. Enviar a documentacdo pertinente ao setor responsavel para a formalizacdo dos
procedimentos de liquidacdo e pagamento, no valor dimensionado pela fiscalizacdo e gestao.

7.4. No caso de controvérsia sobre a execucdo do objeto, quanto a dimensdo, qualidade e
qguantidade, devera ser observado o teor do art. 143 da Lei Federal n2 14.133/2021, comunicando-
se a empresa para emissdo de Nota Fiscal no que concerne a parcela incontroversa da execuc¢do do
objeto, para efeito de liquidacdo e pagamento.

7.5. Nenhum prazo de recebimento correrd enquanto estiver pendente a solucdo, pela
CONTRATADA, de inconsisténcias verificadas na execucdo do objeto ou no instrumento de
cobranga.

7.6. O recebimento provisério ou definitivo ndo excluird a responsabilidade civil pela solidez e pela
seguranca do servico nem a responsabilidade ético-profissional pela perfeita execugdo do contrato.

7.6.1. Nao serao pagos layouts, roteiros, conceitos, pe¢as ou materiais rejeitados pela
CONTRATANTE, nem servicos executados sem autorizagdo prévia.

7.6.2. A intermediacdo de publicacdo legal somente serd paga apds a identificacdo da base que
exige o jornal local e a apresentacdo da nota fiscal do veiculo, do pedido de inser¢do, do exemplar
ou certificado de publicacdo e do ateste, vedada remuneracao de criacao.

7.6.3. E vedada a incidéncia cumulativa de honordrios sobre servigos que ja proporcionem a
CONTRATADA o desconto-padrao concedido pelo veiculo.

7.7. Os pagamentos ndo realizados dentro do prazo por motivos atribuiveis a CONTRATADA ndo
gerardo direito a reajustamento de precos nem a atualizacdo monetdria.

7.8. Os percentuais de desconto e honordrios constantes da proposta vencedora permanecerao
fixos durante a vigéncia inicial, ressalvada a atualizagdo da propria Tabela Referencial SINAPRO/MG
utilizada para os custos internos. Apds o interregno minimo de 1 (um) ano, os demais valores
monetdrios que nao decorram de tabelas vigentes poderao ser reajustados pelo INPC, ou por indice
oficial que o substitua, observada a legislacao aplicavel e sem alteracao dos percentuais licitados.

Liquidacao
7.9. Recebida a Nota Fiscal, acompanhada do Relatério de Execugao dos Servigos ou de documento
de cobranca equivalente, ocorrerd a liquidacao.
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7.10. Para fins de liquidagdo, o setor competente devera verificar se a nota fiscal ou o instrumento
de cobranca equivalente contém os elementos necessdrios e essenciais do documento, tais como:

- 0 prazo de validade;

- a data da emissdo;

- os dados do contrato e do 6rgdo CONTRATANTE;

- 0 periodo respectivo de execucdo do contrato;

- 0 periodo de faturamento correspondente;

- ovalor a pagar; e

- eventual destaque do valor de retengdes tributarias cabiveis.

7.11. Havendo erro na apresentacdo da nota fiscal ou do instrumento de cobranca equivalente, ou
circunstancia que impeca a liquidacao da despesa, esta ficard sobrestada até que a CONTRATADA
providencie as medidas saneadoras, reiniciando-se o prazo apds a comprovacao da regularizacdo da
situacdo, sem 6nus para a CONTRATANTE.

7.11.1. A devolugdao da documentagdo de cobranga nao aprovada pela CONTRATANTE nao
servird de motivo para que a CONTRATADA suspenda a execucdo dos servicos ou deixe de
efetuar os pagamentos devidos aos seus empregados envolvidos na execuc¢do contratual.

7.12. A nota fiscal ou o instrumento de cobranca equivalente deverd vir obrigatoriamente
acompanhado da comprovacdo da regularidade fiscal, constatada mediante consulta aos sitios
eletrdnicos oficiais ou a documentacdo mencionada no art. 68 da Lei Federal n2 14.133/2021.

7.13. A Camara Municipal de Vicosa devera verificar a manutencao das condi¢cdes de habilitacdo
exigidas no Edital, identificar possivel razdo que impeca a participacdo da empresa em licitacdo, no
ambito do érgdo ou da entidade, ou que implique proibicdo de contratar com o Poder Publico, bem
como verificar ocorréncias impeditivas indiretas.

7.14. Constatando-se a situacdo de irregularidade da CONTRATADA, serd providenciada sua
notificacdo, por escrito, para que, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, regularize sua situagdo ou, no
mesmo prazo, apresente sua defesa. O prazo podera ser prorrogado uma vez, por igual periodo, a
critério da CONTRATANTE.

7.15. N3o havendo regularizacdo ou sendo a defesa considerada improcedente, a CONTRATANTE
devera comunicar aos orgdos responsaveis pela fiscalizacdo da regularidade fiscal a inadimpléncia
da CONTRATADA, bem como a existéncia de pagamento a ser efetuado, para que sejam acionados
0s meios pertinentes e necessarios para garantir o recebimento de seus créditos.

7.16. Persistindo a irregularidade, a CONTRATANTE deverd adotar as medidas necessarias a
extincdo contratual nos autos do processo administrativo correspondente, assegurados a
CONTRATADA a ampla defesa e o contraditério.

7.17. Havendo a efetiva execu¢do do objeto, os pagamentos serdo realizados normalmente, até que
se decida pela extin¢cdo do contrato, caso a CONTRATADA nao regularize sua situagao.
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Prazo de pagamento

7.18. O pagamento serd efetuado no prazo de até 10 (dez) dias Uteis, contado do recebimento da
Nota Fiscal ou Fatura devidamente atestada, acompanhada do Relatério de Execucdo dos Servicos.

7.19. Uma vez paga a importancia discriminada na nota fiscal/fatura, a CONTRATADA dara a
CONTRATANTE plena, geral e irretratdvel quitacdo dos valores nela discriminados, para nada mais
reclamar ou exigir a esse titulo, em qualquer tempo ou forma.

7.20. Apds efetivar o pagamento, a CONTRATADA deverd apresentar a Camara Municipal de Vigosa
os comprovantes de pagamento dos executores envolvidos nas atividades, em até 05 (cinco) dias
Uteis ap0ds a efetiva quitacdo da Nota Fiscal. Esses documentos também poderdo ser entregues em
midia digital e deverao conter:

- nome do executor;
- data do pagamento; e
- valor pago (valores liquidos pactuados pelas atividades).

- Os comprovantes de veiculagao, produgao e os demais documentos apresentados deverao
referir-se aos executores envolvidos nas atividades realizadas.

Forma de pagamento

7.21. O pagamento sera realizado por meio de ordem bancdria, para crédito em banco, agéncia e
conta corrente indicados pela CONTRATADA.

7.22. Sera considerada data do pagamento o dia em que constar como emitida a ordem bancdria
para pagamento.

7.23. Quando do pagamento, serd efetuada a retencdo tributdria prevista na legislacdo aplicavel.

7.24. Independentemente do percentual de tributo inserido na planilha, quando houver, serdo
retidos na fonte, quando da realizacdo do pagamento, os percentuais estabelecidos na legislacao
vigente.

7.25. A CONTRATADA regularmente optante pelo Simples Nacional, nos termos da Lei
Complementar n2? 123, de 2006, ndo sofrerd a retengdo tributdria quanto aos impostos e
contribuicGes abrangidos por aquele regime. No entanto, o pagamento ficard condicionado a
apresentacdo de comprovagdo, por meio de documento oficial, de que faz jus ao tratamento
tributario favorecido previsto na referida Lei Complementar.

8. FORMA E CRITERIOS DE SELECAO DO FORNECEDOR

Forma de selecdo e critério de julgzamento da proposta

8.1. O fornecedor sera selecionado por CONCORRENCIA, na forma PRESENCIAL, com julgamento
por TECNICA E PREGO, observados o rito especial da Lei n2 12.232/2010 e a aplicagdo subsidiéria da
Lei n? 14.133/2021.
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8.2. A concorréncia é a modalidade adequada para os servicos especiais de natureza
predominantemente intelectual, e o critério de técnica e preco atende ao art. 52 da Lei n?
12.232/2010 e ao art. 36 da Lei n? 14.133/2021.

8.3. A forma presencial é motivada pela necessidade de entrega fisica e segregada dos invélucros
técnicos e de precos, pelo fornecimento de invélucro padronizado para a via ndo identificada, pela
preservacdo do anonimato do Plano de Comunicacdo Publicitdria, pela cadeia de custddia e pela
sequéncia de sessbes exigida pela Lei n? 12.232/2010, inclusive a apresenta¢do posterior da
habilitacao.

8.3.1. O procedimento utilizard 5 (cinco) invélucros no total: n2 01 - via ndo identificada do Plano
de Comunicacdo Publicitdria; n2 02 - via identificada do Plano de Comunicacdo Publicitaria; n2
03 - conjunto de informacbes da Proposta Técnica, compreendendo Capacidade de
Atendimento, Repertério e Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicacdo; n2 04 - Proposta
de Pregos; e n? 05 - Documentos de Habilitagdo.

8.3.2. Na data, no local e no horério indicados no edital, cada licitante entregard somente os
invélucros n2 01, n2 02, n2 03 e n? 04, correspondentes aos 3 (trés) invdlucros técnicos e ao 1
(um) invélucro de precos. O invélucro n? 05 n3o sera entregue nessa sessdo inicial.

8.3.3. Apds o julgamento final das propostas e a decisdo dos recursos dessa fase, a Comissdo
Especial de Contratacdo, convocard apenas as licitantes classificadas para apresentar o invélucro
n2 05, cujo recebimento e abertura ocorrerdao em sessao publica especifica, na forma dos arts.
62, inciso |, e 11, incisos Xl a XlIl, da Lei n2 12.232/2010.

8.4. A CONTRATANTE fornecera o invélucro padronizado destinado a via ndo identificada do Plano
de Comunicacdo Publicitaria (invélucro n2 01), registrard a entrega, controlard a guarda e o
encaminhamento a Subcomissdo Técnica e impedira a inclusdo de marcas, metadados ou sinais
capazes de identificar sua autoria.

8.5. Todas as sessOes publicas serdo previamente divulgadas, registradas em ata circunstanciada e
gravadas em audio e video, com juntada das gravagGes aos autos, nos termos do art. 17, § 29, da Lei
n2 14.133/2021. A gravacgdo da sessdo publica de apresentacdo das propostas serd juntada aos autos
apds seu encerramento, conforme o § 52 do mesmo artigo.

8.6. O edital sera divulgado por, no minimo, 35 (trinta e cinco) dias Uteis antes da apresentagdo das
propostas, nos termos do art. 55 da Lei n? 14.133/2021. Alteragdo que afete a formulagdo das
propostas exigira nova divulgacdo e reabertura do prazo legal.

8.7. A relevancia da qualidade técnica, exigida pelo art. 36, § 12, da Lei n2 14.133/2021, decorre da
natureza intelectual, criativa e estratégica do objeto e da repercussdo direta da qualidade sobre a
compreensdo publica, a impessoalidade, a acessibilidade, a seguranca juridica e a efetividade das
campanhas.

8.8. A Proposta Técnica terd peso de 60% (sessenta por cento) e a Proposta de Pregos terd peso de
40% (quarenta por cento), observado o limite do art. 36, § 29, da Lei n? 14.133/2021.

8.9. O briefing integrante do edital apresentard, de forma clara e objetiva, o problema de
comunicagdo, os objetivos institucionais, os publicos-alvo, o contexto e histdrico, os canais da
Camara, as restricOes legais e eleitorais, os resultados esperados, os parametros de avaliacdo e a
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verba referencial. Na elaboracdo da campanha simulada, as licitantes deverdo observar
integralmente as pecas, quantidades, formatos, periodo, data-base, canais, diretrizes de conteudo
e distribuicdo da verba definidos no briefing, que integra as regras de julgamento da Proposta
Técnica.

8.10. O julgamento das propostas observara os quesitos, descritores, limites de aceitabilidade,
pontuacdes e formulas definidos no edital.

8.10.1. A Proposta de Precos terd por quesitos o percentual de desconto sobre os custos internos,
calculados pela Tabela SINAPRO/MG (minimo de 30%), e o percentual de honorérios sobre os
servicos externos de produgdo (maximo de 15%), avaliados segundo o custo efetivo de cada
componente para a Camara Municipal de Vigcosa, de modo que maior desconto e menores
honoradrios resultem sempre em maior nota, conforme as férmulas do edital.

8.10.2. O certame serd processado e julgado por Comissdo Especial de Contratacdo, composta por,
no minimo, 3 (trés) membros designados por ato da Presidéncia, nos termos do art. 10 da Lei n?
12.232/2010 e do art. 82, § 29, da Lei n2 14.133/2021, ressalvados a analise e o julgamento das
propostas técnicas, de competéncia exclusiva da Subcomissao Técnica.

Exigéncias de habilitacdo

8.11. Na fase posterior de habilitacdo, apds a convocacdo prevista no subitem 8.3.3, a Comissao
Especial de Contratacdo, examinara a documentacdo contida nos invélucros n2 05 apresentados
exclusivamente pelas licitantes classificadas no julgamento final das propostas.

8.12. O n3o atendimento de qualquer das condicdes aqui previstas e/ou das diligéncias destinadas
a esclarecer ou complementar a instrucao do processo provocard a inabilitacdo do licitante.

8.13. A documentacado de habilitacdo podera ser apresentada em original, por cdpia ou por qualquer
outro meio expressamente admitido pela Administracao, inclusive eletrénico, nos termos do art. 70
da Lei n? 14.133/2021. A prova de autenticidade de cdpia, quando necesséria, podera ser feita
perante agente da Administracdo, mediante apresentacdao do original ou de declaragdo de
autenticidade subscrita por advogado, sob sua responsabilidade pessoal, conforme o art. 12, inciso
IV, da Lei n® 14.133/2021.

8.14. O invélucro n2 05, apresentado somente na etapa posterior de habilitacdo, devera conter os
documentos relativos a habilitacdo juridica; a regularidade fiscal, social e trabalhista; a qualificacdo
econdmico-financeira; a qualificacdo técnica; e as declaracdes exigidas.

Habilitacdo juridica

8.15. Empresario individual: inscricdo no Registro Publico de Empresas Mercantis, a cargo da Junta
Comercial da respectiva sede;

8.16. Sociedade empresdria ou sociedade limitada unipessoal - SLU: inscricdo do ato constitutivo,
estatuto ou contrato social no Registro Publico de Empresas Mercantis, a cargo da Junta Comercial
da respectiva sede, acompanhada de documento comprobatério de seus administradores;

8.17. Sociedade empresaria estrangeira: portaria de autorizacdo de funcionamento no Brasil,
publicada no Didrio Oficial da Unido e arquivada na Junta Comercial da unidade federativa onde se
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localizar a filial, agéncia, sucursal ou estabelecimento, a qual sera considerada como sua sede,
conforme a Instrugdo Normativa DREI/ME n2 77, de 18 de margo de 2020.

8.18. Sociedade simples: inscricdo do ato constitutivo no Registro Civil de Pessoas Juridicas do local
de sua sede, acompanhada de documento comprobatério de seus administradores;

8.19. Filial, sucursal ou agéncia de sociedade simples ou empresdria: inscricdo do ato constitutivo
da filial, sucursal ou agéncia da sociedade simples ou empresdria, respectivamente, no Registro Civil
das Pessoas Juridicas ou no Registro Publico de Empresas Mercantis onde opera, com averbacdo no
registro em que tem sede a matriz.

8.20. Somente poderdo participar agéncias constituidas na forma da Lei n2 4.680/1965 e detentoras
de certificado de qualificagdo técnica de funcionamento previsto no art. 42 da Lei n2 12.232/2010,
expedido por entidade legalmente reconhecida.

8.21. Os documentos apresentados deverao estar acompanhados de todas as respectivas alteracdes
ou da consolidacao.

Habilitacdo fiscal, social e trabalhista

8.22. Prova de inscri¢cdo no Cadastro Nacional da Pessoa Juridica (CNPJ);

8.23. Prova de regularidade fiscal perante a Fazenda Nacional, mediante apresentacdo de certidao
expedida conjuntamente pela Secretaria da Receita Federal do Brasil (RFB) e pela Procuradoria-
Geral da Fazenda Nacional (PGFN), referente a todos os créditos tributarios federais e a Divida Ativa
da Unido (DAU) por elas administrados, inclusive aqueles relativos a Seguridade Social, nos termos
da Portaria Conjunta n2 1.751, de 02 de outubro de 2014, do Secretdrio da Receita Federal do Brasil
e da Procuradora-Geral da Fazenda Nacional.

8.24. Prova de regularidade com o Fundo de Garantia do Tempo de Servico (FGTS);

8.25. Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho, mediante
certiddo negativa ou positiva com efeito de negativa, nos termos do Titulo VII-A da Consolidacdo
das Leis do Trabalho, aprovada pelo Decreto-Lei n? 5.452, de 12 de maio de 1943;

8.26. Prova de inscricdo no cadastro de contribuintes estadual e/ou municipal, se houver, relativo
ao domicilio ou a sede do fornecedor, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o
objeto contratual;

8.27. Prova de regularidade perante a Fazenda estadual e/ou municipal do domicilio ou da sede do
fornecedor, se houver, ou outra equivalente, na forma da lei;

8.27.1. Caso o fornecedor seja isento dos tributos estaduais e/ou municipais relacionados ao
objeto contratual, deverd comprovar essa condicdo mediante declaracdo da Fazenda
competente de seu domicilio ou sede, ou documento equivalente, na forma da lei.

8.27.2. Declaracdo de cumprimento do disposto no art. 72, inciso XXXIIl, da Constituicdo Federal,
quanto a proibicdo de trabalho noturno, perigoso ou insalubre a menores de 18 (dezoito) anos
e de qualquer trabalho a menores de 16 (dezesseis) anos, salvo na condi¢do de aprendiz a partir
dos 14 (quatorze) anos.
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8.27.3. Declaracdo de que a licitante cumpre as exigéncias de reserva de cargos para pessoa com
deficiéncia e para reabilitado da Previdéncia Social, previstas em lei e em outras normas
especificas, nos termos do art. 63, inciso 1V, da Lei n2 14.133/2021.

Qualificacdo Econdmico-Financeira

8.28. Certidao negativa de faléncia e de recuperacdo judicial ou extrajudicial, expedida pelo drgao
competente da comarca da sede da licitante. E admitida a certiddo extraida do site oficial do
Tribunal de Justica do Estado da sede da licitante proponente.

8.28.1. Quando a certiddo for positiva e indicar recuperacao judicial ou extrajudicial, deverao
constar, obrigatoriamente, esclarecimentos satisfatdrios sobre a natureza, o motivo e o estado
da acdo ou da divida denunciada, para efeito de consideracdo e verificacdo da viabilidade
econdmica para executar o objeto licitado, por meio de imediata diligéncia, para fins de
habilitagao.

8.29. indices de Liquidez Geral (LG), Solvéncia Geral (SG) e Liquidez Corrente (LC), maiores ou iguais
a um (= 1,00), comprovados mediante a apresentacdo, pelo licitante, de balanco patrimonial,
demonstracdo do resultado do exercicio e demais demonstracées contabeis dos 2 (dois) ultimos
exercicios sociais, obtidos pela aplicacdo das seguintes formulas:

1. Liquidez Geral (LG) = (Ativo Circulante + Realizdvel a Longo Prazo) / (Passivo Circulante +
Passivo Ndo Circulante);

2. Solvéncia Geral (SG) = Ativo Total / (Passivo Circulante + Passivo N3o Circulante); e

3. Liquidez Corrente (LC) = (Ativo Circulante) / (Passivo Circulante).

8.30. Caso a empresa licitante apresente resultado inferior a 1 (um) em qualquer dos indices de
Liguidez Geral (LG), Solvéncia Geral (SG) e Liquidez Corrente (LC), podera demonstrar, de forma
substitutiva e como dado objetivo, que possui a qualificacdo econbmica esperada, mediante
comprovacao de que é possuidora de capital social ou patrimonio liquido equivalente a 10% do valor
estimado da contratacdo. A comprovacdo devera ser feita relativamente a data da apresentacdo da
documentacdo, mediante a apresentacdo do contrato social ou do balango patrimonial, admitida a
atualizacdo por meio de indices oficiais até a data da apresentacdo da proposta.

8.30.1. As empresas criadas no exercicio financeiro da licitacdo deverdao atender a todas as
exigéncias da habilitacdo e poderdo substituir os demonstrativos contabeis pelo balanco de
abertura.

8.30.2. O balan¢o patrimonial, a demonstracdo do resultado do exercicio e as demais
demonstracdes contabeis limitar-se-do ao ultimo exercicio no caso de a pessoa juridica ter sido
constituida ha menos de 2 (dois) anos.

8.30.3. O atendimento dos indices econbmicos previstos no subitem 8.29 devera ser atestado
mediante declaracdo assinada por profissional habilitado da area contabil, apresentada pelo
fornecedor. Serdao considerados aceitos, na forma da lei, o balanco patrimonial e as
demonstragdes contdbeis assim apresentados:

Sociedades regidas pela Lei Federal n2 6.404/1976 (Sociedades Andnimas):

a. Publicados em Diario Oficial;
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b. Publicados em jornal de grande circulagao;

c. Por fotocdpia registrada ou autenticada na Junta Comercial da sede ou do domicilio do
licitante.

Sociedades Limitadas (Ltda.):

a. Por fotocépia do Livro Didrio, inclusive com os Termos de Abertura e de Encerramento,
devidamente autenticada na Junta Comercial da sede ou do domicilio do licitante ou em
outro érgdo equivalente; ou

b. Fotocdpia do balango e das demonstra¢des contdbeis devidamente registrada ou autenticada
na Junta Comercial da sede ou do domicilio do licitante.

Sociedades sujeitas ao regime estabelecido pela Lei Complementar n? 123, de 14/12/2006 -
Estatuto da ME e das EPP - Simples Nacional:

a. Por fotocépia do Livro Didrio, inclusive com os Termos de Abertura e de Encerramento,
devidamente autenticada na Junta Comercial da sede ou do domicilio do licitante ou em
outro érgdo equivalente; ou

b. Fotocdpia do balanco e das demonstracdes contdbeis devidamente registrada ou autenticada
na Junta Comercial da sede ou do domicilio do licitante.

8.31. As microempresas e empresas de pequeno porte deverdo atender as exigéncias de
qualificacdo econémico-financeira do art. 69 da Lei n2 14.133/2021, sem prejuizo dos beneficios de
regularizacio e desempate previstos na Lei Complementar n? 123/2006. A substituicdo dos
demonstrativos pelo balanco de abertura somente serd admitida para empresas constituidas no
exercicio da licitacdo.

Sociedade criada no exercicio em curso:

a. Fotocépia do balango de abertura devidamente registrado ou autenticado na Junta Comercial
da sede ou domicilio do licitante.

8.32. As sociedades que adotam a ECD (Escrituragdo Contabil Digital), consoante as disposi¢cdes
contidas no Decreto n2 6.022/2007, regulamentado pela Instrugdo Normativa RFB n2 787, de
19/11/2007, disciplinado pela IN n2 109/2008 do DNRC e, ainda, conforme o Decreto n2 8.683/2016,
deverdo apresentar:

a. Cépia do Recibo de Entrega de Livro Digital transmitido por meio do Sistema Publico de
Escrituracao Digital - SPED; cépias dos Termos de Abertura e de Encerramento do Livro
Didrio Digital extraidos do Sistema Publico de Escrituracdo Digital - SPED;

b. Cépias do Balango e da Demonstragdo do Resultado do Exercicio extraidas do Sistema Publico
de Escrituracdo Digital - SPED.

Observagdo: Quanto a autenticacdo dos livros contdbeis das sociedades que adotam a ECD
(Escrituracao Contabil Digital), serd observado o art. 78-A, §§ 12 e 22, do Decreto n2 8.683, de 25 de
fevereiro de 2016, que tem a seguinte redacdo: “Art. 78-A. A autenticacdo de livros contabeis das
empresas podera ser feita por meio do Sistema Publico de Escrituragdo Digital - Sped, de que trata
o Decreto n? 6.022, de 22 de janeiro de 2007, mediante a apresentacao de escrituracao contabil
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digital. § 12 A autenticacdo dos livros contabeis digitais sera comprovada pelo recibo de entrega
emitido pelo Sped. § 22 A autenticagdo prevista neste artigo dispensa a autenticacdo de que trata o
art. 39 da Lei n2 8.934, de 18 de novembro de 1994, nos termos do art. 39-A da referida Lei.”

8.33. Os balangos patrimoniais e as demonstra¢des contdbeis deverdo estar assinados por contador
ou por outro profissional equivalente devidamente registrado no Conselho Regional de
Contabilidade.

8.34. JUSTIFICATIVA/MOTIVACAO PARA OS INDICES EXIGIDOS NO SUBITEM 8.29:

8.34.1. O indice de Liquidez Geral (LG) indica quanto a empresa possui em disponibilidades, bens
e direitos realizaveis no curso do exercicio seguinte para liquidar suas obrigacdes com
vencimento no mesmo periodo. J4 o indice de Solvéncia Geral (SG) expressa o grau de garantia
de que a empresa dispGe em seus ativos totais para pagamento do conjunto de suas dividas,
abrangendo n3o apenas recursos liquidos, mas também permanentes. Por sua vez, o indice de
Liquidez Corrente (LC) demonstra quanto a empresa possui em recursos disponiveis, bens e
direitos realizdveis a curto prazo para fazer frente as suas obrigacées igualmente exigiveis a curto
prazo.

8.34.2. Para os trés indices contabeis — LG, SG e LC —, o resultado igual ou superior a 1,00
constitui o parametro ordinario de comprovacao da boa situacdo financeira. Resultado inferior
a 1,00 ndo implicara inabilitacdo automatica quando a licitante comprovar, de forma
substitutiva, capital social ou patrimonio liquido equivalente a 10% (dez por cento) do valor
estimado da contratacdo, nos termos do subitem 8.30.

8.34.3. A Administracdo Publica deve contratar empresas que possuam adequada saude
financeira, sendo a principal forma de afericdo dessa condicdo a andlise dos balangos contdabeis,
com vistas a identificar a capacidade da empresa de arcar com 0s compromissos assumidos de
forma relativamente independente da Administracdo. A legislacdo possui orientagdo clara no
sentido de afastar empresas excessivamente dependentes dos pagamentos da Administracdo
Publica para a manutencao de suas atividades e o cumprimento de suas obrigacdes contratuais.

8.34.4. Nesse contexto, a andlise do balanco patrimonial deve demonstrar que a empresa possui
disponibilidade de caixa suficiente para honrar seus compromissos ou, ao menos, condicdes de
alcancar tal situacdo em curto prazo. No caso do objeto licitado, cuja execucdo pode exigir
capacidade financeira para suportar, antes do pagamento pela Administracdo, custos de
producado, veiculacdo e contratacdo de fornecedores, ndo basta a empresa possuir patrimoénio
elevado; é necessario verificar sua capacidade de converter esse patriménio em numerdrio, ou
seja, sua efetiva liquidez.

8.34.5. O indice de Liquidez Corrente demonstra justamente a capacidade de pagamento das
obrigacbes de curto prazo, relacionando os ativos realizdveis em curto prazo com as dividas
igualmente exigiveis nesse periodo. indice inferior a 1,00 evidencia que a empresa n3o dispde
de recursos financeiros suficientes para honrar suas obriga¢des imediatas, circunstancia que
pode comprometer a continuidade de suas atividades. De igual modo, o indice de Liquidez Geral
demonstra a capacidade de pagamento da empresa no curto e longo prazo, relacionando ativos

27



Camara Municipal de Vicosa

Praca Silviano Brand&o, 05 — CEP 36.570-035 — Vicosa/MG
Telefax: (31)3899-7500 — www.vicosa.mg.leg.br

realizaveis em ambos os periodos com todas as suas obrigacGes exigiveis. Resultado inferior a
1,00 evidencia insuficiéncia financeira para quitacdo das dividas totais da empresa.

8.34.6. Diante do exposto, os indices LG, SG e LC, todos iguais ou superiores a 1,00, constituem
parametros objetivos para afericdo da situacdo econ6mico-financeira. A alternativa prevista no
subitem 8.30 preserva a competitividade ao permitir que resultado inferior seja suprido por
capital social ou patriménio liquido equivalente a 10% (dez por cento) do valor estimado, sem
afastar a demonstracdo de capacidade econdmica para executar o contrato.

8.34.7. Os critérios estabelecidos observam o art. 69 da Lei n? 14.133/2021, pois utilizam indices
justificados e usualmente adotados e admitem, na hipdtese do subitem 8.30, comprovacao
substitutiva de capital social ou patrimonio liquido, limitada a 10% (dez por cento) do valor
estimado, nos termos do § 42 do mesmo artigo.

Qualificacdo Técnica

8.35. Certificado de Qualificacdo Técnica de Funcionamento obtido perante o Conselho Executivo
das Normas-Padrdo - CENP ou entidade equivalente legalmente reconhecida como fiscalizadora e
certificadora das condicGes técnicas de agéncias de propaganda, nos termos do art. 49, § 19, da Lei
n2 12.232/2010.

8.36. Comprovacado de aptiddo para a execuc¢do integrada de servigcos compativeis com o objeto,
mediante pelo menos 1 (um) atestado emitido por pessoa juridica de direito publico ou privado que
demonstre planejamento, criacdo e veiculacdo de campanha publicitdria, vedadas exigéncias de
valor minimo, quantitativo desproporcional, localizacdo territorial ou experiéncia exclusiva com
orgdo publico.

8.37. Os atestados de capacidade técnica poderdo ser apresentados em nome da matriz ou da filial
do fornecedor.

8.37.1. O licitante fornecera as informagdes necessarias para comprovar a legitimidade dos
atestados e, quando solicitado pela Administracdo, copia do contrato que lhes deu suporte,
endereco atual da pessoa juridica emitente e local de prestacdo dos servigos, entre outros
documentos.

8.38. A qualificacdo técnica limitar-se-a ao necessario para demonstrar capacidade de execucdo do
objeto, sem exigir identidade absoluta de valor, publico, meio ou abrangéncia com a futura
contratacao.

8.39. Os documentos deverdao demonstrar capacidade para desempenhar, de forma integrada, as
atividades previstas no art. 22 da Lei n2 12.232/2010, preservada a ampla competitividade.

8.40. A licitante declarard que, antes da primeira ordem de servigo, apresentara relagdo da estrutura
basica, das instala¢des, dos recursos e da equipe técnica multidisciplinar que colocara a disposicdo
da execucgdo, sem exigéncia de vinculo exclusivo dos profissionais.

8.40.1. Declaracdo de que a licitante tomou conhecimento de todas as informagdes e das condi¢cdes
necessarias ao cumprimento das obrigacdes objeto da licitagdo, nos termos do art. 67, inciso VI, da
Lei n? 14.133/2021.
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8.41. Na fase de habilitacdo, também serdo realizadas consultas: a) ao Cadastro Nacional de
Empresas Inidoneas e Suspensas (CEIS); b) ao Cadastro Nacional de Empresas Punidas (CNEP),
ambos mantidos no Portal da Transparéncia; e c) ao Cadastro Nacional de Condenacdes Civeis por
Ato de Improbidade Administrativa e Inelegibilidade, disponivel no Portal do CNJ.

8.41.1. Sera verificada, ainda, a inexisténcia das situa¢des de impedimento previstas no art. 14 da
Lei n? 14.133/2021, inclusive vinculo de natureza técnica, comercial, econdémica, financeira,
trabalhista ou civil com dirigente da Camara Municipal de Vigosa ou com agente publico que
desempenhe fun¢do na licitacdo, na fiscalizacdo ou na gestdo do contrato, bem como relagdo de
cOnjuge, companheiro ou parentesco, em linha reta, colateral ou por afinidade, até o terceiro grau,
devendo essa vedacgao constar expressamente do edital.

8.42. Sob pena de inabilitacdo, todos os documentos apresentados para habilitacdo deverdo estar
em nome do licitante e, preferencialmente, com numero do CNPJ e enderego respectivo,
observando-se que:

8.42.1. se o licitante for a matriz, todos os documentos deverdo estar em nome da matriz;
8.42.2. se o licitante for a filial, todos os documentos deverdo estar em nome da filial;

8.42.3. se o licitante for matriz e o executor do contrato for filial, a documentacdo devera ser
apresentada com o CNPJ da matriz e o da filial, simultaneamente;

8.42.4. serdo dispensados da filial aqueles documentos que, pela prépria natureza,
comprovadamente, forem emitidos somente em nome da matriz.

8.43. Os documentos eletronicos produzidos com a utilizacdo de processo de autenticacdo digital e
de certificacdo disponibilizada pela ICP-Brasil, nos termos da Medida Provisdria n? 2.200-2, de 24 de
agosto de 2001, serdo recebidos e presumidos verdadeiros em relacdo aos signatarios, dispensando-
se o envio de documentos originais e cépias autenticadas em papel.

8.44. Os documentos que ndo possuirem prazo de vigéncia estabelecido pelo 6rgdo expedidor
deverdo ser datados dos ultimos 180 (cento e oitenta) dias anteriores a data de abertura da sesséo.

8.45. Os documentos supramencionados ndo poderdo ser substituidos por qualquer tipo de
protocolo ou apresentados por meio de discos magnéticos.

8.46. A apresentacdo de documentos em desacordo com este item, sua auséncia ou o nao
atendimento a diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instrucdo acarretardao a
inabilitacdo da licitante.

8.47. A Comissao Especial de Contratacdo, designada por ato formal, receberd, examinard e decidira
os documentos e os atos relativos a esta licitacdo, ressalvada a andlise e o julgamento das Propostas
Técnicas, de competéncia exclusiva da Subcomissdo Técnica.

8.48. DAS PROPOSTAS E DOS DOCUMENTOS OBRIGATORIOS

8.48.1. A Proposta Técnica, a Proposta de Precos e os Documentos de Habilitagdo serao
apresentados em invélucros distintos e separados, observadas a sequéncia, a identificacdo e as
especificacOes estabelecidas no edital.
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8.48.2. O invdlucro n2 01, padronizado e previamente fornecido pela Camara Municipal de Vicosa,
conterd a via ndo identificada do Plano de Comunicacdo Publicitdria, composta de Raciocinio Basico,
Estratégia de Comunicacdo Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Ndo Midia, sem marca,
sinal, etiqueta, metadado, palavra ou elemento capaz de revelar a autoria.

8.48.3. O invdlucro n? 02 conterd a via identificada do Plano de Comunicag¢do Publicitdria, com o
mesmo teor da via ndo identificada, excetuados os exemplos de pecas referentes a Ideia Criativa,
na forma do art. 92, § 22, da Lei n? 12.232/2010.

8.48.4. O invédlucro n2 03 contera o conjunto de informacdes da Proposta Técnica, compreendendo
Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacao,
devidamente identificado e apresentado na forma do edital.

8.48.5. O invdlucro n? 04 conterd a Proposta de Precos, devidamente identificada com o nome
empresarial e o CNPJ da licitante e elaborada segundo o modelo e os quesitos de remuneracao
definidos no edital.

8.48.6. O invdlucro n2 05 contera os Documentos de Habilitacdo e serd apresentado somente pelas
licitantes classificadas no julgamento final das propostas, apds convocacdo, devidamente
identificado com o nome empresarial e o CNPJ da licitante.

8.48.7. A composicdo, a forma de apresentacdo, a quantidade de vias, a assinatura, a identificacdo
e as demais exigéncias de cada invdlucro serdo detalhadas no edital, que devera preservar o
anonimato do Plano de Comunicacdo Publicitaria até o momento legal de identificacdo de sua
autoria.

8.48.8. Nenhuma licitante podera participar do certame com mais de uma proposta.

8.48.9. A proposta econOmica deverd compreender a integralidade dos custos necessarios ao
atendimento dos direitos trabalhistas assegurados na Constituicdo Federal, nas leis trabalhistas, nas
normas infralegais, nas convencdes coletivas de trabalho e nos termos de ajustamento de conduta
vigentes na data de sua entrega, conforme declaracao exigida pelo edital, nos termos do art. 63, §
19, da Lei n? 14.133/2021.

8.49. DOS PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

8.49.1. Serdo realizadas, em regra, 4 (quatro) sessdes publicas: a primeira para recebimento dos
invélucros n2 01 a n2 04 e abertura dos invélucros n2 01 e n? 03; a segunda para apuragdo do
resultado geral das Propostas Técnicas, abertura do invélucro n2 02, cotejo das vias e identificacdo
da autoria; a terceira para abertura e julgamento das Propostas de Precos; e a quarta para
recebimento e abertura do invélucro n2 05 das licitantes classificadas, sem prejuizo de sessdes
adicionais necessdrias ao regular desenvolvimento do certame.

8.49.2. Todas as sessdes serdo previamente divulgadas, registradas em ata circunstanciada e
gravadas em dudio e video, com juntada das grava¢des aos autos. A gravagao da sessao publica de
apresentacdo das propostas serd juntada aos autos apds seu encerramento, conforme o art. 17, §
59, da Lei n2 14.133/2021. A participa¢do de representante da licitante dependerd da apresentacdo
do documento de credenciamento previsto no edital, e sua auséncia ndo impedird o
prosseguimento dos atos.
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8.49.3. Os representantes presentes poderdo designar, entre si, comissdo para tomar conhecimento
e rubricar documentos nas sessdes publicas, vedada qualquer rubrica, anotagdo, cddigo, sinal ou
marca no invélucro n? 01 ou na via ndo identificada do Plano de Comunicagdo Publicitaria.

8.49.4. Os integrantes da Subcomissdo Técnica ndo participardo das sessdes de recebimento e
abertura dos invélucros com as Propostas Técnicas e de Precos e receberdo, para analise, somente
os conteudos encaminhados pela Comissdo Especial de Contratacao, preservada a segregacao de
funcoes.

8.49.5. A Comissado Especial de Contratacdo, poderd promover diligéncias e sanear erros ou falhas
meramente formais, desde que nao haja alteracdo da substancia das propostas ou dos documentos,
inclusdo posterior de contelddo técnico ou violagdo da isonomia, do anonimato e da
competitividade.

8.49.6. O julgamento das Propostas Técnicas e de Precos, o julgamento final e a habilitacdo
observardo exclusivamente os critérios e procedimentos definidos no edital e na legislacdo aplicavel.
Antes da divulgacgdo oficial, ndo serdo fornecidas informagGes sobre resultados, notas, classificagdo,
habilitagao, adjudicagdo ou comparagao entre propostas.

8.49.7. A Comissdo Especial de Contratacdo, poderd alterar as datas ou as pautas das sessoes,
suspendé-las ou convocar sessdo adicional, mediante divulgacdo pelos mesmos meios utilizados
para o certame e observancia dos prazos legais.

8.49.8. Os invdlucros fechados das licitantes desclassificadas ou inabilitadas permanecerdo a
disposicdo para retirada pelo prazo de 30 (trinta) dias Uteis, contado do encerramento definitivo da
licitacdo e do término da fase recursal correspondente; apds esse prazo, poderdo ser inutilizados,
com registro nos autos.

9. ESTIMATIVA DO VALOR DA CONTRATACAO

9.1. O custo global maximo estimado da contrataco é de RS 350.000,00 (trezentos e cinquenta mil
reais) para a vigéncia inicial de 12 (doze) meses, conforme justificado no Estudo Técnico Preliminar.

9.2. O valor possui natureza estimativa, ndo gera obrigacdo de empenho ou consumo integral,
faturamento minimo ou garantia de receita e somente serd utilizado conforme as demandas
autorizadas, a disponibilidade orcamentaria e os precos e percentuais contratados.

10. DA REMUNERACAO DA CONTRATADA

10.1. Pelos servicos efetivamente solicitados, autorizados, executados, comprovados e atestados, a
CONTRATADA sera remunerada conforme os componentes da proposta vencedora e do Edital.

10.2. A CONTRATADA fara jus ao desconto-padrao concedido pelos veiculos, nos termos do art. 11
da Lei n2 4.680/1965 e do art. 19 da Lei n2 12.232/2010.

10.3. Serdo integralmente transferidas a CONTRATANTE as vantagens que |lhe pertengam, inclusive
descontos, bonificagdes em tempo ou espaco, reaplicacdes e demais beneficios obtidos na
negociacdo de midia, nos termos do paragrafo Unico do art. 15 da Lei n? 12.232/2010.

31



\SLATIVQ
\,?’G % "(/4

Camara Municipal de Vicosa

Praca Silviano Brand&o, 05 — CEP 36.570-035 — Vicosa/MG
Telefax: (31)3899-7500 — www.vicosa.mg.leg.br

10.4. Os frutos dos planos de incentivo concedidos pelos veiculos constituem receita prépria da
CONTRATADA e ndo integram a equagdo econémico-financeira, mas ndo poderdo orientar a escolha
dos meios.

10.5. Layouts, roteiros, conceitos, pecas e materiais rejeitados ndo serao cobrados.

10.6. A CONTRATADA apresentara planilha detalhada com a Tabela SINAPRO/MG aplicavel,
desconto contratual, cotacGes, precos de fornecedores, honordrios, valores de midia, descontos
negociados e documentacao fiscal correspondente.

10.7. E vedada a cobranga cumulativa de honorarios sobre servico, producdo ou veiculagdo que ja
proporcione desconto-padrdo de agéncia.

10.8. Despesas de deslocamento de profissionais, representantes ou fornecedores serdo de
responsabilidade da CONTRATADA. Excepcionalmente, no exclusivo interesse da CONTRATANTE, o
ressarcimento dependerd de orcamento e autorizacdo prévios e sera feito pelo valor liquido, sem
honorarios e mediante comprovantes.

10.9. Os percentuais da proposta permanecerdao fixos durante a vigéncia inicial e eventuais
alteracdes ou prorrogacdes somente produzirdo efeitos mediante formalizacdo legal, sem prejuizo
da atualizacdo da tabela referencial e do reajuste monetario previsto neste Termo.

11. DO DESCONTO DE AGENCIA

11.1. Além da remuneracdo prevista no item 10, a CONTRATADA fard jus ao desconto-padrdo de
agéncia concedido pelos veiculos, em conformidade com o art. 11 da Lei n2 4.680/1965, o art. 19 da
Lei n? 12.232/2010 e as Normas-Padrio da Atividade Publicitaria.

11.2. O desconto-padrao remunera a concepgao, execuc¢ao e distribuicao de publicidade por ordem
e conta da CONTRATANTE e ndo se confunde com as vantagens comerciais pertencentes a
CONTRATANTE nem com os honorarios sobre servicos sem desconto-padrao.

11.3. Os frutos de planos de incentivo concedidos por veiculos pertencem a CONTRATADA, mas sua
existéncia ndo poderd influenciar o planejamento de midia ou a selecdo dos veiculos.

12. ADEQUACAO ORCAMENTARIA

12.1. As despesas da vigéncia inicial correrdo a conta de recursos especificos consignados no
orcamento da Camara Municipal de Vicosa, ficando a execucdo condicionada a efetiva
disponibilidade orcamentaria e financeira.

12.2. O valor global maximo estimado é de RS 350.000,00 (trezentos e cinquenta mil reais), na
seguinte programacao:

Dotagao orgcamentaria: 01002.0103101024.018 - Promocgao da Publicidade Oficial e Institucional
Elemento de Despesa: 33903900000 - Outros Servicos de Terceiros - Pessoa Juridica
Subelemento: 33903968000 - Servigos de Publicidade e Propaganda
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12.3. A dotacdo destinada a publicidade institucional e a publicidade de utilidade publica deverd
permanecer discriminada em categoria de programacao especifica, nos termos do art. 21 da Lei n2?
12.232/2010. Eventual prorrogagdo dependera de crédito prdprio para o respectivo exercicio.

13. SUBCOMISSAO TECNICA

13.1. As propostas técnicas serdo analisadas e julgadas exclusivamente por Subcomissdao Técnica
com 3 (trés) integrantes formados em comunicac¢do, publicidade ou marketing ou que comprovem
atuacdo em uma dessas areas.

13.2. A Subcomissdo Técnica é érgao de julgamento. Recomenda-se que sua constituicdo seja
concluida antes da publicacdo do edital e exige-se que esteja formalizada antes da primeira sessao,
destinada ao recebimento dos invélucros n2 01 a n2 04 e a abertura dos invélucros n2 01 e n2 03.

13.3. A relagdo para sorteio contera, no minimo, 6 (seis) nomes, correspondentes ao dobro dos 3
(trés) integrantes da Subcomissdo Técnica, nos termos do art. 10, § 32, da Lei n? 12.232/2010, dos
guais pelo menos 2 (dois) ndo manterdo vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com a
Camara Municipal de Vicosa. Podera ser adotada relagdo mais numerosa, preservada a propor¢ao
legal.

13.3.1. O agente que tenha elaborado ou subscrito o Documento de Formalizagao da Demanda
nao integrara a relacdo, em respeito a segregacdo de fungdes e a imparcialidade do julgamento.

13.3.2. Arelacdo podera ser formada integralmente por profissionais sem vinculo com a Camara,
pois a proporgdo de 1/3 (um tergo) constitui piso, e ndo teto. A reserva de vagas por grupo sera
definida e motivada antes da publicacdo da relacao.

13.4. O cadastramento serd precedido de chamamento publico, com ampla divulgacdo, requisitos
objetivos de formacgdo ou atuacdo, documentacdo comprobatdria, declaragdo de existéncia ou
inexisténcia de vinculo e declaracdo de impedimento ou suspeicdo. Serdo expedidos oficios a
instituicdes de ensino, entidades do setor e 6rgaos publicos para ampliar o universo de profissionais
externos.

13.5. Encerrado o cadastramento, a autoridade competente aprovara a relacdo com indicacdo da
condicdo de vinculado ou ndo vinculado e meméria de cédlculo da proporcionalidade. A relacdo, a
data, o horario e o local do sorteio serdo publicados na imprensa oficial com antecedéncia minima
de 10 (dez) dias, além da divulgacdo no sitio eletrénico da Camara e no PNCP.

13.6. Qualquer interessado podera impugnar qualquer nome constante da relacdo até 48 (quarenta
e oito) horas antes da sessdo, mediante fundamento juridico plausivel. A impugnacdo serd decidida
motivadamente e, se houver exclusdo, sera publicada nova relagdo com observancia dos mesmos
prazos.

13.7. O sorteio sera publico, realizado por grupos de vinculados e nao vinculados para assegurar a
proporcionalidade previamente definida, com escolha de titulares e suplentes, lavratura de ata
circunstanciada, publicacdo do resultado, aceites formais e ato de designacao.
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13.8. Integrardo os autos o chamamento, as inscricdes, os documentos comprobatérios, as
declaracdes, o ato de aprovacdo da relagdo, os comprovantes de publicacdo, as impugnacdes e
decisdes, a ata do sorteio, o ato de designacdo e os aceites.

13.9. Compete a Subcomissdo Técnica analisar individualmente e julgar o Plano de Comunicacdo
Publicitaria, a Capacidade de Atendimento, o Repertério e os Relatos de Solu¢des de Problemas de
Comunicacdo, atribuindo notas com justificativa escrita e observando o procedimento de
reavaliacdo das pontuacdes discrepantes.

13.10. A Subcomissdo encaminhara a Comissao Especial de Contratacao as planilhas de pontuacao,
as justificativas e a ata de julgamento, podera prestar informagdes técnicas sobre recursos quando
solicitada e ndo langard cdédigo, sinal ou marca na via nao identificada do Plano de Comunicacao.

13.11. Os membros da Comissao Especial de Contratacdo, o gestor e os fiscais serdo designados
separadamente dos integrantes da Subcomissdo Técnica, em observancia a segregacao de fungdes.

14. DA PARTICIPACAO DE EMPRESAS REUNIDAS EM CONSORCIO

14.1. Para a presente licitacdo, ndo serd permitida a participacdo de empresas reunidas em
consarcio. Esta decisdo se alinha com a finalidade da licitagdo, que é garantir a melhor relacdo custo-
beneficio para atender as necessidades da Camara Municipal de Vigosa.

14.2. Embora os consdrcios geralmente ampliem a competitividade ao permitir que empresas
somem suas capacidades técnica e econdmico-financeira e seu know-how para participar de
licitagGes nas quais ndo teriam condi¢des de concorrer individualmente, a situacdo é diferente neste
caso.

14.3. A prestacdo de servigos de publicidade é atendida por diversas empresas especializadas que
possuem capacidade para suprir as necessidades do Poder Legislativo. Existe uma gama significativa
de empresas com experiéncia técnica adequada para cumprir as expectativas dos servicos a serem
contratados. Portanto, a participacdo de consércios, neste contexto, ndo contribui para aumentar a
competicdo e pode, na verdade, reduzi-la. Isso ocorre porque as empresas consorciadas nao
poderiam competir individual e simultaneamente, limitando a concorréncia.

14.4. Além disso, a formacdo de consdrcios pode impactar negativamente a estratégia de
publicidade da Camara Municipal de Vicosa devido as possiveis divergéncias entre as empresas
participantes na execu¢ao de um mesmo servigo.

15. DA PUBLICIDADE E DA TRANSPARENCIA ESPECIFICA

15.1. Alintegra do edital, do contrato, dos termos aditivos e dos demais atos exigidos sera divulgada
no PNCP, na imprensa oficial e nos meios institucionais aplicaveis, observados os prazos legais.

15.2. A CONTRATANTE mantera sitio proprio, aberto especificamente para o contrato e de livre
acesso, com a identificacdo dos fornecedores de servigos especializados e dos veiculos de divulgagao
e com os valores pagos por tipo de servico e por meio de divulgagao, nos termos do art. 16 da Lei
n2 12.232/2010.
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15.3. A CONTRATADA fornecerd os dados e documentos necessarios a atualizacdo do sitio préprio,
sem prejuizo da publicacdo ordindria no Portal da Transparéncia.

15.4. A publicidade contratual observara a Lei n2 13.709/2018, com protecdo dos dados pessoais
ndo necessarios a transparéncia, sem impedir a divulgacdo das informacdes de interesse publico
exigidas por lei.

16. DA LEI ANTICORRUPCAO

16.1. As partes observardo as normas anticorrupg¢do vigentes, especialmente a Lei Federal n?
12.846/2013, o Decreto Federal n2 11.129/2022 e, no ambito municipal, o Decreto n2 6.140/2019,
além das demais regras de integridade aplicaveis.

16.2. As partes deverdo também comprometer-se a abster-se de praticar quaisquer atividades que
constituam violacdo das normas anticorrupcao e das demais disposicdes referentes a matéria.

16.3. As partes, por si e por seus administradores, diretores, funciondrios e agentes, bem como por
seus socios, deverdo conduzir suas praticas, durante a execucdo do contrato, de forma ética e em
conformidade com os preceitos legais aplicaveis.

16.4. Para a execucdo do contrato, nenhuma das partes podera oferecer, dar ou se comprometer a
dar a quem quer que seja, nem aceitar ou se comprometer a aceitar de quem quer que seja, por
conta prépria ou por intermédio de outrem, qualquer pagamento, doa¢do, compensacdo, vantagem
financeira ou nao financeira ou beneficio de qualquer espécie que constitua pratica ilegal ou de
corrupgdo sob as leis de qualquer pais, seja de forma direta ou indireta em relacdo ao objeto do
contrato, seja de forma n3do relacionada a ele. Também ndo podera direcionar negdcios que violem
as regras anticorrupc¢do, devendo garantir, ainda, que seus prepostos e colaboradores ajam da
mesma forma.

16.5. O descumprimento das obrigacdes de integridade sujeitard o responsavel as medidas e
sancdes cabiveis, mediante processo administrativo com contraditério e ampla defesa, sem prejuizo
da reparacao integral dos danos e das demais consequéncias legais e contratuais.

17. DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS

17.1. Constituem infragdes administrativas as condutas previstas no art. 155 da Lei n? 14.133/2021,
inclusive dar causa a inexecucdo parcial ou total, ndo manter a proposta, ndo celebrar o ajuste
qguando convocada, retardar a execuc¢do, apresentar documentac¢do ou declaracgdo falsa, fraudar o
procedimento ou a execugao, comportar-se de modo inidoneo ou praticar ato lesivo previsto na Lei
n2 12.846/2013.

17.2. Poderdao ser aplicadas, conforme a gravidade e a culpabilidade, adverténcia, multa,
impedimento de licitar e contratar e declaracao de inidoneidade, nos termos dos arts. 156 a 163 da
Lei n2 14.133/2021, sem prejuizo da reparacdo integral do dano. Os percentuais, as bases de célculo
e as hipdteses de multa serao definidos no edital e no contrato.
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17.3. A aplicacdo de sangdo observara processo administrativo, competéncia, contraditério, ampla
defesa, proporcionalidade, antecedentes, circunstancias agravantes ou atenuantes e as regras de
prescricdo e reabilitacdo. A glosa por parcela ndo executada ndo se confunde com penalidade e
podera coexistir com sancdo quando houver fundamento préprio.

18. GARANTIA DA CONTRATACAO

18.1. A CONTRATADA devera prestar, em até 30 (trinta) dias Uteis apds a assinatura do contrato,
garantia correspondente a 5% (cinco por cento) do valor total do contrato.

18.1.1. A licitante vencedora poderd optar por uma das seguintes modalidades de garantia:
a) caucdo em dinheiro ou titulos da divida publica;

b) seguro-garantia;

¢) fianca bancdria.

18.2. Quando em dinheiro, deverd ser efetuada em caderneta de poupan¢a em favor da Camara
Municipal de Vicosa.

18.3. A garantia prestada somente serd liberada ou restituida apds o término da vigéncia do
contrato a ser firmado, mediante requerimento da licitante vencedora.

18.4. A perda da garantia em favor da Camara Municipal de Vicosa, por inadimplemento das
obrigacbGes contratuais firmadas, far-se-a de pleno direito, independentemente de qualquer
procedimento judicial ou extrajudicial, sem prejuizo das demais san¢des previstas no contrato a ser
firmado.

18.5. A qualgquer tempo, mediante comunicacdo da Camara Municipal de Vicosa, poderd ser
admitida a substituicdo da garantia, observadas as modalidades previstas neste termo de referéncia.

18.6. Se o valor da garantia for utilizado como pagamento de qualquer obrigacdo, a licitante
vencedora obriga-se a fazer a respectiva reposi¢cdo no prazo maximo de 30 (trinta) dias, contados
da data em que for notificada pela Camara Municipal de Vicosa.

18.7. GARANTIA DOS SERVICOS

18.7.1. Sem prejuizo da garantia contratual prevista nos subitens 18.1 a 18.6, a CONTRATADA
garantird a qualidade, a conformidade e a perfeita execucdo dos servicos, pecas e materiais
produzidos, respondendo pelos vicios, defeitos, incorrecdes e danos que lhe sejam imputdveis.

18.7.2. Os servigos, pecas ou materiais recusados pela fiscalizagdo deverdo ser corrigidos, refeitos
ou substituidos, as expensas da CONTRATADA, no prazo fixado na notificagdo, compativel com a
urgéncia e a natureza da demanda, sem prejuizo das glosas e san¢des cabiveis.

18.7.3. A correcdo ou o refazimento ndo gerard remuneracdo adicional e ndo afastard a
responsabilidade da CONTRATADA por perda de prazo, veiculagdo incorreta, violagdo de direitos
autorais ou de imagem, tratamento irregular de dados pessoais ou outros prejuizos decorrentes de
sua atuagao.
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18.7.4. O recebimento provisério ou definitivo e o pagamento ndo excluem a responsabilidade civil,
administrativa, autoral, trabalhista ou ético-profissional da CONTRATADA pela adequada execugdo
do objeto, nos prazos e limites estabelecidos na legislacdo e no contrato.

19. DA LEGISLACAO APLICAVEL

19.1. A contratagdo observard a Constituicdo Federal, especialmente os principios do art. 37, caput,
e a regra de impessoalidade da publicidade institucional prevista no art. 37, § 12.

19.2. Aplicam-se a Lei Federal n2 12.232, de 29 de abril de 2010, e, subsidiariamente, a Lei Federal
n2 14.133, de 192 de abril de 2021, inclusive seus arts. 186 e 189, preservado o rito especial das
licitacOes e contratacdes de servicos de publicidade.

19.3. Também serdo observados a Lei Federal n? 4.680, de 18 de junho de 1965, o Decreto Federal
n257.690, de 12 de fevereiro de 1966, as Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria, o Cédigo de Etica
dos Profissionais da Propaganda e o Cédigo Brasileiro de Autorregulamentacdo Publicitdria, naquilo
gue forem compativeis com a legislacdo publica e com o edital.

19.4. Aplicam-se, conforme a matéria, a Lei Complementar n2 123/2006; a Lei n2 12.527/2011; a Lei
n? 13.709/2018; a Lei n? 9.610/1998; a Lei n? 9.504/1997; a Lei n? 12.846/2013; o Decreto n2
11.129/2022; e as demais normas federais e municipais pertinentes a Camara Municipal de Vicosa,
a transparéncia, a acessibilidade, a integridade e a execug¢do orgamentaria e financeira.

19.5. Este Termo de Referéncia integra e vincula o edital, o briefing, a proposta vencedora e o
contrato, devendo eventuais divergéncias ser solucionadas conforme a legislagcdo aplicavel, a
finalidade de cada documento e a ordem de prevaléncia expressamente estabelecida no
instrumento convocatdrio e no ajuste.

Vicosa, 18 de setembro de 2026.

ol

! )

Camadra ip ¢osa
Robson Alencar de Souza
Presidente
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BRIEFING DA CAMPANHA PUBLICITARIA - CAMARA MUNICIPAL DE VIGOSA

1. IDENTIFICAGAO

ORGAO: CAMARA MUNICIPAL DE VIGOSA — MG

Campanha: Divulgacdo do Portal Legislativo e incentivo ao acompanhamento do processo legislativo
municipal.

Objeto: Criar campanha institucional para que mais pessoas conhecam o Portal Legislativo da Camara
Municipal de Vicosa e usem-no para acompanhar propostas, sessdes e outras atividades legislativas.

Natureza da proposta: este briefing destina-se exclusivamente a elaboracdo de campanha simulada
integrante do Plano de Comunicacdo Publicitaria da Proposta Técnica, para fins de avaliacdo e
julgamento da licitacao.

A apresentacdo da campanha simulada ndo constitui ordem de servico, ndo gera direito a contratacao
ou a execucdo das pecas e nhdo assegura pagamento a licitante.

A Camara Municipal de Vicosa poderd, a seu critério, produzir e distribuir a campanha durante a
vigéncia do futuro contrato, com ou sem modificacGes, mediante briefing especifico, autorizacdo
formal, disponibilidade orcamentdaria e observancia da legislacdo aplicavel.

2. CONTEXTO E HISTORICO

A Camara Municipal de Vigosa usa um sistema digital para registrar, tramitar e tornar publicas as
informacdes do processo legislativo.

O Portal Legislativo, disponivel em https://cmvicosa.gwlegis.com.br/, permite a populacdo consultar
projetos apresentados pelos vereadores e pelo Poder Executivo, acompanhar sua tramitacgao,
verificar fases do processo legislativo e consultar resultados de votagdes.

O Portal também disponibiliza informagdes sobre as sessdes plendrias, incluindo pautas, resultados
de votacles, atas, listas de presenca e links para transmissao das reunides. Estdao disponiveis ainda
informacgdes sobre a atividade parlamentar, projetos, indicagdes, requerimentos, oficios, emendas
impositivas, legislacdo e outros documentos produzidos no ambito do Legislativo.

Entre os recursos disponiveis estd também a consulta por localizacdo das indicacdes parlamentares,
permitindo visualizar no territério do municipio os locais relacionados as demandas apresentadas
pelos vereadores.
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Quando uma matéria é protocolada e disponibilizada no sistema, suas informacdes podem ser
consultadas publicamente, permitindo o acompanhamento de sua tramitacdo até a conclusdo do
processo.

Na data de elaboracdo deste briefing, ndo ha série histérica suficiente de acessos e indicadores
digitais do Portal que permita fixar metas numéricas prévias ou parametros comparativos seguros.
Essa limitagdo deverad ser considerada na formulagdo da proposta e na metodologia de mensuracao.

3. PROBLEMA DE COMUNICAGAO

A existéncia e a disponibilidade publica das informacdes no Portal Legislativo ndo garantem, por si
s0, que a populacdo conheca a ferramenta, compreenda suas funcionalidades ou saiba como utiliza-
la para acompanhar o processo legislativo.

A Camara Municipal identifica, portanto, uma necessidade de comunicacao voltada a divulgacdo do
Portal, de suas possibilidades de consulta e da forma como o cidad3do pode utilizd-lo paraacompanhar
as matérias enquanto elas ainda estdo em tramitagao.

Nao se parte da premissa de que a populacdo, de maneira geral, ndo acessa o Portal, uma vez que
ndo ha dados estatisticos suficientes que permitam fazer essa afirmacdo. O desafio de comunicacdo
consiste em ampliar o conhecimento sobre a ferramenta e estimular sua utilizagdo, especialmente
considerando que se trata de um instrumento relativamente novo de acompanhamento da atividade
legislativa.

A campanha devera contribuir para aproximar o cidaddo do processo legislativo, mostrando que é
possivel conhecer e acompanhar uma matéria desde sua apresentacdo até seu resultado final, sem a
necessidade de esperar que uma decisdo seja concluida para ter acesso as informacdes.

4. QUESTAO CENTRAL DE COMUNICAGCAO

Como estimular a populagdo de Vigosa a conhecer e utilizar o Portal Legislativo para acompanhar as
matérias e atividades da Camara Municipal enquanto o processo legislativo estd acontecendo?

5. OBJETIVO GERAL

Desenvolver campanha de comunicacdo institucional para divulgar o Portal Legislativo da Camara
Municipal de Vigosa, apresentar suas principais funcionalidades e estimular a populac¢ao a utiliza-lo
como ferramenta de acompanhamento do processo legislativo e da atividade parlamentar.

6. OBIJETIVOS ESPECIFICOS

A campanha devera:
a) ampliar o conhecimento da populagdo sobre a existéncia do Portal Legislativo;
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b) apresentar, de maneira simples e acessivel, as principais funcionalidades disponiveis;

c) estimular o acompanhamento dos projetos desde sua apresentacdo até a conclusao;

d) demonstrar que a populagdo pode consultar matérias que ainda estdo em tramitacdo;

e) orientar o cidaddo sobre onde encontrar projetos, pautas, resultados de votagdes e demais
informacdes legislativas;

f) divulgar as possibilidades de acompanhamento das sessdes plendrias e de acesso as transmissdes;
g) apresentar outras ferramentas disponiveis no Portal, relacionadas a atividade parlamentar;

h) contribuir para a compreensdo basica do processo legislativo municipal;

i) estimular o uso regular do Portal como fonte oficial de informacdo sobre a atividade legislativa
municipal.

7. PUBLICO-ALVO

O publico-alvo principal da campanha é a populacdo do municipio de Vicosa, abrangendo moradores
das areas urbana e rural, de diferentes faixas etarias, niveis de escolaridade e perfis socioeconémicos.
Como publicos secundarios, poderdo ser considerados estudantes, representantes de entidades e
organizacbes da sociedade civil, liderancas comunitdrias, profissionais de imprensa, servidores
publicos e demais pessoas ou grupos interessados no acompanhamento da atividade legislativa
municipal.

A comunicacdo deverd ser compreensivel para o publico em geral, evitando linguagem
excessivamente técnica ou especializada.

8. MUDANCA DE COMPORTAMENTO PRETENDIDA

A campanha devera estimular uma mudang¢a no modo como o cidaddo acompanha a atividade
legislativa:

De: tomar conhecimento de determinadas decisbes legislativas somente depois de sua aprovacao,
sangao ou producgado de efeitos.

Para: acompanhar as matérias enquanto estdao em tramitacdo, consultando informagdes sobre sua
apresentacao, andamento, discussdes, votagdes e resultado.

Espera-se que, ao final da campanha, o cidadao:
a) saiba que existe o Portal Legislativo;
b) reconheca o Portal como fonte oficial de informacgdes sobre a atividade legislativa municipal;
¢) saiba onde consultar matérias em tramitacao;
d) compreenda, de forma bdsica, que os projetos passam por diferentes etapas antes de sua
conclusdo;
e) saiba consultar pautas e resultados das sessoes;
f) conheca outras informacgdes e ferramentas disponiveis no Portal;
g) sinta-se estimulado a utilizar o Portal para acompanhar assuntos de interesse publico.
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9. MENSAGEM A SER COMUNICADA

A campanha devera comunicar, de maneira simples e direta, que as informacdes sobre a atividade
legislativa sdo publicas e podem ser consultadas pela populagdao durante o andamento das matérias.
Deverd ficar claro que o cidaddo pode acompanhar um projeto desde sua apresentacdo, conhecer
sua tramitacdo e verificar o resultado final do processo legislativo.

A definicdo do conceito criativo, slogan, identidade visual e abordagem especifica da campanha ficara
a cargo da licitante.

10. CONTEUDOS DISPONIVEIS NO PORTAL LEGISLATIVO

Entre as informacdes e funcionalidades que poderdo ser utilizadas como contelddo da campanha
estdo:

a) projetos e demais proposicoes legislativas;

b) tramitacdo e fases dos projetos;

¢) resultados de votacdes;

d) pautas das sessdes plenarias;

e) atas e registros das sessoes;

f) listas de presenca dos vereadores;

g) transmissGes das sessdes plenarias;

h) informagGes sobre vereadores;

i) dados e informacgdes sobre a atividade parlamentar;

i) projetos apresentados por cada vereador;

k) indicacGes parlamentares;

I) localizagdo das indicagOes no municipio;

m) requerimentos;

n) oficios;

0) emendas impositivas;

p) legislacdo municipal;

gq) demais documentos e informacgdes disponibilizados pelo sistema.

A relagcdo acima ndo impede a utilizagcdo de outras funcionalidades existentes no Portal que sejam
consideradas relevantes para os objetivos da campanha.

A utilizacdo de informagdo vinculada a vereador especifico somente serda admitida quando
indispensavel a compreensao do conteudo institucional, de forma objetiva e neutra, sem destaque
de nome, imagem, simbolo, filiagao partidaria, slogan ou outro elemento que caracterize promogao
pessoal.
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11. DESAFIO CRIATIVO

A licitante deverd desenvolver uma campanha capaz de despertar o interesse da populacdo pelo
acompanhamento do processo legislativo e apresentar o Portal Legislativo como uma ferramenta
simples e acessivel para esse acompanhamento.

A comunicacdo deverad evitar a apresentacao do Portal apenas como um repositério de documentos.
O objetivo é demonstrar sua utilidade pratica para quem deseja saber o que estad sendo discutido,
proposto, votado e decidido no ambito do Legislativo municipal.

A agéncia devera definir o conceito criativo, slogan, identidade visual e abordagem da campanha,
observadas as diretrizes estabelecidas neste briefing.

12. ABORDAGEM DA COMUNICAGCAO

A campanha devera ter carater:
a) informativo;
b) educativo;
c) didatico;
d) acessivel;
e) institucional;
f) orientativo.

A comunicacdo deverad privilegiar exemplos e situacdes que facilitem a compreensao do publico sobre
como utilizar o Portal e acompanhar uma matéria legislativa.

Deverd ser evitado o uso excessivo de termos técnicos do processo legislativo quando houver formas
mais simples de transmitir a informacao.

13. TOM DA CAMPANHA

O tom devera ser claro, direto, didatico e préximo da populagdo, sem perder o carater institucional
da Camara Municipal.

A linguagem devera ser compreensivel para pessoas com diferentes niveis de escolaridade e
familiaridade com o funcionamento do Poder Legislativo.

Nao deverdo ser utilizados conteldos de carater partidario, eleitoral, personalista ou de promogao
individual de vereadores, servidores ou autoridades.
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14. PEGAS PUBLICITARIAS PARA DEMONSTRAGAO DA IDEIA CRIATIVA

Para demonstrar a Ideia Criativa, a licitante devera apresentar, no minimo, os seguintes exemplos de
pecas, observadas as regras de anonimato e de apresentacao estabelecidas no edital:

14.1. Carrossel para Instagram

1 (um) carrossel composto por 5 (cinco) cards, em formato vertical 4:5, apresentado em layout
estdtico para o perfil oficial da Camara Municipal de Vigosa no Instagram.

A peca devera apresentar, de maneira didatica e visualmente integrada, o conceito da campanha e
informacdes que estimulem o acesso e a utilizacdo do Portal Legislativo.

14.2. Série de posts estaticos para Facebook

1 (uma) série composta por 5 (cinco) posts, cada qual apresentado em layout estatico no formato
1:1, para publicacdo no perfil oficial da CAmara Municipal de Vicosa no Facebook.

As pecas deverdo possuir unidade visual e conceitual e poderao abordar diferentes funcionalidades
ou formas de utilizacdo do Portal.

14.3. Outdoor
1 (um) layout de outdoor na proporg¢do 3:1, correspondente ao formato padrdo de 9 m x 3 m,
destinado a divulgacdo da campanha em midia exterior.

A peca devera privilegiar mensagem de rapida compreensao, considerando as caracteristicas préprias
da comunicacdo em outdoor.

14.4. Peca animada para TV indoor

1 (um) storyboard, acompanhado do respectivo roteiro, para pega audiovisual animada com duracéo
simulada de até 15 (quinze) segundos, proporc¢do 16:9 e resolucdo de referéncia Full HD, destinada a
veiculagdo em TV indoor.

A proposta devera prever compreensdo da mensagem mesmo sem dudio, uso de legendas e
apresentacdo legivel do endereco do Portal Legislativo, consideradas as caracteristicas de
visualizacdo da TV indoor.

14.5. Folder explicativo

1 (um) layout de folder explicativo, frente e verso, em formato A4 aberto, com trés partes e duas
dobras, destinado a apresentacao do Portal Legislativo e de suas principais funcionalidades.

O material deverd possuir carater didatico e orientar o cidaddo sobre como utilizar o Portal para
acompanhar o processo legislativo.

14.6. Anuincio de pagina inteira em jornal

1 (um) layout em pdgina A4, exclusivamente para julgamento da proposta, representativo de anuncio
de pdgina inteira em jornal impresso e passivel de adaptacdo as dimensdes do veiculo indicado na
estratégia.
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A peca deverda adaptar a mensagem da campanha as caracteristicas do meio impresso, com
informacdes suficientes para estimular o acesso ao Portal Legislativo.

14.7. Spot para radio

1 (um) roteiro escrito de spot publicitario com duragdo simulada de 30 (trinta) segundos, destinado
a divulgacdo da campanha e ao estimulo ao acesso e a utilizacdo do Portal Legislativo, sem exigéncia
de gravacao final para a Proposta Técnica.

A peca devera utilizar linguagem clara, objetiva e adequada a comunicacdo radiofonica, considerando
gue a mensagem serd recebida exclusivamente por meio sonoro.

O spot devera apresentar a mensagem principal da campanha e informar o endereco do Portal
Legislativo, de forma que o ouvinte consiga identifica-lo e memoriza-lo.

Os exemplos serdo apresentados como layouts, roteiros e storyboard, conforme cada modalidade,
sem exigéncia de producao final na fase de licitacao.

Todos os exemplos deverdo observar as quantidades e formas previstas neste briefing, sem
identificacdo da licitante e de acordo com as regras do edital quanto ao suporte, formato, fonte,
espacamento e acondicionamento.

15. UNIDADE DA CAMPANHA

As sete modalidades, correspondentes a 11 (onze) exemplos quando os 5 (cinco) posts sdo
contabilizados separadamente, deverdo integrar a mesma campanha e apresentar unidade
conceitual e visual.

A identidade visual, o conceito, o slogan, a linguagem e os demais elementos criativos deverao
permitir o reconhecimento da campanha nos diferentes meios de comunicacao.

As adaptagdes necessarias as caracteristicas de cada meio deverao preservar a mensagem central e
a identidade da campanha.

16. DIRETRIZES DE CONTEUDO DAS PEGAS

As pecas deverao:
a) apresentar o Portal Legislativo como ferramenta de consulta e acompanhamento;
b) estimular o acesso ao Portal;
c) utilizar linguagem simples e objetiva;
d) destacar informagdes relevantes para o cidadao;
e) evitar excesso de informagdes em uma mesma pega;
f) apresentar o endereco do Portal Legislativo de forma legivel e adequada a cada meio;
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g) quando pertinente, utilizar QR Code ou outro recurso que facilite o acesso ao Portal, sempre
acompanhado do endereco eletronico em formato legivel;

h) manter unidade visual entre os diferentes materiais;

i) respeitar a identidade institucional da Camara Municipal.

j) adotar contraste, tipografia e organizacdo visual que favorecam a legibilidade, sem transmitir
informacdo exclusivamente por cores;

k) prever legendas nos contelddos audiovisuais, roteiro textual para conteldos sonoros e os
demais recursos de acessibilidade adequados a cada meio.

17. DIRECIONAMENTO PARA O PORTAL LEGISLATIVO

O endereco oficial a ser divulgado na campanha é: https://cmvicosa.gwlegis.com.br/

As pecas deverdo estimular o publico a acessar o Portal, utilizando, conforme a estratégia criativa e
as caracteristicas de cada meio, recursos como endereco eletrénico, QR Code ou outros mecanismos
de direcionamento.

18. CANAIS DA CAMARA E MEIOS DA CAMPANHA

Para fins deste briefing, constituem canais préprios da Camara Municipal de Vicosa o Portal
Legislativo e os perfis oficiais da instituicdo no Instagram e no Facebook. As sete modalidades abaixo
sdo exemplos obrigatérios da Ideia Criativa; na Estratégia de Midia e Ndo Midia, a licitante podera
recomendar a utilizacdo total ou parcial desses meios, bem como outras a¢des de ndo midia, desde
gue apresente justificativa técnica e respeite a verba referencial:

a) Instagram;

b) Facebook;

¢) midia exterior;
d) TVindoor;

e) folder impresso;
f) jornal impresso;
g) radio.

A licitante deverd apresentar Estratégia de Midia e Nao Midia que indique e justifique os meios, as
acOes, os periodos, as frequéncias, as inser¢des e a aplicacdo da verba referencial.

Os exemplos destinados as redes sociais integram exclusivamente a campanha publicitaria simulada
e ndo abrangem gestdo cotidiana de perfis, monitoramento, moderagao, assessoria de imprensa,
relagdes publicas ou cobertura jornalistica.
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19. ABRANGENCIA E PERIODO

A campanha terd abrangéncia municipal, contemplando a populacdo de Vigosa.

Para a elaboragdo da Proposta Técnica, devera ser considerado periodo simulado de 30 (trinta) dias
consecutivos, com data-base dos custos nominais correspondente a data de publicacdo do edital.
Esse periodo ndo constitui autorizacdo de veiculagdo nem fixa data para eventual execucdo da
campanha.

A licitante devera distribuir as acdes de forma coerente ao longo dos 30 (trinta) dias simulados,
considerando os objetivos, os publicos e os habitos de consumo de informacao.

20. ORCAMENTO DA CAMPANHA

Para a elaboracdo da campanha simulada integrante da Proposta Técnica, devera ser considerada a
verba referencial total de RS 65.000,00 (sessenta e cinco mil reais), exclusivamente para fins de
comparacdo e julgamento da solugdo de comunicacdo publicitaria, distribuida da seguinte forma:

a) RS 50.000,00 (cinquenta mil reais) destinados aos custos nominais de producdo e execugdo técnica
das pecas e das acdes de ndo midia previstas na campanha simulada;

b) RS 15.000,00 (quinze mil reais) destinados aos custos nominais de midia, veiculacdo, insercdo,
distribuicdo e impressao das pegas nos meios recomendados para a campanha simulada.

A distribuicdo dos recursos devera respeitar o valor total e os limites definidos para cada finalidade,
devendo a licitante demonstrar a aplicacdo da verba nas pecas e acdes propostas.

Ndo serdo computados, para efeito de consumo da verba referencial, os custos internos da agéncia,
inclusive os relativos ao planejamento e a criacdo, nem sua remuneracao, honordrios ou repasses.
Esses componentes serdo tratados exclusivamente na Proposta de Pregos, conforme as regras do
Edital e as condi¢des de remuneragao previstas no contrato.

Os custos da campanha simulada serdao apresentados nominalmente, sem aplicacdo dos descontos
ou das demais condic¢des especificas da Proposta de Precos, de modo a assegurar uma base uniforme
de comparacgao entre as propostas técnicas.

A verba referencial ndo gera direito a execu¢do, ao faturamento ou ao pagamento. A eventual
producao, execugdo ou veiculagdao dependerd de demanda posterior, ordem de servico, autorizagao
formal, disponibilidade orcamentaria e observancia das condi¢des do contrato.
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21. ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

Além dos exemplos da Ideia Criativa, a licitante devera apresentar Estratégia de Midia e Nao Midia

em consonancia com a Estratégia de Comunicacao Publicitaria, a verba referencial e os objetivos

deste briefing.

A Estratégia de Midia e Nao Midia devera contemplar, no minimo:

a)
b)

c)
d)
e)
f)

g)
h)

i)

k)

definicdo e justificativa dos meios, canais e a¢des de ndo midia recomendados;

identificacdo das pecas a serem veiculadas ou distribuidas em cada meio ou a¢do, com as
respectivas quantidades;

periodo de veiculacdo de cada peca;

frequéncia ou quantidade de inser¢des, quando aplicavel;

distribuicdo da verba total entre planejamento, criacdo, producdo, acdes de ndo midia,
impressao, insercdo e veiculacdo, observados os limites definidos neste briefing;

justificativa para a escolha dos meios e da distribuicdo das insercdes;

publico a ser alcancado por cada meio, quando houver dados disponiveis;

estimativa de alcance, frequéncia, inser¢cdes ou outros indicadores pertinentes, conforme as
caracteristicas de cada meio;

cronograma de veiculagao da campanha;

qguadro-resumo que identifique as pecas, as quantidades, as insercdes e os custos nominais
de producdo e de veiculacdo, respeitados o total de RS 65.000,00 (sessenta e cinco mil reais)
e a distribuicdo indicada no item anterior.

descricdo das a¢des de ndo midia, de sua forma de distribuicdo e de sua integracdo com os
meios pagos e proprios;

indicacdo das fontes e da metodologia utilizadas para as estimativas de audiéncia, alcance,
frequéncia e custos, quando disponiveis.

A estratégia deverd considerar as caracteristicas dos publicos, os objetivos da campanha, a integracao

entre os meios, a economicidade da aplicacdo da verba e a necessidade de ampliar o conhecimento

e a utilizacdao do Portal Legislativo.

22. RESULTADOS ESPERADOS

Espera-se que a campanha contribua para:

a)
b)
c)
d)
e)
f)
8)

ampliar o conhecimento da populagao sobre o Portal Legislativo;

aumentar o nimero de pessoas que conhecem suas funcionalidades;

estimular o acesso ao Portal;

ampliar o acompanhamento de projetos e demais matérias durante sua tramitacao;
aumentar o conhecimento sobre pautas e resultados das sessdes;

estimular a consulta as informacgdes sobre a atividade parlamentar;

facilitar a compreensao da populagao sobre o processo legislativo municipal;

10
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consolidar o Portal Legislativo como uma ferramenta de acesso publico as informacdes do
Poder Legislativo municipal.

23. INDICADORES DE AVALIAGAO

Sempre que houver dados disponiveis, poderdo ser considerados indicadores como:

a)
b)
c)
d)
e)
f)
8)
h)
i)
j)

alcance da campanha;

frequéncia de exposicao;

impressoes;

visualizacdes de conteldos;

interacdes nas redes sociais;

acessos ao Portal Legislativo;

acessos ao Portal provenientes de agdes digitais da campanha;
utilizacdo de QR Codes;

visualizacBes ou acessos as paginas relacionadas as matérias legislativas;
outros indicadores compativeis com os meios utilizados.

Nao serdo estabelecidas metas numéricas prévias para os indicadores digitais, em razdo da auséncia

de série histdrica suficiente. A licitante devera propor metodologia de mensuragdo compativel com

os dados disponiveis, sem garantia de resultado ou promessa de desempenho minimo.

24. RESTRICOES E CUIDADOS INSTITUCIONAIS

A campanha deverd observar o cardter institucional da comunicacado publica.

As pecas deverao:

a)
b)

c)
d)
e)

f)
g)

h)
i)

i)

ter finalidade informativa, educativa ou de orientacdo social;

ndo empregar nomes, simbolos, imagens, expressdes ou outros elementos que caracterizem
promocao pessoal de agentes publicos;

ndo apresentar conteudo partidario ou eleitoral;

nao associar a Camara Municipal a partidos, candidatos ou interesses privados;

ndo utilizar a campanha para enaltecimento pessoal de vereadores, servidores ou
autoridades;

utilizar informacgdes oficiais e verificaveis;

observar o art. 37, § 19, da Constituicdo Federal, as Leis n2 12.232/2010, n? 14.133/2021 e n®
9.504/1997 e as demais normas aplicaveis a publicidade institucional;

respeitar a identidade visual institucional da Camara Municipal.

respeitar os direitos autorais e os direitos de uso de imagem, voz, musica, fonte, ilustracdao e
demais conteldos de terceiros;

tratar eventuais dados pessoais em conformidade com a Lei n? 13.709/2018, limitando-os ao
estritamente necessario para a finalidade publica da campanha;

11



Camara Municipal de Vicosa

Praca Silviano Branddo, 05 — CEP 36.570-035 — Vicosa/MG
Telefax: (31)3899-7500 — www.vicosa.mg.leg.br

k) observar os requisitos de acessibilidade previstos na Lei n? 13.146/2015 e os recursos
compativeis com cada meio;

1) submeter eventual producdo e veiculacdo as restricOes eleitorais vigentes no periodo da
execucdo e a autorizacdo formal da Camara Municipal.

12
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ANEXO Il
MODELO DE FICHA DE AVALIAGAO DA PROPOSTA TECNICA
(USO EXCLUSIVO DE CADA MEMBRO DA SUBCOMISSAQ TECNICA)

CONCORRENCIA PRESENCIAL N2 001/2026 — PROCESSO ADMINISTRATIVO N2 056/2026

Objeto: contratacdo de agéncia de propaganda especializada para a prestacado integrada,
continuada, sob demanda e sem dedicacdo exclusiva de mao de obra de servicos de publicidade
institucional da CAMARA MUNICIPAL DE VICOSA.

Membro da Subcomissdo Técnica:

Proposta avaliada (Plano de Comunicagdo — via ndo identificada): cédigo de controle interno n?
(atribuido apenas nesta ficha, vedada qualquer anotacdo no invélucro n? 01 ou na via
ndo identificada)

Licitante (somente para o Conjunto de Informacdes — invdlucro n2 03):

Instrugdes: (i) as pontuagdes e os atributos correspondem aos subitens 9.3.1 a 9.3.4 do Edital; (ii)
cada quesito deve receber pontuagdo entre zero e a pontuagdo mdxima, admitidas duas casas
decimais, acompanhada de justificativa escrita; (iii) a pontuagdo final de cada quesito serd a média
aritmética das pontuagdes atribuidas pelos membros da Subcomisséo (subitem 9.5); (iv) havendo
diferenca entre a maior e a menor pontuagéo de um quesito superior a 20% da pontuagdo mdxima,
o quesito serd reavaliado (subitem 9.6); (v) serd desclassificada a proposta com total inferior a 60
pontos ou com pontuagdo inferior a 50% da mdxima em qualquer quesito (subitem 9.4).

PARTE A — PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA (40 PONTOS) — subitem 9.3.1 do Edital

Pontuagao Pontuagao

A.1 - RACIOCINIO BASICO .. L
maxima atribuida

Justificativa escrita (obrigatoria)

Atributos a considerar:

(i) acuidade de compreensdo das fungdes, do papel
e dos desafios de comunicagdo da Camara
Municipal de Vigosa;

(i) compreensdo das caracteristicas e da utilidade 8,00
do Portal Legislativo;

(iii) compreensdo do problema de comunicagao,
dos objetivos e dos publicos-alvo definidos no
Briefing, inclusive seus habitos de comunicagao.

A.2 — ESTRATEGIA DE COMUNICACAO Pontuagao Pontuagao

PUBLICITARIA maxima atribuida Justificativa escrita (obrigatoéria)

Atributos a considerar:

(i) adequagdo do partido tematico e do conceito ao
problema, aos objetivos e aos publicos-alvo;

(ii) consistén~cia légica, clareza e pertinéncia da 12,00
argumentac3o;

(iii) riqueza de desdobramentos positivos do
conceito para a comunicagdo da Camara;

(iv) possibilidades de execugdo da estratégia.
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Pontuagao Pontuagao

A.3 - IDEIA CRIATIVA L. -
maxima atribuida

Justificativa escrita (obrigatéria)

Atributos a considerar:

(i) adequagao ao problema de comunicagdo e a
estratégia;

(i) originalidade e criatividade na combinagdo dos
elementos;

(iii) 5||.'n.p_I|C|dade, clareza, legibilidade e 12,00
acessibilidade;

(iv) pertinéncia ao carater institucional, educativo e
impessoal;

(v) exequibilidade das pecas e adequagdo aos
meios;

(vi) unidade conceitual e visual entre os exemplos.

Pontuagao Pontuagao

A.4 — ESTRATEGIA DE MiDIA E NAO MIDIA .. o
maxima atribuida

Justificativa escrita (obrigatoria)

Atributos a considerar:

(i) conhecimento dos habitos de comunicagdo e de
consumo de midia dos publicos-alvo;

(ii) pertinéncia, escolha e argumentagdo dos meios,
veiculos e agbes de ndo midia;

(i) economicidade e otimizagdo da verba 8,00
referencial, observada sua distribuicdo;

(iv) consisténcia do plano simulado, do cronograma
e do quadro-resumo;

(v) metodologia e indicadores de avaliagdo de
resultados.

Subtotal da Parte A (maximo 40,00):

PARTE B — CONJUNTO DE INFORMAGOES (60 PONTOS) — subitens 9.3.2 a 9.3.4 do Edital

Pontuaga Pontuaga o i
B.1 - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO ontuagdo ontuagdo Justificativa escrita (obrigatéria)
maxima atribuida
Atributos a considerar:
(a) qualificagdo da equipe técnica (atendimento,
planejamento, criagdo, produg¢do, midia e RTVC) —
até 5,00;
(b) estruturas técnica e operacional disponibilizadas 25.00
a Camara, sem onus adicional — até 10,00; !
(c) experiéncia em comunicagdo publicitaria de
carater institucional, educativo, informativo ou de
utilidade publica, para clientes publicos ou privados
— até 10,00.
P - Pontuaca Pontuaca e . . N
B.2 — REPERTORIO (PORTFOLIO) on’ 1{agao on‘ ua’gao Justificativa escrita (obrigatoéria)
maxima atribuida
Atributos a considerar: 25,00
(a) ideia criativa e pertinéncia das pegas a solugdo
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B.2 — REPERTORIO (PORTFOLIO) Pontuagao Pontuacdo Justificativa escrita (obrigatéria)
maxima atribuida

do problema de comunicagdo — até 11,00;

(b) qualidade da execugdo — até 8,00;

(c) acabamento — até 6,00.

B.3 — RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE Pontuagao Pontuagao Justificativa eserita (obrigatoria)

COMUNICAGAO méxima atribuida .

Atributos a considerar:

(a) encadeamento ldgico da exposi¢do — até 3,00;

(b) evidéncia do planejamento publicitario — até 10,00

3,00;

(c) resultados apresentados pela campanha — até

4,00.

Subtotal da Parte B (maximo 60,00):
TOTAL ATRIBUIDO POR ESTE MEMBRO (A + B, maximo 100,00):

Declaro que as pontuagdes acima foram atribuidas exclusivamente com base nos critérios do
Edital, sem conhecimento da autoria do Plano de Comunicagao Publicitaria.

Vicosa/MG, de de

Assinatura do membro da Subcomissao Técnica



Camara Municipal de Vicosa

Praga Silviano Brand3o, 05 — CEP 36.570-035 — Vigosa/MG
Telefax: (31)3899-7500 — www.vicosa.mg.leg.br

ANEXO IV
MODELO DE PROPOSTA COMERCIAL — INVOLUCRO Ne 04

Concorréncia Presencial n2 001/2026 — Processo Administrativo n2 056/2026

Razdo social:
CNPJ: Endereco:

Representante legal: Telefone:

E-mail vdlido para comunicacdes e notificacdes:

Prezados(as) Senhores(as),

1. Apresentamos proposta comercial para a prestacao integrada, continuada e sob demanda,
sem dedicacdo exclusiva de m3o de obra, de servicos de publicidade institucional da CAMARA

MUNICIPAL DE VICOSA, conforme o Edital, o Termo de Referéncia e seus anexos.
2. Esclarecemos, ainda, que:

a) Aceitamos todas as condicbes estabelecidas no Edital da Concorréncia Presencial n2
001/2026. Nos pregos apurados conforme os percentuais propostos estdo incluidos os custos
operacionais, materiais, tributos e encargos previdenciarios, trabalhistas e comerciais que

incidam direta ou indiretamente sobre a execuc¢do do objeto.

b) Estamos cientes da repercussdo social do objeto do Edital, de natureza publica e

institucional;

c) Concordamos com as condi¢des da minuta contratual e com as hipdéteses de extin¢do do

contrato previstas no Edital e na Lei n® 14.133/2021;

3. O PERCENTUAL DE DESCONTO proposto é de % ( ), a ser

concedido 8 CAMARA MUNICIPAL DE VICOSA sobre os custos internos de criacdo da agéncia,
calculados pela Tabela SINAPRO/MG vigente a época da prestacdo dos servigcos (minimo de

30% e maximo de 75%).
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4. O PERCENTUAL DE HONORARIOS proposto é de % ( ),

incidente sobre os servigos externos de produgao da campanha publicitdria (mdximo de
15%).

Em caso de divergéncia entre um percentual expresso em algarismos e por extenso,
prevalecerd o percentual por extenso.

5. O prazo de validade da proposta é de ( ) dias, ndo

inferior a 90 (noventa) dias, contados da data de sua apresentacao.

6. O prazo inicial da contratacdo é de 12 (doze) meses, com prestacdo dos servicos sob
demanda, mediante ordens de servico autorizadas pela CAMARA MUNICIPAL DE VICOSA,

observadas as condicdes de inicio e execucao do Edital e do contrato.

7. Para fins de ISSQN, declaramos que nosso domicilio de recolhimento é

e que a aliquota incidente para a execugdo do objeto no Municipio de Vigosa é de %.

8. Os percentuais acima estdo expressos com, no maximo, 2 (duas) casas decimais. Integra

esta proposta, no mesmo INVOLUCRO N2 04, a Declaracdo Unificada (Anexo V do Edital).

Local e data.

Nome e cargo do signatario:

(Assinatura do representante legal ou procurador com poderes para tal finalidade.)

OBSERVACAO: Preencher os dois percentuais propostos em algarismos e por extenso, bem
como os dados de identificagdo e o e-mail vdlido da licitante. A proposta deve ser datada e
assinada pelo representante legal ou procurador com poderes especificos, acompanhada da
procuragdo quando assinada por procurador.
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ANEXO V — DECLARAGCAO UNIFICADA

CONCORRENCIA PRESENCIAL N2 001/2026
PROCESSO ADMINISTRATIVO N2 056/2026

(Apresentar no INVOLUCRO N2 04, juntamente com a Proposta de Pre¢os — subitem 6.13 do

Edital)
Razdo social:
CNPJ n? Sede:
Representante legal: CPF n¢
RG n? , DECLARA, para fins de participacdo na licitacdo acima indicada,
que:

1. Atende aos requisitos de habilitacdo exigidos no Edital e responde pela veracidade das
informacgdes prestadas (art. 63, inciso |, da Lei n? 14.133/2021).

2. Ndo existe fato que impeca sua participacdo ou habilitacdo, inclusive san¢do vigente que a
proiba de licitar ou contratar com a CAMARA MUNICIPAL DE VICOSA, comprometendo-se a
comunicar fato superveniente impeditivo.

3. Cumpre as exigéncias de reserva de cargos para pessoas com deficiéncia e para reabilitados da
Previdéncia Social, previstas em lei e em outras normas especificas (art. 63, inciso IV, da Lei n®
14.133/2021).

4. Sua proposta econdmica compreende a integralidade dos custos necessarios ao atendimento
dos direitos trabalhistas assegurados na Constituicao Federal, nas leis e normas trabalhistas, nas
convengdes coletivas e nos termos de ajustamento de conduta vigentes na data de entrega da
proposta (art. 63, § 19, da Lei n? 14.133/2021).

5. A licitante ndo incorre nas hipdteses de impedimento dos arts. 99, § 19, e 14, inciso IV, da Lei n2
14.133/2021, inclusive por vinculo com dirigente da CAMARA MUNICIPAL DE VICOSA ou agente
publico que atue na licitacdo, fiscalizacdo ou gestdo contratual, ou pelas relacdes de conjuge,
companheiro ou parentesco até o terceiro grau ali previstas.

6. Nos 5 (cinco) anos anteriores a divulgacdo do Edital, ndo foi condenada judicialmente, com
transito em julgado, por exploracdo de trabalho infantil, submissao de trabalhadores a condi¢des
analogas a de escravo ou contratacdo de adolescentes em casos vedados pela legislacao
trabalhista.

7. Nao emprega menores de 18 (dezoito) anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre, nem
menores de 16 (dezesseis) anos em qualquer trabalho, salvo na condi¢ao de aprendiz a partir de
14 (quatorze) anos (art. 72, inciso XXXIIl, da Constituicao Federal).

8. Conhece e aceita as condi¢des do Edital, do Termo de Referéncia, do Briefing e dos demais
anexos, bem como as obriga¢des da futura contratacdo.

9. Elaborou suas propostas de forma independente, sem ajuste com concorrentes; nao comunicou
o conteldo reservado de suas propostas a outros participantes ou a integrantes da CAMARA
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MUNICIPAL DE VICOSA antes das respectivas aberturas oficiais, nem procurou influir
indevidamente na decisdo de participar de outra licitante.

10. Tomou conhecimento de todas as informacgdes e condi¢cdes necessdrias ao cumprimento das
obriga¢des objeto da licitacdo (art. 67, inciso VI, da Lei n? 14.133/2021).

11. Antes da primeira ordem de servico, apresentara a relacao da estrutura basica, das instalacdes,
dos recursos e da equipe técnica multidisciplinar que colocard a disposicdo da execugdo
contratual, conforme previsto no Edital.

Local e data: , de de

Nome e assinatura do representante legal ou procurador

Empresa e CNPJ:
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ANEXO VI
TERMO DE RENUNCIA DO PRAZO RECURSAL
APRESENTAGAO FACULTATIVA APOS CIENCIA DA DECISAO

CONCORRENCIA PRESENCIAL N2 001/2026
PROCESSO ADMINISTRATIVO N2 056/2026

A CAMARA MUNICIPAL DE VICOSA

A empresa , inscrita no CNPJ sob o n?

, representada por ,
CPF n? , com poderes para renunciar ao direito de recurso, declara que
tomou ciéncia da decisdo indicada abaixo em / / , conforme ata ou
publicacdo de / /

() julgamento das Propostas Técnicas;
( ) julgamento final das Propostas Técnica e de Precos;

() habilitagcdo ou inabilitacdo da(s) licitante(s):

Identificacdo da decisdo ou da ata:

Em relacdo exclusivamente a decisdo acima identificada, RENUNCIA EXPRESSAMENTE ao direito
de interpor recurso e ao respectivo prazo recursal, nos termos da secdo “DOS RECURSOS” do
Edital e do art. 165, inciso |, alineas “b” e “c”, da Lei n? 14.133/2021, concordando com o
prosseguimento do procedimento licitatério conforme o Edital.

Esta renuncia ndo abrange decisdes distintas ou futuras do procedimento.

Vicosa/MG, de de

Nome e assinatura do representante legal ou procurador com poderes especificos

Empresa e CNPJ:
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PARA A AGENCIA ASSOCIADA.

Consulta juridica Lista Fator de fundamental importancia para a associagao a
de referéncia de custos um Sindicato € o entendimento do que isso representa
Modelos de edital Lista politicamente. E estar participando de um grupo que

de licitagOes on-line Sala representa ndo s6 empresas, mas o mercado. E estar

de reunioes Workshops no grupo de lideranca dos negocios da Propaganda em

e eventos anuais Area Minas Gerais e no Brasil. Com a sua contribui¢ao, o Sindicato
exclusiva no site com sera mais representativo e tera for¢a para implementar
modelos de contratos, as politicas necessarias a defesa dos direitos e interesses
conveénios e parcerias com da categoria. Somente com o apoio de todas as agéncias,
dezenas de empresas do que sao as mais beneficiadas com as agoes da entidade,
setor E muito mais. é possivel alcancar os objetivos da categoria.

O pagamento da Contribuicao Empresarial Anual

é devido para as agéncias associadas e hao associadas, para
fins de sustentacao do sistema sindical patronal de relagoes
trabalhistas e a manutencao da representatividade

da categoria no Estado de Minas Gerais.

Faca parte. Contribua!

Associe-se!
G (31)99312-7274 & 3132417711 @B sinapromg.com.br Il /company/sinapromg (&) ¢ X /sinapromg



COM VOGE, :
SOMOS MUIT
MAIS FO

O 2° maior sindicato da categoria Fundado em 1979, como Sindicato das

no Brasil, atras apenas do Sinapro ' Agéncias de Propaganda do Estado de Minas
de Sao Paulo. Agéncias associadas Gerais (Sinapro-MG) é a mais representativa
em mais de 20 cidades do interior. entidade de classe patronal da indastria da
Mais de 90 agéncias de Propaganda Propaganda em nosso Estado.

associadas no Estado. Diversas parcerias Como entidade focada na gestao do negoécio
e beneficios para as agéncias associadas. publicitario, o objetivo do

Sinapro-MG é defender os interesses

da categoria e oferecer a seus associados
um amplo leque de servigos, expertise e
informacoes referentes ao negocio

SINAPIro.MaG da Propaganda.
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A Lista de Referéncia de Custos Internos
do Sinapro-MG é um instrumento técnico
para apoiar a precificagao dos servicos
executados internamente pelas agéncias
de Publicidade e Propaganda em Minas
Gerais. Ela organiza parametros referenciais
de custo a partir das tarefas e entregas que
compoem o trabalho de agéncia, criando
uma linguagem comum para negociar
escopo, esforgo, prazos e responsabilidades
com clientes/anunciantes.

Em 2026, o principal valor da Lista é servir

como “base de escopo” num mercado em
que as entregas se multiplicaram e passaram
a ter camadas adicionais de operacao,

dados, mensuracao e conformidade. Isso nao
transforma a Lista em tabela de tendéncias;
apenas reconhece que, hoje, o custo real

do trabalho & impactado por volume

de variacoes, velocidade de producao,
governanca de dados, integridade de midia e
exigéncias de transparéncia.

FICHA TECNICA

Lista de Referéncia de Custos Internos 2026

Tiragem: 50
Projeto grafico: Fazcom! Comunicagao
Direcao de arte: Athus Pinheiro

Diagramacao: Athus Pinheiro e Donald Isnenghi

llustracoes: Athus Pinheiro
Finalista: Edinilson Fernandes
Revisor: Rodrigo Pires
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5 Papelaria

6 Jornal

6.1 Empregados/Procurados

6.2 Publicacoes Legais, Editais e Avisos

6.3 Gravagao de Arquivos para Veiculagao ou Transmissdo Via Rede
7 Revista

71 Gravacao de Arquivos para Veiculacao ou Transmissao Via Rede
8 Midia Exterior

9 Sinalizacao

91 Sinalizacao Externa [Fachada]

9.2 Sinalizacao de |dentificagao

9.3 Sinalizacao de Orientacao

9.4 Mobiliario

9.5 Ambientacao Institucional [Branding Ambientall

10 Producao Eletrénica

101 Criacao e Texto - Roteiro

10.2 Gravacao e Transmissao [Via Rede]

11 Material Promocional

12 Material Impresso

13 Embalagens

14 Print [por copial/Montagem de Boneca

15 Comunicac¢ao Digital

151 Planejamento e Setup de A¢ao ou Promocao em Midia Digital
15.2 Planejamento e Setup de Campanhas para Redes Sociais
15.3 Comunicag¢ao Digital

15.4 Banners e Pop-Ups/Lightbox

15.5 Advergames

15.6 Redes Sociais e Aplicativos de Mensagens Instantaneas
15.7 Links Patrocinados

158 SEO

15.9 Mobile/APP

15710 Inbound Marketing - Marketing de Contéudo

1511 Servicos Especiais [por hora]

16 Editoracao

161 Banco de Imagem

16.2 Producao de texto - Portugués

16.3 Tabelas, Graficos e Mapas

16.4 Tratamento de Imagem

16.5 Copia de CD/DVD
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Este documento adota definicées legais
e operacionais para reduzir ambiguidades.

O Sindicato das Agéncias de Propaganda
do Estado de Minas Gerais

(Sinapro-MG) & uma entidade sindical,

sem fins lucrativos, que relune e representa
agéncias de Propaganda sediadas

no Estado de Minas Gerais. Fundado

em 5 de dezembro de 1979, a entidade
representa, defende interesses

comuns e contribui para a continua
evolucao e profissionalizagcao das agéncias
de Propaganda do Estado.

Somos formados por agéncias de
Propaganda de todos os portes,
denominadas contribuintes, que

se beneficiam de nossas iniciativas em
defesa de seus interesses. Filiando-se

as agéncias gozam de servicos e beneficios
exclusivos, que contribuem para seu
continuo aprimoramento e crescimento.

E, nos termos do artigo 2° do decreto

n°® 57.690/66, qualquer forma remunerada
de difusao de ideias, mercadorias, produtos
Ou servigos por parte de um anunciante
identificado.

De acordo com a lei n® 4.680/65 — artigo
3°, a agéncia de Propaganda é pessoa
juridica e especializada na arte e técnica
publicitarias, que, por intermédio

de especialistas, estuda, concebe

e distribui propaganda aos veiculos

de divulgacao, por ordem e conta

de clientes anunciantes, com o objetivo
de promover a venda de produtos

e servicos, difundir ideias ou informar

o publico a respeito de organizagoes

ou instituicoes colocadas a servico desse
mesmo publico.

E nos termos do artigo 8° do decreto

n°® 57.690/66, empresa, entidade

ou individuo que utiliza a Propaganda, além
de ser o contratante dos servicos

das agéncias de Publicidade e Propaganda.

E a pessoa fisica ou juridica especializada
e tecnicamente capacitada a fornecer

OS servigos ou suprimentos necessarios
ao estudo, a concepcao e a execugao

da Publicidade, em complementacao

ou apoio as atividades da agéncia,

do anunciante e do veiculo.

E, nos termos do artigo 10° do decreto
n°® 57.690/66, qualquer meio de divulgagao
visual, auditiva ou audiovisual.

Temos diversos veiculos de Comunicacao
a disposicao das agéncias de Propaganda
e dos clientes/anunciantes.

Sao considerados veiculos de
Comunicacao: jornais, veiculos de midia
exterior, websites, portais, revistas,
emissoras de radio, emissoras de televisao,
dentre outros.



E uma entidade de ética, com atuacdo nacional, criada e mantida exclusivamente pelo setor
privado para assegurar boas praticas comerciais entre anunciantes, agéncias de Publicidade
e veiculos de Comunicacao. E de grande importancia que as agéncias de Propaganda

se associem ao Cenp. E uma certificacdo que coloca as agéncias em um patamar
diferenciado no mercado.

Baseia-se nas Normas-Padrao da Atividade Publicitaria, documento orientador
de melhores praticas, atuando de forma permanente em quatro importantes areas:

1. Certifica a qualidade técnica da agéncia de Publicidade, assegurando que ela tenha
estrutura fisica e de pessoal compativel com o mercado no qual atua, inclusive quanto
ao uso competente de pesquisas de midia.

2. Mantém depésito, para comprovacao publica, das listas de pregos dos veiculos
de Comunicacao, instrumento inibidor de praticas desleais na oferta de precos pelos
servicos de veiculacao da Publicidade.

3. Credencia os servicos de informacdes de midia oferecidos pelas empresas especializadas
e credencia, também, institutos/empresas para atuarem na pesquisa sobre a fluxo
dos veiculos de Comunicacao impressos.

4. Atua como forum permanente de discussao técnico-comercial da area de Publicidade.
Nao é ente publico, mas tem as normas e a certificagao reconhecidas pela legislagao federal
como instrumento para entes publicos que utilizam a Publicidade como exercicio

da Comunicacao.

E facultado a agéncia negociar parcela do Desconto-Padrao de agéncia a que fizer jus

com o respectivo anunciante, observados os parametros contidos no “Anexo B - Sistema
Progressivo de Servicos/Beneficios”, os quais poderao ser revistos pelo Conselho Executivo
do Cenp.

Investimento bruto percentual Percentual negociavel do Desconto-Padrao de Agéncia a
negociavel do anual em midia ser aplicado sobre o investimento bruto do anunciante
Até R$ 2.500.000,00 Nihil

De R$ 2.500.000,01 A R$ 7.500.000,00 Até 2% (dois por cento) do investimento bruto

De R$ 7.500.000,01 A RS 25.000.00000  Até 3% (trés por cento) do investimento bruto

De R$ 25.000.000,01 em diante Até 5% (cinco por cento) do investimento bruto

www.cenp.com.br



Os custos internos sao cobrados conforme
previsto nos itens 3.6, 3.8 e 3110

das Normas-Padrao do Cenp (Conselho
Executivo das Normas-Padrao).

O custo dos servicos internos, assim
entendidos aqueles que sao executados
pela equipe da proépria agéncia, sera
calculado com base em parametros
referenciais estabelecidos pelo Sindicato
da base territorial onde a agéncia estiver
localizada, e nao sera acrescido

de honorarios nem de quaisquer encargos.

Ao modificar ou cancelar servicos internos
ja aprovados, executados ou em execugao,
o cliente devera pagar a agéncia o custo
desses servicos.

Custo diferenciado para cada tipo

de peca. Refere-se ao servico sintese de
estratégia de comunicacao publicitaria
proposta pela agéncia. O objetivo

€ a solucao do problema especifico

de comunicacao descrito no briefing.

E expressa sob a forma de uma reducao
de mensagem, acompanhada de exemplo
de peca que a corporifique objetivamente.
E apresentada sob a forma de roteiro

e textos, quando para midia eletrénica,

e, em forma de layout, para as pecas
graficas e eletronicas.

Quando o trabalho ja desenvolvido

e apresentado ao cliente deve ser
descartado, em funcao de falta de clareza/
consisténcia do briefing fornecido pelo

cliente ou mudanca do briefing pelo cliente.

Nesse caso, o departamento responsavel
precisa desenvolver uma nova proposta (de
estratégia ou de layout).

Sao adaptacoes os ajustes de pecas
realizados dentro de uma mesma
campanha ou conceito, geralmente

Lista de Referéncia de Custos Internos
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executados pelo departamento

de arte-final. Exemplo: de anlncio para
anuncio da mesma campanha (troca

de endereco, de telefone ou mudanca do
formato sem alteracao da sua proporgao).
Nao é considerada adaptag¢ao quando, por
exemplo, um outdoor é solicitado para

um anuncio, mesmo que dentro da mesma
campanha, pois a construcao e a fungao de
cada uma dessas pecas sao diferentes. No
caso de adaptacao de formato, a nova peca
precisa manter a proporgao da original
(ex.: transformar um anincio de pagina
dupla em pagina simples nao é adaptacao).
Uma adaptacao pode ocorrer no formato,
layout ou texto, nao necessitando

dos servicos de diregao de arte ou redacgao.
Caso seja necessaria a participacao

de um diretor de arte e/ou redator,

o trabalho devera ser considerado criacao.

Custo diferenciado para cada tipo

de peca referente a montagem final

da peca publicitaria, seguindo

as orientacoes do layout. Nessa fase

do trabalho, serao agrupados, em um

Unico documento, seguindo as normas
graficas, todos os elementos que compoem
a peca publicitaria, tais como fotografias,
ilustracoes, textos, titulos, logomarcas

e quaisquer outros elementos graficos para
que, depois de devidamente revisado

e aprovado pelo cliente, possa ser enviado
para o fornecedor ou veiculo.

A consultoria de Comunicacao

se da por meio de diagnosticos e processos
de avaliacao e direcionamento. Tem

o proposito de levantar as necessidades
do cliente, pesquisar o contexto
socioeconomico, o perfil do mercado

de atuacao, a concorréncia

e os publicos-alvo do cliente, além

de identificar solugoes e recomendar
acoes. De posse

das informacoes e com a validagao

do plano de atuagao, o consultor
desenvolve, implanta e viabiliza o projeto



de acordo com a necessidade especifica
de cada cliente.

O planejamento de Comunicacao € uma
ferramenta da estratégia

de posicionamento da empresa,

derivada do planejamento de marketing

e diretamente ligada a mecanismos

de inteligéncia de mercado, tais como
pesquisas, estudos e monitoramentos

de padroes sociais, de padroes de consumo,
de padroes de comportamento, tendéncias
e movimentos culturais, dentre outros.

Deve ser utilizado para corporificar

a mensagem, os valores e o objetivo
empresarial do cliente dentro de modelos
de relacionamento da marca (do servico,
do produto ou da empresa) com seus
stakeholders ou publicos-alvo. Direciona
todo o composto de Comunicacao

a ser executado, nos planos taticos

de curto, médio e longo prazo

e nas acoes operacionais por intermédio
dos canais de veiculacao, contato, ativacao
e relacionamento em midia e ndo midia,
quais sejam as campanhas de Propaganda,
ativacoes em trademarketing, acdes

de livemarketing, mobilizacao de redes

de relacionamento social, gestao

de conteudo, promocao de vendas, dentre
outros. Isso acontece para que o resultado
pretendido pelo cliente seja alcancado,
entregando o maximo

de retorno sobre o investimento realizado.

Branding, um anglicismo para uma
versao mais contemporanea e moderna
da gestao de marca, é a disciplina

do marketing responsavel pela gestao
estratégica e pratica da marca, da voz,
da persona, dos valores, da construgao
imagética e semiotica, da presenca

e do posicionamento de uma empresa
nos diversos canais de relacionamento
desta e de seus produtos com todos
os seus stakeholders.

A execucao do trabalho de branding, com

1

suas diversas entregas, pressupoe

a busca da atencao, do reconhecimento,
da validacao, do encantamento

e da fidelizagcao do publico com a empresa
por meio do estudo de cenario

e de contexto, do diagnéstico da

marca (brand), da analise dos publicos

de interesse, da avaliacao das marcas
concorrentes e de aspiragao para a criagao
de um composto estruturado de agoes

do marketing, da Comunicagao publicitaria,
da Comunicacao digital, da promocao,
dentre outros.

Sao todos os custos dos servicos
contratados com fornecedores/terceiros
para a execucao dos trabalhos

dos clientes/anunciantes e que sao
executados sob supervisao ou nao

da agéncia. Os honorarios da agéncia
incidentes sobre os custos dos servicos
de fornecedores/terceiros devem seguir
o estipulado nos itens 3.6.1 e 3.6.2 das
Normas-Padrao da Atividade Publicitaria,
editadas pelo Cenp.

Todos os demais servicos e suprimentos
terao o seu custo coberto pelo cliente,
deverao ser adequadamente orgados

e solicitarao prévia e expressa anuéncia
do cliente para a sua execucao. O custo
dos servicos internos, assim entendidos
aqueles que sao executados pelo pessoal
e/ou com os recursos da propria agéncia,
sera calculado com base em parametros
referenciais estabelecidos pelo Sindicato
da base territorial onde a agéncia estiver
localizada e nao sera acrescido

de honorarios nem de quaisquer encargos.

Os servigos e os suprimentos externos
terdao os seus custos orcados perante

os fornecedores especializados,
selecionados pela agéncia ou indicados
pelo anunciante. O cliente devera pagar

a agéncia “honorarios” de 15% (quinze por
cento) sobre o valor dos servicos

e suprimentos contratados com quaisquer
fornecedores.

Lista de Referéncia de Custos Internos



Quando a responsabilidade da agéncia
limitar-se exclusivamente a contratacao
ou pagamento do servico ou suprimento
sobre o valor respectivo, o anunciante
pagara a agéncia “honorarios”

de, no minimo, 5% (cinco por cento)

e no maximo 10% (dez por cento).

O Desconto-Padrao de Agéncia sera
devido pelo veiculo a agéncia, sendo que
o percentual de 20% (vinte por cento)
incidira sobre o valor da veiculacao,
conforme previsto no item 2.5.1 das
Normas-Padrao da Atividade Publicitaria.

O Desconto-Padrao de Agéncia de que
trata o artigo 11 da lei n® 4.680/65

e artigo 11 do decreto n® 7.690/66,

bem como o artigo 19 da lei n® 12.232/10,

€ a remuneracao destinada a agéncia

de Publicidade pela concepcao, execucao e
distribuicao de propaganda, por ordem

e conta de clientes anunciantes.

Toda agéncia que alcangar as metas

de qualidade estabelecidas pelo Cenp,
comprometendo-se com os custos

e atividades a elas relacionadas,
habilitar-se-a ao recebimento

do “certificado de qualificagdo técnica’,
conforme o artigo 17, inciso i, alinea “f”
do decreto n® 57.690/66, e fara jus ao
Desconto-Padrao de Agéncia nao inferior a
20% (vinte por cento) sobre o valor

dos negocios que encaminhar ao veiculo
por ordem e conta de seus clientes,

de acordo com os valores da tabela do
Anexo B.

Para o desenvolvimento da melhor pratica
de mercado, indicamos as seguintes
modalidades de remuneracao para

as agéncias de Propaganda:

Modelo 1 - Sera composto pela
remuneracao a partir da utilizagao

Lista de Referéncia de Custos Internos
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dos valores previstos na Lista de Referéncia
de Custos Internos mais

o Desconto-Padrao de Agéncia
(comissionamento de midia) mais

os honorarios de acompanhamento

de producao grafica e eletronica.

Modelo 2 — Sera composto por um “fee”
ou “honorarios de valor fixo” mais

o Desconto-Padrao de Agéncia
(comissionamento de midia).

Modelo 3 - “Success fee” (modalidade de
remuneracao na qual é estipulada entre

a agéncia e o cliente/anunciante

a remuneracao pelo sucesso, ou seja, pela
meta alcancada, previamente calculada
entre as partes) mais o Desconto-Padrao
de Agéncia (comissionamento de midia).

Modelo 4 - “Fee” ou “honorarios de valor
fixo".

Os prazos minimos (em dias Uteis)
necessarios para execugao de pegas
a partir da aprovacgao do briefing pelo
cliente, sao os seguintes

Criacao:

Campanhas: 10 dias.

Pecas avulsas: 3 dias.

Pecas de oportunidade: 1dia.

Elaboracao de planos de midia:
Campanha: 10 dias.
Pecas avulsas: 2 dias.

Sempre gque os prazos nao forem
suficientes, o anunciante pagara uma taxa
de urgéncia a agéncia de 20% (vinte por
cento) sobre o valor dos custos dos servicos
internos para o ressarcimento dos custos
adicionais, tais como horas-extras, lanches
e transporte dos profissionais da agéncia.

As pecas nao especificadas nesta tabela
serao orcadas por avaliacao e referéncia
de pecas similares ou ainda de comum
acordo entre agéncia e anunciante.



A atividade publicitaria € regularizada

por uma série de leis que regem as relagoes
entre as agéncias de Propaganda,

os anunciantes, os clientes

e os destinatarios das mensagens
publicitarias. Sao elas:

Lei n® 4.680/65: dispoe sobre o exercicio
da profissao de publicitario e de agenciador
de Propaganda e da outras providéncias.

E considerada o dispositivo legal mais
relevante para a atividade, pois dela
derivam todos os outros textos que
envolvem a Publicidade e a Propaganda.

Decreto n® 57.690/66: aprova

o Regulamento para a execucao da lei

n°® 4.680, de 18 de junho de 1965. Esse
decreto veio pormenorizar as disposi¢coes
gerais e abstratas da lei n® 4.680/65,
viabilizando sua aplicacao em casos
especificos.

Cédigo Nacional de Autorregulamentacao
Publicitaria (Conar): trata das repercussoes
sociais da atividade publicitaria, adotando
normas éticas especificas adotadas entre
entidades representativas do mercado
brasileiro de Publicidade.

Normas Padrao da Atividade Publicitaria
(Cenp): seu texto visa auxiliar

o relacionamento comercial entre

as Entidades Representativas em ambito
nacional, sendo elas: ABA (Associacao
Brasileira de Anunciantes), ABAP
(Associagao Brasileira de Agéncias

de Publicidade), Fenapro (Federagao
Nacional das Agéncias de Propaganda),
ANJ (Associacdo Nacional de Jornais),
ANER (Associacao Nacional de Editores
de Revistas), ABERT (Associacao Brasileira
de Emissoras de Radio e Televisao) e ABTA
(Associacao Brasileira

de Telecomunicagoes por Assinatura

e dos Veiculos de Propaganda ao Ar Livre).

Lei n®14.133/21 - Lei de Licitacoes

e Contratos, substituta da lei 8.666/93,
institui normas para licitacoes e contratos
da Administracao Publica e da outras

13

providéncias.

Lei n®12.232/10 - Lei Especifica para
Publicidade e Propaganda por 6rgaos
publicos. Dispoe sobre as normas

gerais para licitacao e contratacao pela
Administracao Publica de servicos

de Publicidade prestados por intermédio
de agéncias de Propaganda e da outras
providéncias. E aplicado de forma
complementar a lei n® 8.666/93.

Lei n®13.303/16 - Lei Geral da Contratacao
das Estatais, estabelece normas

de licitacao, contratacao e governanca
para empresas publicas, sociedades de
economia mista e suas subsidiarias na
Unido, Estados, Distrito Federal

e Municipios.

O Conselho de Etica do Sinapro-MG tem
um codigo que rege os principios éticos que
devem nortear as relagoes entre

as agéncias e o mercado publicitario
(agentes publicos, iniciativa privada,
veiculos e fornecedores). A Comissao de
Etica € composta por profissionais do
mercado e tem por objetivo apurar

e julgar as denulncias de atos considerados
antiéticos praticados pelas agéncias
associadas. As denlncias deverao ser
encaminhadas e protocoladas ha secretaria
do Sinapro-MCGC.

Acesse o portal www.sinapromg.com.br

e obtenha todas as informacoes sobre
mercado, legislagao, orientacdes e demais
servicos que sao ofertados.

Lista de Referéncia de Custos Internos



Toda agéncia habilitada e certificada pelo Cenp deve estar capacitada

a prestar, a seu cliente, os servicos citados a seguir, além de outros que
constituam seu desdobramento natural ou que lhes sejam complementares,
agindo por conta e ordem do cliente/anunciante.

Estudo do conceito, ideia, marca, produto ou servico a difundir, incluindo
identificacao e analise de suas vantagens e desvantagens absolutas e
relativas a seus publicos e, quando for o caso, a seu mercado e a sua
concorréncia.

|dentificag@o e analise dos publicos e/ou do mercado em que o conceito,
ideia, marca, produto ou servico encontre a melhor possibilidade de
assimilacao.

|dentificac@o e analise das ideias, marcas, produtos ou servicos
concorrentes.

Exame do sistema de distribuicao e comercializacao, incluindo identificacao
e analise das suas vantagens e desvantagens absolutas e relativas ao
mercado e a concorréncia.

Elaboracao do plano publicitario, incluindo a concep¢ao das mensagens
e pecas (criagao) e o estudo dos meios e veiculos que, segundo técnicas
adequadas, asseguram a melhor cobertura dos publicos e/ou mercados
objetivando (planejamento de midia).

Execucao do plano publicitario, incluindo orcamento e realizagao das pecas
publicitarias (produgao) e compra, distribui¢ao e controle da publicidade nos
veiculos contratados (execucao de midia), e no pagamento de faturas.

Os servicos ndo previstos nesta Lista de Referéncia de Custos Internos sdo
de livre acordo entre agéncia e o anunciante/cliente.

Esta Lista de Referéncia de Custos Internos cancela e substitui a anterior,
edigao 1/2026, e podera ser alterada a qualquer momento, sem aviso prévio.

Belo Horizonte, 29 de abril de 2026.



O uso recomendado comeca pela definicao
do briefing e dos entregaveis, com clareza
sobre objetivo, publicos, canais, formatos,
volume e prazos. Em seguida, classifica-se

o que é servico interno (feito pela equipe e
recursos da agéncia) e o que é custo externo
(feito por terceiros, plataformas, producgao,
tecnologia e suprimentos). Para servigos
internos, aplica-se a referéncia da Lista;

para custos externos, faz-se orcamento

com fornecedores, com autorizacao prévia
e expressa do cliente, e aplica-se a regra de
honorarios prevista nas Normas-Padrao.
Por fim, fecha-se um acordo operacional de
execucao, deixando explicitos os marcos de
aprovacgao, critérios de mudancga de escopo,
politica de urgéncia e como serao tratados
cancelamentos e refacoes.
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1.1) Planejamento de
Comunicacao Integrada de
Longo Prazo

11a Investimento até R$ 1.000.000,00

Investimento entre R$ 1.000.001,00
e R$3.000.000,00

11b
11c Investimento acima de R$ 3.000.000,01

11d Relatorio de resultado de execucao de
) longo prazo [por relatério]

1.2) Planejamento
de Campanha

1.2a Investimento até RS 500.000,00

12b Investimento entre R$ 500.000,01
: e R$2.000.000,00

12¢c Investimento acima de R$ 2.000.000,01

1.2d Relatério de resultado de campanha
: [por relatorio]

1.3) Planejamento
de Midia

13a  Investimento até R$ 500.000,00

13b Investimento entre R$ 500.000,01
: e R$2.000.000,00

1.3c Investimento acima de R$ 2.000.000,01

1.3d Relatorio de execucao e resultado de midia
; [por relatério]

1.4) Planejamento de
Live Marketing

14a  Planejamento de a¢ao promocional

Planejamento de convencao e

Les planejamento de eventos/feiras

14c  Planejamento de brindes

14d  Planejamento de brindes - catalogo

17

Criagao
(100%)

R$ 31147

R$62.294

R$124.587

R$12.028

Criagao
(100%)

R$15.573

R$ 31147

R$62.294

R$12.143

Criagao
(100%)

R$10.903

R$21.804

R$ 43.605

R$12143

Criacao
(100%)

R$ 43.605

R$62.292

R$ 31147

R$12.459

Adaptacao
(30%)

R$9.344

R$18.688

R$ 37376

R$3.608

Adaptagao
(30%)

R$ 4.672

R$9.344

R$18.688

R$3.643

Adaptacao
(30%)

R$3.271

R$6.541

R$13.081

R$3.643

Adaptacao
(30%)

R$ 13.081

R$18.688

R$9.344

R$3.738

Refacao
(50%)

R$15.573

R$ 31147

R$62.294

R$6.014

Refacao
(50%)

R$ 7787

R$15.573

R$ 31147

R$6.071

Refacao
(50%)

R$5.452

R$10.902

R$21.802

R$ 6.071

Refacao
(50%)

R$ 21.802

R$ 31146

R$15.573

R$6.230

Somente
Finalizacao
(25%)

R$ 3.007

Somente
Finalizacao
(25%)

R$3.036

Somente
Finalizagao
(25%)

R$3.036

Somente
Finalizacao
(25%)
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Criacao Adaptacao Refagio Somente

(100%) (30%) (50%) F"};';Z‘;'“
Relatoério de execugao de agao de live
1.4e ma rket"]g [por re'aténo] Rs 12143 RS 3643 Rs 6.071 Rs 3.036
e i s N e Somente
1.5) Analise e Diganéstico Criacao Adaptacao Refacao Einafizacac
de Comunicagao (100%) (30%) (50%) " (25%)

1.5a  Analise estratégica de dados R$15.573 R$ 4.672 R$ 7787 R$3.893
15b Diagnostico de mercado e cenario de R$62294 R$18688 RS 31147 R$ 15,573

comunicacao

[2] Servicos Especiais [por hora]

Consultoria em Comunicag¢ao/Trabalhos Especiais/Pesquisas

Criacao Adaptacao Refat;ﬁu F'?:al:::::;o

(100%) (30%) (50%) (25%)
2a Diretor R$ 1649 RSO RSO RSO
2b Gerente/Supervisor R$ 1102 R$O RSO RSO
2c Analista/Assistente R$ 770 R$O RSO RSO

Levantamento de dados sobre o cliente, produtos e
2d concorréncia e/ou elaboragao de briefing (quando R$ 1102 RSO RSO RSO
os dados nao forem fornecidos pelo cliente)

2e Pesquisa em bancos de imagem/video R$ 825 RSO RSO RSO
Craggo  Adaptacio  Refagio  pporiorrs
(100%) (30%] (50%) e

G [ T e e R$28734  R$8620 R$14367  R$7184

campanha de Publicidade

[4] Branding

e : = = Somente

foow) | Gowl (st Fmalmeio
4a Projeto de branding R$124587  R$37376 R$62.294 R$ 31.147
4b Brand persona R$13.880 R$ 4164 R$6.940 R$3.470
4c Marca/logotipo da empresa ou produto R$ 24.093 R$7.228 R$ 12.046 R$ 6.023
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Criacdo Adaptacdo  Refacao Somente

(100%) (30%) (50%) e
4d Nome da empresa ou produto R$ 29.361 R$8.808 R$14.681 R$ 7340
de Marca do projeto ou selo comemorativo R$ 17802 R$5.341 R$8.901 R$ 4.450
af g::;jgig o L‘:ﬁﬁﬂﬁ%‘ie visual para R$14367  R$4310  R$7184  R$3592
U ilenbcasarampesaiivelpor el R§2754  R$826  R$1377  Rs6ES
Nome (agao promocional/evento/imobiliario/

4h ;’%?:E’;;ﬂ personagem/selo comemorativo/ R$12.498 R$3.749 R$6.249 R$ 3124
4i Mascote [projeto grafico e estruturante] R$19.274 R$5.782 R$9.637 R$ 4.819
4 Slogan R$ 15.418 R$ 4625 R$ 7709 R$3.854
4k Moodboard (por pagina) R$12492  R$3748  R$6.246 R$ 3123

e = : Somente

Coosk oo lsose  Fmazacao

5a Bloco de anotagoes R$4.326 R$1.298 R$ 2163 R$1.082
5b Bloco de orcamento R$ 3.068 R$ 920 R$1.534 R$ 767
5¢ Cartao de visita R$ 3.068 R$ 920 R$1.534 R$ 767
5d Cartao memorando R$1.893 R$ 568 R$ 946 R$ 473
Se Envelope (por modelo) R$2.839 R$ 852 R$1.420 RS 710
5f Papel (por modelo) R$1.891 R$ 567 R$ 946 R$ 473
5g Papel de embrulho/presente R$ 4.277 R$1.283 R$ 2138 R$1.069
Sh Pasta R$ 5.585 R$ 1676 R$2793 R$1.396
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L = - Somente
foow) | Gowr (st Fnalmeio
6a Pagina dupla R$10.958 R$3.287 R$5.479 R$2.740
6b Pagina R$8.423 R$ 2.527 R$ 4.21 R$ 21106
6¢ Rouba pagina R$6.643 R$1993 R$3.321 R$ 1.661
6d 1/2 pagina R$6.644 R$1993 R$3.322 R$ 1.661
6e 1/3 pagina R$5.922 R$1.777 R$ 2.961 R$1.481
6f 1/4 pagina R$ 5.375 R$ 1612 R$ 2.687 R$1.344
69 1/8 pagina R$4.823 R$1.447 R$ 2.411 R$1.206
6h Valor minimo R$ 4.523 R$1.357 R$2.262 R$ 1131
6i Encarte (por pagina) R$6.644 R$1.993 R$3.322 R$ 1661
6j Projeto especial R$ 21.805 R$6.542 R$10.903 R$ 5.451
6k Balanco 50% do valor de execucao do formato correspondente
6.1) Empregados/Procurados Egag:;; Ad[;%:ﬁéo I‘_\;esf:‘,;:}o F?%E%;o
61la  Por centimetro coluna R$ 151 RS 45 R$ 76 R$ 38
6.2) Publicagoes Legais, Editais e Avisos {C.Ir‘i;;;:; Ad[aa;:)t;:léo F:;Ba;;:}o F'ijr::;;;:i;i{;o
6.2a  Até1/4 de pagina R$ 2153 R$ 646 R$1.076 R$ 538
6.2b  Acima de 1/4 de pagina R$ 4.304 R$1.291 R$ 2152 R$1.076
6.3) Gravat_;éoﬁ de._ :Arquivos para Veiculagao Criacao Adaptacao Refacao F?:al;;:::;o
ou Transmissao via Rede (100%) {8058) (50%) (25%)
6.3a Paginadupla R$ 967 R$0 RSO RSO
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Somente

Criacao Adaptacao Refacao

(100%) (30%) (50%) Fi’:;‘;zq:‘;i"
6.3b  Pagina RS 711 RSO RSO RSO
6.3c  Rouba pagina R$ 594 RS0 RSO RSO
6.3d  1/2 pagina R$ 520 R$O RSO RSO
6.3e  1/3pagina R$ 483 RSO RSO RSO
6.3f  1/4 pagina (ou minimo) R$ 373 RSO RSO RSO
6.3g  Valor minimo RS 263 RSO RSO RSO
e

S = i Somente

oo | Gow(sos  Pnaliasao
7a Pagina dupla R$ 9181 R$2.754 R$ 4.590 R$2.295
7b Pagina R$ 7027 R$ 2108 R$3.513 R$1.757
Tc 2/3 pagina R$5.796 R$1739 R$2.898 R$1.449
d 1/2 pagina R$ 4779 R$1.434 R$2.389 R$ 1195
Te 1/3 pagina R$ 4.021 R$1.206 R$2.010 R$1.005
7f 1/4 pagina R$ 3.387 R$1.016 R$1.693 R$ 847
79 Valor minimo R$2.837 R$ 851 R$ 1418 R$ 709
7h Encarte (por pagina) R$ 7.065 R$ 2120 R$3.533 R$1.766
7i Projeto especial R$ 21.805 R$6.542  R$10.903 R$ 5.451
7] Balanco 50% do valor de execuc¢ao do formato correspondente

71) Gravac?o de A.rquivos para Veiculagao Criacao Adaptacao Refacao F.Is:;lr.::::; -
ou Transmissao via Rede (100%) (30%) (50%) (25%)
JAE Pagina dupla R$ 967
71b  Pagina RS 7M1
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7lc 1/2 pagina

71d 1/3 pagina

Tle 1/4 pagina (ou minimo)

7f Valor minimo

Criagao
(100%)

R$520

R$ 483

R$373

R$ 263

Adaptacao
(30%)

Refacao
(50%)

Somente
Finalizacao
(25%)

[8] Midia Exterior

Arte estatica: back ou frontlight, banca de

jornal, busdoor/traseira/lateral de énibus, cabine
telefonica, empena de prédio, fachadas, outdoor,

8a painel digital, painel externo de metrg, placa
de rua, relégio, sanca, tapume, testeira/painel
frontal ou lateral de ponto de 6nibus, traseira de
taxi.

Arte animada [motion design]: back ou front
light, banca de jornal, busdoor/traseira/lateral
de 6nibus, cabine telefdnica, empena de prédio,

8b fachadas, outdoor, painel digital, painel externo
de metrd, placa de rua, relogio, sanca, tapume,
testeira/painel frontal ou lateral de ponto de
onibus, traseira de taxi.

8c Projeto especial

Criacao
(100%)

R$ 7.452

R$12.668

R$14.901

Adaptacao
(30%)

R$2.236

R$3.800

R$ 4.470

Refacio.
(50%)

R$3.726

R$6.334

R$ 7450

Somente
Finalizacao
(25%)

R$1.863

R$ 3167

R$3.725

[9] Sinalizacao

9.1) Sinalizacao Externa [Fachadal

91a Fachada frontal
91b Fachada lateral
91c Testeira

91d Parede de vidro (até 8 m?)

Lista de Referéncia de Custos Internos

Criacao
(100%)

R$12.302

R$8.519

R$ 5.490

R$9.087

22

Adaptacao
(30%)

R$ 3.691
R$ 2.556
R$ 1.647

R$2.726

Refacao
(50%)

R$ 6.151
R$4.260
R$ 2.745

R$ 4.544

Somente
Finalizacao
(25%)
R$3.076
R$ 2130
R$1.373

R$2.272



Somente
Finalizagao
(25%)

Criacao Adaptacao Refacao

9.2) Sinalizagao de Identificagao (100%) (30%) (50%)

Diagnostico e levantamento de informacoes:
estudo do acesso aos locais a serem
9.2a identificados realizando a coleta de informacoes R$8.329 R$ 2.499 RS 4165 R$2.082
gue serao sinalizadas e triagem da hierarquia da
informacao.

Criacao de projeto conceitual de placas:
desenvolvimento de “placa conceito” que
92b  apresenta identidade visual elaborada para o R$9.843 R$ 2.953 R$ 4.921 R$ 2.461
projeto e como a placa se comportara com as
informacoes e aplicacdao no ambiente,

9.2c Desdobramento por placa R$1553 RS 466 RS 777 R$ 388

9.2d  Adesivacao de veiculos e aeronaves - por modelo

92d1  Pequeno: carros, motos, bicicletas RS 15.524 R$ 4.657 R$ 7762 RS$ 3.881
92d2 Meédio: camionetes, utilitarios, SUV's R$ 23.282 R$ 6.985 R$ 11.641 R$ 5.821
92d3  Grande: caminhodes, onibus, barcos, avides RS 31.046 R$9.314 R$15.523 RS 7762
o Somente
. - . - Criacao Adaptacao Refagao AL

9.3) Sinalizacao de Orientacao (100%) (30%) (50%) Flr:;gzzl;ao

Diagnostico e levantamento de informagoes:
estudo do fluxo de pessoas no ambiente e
analise dos lugares para a implementacao da
93a sinalizacao de orientacao. Coleta de informacgdes R$ 12112 R$3.634 R$ 6.056 R$3.028
que serao sinalizadas e triagem da hierarquia da
informacao.

Criacao de projeto conceitual de placas:
desenvolvimento de “placa conceito” que
9.3b apresenta‘ao cliente a identidade visual eiabprada R$9.843 R$2.953 RS 4.921 RS 2.461
para o projeto e como a placa se comportara com
as informacoes e aplicacao no ambiente.

93c  Desdobramento por placa R$1.798 R$539 R$ 899 RS 449
9.4) Mobiliario Criaggo  Adaptagio  Refacao oo e
; (100%) (30%) (50%) ]
94a Jornal mural R$ 12112 R$ 3634 R$6.056 R$ 3.028
9.4b Painel R$ 8.709 RS 2613 RS 4.355 RS 2177
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9.4c

Adesivacao chdo ou teto

9.5) Ambientacao Institucional [Branding Ambientall

9.5a

9.5b

9.5c

Diagnostico e levantamento de informagoes:
estudo dos ambientes mais adequados para
propor a ambientagao para o local. Analise
dos melhores lugares para a implementacao
da ambientacao. Coleta de informacoes que
serao sinalizadas e triagem da hierarquia da
informacao.

Criagao de projetos: desenvolvimento de
propostas para a ambientacao. Apresentagao das
“pecas-conceito” da ambientacao institucional,
que apresenta ao cliente uma identidade visual
elaborada para o projeto e como a ambienta¢ao
se comportara com as informacoes e aplicacao
no ambiente.

Desdobramento em estruturas:

desenvolvimento de pecas, seguindo os mesmos

moldes aprovados no projeto, para a aplicagao
nos ambientes diagnosticados.

Criagao
(100%)

R$8.329

Criagao
(100%)

R$ 12112

R$15.715

R$ 2.556

Adaptacao
(30%)

R$2.499

Adaptagao
(30%)

R$ 3634

R$4.714

R$ 767

Refacao
(50%)

R$ 4165

Refacao
(50%)

R$ 6.056

R$ 7.857

R$1.278

Somente
Finalizacao
(25%)

R$2.082

Somente
Finalizacao
(25%)

R$3.028

R$3.929

R$ 639

[10] Producao Eletronica

10.1) Criagao e Texto — Roteiro

101a

101b

101c

101d

101e

101f

101g

101h

SMS/disparo telefonico

Audiovisual/documentario/video - até 5'

Audiovisual/documentario/video — por
minuto excedente até 10’

Audiovisual/documentario/video - por
minuto excedente acima de 10’

Assinatura/vinheta eletronica

Filme/VT até 60"

Filme/vt acima de 60"

Jingle/trilha até 60"

Lista de Referéncia de Custos Internos
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Criacao
(100%)

R$1.383

R$30.848

R$4.908

R$ 3.685

R$12.818

R$20.526

R$30.785

R$9.273

Adaptacao
(30%)

R$ 415

R$9.255

R$1.472

R$ 1106

R$ 3.845

R$6.158

R$9.236

R$2.782

Refacao
(50%)

R$ 691

R$15.424

R$2.454

R$1.843

R$6.409

R$10.263

R$15.393

R$ 4.637

Somente
Finalizagao
(25%)



Criacio  Adaptagio  Refacio il

(100%) (30%) (50%) e
101 lJingle/trilha acima de 60" R$13.909 R$ 4173 R$6.954
107 Locugao de cabine até 60"/testemunhal R$ 3.681 R$1104 R$1.841
101k  Locucao de cabine acima de 60"/testemunhal R$5.520 R$1.656 R$ 2.760
1011 Letreiro/cartela para tv R$ 513 R$ 154 R$ 257
10Im  Spot ate 60" R$ 4614 R$1.384 R$2.307
10dn  Spotacima de 60" R$6.919 R$2.076 R$ 3.460
10lo  Novelinha até 5' R$20.526 R$ 6158 R$10.263
10dp  Novelinha - por minuto excedente R$3.304 R$ 991 R$ 1652

101g  Storyboard (por quadro) RS$ 378 RS 113 R$189 R$95
10k  Citacao/boletim informativo - até 15" R$3.681 R$1104 R$1.841
101s  Merchandising para tv/radio até 60" R$ 20.526 R$ 6158 R$10.263
Bk pdaenpemiaderatels R$41144  R$12343  R$20572
10du  Programete para radio [a partir de 60"] R$ 20.526 R$ 6158 R$10.263

10.2) Gravacao e Transmissao [via rede] :‘:Ilgit.;::l' Adtmﬁéo R{;‘f:ﬁo F?'}Di::.i‘:iﬁt;o
102a Spot RS 447 R$134 R$ 224
102b  lJingle/trilha RS 447 R$134 R$ 224

102c  Letreiros/assinatura para tv R$ 520 R$ 156 RS 260 R$130

_ i " Somente

he | (M | ma | [t

Adesivo de chao, adesivo, display de balcao,

display de mesa, faixa de géndola/stopper,
Tla forracao de gondola/bandg, inflavel, porta- R$4.944 R$1.483 R$2.472 R$1.236

copos, sacola/bolsa, santinho, tag e troféu.
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Somente
Finalizacao
(25%)

Criacao Adaptacao Refacéo
(100%) (30%) {50%)

Bandeirola (por modelo), bolacha, bonég, béton,
camiseta, caneta, cartao pvc (tipo cartao de
crédito), chaveiro, chinelo, cinta, cinzeiro, copo,
cracha, cupom, etiqueta, faixa de tecido, ficha
1b de inscricao, flamula, forro de bandeja, lapis, R$ 3.085 R$ 926 R$ 1543 RS 771
leque, lixocar, marcador de pagina, medalha,
mouse pad, necessaire, porta-cartao, porta-
documentos, porta-lapis, porta-retratos, régua,
squeeze, testeira para cartaz e viseira

Balcdo para degustagao, display de ponta
11c de gondola, display de vitrine R$16.157 R$ 4.847 R$8.078 R$4.039

Programacao visual de estande para
1d feiras, eventos; de vendas R$19.394 R$5.818 R$ 9.697 R$4.848

Cartao de agradecimento, cartao personalizado,

cartao de natal, cartao de aniversario, banner,
Tle cartdo-postal, cartaz, cartazete, faixa em lona e R$6.058 R$1817 R$3.029 R$1.515
poster e windbanner
1f Bula, diploma, flyer, lamina e volante RS 4.846 R$ 1.454 R$2.423 R$1.212
Tg Mala direta R$ 7549 R$ 2.265 R$3.775 R$1.887

Elevador, escada rolante em portaria/recepgao

de prédio, aeroporto, metrd, rodoviaria, shopping
Th e galerias comerciais. Mobile, placa indoor, R$5325 R$1598 R$2663 R$1.331

portico para Loja.
i Placa/painel/backdrop (interna ou externa) R$ 4.469 R$1.341 R$2.235 RS 1117

1 Uniforme/uniforme promocional (feiras/eventos) R$5.055 R$ 1.517 R$2.528 R$1.264

Tk Totem (projeto e desenvolvimento) R$6.705 R$2.01 R$ 3.352 R$1676
1l Papel bandeja, jogo americano, saco de pao R$7.382 R$2.215 R$ 3.691 R$1.845
Criacao Adaptacao Refacao F?:a'::: ::;o
(100%) (30%) (50%) (25%)
12a  Agenda (projeto grafico) R$14130 R$4.239 R$ 7065 R$3.533
12b Agenda (so capa) R$5.793 R$1738 R$2.896 R$1.448
12¢  Agenda (por pagina) R$ 2.099 R$ 630 R$1.050 R$ 525
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Criacao Adaptacao Refacio Somente

: Finalizacao
12d  Agenda (por pagina, so troca de data) R$ 389 R$ 117 R$ 195 R$ 97

Broadside (por pagina), bolacha de cd, capa de
caderno, capa de cartilha, capa de carné, capa

12e de catalogo, capa de cd, calendario (por lamina), R$3.380 R$1.014 R$1.690 RS 845
certificado, convite, encarte de cd (por lamina)

Cartilha, catalogo de produtos, folheto
12f institucional, folheto técnico, presentation e RS 14130 RS 4.239 RS 7065 RS$ 3.533
cardapio (projeto grafico)

Cartilha, catalogo de produtos, folheto
129 institucional, folheto técnico, presentation e RS 2677 R$ 803 R$1.338 R$ 669
cardapio (diagramacao por pagina)

12h  Folder R$9.400 R$2.820 R$4.700 R$2.350

12i House organ/newsletter (projeto até 4 paginas) R$ 18150 RS$ 5.445 R$9.075 R$ 4.537
. House organ/newsletter (projeto por

12 pagina adicional) R$ 3,612 R$1.084 R$1.806 R$903

2k ;I;;i?;?rganfnewsletter diagramacao (por RS 2.436 RS 731 R$ 1218 R$ 609

12l Livro/revista - projeto grafico R$150.074 R$45.022 RS$ 75.037 R$ 37.518

2m Livro/revista - diagramacao simples, com RS 2.347 R$ 704 RS 1173 RS 587

texto e planilhas e fotos [por paginal

Livro/revista - diagramagao complexa, com

12n texto, infograficos, tabelas, imagens, background RS 3.358 R$1.007 R$1.679 RS 839
[por paginal
120  Relatério de diretoria - projeto grafico R$102.593 R$30778 R$51.296  R$25.648

Relatorio de diretoria - diagramagcao simples com

texto, planilhas e fotos [por paginal R$2.347 R$704 R$173 R$ 587

12p

Relatério de diretoria - diagramacao complexa,
12q com texto, infograficos, tabelas, imagens, RS 3.358 RS 1.007 R$ 1679 R$ 839
background [por paginal

(100%) (30%) (50%) (25%)
13a Caixa display de produto R$30.876 R$9.263 R 15.438 e
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13b

13c

13d

13e

13f

139

Criagao
(100%)
Cartela, rotulo R$8.715
Caixa de embarque, cartela com saco,
embalagem blister/sampling, embalagem R$12.060
(adaptacao)
Embalagem para relatério de diretoria (luva,
caixa, envelope especial) R313.487
Embalagem de produto R$ 36.347
Embalagem de linha de produtos (pacote de
até 5 embalagens) R3145.419
Embalagem promocional, mock-ups R$ 21.267

(sem custo de terceiros)

[14] Print [por copial/Montagem de Boneca

Adaptacao
(30%)

R$2614

R$3.618

R$ 4.046

R$10.904

R$ 43,626

R$6.380

Refacao
(50%]

R$ 4.357

R$6.030

R$6.743

R$ 18173

R$72.709

R$10.634

Somente
Finalizacao
(25%)

R$ 2179

R$3.015

R$3.372

R$9.087

R$ 36.355

R$ 5.317

14a

14b

14c

14d

14e

Criagio

(100%)
Montagem de boneca (minimo de 1hora) R$377
A3 - Cor R$19
A4 - Cor R$19
A3 - P&B R$10
A4 - P&B R$9

[15] Comunicacao Digital

Adaptacao
(30%)

Refacao
(50%)

Somente
Finalizacao
(25%)

15.1) Planejamento e Setup de Agao Criagao
ou Promocao em Midia Digital (100%)
151a Investimento até R$ 100.000,00 R$ 21.804

Investimento entre R$ 100.000,01
151c  Investimento acima de R$ 300.000,01 R$ 62.294
151d Relatorio de resultados da execucao de acao ou R$12.028

promogao [por relatorio]
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Adaptacio
(30%)

R$ 6.541

R$13.081

R$18.688

R$3.608

Refacao
(50%)

R$10.902

R$ 21.802

R$ 31147

R$6.014

Somente
Finalizacao
(25%)

R$ 3.007



15.2) Planejamento e Setup de Campanhas
para Redes Sociais

152a Investimento até R$10.000,00

152b Investimento entre R$10.000 e
R$ 20.000,00

15.2¢ Investimento entre R$ 20.000,01e
: R$50.000,00

152d  Investimento acima de R$ 50.000,01

15.2¢ Relatorio de execucao e/ou resultados de
; campanha [por relatorio]

15.3) Comunicagao Digital

Apresentagao multimidia - projeto
15.3a grafico - até 4 paginas

153b Apresentacao multimidia - projeto grafico -
’ por pagina Adicional

Apresentacao multimidia - diagramacgao

153c (por slide)

153d Arquitetura de informacao - por hora de
: trabalho

153e  Wireframe (por tela)
153f  Cartdo virtual animado - motion design
153g Email mkt/newsletter - HTML

153h  Email mkt/newsletter - Imagem

. Gestao de projeto - cobrado mensalmente
153i enquanto durar o projeto

153]  Template para newsletter - HTML

153k Setup e disparo de e-mail mkt/newsletter -
até 1.000 disparos

153 Setup e disparo de e-mail mkt/
- newsletter - de 1.001a 5.000 disparos

Setup e disparo de e-mail mkt/

153m  [ewsletter - acima de 5000 disparos

153n  Landing page
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Criacao
(100%)

R$3.884

R$ 7767

R$15.534

R$ 31.068

R$12.028

Criacao
(100%)

R$ 27.225

R$ 5.445

R$1168

R$ 927

R$ 1158

R$13.802

R$ 6.757

R$ 4.054

R$ 11154

R$6.390

R$ 3.505

RS 7171

R$16.729

R$18.758

Adaptacao
(30%)

R$ 1165

R$2.330

R$ 4.660

R$9.321

R$3.608

Adaptacgao
(30%)

R$ 8167

R$1633

R$ 350

R$ 347

R$ 4140

R$2.027

R$1.216

R$1.917

R$1.052

R$ 2151

R$5.019

R$ 5627

Refacao
(50%)

R$1.942

R$3.883

R$7.767

R$15.534

R$6.014

Refacao
(50%)

R$13.612

R$ 2722

R$ 584

R$ 579

R$6.901

R$3.379

R$2.027

R$ 3195

R$ 1753

R$3.586

R$8.364

R$9.379

Somente
Finalizacao
(25%)

R$ 3.007

Somente
Finalizagao
(25%)

R$6.806

R$1.361

R$ 292

R$ 290

R$3.450

R$1.689

R$1.013

R$1.597

R$ 876

R$1.793

R$ 4182

R$ 4690
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1530

153p

153q

15.3r

153s

153t

153u

153v

153w

153x

Hotsite - nivel de complexidade baixa
(até 4 paginas)

Hotsite - nivel de complexidade média (até 8
paginas e com recurso interativo - joguinho/
cartao virtual ou enquete)

Hotsite - nivel de complexidade alta (até 12
paginas - linha do tempo, recursos sonoros,
filmes)

Pagina HTML avulsa

Screensaver

Vinheta eletronica (até 20")

Wallpaper

Assinatura de e-mail

Monitoramento e relatério mensal

Desenvolvimento de manuais de
orientacao

15.4) Banners e Pop-ups/Lightbox

Banner estatico (para sites, portais e

L rede de display)
15.4b Banner animado/bumper/video (para sites,
. portais e rede de display)
154c  Banner rich media
154d  Pop-up/lightbox
154e  Banner + pop-up/lightbox
15.5) Advergames
Planejamento: cria¢do de game design
155a  document, descrevendo jogabalidade,
plataforma interacao com a marca.
Game online standard: jogos pré-prontos
155b  que sao apenas customizados para a marca ou

produto (nao necessita de planejamento).
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Criacao
(100%)

R$ 26.944

R$ 43.415

R$63.081

R$5.936

R$9.009

R$13.802

R$2.594

R$2.594

R$ 7012

R$9.400

Criacao
(100%])

R$ 4626

R$6.018

R$12.902

R$5.342

R$10.397

Criacao
(100%)

R$14.031

R$16.838

30

Adaptacao
(30%)

R$8.083

R$13.024

R$ 18.924

R$1.781

R$2.703

R$ 4140

R$ 778

R$778

R$ 2103

R$2.820

Adaptacao
(30%)

R$1.388

R$1.806

R$3.871

R$1.602

R$3.119

Adaptacao
(30%)

R$ 4.209

R$ 5.051

Refacao
(50%)

R$ 13.472

RS 21707

R$31.540

R$2.968

R$4.504

R$ 6.901

R$1.297

R$1.297

R$3.506

R$4.700

Refacao
(50%)

R$2.313

R$3.009

R$ 6.451

R$2.671

R$5198

Refacao
(50%)

R$ 7016

R$8.419

Somente
Finalizacao
(25%)

R$6.736

R$10.854

R$15.770

R$1.484

RS 2.252

R$3.450

R$ 649

R$ 649

R$1753

R$2.350

Somente
Finalizagao
(25%)

R$ 1157

R$1.505

R$3.225

R$1.335

R$2.599

Somente
Finalizacao
(25%)

R$3.508

R$4.209



Somente
Finalizagao
(25%)

Criacao Adaptagao Refacao
(100%) (30%) (50%)

Mobile: jogos feitos para plataformas maobile,
em que o valor do desenvolvimento depende da
15.5¢ quantidade de adaptacao para marcas/modelos R542094  R$12628 R$21.047 R$10.524

de aparelhos escolhidos.

Game online original: jogos feitos sob demanda
para uma marca ou produto, contendo
jogabilidade exclusiva para determinadas
acoes (a partir de)

155d R$ 49110 R$14.733 R$ 24.555 R$12.277

Social games (jogos para redes sociais): jogos
feitos sob demanda para uma marca ou produto

15.5e gue contam com recursos e funcionalidade de R$42094  R$12628 R$21.047 R$10.524
socializacao.
155f  Planejamento de advertising in game R$ 21.047 R$6.314 R$10.524 R$ 5.262
1559 Relatorio de execugao efou resultado R$12.028 R$ 3.608 R$6.014 R$ 3.007
15.6) Redes Sociais e Aplicativos de Criagdo Adaptacao Refacao F:'ion-'nentf
N inalizacao
Mensagens Instantaneas (100%) (30%) (50%) (25%)
156a Construcdo de brand persona R$13.880 RS$ 4164 R$6.940 R$ 3.470
156b  Construcao de byer persona - por persona RS 7171 R$ 2151 R$ 3.586 R$1.793
156c  Setup de monitoramento R$ 5.607 R$ 1682 R$2.804 R$ 1.402
156d Diagnéstico da presenca: levantamento de RS 22.013 R$ 6.604 R$ 11.006 R$ 5.503

dados, analise e elaboracao de relatorio
Planejamento para setup: canais, tipos de

156e conteldo, projeto editorial, identidade visual, RS$ 27.299 R$ 8190 R$13.650
estratégia para ativacao

Planejamento de acao/promogao: planejamento,
15.6f criacao, design e ativaco R$62.309 R$18.693 RS$ 31154

Personalizacao dos canais: avatar, capa de

1569 yedes, texto de apresentacao (sobre) - valor por RS$ 8177 RS 2.453 RS 4.088 R$ 2.044
imagem

156h mg'rq];t;;ramento de redes sociais com relatério R$ 7012 R$ 2103 R$ 3.506 R$ 1753

156h1  Relatérios avulsos de monitoramento RS 4908 R$1.472 RS 2.454 RS 1.227

Gestao de presen¢a em redes sociais:

156i  postagem e relacionamento de contetdo e R$ 17525 R$ 5.258 R$ 8.763 RS 4.381
relatério mensal, até 2 redes

156i1  Por rede excedente R$ 8763 RS 2.629 RS 4.381 RS 2191

156i2  Por relatorio excedente [fora do pacote de rede] R$7.010 R$ 2103 R$ 3.505 R$1.753
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156

156k

156l

156m

156n

1560

156p

156q

156r

156s

156t

156u

156v

156w

156x

156y

156z

Planejamento para captacao de leads

Producao de instant articles

Producao de canvas

Criacdo de abas com interatividade simples
(formulario simples para cadastro)

Criacao de post para blog (texto e imagem)

Criacao de post/card estatico (texto e imagem)

Criacao de post/card com animagao 2d

Criacao de post/card formato: carrossel/
Multiprodutos/Stories estatistico

Criacao de post/card formato: carrosel com
animacao 2d/Multiprodutos com animacao 2d/
stories com animacao 2d

Criacao de post/card formato: esquetes
interativas

Roteiro para video até 60"

Roteiro para video acima de 60"

Criacao de thumbnail para video de rede social (giff)

Criacao de figurinhas estaticas aplicativos de
mensagens instantaneas

Criacao de figurinhas animadas Aplicativos de
mensagens instantaneas

Criacao de artigo técnico efou matérias técnicas
ef/ou ghostwritting

Gestao de relacionamento em grupos de redes
sociais e aplicativos de mensagens instantaneas
com relatério mensal

15.7) Links Patrocinados

157a

Planejamento de campanhas de link
patrocinados/redes sociais (setup e
acompanhamento - nao inclui criagao de
anlncios ou posts) - investimento até
R$10.000,00
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Criacao
(100%)

R$4.908

R$14.020

R$14.020

R$16.917

R$ 6.939

R$ 4626

R$7.402

R$6.218

R$9.253

R$ 7663

R$20.526

R$30.785

R$ 4626

R$ 4626

R$17.539

R$30.785

R$ 17525

Criacao
(100%)

RS 7171

Adaptacao
(30%)

R$1.472

R$ 4.206

R$ 4206

R$5.075

R$2.082

R$1.388

R$2.221

R$1.865

R$2.776

R$2.299

R$ 6158

R$9.236

R$1.388

R$1.388

R$5.262

R$9.236

R$5.258

Adaptacao
(30%)

R$ 2151

Refacao
(50%)

R$2.454

R$7.010

R$ 7010

R$ 8.459

R$ 3.469

R$2.313

R$3.701

R$ 3109

R$ 4626

R$3.831

R$10.263

R$15.393

R$ 2313

R$2.313

R$8.770

R$15.393

R$ 8763

Refacao
(50%)

R$3.586

Somente
Finalizagao
(25%)

R$1.227

R$3.505

R$3.505

R$4.229

R$1735

R$ 1157

R$1.851

R$1.554

R$2.313

R$1916

R$ 5131

R$ 7696

R$ 1157

R$ 1157

R$ 4.385

R$ 7696

R$ 4.381

Somente
Finalizacao
(25%)



Somente

Criagao Rdaptacholl NHefocioll |\ kvecin

(100%) (30%]) (50%) (25%)
Dianejamzntc; d%campanh?s de link
patrocinados/redes sociais (setup e
157b acompanhamento - nao inclui criagao de R%14.342 R$ 4302 R$ 7171
anuncios ou posts) - Investimento até R$ 30.000,00
Planejamento de campanhas de link
patrocinados/pedes pociais (setup e
157c acompanhamento - ndo inclui criacdo de R$36645 R310.994 R318.323
anuncios ou posts) - investimento até R$ 50.000,00
Dlanejamzntof dz campanh?s de link
patrocinados/redes sociais (setup e
157d acompanhamento - nao inclue criagcao de R$57.366 R$17.210 R$28683
anuncios ou Posts) acima de RS 50.000,00
157e  Relatorio de campanha R$ 12143 R$3.643 R$ 6.071 R$ 3.036
157f  Banner texto - Google Search R$1.542 R$ 463 RS 771 RS 386
15.8) SEO Criagio  Adaptacdo  Refacdo F?:ar;:::::o
158a Planejamento de SEO - cobrado por hora RS 464
158b  Relatério de campanha R$ 12143 R$3.643 R$ 6.071 R$3.036
Criacao Adaptacao Refacao Samene
(25%)
159a E’I(?uns?:r;\:mg,r;nagéo = produssode splicativos A definir em horas técnicas
159b Apresentacao/catalogos - custo por hora A definir em horas técnicas
Criacao Adaptacao Refacao soments
15.10) Inbound Marketing - Marketing de Conteado (100%) (30%) (50%) Fir;;'_j;;'géo
(+]
1510a Ebook - projeto grafico - Até 4 paginas R$29.989 R$8.997 R$14.994 R$7.497
1510b  Ebook - projeto grafico - Por pagina adicional R$5.998 R$1.799 R$2.999 R$1.499
1510c  Ebook - projeto grafico - Diagramacao por pagina R$469 R$141 R$235 R$117
1510d Diagnéstico de cenario inicial R$16.964 R$5.089 R$8.482 R$4.241
1510e  Construcao de brand persona R$13.880 R$4.164 R$6.940 R$3.470
1510f Definicao de lead persona (por persona) R$6.168 R$1.850 R$3.084 R$1.542
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Criagao Adaptacio Refacko Somente

(100%) (30%) (50%) Fi’;;’;f;f“
1510g Planejamento de contetido - funil de vendas R$13.880 R$4164 R$6.940
1510h  Criar calendario de publicacoes R$9.252 R$ 2776 R$ 4626 R$ 2.313
G0 Ponup Inicil o de'elEomiagas - R$12338  R$3701  R$6169  R$3084

listas de segmentacao)

Atuacao e monitoramento em inbound marketing
1510j - cobrados mensalmente (fee mensal), com R$14.020 R$ 4.206 R$ 7010 RS 3.505
relatério de execucao

15.11) Servigos Especiais [por horal ﬁgz;;t; Ad{;g%ﬁo I-'l{;f;;;o F?r?ﬁ:i{;o
1511a Planejamento, programagcao de sistemas, RS 772
programacao HTML
Tb  onfiquracaode canta o R$1140
151c  Gerenciamento de projetos/atendimento R$ 1102
151d  Criacdo RS 772
151le  Analista SEO/arquiteto de informacao/analista RS 464

de redes sociais

Motion design para videos e animag¢oes de baixa
15 complexidade R31130

Motion graphics para legendagem de videos
15119 e animacoes de baixa complexidade R3459

[16] Editoracao

Somente
. Criacao Adaptacao Refacao i
16.1) Banco de Imagem (100%) (30%) (50%) Fn‘:;l;zt,l;ao
16la  Copia (unidade) R$ 290
= Somente
- _ Criagao Adaptacao Refacao B
16.2) Producao de Texto - Portugués (100%) (30%) (50%) Flr:;gz;ao
162a Produgcao de texto livre - original RS 8.343 R$ 2.503 RS 4172 RS 2.086
(por pagina com 1.200 toques) : : : :
Digitacao de texto por lauda - até
6.2 1.200 toques R$ 371
Transcricao de audio por lauda até
T6 1.200 toques R3523
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Criagao Adaptacao Refacio Somente

(100%) (30%) (50%) Fi'};';i;‘;a“

16.2d  Revisao de texto - por lauda até 1.200 toques R$ 619
162 Fgg:‘gggi;g';f;t{%%iiggggg' R$8423  R$2527 R$4211  R$2106
16.3) Tabelas, Graficos e Mapas {cﬁfoi‘; Adl:;%:a/;éo p:?.;:;"j:lo Fisr?a;;:i_'z:é:g:::;o
163a Mapa de localizacao (ilustrado) R$4.908 R$1.472 R$ 2.454 R$1.227
163b  Mapa de localizacao (simples) R$ 3130 R$939 R$ 1.565 R$ 782
163c  Tabela/grafico (minimo) R$1.347 R$ 404 R$ 673 R$ 337
163d  Tabela/grafico (maximo) R$ 4.469 R$1.341 R$2.235 R$ 1117
163e Infografico em extensao.jpg + HTML Estatico R$12.619 R$ 3786 R$6.309 R$ 3155
163f  Infografico em extensao.swf ou HTML5 R$18.226 RS$ 5.468 R$ 9113 R$ 4.556
16.4) Tratamento de Imagem ﬁgag;;s At:;%‘:;?o ng;;fr F?:ar:;::t;t;o

(25%)
164a Gravacao de arquivo (copia — tempo de gravacao RS 424
+ midia)

164b  Scanner de imagem R$ 188

164c  Tratamento de imagem - por hora R$ 806

164d Vetorizacao de logotipos — por hora R$ 520

164e Vetorizacdo de tabela - por tabela R$ 520
16.5) Copia de CD/DVD et s e F?%E:i{:o

165a Copia (unidade) R$ 190
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Camara Municipal de Vicosa

Praca Silviano Brand&o, 05 — CEP 36.570-035 — Vigosa/MG
Telefax: (31)3899-7500 — www.vicosa.mg.leg.br

ANEXO VIII — MINUTA DO CONTRATO ADMINISTRATIVO N2 /
PROCESSO ADMINISTRATIVO N2 056/2026
CONCORRENCIA PRESENCIAL N2 001/2026

Contratacdo de agéncia de propaganda especializada para a
prestacdo integrada, continuada, sem dedicagdo exclusiva de
mao de obra e sob demanda de servicos de publicidade
institucional, que celebram entre si a CAMARA MUNICIPAL DE
VICOSA e a

Pelo presente instrumento, de um lado a CAMARA MUNICIPAL DE VICOSA, inscrita no CNPJ n®
26.120.956/0001-10, com sede na Praga Silviano Branddo, n2 05, Centro, Vigosa/MG, neste ato
representada por seu Presidente, Vereador Robson Alencar de Souza, doravante denominada

CONTRATANTE, e, de outro lado, , inscrita no CNPJ sob o n2
, com sede a , 2 , Municipio

de , Estado de , CEP , heste ato representada por
, inscrito(a) no CPF sob o n? e no RG

ne , doravante denominada CONTRATADA, resolvem celebrar o presente

Contrato Administrativo, decorrente da Concorréncia Presencial n2 001/2026, Processo
Administrativo n2 056/2026, regido especialmente pela Lei Federal n® 12.232/2010 e,
subsidiariamente, pela Lei Federal n2 14.133/2021, bem como pela Lei Federal n? 4.680/1965, pelo
Decreto Federal n? 57.690/1966, pelas Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria e pelas demais
normas aplicaveis, mediante as clausulas seguintes.

CLAUSULA PRIMEIRA — DO OBJETO

1.1. O objeto do presente Contrato é a contratacdo de agéncia de propaganda especializada para a
prestacdo, de forma integrada, continuada, sem dedicacdo exclusiva de mao de obra e sob demanda,
de servicos de publicidade institucional, compreendendo estudo, planejamento, conceituacdo,
concep¢ao, criagdo, execugao interna, intermediacdo e supervisao da execugao externa, bem como
distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacdo, destinados a informar a
populacdo sobre atos, programas, projetos, servicos, campanhas e atividades de interesse publico
da CAMARA MUNICIPAL DE VIGOSA.

VALOR GLOBAL MAXIMO
ITEM UNIDADE ESPECIFICACAO ESTIMADO
12 MESES

Servico sob | Servigos integrados de publicidade institucional por

01
demanda agéncia de propaganda, executados sob demanda.

RS 350.000,00

1.2. Integram o objeto, como atividades complementares, o planejamento e a execuc¢do de pesquisas
e de instrumentos de avaliacdo e geracao de conhecimento vinculados as a¢des publicitarias; a
producdo e a execucgdo técnica das pecas e dos projetos publicitarios criados; e a criacdo e o
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria destinadas a ampliar os efeitos
das mensagens, em consonancia com novas tecnologias.
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1.3. As pesquisas e avaliagdes vinculadas as a¢bes publicitarias poderao gerar conhecimento sobre
o mercado e o ambiente de atuacdo da CONTRATANTE, o publico-alvo e os veiculos e meios de
divulgacao, aferir o desenvolvimento estratégico, a criacao e a divulgacdo das mensagens e mensurar
os resultados das campanhas ou pecas executadas no ambito deste Contrato, vedada matéria
estranha a acao publicitdria.

1.4. N3o integram o objeto as atividades autébnomas de promocgao, patrocinio, relacdes publicas,
assessoria de imprensa, cerimonial, organizacao de eventos festivos, comunicacdo interna ou gestao
cotidiana dos canais oficiais, sem prejuizo de servicos publicitarios diretamente vinculados a
campanhas regularmente aprovadas e das ressalvas legais relativas a patrocinio de midia.

1.5. Nas publicacdes legais de atos oficiais, editais e avisos obrigatdrios, caberda a CONTRATADA
somente intermediar a veiculacdo do texto final elaborado, conferido e aprovado pela
CONTRATANTE em jornal local, quando houver exigéncia expressa, sem estudo, planejamento,
criacdo, concepc¢ao, adaptacao editorial ou cobrancga de custos internos.

1.6. O Edital, seus Anexos | (Termo de Referéncia), Il (Briefing) e VIl (Tabela SINAPRO/MG), o Estudo
Técnico Preliminar, a Proposta Técnica e a Proposta Comercial vencedoras e os demais documentos
gue instruem o Processo Administrativo n? 056/2026 integram este Contrato, independentemente
de transcricdo. Em caso de divergéncia, prevalecera o Edital, observadas as especificacdes préprias
do Termo de Referéncia e do Briefing em seus respectivos ambitos e a legislacdo aplicavel.

1.7. A execucdo ocorrerd sob demanda, condicionada as necessidades da CONTRATANTE, a
disponibilidade orcamentaria e financeira, a emissdo de briefing, ordem de servi¢o ou autorizacdo
escrita e a aprovacao prévia do orcamento correspondente, sem garantia de demanda minima,
exclusividade, consumo integral do valor estimado, faturamento minimo ou receita assegurada.

1.8. A direcdo institucional da comunicacdo permanecera com a CONTRATANTE, que definira
prioridades, fornecerd e validara informacgdes, aprovara pecas, planos de midia, fornecedores e
despesas e poderd rejeitar solucées incompativeis com o interesse publico, a impessoalidade, a
identidade institucional ou a legislagao.

1.9. A campanha integrante da Proposta Técnica vencedora poderd ou ndo ser produzida ou
distribuida durante a vigéncia, com ou sem modificacGes, a critério da CONTRATANTE. Eventual
execucdo dependerd de briefing especifico, autorizagdo formal, finalidade publica, disponibilidade
orcamentdria e observancia das condicdes deste Contrato.

CLAUSULA SEGUNDA - VIGENCIA

2.1. O prazo inicial de vigéncia e execugdo sera de 12 (doze) meses, com inicio em / /

e término em / / , observadas a eficdcia condicionada a divulgacdo no PNCP, a
disponibilidade or¢amentadria e as condi¢des do Edital. O inicio dos servigos esta previsto para 2027,
apos o término do contrato vigente em 31/12/2026; se o saldo desse contrato se esgotar antes, o
novo ajuste podera ser firmado e ter execucdo iniciada em 2026, sem sobreposicdao de objetos
equivalentes.

2.2. A eficacia deste Contrato fica condicionada a sua divulga¢do no Portal Nacional de Contrata¢des
Publicas —PNCP, na forma e no prazo previstos no art. 94 da Lei Federal n2 14.133/2021, sem prejuizo
das demais publicagcdes exigidas.
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2.3. Ficam vedadas a sobreposi¢cdo temporal de servicos equivalentes com o contrato anterior, a
duplicidade de autorizacOes e despesas e o pagamento em duplicidade, inclusive na hipdtese de
inicio antecipado em 2026 prevista no item 2.1.

2.4. Por se tratar de servigo continuo, a vigéncia podera ser prorrogada sucessivamente, respeitado
o limite maximo decenal previsto nos arts. 106 e 107 da Lei Federal n? 14.133/2021, mediante
autorizacdo formal da autoridade competente.

2.5. A prorrogac¢do ndo sera automatica, ndo assegurara a utilizacdo integral do teto financeiro nem
gerard faturamento minimo ou garantia de receita. Antes do término da vigéncia, o gestor avaliara
formalmente a necessidade de continuidade, o desempenho, a disponibilidade de créditos e a
permanéncia de condicdes e precos vantajosos.

CLAUSULA TERCEIRA — VALOR
3.1. O valor global maximo estimado deste Contrato é de RS 350.000,00 (trezentos e cinquenta mil
reais) para a vigéncia inicial de 12 (doze) meses.

3.2. O valor possui natureza estimativa, ndo corresponde a preco fixo devido a CONTRATADA, nao
gera obrigacdo de empenho ou consumo integral, faturamento minimo, garantia de receita ou
direito a execucdo de quantitativo determinado. Somente serdo pagos os servicos efetivamente
solicitados, autorizados, executados, comprovados, recebidos e atestados.

3.3. O desconto e os honorarios contratados incluem todos os custos diretos e indiretos de
responsabilidade da CONTRATADA, inclusive tributos, encargos, pessoal, equipamentos,
administracdo, deslocamentos, seguros e despesas necessarias a execucdo. Valores de veiculos e
fornecedores especializados somente serdo pagos quando previamente autorizados e comprovados,
na forma do Edital, deste Contrato e do Termo de Referéncia.

CLAUSULA QUARTA — PAGAMENTO

4.1. Pelos servicos efetivamente solicitados, autorizados, executados, comprovados, recebidos e
atestados, a CONTRATADA sera remunerada de acordo com os componentes da Proposta de Precos
vencedora e com as regras desta Clausula.

4.2. Os percentuais da Proposta Comercial vencedora, a serem preenchidos apds a homologacéo,
sdo os seguintes:

o PERCENTUAL
COMPONENTE BASE DE INCIDENCIA
CONTRATADO
Custos internos, calculados pela Tabela SINAPRO/MG
Desconto . ., . %
vigente a época da execugdo
Honorarios Produgdo externa autorizada, sem desconto-padrdo %

4.3. Os custos internos executados diretamente pela CONTRATADA serdo calculados segundo a
Tabela Referencial SINAPRO/MG vigente na época da prestacdo do servico, com aplicagdo do
percentual de desconto ofertado na Proposta Comercial vencedora.
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4.4. Os honorarios contratados incidirdo apenas sobre os servicos externos de producdo de
campanha publicitaria previstos no Edital, efetivamente intermediados e supervisionados pela
CONTRATADA, previamente autorizados e comprovados, quando ndao houver remuneracao pelo
desconto-padrao de agéncia.

4.5. O percentual de honordrios ndo excedera aquele ofertado na Proposta Comercial vencedora
nem o limite de 15% (quinze por cento) do Edital. A mera contratacdo ou o pagamento de veiculo,
fornecedor ou suprimento nao autoriza, isoladamente, a cobranca de honorarios sobre producao
externa.

4.6. A compra de midia digital sem desconto-padrdo sera faturada pelo valor devido ao veiculo,
devidamente demonstrado e aprovado; ndo constitui, por si sé, servico externo de producdo de
campanha passivel dos honorarios previstos no item 4.4.

4.7. O desconto-padrao concedido pelos veiculos observara a legislacdo publicitaria e as Normas-
Padrdo da Atividade Publicitaria; ndo se aplicard percentual autbnomo de repasse que ndo tenha
sido previsto e disputado na Proposta Comercial desta licitacdo.

4.8. Serdo integralmente transferidas a CONTRATANTE as vantagens que legalmente |he pertencam,
inclusive descontos, bonificacdes em tempo ou espaco, reaplicagdes, desconto por antecipacdo de
pagamento e demais beneficios obtidos na negociacdo de midia. Os frutos de planos de incentivo
constituem receita propria da CONTRATADA, mas ndo poderdo orientar o planejamento ou a escolha
dos veiculos.

4.9. E vedada a cobranca cumulativa de honoréarios sobre servico, producdo ou veiculagdo que ja
proporcione desconto-padrdo de agéncia.

4.10. As despesas de deslocamento de profissionais, representantes ou fornecedores serdo de
responsabilidade da CONTRATADA. Eventual ressarcimento excepcional, no exclusivo interesse da
CONTRATANTE, dependera de orcamento e autorizacdo prévios, ocorrera pelo valor liguido, sem
honorarios, e exigira os respectivos comprovantes.

4.11. A intermediacdo das publicagbes legais ndo gerara custo interno de cria¢do, concepgao,
planejamento ou adaptacdo editorial nem honordrios de producdo externa pelo simples
encaminhamento do texto. O pagamento observard o valor comprovadamente devido ao veiculo e
os descontos negociados, vedada a duplicidade.

4.12. N3o serdo pagos layouts, roteiros, conceitos, pecas ou materiais rejeitados pela
CONTRATANTE, nem servicos executados sem autorizagao prévia.

4.13. A CONTRATADA apresentara planilha detalhada com a Tabela SINAPRO/MG aplicavel, o
desconto contratado, as cotagdes, os precos de fornecedores, o percentual Unico de honorarios da
Proposta Comercial, os valores de midia, os descontos negociados e a documentacao fiscal
correspondente.
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4.14. A nota fiscal ou fatura devera ser acompanhada do Relatério de Execugdo dos Servicos e dos
documentos comprobatérios. As faturas de midia, inclusive as relativas a intermediacdo de
publicacGes legais, deverdo conter a fatura do veiculo, a tabela de precos aplicavel, os descontos
negociados, o pedido de inser¢cdo, o comprovante de veiculacdo e o relatério de checagem por
empresa independente, sempre que possivel, além dos documentos exigidos pela fiscaliza¢ao.

4.15. Para fins de liquidacao, o setor competente verificara a validade, a data de emissao, os dados
deste Contrato e da CONTRATANTE, os periodos de execucdo e faturamento, o valor a pagar e as
retencdes tributarias cabiveis.

4.16. Havendo erro no documento de cobrangca ou circunstancia que impeca a liquidacdo, o
procedimento ficard sobrestado até o saneamento pela CONTRATADA, reiniciando-se o prazo apds
a comprovacao da regularizacdo, sem 6nus para a CONTRATANTE. A devolucdo da cobranca nao
autorizard a suspensdo dos servicos nem o inadimplemento de empregados, fornecedores ou
veiculos.

4.17. A nota fiscal deverd ser acompanhada da comprovacdo da regularidade fiscal, social e
trabalhista, verificada, quando disponivel a CONTRATANTE, por consulta ao SICAF ou, na
impossibilidade, aos sitios eletronicos oficiais e a documentagdo prevista no art. 68 da Lei Federal n2
14.133/2021, para aferir a manutencdo das condicGes de habilitacdo e eventuais impedimentos de
contratar.

4.18. Constatada irregularidade da CONTRATADA, esta sera notificada para regularizar a situacdo ou
apresentar defesa no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, prorrogdvel uma vez por igual periodo. Ndo
sanada a irregularidade, a CONTRATANTE comunicard os érgaos competentes quando cabivel e
adotard as medidas necessarias a extingdo, assegurados o contraditério e a ampla defesa, sem
prejuizo do pagamento dos servicos efetivamente executados até a decisao.

4.19. O pagamento sera efetuado no prazo de até 10 (dez) dias uteis, contado do recebimento da
nota fiscal ou fatura devidamente atestada e acompanhada de toda a documentacdo exigida,
mediante ordem bancdria para crédito em banco, agéncia e conta corrente indicados pela
CONTRATADA.

4.20. Serdo efetuadas as retencdées tributdrias previstas na legislacdo aplicédvel, independentemente
dos percentuais de tributos langados em planilhas. A CONTRATADA regularmente optante pelo
Simples Nacional ndo sofrerd retencdo quanto aos tributos abrangidos pelo regime, ressalvadas as
hipdteses da Lei Complementar n? 116/2003, desde que apresente documento oficial idéneo e
atualizado que comprove o direito ao tratamento favorecido.

4.21. Em caso de atraso de pagamento provocado exclusivamente pela CONTRATANTE, o valor
devido sera atualizado desde o vencimento até o efetivo pagamento com juros de mora simples de
1% (um por cento) ao més, equivalentes a 12% (doze por cento) ao ano, pela formula EM =1 x N x
VP, em que | = 0,12 + 365 (taxa diaria), N é o nimero de dias de atraso e VP é o valor da parcela em
atraso.

4.22. Nao serd permitido pagamento antecipado.
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4.23. No prazo de até 5 (cinco) dias Uteis apds o recebimento de cada pagamento, a CONTRATADA
apresentara os comprovantes de quitacdo dos veiculos e fornecedores envolvidos, contendo a
identificacdo do executor, a data e o valor liquido pago.

CLAUSULA QUINTA - DA EXECUGCAO, MEDIGCAO E RECEBIMENTO

5.1. O fluxo ordinario de cada demanda compreenderi a identificacdo da necessidade; a elaboracao
do briefing; a apresentacdo de proposta técnica e estimativa de custos; a definicdo da estratégia e
do plano de midia; a aprovacdo formal; a criacdo e a producdo; a contratacdo autorizada de
fornecedores e veiculos; a veiculacdo ou distribuicdo; a comprovacdo; a avaliagao dos resultados; o
faturamento e o ateste.

5.2. A CONTRATADA n3o iniciara atividade, contratard fornecedor, reservard ou comprard midia
nem assumird qualquer despesa sem briefing, ordem de servico, autorizacdo ou documento
equivalente previamente emitido por escrito pela CONTRATANTE.

5.3. Cada ordem de servico identificara, conforme o caso, a finalidade publica, o escopo, as pecas e
os formatos, o publico-alvo, o cronograma, o orcamento, os fornecedores, os meios e veiculos, o
plano de midia, os responsaveis pelas aprovac¢des, os documentos exigidos para comprovagao e
recebimento e, quando houver campanha com veiculacdo, o plano de avaliacdo dos resultados, o
impacto e a frequéncia pretendidos.

5.4. A solucdo podera abranger campanhas institucionais e educativas, pecas graficas, digitais,
audiovisuais e sonoras, identidade visual de ac¢Oes especificas, conteddo publicitdrio para redes
sociais, midia impressa, rddio, midia exterior, plataformas digitais e outros formatos compativeis
com a legislacdo e com as necessidades da CONTRATANTE.

5.5. Antes da aquisicdo de bens ou da execucdo de servicos por fornecedores especializados
previamente cadastrados pela CONTRATANTE, a CONTRATADA apresentara 3 (trés) orcamentos de
pessoas fisicas ou juridicas que atuem no ramo pretendido, para andlise da compatibilidade dos
precos e autorizacdo prévia. Essa exigéncia ndo se aplica a compra de midia.

5.5.1. Quando incidir o art. 14, § 22, da Lei Federal n2 12.232/2010, a coleta de orgamentos ocorrera
em envelopes fechados, a serem abertos em sessdo publica convocada e fiscalizada pela
CONTRATANTE, observadas as excecdes legais e sem aplicacdo dessa exigéncia a compra de midia.

5.6. As cotacOes deverdo ser datadas e validas, identificar o fornecedor e o responsdvel, descrever
os produtos ou servicos, informar precos unitarios e total e conter assinatura fisica ou eletrénica
verificavel, acompanhadas da comprovacdo de inscricdo e atividade do fornecedor no cadastro
pertinente. Nao serdo admitidas, na mesma cotacdo, empresas com sécio ou cotista comum, nem
fornecedor com vinculo societdrio, comercial ou de parentesco até o terceiro grau com dirigente ou
empregado da CONTRATADA.

5.7. A contratacdo de fornecedores dependera de anuéncia prévia e expressa da CONTRATANTE e
nao afastara a responsabilidade integral da CONTRATADA. A reserva ou compra de espaco ou tempo
publicitario ocorrera somente por ordem e conta da CONTRATANTE, apos a identificacao do veiculo
e a autorizagao escrita.
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5.8. Para aprovacao de cada plano de midia, a CONTRATADA apresentara a relacdo dos meios, pracgas
e veiculos para os quais seja possivel ou impossivel obter relatério de checagem de veiculagdo por
empresa independente, acompanhada das justificativas pertinentes.

5.9. A CONTRATADA entregara, até o dia 10 (dez) do més subsequente, relatdrio das despesas de
producdo e veiculacdo autorizadas no més anterior e dos servicos em andamento. As reunides de
servico serdo registradas em relatorio de atendimento enviado em até 2 (dois) dias Uteis,
promovendo-se no mesmo prazo eventual correcdo solicitada.

5.10. Os servicos serdao recebidos provisoriamente, no prazo de até 5 (cinco) dias, pelo fiscal do
contrato, mediante termo detalhado que demonstre o cumprimento das exigéncias técnicas e
administrativas, contado do recebimento da comunicagdo de cobran¢a acompanhada da
comprovacao da prestacao.

5.11. Os servicos serdo recebidos definitivamente no prazo de até 10 (dez) dias, contado do
recebimento provisério, por servidor ou comissdo designada, apds a verificacdo da qualidade e da
guantidade e a aceitacdo mediante termo detalhado.

5.12. Havendo controvérsia sobre dimensao, qualidade ou quantidade, serd observado o art. 143 da
Lei Federal n? 14.133/2021, com emissdo de nota fiscal e pagamento da parcela incontroversa.
Nenhum prazo de recebimento correrd enquanto estiver pendente o saneamento de inconsisténcia
imputdvel a CONTRATADA.

5.13. O servico ou material em desconformidade podera ser rejeitado, total ou parcialmente. A
CONTRATADA devera corrigir, substituir ou refazer, sem 6nus, no prazo fixado pela fiscalizacdo, sem
prejuizo da glosa, das san¢Ges e da reparacdo dos danos. A substituicdo de material ou solucdo
técnica especificada por equivalente dependerd de demonstracdo de qualidade igual ou superior e
de aprovacao prévia e escrita da fiscalizacao.

5.14. O acompanhamento de cada demanda registrard, no minimo, o briefing, a finalidade publica,
o orcamento, a autoriza¢do, o cronograma, os fornecedores, o plano de midia, os comprovantes de
producdo e veiculacdo, a avaliacdo dos resultados, a nota fiscal e o ateste.

5.15. A fiscalizacdo avaliard, inclusive apds cada trabalho concluido, o percentual de demandas
entregues no prazo, as pecas aprovadas sem retrabalho relevante, a aderéncia aos orcamentos
autorizados, a comprovacao das veiculacdes, o alcance e o engajamento quando mensuraveis e o
cumprimento dos relatdrios e da prestacdo de contas; a avaliacdo subsidiara a autorizacdo de novas
demandas quando pertinente.

5.16. O recebimento provisério ou definitivo ndo excluira a responsabilidade civil, ético-profissional
e contratual da CONTRATADA pela perfeita execucdo, pelos direitos de terceiros e pelos danos
decorrentes de vicios, erros ou omissoes.

CLAUSULA SEXTA — DOS RECURSOS ORGAMENTARIOS

6.1. As despesas da execucdo prevista para 2027 correrao a conta dos recursos orgamentarios da
CAMARA MUNICIPAL DE VICOSA correspondentes & programacao abaixo, cuja disponibilidade para
esse exercicio sera confirmada antes da contratacdo. Caso a execucdo se inicie em 2026, nos termos
do item 2.1, deverd ser confirmada previamente a dotacdo e a disponibilidade desse exercicio:
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Dotac¢do Orgcamentaria: 01002.0103101024.018 — Promocao da Publicidade Oficial e Institucional;
Elemento de Despesa: 33903900000 — Outros Servicos de Terceiros — Pessoa Juridica; e
Subelemento de Despesa: 33903968000 — Servicos de Publicidade e Propaganda.

6.2. A

execucdao de cada demanda fica condicionada a efetiva disponibilidade orcamentdria e

financeira e a emissdo do correspondente empenho ou documento equivalente.

6.3. A dotacdo destinada a publicidade institucional e a publicidade de utilidade publica permanecerd
discriminada em categoria de programacao especifica, nos termos do art. 21 da Lei Federal n?
12.232/2010.

6.4. As despesas de exercicios subsequentes e de eventual prorrogacdo dependerdo de crédito
proprio e da demonstracdo da necessidade e da vantajosidade da continuidade.

CLAUSULA SETIMA - OBRIGAGOES DA CONTRATANTE
7.1. Constituem obrigacdes da CONTRATANTE, além de outras previstas neste Contrato, no Edital e
no Termo de Referéncia:

a)

b)

<)

d)

f)

g)

h)

i)

k)

m)

n)

exigir o cumprimento das obrigacdes assumidas e fiscalizar e avaliar a execuc¢do por meio do
gestor e dos fiscais formalmente designados;

proporcionar a CONTRATADA acesso as informacdes e aos documentos necessarios ao
desenvolvimento dos servigos;

fornecer briefings, informacdes e identidade visual, indicar os responsaveis pela validacao,
definir prioridades e aprovar expressamente pecas, planos de midia, fornecedores e
despesas;

comunicar imediatamente e por escrito as irregularidades, imprecisdes ou desconformidades
verificadas, assinalando prazo para saneamento;

promover o recebimento provisdrio e definitivo nos prazos estabelecidos;

atestar a execucdo e efetuar o pagamento dos servicos solicitados, autorizados, executados
e comprovados;

autorizar a emissdao de nota fiscal relativa a parcela incontroversa quando houver
controvérsia, nos termos do art. 143 da Lei Federal n? 14.133/2021;

aplicar as sangdes previstas em lei e neste Contrato, mediante processo administrativo
guando exigido;

cientificar o 6rgdo de representacao judicial para a adog¢do das medidas cabiveis em caso de
descumprimento;

proferir decisdo expressa sobre solicitagdes e reclamagdes relacionadas a execu¢ao no prazo
de até 30 (trinta) dias, admitida prorroga¢do motivada por igual periodo;

responder aos pedidos de restabelecimento do equilibrio econémico-financeiro no prazo
maximo de 30 (trinta) dias, admitida prorroga¢do motivada por igual periodo;

instituir e manter o cadastro prévio de pessoas fisicas e juridicas aptas a fornecer bens e
servicos especializados, nos termos do art. 14 da Lei Federal n2 12.232/2010;

instituir e manter sitio proprio, aberto especificamente para o contrato e de livre acesso, com
as informacGes exigidas pelo art. 16 da Lei Federal n® 12.232/2010;

verificar a finalidade publica, a impessoalidade, a corre¢ao das informacdes, a acessibilidade
e a conformidade juridica de cada acdo antes de autorizar sua producao ou veiculagdo;
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bloquear autorizacdes e veiculacdes durante periodos de restricdo eleitoral, ressalvada a
hipétese legal de grave e urgente necessidade publica reconhecida pela Justica Eleitoral;
elaborar, conferir e aprovar o texto final das publicacdes legais e identificar a base normativa
gue imponha, em cada caso, sua veiculacdo complementar em jornal local;

controlar o saldo contratual e as parcelas segregadas de criacdo, producdo, midia
institucional e publicagdes legais, impedindo a assungao de obrigacdes acima do teto global;
criar e manter banco informatizado com os custos de producdo de cada projeto, para servir
de parametro adicional de compatibilidade dos precos de veiculos e fornecedores;
acompanhar cada demanda mediante registro do briefing, finalidade publica, orcamento,
autorizacgdo, cronograma, fornecedores, plano de midia, comprovantes, avaliacdo, nota fiscal
e ateste;

decidir se a campanha constante da Proposta Técnica vencedora sera produzida e distribuida
durante a vigéncia, com ou sem modificacdes; e

avaliar periodicamente a qualidade do atendimento, o nivel técnico, os resultados, a
aderéncia aos orcamentos, a comprovacado das veiculacdes e o cumprimento dos prazos e
relatorios.

7.2. A CONTRATANTE nao responderd por compromissos assumidos pela CONTRATADA perante
terceiros, ainda que vinculados a execug¢do, nem por danos causados por empregados, prepostos,
fornecedores ou subordinados da CONTRATADA.

CLAUSULA OITAVA - OBRIGACOES DA CONTRATADA
8.1. Constituem obrigacdes da CONTRATADA, além de outras previstas neste Contrato, no Edital e
no Termo de Referéncia:

a)

b)

f)

g)

h)

executar o objeto com qualidade, observando a legislagdao, as normas da atividade
publicitaria, as especificacdes, os briefings, as ordens de servico e as instrucdes da
fiscalizacdo;

operar como organizacdo completa e manter equipe multidisciplinar compativel com a conta
publicitaria, contemplando atendimento, planejamento, criacdo, redacao, direcao de arte,
producdo, midia e acompanhamento de resultados, sem exigéncia de vinculo exclusivo dos
profissionais;

realizar, com recursos préprios ou mediante intermedia¢do autorizada de fornecedores, os
servicos relacionados ao objeto, sem transferir a terceiros o nucleo intelectual, criativo e
estratégico;

buscar as melhores condicdes comerciais e transferir a CONTRATANTE todas as vantagens
gue lhe pertencam, inclusive descontos, bonificagdes em tempo ou espaco, reaplicacbes e
demais beneficios;

reconhecer que pertencem a CONTRATANTE as vantagens obtidas na compra de midia,
ressalvados o desconto-padrao e os frutos de planos de incentivo, que possuem disciplina
propria;

nao utilizar planos de incentivo para orientar a escolha dos meios, preterir veiculos que ndo
os concedam ou sobrepor interesses proprios aos da CONTRATANTE;

transferir a CONTRATANTE eventual desconto por antecipa¢do de pagamento quando a
obrigacao correspondente tiver sido quitada antes do prazo;

negociar as melhores condi¢cdes de preco e de direitos patrimoniais de autor e conexos,
inclusive para reutilizacao de pecas, e informar aos fornecedores as condi¢gdes contratadas;
realizar cotacdo prévia de precos para servicos de fornecedores, com documentos validos
gue identifiquem fornecedor e responsavel, descrevam o objeto, informem precos unitarios
e total e contenham assinatura verificavel;
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apresentar 3 (trés) orcamentos de fornecedores que atuem no ramo pretendido e estejam
previamente cadastrados, ressalvada a compra de midia;

nao utilizar, na mesma cotacao, empresas com sécio ou cotista comum, nem fornecedor com
vinculo societdrio, comercial ou de parentesco até o terceiro grau com dirigente ou
empregado da CONTRATADA;

submeter a prévia e expressa anuéncia da CONTRATANTE a contratacdo de fornecedores e
obter autorizacdo escrita antes de assumir qualquer despesa;

reservar ou comprar espaco ou tempo publicitdrio apenas por ordem e conta da
CONTRATANTE, apds identificar o veiculo e obter autorizagdo expressa;

apresentar, para cada plano de midia, a relagdo dos meios, pragas e veiculos para os quais
seja possivel ou impossivel obter checagem independente, com as justificativas pertinentes;
elaborar para cada campanha com veiculagao, quando pertinente, plano de avaliagdao dos
resultados, com estimativa de impacto e frequéncia e parametros verificaveis, submetendo-
0 a CONTRATANTE antes da execucao;

entregar, imediatamente apds a producdo, para o acervo da CONTRATANTE e sem oOnus
adicional, as cépias digitais finais e, quando solicitado, os arquivos editaveis, com as licencas,
cessOes e autorizacoes aplicaveis;

manter, durante pelo menos 5 (cinco) anos apds a extingdo, acervo comprobatdrio da
totalidade dos servicos, pecas e materiais produzidos;

orientar a producdo e a impressdo das pecas graficas aprovadas e utilizar na distribuicdo
somente material previamente aprovado;

empregar materiais e solugdes técnicas aprovados e obter autorizacdo prévia e escrita da
fiscalizacdo para substituicdes por equivalentes de qualidade igual ou superior;

entregar, até o dia 10 (dez) do més subsequente, relatério das despesas de producdo e
veiculacdo autorizadas no més anterior e dos servicos em andamento;

registrar as reunides de servico em relatodrio de atendimento, encaminha-lo em até 2 (dois)
dias Uteis e promover no mesmo prazo eventual correcao solicitada;

adotar imediatamente as providéncias determinadas em caso de alteracdo, rejeicao,
cancelamento, interrupg¢ao ou suspensao de servico;

nao divulgar informacGes sobre a prestacdo dos servicos nem utilizar o nome da
CONTRATANTE sem prévia e expressa autorizacao;

prestar esclarecimentos sobre atos ou fatos desabonadores noticiados que envolvam a
CONTRATADA, independentemente de solicitagdo;

nao caucionar nem utilizar o Contrato como garantia de operacao financeira;

manter, durante toda a execucdo, as condi¢cdes de habilitacdo e qualificacdo exigidas,
inclusive o Certificado de Qualificacdo Técnica de Funcionamento previsto no art. 42 da Lei
Federal n? 12.232/2010;

aa) cumprir as leis e posturas aplicaveis, a legislacdo trabalhista, previdenciaria, tributaria,

securitdria e de seguranca do trabalho, bem como as exigéncias de reserva de cargos para
pessoa com deficiéncia, reabilitado da Previdéncia Social e aprendiz;

bb)assumir os tributos, taxas, encargos e demais despesas que lhe competirem e

cc)

responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou omissdes;
comprovar, quando solicitado, o cumprimento de seus encargos e obrigacdes trabalhistas,
previdencidrios e fiscais;

dd) executar e responder pelos contratos firmados com fornecedores e veiculos, sem transferir

a CONTRATANTE compromissos assumidos perante terceiros;
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ee) manter sigilo sobre dados e estratégias e observar a Lei Federal n2 13.709/2018, com
tratamento limitado ao necessdrio, controles de acesso, medidas de seguranca e
comunicacao imediata de incidentes;

ff) responder pelos prejuizos e danos decorrentes de demora, omissdo, erro, culpa ou dolo de
empregados, prepostos, fornecedores ou contratados;

gg) responsabilizar-se pelos 6nus decorrentes de omissdao ou erro na elaboragdo de estimativas
de custos que resulte em aumento de despesas ou perda de descontos;

hh) manter a CONTRATANTE a salvo de reivindicacdes, demandas e acdes trabalhistas ou
relacionadas a propriedade intelectual e aos direitos autorais, reembolsando os valores
pagos em razao de fato imputdavel a CONTRATADA;

ii) ii) assegurar que toda peca ou campanha possua carater educativo, informativo ou de
orientacdo social, abstendo-se de promocgao pessoal, partidaria ou eleitoral;

ji) observar a identidade institucional, a correcdo das informacbes, a acessibilidade
comunicacional, a protecdao de dados, os direitos autorais e de imagem e as regras de
impessoalidade;

kk) nas publicagbes legais, limitar-se a intermediac¢do da veiculagdo do texto final fornecido pela
CONTRATANTE, sem cobrar custos internos de estudo, planejamento, concepc¢ao, criacdo ou
adaptagao editorial;

Il) fornecer tempestivamente os dados necessarios a divulgacdo da execugdo no sitio préprio
do contrato, inclusive identificacdo de fornecedores e veiculos e valores pagos por tipo de
servico e meio de divulgacao;

mm) observar as restricdes do art. 73, inciso VI, alinea ‘b’, da Lei Federal n? 9.504/1997 e
suspender imediatamente qualquer acdo vedada pela CONTRATANTE;

nn) ndo cobrar cumulativamente honordrios sobre servigcos, producdes ou veiculagdes que ja
proporcionem desconto-padrdo de agéncia;

00) ndo iniciar atividade nem assumir despesa sem briefing, ordem de servico, autorizacdo ou
documento equivalente emitido pela CONTRATANTE;

pp) informar imediatamente a fiscalizagdo atos, fatos ou circunstancias que possam atrasar ou
impedir a execugao, sugerindo medidas de regularizagao;

qq) corrigir, substituir ou refazer, sem 6nus, os servicos executados em desconformidade;

rr) apresentar, no prazo de até 5 (cinco) dias Uteis apds cada pagamento, os comprovantes de
quitacdo dos veiculos e fornecedores envolvidos; e

ss) indicar e manter preposto com poderes para representd-la durante a execugdo e atender as
determinacdes da gestdo e da fiscalizacao.

CLAUSULA NONA - SANGOES

9.1. Comete infracdo administrativa, nos termos do art. 155 da Lei Federal n? 14.133/2021, o
licitante, o adjudicatario ou a CONTRATADA que, com dolo ou culpa, conforme o caso:

9.1.1. der causa a inexecuc¢ao parcial do contrato;

9.1.2. der causa a inexecugado parcial que provoque grave dano a CONTRATANTE, ao funcionamento
dos servigos publicos ou ao interesse coletivo;

9.1.3. der causa a inexecugdo total do contrato;

9.1.4. deixar de entregar documentacao exigida para o certame;

9.1.5. ndo mantiver a proposta, salvo em decorréncia de fato superveniente devidamente
justificado;

9.1.6. ndo celebrar o contrato ou ndo entregar a documentacdo exigida para a contrata¢do quando
convocado no prazo de validade da proposta;

9.1.7. ensejar o retardamento da execugao ou da entrega do objeto sem motivo justificado;

11
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9.1.8. apresentar declaracdo ou documentacao falsa ou prestar declaragao falsa durante a licitacdo
OU a execugao;

9.1.9. fraudar a licitagdo ou praticar ato fraudulento na execucao;

9.1.10. comportar-se de modo inidoneo ou cometer fraude de qualquer natureza;

9.1.11. praticar atos ilicitos com vistas a frustrar os objetivos da licitacdao; ou

9.1.12. praticar ato lesivo previsto no art. 52 da Lei Federal n2 12.846/2013.

9.2. Garantidos o contraditério e a ampla defesa, poderdo ser aplicadas adverténcia, multa,
impedimento de licitar e contratar e declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar, sem
prejuizo da responsabilidade civil e criminal e da reparagao integral do dano.

9.2.1. A adverténcia sera aplicada exclusivamente a inexecucdo parcial, quando ndo se justificar
penalidade mais grave.

9.3. Na aplicacdo das sancGes serdo considerados a natureza e a gravidade da infracdo, as
peculiaridades do caso concreto, as circunstancias agravantes ou atenuantes, os danos causados e a
implantacdo ou o aperfeicoamento de programa de integridade.

9.4. As multas observardo os parametros do subitem 19.4 do Edital, sem prejuizo da cobranca dos
danos excedentes e das demais san¢des cabiveis, mediante processo que assegure o contraditdrio e
a ampla defesa: a) multa moratdria de 0,5% (meio por cento) por dia de atraso injustificado na
execugdo de ordem de servico, calculada sobre o valor da respectiva ordem e limitada a 10% (dez
por cento) desse valor; b) multa compensatéria de 0,5% (meio por cento) a 10% (dez por cento) do
valor total estimado do Contrato, em caso de inexecucdo parcial, graduada conforme a gravidade da
infracdo e o valor da parcela inadimplida; c) multa compensatdria de 15% (quinze por cento) do valor
total estimado do Contrato, em caso de inexecugdo total; e d) multa de 0,5% (meio por cento) a 15%
(quinze por cento) do valor total estimado do Contrato, nas demais infracdes previstas no art. 155
da Lei Federal n2 14.133/2021.

9.5. As sangdes de adverténcia, impedimento e declaracdo de inidoneidade poderdo ser aplicadas
cumulativamente ou ndo com a multa, observados os pressupostos legais.

9.6. A apuracdo e a aplicacdo das sancdes observardo a competéncia, 0s prazos, 0 processo
administrativo, o contraditério, a ampla defesa, a proporcionalidade, a prescri¢cdo e a reabilitacdo
dos arts. 156 a 163 da Lei Federal n2 14.133/2021. Caberdo recurso ou pedido de reconsideracdo nos
termos dos arts. 166 a 168 da mesma Lei.

9.7. O impedimento de licitar e contratar alcancard a Administracdo Publica direta e indireta do ente
federativo que aplicar a sangao, pelo prazo maximo de 3 (trés) anos.

9.8. A declaracdo de inidoneidade impedird o responsavel de licitar ou contratar com a
Administracdo Publica direta e indireta de todos os entes federativos pelo prazo minimo de 3 (trés)
anos e maximo de 6 (seis) anos.

9.9. A recusa injustificada do adjudicatidrio em assinar o contrato ou aceitar o instrumento

equivalente no prazo estabelecido caracterizard descumprimento total da obrigacao assumida e o
sujeitard as penalidades cabiveis.
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9.10. A glosa correspondente a parcela ndo executada, ndo comprovada ou rejeitada nado se
confunde com penalidade e poderd coexistir com san¢do quando houver fundamento préprio.

9.11. A aplicacdo das sang¢bes ndo exclui a obrigacdo de reparagao integral dos danos causados a
CONTRATANTE.

CLAUSULA DECIMA - DAS ALTERACOES E REAJUSTE DE PRECOS

10.1. Os percentuais de desconto e de honordrios constantes da Proposta Comercial permanecerao
fixos durante toda a vigéncia contratual, vedada sua modificacdo por reajuste monetdrio, admitida,
por ocasido das prorrogacdes, apenas a negociacdo de condi¢bes mais vantajosas para a
CONTRATANTE.

10.2. Os custos internos observardo a Tabela Referencial SINAPRO/MG vigente a época da execugio.

10.3. Os valores monetarios que ndo decorram da Tabela SINAPRO/MG vigente e n3o sejam
percentuais fixos da Proposta Comercial serdo irreajustaveis por 1 (um) ano, contado da data do
orcamento estimado, correspondente a data da memadria de calculo constante do Estudo Técnico
Preliminar (agosto de 2026). Apds esse interregno, poderdo ser reajustados pelo INPC,
exclusivamente quanto a obrigacdes iniciadas e concluidas depois da anualidade.

10.3.1. Nos reajustes posteriores, o interregno minimo de 1 (um) ano serd contado dos efeitos
financeiros do ultimo reajuste; a CONTRATADA apresentard memoria de calculo do valor
remanescente, e o registro ocorrera, em regra, por apostilamento.

10.3.2. Se a divulgacdo do INPC atrasar, aplicar-se-a provisoriamente a ultima variacdo conhecida,
liguidando-se a diferenga apés a divulgacdo do indice definitivo. Se o indice for extinto, sera adotado
o substituto legal e, na auséncia deste, outro indice oficial pactuado por termo aditivo.

10.4. O reequilibrio econémico-financeiro podera ser requerido por qualquer das partes nas
hipdteses do art. 124, Il, “d”, da Lei Federal n2 14.133/2021, mediante requerimento e demonstracdo
analitica do fato superveniente, de seu nexo causal e de seu impacto extraordindrio no ajuste; a mera
oscilacdo de preco ou nota fiscal isolada ndo bastard. A CONTRATANTE respondera em até 30 (trinta)
dias, admitida prorrogacdo motivada por igual periodo.

10.5. Eventuais alteragdes contratuais reger-se-ao pelos arts. 124 e seguintes da Lei Federal n2
14.133/2021. A CONTRATADA fica obrigada a aceitar, nas mesmas condi¢des, os acréscimos ou
supressoes legalmente determinados, até o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial
atualizado.

10.5.1. Nos acréscimos que incluam servigos remunerados pelos parametros da Proposta Comercial,
aplicar-se-30 os mesmos percentuais de desconto e honorarios contratados, sem criacdao de
componente econémico nao licitado. A alteragdo serd instruida com justificativa, andlise técnica,
regularidade, demonstracdo dos limites legais e da compatibilidade orcamentaria, quando cabiveis,
e formalizada por termo aditivo na forma do Edital.

10.6. Registros que ndo caracterizem alteragdo contratual poderao ser realizados por apostila, na
forma do art. 136 da Lei Federal n? 14.133/2021.

13



\SLATIVG
\,?’6 g,
& - Yo,

Camara Municipal de Vicosa

Praca Silviano Brand&o, 05 — CEP 36.570-035 — Vigosa/MG
Telefax: (31)3899-7500 — www.vicosa.mg.leg.br

10.7. Os atrasos injustificados imputaveis a CONTRATADA nao gerardo direito a reajuste, atualizacao
ou recomposicao relativamente ao periodo de mora.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA — GESTAO E FISCALIZACAO

11.1. O Contrato sera executado fielmente pelas partes, de acordo com as clausulas avengadas e
com as Leis Federais n212.232/2010 e n2 14.133/2021, respondendo cada parte pelas consequéncias
de sua inexecucao total ou parcial.

11.2. Em caso de impedimento, ordem de paralisacdo ou suspensdo, o cronograma da demanda sera
prorrogado automaticamente pelo tempo correspondente, mediante registro por apostila quando
cabivel.

11.3. As comunicacbes que exijam formalidade serdo realizadas por escrito, admitido o uso de
mensagem eletrénica enviada aos enderecos informados pelas partes.

11.4. A CONTRATANTE poderd convocar o preposto da CONTRATADA para reunido inicial de
apresentacdo do plano de fiscalizacdo e para a adocdo de providéncias que devam ser cumpridas de
imediato.

11.5. A execugdo sera acompanhada e fiscalizada pelo Assessor de Comunicacdo Legislativa da
CAMARA MUNICIPAL DE VICOSA e pelos demais gestor, fiscais e substitutos formalmente
designados, com apoio técnico da Assessoria de Comunicagdo Legislativa.

11.6. O fiscal acompanhard a execucdo, registrara ocorréncias, emitira notificagcdes para correcao,
verificard a manutencdo das condicdes de habilitacdo e comunicard ao gestor as situacdes que
ultrapassem sua competéncia ou possam inviabilizar prazos.

11.7. O gestor coordenard o histérico de gerenciamento, acompanhara as ocorréncias e medidas
adotadas, controlard empenhos, pagamentos, glosas, apostilamentos e termos aditivos, avaliard o
desempenho e adotara providéncias para eventual processo de responsabilizacdo.

11.8. A fiscalizacdo ndo excluird nem reduzird a responsabilidade integral da CONTRATADA pela
execucdo, pelos encargos que lhe competirem e pelos danos causados a CONTRATANTE ou a
terceiros.

11.9. A gestdo manterd banco informatizado de custos de producdo e dossié de cada demanda e
utilizara os indicadores previstos no Termo de Referéncia para determinar corre¢des e subsidiar o
recebimento, a aplicacdo de san¢des e eventual prorrogacao.

11.10. Os integrantes da Subcomissdo Técnica ndo poderdo integrar a Comissao Especial de
Contratagdo nem atuar na gestao ou na fiscalizacao deste Contrato, em observancia a segregacao de

funcgodes.

11.11. Antes do término da vigéncia, o gestor avaliara a necessidade de continuidade e elaborara
relatdrio final sobre a consecug¢do dos objetivos e as medidas de aprimoramento cabiveis.
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CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DA EXTINCAO CONTRATUAL

12.1. O Contrato se extinguird pelo término de sua vigéncia ou nas hipdteses previstas nos arts. 137
a 139 da Lei Federal n? 14.133/2021, mediante motivacdo formal nos autos e observancia do
contraditdrio e da ampla defesa quando cabiveis.

12.2. Constituirdo motivos para extin¢ao, entre outros legalmente previstos:
| — ndo cumprimento ou cumprimento irregular de normas editalicias, cldusulas contratuais,
especificacdes ou prazos;
Il — desatendimento das determinac¢des regulares da fiscalizacdo ou de autoridade superior;
Il - alteragdo social ou modificacdo da finalidade ou da estrutura da CONTRATADA que restrinja
sua capacidade de concluir o Contrato;
IV — decretacdo de faléncia, dissolu¢do da sociedade ou extingdo da CONTRATADA;
V — caso fortuito ou forca maior, regularmente comprovados, impeditivos da execucao;
VI —razGes de interesse publico, justificadas pela autoridade maxima da CONTRATANTE; ou
VII - descumprimento das obrigacdes relativas a reserva de cargos para pessoa com deficiéncia,
reabilitado da Previdéncia Social ou aprendiz.

12.3. A CONTRATADA tera direito a extingcdo nas hipdteses do art. 137, § 29, da Lei Federal n?
14.133/2021, especialmente em caso de supressdo superior ao limite legal, suspensdo por ordem
escrita superior a 3 (trés) meses, suspensoes que totalizem 90 (noventa) dias Uteis ou atraso superior
a 2 (dois) meses nos pagamentos devidos.

12.4. A extincdo poderd ocorrer por ato unilateral e escrito da CONTRATANTE; consensualmente,
por acordo, conciliacdo, mediacdo ou comité de resolucdo de disputas, desde que haja interesse
publico; ou por decisdo arbitral, se houver convencao vélida, ou decisdo judicial.

12.5. A extincdo unilateral e a consensual serdo precedidas de autorizacao escrita e fundamentada
da autoridade competente e reduzidas a termo no processo correspondente.

12.6. Quando a extincdo decorrer de culpa exclusiva da CONTRATANTE, a CONTRATADA sera
ressarcida pelos prejuizos regularmente comprovados e receberd os valores devidos pelos servigos
executados, sem prejuizo dos demais direitos previstos em lei.

12.7. A extingdo unilateral poderd acarretar as consequéncias do art. 139 da Lei Federal n®
14.133/2021, sem prejuizo das san¢bes aplicaveis.

12.8. O termo de extingcdo serd precedido, sempre que possivel, pelo balanco dos eventos cumpridos
ou parcialmente cumpridos, pela relagdo dos pagamentos efetuados e ainda devidos e pela apuragao
de indenizagdes, glosas e multas.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA — DISPOSIGOES FINAIS

13.1. A tolerancia de uma parte quanto ao descumprimento de obrigacdo pela outra ndo importara
novag¢do, renudncia, transacdo ou alteracdo contratual, permanecendo exigiveis as condi¢des
pactuadas.

13.2. E vedada a cess3o ou transferéncia integral do Contrato e a subcontratacdo de outra agéncia
de propaganda para executar o nucleo intelectual, criativo e estratégico do objeto.
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13.3. Admite-se a contratacdo, pela CONTRATADA, de fornecedores especializados e veiculos para
a execucdo externa das atividades complementares, desde que previamente cadastrados e
expressamente autorizados pela CONTRATANTE, observadas as cotac¢des e os controles previstos. A
contratacdo nao afastard a responsabilidade integral da CONTRATADA.

13.4. Operagdes de fusdo, cisdo ou incorporacdo envolvendo a CONTRATADA deverdo ser
comunicadas e poderdo ensejar a extincdo quando restringirem a capacidade de execug¢do ou
caracterizarem frustracao das regras da licitacdo.

13.5. A CONTRATADA ndo podera ceder nem oferecer em garantia os créditos decorrentes deste
Contrato sem prévia autorizacdo escrita da CONTRATANTE e observancia da legislacdo aplicavel.

13.6. Todas as informacdes, resultados, relatérios, pecas, arquivos finais e demais documentos
produzidos serdo entregues a CONTRATANTE. A CONTRATADA obterd e comprovara as licencas,
cessOes e autorizacdes necessarias ao uso, a reproducdo, a adaptacao e a reutilizacdo no alcance
contratado, preservados os direitos morais dos autores, e responderd por reivindicacdes de
terceiros.

13.7. As partes observardo a Lei Federal n? 13.709/2018. A CONTRATADA tratarad dados pessoais
somente na medida necessaria a execu¢do, mantera controles de acesso e medidas de seguranca,
comunicard imediatamente incidentes e preservard o sigilo das informacdes e estratégias da
CONTRATANTE.

13.8. Toda publicidade possuira cardter educativo, informativo ou de orientacdo social, vedada a
promocdo pessoal, partidaria ou eleitoral de autoridades, vereadores, servidores ou terceiros.

13.8.1. Nos 3 (trés) meses que antecedem o pleito, serd vedada a autorizacdo e a veiculacdo de
publicidade institucional, ressalvada a grave e urgente necessidade publica reconhecida pela Justica
Eleitoral, nos termos do art. 73, inciso VI, alinea ‘b’, da Lei Federal n2 9.504/1997.

13.8.2. A CONTRATANTE podera suspender, cancelar ou adiar campanhas para cumprir a legislacdo
eleitoral, sem indenizacdo, recomposicdo por ociosidade, faturamento minimo ou consumo
obrigatério do saldo, ressalvado o pagamento de obrigacGes autorizadas, comprovadas e
insuscetiveis de cancelamento assumidas antes da restricao.

13.9. As partes observardao as normas de integridade e anticorrupcado, especialmente a Lei Federal
n2 12.846/2013, o Decreto Federal n211.129/2022 e, no ambito municipal, o Decreto n? 6.140/2019,
abstendo-se de oferecer, prometer, solicitar ou aceitar vantagem indevida. O descumprimento
sujeitard o responsavel as medidas cabiveis, mediante processo administrativo, sem prejuizo da
reparagdo integral.

13.10. A CONTRATANTE mantera sitio préprio e de livre acesso para o Contrato, com a identificagdo
dos fornecedores especializados e dos veiculos e os valores pagos por tipo de servico e por meio de
divulgacdo. A CONTRATADA fornecerd tempestivamente os dados e documentos necessarios,
observada a protecdo dos dados pessoais ndo indispensaveis a transparéncia.
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13.11. A CONTRATADA prestara garantia de execugdo equivalente a 5% (cinco por cento) do valor
total do Contrato, conforme o item 18 do Edital e os arts. 96 a 100 da Lei Federal n2 14.133/2021. A
garantia ndo afasta a responsabilidade por vicios, danos e inexecu¢cdo nem a obrigacao de corrigir,
substituir ou refazer os servigos.

13.11.1. A garantia sera prestada em até 30 (trinta) dias Uteis apds a assinatura, conforme o Edital,
observada para o seguro-garantia a antecedéncia minima e o prazo especial previstos no art. 96, §
39, da Lei Federal n2 14.133/2021.

13.11.2. A CONTRATADA podera optar por caucao em dinheiro ou titulos da divida publica, seguro-
garantia ou fianca bancdria, nas condicées do Edital e da legislacdo. A caucdo em dinheiro sera
efetuada em caderneta de poupanca em favor da CAMARA MUNICIPAL DE VICOSA, conforme
previsto no Edital.

13.11.3. A substituicdo da modalidade de garantia dependerd de comunicacdo e aceitacdo da
CONTRATANTE, sem interrupcdo de cobertura. Se a garantia for utilizada para quitar obrigacao, a
CONTRATADA a recompora em até 30 (trinta) dias, contados da notificagdo.

13.11.4. A garantia serd liberada ou restituida apds o término da vigéncia e a fiel execucdo das
obrigacbes, mediante requerimento da CONTRATADA e apuracdo dos débitos pendentes; em
dinheiro, sera restituida com a atualizacdo monetaria legal. Sua execucao observard o procedimento
administrativo cabivel e ndo prejudicara outras sancdes nem a reparacao integral dos danos.

13.11.5. Nas prorrogacdes, a garantia serd renovada ou adequada, conforme o valor anual
pertinente e a legislacio, de modo a preservar cobertura ininterrupta durante a execucdo,
ressalvadas as hipdteses legais de suspensdo.

13.11.6. ACONTRATADA garante a qualidade e a conformidade dos servicos, pecas e materiais; itens
recusados serdo corrigidos, refeitos ou substituidos, as suas expensas e no prazo fixado pela
fiscalizacdo, sem remuneracdo adicional. Recebimento e pagamento ndo excluem sua
responsabilidade legal e contratual.

13.12. Os casos omissos serdo decididos pela CONTRATANTE a luz da Lei Federal n2 12.232/2010 e,
subsidiariamente, da Lei Federal n2 14.133/2021, além das demais normas aplicaveis e dos principios
dos contratos administrativos.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - PUBLICAGAO

14.1. A integra deste Contrato e de seus aditamentos sera divulgada no PNCP, como condicdo de
eficacia, no prazo de até 20 (vinte) dias Uteis contado da assinatura, e serd mantida a disposicdo do
publico nos meios oficiais aplicaveis.

14.2. O Contrato também serd divulgado na imprensa oficial, no Portal da Transparéncia, no sitio
institucional da CAMARA MUNICIPAL DE VICOSA e no sitio préprio aberto para sua execug3o,
observadas as exigéncias das Leis Federais n® 12.232/2010, n2 12.527/2011, n2 13.709/2018 e n?
14.133/2021.
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CLAUSULA DECIMA QUINTA - FORO

15.1. Fica eleito o Foro da Comarca de Vigcosa, Minas Gerais, para dirimir as questdes decorrentes da
interpretacao ou da execucgao deste Contrato que ndo puderem ser resolvidas administrativamente,
com exclusdo de qualquer outro, por mais privilegiado que seja.

E, por estarem justas e contratadas, as partes assinam o presente instrumento, fisica ou
eletronicamente, juntamente com as testemunhas, para que produza seus juridicos e legais efeitos.

Vicosa, de de
CAMARA MUNICIPAL DE VICOSA NOME DA EMPRESA
Presidéncia Representante Legal
TESTEMUNHAS:
Controladoria Interna Chefia da Assessoria de Comunicagéo
Legislativa
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