CAMARA LEGISLATIVA DO DISTRITO FEDERAL
PRIMEIRA VICE-PRESIDENCIA
Diretoria de Comunicacao Social

N7

TERMO DE REFERENCIA

1. IDENTIFICACAO DA UNIDADE REQUISITANTE E DO DEMANDANTE
Atributo Dado
Orgdo Camara Legislativa do Distrito Federal (CLDF)
Unidade Requisitante Diretoria de Comunicagao Social — DICOM
Unidade Técnica Nucleo de Publicidade Institucional e de Utilidade Publica —
Responsavel NPI/SPI/CI/DICOM
Autoridade Responsavel NPI/DICOM
Fundamento do Pedido Memorando NPI n© 2/2026-NPI 2573173
Processo SEI 00001-00009620/2026-23
2. OBJETO DE CONTRATACAO
2.1. O presente Termo de Referéncia tem por objeto a contratagdo de servicos de

publicidade, prestados por intermédio de trés agéncias de propaganda, compreendendo o conjunto
integrado de atividades realizadas nos termos do art. 29, capute §§ 1° e 29, da Lei n°® 12.232/2010,
quais sejam:

Servico Descricao
Diagnostico do cenario comunicacional, definicdo de publico-alvo, selecdo de
Estudo el ~ f o .
. veiculos e elaboracao de estratégia integrada de comunicacao offe digital
Planejamento
paga.
. ~ Conceituacao, concepcao e criacao de pegas publicitarias para todos os meios
Conceituagao e L : . L .
Criacio — TV, radio, OOH, impresso, digital, audiovisual nativo para plataformas
¢ (TikTok, Reels, Shorts).
Producdo e intermediacao da execucdo externa de pecas publicitarias, com
Execucao interna contratacao de fornecedores especializados nos termos do art. 14 da Lei
12.232/2010.
Intermediacao e | Planejamento, compra e supervisao de midia off (TV aberta e fechada, radio,
supervisao da | OOH, impresso) e midia digital paga (social ads, DSP programatico, YouTube
execucao externa Ads, Spotify Ads, display).

2.2. Também integram o objeto, como atividades complementares, o0s servicos
especializados pertinentes:

I - ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacao e de geracao
de conhecimento relativos a execucao do contrato;

II - a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao publicitaria destinadas a
expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias;

III - a producdo e a execucao técnica das pegas e/ou material criados pela CONTRATADA.



2.2.1. As pesquisas e outros instrumentos de avaliacao previstos no inciso I do subitem 2.2
terdo a finalidade de gerar conhecimento sobre os aspectos socioecondmicos do DF e a respeito dos
ambitos de atuagdo da Camara Legislativa do Distrito Federal que servirdo de fundamentacdo para a
concepcao das campanhas publicitarias, o publico-alvo e os veiculos de divulgacao nos quais serdo
difundidas as campanhas ou pecas; aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo e a divulgacao de
mensagens; possibilitar a mensuracao dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a inclusao
de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a agdo publicitaria.

2.2.1.1. Os servicos previstos como objeto neste Termo de Referéncia ndo abrangem as
atividades de promocao, de patrocinio e de assessoria de comunicacdo, imprensa e relagdes publicas
e a realizacao de eventos festivos de qualquer natureza. Devem vincular-se a objetivos sociais de
interesse publico e sempre assumir carater educativo, informativo ou de orientacdo social, nao
podendo constar nomes, simbolos, imagens ou expressdoes que caracterizem promogao pessoal de
autoridades ou servidores publicos.

2.2.1.1.1.  N&o se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem 2.2.1.1 o patrocinio
de midia, ou seja, de projetos de veiculacao em midia ou em instalacdes, dispositivos e engenhos
que funcionem como veiculo de comunicacao, e o patrocinio da transmissdo de eventos esportivos,
culturais ou de entretenimento comercializados por veiculo de comunicagao.

2.2.1.2. O objeto desta contratagdo também nao abrange contelido organico para redes sociais,
gestdo de perfis oficiais da CLDF e monitoramento de engajamento organico — atividades
pertencentes ao escopo do Contrato-PG n° 62/2025-NPLC.

2.3. Os servicos previstos como objeto devem ser integrados e compatibilizados com as
diretrizes e com o escopo do Contrato-PG n® 62/2025-NPLC (comunicagao digital) vigente na CLDF.

3. JUSTIFICATIVA

3.1 A Camara Legislativa do Distrito Federal — CLDF é o 6rgdo titular do Poder Legislativo
do Distrito Federal, criada e disciplinada pelo art. 32, § 39, da Constituicao Federal de 1988 e pela
Lei Organica do Distrito Federal. Em razao de sua natureza constitucional singular, a CLDF aglutina
competéncias tipicas de Assembleia Legislativa estadual e de Camara Municipal, exercendo
competéncias legislativas estaduais e municipais sobre as 35 regides administrativas e mais de 2,8
milhdes de habitantes do DF.

3.2 O principio da publicidade, insculpido no art. 37, caput, da Constituicdo Federal,
constitui vetor estruturante da atuagdo administrativa e fundamento do dever de transparéncia dos
atos publicos, funcionando como instrumento de controle social, fortalecimento da cidadania e
efetivacdo do regime republicano. A publicidade institucional é o instrumento por exceléncia pelo
qual esses deveres ganham concretude para o cidadao.

3.3. Os contratos de publicidade atualmente vigentes — decorrentes da Concorréncia n®
01/2022-DICOM/CLDF, firmados com a Calia/Y2 Propaganda e Marketing Ltda. (Contrato n°
37/2022-NPCL), AV Comunicagao e Marketing Ltda. (Contrato n© 38/2022-NPCL) e EBM Quintto
Comunicacao Ltda. (Contrato n® 39/2022-NPCL) — tém sua vigéncia atual com encerramento
previsto para dezembro de 2026 e vigéncia maxima até dezembro de 2027, com valor global
atualizado de R$ 43.998.040,00 (quarenta e trés milhdes, novecentos e noventa e oito mil e
quarenta reais). A Administracao manifestou intencao de nao renovar o atual contrato, em razao da
defasagem contratual, da necessidade de atualizacao dos termos originalmente pactuados e da
ampliacdo das demandas de comunicagao digital integrada.

3.4. Diante desse contexto, a presente contratacao visa assegurar a continuidade, a
eficiéncia e a adequacdo da comunicacdo publica da CLDF, incorporando as novas demandas de
comunicagao digital integrada e atendendo integralmente ao disposto na Lei n® 12.232/2010 e na Lei
n° 14.133/2021.

3.5. A presente contratacdo esta alinhada ao Planejamento Estratégico Institucional da



CLDF 2030 (PEI-2030), aprovado pelo Ato da Mesa Diretora n® 146/2022, que consigna, em seu
Objetivo Estratégico OE04, a promocao da comunicacao de qualidade, inclusiva e plural, tendo como
resultado-chave (KR4.2) o alcance dos diferentes publicos do DF por meio de diferentes canais de
comunicagao.

4. FUNDAMENTAGAO LEGAL

4.1. Norma Primaria: Lei n© 12.232, de 29 de abril de 2010, que disciplina as normas gerais
sobre licitacOes e contratacOes pela administracao publica de servigos de publicidade prestados por
intermédio de agéncias de propaganda. Aplicam-se também a concorréncia:

a) Lei n% 14.133, de 1° de abril de 2021 — Lei de Licitagbes e Contratos Administrativos,
aplicada de forma subsidiaria nos termos do art. 186;

b) Lei n® 4.680, de 18 de junho de 1965 e Decreto n® 57.690, de 1° de fevereiro de 1966 —
disciplinam a atividade de propaganda e o desconto de agéncia;

c) Lei n® 14.356, de 1° de junho de 2022 — inseriu os arts. 20-A e 20-B na Lei n°
12.232/2010, ampliando o rito para comunicacao digital e comunicagao institucional;

d) Lei n© 9.610, de 19 de fevereiro de 1998 — Lei de Direitos Autorais;

e) Lei n® 13.709, de 14 de agosto de 2018 (LGPD) — Lei Geral de Protecao de Dados
Pessoais, observada especialmente nas campanhas de midia programatica e pesquisas de audiéncia;

f) Lei n°® 9.504, de 30 de setembro de 1997 — restricoes a publicidade institucional em
periodos eleitorais (arts. 73 e 74);

g) Lei n° 8.429, de 2 de junho de 1992 (Improbidade Administrativa); Lei n© 12.846, de 1°
de agosto de 2013 (Lei Anticorrupcao) e Decreto n® 11.129, de 11 de julho de 2022;

h) Lei n® 12.813, de 16 de maio de 2013 — Conflito de interesses;

i) Instrucdo Normativa SECOM/PR n° 9, de 2025 e IN SECOM/PR n° 1/2023 — aplicadas
como boa pratica de referéncia;

j) Acérdaos TCU n° 2.062/2006-Plenario, n® 6.227/2016-22 Camara, n°® 842/2023-Plenario,
n® 614/2015-Plendrio e n°® 699/2022-Plenario — jurisprudéncia de observancia obrigatéria na
elaboragdo dos instrumentos licitatorios;

k) Normas do CENP (Conselho Executivo das Normas-Padrdo), Cddigo de Autorregulacao
Publicitaria e seus Anexos;

) Manual de Identidade Visual da CLDF e Manual de Procedimentos das Agbes de
Publicidade e Comunicacao Social CCS/CLDF (AMD 48/2020);

m) Constituicdo Federal de 1988, especialmente o art. 37 (principios da administracdo
publica), inciso XXI § 1° (publicidade institucional).

5. MODELO DE MULTIPLAS AGENCIAS E BANDAS
5.1. Numero de Agéncias CONTRATADAS
5.1.1. A CLDF adotara o modelo de adjudicagdo a mdltiplas agéncias, nos termos do art. 2°, §

39, da Lei n® 12.232/2010, adjudicando o objeto a 3 (trés) agéncias de propaganda, com a
justificativa constante do Estudo Técnico Preliminar (2816764).

5.1.2. Conforme disposto no item 5 do Estudo Técnico Preliminar, caso ndo sejam habilitadas
3 (trés) agéncias no certame, o objeto poderd, a critério da administracdo, ser adjudicado a 2 (duas)
agéncias, mantendo-se a proporcionalidade indicada na tabela do subitem 5.2.1.

a)
5.2. Bandas de Participagao



5.2.1. As bandas de participacdo definem o percentual minimo e maximo de execugdao de
cada agéncia sobre o valor contratual anual efetivamente liberado:
Critério Percentual Justificativa
Participacao Minimo que sustenta equipe
minima  por | 25% | dedicada e custo operacional
agéncia do contrato.
o Maximo que evita
Participagao oligopolizagao  interna e
maxima por | 40% gopalizac
A preserva espago real para
agéncia -
competigao.
Soma dos Inferior a 100% - garante
minimos (3| 75% | flexibilidade alocativa ao
agéncias) gestor.
Soma Maior que 100% - permite
maxima (3| 120% redistribuicdo por
agéncias) performance.
Amplitude de Amplitude suficiente para que
variacgdo por | 15% | o ajuste dinamico anual seja
agéncia significativo.
5.3. Os procedimentos de demanda, concorréncia interna, selegcao, execucao e liquidacao de

despesas sdo regulados por normatizacao interna, que podera ser revista e/ou atualizada através de
Ato préprio com aprovagao técnica do Setor de Publicidade Institucional (SPI).

5.4. Ao final de cada exercicio anual, o SPI elaborara relatdrio de desempenho das agéncias
com base nos resultados das selecOes internas e nas avaliagbes de qualidade das campanhas
executadas. Com base nesse relatério, poderdo ser ajustadas as bandas de participacao individuais
para o exercicio seguinte, dentro dos limites minimo e maximo definidos, incentivando a manutencgao
do alto padrdo técnico ao longo de toda a vigéncia contratual.

5.5. Modelo de Remuneracgao

5.5.1. A remuneragao das agéncias CONTRATADAS encontra fundamento nos arts. 11 da Lei
n° 4.680/1965 e 19 da Lei n° 12.232/2010, no Decreto n°® 57.690/1966 e nas Normas-Padrao do
CENP, sendo composta pelo desconto-padrao de agéncia incidente sobre a veiculacdo, pelos
honorarios relativos a intermediacdo e supervisdao dos servicos especializados prestados por
fornecedores terceiros e pelo ressarcimento dos custos internos decorrentes da criacao e execucao
dos servicos publicitarios. O modelo é composto pelos 5 (cinco) componentes do item 5.6.

5.6. Componentes Remuneratorios

Componente Descricao Base de Calculo

Sobre o custo do
servico especializado
contratado

Honorarios — Produgdo Geral: servicos de criacao, execucao
H1 e producao técnica de pecas cuja distribuicdo nado
proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos.

Sobre o custo da
pesquisa
especializada
CONTRATADA

Honorarios — Pesquisas de Efetividade: planejamento e
H2 execucao de pesquisas e outros instrumentos de avaliacao e
geracao de conhecimento.




Sobre o custo do
servico especializado
contratado

Honorarios  — Formas Inovadoras: criagao e
H3 desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacgao,
incluindo midia programatica e formatos emergentes.

Desconto de Agéncia: desconto padrdo concedido pelos

veiculos de comunicacao a agéncia, nos termos do art. 11 da Sobre o valor de

DA Lei n® 4.680/1965, do qual a agéncia devera repassar 1/4 cada veiculagao
(um quarto) do valor a CLDF
Ressarcimento de Custos Internos: ressarcimento dos custos Sobre os va.Iore':s da
. . e . tabela do Sindicato
CI de producao interna (arte-finalizacao, fotografia, etc.) A
L das Agéncias de
calculado sobre tabela sindical.
Propaganda do DF
5.7. Transparéncia na Remuneracao
5.7.1. A agéncia CONTRATADA devera apresentar para cada servico especializado contratado,

documentacdo comprobatdria do custo efetivamente incorrido (nota fiscal do fornecedor), sobre o
qual incidird o percentual de honorarios contratado. Os extratos de faturamento dos veiculos
referentes ao desconto de agéncia devem ser apresentados conjuntamente com a nota fiscal de
repasse a CLDF.

6. INTEGRAGAO OFF/DIGITAL E ECOSSISTEMA COMUNICACIONAL
6.1. Delimitagao de Competéncias entre Contratos

6.1.1. A CLDF mantém, em paralelo ao contrato de publicidade, o Contrato-PG n° 62/2025-
NPLC, firmado em 02/12/2025 com as empresas Clara Servicos Integrados de Video, Conteldo e
Web Ltda. e Head 360 Graus Servicos de Marketing, no valor anual estimado de R$ 4.502.633,26
(quatro milhdes quinhentos e dois mil seiscentos e trinta e trés reais e vinte seis centavos), cobrindo
a gestao organica dos perfis sociais da CLDF, produgdo de contetido, SEO e monitoramento digital.

6.1.2. Por forca do art. 29, § 29, da Lei n° 12.232/2010 e do Acérddo TCU n° 2.062/2006-
Plenario (item 9.1.3.7.2), a agéncia de publicidade ndao pode subcontratar os servigos do contrato
digital. A tabela a seguir delimita as competéncias de cada contrato:

Atividade de Comunicagao Responsabilidade Executor
Midia digital PAGA (7ikTok Ads, Meta Ads, YouTube Agéncia de Agéncias
Ads, Programatico, Spotify) publicidade (este TR) CONTRATADASs
Criacao de criativos para midia paga (videos, banners, Agéncia de Agéncias
social ads) publicidade (este TR) | CONTRATADAs
. Agéncia de Agéncias
TV, Radio, OOH, Impresso publicidade (este TR) | CONTRATADAs
Conteldo organico para redes sociais (posts, stories, Contrato-PG n°© Clara + Head
Reels organicos) 62/2025-NPLC 360
Gestao dos perfis oficiais da CLDF (Instagram, Contrato-PG n°© Clara + Head
TikTok, YouTube, Facebook) 62/2025-NPLC 360
Briefing integrado de campanha (emissor) CLDF CLDF
Coordenagao entre os contratos CLDF CLDF




6.2. Protocolo de Briefing Integrado

6.2.1. Qualquer campanha de valor igual ou superior a R$ 100.000,00 (cem mil reais) devera
receber briefing de autoria da CONTRATANTE, dirigido simultaneamente a agéncia de publicidade
CONTRATADA e as empresas do Contrato-PG n® 62/2025-NPLC, garantindo que a midia paga e o
conteudo organico sejam ativados de forma sinérgica e com identidade de mensagem consistente.

6.3. Plano de Midia Integrado

6.3.1. Até 30 (trinta) dias Uteis apds o inicio de cada exercicio contratual, a agéncia
CONTRATADA devera apresentar a CONTRATANTE proposta de Plano de Midia Integrado
contemplando tanto midia off (TV, radio, OOH, impresso) quanto midia digital paga (disp/ay, social
ads, search, programatico), em compatibilidade com as agdes organicas do Contrato-PG n° 62/2025-
NPLC.

6.4. Relatério de Execucao Integrado

6.4.1. A CONTRATANTE elaborara relatério semestral consolidado compilando os resultados
de ambos os contratos (publicidade e comunicacao digital) por campanha e por objetivo de
comunicagao, tornando transparente o impacto total do ecossistema comunicacional da CLDF.

7. MODALIDADE DE CONTRATACAO, DO REGIME DE EXECUCAO E CRITERIO DE
JULGAMENTO
7.1. As empresas serdo CONTRATADAs por meio de concorréncia, do critério de julgamento

Técnica e Preco, nos termos da Lei n® 12.232/2010 e da Lei n® 14.133/2021, aplicada
subsidiariamente.

7.2. Os produtos e servigos constantes deste Termo de Referéncia serdao executados e
entregues continuamente, mediante demanda, na forma de execucao indireta, sob o regime de
empreitada por preco unitario.

7.3. Devem ser observadas as regras estabelecidas na Lei n® 12.232/2010 aplicaveis a este
objeto, nos termos do Acérddo n° 6.227/2016-TCU-22 Camara, na Instrucdo Normativa SEGES/MGI
n° 02, de 2023 e na IN SECOM/PR n© 9 de 2025.

7.4. A CONTRATADA ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a
execugdo total ou parcial dos servicos objeto desse Termo de Referéncia.

8. DOTACAO ORCAMENTARIA/VALOR ESTIMADO

8.1. Considerando a) a Proposta Orcamentaria aprovada pela CLDF, por meio do Ato da
Mesa Diretora n.2 163 de 2026, b) os apontamentos do Estudo Técnico Preliminar (2816764); e c) a
pesquisa de mercado preliminar composta por propostas de agéncias especializadas e por precos de
contratacOes publicas, o orgamento estimado para Campanhas Publicitarias Institucionais é de R$
24.000.000,00 (vinte e quatro milhdes de reais) e para Campanhas Publicitarias de Utilidade Publica
é de R$ 24.000.000,00 (vinte e quatro milhdes de reais). Portanto, o valor estimado desta
contratacao € de R$ 48.000.000,00 (quarenta e oito milhdes de reais).

8.2. As despesas para o pagamento do contrato correrao por conta dos recursos dos Grupos
de Trabalho a seguir especificados:

01.031.8204.8505.0020 - PUBLICIDADE E PROPAGANDA INSTITUCIONAL DA CLDF.
01.031.8204.8505.8756 - PUBLICIDADE DE UTILIDADE PUBLICA DA CLDF.

9. LOCAL DE EXECUCAO
9.1. Praga Municipal, Quadra 2, Lote 5, Brasilia/DF - Edificio Sede da CLDF - Fone: (61)



3348-8268. Setor: Diretoria de Comunicagao Social.
10. DOS DIREITOS AUTORAIS

10.1. A CONTRATADA cede a CONTRATANTE os direitos patrimoniais do autor das ideias
(incluidos os estudos, analises e planos), campanhas, pecas, materiais, conteldos e projetos de
comunicagao digital de sua propriedade, de seus empregados ou prepostos, concebidos e criados em
decorréncia deste Termo de Referéncia, ressalvados os direitos de terceiros.

10.1.1. O valor dessa cessao é considerado incluido nas modalidades de remuneracao definidas
no contrato.

10.1.2. A CONTRATANTE poder3, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou por meio
de terceiros, durante a vigéncia contratual, sem que lhe caiba qualquer Onus perante a
CONTRATADA, seus empregados, prepostos ou fornecedores.

10.1.3. A juizo da CONTRATANTE, as pecas criadas pela CONTRATADA poderdo ser reutilizadas
por outros 6rgaos ou entidades do Distrito Federal, sem que caiba a eles ou a CONTRATANTE
qualquer 6nus perante a CONTRATADA.

10.1.3.1. Cabera a esses 6rgaos ou entidades, diretamente ou por intermédio das agéncias com
guem mantenham contrato, quando couber, realizar o acordo comercial com os eventuais detentores
dos direitos de autor e conexos relacionados com a produgao externa das pegas a serem
reutilizadas.

10.2. Com vistas as contratagdes para a execucao de servicos que envolvam direitos de autor
e conexos, a CONTRATADA solicitara dos fornecedores orcamento que preveja a cessao dos
respectivos direitos patrimoniais pelo prazo definido pela CONTRATANTE.

10.2.1. A CONTRATADA utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de
autor e conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cessdo e condicionara a
contratacdao ao estabelecimento, no ato de cessdo, orcamento ou contrato, de clausulas em que o
fornecedor garanta a cessao pelo prazo definido pela CONTRATANTE em cada caso e se declare
ciente e de acordo com as condicOes estabelecidas nos subitens 10.2.1.1 a 10.2.2.

10.2.1.1. Na reutilizagdo de pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual a ser
pago pela CONTRATANTE em relacao ao valor original dos direitos patrimoniais de autor e conexos
sera de no maximo 50% (cinquenta por cento). Para a reutilizagdo por periodos inferiores, o
percentual maximo sera obtido pela regra de trés simples.

10.2.1.1.1. O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como parametros basicos
0s precos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a variacao do indice IPCA, ou
por outro indice que o venha a substituir, desde que decorrido pelo menos um ano da cessao original
dos direitos.

10.2.2. Na reutilizacao de pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual em
relacao ao valor original da cessao de uso de obras consagradas incorporadas a essas pecas, a ser
pago pela CONTRATANTE aos detentores dos direitos patrimoniais de autor e conexos dessas obras,
sera de no maximo 50% (cinquenta por cento). Para a reutilizagdo por periodos inferiores, o
percentual maximo sera obtido pela regra de trés simples

10.2.2.1. O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como parametros basicos
0s precos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a variagdao do indice IPCA,
desde que decorrido pelo menos um ano da cessao original dos direitos.

10.2.3. Quando da reutilizacao de quaisquer materiais de comunicacao digital, conforme
previsto nos subitens 10.2.1.1 e 10.2.2, o valor a ser pago pela CONTRATANTE sera negociado caso
a caso, tendo como paréametros basicos a qualidade e os precos praticados no mercado, obedecidos
0s percentuais maximos definidos no contrato.

10.3. Qualquer remuneracao devida em decorréncia da cessdo dos direitos patrimoniais de



autor e conexos sera sempre considerada como ja incluida no custo de producao.

10.4. A CONTRATADA se obriga a fazer constar, em destaque, os precos dos cachés, os de
cessao de direito de uso de obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a peca e os de cessao dos demais
direitos patrimoniais de autor e conexos, nos orcamentos de producao aprovados pela
CONTRATANTE.

10.5. A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar
com fornecedores, nos casos de tomadas de imagens que nao impliquem direitos de imagem e som
de voz, clausulas escritas estabelecendo:

I - a cessao dos direitos patrimoniais do autor desse material a CONTRATANTE, que podera, a seu
juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros, durante o prazo de 5
(cinco) anos, contado da data do pagamento do servico, pela CONTRATADA ao fornecedor, sem que
caiba a CONTRATANTE qualquer 6nus adicional perante os cedentes desses direitos;

IT - que, em decorréncia da cessao prevista no inciso anterior, a CONTRATANTE podera solicitar copia
de imagens contidas no material bruto produzido, em midia compativel com seu uso e destinacao, por
intermédio da CONTRATADA ou de outra empresa com que venha a manter contrato para prestagao
de servicos;

III - que qualquer remuneragao devida em decorréncia da cessao referida nos incisos anteriores sera
considerada como ja incluida no custo de producao.

10.6. A CONTRATANTE podera aproveitar, para veiculacdo, pecgas produzidas para outros
orgaos e entidades do Distrito Federal. Nesses casos, quando couber, a CONTRATADA ficara
responsavel pelo acordo comercial com os eventuais detentores dos direitos patrimoniais de autor e
conexos das pecas e o submetera previamente a CONTRATANTE.

11. MODELO DE EXECUGAO DO OBJETO E FISCALIZACAO

11.1. A EXECUCAO de qualquer produto, servico ou despesa que envolva o desembolso de
recursos devera ser prévia e expressamente autorizada pelo CONTRATANTE.

11.1.1. O pedido de criacao/producao para a agéncia surge a partir da necessidade da DICOM
e/ou do SPI.

11.1.2. Os procedimentos de demanda, concorréncia interna, selegao, execucao e liquidacao de

despesas sao regulados por normatizacao interna.

11.1.3. A aprovacao dos servicos executados pela CONTRATADA ou por seus contratados nao a
desobrigara de sua responsabilidade quanto a perfeita execucao dos servicos contratados.

11.2. A ndo aceitacdo de algum servico, no todo ou em parte, ndo implicara a dilacdo do
prazo de entrega, salvo expressa concordancia da CONTRATANTE.

11.3. A autorizacdo, pela CONTRATANTE, dos planos de midia e dos servicos executados pela
CONTRATADA ou por seus fornecedores de bens e de servigos especializados ndo a desobrigara de
sua responsabilidade quanto a perfeita execucdo técnica e comprovacao das veiculacdes e dos
Sservigos.

11.4. A CONTRATANTE adotara as providéncias necessarias para que qualquer execucao,
referente a producdo, distribuicdo ou veiculagdo, considerada nao aceitavel, no todo ou em parte,
seja refeita ou reparada, nos prazos estipulados pela fiscalizagao, sem 6nus para a CONTRATANTE.

11.5. De forma excepcional poderao ser alocados profissionais da CONTRATADA nas
dependéncias do CONTRATANTE, por tempo determinado e sem custos adicionais a CONTRATANTE,
de forma a atender as demandas com a qualidade e os prazos exigidos.

11.5.1. O CONTRATANTE provera infraestrutura basica para fornecimento dos produtos e
prestacao dos servicos que serao executados em suas dependéncias, quanto ao espaco fisico e
mobiliario.



11.6. A FISCALIZACAO dos servigos sera exercida por comissdo de servidores designada pela
CONTRATANTE, com autoridade para exercer, em seu nome, toda e qualquer acao de orientacao
geral, controle e fiscalizacdo dos servicos, a qual sera investida de plenos poderes para:

11.6.1. Solicitar da CONTRATADA a substituicao, no prazo de 72 horas, de qualquer
profissional que embarace a fiscalizagao;

11.6.2. Rejeitar os servicos ou pegas que possam conter imperfeicoes, que ndo obedecam as
normas vigentes ou as boas praticas do mercado, obrigando-se, a CONTRATADA, a refazer os
servicos sem direito a indenizagao e sem oOnus para a CONTRATANTE, dentro do prazo fixado por
este;

11.6.3. Solicitar informagdes complementares e documentos relativos aos servigos; e

11.6.4. Atestar o recebimento do objeto, verificando se os servigos foram executados de
acordo com este Termo de Referéncia.

11.7. A FISCALIZACAO da CLDF n3o exclui, nem reduz a responsabilidade da CONTRATADA,

inclusive perante terceiros, por qualquer irregularidade, ainda que resultante de imperfeicdes
técnicas, vicios redibitdrios, ou emprego de material inadequado ou de qualidade inferior e, na
ocorréncia desta, ndo implica corresponsabilidade da CLDF ou de seus agentes, gestores e fiscais,
consoante art. 120 da Lei n© 14.133, de 2021.

11.8. A auséncia de comunicagao por parte da CONTRATANTE, referente a irregularidade ou
falhas, nao exime a CONTRATADA das responsabilidades determinadas no contrato.

11.9. Caso o servico entregue apresente falha ou defeito durante o periodo contratual de
utilizacgdo ou aplicacdo, a FISCALIZACAO notificard a CONTRATADA para substitui-lo. O n3o
cumprimento por parte da CONTRATADA ensejara aplicacao de sancdo administrativa, conforme
disposto neste Termo de Referéncia.

11.10. A FISCALIZAGAO, ao verificar que houve subdimensionamento da produtividade
pactuada, sem perda da qualidade na execucao do servico, devera comunicar a autoridade
responsavel para que esta promova a adequacado contratual a produtividade efetivamente realizada,
respeitando-se os limites de alteragao dos valores contratuais previstos no art. 125 da Lei n® 14.133,
de 2021.

11.11. A FISCALIZACAO reportar-se-a direta e exclusivamente ao preposto indicado pela
CONTRATADA através de comunicagao escrita encaminhada a CONTRATANTE.
11.12. Além das atribuicdes previstas neste Termo de Referéncia, no contrato e na legislagao

aplicavel, caberd a FISCALIZAGAO verificar o cumprimento das cldusulas contratuais relativas aos
honorarios devidos a CONTRATADA e as condicoes de contratacdo de fornecedores de servicos
especializados pela CONTRATADA

11.13. A CONTRATADA permitira e oferecera condicOes para a mais ampla e completa
fiscalizacdao, durante a vigéncia do contrato, fornecendo informagdes, propiciando o acesso a
documentacdo pertinente e aos servicos em execucao e atendendo as observacdes e exigéncias
apresentadas pela fiscalizacao.

11.14. A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da CONTRATANTE ou
auditoria externa por ela indicada tenham acesso a todos os documentos que digam respeito aos
servicos prestados a CONTRATANTE.

11.15. A CONTRATANTE é facultado o acompanhamento de todos os servigos objeto deste
Termo de Referéncia, juntamente com representante credenciado pela CONTRATADA.
11.16. A CONTRATANTE avaliara os servicos prestados pela CONTRATADA até o encerramento

de cada periodo contratual de 12 (doze) meses.
11.17. A avaliacdo sera considerada pela CONTRATANTE para: apurar a necessidade de



solicitar da CONTRATADA correcoes que visem maior qualidade dos servicos prestados; decidir sobre
prorrogagao de vigéncia ou rescisao contratual; e fornecer, quando solicitado pela CONTRATADA,
declaracdes sobre seu desempenho para servir de prova de capacitacdo técnica em licitacoes.

11.18. PRAZO E FORMA DA PRESTAGAO DOS SERVICOS

11.18.1. Os servicos serao prestados e os produtos entregues de forma continua, mediante
demanda da CONTRATANTE formalizada por escrito pelo Nucleo de Publicidade Institucional e de
Utilidade Publica — NPI, por meio dos canais oficiais de comunicacdo, com a indicacao do servigo
solicitado, do briefing, dos formatos e entregaveis esperados e do respectivo prazo de execucao.

11.18.2. O prazo de execugdo de cada demanda sera fixado pelo NPI segundo a sua natureza e
complexidade, observado o limite maximo de 5 (cinco) dias Uteis, contados na forma do item
11.18.6, ndo podendo ser inferior a 1 (um) dia Util, ressalvada a hipdtese do item 11.18.9.

11.18.3. Sem prejuizo da faculdade do NPI de estabelecer prazos menores, observar-se-ao os
seguintes prazos maximos, por natureza de demanda:

Natureza da demanda P’r azo
maximo
Ajustes ou alteragdes em pega ja 1 dia dtil
aprovada
Adaptacao de peca existente para| 2 dias
novo formato ou meio Uteis
Plano de acao, cronograma ou 3 dias
resposta a briefing Uteis
Plano de midia e respectiva| 3 dias
estimativa de custos de veiculagao Uteis
Criacado de peca nova ou de .
. 5 dias
conceito de campanha, com v
~ uteis
apresentacao de layouts
Apresentagdo dos 3 (trés)
orcamentos de fornecedores de que 5 dias
trata o art. 14, § 19, da Lei n° teis
12.232/2010, acompanhados do
respectivo cronograma de produgao
Relatorios de execucao, .
~ . ~ 5 dias
comprovagao de veiculagao teis
(checking) e prestacao de contas
11.18.4. Nas demandas que dependam de producao ou de servico especializado executado por

terceiros, o prazo de que trata o item 11.18.2 aplica-se a apresentacao da proposta, dos orgamentos
e do cronograma de producdo pela CONTRATADA; a execucdao observara o cronograma aprovado
pelo NPI.

11.18.5. A CONTRATADA mantera interlocugdo permanente com o NPI e disponibilizara equipe
apta a receber e executar demandas durante o horario de expediente da CONTRATANTE.

11.18.6. Os prazos serdao contados em dias Uteis, iniciando-se no primeiro dia Gtil subsequente
ao recebimento da solicitacao pela CONTRATADA, na forma do art. 183 da Lei n® 14.133/2021.



11.18.7. O prazo ficard suspenso enquanto pendente de informagdo, aprovagdo, material ou
insumo a cargo da CONTRATANTE, retomando-se a contagem no primeiro dia Gtil seguinte ao
atendimento da pendéncia, mediante registro no processo de acompanhamento da execucdo
contratual.

11.18.8. A prorrogagao do prazo de uma demanda somente sera admitida uma Unica vez, por
periodo ndo superior ao originalmente fixado, mediante requerimento fundamentado da
CONTRATADA apresentado antes do vencimento e deferido pelo NPI, com registro dos motivos nos
autos.

11.18.9. Em situacOes de urgéncia devidamente justificadas pelo NPI — notadamente as
decorrentes de convocagdo extraordinaria, de deliberacdo legislativa de repercussao imediata ou de
comunicacgao de carater emergencial —, o prazo podera ser fixado em periodo inferior a 1 (um) dia
util, com indicagao expressa da urgéncia no ato da solicitacao.

11.18.10. O descumprimento dos prazos sujeita a CONTRATADA as sancOes previstas neste
Termo de Referéncia e no art. 156 da Lei n° 14.133/2021, ressalvadas as hipdteses dos itens
11.18.7 e 11.18.8.

11.18.11. Todo e qualquer Onus decorrente da prestacdo dos servicos, inclusive transporte,
deslocamentos, logistica, tributos, seguros e demais custos necessarios a perfeita execugao do
objeto, sera de inteira responsabilidade da CONTRATADA.

11.19. DO RECEBIMENTO DO OBJETO

11.19.1. Em conformidade com o art. 140 da Lei n°® 14.133/2021 e com o disposto no § 3° do
mesmo artigo, o recebimento do objeto observara a natureza continuada e fracionada dos servicos
de publicidade, dando-se por demanda concluida, na forma dos subitens seguintes:

11.19.2. Servigos de veiculagdo: o recebimento provisorio dar-se-a com a apresentagao, pela
CONTRATADA, da documentagao exigida pelo art. 15 da Lei n® 12.232/2010 — demonstragao do
valor devido ao veiculo, tabela de precos do veiculo, descricao dos descontos negociados, pedidos de
insercao correspondentes e relatoério de checagem de veiculagdo por empresa independente a ser
conferida pelo fiscal técnico em até 05 dias Uteis. O recebimento definitivo dar-se-a pelo gestor do
contrato, mediante termo detalhado, apds a verificagdo da conformidade da veiculagdo com o plano
de midia aprovado e do repasse integral ao CONTRATANTE das vantagens de que trata o paragrafo
unico do art. 15 da Lei n° 12.232/2010.

11.19.3. Servigos especializados complementares e de producao prestados por terceiros (art. 2°,
§ 19, da Lei n° 12.232/2010): o recebimento provisorio dar-se-a com a entrega do material ou do
servico acompanhado da nota fiscal do fornecedor e da comprovacao do procedimento de cotacao
previsto no art. 14 da Lei n® 12.232/2010 a ser conferida pelo fiscal técnico em até 05 dias Uteis; o
definitivo dar-se-a pelo gestor do contrato, apods afericdo da conformidade com a especificagao
aprovada.

11.19.4. Servigos de criagao, planejamento e execugao interna: o recebimento provisorio dar-se-
a pela aprovacao formal da peca, do estudo ou do plano pelo CONTRATANTE a ser conferida pelo
fiscal técnico em até 05 dias Uteis; o definitivo, dar-se-a pelo gestor do contrato, apds aferigao da
conformidade com a especificacao aprovada.

11.19.5. O recebimento provisério ou definitivo ndo excluira a responsabilidade civil da
CONTRATADA pela perfeita qualidade dos servicos prestados, cabendo-lhe sanar quaisquer
irregularidades porventura detectadas durante sua utilizacao.

12. VIGENCIA CONTRATUAL E PRORROGAGCAO CONTRATUAL

12.1. Prazo de Vigéncia



12.1.1. O contrato tera vigéncia pelo periodo de 12 (doze) meses, contados da sua assinatura,
com eficacia a partir da publicagdo do instrumento no Portal Nacional de ContratacGes Publicas,
podendo ser prorrogado sucessivamente, respeitada a vigéncia maxima decenal, permitida a
negociacao com a contratada ou a extincdo contratual sem 6nus para qualquer das partes, com
fundamento no art. 107 da Lei n® 14.133/2021.

12.2. Encerramento e Transicao
12.2.1. No encerramento do contrato, por qualquer razao, a CONTRATADA devera:

a) Concluir todas as campanhas em andamento ou, caso ndo seja possivel, transferir a
CONTRATANTE os materiais, arquivos e informagoes necessarios a continuidade das acoes;

b) Entregar a CLDF o acervo completo de pecas, roteiros, musicas, imagens, materiais de
producao, licencas de direitos autorais e relatérios de veiculacao, em formato eletronico organizado;

c) Apresentar relatério final de execucdao contratual consolidado, incluindo resultados de
campanhas, saldo de bandas de participacao e pendéncias de laudos de veiculagao.

13. REAJUSTE CONTRATUAL

13.1. A remuneracao da CONTRATADA compode-se exclusivamente de: (i) percentuais de
honordrios incidentes sobre os servicos prestados por terceiros, (ii) desconto-padrdao de agéncia
sobre os servigos de veiculacdo e (iii) valores de servigos internos constantes em tabela referencial
de precos do Sinapro-DF, n3ao havendo, neste contrato, precos unitarios em moeda corrente
propostos pela licitante.

13.2. Os percentuais referidos nos incisos (i) e (ii) do item 13.1 sdo fixos e irreajustaveis
durante toda a vigéncia contratual, por constituirem parametros de remuneracgao incidentes sobre
precos de mercado apurados no momento de cada execucdo, e ndo precos passiveis de defasagem
inflacionaria — sendo o desconto-padrao de agéncia, ademais, decorrente do regime do art. 19 da
Lei n© 12.232/2010.

13.3. Os valores de que trata o inciso (iii) do item 13.1 observarao, como indice setorial de
reajustamento, na forma autorizada pela parte final do art. 25, § 79, da Lei n® 14.133/2021, a
variacao da Tabela Referencial de Custos Internos publicada pelo Sinapro-DF, adotando-se como
edicao base aquela vigente na data do orcamento estimado da contratagao.

14. GARANTIA CONTRATUAL

14.1. Cada empresa CONTRATADA prestara, no prazo de 10 (dez) dias Uteis contados da
assinatura do contrato, garantia correspondente a 3% (trés por cento) do valor total do objeto do
contrato a ser firmado.

14.2. Esse prazo podera ser prorrogado por igual periodo, a juizo da CONTRATANTE, a vista
das justificativas que lhe forem apresentada pela CONTRATADA.

14.3. As CONTRATADASs poderao optar por uma das modalidades previstas nos incisos de I a
IV, § 19, art. 96, da Lei n°® 14.133/2021, a saber:

a) caucdao em dinheiro, ou em titulos da divida publica emitidos sob a forma escritural,
mediante registro em sistema centralizado de liquidacdo e de custddia autorizado pelo Banco Central
do Brasil, e avaliados por seus valores econdmicos, conforme definido pelo Ministério da Economia;

b) seguro-garantia;
c) fianga bancaria; ou
d) titulo de capitalizagdo custeado por pagamento Unico, com resgate pelo valor total.

14.3.1. O prazo definido no subitem 14.1 n3o se aplica nos casos de escolha da modalidade de
seguro garantia. Nesse caso, a prestacao da garantia devera ser efetuada no prazo de 01 més
contado da data de homologagao da licitagao e anterior a assinatura do contrato.



14.4. A prestacdo de garantia, na modalidade seguro-garantia, tera prazo de validade
correspondente ao periodo de vigéncia do contrato, acrescido de trinta dias;

14.5. A garantia prestada pelo contratado sera liberada ou restituida apds a fiel execucao do
contrato ou apds a sua extincao por culpa exclusiva da CLDF e, quando em dinheiro, atualizada
monetariamente.

14.6. Se houver acréscimo ao valor do contrato, a CONTRATADA se obriga a fazer a
complementacao da garantia no prazo maximo de 10 (dez) dias Uteis, a contar da data que for
notificada pelo respectivo CONTRATANTE.

14.7. A garantia, ou seu saldo, sera liberada ou restituida, a pedido da CONTRATADA, no
prazo de 90 (noventa) dias apos o término do prazo de vigéncia do contrato, mediante certificacdo,
pela Comissao de Fiscalizacao, de que os servigos foram realizados a contento e desde tenham sido
cumpridas todas as obrigacdes aqui assumidas.

14.8. A restituicdo de garantia realizada em dinheiro, seu valor ou saldo sera corrigido com
base na variagao do Indice Nacional de Pregos ao Consumidor Amplo - IPCA apurado pelo Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica - IBGE, ocorrida no periodo, ou por outro indice que o venha a
substituir.

14.9. A qualquer tempo, mediante entendimento prévio com a CONTRATANTE, podera ser
admitida a substituicao da garantia, observadas as modalidades previstas no subitem 14.3 deste
Termo de Referéncia.

14.9.1. Aceita pela CONTRATANTE, a substituicdo da garantia sera registrada no processo
administrativo por meio de apostilamento.

15. CONTRATAGAO DOS FORNECEDORES ESPECIALIZADOS

15.1. Regime de contratacao de fornecedores.

15.1.1. A contratacao de fornecedores especializados pelos servicos previstos no art. 2°, § 19,

da Lei n° 12.232/2010 é permitida, desde que observado integralmente o regime do art. 14 da
mesma lei:

a) Somente fornecedores previamente cadastrados pela CONTRATANTE poderao fornecer
servicos especializados complementares;

b) Para cada contratacao de fornecedor especializado, a agéncia devera coletar
obrigatoriamente 3 (trés) orcamentos em envelopes fechados, com abertura em sessao coordenada
pela CONTRATANTE, lavrada em ata;

c) A sessao de abertura de orgamentos podera ser realizada de forma eletronica, mediante
sistema que garanta o sigilo dos envelopes e o registro imutavel do processo;

d) E vedado que os 3 (trés) orcamentos de que trata o art. 14, § 19, da Lei n°® 12.232/2010
sejam obtidos junto a empresas pertencentes ao mesmo grupo econémico entre si ou ao grupo
econdmico da CONTRATADA, bem como a incidéncia de honorarios da CONTRATADA sobre servigos
prestados por empresa integrante do seu proprio grupo econdémico, controladora, controlada ou
coligada, que deverao ser previamente declarados ao CONTRATANTE.

15.2. Cadastro de Fornecedores Especializados

15.2.1. A CONTRATADA mantera Cadastro de Fornecedores Especializados atualizado
anualmente, aberto a novas inscricdes durante todo o ano. O cadastro abrangera, no minimo: (a)
produtoras audiovisuais; (b) fornecedores de impressao e materiais graficos; (c) fornecedores de ad
tech e plataformas de midia programatica (DSPs, ferramentas de verificacdo); (d) institutos de
pesquisa e avaliacao de campanhas; (e) fornecedores de OOH; (f) produtoras de fotografia e
ilustracao; (g) estudios de locugao e sonorizagao.

15.3. Transparéncia em Midia Programatica



15.3.1. Para cada campanha executada via midia programatica (DSP), a agéncia CONTRATADA
devera fornecer a CONTRATANTE:

a) Log de impressdes com data, hora, site/app de veiculacao, formato, CPM e custo total;

b) Relatério de brand safety, indicando percentual de impressdes em ambientes seguros e
inadequados;

) Taxa de trafego invalido (IVT) por campanha, com meta maxima de 10%;

d) Acesso ao painel da plataforma de verificacdao de terceiros (IAS, DoubleVerify ou
equivalente) para consulta autonoma pela CONTRATANTE.

15.4. Vedacao ao Grupo Economico

15.4.1. A CONTRATADA devera apresentar, anualmente e sempre que houver alteracao,
Declaragdo de Composicao de Grupo Econdomico, conforme modelo constante do Anexo V,
informando se integra grupo econémico e, em caso positivo, identificando as empresas com as quais
mantém vinculo de controle ou administragdo. Nenhum veiculo de comunicacao pertencente ao
grupo econdmico da agéncia podera ser contratado para veiculagdo no ambito deste Termo de
Referéncia. O descumprimento desta vedacdo constitui causa de rescisao unilateral do contrato,
independentemente de outras penalidades cabiveis.

15.5. Vedagao — Veiculos com Vinculo com Servidores ou Parlamentares

15.5.1. Fica expressamente vedada a contratagdo de veiculos cujo controle societario, diregdo,
propriedade ou administracao seja exercida por servidores da CLDF, parlamentares distritais, seus
conjuges, companheiros ou parentes consanguineos ou afins até o 3° grau. A agéncia devera
apresentar declaragao anual sobre o cumprimento desta vedagao, com verificagao por amostragem
pela CONTRATANTE junto a bases publicas (Junta Comercial, Receita Federal, Portal da
Transparéncia).

16. LGPD E PROTECAO DE DADOS

16.1. Deverao ser observadas fielmente pelas partes as disposicoes da Lei n° 13.709/2018
(Lei Geral de Protecdo de Dados Pessoais - LGPD) e a proteger os direitos fundamentais de
liberdade, de privacidade e de livre desenvolvimento da personalidade da pessoa natural, relativos
ao tratamento de dados pessoais a que tiverem acesso em razao da execucao do contrato.

16.2. E vedada as partes a utilizacio de todo e qualquer dado pessoal compartilhado em
decorréncia da execugao contratual para finalidade distinta daquela do objeto da presente
contratacao, sob pena de responsabilizacao administrativa, civil e criminal.

16.3. Descumprimentos havidos em razao do uso inadequado ou ilicito em relacdo aos dados
pessoais serao apurados nos termos do que dispde a LGPD.

16.4. Qualificacao das Agéncias como Operadoras

16.4.1. As agéncias CONTRATADAs sao qualificadas expressamente como operadoras de dados

pessoais (art. 59, VII, da Lei n® 13.709/2018 — LGPD), em relacao aos dados coletados ou tratados
durante a execucdo dos servicos de publicidade, especialmente nas atividades de midia
programatica, segmentacao de publico e pesquisas de efetividade.

16.5. Midia Programatica e Dados de Segmentacao

16.5.1. Nas campanhas em midia programatica, a agéncia devera utilizar exclusivamente dados
de segmentacdo compativeis com as bases legais previstas no art. 23, § 19, II, da LGPD (interesse
legitimo do poder publico no cumprimento de suas atribuicdes) ou no art. 70, I (consentimento do
titular). E vedado o uso de dados sensiveis (art. 11 da LGPD) em qualquer campanha.

16.6. Pesquisas de Audiéncia e Consentimento



16.6.1. As pesquisas de efetividade das campanhas e os instrumentos de avaliagao de
audiéncia devem ser conduzidos com observancia dos arts. 7° e 8° da LGPD, com obtencao de
consentimento livre, informado e inequivoco dos respondentes, ou com fundamentagdo em outra
base legal aplicavel, documentada no processo de execucdo contratual.

17. OBRIGACOES DA CONTRATANTE

17.1. Constituem obrigagdes da CONTRATANTE, além de outras previstas neste Termo de
Referéncia, no edital e seus anexos, ou decorrentes da natureza de ajuste:

I - cumprir todos 0os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA;

IT - fornecer e colocar a disposicdo da CONTRATADA os elementos e informagles que se
fizerem necessarios a execucao dos produtos e servicos;

III - proporcionar condicdes para a boa execucao dos produtos e servicos;

IV - verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas aos honorarios devidos a
CONTRATADA e as condigbes de contratacao de fornecedores de bens e de servigos especializados,
pela CONTRATADA;

V - notificar a CONTRATADA, formal e tempestivamente, sobre as irregularidades observadas
no cumprimento deste Termo de Referéncia;

VI - notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades e
quaisquer débitos de sua responsabilidade;

VII - efetuar os pagamentos nas condicoes e precos pactuados;

VIII - comunicar, por escrito, a CONTRATADA, toda e qualquer orientacdo acerca dos
servicos, excetuados os entendimentos orais determinados pela urgéncia;

IX - disponibilizar as agéncias todos os materiais de identidade visual, banco de fotografias e
historico de campanhas necessarios a execucao dos servicos;

X - designar formalmente o Gestor e os Fiscais do contrato;

18. OBRIGACOES DA CONTRATADA

18.1. Operar com organizacao completa e fornecer servicos de elevada qualidade,
executando-os em conformidade com o objeto contratado, o Plano de Comunicacao aprovado e as
instrucdes da CONTRATANTE.

18.2. N3ao veicular qualquer peca publicitdria sem aprovacao formal prévia da
CONTRATANTE.
18.3. Centralizar o comando da publicidade da CONTRATANTE no Distrito Federal, onde, para

esse fim, mantera sede, escritdrio ou sucursal. A seu juizo, a CONTRATADA podera utilizar-se de sua
matriz ou de seus representantes em outros Estados para servicos de criacao e de produgao ou
outros complementares ou acessorios que venham a ser necessarios, desde que garantidas as
condicdes previamente acordadas.

18.4. A CONTRATADA devera comprovar, no prazo maximo de 30 (trinta) dias corridos, a
contar da data da assinatura do contrato, que possui, no Distrito Federal, estrutura de atendimento
compativel com o volume e a caracteristica dos servicos a serem prestados a CONTRATANTE,
representada pelos seguintes profissionais:

2 (dois) na area de atendimento (sendo 01 Diretor de atendimento ou gerente de conta);
1 (um) na area de planejamento (Planejador Estratégico de Comunicacao);

1 (uma) dupla na area de criacdo (Diretor de Arte e Redator);



1 (um) Diretor de Criagao;

2 (dois) nas areas de producdo impressa, eletronica e de design/computagdo grafica
(Produtores Audiovisuais);

2 (dois) na area de midia (Executivos de Midia com habilitacdo em midia digital e
Programatica).

18.5. Manter a equipe técnica minima referida no subitem 18.4 dedicada ao atendimento da
CONTRATANTE durante toda a vigéncia contratual, comunicando a CONTRATANTE qualquer
alteracdo relevante na composicao da equipe com antecedéncia minima de 15 (quinze) dias Uteis.

18.6. Realizar com seus préprios recursos ou, quando necessario, mediante a contratagdo de
fornecedores de servicos especializados e veiculos — todos os servicos relacionados com o objeto
deste Termo de Referéncia, de acordo com as especificacdes estipuladas pela CONTRATANTE.

18.7. Utilizar, na elaboracao dos servicos objeto do contrato, os profissionais indicados na
Proposta Técnica da concorréncia que deu origem a este ajuste, para fins de comprovagao da
capacidade de atendimento, admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente
ou superior, mediante comunicagao formal a CONTRATANTE.

18.8. Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condicdes nas negociacoes
comerciais junto a fornecedores e veiculos e transferir a CONTRATANTE as vantagens obtidas.

18.8.1. Pertencem a CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociacdo de compra de
tempos e/ou espagos publicitarios diretamente ou por intermédio da CONTRATADA, incluidos os
eventuais descontos, como o repasse de 1/4 (um quarto) do desconto de agéncia (DA) e as
bonificagdes na forma de tempo, espaco ou reaplicacdes que tenham sido concedidos por veiculo de
divulgacao.

18.8.2. O disposto no subitem 18.8.1 ndo abrange os planos de incentivo concedidos por
veiculos a CONTRATADA e a outras agéncias, nos termos do art. 18 da Lei n°® 12.232/2010.
18.8.3. O desconto de antecipacdo de pagamento sera igualmente transferido a

CONTRATANTE, caso esta venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado.

18.8.4. A CONTRATADA ndo podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos
interesses da CONTRATANTE, preterindo veiculos de divulgacdo que ndo os concedam ou
priorizando os que os oferecam, devendo sempre conduzir-se na orientacao da escolha desses
veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos comprovados.

18.8.5. O desrespeito ao disposto no subitem 18.8.4 constituira grave violagdo aos deveres
contratuais por parte da CONTRATADA e a submetera a processo administrativo em que,
comprovado o comportamento injustificado, implicara a aplicagdo das sancoes previstas no contrato.

18.9. Negociar sempre as melhores condicdes de preco, até os percentuais maximos
constantes dos subitens 10.2.1.1 e 10.2.2 deste Termo de Referéncia, quanto aos direitos
patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos e aos
direitos patrimoniais sobre obras consagradas, nos casos de reutilizagdes de pecas publicitarias da
CONTRATANTE.

18.10. Garantir a propriedade intelectual de todas as pecas produzidas em favor da
CONTRATANTE, incluindo a obtencao de todas as liberacoes de direitos de personalidade e direitos
autorais de terceiros utilizados.

18.11. Observar as seguintes condicoes para o fornecimento de bens ou servigos
especializados a CONTRATANTE:

I - fazer cotagdes prévias de precos para todos os servicos a serem prestados por fornecedores;
II - sé apresentar cotacdes de precos obtidas junto a fornecedores previamente cadastrados
pela CONTRATANTE, aptos a fornecerem a CONTRATADA bens ou servicos especializados



relacionados com as atividades complementares da execucao do objeto do contrato;

IIT - apresentar, no minimo, 3 (trés) cotacOes coletadas entre integrantes do cadastro de
fornecedores que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido;

IV - exigir do fornecedor que constem da cotacao os produtos ou servicos que a compodem, seus
precos unitarios e total e o detalhamento de suas especificagoes;

V - a cotacao devera ser apresentada no original, com a identificacdo do fornecedor (nome
completo, CNPJ ou CPF, endereco, telefone, entre outros dados) e a identificacao (nome
completo, RG e CPF) e assinatura do responsavel pela cotacao;

VI - juntamente com a cotacdo deverdao ser apresentados comprovantes de inscricao do
fornecedor no CNPJ ou no CPF e no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se for o
caso, relativos ao seu domicilio ou sede, pertinentes a seu ramo de atividade e compativeis com
0 servico a ser fornecido.

18.12. Quando o fornecimento de bens ou servicos tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos
por cento) do valor global do contrato, a CONTRATADA coletara orcamentos de fornecedores em
envelopes fechados, que serao abertos em sessao publica, convocada e realizada sob fiscalizagao da
CONTRATANTE.

18.13. A CONTRATANTE procedera a verificacdo prévia da adequacao dos precos dos bens e
servicos cotados em relacao aos do mercado.
18.14. Se nao houver possibilidade de obter 3 (trés) cotacoes, a CONTRATADA devera

apresentar as justificativas pertinentes, por escrito, a CONTRATANTE.

18.15. Se, e quando julgar conveniente, a CONTRATANTE podera supervisionar o processo de
selecao de fornecedores realizado pela CONTRATADA quando o fornecimento de bens ou servicos
tiver valor igual ou inferior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global do contrato.

18.16. Cabe a CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de servigos especializados
acerca das condicOes estabelecidas na Clausula Décima (direitos autorais) para a reutilizagdo de
pecas e materiais publicitarios, especialmente no tocante aos direitos patrimoniais do autor e
CONEexos.

18.17. As disposicdes dos subitens 18.11 e 18.16 ndo se aplicam a compra de midia.

18.18. E vedada a cotacao prévia de precos para o fornecimento de bens ou servicos
especializados de empresas em que:

I - um mesmo sdcio ou cotista participe de mais de uma empresa fornecedora em um
mesmo procedimento;

II - dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participacdo societaria ou vinculo
comercial ou de parentesco até o terceiro grau.

18.19. A CONTRATADA devera obter a autorizacdao prévia da CONTRATANTE, por escrito, para
realizar despesas com bens e servicos especializados prestados por fornecedores, com veiculagao e
com qualquer outra despesa relacionada com a execucao do objeto.

18.20. A CONTRATADA s6 podera reservar e comprar espaco ou tempo publicitario de veiculos
por ordem e conta da CONTRATANTE e se tiver sido por ela expressamente autorizada.

18.21. Apresentar a CONTRATANTE, para aprovacao do Plano de Midia de cada campanha ou
acao, relacdo dos meios, pracas e veiculos dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel
obter o relatdrio de checagem de veiculacdo a cargo de empresa independente, e a(s) justificativa(s)
que demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei n®
12.232/2010.

18.22. Apresentar a CONTRATANTE, como alternativa ao subitem 18.21, estudo prévio sobre
0s meios, pracas e veiculos dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatdrio
de checagem de veiculagdo a cargo de empresa independente, e a(s) justificativa(s) que



demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei n©
12.232/2010.

18.23. A CONTRATADA se obriga a apresentar novo estudo prévio a CONTRATANTE sempre
que houver alteracdes de meios, pracas e veiculos dos quais se revela possivel obter o relatério de
checagem de veiculacao a cargo de empresa independente.

18.24. Quando da programacao de veiculo de divulgagdo on-line, a CONTRATADA obriga-se a
providenciar Termo de Conduta, segundo o qual o veiculo se responsabiliza pelos seus conteldos ou
de sites parceiros, declarando estar de acordo com os termos do Marco Civil da Internet, de forma a
evitar acdes publicitarias da CONTRATANTE em veiculos de divulgacao que promovam contetido ou
atividades ilegais.

18.25. Quando da programacao de veiculo de divulgacdo on-line, a CONTRATADA também
cuidara para que ndo sejam incluidos, no planejamento de midia, blogs, canais ou plataformas
digitais cujo programa ou conteldo incite a violéncia, produza fake news, promova pornografia ou
viole direitos fundamentais do cidadao.

18.26. A CONTRATADA esta ciente de que devera incluir clausula de alerta em seus pedidos
de cotacdo junto a fornecedores de bens e de servicos especializados, quando pertinente, no sentido
de que, na producao de pecas publicitarias destinadas a veiculagao pelas emissoras de televisao e
em salas cinematograficas, seja considerado o disposto nos arts. 44 a 46 da Lei Federal n°
12.288/2010.

18.27. Encaminhar imediatamente apds a producdo dos servicos, para constituir o acervo da
CONTRATANTE, sem 0nus para esta:

I - TV, cinema, internet, radio, DOOH: arquivos digitais, em meio virtual;
IT - Midia impressa e material publicitario: arquivos digitais em alta resolucao.

18.28. Manter banco de imagens, com as fotos e imagens produzidas durante a execucao do
contrato e as respectivas informacOes referentes a direitos autorais e prazos de validade desses
direitos.

18.29. Manter, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos apos a extingao do contrato,
acervo comprobatoério da totalidade dos servicos prestados, compreendendo as pegas e/ou material
produzidos, com informagoes relativas aos prazos de cessao dos direitos autorais vinculados, se for o
caso.

18.30. Orientar a producdo e a impressdao das pecas graficas (folhetos, cartazes, malas
diretas, etc.) aprovadas pela CONTRATANTE.

18.31. O material a ser utilizado na distribuicao sé sera definido apds sua aprovacao pela
CONTRATANTE e sua reprodugao dar-se-a a partir das pecas mencionadas no subitem 18.30.

18.32. Entregar a CONTRATANTE, até o dia 10 (dez) do més subsequente, relatério das
despesas de producao e veiculagdo autorizadas no més anterior e relatério dos servicos em
andamento, este com os dados mais relevantes para avaliagao de seu estagio.

18.33. Registrar em relatdrios de atendimento todas as reunides de servico realizadas com a
CONTRATANTE e as mensagens eletronicas mais relevantes sobre as demandas de servicos,
permutadas entre as partes, com o objetivo de tornar transparentes os entendimentos havidos e
permitir que ambas tomem as providéncias necessarias ao desempenho de suas tarefas e
responsabilidades.

18.34. Entregar laudos de veiculacdao no prazo de 10 (dez) dias Uteis apds o encerramento de
cada campanha.

18.35. Fornecer no prazo estipulado todas as informacdes exigidas pela CONTRATANTE para
publicacdao, nos termos do art. 16 da Lei n°® 12.232/2010.



18.36. Tomar providéncias imediatamente, em casos de alteracOes, rejeicdes, cancelamentos
ou interrupcdoes de um ou mais servigos, mediante comunicacao da CONTRATANTE, respeitadas as
obrigacdes contratuais ja assumidas com fornecedores e veiculos e os honorarios da CONTRATADA
pelos servicos realizados até a data dessas ocorréncias, desde que ndo causadas pela prépria
CONTRATADA ou por fornecedores e veiculos por ela contratados.

18.37. S6 divulgar informagbes acerca da prestacao dos servicos objeto do contrato, que
envolvam o nome da CONTRATANTE, mediante sua prévia e expressa autorizacao.

18.38. Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores
noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitacao.

18.39. Nao caucionar ou utilizar o contrato como garantia para qualquer operacao financeira.
18.40. Manter, durante a execucao do contrato, em compatibilidade com as obrigacdes por

esse assumidas, todas as condicdes de habilitacdo exigidas na concorréncia que deu origem a este
ajuste, incluida a certificacdo de qualificacao técnica de funcionamento de que tratam o art. 4° e seu
§ 19 da Lei n© 12.232/2010.

18.41. Cumprir todas as leis federais e distritais pertinentes e responsabilizar-se por todos os
prejuizos decorrentes de infracdes a que houver dado causa, bem assim, quando for o caso, a
legislacao estrangeira com relagao a trabalhos realizados ou distribuidos no exterior.

18.42. Cumprir a legislacao trabalhista e securitaria com relagdo a seus empregados e, quando
for o caso, com relacao a empregados de fornecedores contratados.

18.43. Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em
decorréncia do objeto do contrato, bem como as contribuicdes devidas a Previdéncia Social, os
encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser
criados e exigidos pelos poderes publicos e outras despesas que se fizerem necessarias ao
cumprimento do objeto pactuado.

18.44. Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissao total ou parcial nos
recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados.

18.45. Quanto ao recolhimento dos encargos sociais incidentes sobre a folha de pagamento
dos empregados, a comprovacao por parte da CONTRATADA devera ser realizada més a més, nos
termos da Lei Distrital n® 5.087/2013.

18.46. Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovacao de estarem sendo
satisfeitos todos 0s seus encargos, obrigacoes trabalhistas e fiscais.

18.47. Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores e
veiculos, bem como responder por todos os efeitos desses contratos perante seus signatarios e a
prépria CONTRATANTE.

18.48. Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer
dados que lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuacdo da CONTRATANTE.

18.48.1. A infracdo a este dispositivo podera implicar a rescisdo do contrato e sujeitara a
CONTRATADA as penas da Lei n® 9.279/1996, e as indenizagOes das perdas e danos previstos na
legislacdo ordinaria.

18.49. Responder perante a CONTRATANTE e fornecedores por eventuais prejuizos e danos
decorrentes de sua demora, omissao ou erro, na condugao dos servicos de sua responsabilidade, na
veiculacao de publicidade ou em quaisquer servicos objeto do contrato.

18.50. Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na elaboragao
de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para a
CONTRATANTE.

18.51. Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer agbes, demandas, custos e



despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e/ou
contratados, bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de acOes judiciais
que lhe venham a ser atribuidas por forca de lei, relacionadas com o cumprimento do presente
contrato.

18.52. Se houver acado trabalhista envolvendo os servicos prestados, a CONTRATADA adotara
as providéncias necessarias no sentido de preservar a CONTRATANTE e de manté-la a salvo de
reivindicagdes, demandas, queixas ou representacdes de qualquer natureza e, nao o conseguindo, se
houver condenacao, reembolsard a CONTRATANTE as importancias que esta tenha sido obrigada a
pagar, dentro do prazo improrrogavel de 10 (dez) dias Uteis a contar da data do efetivo pagamento.

18.53. Responder por qualquer acao judicial movida por terceiros com base na legislacao de
protecdo a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionadas com os
servicos objeto do contrato.

18.54. Reparar, corrigir, remover ou substituir, as suas expensas, no total ou em parte, no
prazo fixado pelos fiscais do contrato, os servigos efetuados em que se verificarem vicios, defeitos ou
incorrecOes resultantes da execugao ou dos materiais empregados.

18.55. Responsabilizar-se pelos vicios e danos decorrentes da execucao do objeto, bem como
por todo e qualquer dano causado a Camara Legislativa do Distrito Federal, devendo ressarcir
imediatamente a Administracao em sua integralidade, ficando a CONTRATANTE autorizada a
descontar da garantia, caso exigida no edital, ou dos pagamentos devidos a CONTRATADA, o valor
correspondente aos danos sofridos.

18.56. Responsabilizar-se pelo cumprimento das obrigagdes previstas em Acordo, Convengao,
Dissidio Coletivo de Trabalho ou equivalentes das categorias abrangidas pelo contrato, por todas as
obrigacdes trabalhistas, sociais, previdenciarias, tributarias e as demais previstas em legislacdo
especifica, cuja inadimpléncia ndo transfere a responsabilidade a CONTRATANTE.

18.57. A CONTRATADA declara a inexisténcia de possibilidade de transferéncia a Cémara
Legislativa do Distrito Federal de responsabilidade por encargos trabalhistas, fiscais, comerciais e/ou
previdenciarios porventura inadimplidos, bem como a inexisténcia de formagdao de vinculo
empregaticio entre os empregados da CONTRATADA e a CLDF.

18.58. Constitui obrigagdo da CONTRATADA o pagamento dos salarios e demais verbas
decorrentes da prestacao de servico.

18.59. A CONTRATADA respondera pelos danos causados por seus agentes.

18.60. Adotar, na execucao dos servigos, boas praticas de sustentabilidade ambiental, de

otimizacao de recursos, de reducao de desperdicios e de reducao da poluicdo, conforme disposto no
art. 50 da Lei Federal n® 14.133/2021 e regulamentado pelo Decreto Distrital n® 44.330/2023,
alterado pelo Decreto Distrital n© 46.308/2024, bem como pelo Decreto Federal n® 7.746/2012 e
pela Lei Distrital n© 4.770/2012.

18.61. Implementar, caso ainda n3ao tenha, o Programa de Integridade da Empresa, nos
termos da Lei Distrital n® 6.112/2018.
18.62. O Programa de Integridade consiste, no ambito de uma pessoa juridica, no conjunto de

mecanismos e procedimentos internos de integridade, auditoria, controle e incentivo a dendncia de
irregularidades e na aplicacao efetiva de codigos de ética e de conduta, politicas e diretrizes com o
objetivo de detectar e sanar desvios, fraudes, irregularidades e atos ilicitos praticados contra a
Administracdo Publica do Distrito Federal.

18.63. Implementar Programa de Integridade nos moldes do art. 41 da Lei n© 12.846/2013 e
do Decreto n® 11.129/2022, com codigo de conduta, canal de dendncias, programa de treinamento
periddico e DPO identificado.

18.64. Observar integralmente a Lei Geral de Protegao de Dados (LGPD — Lei n° 13.709/2018)



e as clausulas de Acordo de Tratamento de Dados (DPA) previstas no contrato.

18.65. Observar as restricoes eleitorais previstas na Lei n® 9.504/1997, especialmente nos 90
(noventa) dias anteriores a cada pleito eleitoral.

18.66. Nao contratar veiculos de divulgacao ou fornecedores pertencentes ao seu proprio
grupo econdmico, ou que possuam vinculo societario, comercial ou de parentesco com servidores da
CLDF, parlamentares ou seus parentes.

18.67. Nao fazer uso de mao de obra infantil, nos termos da Lei Distrital n°® 5.061/2013.

18.68. Durante a execugao do contrato, fica vedado o uso de conteudo discriminatério contra
a mulher, que incentive a violéncia ou que a exponha a constrangimento, homofdbico ou qualquer
outro que represente qualquer tipo de discriminacdao, especialmente voltados contra minorias em
condicdes de vulnerabilidade, sob pena de rescisdao do contrato e aplicacao de multa, sem prejuizo
de outras sang¢bes cabiveis, nos termos do que dispde a Lei n°® 5.448/2015, regulamentada pelo
Decreto Distrital n© 38.365/2017 (Parecer 57/2018 — PRCON/PGDF).

18.69. Participar de todas as selecdes internas convocadas pela CONTRATANTE, apresentando
proposta no prazo estabelecido.

18.70. Apresentar, até 60 (sessenta) dias corridos apds o término de cada campanha,
declaragdo de que nao existem servicos ou despesas pendentes de faturamento, para fins de
encerramento dos respectivos empenhos.

18.71. No interesse da CONTRATANTE, as contratadas ficarao obrigadas a aceitar os
acréscimos ou supressdes que se fizerem necessarios nos servicos, nas mesmas condicdes
contratuais, até o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do contrato,
conforme disposto no art. 125 da Lei no 14.133/21.

19. DA QUALIFICACAO TECNICA E DA HABILITACAO
19.1. Registro no CENP ou entidade equivalente
19.1.1. As licitantes devem apresentar Certificado de Regularidade emitido pelo Conselho

Executivo das Normas-Padrao (CENP) ou por entidade equivalente credenciada, nos termos do art.
40, §§ 10 e 29, da Lei n° 12.232/2010, comprovando o seu reconhecimento como agéncia de
propaganda com regularidade perante o CENP ou a entidade na data de abertura do certame.

19.2. Atestado de Capacidade Técnica

19.2.1. As licitantes deverdao apresentar, no minimo, 1 (um) atestado de capacidade técnico-
operacional, fornecido por pessoa juridica de direito publico ou privado, comprovando a execucao de
servicos de publicidade de natureza e vulto compativeis com o objeto desta licitacao, observando:

a ) O atestado deve comprovar a execucao de servicos de publicidade que incluam
planejamento de midia, criacdo e producdo de pegas publicitarias para ao menos dois dos meios
obrigatdrios listados na tabela do subitem 2.1.

b) Serao aceitos atestados de contratos executados nos Ultimos 5 (cinco) anos anteriores a
data de abertura do certame.

19.3. Habilitacdo Juridica, Fiscal e Econdmico-Financeira

19.3.1. A habilitacdo juridica, fiscal, social, trabalhista e econdmico-financeira observara o
disposto nos arts. 66 a 70 da Lei n® 14.133/2021, aplicada subsidiariamente, com os requisitos
minimos definidos no Edital de Concorréncia.

19.4. Da declaracao de vinculos com veiculos de comunicagao:

19.4.1. A agéncia devera declarar, na habilitacdo, a existéncia de vinculo de controle,
administracdo ou propriedade com veiculos de comunicacdo, bem como com empresas que os



controlem ou por eles sejam controladas, de acordo com Modelo de Declaracdo de Vinculo com
Veiculo de Comunicacdo, presente no Anexo VII deste Termo de Referéncia. E vedada a inclusdo,
nos planos de midia executados, de veiculo integrante do grupo econdmico da CONTRATADA sem
prévia justificativa técnica e autorizacdo expressa do CONTRATANTE, assegurado, em qualquer
hipotese, o repasse integral das vantagens de que trata o paragrafo Unico do art. 15 da Lei n©
12.232/2010.

19.5. Estao impedidas de participar deste certame:

a) As pessoas juridicas em processo de faléncia, recuperacao judicial ou extrajudicial em
estagio incompativel com a assuncao de novos contratos;

b) As pessoas juridicas que mantenham vinculo de natureza técnica, comercial, econdmica,
financeira, trabalhista ou civil com membro da Mesa Diretora da CLDF, com dirigente do 6rgao
contratante, com os agentes publicos integrantes da linha hierarquica da unidade demandante e da
unidade responsavel pela fiscalizacao e gestdo do contrato ou com agente publico que desempenhe
funcao nesta licitagao, bem como aquelas cujos sdcios, dirigentes ou administradores sejam conjuge,
companheiro ou parente em linha reta, colateral ou por afinidade, até o terceiro grau, das referidas
autoridades e agentes, nos termos do art. 14, 1V, da Lei n® 14.133/2021;

c) As pessoas juridicas que tenham, em seu quadro de geréncia ou administracao, servidor
efetivo ou ocupante de cargo em comissao da CLDF, ante a proibicao contida no art. 193, X, da Lei
Complementar distrital n® 840/2011; e

d) As pessoas juridicas de que Deputado Distrital seja proprietario, controlador ou diretor, ou
nas quais exerca funcao remunerada, bem como aquelas por ele integradas na forma do art. 54, I,
"a", da Constituicdo Federal, aplicavel aos Deputados Distritais por forca dos arts. 32, § 3°, e 27, §
19, da Constituicao Federal.

19.5.1. Para fins do disposto nas alineas "b", "c" e "d", a licitante apresentara, na fase de
habilitacao, declaragdo de inexisténcia dos vinculos ali descritos, sob as penas do art. 155, VIII, da
Lei n°® 14.133/2021.

19.5.2. A superveniéncia de qualquer dos vinculos previstos nas alineas "b", "c" e "d" no curso
da execucdo contratual devera ser comunicada ao CONTRATANTE no prazo de 5 (cinco) dias Uteis e
configura hipotese de extincao do contrato, nos termos do art. 137, V, da Lei n® 14.133/2021.

19.6. Da Vedagao a Participagao em Consorcio:

Fica expressamente vedada a participagdo de agéncias de propaganda reunidas em
consorcio nesta concorréncia, com fundamento no art. 15, caput, da Lei n°® 14.133/2021, pelas
seguintes razbes de ordem técnica e administrativa:

I - Adogao do modelo de contratagdo concomitante de 3 (trés) agéncias de publicidade
independentes com bandas dindmicas de participacao (item 5 deste TR), cujo escopo tem por
premissa estruturante a pluralidade de estilos criativos, a concorréncia interna permanente e a nao
oligopolizacao dos servicos, objetivos que restariam desvirtuados pela formacado de consorcios;

IT - Ampla competitividade e maturidade do mercado de propaganda no Distrito Federal e no
ambito nacional, havendo expressivo contingente de agéncias plenamente habilitadas e capacitadas
a executar isoladamente os servicos demandados;

III - Preservacao da unidade de comando e da responsabilidade técnico-operacional perante
a CLDF, mitigando riscos de dispersao de interlocucao na criacao, no planejamento e na execucao
orcamentaria dos planos de midia e campanhas institucionais.

20. LIQUIDAGAO E PAGAMENTO

20.1. Os pagamentos serao efetuados pela CLDF, em moeda corrente nacional, mediante
Ordem Bancdria, de acordo com o Cronograma Fisico-Financeiro, se existir e no valor
correspondente ao somatdrio dos servicos efetivamente executados, segundo as medicOes efetuadas



pela FISCALIZACAO.

20.1.1. Os pagamentos de valores iguais ou superiores a R$ 5.000,00 (cinco mil reais) serao
realizados exclusivamente em conta corrente de titularidade do beneficiario mantida junto ao Banco
de Brasilia S/A (BRB) conforme o Decreto n° 32.767/2011.

20.1.1.1. Excluem-se da obrigatoriedade do subitem 20.1.1 as empresas de outros estados da
federacao que ndao mantenham filiais e/ou representacdes no DF.

20.2. O setor competente para proceder o pagamento deve verificar se a Nota Fiscal
apresentada expressa os elementos necessarios e essenciais do documento, tais como:

a) o prazo de validade;
b) a data da emissao;
c) os dados do contrato e do 6rgao CLDF;
d) o periodo de prestacdo dos servicos;
e) o valor a pagar; e
f) eventual destaque do valor de retencdes tributarias cabiveis
20.3. A Nota Fiscal devera ser obrigatoriamente acompanhada das seguintes comprovagoes:

a) da regularidade fiscal, constatada através de consulta "on-line" ao Sistema de
Cadastramento Unificado de Fornecedores — SICAF, ou na impossibilidade de acesso ao referido
Sistema, mediante consulta aos sitios eletronicos oficiais ou a documentacdao mencionada no art. 68
da Lei n® 14.133, de 2021;

b) da regularidade trabalhista, constatada através da emissao da Certidao Negativa de
Débitos Trabalhistas (CNDT); e

c) do cumprimento das obrigagOes trabalhistas e contribuicdes sociais, correspondentes a
nota fiscal ou fatura a ser paga pela Camara Legislativa do Distrito Federal — CLDF, se for o caso.

20.4. Nos casos de eventuais atrasos de pagamento por culpa comprovada da
CONTRATANTE, o valor devido devera ser acrescido de encargos moratorios, apurados desde a data
final do periodo de adimplemento até a data do efetivo pagamento.

20.5. A parcela devida sera atualizada monetariamente, desde o vencimento da obrigacao
até a data do efetivo pagamento de acordo com a variacao “pro rata tempore” do IPCA.

20.6. Nenhum pagamento sera efetuado a CONTRATADA enquanto estiver pendente de
liguidacdao ou quando existir qualquer obrigacao que lhe for imposta, em virtude de penalidade ou
inadimpléncia, sem que isso gere direito ao pleito de reajustamento de precos ou correcdo
monetaria.

20.7. A critério da CLDF, podera ser utilizado o valor contratualmente devido para cobrir
dividas de responsabilidade da CONTRATADA relativas a multas que lhe tenham sido aplicadas em
decorréncia da irregular execugao contratual.

20.8. Para a liquidacao e pagamento de despesa referente aos servicos previamente
autorizados pela CONTRATANTE, a CONTRATADA devera apresentar:

I) A correspondente nota fiscal, que sera emitida sem rasura, em letra bem legivel, em nome
da CONTRATANTE, da qual constara o nimero do contrato e as informagdes para crédito em conta
corrente: nome e numero do Banco, nome e niumero da Agéncia e nimero da conta;

IT) A primeira via do documento fiscal do fornecedor ou do veiculo;

III) Os documentos de comprovacao da veiculacao, da execugao dos servicos e, quando for
0 caso, do comprovante de sua entrega.

20.8.1. Os documentos de cobranca e demais informacdes necessarias a comprovacao da



execucao e entrega dos servicos para a liquidacao e pagamento de despesas deverao ser
encaminhados digitalmente pela CONTRATADA a CONTRATANTE, na forma indicada pelo fiscal do
contrato.

20.8.2. O(s) fiscal(is) do contrato somente atestara(ao) a prestacdao dos servigos e liberara os
documentos para pagamento quando cumpridas pela CONTRATADA todas as condi¢Oes pactuadas.

20.9. A liquidacdo de despesas sera precedida das seguintes providéncias a cargo da
CONTRATADA:

I) servicos especializados prestados por fornecedores: apresentacao dos documentos de
cobranca de que tratam os incisos I, II e III do subitem 20.8;

IT) veiculagao: apresentagao dos documentos de cobranga de que tratam os incisos I, II e III
do subitem 20.8, da demonstracdo do valor devido ao veiculo, dos correspondentes pedidos de
insercdo e, se necessario, do respectivo relatério de checagem, a cargo de empresa independente,
nos termos do inciso III do subitem 20.8.

20.9.1. A liquidagdao da despesa com distribuicdo de pecas e material de ndo midia executada
por fornecedores de servigos especializados tera o tratamento previsto no inciso I do subitem 20.9.

20.9.2. Na ocorréncia de falha local em programacdo em midia eletronica, além das
providéncias previstas no inciso II do subitem 20.9 a CONTRATADA devera apresentar documento do
veiculo com a descricdo da falha e do respectivo valor a ser abatido na liquidacao.

20.10. Os pregos de tabela de cada insercao e os descontos negociados, de que trata o art. 15
da Lei n° 12.232/2010, serao conferidos e atestados pelo(s) fiscal(is) do contrato, por ocasidao da
analise das faturas apresentadas pela CONTRATADA a CONTRATANTE.

20.11. O pagamento das despesas sera feito de acordo com as Normas de Planejamento,
Orcamento, Financas, Patrimonio e Contabilidade do Distrito Federal, previstas no Decreto n°
32.598, de 15 de dezembro de 2010, em até 30 (trinta) dias corridos apds a apresentagao dos
documentos previstos nos subitens 20.8 e 20.9.

20.11.1. O prazo sera reiniciado caso haja necessidade de retificagdo de documentos por parte
das CONTRATADAs.
20.12. As formas de comprovacao de veiculacdo em midias ndo previstas neste Termo de

Referéncia serdo estabelecidas formalmente pela CONTRATANTE, antes da aprovagao do respectivo
plano de midia.

20.13. Novos formatos de comprovacao, em observancia a constante modernizacao dos
veiculos de comunicacdo, principalmente os que se utilizam das novas tecnologias, poderdo ser
incluidos ou alterados, mediante aprovacdao da DICOM, através de ato proprio, o qual devera ser
comunicado formalmente as CONTRATADAS.

20.14. Antes da efetivacdo dos pagamentos sera realizada a comprovacao de regularidade da
CONTRATADA, mediante consulta on-line, no Sistema de Cadastramento Unificado de Fornecedores-
SICAF e no sitio do Tribunal Superior do Trabalho. Caso a CONTRATADA esteja com a documentacao
obrigatdria vencida no SICAF, devera apresentar a CONTRATANTE Certificado valido de Regularidade
do Fundo de Garantia por Tempo de Servico — FGTS, fornecido pela Caixa Econdmica Federal (CEF);
prova de regularidade com a Fazenda Federal por meio da Certiddo Conjunta de Débitos relativos
aos Tributos Federais, inclusive contribuicdes previdenciarias, e a Divida Ativa da Unido, expedida
pelo Ministério da Fazenda/Secretaria da Receita Federal do Brasil; Certiddo de Regularidade com a
Fazenda do Distrito Federal e Certidao Negativa de Débitos Trabalhistas - CNDT, emitida pela Justica
do Trabalho.

20.14.1. Caso se constate erro ou irregularidade na documentacdo de cobranca, a
CONTRATANTE, a seu juizo, podera devolvé-la, para as devidas correcoes, ou aceita-la, com a glosa
da parte que considerar indevida.



20.14.2. Na hipdtese de devolucdo, a documentagdo sera considerada como ndo apresentada,
para fins de atendimento das condicdes contratuais.

20.15. A CONTRATANTE ndo pagara nenhum acréscimo por atraso de pagamento decorrente
de fornecimento de servicos, por parte da CONTRATADA, com auséncia total ou parcial da
documentacao habil ou pendente de cumprimento de quaisquer clausulas constantes deste Termo de
Referéncia.

20.16. A CONTRATANTE ndo pagara, sem que tenha autorizado prévia e formalmente,
nenhum compromisso que lhe venha a ser cobrado diretamente por terceiros, sejam ou nao
instituicOes financeiras.

20.17. Os pagamentos a fornecedores e veiculos por servicos prestados serdo efetuados pela
CONTRATADA em até 5 (cinco) dias Uteis apds o recebimento da ordem bancaria da CONTRATANTE
pela agéncia bancdria pagadora.

20.17.1. A CONTRATADA informarda a CONTRATANTE os pagamentos feitos a fornecedores e
veiculos a cada ordem bancaria de pagamento emitida pela CONTRATANTE e encaminhara relatorio
até o décimo quinto dia de cada més com a consolidacao dos pagamentos efetuados no més
imediatamente anterior.

20.17.2. Os dados e formato dos controles serao definidos pela CONTRATANTE, e os relatdrios
deverao conter pelos menos as seguintes informagoes: data do pagamento da CONTRATANTE, data
do pagamento da CONTRATADA, numero da nota fiscal, valor pago e nome do favorecido.

20.17.3. O nao cumprimento do disposto no subitem 20.17 ou a nao justificativa formal para o
nao pagamento no prazo estipulado podera implicar a suspensao da liquidagao das despesas da
CONTRATADA, até que seja resolvida a pendéncia.

20.18. Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da inobservancia,
pela CONTRATADA, de prazos de pagamento serao de sua exclusiva responsabilidade.

20.19. A CONTRATANTE, na condicdo de fonte retentora, fara o desconto e o recolhimento
dos tributos e contribuicdes a que esteja obrigado pela legislacao vigente ou superveniente,
referente aos pagamentos que efetuar e obedecidos os prazos legais.

20.20. O faturamento observara o disposto no Acorddao TCU n° 699/2022-Plenario, admitindo-
se que as notas fiscais de fornecedores de servicos especializados sejam emitidas diretamente em
nome da CLDF, simplificando o processo de fiscalizacdao e reduzindo o risco de bitributagdo. Para
cada item faturado, a agéncia devera apresentar: (a) nota fiscal do fornecedor ou veiculo; (b)
extrato de veiculagdo ou equivalente; (c) cdlculo dos honorarios devidos sobre o custo comprovado;
(d) comprovante do repasse do desconto de agéncia a CLDF.

21. TRANSPARENCIA E PUBLICIDADE
21.1. Sitio Eletronico de Publicidade Contratual
21.1.1. A CLDF mantera, em seu sitio eletronico oficial, pagina especifica dedicada a

publicidade dos contratos de publicidade institucional, nos termos do art. 16 da Lei n© 12.232/2010,
acessivel a qualquer cidaddao sem necessidade de identificagdo ou login. A pagina devera ser
atualizada mensalmente, até o 5° dia util do més seguinte, contendo:

a) Relacdao completa das agéncias CONTRATADAs, com identificagdo (razdo social, CNPJ,
representante legal), valores globais dos contratos e vigéncia;

b) Relacdo de todas as campanhas executadas no periodo, com identificacdo da agéncia
executora, descritivo resumido da campanha, valor total, periodo de veiculacado e veiculos utilizados;

c) Relagdo de todos os veiculos de comunicagao contratados no periodo, com identificagao e
valores pagos por tipo de midia;



d) Relacao dos fornecedores de servicos especializados contratados (produtoras,
fornecedores de ad tech, institutos de pesquisa), com identificacao e valores;

e) Quadro de distribuicao das verbas entre as agéncias CONTRATADAs (percentual de
participacao acumulado por exercicio);

f) Resultados das pesquisas de efetividade das campanhas executadas.
21.2. Portal Nacional de Contratacdes Publicas — PNCP

21.2.1. O contrato e seus termos aditivos serao publicados no Portal Nacional de Contratacdes
Publicas (PNCP), nos termos do art. 94 da Lei n°® 14.133/2021, aplicado subsidiariamente, dentro dos
prazos legalmente estabelecidos.

21.3. Publicagao no Diario Oficial

21.3.1. Os extratos dos contratos firmados e de seus termos aditivos serdo publicados no Diario
Oficial do Distrito Federal (DODF) e/ou no Diario da Camara Legislativa do Distrito Federal, nos
termos da legislacao distrital vigente.

21.4. Publicacao Obrigatdria — Art. 16 da Lei n® 12.232/2010

21.4.1. A CLDF publicara, em sitio eletronico especifico, até o 5° (quinto) dia Util de cada més,
as seguintes informagdes referentes ao més anterior:

a) Nomes das agéncias CONTRATADAS e valores globais dos contratos;

b) Relacdo de todas as campanhas executadas, com identificacdo da agéncia executora,
valor total e veiculos utilizados;

c) Nomes dos veiculos de comunicacdo contratados e valores pagos por veiculo;
d) Nomes dos fornecedores de servicos especializados e valores pagos;

e) Percentual de participacdo de cada agéncia no valor global acumulado do contrato.

22. SANCOES ADMINISTRATIVAS

22.1. Os licitantes ou contratados serao responsabilizados administrativamente pelas
seguintes infracdes, nos termos do art. 155 da Lei Federal n.© 14.133, de 2021:

a) I) dar causa a inexecucao parcial do contrato; compreendido o atraso sem comprometimento
de interesses da CLDF;

b) II) dar causa a inexecucao parcial do contrato que cause grave dano ao funcionamento dos
servicos da CLDF;

C) IIT) dar causa a inexecugao total do contrato;

d) IV) deixar de entregar a documentacao exigida para o certame;

e) V) ndao mantiver a proposta, salvo em decorréncia de fato superveniente devidamente
justificado;

f) VI) nao celebrar o contrato ou nao entregar a documentacao exigida para a contratacao,
quando convocado dentro do prazo de validade de sua proposta;

g) VII) atrasar a execugao ou a entrega do objeto da licitagdo sem motivo justificado;

h) VIII) apresentar declaracao ou documentagao falsa exigida para o certame ou prestar

declaracao falsa durante a licitacao ou a execucao do contrato;
i) IX) fraudar a licitagdo ou praticar ato fraudulento na execucao do contrato;

j) X) comportar-se de modo inidoneo ou cometer fraude de qualquer natureza;



k) XI) praticar atos ilicitos com vistas a frustrar os objetivos da licitacao;
)] XII) praticar ato lesivo previsto no art. 5° da Lei n® 12.846, de 1° de agosto de 2013.

22.2. Os licitantes ou contratados que ndao cumprirem integralmente as obrigagOes
assumidas, com a garantia do contraditorio e da ampla defesa, estdo sujeitos as seguintes sancgoes,
nos termos do art. 156 da Lei Federal n.% 14.133, de 2021:

I) adverténcia, que é o aviso publico, por escrito, emitido pela CLDF quando o licitante
descumprir com quaisquer de suas obrigagOes, desde que nao se trate de descumprimento que
justifique a aplicacao de penalidade mais grave;

IT) multa, cumulavel com as demais sancoes, calculada na forma deste Ato, que ndo podera
ser inferior a 0,5% nem superior a 30% do valor do contrato licitado ou celebrado com contratagdao
direta;

III) impedimento de licitar e contratar com o Distrito Federal pelo prazo de até 3 anos,
quando nao se justificar a imposicao de penalidade mais grave;

IV) declaragao de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragao Publica direta e
indireta de todos os entes federativos, pelo prazo minimo de 3 anos e maximo de 6 anos, nos casos
que justifiquem a imposicao de penalidade mais grave do que a sancao referida no inciso III deste
subitem.

22.3. As sangOes previstas nos incisos I, III e IV do subitem 22.2 poderao ser aplicadas
cumulativamente com a prevista no inciso II do mesmo subitem.
22.4. As infragdes previstas nos incisos I, II, III, IV, V, VII, IX e X do subitem 22.1 deste

instrumento tém as seguintes definicdes, nos termos do Ato da Mesa Diretora n° 92, de 2024:

I) A inexecugao parcial do contrato, prevista no inciso I do subitem 22.1, compreende o
atraso no inicio da execucao contratual ou na entrega do bem e pelas seguintes ocorréncias, além
de outras estabelecidas no edital:

a) servico iniciado em desacordo com o contrato;

b) descumprimento de prazo de entrega do servico contratado sem justificativa ou
consentimento da administracao;

c) utilizacao de materiais em desacordo com o contrato sem justificativa ou
consentimento da administracao;

d) transferéncia a terceiros de parte da execugdo dos servicos contratados sem previsao
contratual ou consentimento da administracao;

e) entrega de item em desacordo com as especificacoes;
f) entrega de item em quantidade inferior aquela adjudicada.

IT) A inexecugao parcial do contrato que cause grave dano ao funcionamento dos servigos da
CLDF, prevista no inciso II do subitem 22.1, é o inadimplemento grave ou inescusavel de obrigacao
assumida pela CONTRATADA.

III) A inexecucao total do contrato, prevista no inciso III do subitem 22.1, compreende a
recusa da prestacao do servigo contratado ou a recusa em entregar o bem adjudicado e ainda:

a) a entrega parcial do servico que, por suas caracteristicas, nao possa ser concluido por
meio de nova contratacao;

b) a entrega parcial de item que, por sua caracteristica, somente tenha aplicacdo se
entregue por completo.

IV) A falta de entrega de documentacao exigida para o certame, prevista no inciso IV do
subitem 22.1, sem prejuizo de outros atos que venham a ser verificados no decorrer da licitacdo ou



da execugdo contratual, ressalvadas exigéncias meramente formais ou falhas sanaveis, compreende:

a) entregar documentacdo em manifesta desconformidade com as exigéncias do
instrumento convocatorio;

b) fazer entrega parcial de documentacdo exigida no instrumento convocatorio;

c) deixar de entregar documentacao complementar exigida pelo Agente de contratacao,
necessaria para a comprovacao de veracidade e/ou autenticidade de documentacdo exigida no
edital de licitacao.

V) A ndo manutengdo de proposta, salvo em decorréncia de fato superveniente devidamente
justificado, prevista no inciso V do subitem 22.1, sem prejuizo de outros atos que venham a ser
verificados no decorrer da licitagdo ou da execugao contratual, compreende:

a) deixar de atender a convocagdes do agente de contratacdo durante o tramite do
certame ou atendé-las de forma insatisfatoria;

b) deixar de encaminhar ou encaminhar em manifesta desconformidade com o
instrumento convocatdrio as amostras solicitadas pelo Agente de contratacgao;

c) abandonar o certame;
d) solicitar a desclassificacdo apds a abertura da sessao do certame

VI) O atraso da execucao ou da entrega do objeto da licitagdo sem motivo justificado,
previsto no inciso VII do subitem 22.1, considera-se como sendo aquele que inviabilize o
cumprimento das obrigacoes e importe em consequéncias graves para a Administracao, observando-
se 0 seguinte:

a) a conduta de inexecucao parcial, que compreende a entrega do objeto fora do prazo
previsto, até o limite de 30 dias corridos, sujeitara a CONTRATADA a sanc¢ao calculada na faixa
entre 0,5% e 5% sobre o valor total da contratacao ou da parcela nao entregue, conforme o
caso, considerando-se a gravidade do caso e o tempo de atraso;

b) a conduta de inexecucao total, que é caracterizada pela entrega além do prazo limite
de 30 dias corridos, sujeitando-se a CONTRATADA a sancao calculada na faixa entre 5% a 10%
sobre o valor total da contratacdo, considerando-se a gravidade do caso e o tempo de atraso,
facultando-se a Administracao aceitar ou ndo o objeto em atraso;

VII) A fraude de licitacdo ou a pratica de ato fraudulento na execucao do contrato, prevista
no inciso IX do subitem 22.1, é a pratica de qualquer ato destinado a obtencao de vantagem ilicita
ou que induza ou mantenha em erro agentes publicos da CLDF, com excegao da conduta disposta
no inciso VIII do mesmo subitem.

VIII) O comportamento de modo inidéneo e o cometimento de fraude de qualquer natureza,
previsto no inciso X do subitem 22.1, compreendem a pratica de atos direcionados a prejudicar o
bom andamento do certame ou do contrato, sem prejuizo de outras praticas que venham a ser
verificadas no decorrer da licitagao ou da execugao contratual.

22.5. N3o sera admitido pedido de prorrogacao do prazo de entrega de bem ou servico.
Eventuais justificativas para o atraso incorrido pelo contratado apenas serdao analisadas apds a
efetiva entrega do bem ou servigo e durante a fase destinada a defesa prévia.

22.6. Os emitentes das garantias contratuais serdo notificados pela CLDF quanto ao inicio de
processo administrativo para apuragdo de descumprimento de clausulas contratuais que ensejem a
rescisao contratual ou a aplicacao de penalidade de multa em valor superior a 50% (cinquenta por
cento) do valor atualizado do art. 75, inciso II, da Lei Federal n.° 14.133, de 2021, salvo se houver
valor a ser repassado a empresa suficiente para cobertura de eventuais obrigacdes e para cobranca
da penalidade.

22.7. Os licitantes e terceiros que cometerem infracoes durante a fase externa da licitacao,



que compreende todos os fatos e os atos praticados a partir da publicagdo do edital de licitacdo até
a publicacdo do resultado, estdo sujeitos as seguintes penalidades:

I) multa pecunidria, sobre o valor estimado da contratacao, de:

a) 5% no caso de omissao, culposa ou dolosa, no envio de amostra convocada ou na
documentacdo de habilitagdo exigida no certame apds o aceite da proposta;

b) 15% no caso de o fornecedor apresentar documentacao falsa, comportar- se de
modo inidbneo ou cometer fraude fiscal;

IT) impedimento de licitar e de contratar com o Distrito Federal pelo prazo de até 3 anos,
para o licitante que descumprir as regras legais e editalicias, quando ndo se justificar a imposicdao de
penalidade mais grave, com adequacao punitiva balizada pelo seguinte rol exemplificativo das
condutas e periodos sancionatorios:

a) abandonar o certame apds convocacao de amostra: 6 meses;

b) ndo entregar documentacdo exigida para o certame apds o aceite da proposta: 6
meses.

I1I) declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragao Publica direta e
indireta de todos os entes federativos, pelo prazo minimo de 3 e maximo de 6 anos, nos casos que
justifiquem a imposicdao de penalidade mais grave que a sancao referida no inciso II deste subitem,
quando o licitante:

a) apresentar declaracao ou documentacao falsa exigida para o certame ou prestar
declaragao falsa;

b) fraudar a licitacao;

c) comportar-se de modo inidoneo ou cometer fraude de qualquer natureza;
d) praticar atos ilicitos com vistas a frustrar os objetivos da licitacao;

e) praticar ato lesivo previsto no art. 5° da Lei Federal n.° 12.846, de 2013.

22.8. As sangoes previstas no subitem 22.2 deste instrumento serao aplicadas, na fase
contratual, que compreende todos os fatos e os atos praticados a partir da publicacao do resultado
da licitagdo ou do recebimento da nota de empenho até o termo final de todas as obrigagOes
contratuais assumidas perante a CLDF, incluidas as obrigacdes de garantia, de acordo com as
disposicOes seguintes:

I) A adverténcia, prevista no inciso I do subitem 22.2 sera aplicada exclusivamente pela
infracdo administrativa de inexecugao parcial correspondente a:

a) auséncia de habilitagdo fiscal, trabalhista;
b) nao providenciar reposicao de pessoal;

ITI) A multa a ser aplicada por descumprimento de obrigagdes assumidas por ata de registro
de precos devera ter como base a parte inadimplida.

IIT) O impedimento de licitar e contratar com o Distrito Federal, previsto no inciso III do
subitem 22.2, sera aplicado ao responsavel pelas infracdes administrativas previstas nos incisos 1II,
III, IV, V, VI e VII do subitem 22.1 deste instrumento, quando nao se justificar a imposicdao de
penalidade mais grave, e impedira o responsavel de licitar ou contratar no ambito da Administracao
Publica do Distrito Federal, pelo prazo maximo de 3 (trés) anos.

IV) A declaracdo de inidoneidade, prevista no inciso IV do subitem 22.2, sera aplicada ao
responsavel pelas infracdes administrativas previstas nos incisos VIII, IX, X, XI e XII do subitem 22.1
deste instrumento, bem como pelas infracdes administrativas previstas nos incisos II, III, IV, V, VI e
VII do referido subitem que justifiqguem a imposicao de penalidade mais grave que a sangao referida
no inciso III do subitem 22.2, e impedira o responsavel de licitar ou contratar no ambito da



Administracdo Publica direta e indireta de todos os entes federativos, pelo prazo minimo de 3 (trés)
anos e maximo de 6 (seis) anos.

22.9. As infracOes definidas no subitem 22.1 serdo sancionadas de acordo com as
disposicoes seguintes em conjunto com os critérios estabelecidos no subitem 22.10 deste
instrumento, sem prejuizo da aplicacdo de outras disposicoes cominadas no edital ou contrato,
quando a licitante ou a CONTRATADA:

I) Der causa a inexecugao parcial do contrato: penalidade de adverténcia;

IT) Der causa a inexecucao parcial do contrato que cause grave dano a CLDF: penalidade de
impedimento de licitar e contratar com o Distrito Federal pelo periodo de 3 anos e multa de 10% a
20 % do valor do contrato/nota de empenho;

IIT) Der causa a inexecugao total do contrato: penalidade de impedimento de licitar e
contratar com Distrito Federal pelo periodo de 2 anos e multa de 5% a 10% do valor do
contrato/nota de empenho;

IV) Deixar de entregar a documentacao exigida para o certame, ressalvadas meras falhas
formais e passiveis de saneamento: penalidade de impedimento de licitar e contratar com o Distrito
Federal pelo periodo de 6 (seis) meses;

V) Ndo mantiver a proposta, salvo em decorréncia de fato superveniente devidamente
justificado: penalidade de impedimento de licitar e contratar com o Distrito Federal periodo de 6
meses;

VI) Nao celebrar o contrato ou nao entregar a documentagao exigida para a contratagao,
quando convocado dentro do prazo de validade de sua proposta: penalidade de impedimento de
licitar e contratar com o Distrito Federal pelo periodo de 4 meses e multa de 5% a 10% do valor do
contrato/nota de empenho;

VII) Ensejar o retardamento da execugao ou da entrega do objeto da licitagao sem motivo
justificado: Penalidade de impedimento de licitar e contratar com o Distrito Federal pelo periodo de 4
meses e multa de 1% a 5% do valor do contrato/nota de empenho;

VIII) Apresentar declaragdo ou documentacdo falsa exigida para o certame ou prestar
declaracao falsa durante a licitagao ou a execucao do contrato: penalidade de declaracao de
inidoneidade pelo periodo de 5 anos e multa de 20% a 30% do valor estimado da contratacdo ou
contrato;

IX) Fraudar a licitacao ou praticar ato fraudulento na execucao do contrato: penalidade de
declaragdo de inidoneidade pelo periodo de 5 anos e multa de 20% a 30% do valor estimado da
contratacao ou contrato;

X) Comportar-se de modo inidoneo ou cometer fraude de qualquer natureza: penalidade de
declaragdo de inidoneidade pelo periodo de 3 anos e multa de 10% a 20% do valor estimado da
contratacao ou contrato;

XI) Praticar atos ilicitos com vistas a frustrar os objetivos da licitagdo: penalidade de
declaragdo de inidoneidade pelo periodo de 5 anos e multa de 20% a 30% do valor estimado da
contratacao.

22.10. A sancdo é agravada ou atenuada conforme o juizo de adequacgdo a infracdo praticada
no caso concreto, considerando:

I) a natureza e a gravidade da infracao cometida;
IT) as peculiaridades do caso concreto;
III) as circunstancias agravantes ou atenuantes;

IV) os danos que dela provierem para a Administragao Publica;



V) a implantacao ou o aperfeicoamento de programa de integridade, conforme normas e
orientagdes dos drgaos de controle.

22.11. A multa é calculada pela incidéncia do percentual preestabelecido sobre base de célculo
equivalente a parte inadimplida, salvo disposicao em contrario.

22.12. A sangdo prevista no inciso III do subitem 22.2 deste Ato pode, se justificavel a
imposicao de penalidade mais grave, ser convertida na sancao prevista no inciso IV do mesmo
subitem, pelo prazo minimo de 3 anos e maximo de 6 anos.

22.13. A aplicacdo das sancOes previstas neste Termo de Reféncia ndo exclui, em nenhuma
hipotese, a obrigacao de reparacao integral do dano causado a Administracdo Publica.

22.14. As multas cujo valor seja inferior aos respectivos custos de cobranca definidos pela
CLDF podem, justificadamente e a discricionariedade da autoridade competente, ser convertidas em
adverténcia nos casos em que tal medida ndo frustre o carater pedagdgico e preventivo do processo
sancionatorio.

22.15. Sao circunstancias que agravam a sangao em 30% de sua pena-base, para cada
agravante, até o limite maximo da sancao estabelecida na infracdo respectiva, as seguintes
situacoes:

I) a comprovacao de que a licitante tenha sido desclassificada ou inabilitada por nao atender
as condicoes do edital, sendo de notdria identificacdo a impossibilidade de atendimento ao
estabelecido no ato convocatorio;

IT) o conluio entre licitantes ou contratados para a pratica da infracao;

III) a apresentacao de documento falso no curso do processo administrativo de apuracao de
responsabilidade;

IV) a reincidéncia;
V) a interposicao de recursos infundados com nitido carater protelatdrio do certame;

VI) a conduta deliberada da licitante de nao responder as diligéncias destinadas a esclarecer
ou a complementar a instrucao do processo.

22.16. Verifica-se a reincidéncia quando o infrator comete nova infracdo depois de
responsabilizado definitivamente por infragao anterior.

22.17. Para efeito de reincidéncia:

I) considera-se a decisdao proferida no ambito da Administracdo Publica direta e indireta de
todos os entes federativos, se imposta a sancao de declaragao de inidoneidade de licitar e contratar;

IT) nao prevalece a condenacao anterior, se entre a data da publicacao da decisao definitiva
e a do cometimento da nova infracdo tiver decorrido periodo de tempo superior a 5 anos;

III) ndo se verifica se tiver ocorrido a reabilitagdo em relagao a infracdo anterior.

22.18. Sao circunstancias atenuantes, que reduzem a sancao em até 30% para quaisquer das
penalidades impostas, quanto o infrator:

I) nao for reincidente;

IT) procurar evitar ou minorar as consequéncias da infracdo antes do julgamento
IIT) reparar o dano antes do julgamento;

IV) confessar a autoria da infragao.

22.19. Considera-se nao reincidente aquele que nao tenha sido condenado definitivamente por
infragdo administrativa prevista em lei ou que ja tenha sido reabilitado.

22.20. O cometimento de mais de uma infracdgo em uma mesma licitagao ou relacao



contratual sujeita o infrator a sangao cabivel para a mais grave entre elas, ou, se iguais, somente
uma delas, sopesando-se, em qualquer caso, as demais infragdes como circunstancia agravante.

22.21.

22.22.

compensatdria cumulativamente a sancdo mais grave.

Nao se aplica a regra prevista no subitem 22.20 se ja houver ocorrido o julgamento ou,
pelo estagio processual, revelar-se inconveniente a avaliagdo conjunta dos fatos.

O disposto no subitem 22.20 nao afasta a possibilidade de aplicacao da pena de multa

22.23. Também serdo consideradas infragdes, com suas respectivas sangoes aplicaveis:
Infragao Sancao Aplicavel Prazo

e Adverténcia (12 ocorréncia) / Multa | Apds o 10° dia util

Atraso injustificado na entrega de de 0,5% ao dia sobre o valor da|do encerramento

laudos de veiculacao

campanha (reincidéncia)

da campanha

Veiculagao de peca sem aprovagao
prévia do NPI

Multa de 2% sobre o valor da
campanha veiculada irregularmente

Imediatamente
apos a constatacao

Adulteracao ou falsificacao de laudo
de veiculacao

Rescisao unilateral do contrato +
declaracao de inidoneidade + registro
no SICAF

Imediatamente
apos a constatacao

Violagao das vedacdes de grupo
econémico

Rescisao unilateral do contrato +
multa de 10% do valor anual +
declaracao de inidoneidade

Imediatamente
apds a constatacao

Descumprimento reiterado das
obrigacoes de desempenho
(participacao em selecdes internas)

Redugdo da banda maxima de
participacao + multa progressiva a
critério do gestor

A partir da 3°
selegao interna nao
cumprida

Violagdo a LGPD — incidente de dados
nao notificado no prazo

Multa de 1% do valor anual do
contrato por dia de atraso na
notificagao, limitada a 30 dias

Apds 72h do
conhecimento do
incidente

22.24.

Toda aplicacdo de sancgdo sera precedida de notificacdo formal a CONTRATADA,

assegurado o prazo de 5 (cinco) dias Uteis para exercicio do contraditdrio e da ampla defesa, antes
da decisao definitiva, nos termos do art. 157 da Lei n® 14.133/2021.

23.
23.1.

BRIEFING

12.232/2010, constitui o Anexo I deste Termo de Referéncia.

23.2.

O Briefing oficial da CLDF para o certame, nos termos do art. 8° da Lei n°

A juizo da CONTRATANTE, a campanha publicitaria integrante da Proposta Técnica que

a licitante vencedora apresentar na concorréncia que deu origem ao contrato podera ou nao vir a ser
produzida e distribuida durante sua vigéncia, com ou sem modificagoes.

24,
24.1.

DO RECEBIMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS E DE PRECOS
As Propostas Técnicas e de Pregos das licitantes deverdo ser entregues a Comissao de

Contratacdo em 4 (quatro) involucros distintos e separados, conforme o disposto nos itens 25 e 28

deste Termo de Referéncia
24.2.

Os invélucros com as Propostas Técnica e de Pregos das licitantes serdo recebidos da

data agendada para sessao de abertura a ser definida pela Comissao Permanente de Licitacao na
sede da Camara Legislativa do Distrito Federal, no endereco Praca Municipal, Quadra 2, Lote 5, Zona




Civico-Administrativa, Brasilia/DF

24.3. Os horarios mencionados neste Termo de Referéncia referem-se ao horario de Brasilia.
24.4. O recebimento e a abertura dos involucros, bem como os demais procedimentos
licitatorios obedecerao ao disposto no Edital e na legislacao.

25. DA ENTREGA DAS PROPOSTAS TECNICAS

25.1. A Proposta Técnica devera ser entregue a Comissao Especial de Licitacao acondicionada
nos Invélucros n® 1, n°® 2 e n° 3.

25.2. INVOLUCRO N.° 1

25.2.1 SO sera aceito o Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada que estiver
acondicionado no involucro padronizado fornecido, obrigatoriamente, pela CLDF.

25.2.1. O (s) involucro(s) padronizado(s) devera(ao) ser retirado(s) pela(s) interessada(s) de
segunda a sexta-feira, das 9:30h as 11:30h ou das 14:30h as 17:30h, na CEL/CLDF situada no Eixo
Monumental, Praca Municipal, Quadra 02, Lote 05, Térreo Inferior, Edificio Sede da Camara
Legislativa do Distrito Federal, Brasilia/DF, devendo realizar o agendamento pelo telefone 0xx(61)
3348-8650. O invdlucro n° 1 estarad a disposicdo dos interessados até as 17:30h do dia anterior a
abertura desta Concorréncia.

25.2.2. O Involucro n° 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica.

25.2.3. Para preservar — até a abertura do Involucro n°® 2 — o sigilo quanto a autoria do(s)
Plano(s) de Comunicacao Publicitaria, o(s) Involucro(s) n® 1 ndo podera (30):

a) ter nenhuma identificacao;

b) apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificagao da
licitante;

c) estar danificado(s) ou deformado(s) pelas pecas, material e ou demais documentos nele
acondicionados de modo a possibilitar(em) a identificacdao da licitante.

25.2.1. A Via Nao Identificada do Plano de Comunicacdo Publicitaria devera abordar, no
minimo, os seguintes elementos:

Elemento Contetido Esperado

Diagnostico e Analise do desafio comunicacional da CLDF; leitura do publico-alvo;

1 leit . . . ~ .
blriLg;n;IO oportunidades identificadas; pontos de atencao estratégica

) Conceito A ideia central da campanha, clareza narrativa, referéncias visuais e
criativo argumentacao estratégica

Arquitetura da campanha nos 5 meses: construcao de marca + temas a
serem abordados (quais, por que, em que ordem); ritmo de investimento ao
longo do periodo

Estratégia de
comunicagao

. . | Distribuicao da verba pelos meios obrigatorios e complementares; justificativa
Plano de Midia A . ‘Y ..
4 em dados de audiéncia; metricas esperadas por canal; estrategia
Integrado er ~ A
programatica; integracao pago/organico

Producao de | Pegas a produzir, formatos, quantidades, cronograma, racional de priorizagao;
pecas abordagem audiovisual para digital (linguagem nativa vs. adaptacao)

Estratégia para
6 perfis oficiais
da CLDF

Como a midia paga se articula com os perfis oficiais; estratégia de
amplificacdo organica; abordagem para TikTok, Instagram e YouTube




Metodologia
7 | detrabalho e
integracao

Fluxo de atendimento, aprovacao e entrega; protocolo de briefing integrado
com o contrato digital; ferramentas de gestao; sistema de reporte ao NPI

Indicadores de resultado para cada objetivo da campanha, com metas
KPIs e metas

8 baseadas no investimento proposto e benchmarks de mercado; metodologia
propostos -
de afericao
Pesquisa de . . . .
9 ofetividade Metodologia de pesquisa pré e pos-campanha
25.2.2. A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes

técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

25.2.3. Para apresentacdo do Plano de Comunicacdo Publicitaria (Via Nao Identificada), a
licitante devera levar em conta as seguintes orientagdes:

a) em caderno Unico, orientacao retrato e com espiral preto colocado a esquerda;
b) capa e contracapa em papel A4, branco, com 75 a 90 gr/m2, orientacao retrato;
c) contetdo impresso em papel A4, branco, com 75 a 90 gr/m2, orientagao retrato;

d) espacamento de 3 cm na margem esquerda, 3 cm na direita, 2,5 cm superior e 2,5 cm
inferior a partir das respectivas bordas;

e) espacamento simples entre as linhas e, opcionalmente, duplo apds titulos e entretitulos e
entre paragrafos;

f) texto e numeragao no tamanho 12 pontos, fonte arial;
g) numeracao de todas as paginas centralizada;

h) sem identificacao da licitante;

i) sem notas de rodapé.

25.2.4. As pecas digitais deverdo ser fornecidas em pen drive, executaveis no sistema
operacional Windows. Os documentos digitais nao podem conter nenhuma identificacao.

25.3. INVOLUCRO N.0 2

25.3.1. No Invdlucro n® 2 devera (ao) estar acondicionado(s) o(s) Plano(s) de Comunicagao
Publicitaria — Via Identificada.

25.3.2. O Invélucro n°® 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacao:
INVOLUCRO Ne 2
PROPOSTA TECNICA: PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA — VIA IDENTIFICADA
NOME EMPRESARIAL E CNPJ DA LICITANTE
CONCORRENCIA n® XXXXX/2026-CLDF

25.3.3. O Involucro n° 2 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteldo, desde que inviolavel, quanto as
informagOes de que trata, até sua abertura.

25.3.4. O PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA — VIA IDENTIFICADA: deverd constituir-se
em copia do Plano de Comunicacdo Publicitaria - Via Nao Identificada, sem os exemplos de pecas
publicitarias do Conceito Criativo, com a finalidade de proporcionar a correlacdo segura de autoria,
observadas as seguintes caracteristicas:

I - ter a identificacao da licitante;




IT - ser datado;

IIT - estar assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de
representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

25.4. INVOLUCRO N.° 3

25.4.1. O Invdlucro n° 3 devera conter a Capacidade de Atendimento, o Repertério e os
Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacgao, de que tratam os subitens 25.4.5 a 25.4.10.4.

25.4.2. O Invélucro n® 3 devera ser entregue, e estar fechado e rubricado no fecho, com a
seguinte identificagao:
INVOLUCRO Ne° 3

PROPOSTA TECNICA: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE
SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

NOME EMPRESARIAL E CNPJ DA LICITANTE
CONCORRENCIA n® XXXXX/2026-CLDF

25.4.3. O Invélucro n° 3 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as
informac0Oes de que trata, até sua abertura.

25.4.4. O Invédlucro n° 3 ndo podera ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro
elemento que conste do Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a
identificacdo da autoria deste Plano antes da abertura do Invélucro n° 2.

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

25.4.5. A licitante devera apresentar os documentos e informacdes que constituem a
Capacidade de Atendimento em caderno especifico, em papel A4, fonte 'arial’, tamanho '12 pontos',
em folhas numeradas sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na
ultima por quem detenha poderes de representacao da licitante.

25.4.5.1. Nao ha limitagdo de numero de paginas para apresentacao da Capacidade de
Atendimento.

25.4.5.2. Os documentos e o caderno especifico ndao poderdao conter qualquer elemento que
possibilite a identificacdo da autoria do Plano de Comunicagcdo Publicitaria — Via Nao Identificada
antes da abertura do Invélucro n° 2.

25.4.6. A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, graficos, diagramas,
fotos e outros recursos, por meio dos quais a licitante apresentara:

a) relacao nominal dos seus principais clientes a época da licitacdo, com a especificacao do
inicio de atendimento de cada um deles;

b) quantificacdo e qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido (nome, formacdo e
experiéncia), dos profissionais que poderao ser colocados a disposicdo da execucdo do contrato,
discriminando-se as dareas de estudo e planejamento, criagdo, produgdo audiovisual, producao
grafica, midia digital e programatica, e atendimento;

c) instalacdes, infraestrutura e recursos materiais que estarao a disposicdo para a execucao
do contrato;

d) sistematica de atendimento e discriminagdo dos prazos a serem praticados, em condigoes
normais de trabalho, na criacdo de peca avulsa ou de campanha e na elaboracgdo de plano de midia;

e) discriminacao das informagdes de marketing e comunicagdo, das pesquisas de audiéncia,
das ferramentas de verificacdo de midia programatica (brand safety/IVT) e da auditoria de circulacdo



e controle de midia que colocara regularmente a disposicdo da CLDF, sem Onus adicional, na
vigéncia do contrato.

REPERTORIO

25.4.7. A licitante devera apresentar os documentos, informacdes, pegas e material que
constituem o Repertdrio em caderno especifico, com as mesmas especificacoes de forma do subitem
25.4.5

25.4.8. O Repertodrio sera constituido de pecas e/ou material concebidos e veiculados, expostos
ou distribuidos pela licitante:

25.4.8.1 A licitante devera apresentar 6 (seis) pecas ou material, independentemente do tipo
ou caracteristica e da forma de veiculagdo, exposicao ou distribuicdo, preferencialmente veiculados a
partir de 2022.

25.4.8.2 Se a licitante apresentar pecas em quantidade inferior a estabelecida no subitem
25.4.8.1, sua pontuacdo maxima no Quesito Repertdrio sera proporcional ao nimero de pecas
apresentadas, mediante regra de trés simples em relacdo a pontuacao maxima prevista no subitem
26.1.

25.4.8.3 Para cada peca e/ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a indicagao
sucinta do problema que se prop0s a resolver e a identificacdo da licitante, do cliente, titulo, data de
producao, periodo de veiculagdo e, quando houver, ao menos um veiculo que a divulgou.

25.4.8.4 As pecas e/ou material ndao podem referir-se a trabalhos solicitados e/ou aprovados
pela CONTRATANTE no ambito de seus contratos vigentes com agéncia de propaganda.

25.4.8.5 As pegas eletronicas deverao ser fornecidas em pen drive, executaveis no sistema
operacional Windows. Os documentos digitais ndao podem conter nenhuma identificacao.

RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

25.4.9. A licitante devera apresentar os documentos que constituem os Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicacdao em caderno especifico, com as mesmas especificagdes de forma do
subitem 25.4.5.

25.4.10. A licitante devera apresentar 2 (dois) Relatos, cada um com o maximo de 2 (duas)
paginas, descrevendo solucdes bem-sucedidas de problemas de comunicacao planejadas e propostas
por ela e implementadas por seus clientes, preferencialmente a partir de 2022.

25.4.10.1 Se a licitante apresentar 1 (um) relato, sua pontuagdo maxima neste quesito sera
equivalente a metade da pontuagdo maxima prevista no subitem 26.1.

25.4.10.2 Os relatos deverao estar formalmente referendados pelo respectivo cliente, com
indicacdo do nome empresarial, nome e cargo do signatario, e assinatura em todas as paginas.

25.4.10.3 E permitida a inclusdo de até 5 (cinco) pegas e/ou material por relato, observadas
as regras de suporte previstas no subitem 25.4.8.

25.4.10.4 Os relatos nao podem referir-se a trabalhos solicitados e/ou aprovados pela
CONTRATANTE no ambito de seus contratos vigentes com agéncia de propaganda.

26. JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

26.1. A nota da Proposta Técnica esta limitada ao maximo de70 (setenta) pontos e sera
apurada segundo a metodologia a seguir. Aos quesitos e subquesitos serao atribuidos, no maximo,
0s seguintes pontos:



Quesito Subquesito Pontos | Invdlucro

Al) Diagnostico e leitura do 6

briefing

A2) Conceito criativo 10

A3) Estratégia de comunicacao

A4) Plano de Midia Integrado

A5) Produgao de pegas
A) Plano de Comunicagao Publicitaria A6) Estratégia para perfis oficiais N.° 01

da CLDF 2

A7) Met~odologia de trabalho e 4

integragao

A8) KPIs e metas propostos 3

A9) Pesquisa de efetividade 3

Total quesito A 46
B) Capacidade de Atendimento - 10 N.° 03
C) Repertdrio - 7 N.° 03
ggn?jr!?zgzége Solucdes de Problemas de i 7 N.O 03
Total 70 -
26.1.1. Os subquesitos A1 a A9 correspondem, respectivamente, aos elementos 1 a 9 da tabela

prevista no subitem 25.2.5 deste Termo de Referéncia.

26.2.

seguintes atributos em cada quesito ou subquesito, conforme tabela a seguir:
TABELA DE VALORES DOS QUESITOS E SUBQUESITOS

A Subcomissdo Técnica levara em conta, como critério objetivo de julgamento, os

Subquesito (pontos maximos) Critério objetivo Pontos
a) compreensao do desafio comunicacional da CLDF ’
junto ao publico jovem do DF

A1) Diagnoéstico e leitura do | b) identificacao de oportunidades e pontos de atencao ?

briefing (6) estratégica no cenario atual
c) articulacao entre o diagnodstico e os objetivos ?
expressos no Briefing (Anexo I)

a) originalidade e potencial de impacto/recalljunto ao 55
publico-alvo !
b) adequacdao ao posicionamento institucional e ao 55

A2) Conceito criativo (10) carater educativo/informativo exigido em lei !
c) clareza narrativa e consisténcia da argumentacao 75
estratégica !
d) exequibilidade técnica e orgamentaria do conceito 2,5
a) coeréncia da arquitetura da campanha ao longo dos 7

5 meses (temas, ordem, ritmo)




| A3) Estratégia de comunicacdo
(6)

b) consisténcia entre as fases e os objetivos de

comunicagao 2
c) adequagdo do ritmo de investimento a verba 5
disponivel
a) qualidade do racional de distribuicao da verba entre )
meios obrigatorios e complementares
b) fundamentagdo em dados de audiéncia e >
A4) Plano de Midia Integrado (8) | comportamento do publico-alvo
c) qualidade da integracao entre midia paga e orgéanica 2
d) realismo e consisténcia das métricas esperadas por >
canal
a) pertinéncia do cronograma e do racional de ?
N priorizacao
AS5) Produgao de pegas (4) — : — : -
b) adequacao da linguagem audiovisual nativa as >
plataformas digitais
A6) Estratégia para perfis oficiais | a) qualidade da articulacdo entre midia paga e )
(2) amplificacao organica
a) clareza do fluxo de atendimento, aprovacao e )
A7) Metodologia de trabalho e | entrega
integragao (4) b) qualidade do protocolo de integragdo com o|
Contrato-PG n© 62/2025-NPLC
a) pertinéncia e realismo das metas frente ao
AB) KPIs e metas propostos (3) investimento e a benchmarks de mercado 3
A9) Pesquisa de efetividade (3) a) qualidade metpdologlca da pesquisa pré/pos- 3
campanha e dos indicadores complementares
a) porte e diversificacao da carteira de clientes atuais 2,5
b) qualificacdo e dimensionamento da equipe técnica > 5
] ] ofertada !
B) Capacidade de Atendimento — : —
(10) c) adequacao de instalacOes, infraestrutura e recursos 55
materiais '
d) recursos de pesquisa/auditoria de midia oferecidos 55
sem Onus adicional !
a) qualidade de execucao e acabamento das pegas 3
o apresentadas
C) Repertorio (7) b) originalidade e criatividade do conjunto apresentado
c) clareza da ficha técnica e da exposicao de cada peca 2
a) consisténcia da relacdo de causa e efeito entre 3
B problema e solugao
D) Relatos ~ de S_o Iugf: es de b) relevancia dos resultados apresentados e
Problemas de Comunicagao (7) . 2
referendados pelo cliente
c) qualidade do planejamento publicitario evidenciado 2

Total

70




26.3. Para efeito de afericao da nota de cada subquesito (ou quesito, quando nao
subdividido), os membros da Subcomissdo Técnica utilizardo 6 (seis) niveis de pontuagdo,
correspondentes a fragdes da pontuagdo maxima do critério: 0% (nulo); 20% (insuficiente); 40%
(médio inferior); 60% (médio); 80% (médio superior); 100% (superior).

26.4. A pontuagdo de cada quesito ou subquesito correspondera a média aritmética dos
pontos atribuidos por cada membro da Subcomissao Técnica, considerando-se uma casa decimal.

26.4.1. A Subcomissao Técnica reavaliara a pontuagao atribuida a um quesito sempre que a
diferenga entre a maior e a menor nota for superior a 20% (vinte por cento) da pontuacao maxima
do respectivo critério, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagoes.

26.4.2. Persistindo a divergéncia apds a reavaliagdo, os membros autores das pontuacgdes
destoantes registrardo em ata as razbes da manutengdo de suas notas, que passara a compor o
processo licitatério.

26.5. Cada membro da Subcomissdo Técnica atribuird suas notas individualmente, sendo
vedada a deliberagdo coletiva prévia, conforme o subitem 27.1, alinea 'd', deste Termo de
Referéncia.

26.6. A pontuacado final da Proposta Técnica de cada licitante correspondera a soma dos
pontos obtidos nos quesitos A, B, C e D.
26.7. Sera desclassificada a Proposta Técnica que:

a) a) ndo atender as exigéncias deste Termo de Referéncia e do Edital e seus anexos;

b) b) ndo alcancar, no total, a nota minima de 49 (quarenta e nove) pontos — equivalente

a 70% da pontuacdo técnica maxima, mantendo o mesmo padrdao de exigéncia do certame
anterior (nota minima de 49 sobre 70 pontos);

C) c) nao obtiver pontuacao em quaisquer dos quesitos ou subquesitos a que se referem os
subitens 26.1 e 26.2.
26.8. Serao consideradas mais bem classificadas, na fase de julgamento da Proposta Técnica,

as licitantes que obtiverem as maiores notas totais.

26.9. Em caso de empate entre licitantes na fase técnica, sera mais bem classificada a que
obtiver, sucessivamente, a maior pontuacao nos quesitos A, B, C e D, nessa ordem. Persistindo o
empate, a decisdo sera feita por sorteio, em sessdo publica cuja data sera divulgada na forma do
Edital.

27. COMPOSIGAO E FUNCIONAMENTO DA SUBCOMISSAO TECNICA

27.1. A Subcomissdo Técnica sera composta nos termos do art. 10 da Lei n°® 12.232/2010 e
do Acordao TCU n© 842/2023-Plenario, observando:

a) Minimo de 3 (trés) membros, com a maioria detentora de formagdo ou atuacao
comprovada em comunicagao, publicidade ou marketing;

b) Pelo menos 1/3 (um terco) dos membros nao pode manter vinculo com a CLDF, sendo
selecionados por meio de Chamamento Publico prévio;

c) Vedacdao a membros com vinculo atual ou recente com empresas licitantes ou seus grupos
econdmicos;

d) Cada membro atribuira notas individualmente, sendo vedada a deliberacao coletiva prévia,
com registro documental de cada pontuacao, conforme determinacdo do Acérdao TCU n° 842/2023-
Plenario;

e) As propostas serdao avaliadas na Via Nao Identificada, mantendo o sigilo das licitantes
durante toda a fase de julgamento técnico.



28. ENTREGA DAS PROPOSTAS DE PRECOS

Invdlucro n° 4

28.1. A Proposta de Preco devera ser entregue a Comissdao Especial de Contratacdo
acondicionada no Invdlucro n° 4.

28.2. O Invélucro n°® 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacao:

INVOLUCRO No 4

PROPOSTA DE PRECO

NOME EMPRESARIAL E CNPJ DA LICITANTE
CONCORRENCIA n© XXXXX/2026-CLDF

28.3. O Invdlucro n° 4 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as informacdes de que
trata, até sua abertura.

28.4. O Involucro n° 4 ndo podera ter informacao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro
elemento que conste de qualquer do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada e
possibilite a identificacao da autoria deste Plano antes da abertura do Invélucro n° 2.

29. APRESENTAGAO E JULGAMENTO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

29.1. As Propostas de Pregos das licitantes classificadas no julgamento das Propostas
Técnicas serdo analisadas quanto ao atendimento das condicOes estabelecidas no Edital e em seus
anexos.

29.2. Sera desclassificada a Proposta de Precos que apresentar precos baseados em outra
Proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servicos.

29.3. Os quesitos a serem valorados sao os integrantes da Planilha que constitui o Anexo III,
€ Nao serao aceitos:

a) desconto inferior a 90% (noventa por cento) em relagao aos precos previstos na tabela
do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Distrito Federal, a titulo de ressarcimento dos custos
internos dos servicos executados pela licitante;

b) percentual de honorarios superior a 2% (dois por cento), incidente sobre os precos de
servicos especializados prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a execucdao de
pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragao de conhecimento pertinentes a
execucao do contrato;

c) percentual de honorarios superior a 2% (dois por cento), incidente sobre os precos de
servicos especializados prestados por fornecedores, referentes a criacdo e ao desenvolvimento de
formas inovadoras de comunicacdo publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em
consonancia com novas tecnologias;

d) percentual de honorarios superior a 3,5% (trés virgula cinco por cento), incidente sobre
0s precos de servicos especializados prestados por fornecedores, e referentes a producdo e a

execucdo técnica de peca e/ou material cuja distribuicdo ndo proporcione a licitante o desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965.

29.3.1. Os valores indicados no subitem 29.3 correspondem aos valores praticados no contrato
atual.
29.4. Se houver divergéncia entre o preco expresso em algarismos e 0 expresso por extenso,

a Comissao Especial de Licitacdo considerara o preco por extenso.

29.5. A nota da Proposta de Pregos sera apurada conforme a metodologia a seguir.



29.6. A Comissao Especial de Licitacdo calculard os pontos de cada quesito a ser valorado,
conforme a seguinte tabela:

Desconto / Honorario Pontos (P)

Percentual de desconto sobre os custos dos servigos previstos na alinea ‘a’

) P1 = 8 x Desconto
do subitem 29.3
Percentual de honorarios incidente sobre os pregos dos servicos previstos na P2 =2x(2-
alinea ‘b’ do subitem 29.3 Honorarios)
Percentual de honorarios incidente sobre os pregos dos servicos previstos na P3=2x(2-
alinea ‘c’ do subitem 29.3 Honorarios)
Percentual de honorarios incidente sobre os pregos dos servicos previstos na P4 =4x(3,5-
alinea ‘d’ do subitem 29.3 Honorarios)
TOTAL 30,00
29.7. A nota de cada Proposta de Precos correspondera a soma algébrica dos pontos obtidos
nos quesitos constantes da tabela referida no subitem 29.6, como segue: P = P1 + P2 + P3 + P4.
29.8. A Proposta de Precos que obtiver a maior nota sera considerada como a de menor
prego.
29.9. Se houver empate, sera considerada como de menor preco a Proposta que apresentar,
sucessivamente:

a) o maior percentual de desconto sobre o que se refere o item “a” do subquesito 29.3;

b ) o menor percentual de honorarios incidente sobre o que se refere o item “b” do
subquesito 29.3.
29.9.1. Persistindo o empate, a decisao sera feita por sorteio em sessao publica ou em ato
publico marcado pela Comissao Especial de Licitagdo, cuja data sera divulgada na forma do Edital e
para o qual serao convidadas todas as licitantes.

30. ENTREGA DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO
Invélucro n.2 5
30.1. Os Documentos de Habilitacdo deverao ser entregues a Comissao de Contratacdo

acondicionados no Invdlucro n® 5, que devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacao:

INVOLUCRO N° 5

DOCUMENTOS DE HABILITACAO

NOME EMPRESARIAL E CNP] DA LICITANTE
CONCORRENCIA n° XXXXX/2026-CLDF

30.2. O Invélucro n° 5 sera entregue na data, horario e local designados para a realizacao da
segunda sessdo publica.,
30.3. O Involucro n° 5 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de

embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as
informacOes de que tratam, até sua abertura




30.4. Os documentos de Habilitacdo , do Item 19 deste Termo de Referéncia, devem ser
alocados no Invélucro 5.

31. DO JULGAMENTO FINAL
31.1. O critério de julgamento adotado é Técnica e Preco, nos termos do art. 5° da Lei n®
12.232/2010, com a seguinte ponderacao:
Componente Porltgagao Critério
maxima
Pontuagao
Técnica 70 Soma dos quesitos A
(Proposta a D (item 26)
Técnica)
Pontuacao de Soma de P1 a P4
Preco (Proposta 30 (item 29.6)
de Precos) '
Soma direta: Nota
Nota Final 100 Técnica + Nota de
Prego
31.2. Serdao considerados vencedores do julgamento final da concorréncia as 3 (trés)

licitantes habilitadas que tenham sido mais bem classificadas no julgamento final nos termos da
tabela do subitem 31.1, desde que mantenham as condicdes de participacao estabelecidas no Edital.

32. DISPOSICOES FINAIS

32.1. Os casos omissos serao decididos pela autoridade competente da CLDF, aplicando-se os
principios gerais do Direito Administrativo, as disposicOes pertinentes da Lei n® 12.232/2010 e
subsidiariamente a Lei n°® 14.133/2021~

32.2. Fica eleito o foro da comarca de Brasilia-DF para dirimir quaisquer litigios decorrentes
deste Termo de Referéncia e dos contratos dele derivados.

32.3. Os seguintes documentos integrardo o Edital de Concorréncia e sao partes
indissociaveis deste Termo de Referéncia:

Anexo I - BRIEFING - Plano Basico de Comunicacgao Publicitaria

Anexo II - Minuta do Contrato de Prestacao de Servicos de Publicidade
Anexo III - Modelo de Proposta de Pregos

Anexo IV - Manual de Identidade Visual da CLDF

Anexo V - Modelo de Declaracao de Composicdao de Grupo Econémico
Anexo VI - Modelo de Procuragao

Anexo VII - Modelo de Declaracado de Vinculo com Veiculos de Comunicacado

Luis Romel de Assis Oliveira Junior
Coordenador



Julia Koslovski Branco Figueiredo de Enrile Ribeiro Campos Barros

Lima
Membro Membro
Natani Leal Coriolano Diogo Carneiro Ferreira
Membro Membro

Anexo I - Briefing De Campanha (2661621)

Anexo II - Minuta do Contrato de Prestacao de Servicos de Publicidade (2847029)

Anexo III - Modelo de Proposta de Pregos

A Camara Legislativa do Distrito Federal - CLDF

A Empresa [Razao Social], pessoa juridica de direito privado, inscrita no CNP] n°
[00.000.000/0000-00], com sede em[endereco completo], por intermédio de seu(sua)
representante legal, [nome completo], [nacionalidade], portador(a) do CPF n°[000.000.000-00],
DECLARA que, na vigéncia do contrato, adotara os seguintes precos para 0s servicos descritos:

LT- honorarios, a serem cobrados do CONTRATANTE, incidentes sobre os precos
de servigos especializados prestados por fornecedores, referentes a producao e a
execucao técnica de peca e ou material cuja distribuicdo ndo proporcione a esta
licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao, nos termos
do art. 11 da Lei n°® 4.680/1965: % ( por cento).

II. honorarios, a serem cobrados do CONTRATANTE, incidentes sobre os pregos de
servicos especializados prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a
execucao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geracao de
conhecimento pertinentes a execugao do contrato: % ( por cento);

III. honorarios, a serem cobrados do CONTRATANTE, incidentes sobre os precos de
servicos especializados prestados por fornecedores, referentes a criagdo e ao
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria destinadas a
expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias:

% ( por cento);




IV. desconto, a ser concedido ao CONTRATANTE, sobre os custos internos dos servigos
executados por esta licitante, baseados na tabela referencial de pregos do Sindicato
das Agéncias de Propaganda do Distrito Federal: % ( por cento).

V. Declaramos ainda que:

a) Os percentuais acima propostos sao de nossa exclusiva responsabilidade e nao
nos assistird o direito de pleitear nenhuma alteracdo posterior, sob a alegacdo de
erro, omissao ou qualquer outro pretexto, na vigéncia do contrato caso seja
firmado;

b) Estamos cientes de que o CONTRATANTE procedera a retencdo de tributos e
contribuicdes nas situacdes previstas em lei;

c) Esta Proposta de Pregos esta em conformidade com o Termo de Referéncia desta
concorréncia e tem validade de 60 (sessenta) dias, contados de sua apresentacao.

[Local/UF], de de

[nome do representante legal]

[cargo/funcao]
[Razao Social da licitante]

CNPJ n© [00.000.000/0000-00]

Documento a ser emitido em papel timbrado da licitante. Admite-se a assinatura eletronica
nas modalidades ICP-Brasil ou gov.br

Anexo IV - Manual de Identidade Visual da CLDF
Cligue para baixar

Anexo V - Modelo de Declaracao de Composicao de Grupo Econémico



https://www.cl.df.gov.br/identidade-visual

DECLARACAO DE COMPOSICAO DE GRUPO ECONOMICO

A Camara Legislativa do Distrito Federal - CLDF

A empresa [RAZAO SOCIAL], pessoa juridica de direito privado, inscrita no CNPJ n°
[00.000.000/0000-00], com sede em[endereco completo], por intermédio de seu(sua)

representante legal, [nome completo], portador(a) do CPF n°[000.000.000-00], DECLARA, para os
devidos fins, que:

[ ] NAO INTEGRA grupo econémico com outras empresas.

[ 1 INTEGRA grupo econdomico, mantendo vinculo de controle ou administracdo com as
empresas relacionadas abaixo:

Raz3ao Social CNPJ Natueza do Vinculo

Declara, ainda, que as informacOes prestadas sao verdadeiras e completas,
comprometendo-se a comunicar a CONTRATANTE qualquer alteracao na composicao do grupo
econOdmico durante a vigéncia contratual.

[Local/UF], de de

[nome do representante legal]

[cargo/funcao]
[Razao Social da licitante]

CNPJ n° [00.000.000/0000-00]

Documento a ser emitido em papel timbrado da licitante. Admite-se a assinatura eletronica
nas modalidades ICP-Brasil ou gov.br




Anexo VI - Modelo de Procuracao

PROCURACAO

Outorgante

Qualificagdao (nome, endereco, razao social, etc.)

Outorgado

Representante devidamente qualificado

Objeto
Representar a outorgante na Concorréncia n® XXXXX/2026-CLDF

Poderes

Apresentar documentacao e assinar propostas, participar de sessdes publicas de abertura
de documentos de habilitacdo e de propostas, assinar as respectivas atas, registrar ocorréncias,
formular impugnagdes, interpor recursos, renunciar ao direito de recurso, renunciar a recurso
interposto, negociar novos precos e condicoes, firmar termos de compromisso e assinar todos os
atos e quaisquer documentos indispensaveis ao bom e fiel cumprimento do presente mandato.

[Local/UF], de de

[nome do representante legal]

[cargo/funcao]

[Razao Social da licitante]
CNPJ n° [00.000.000/0000-00]

Observagao: se particular, a procuragao sera elaborada em papel timbrado da licitante e
assinada por representantes legais ou pessoa devidamente autorizada; sera necessario comprovar
os poderes do outorgante para fazer a delegacao. E admitida a assinatura eletrénica nas
modalidades ICP-Brasil ou gov.br.




Anexo VII - Modelo de Declaragao de Vinculo com Veiculos de Comunicagao

DECLARACAO DE VINCULO COM VEICULOS DE COMUNICACAO
A Camara Legislativa do Distrito Federal - CLDF

A empresa [RAZAO SOCIAL], pessoa juridica de direito privado, inscrita no CNPJ n
[00.000.000/0000-00], com sede em[endereco completo], por intermédio de seu(sua)
representante legal, [nome completo], portador(a) do CPF n° [000.000.000-00], DECLARA, para os
devidos fins:

[ 1 INEXISTENCIA DE VINCULO: ndo possui vinculo societdrio, de controle, de
administracdo ou de propriedade com veiculos de comunicagao social, bem como com empresas
que os controlem ou por eles sejam controladas.

[ ] EXISTENCIA DE VINCULO: possui vinculo societario, de controle, de administracdo ou de
propriedade com os veiculos de comunicacao relacionados abaixo:

Razao Social Nome CNPJ Tipo de

do Veiculo Fantasia meio/Canal Tipo de Vinculo

Declara, ainda, estar ciente de que é vedada, em qualquer hipétese, a inclusao, nos planos
de midia executados em decorréncia do contrato, de veiculo de comunicacao integrante de seu
grupo econdmico, nos termos do item 15.4 do Termo de Referéncia.

Declara, por fim, que as informagdes prestadas sdao verdadeiras e completas,
responsabilizando-se por sua exatidao.

[Local/UF], de de

[nome do representante legal]

[cargo/funcao]

[Razao Social da empresa declarante]
CNPJ n° [00.000.000/0000-00]




Documento a ser emitido em papel timbrado da licitante. Admite-se a assinatura eletronica

nas modalidades ICP-Brasil ou gov.br
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Documento assinado eletronicamente por NATANI LEAL CORIOLANO - Matr. 23184, Analista Legislativo,
em 22/09/2026, as 13:42, conforme Art. 30, do Ato da Mesa Diretora n° 51, de 2025, publicado no Diario
da Camara Legislativa do Distrito Federal n® 62, de 27 de margo de 2025.

") Documento assinado eletronicamente por LUIS ROMEL DE ASSIS OLIVEIRA JUNIOR - Matr. 24556,
Consultor(a) Técnico-Legislativo, em 22/09/2026, as 13:48, conforme Art. 30, do Ato da Mesa Diretora n°®
51, de 2025, publicado no Didrio da Camara Legislativa do Distrito Federal n® 62, de 27 de margo de
2025.

Documento assinado eletronicamente por DIOGO CARNEIRO FERREIRA - Matr. 23307, Chefe do Nucleo
Técnico-Operacional, em 22/09/2026, as 14:10, conforme Art. 30, do Ato da Mesa Diretora n° 51, de
2025, publicado no Diario da Camara Legislativa do Distrito Federal n°® 62, de 27 de marco de 2025.

Documento assinado eletronicamente por ENRILE RIBEIRO CAMPOS BARROS - Matr. 24616, Consultor(a)
Técnico-Legislativo, em 22/09/2026, as 14:10, conforme Art. 30, do Ato da Mesa Diretora n° 51, de 2025,
publicado no Diario da Camara Legislativa do Distrito Federal n® 62, de 27 de marco de 2025.

Documento assinado eletronicamente por JULIA KOSLOVSKI BRANCO FIGUEIREDO DE LIMA - Matr. 23192,
Consultor(a) Técnico-Legislativo, em 22/09/2026, as 16:31, conforme Art. 30, do Ato da Mesa Diretora n°®
51, de 2025, publicado no Diario da Camara Legislativa do Distrito Federal n® 62, de 27 de margo de
2025.
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