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Apresentacao



O Manual de Identidade Visual é um guia de referéncia que estabelece as regras para a aplicacdo correta dos
elementos graficos em todas as suas formas de comunicacdo, com o objetivo de garantir que a marca seja aplicada
de forma coerente e uniforme.

E parte essencial da comunicacdo de uma instituicdo a aplicacdo correta de uma marca, pela ordenacdo e
padronizacdo do uso de diversos elementos visuais que fortalece o branding da instituicdo.

Este manual é o documento definitivo que normatiza todas as acdes de comunicacdo visual internas e/ou externas
assinadas pela AGU (incluindo todos os 6rgaos e unidades previstos em sua estrutura). Porém, casos omissos
serdo avaliados e decididos pela Assessoria Especial de Comunicacdo Social da AGU.

Sao trazidos exemplos de situacdes corriqueiras que demandam a necessidade de se observar certa padronizacao
de modo a evitar aplicacdes que ndo “protejam” o protagonismo e correta aplicacdo da marca institucional.

*A identidade visual da Advocacia-Geral da Unido foi estabelecida e aprovada pela Portaria n® 1.443, de 8 de outubro
de 20009.
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Composicao






Conceito
da marca

Fruto de um concurso realizado em 2008,
por meio do Edital AGU n°® 01/2008, a
atual logo da AGU possui linhas curvas
e arcos modernistas, com inspiracao
na arquitetura de Oscar Niemeyer na
construcdo de Brasilia, capital Ffederal.
Suas cores remetem a concepcao
brasileira, com raizes fundamentais da
advocacia na Constituicdo Federal de
1988, representando a fala do poder
publico na defesa de politicas publicas
e da democracia.

Utilizando-se de uma tipografia autoral em
seu logotipo, a marca da AGU criou-se uma
identidade prépria, original e conceitual.

Como refor¢o para a instituicdo, o nome
Advocacia-Geral da Unido, acompanhado
do logotipo, completa harmonicamente
o conceito de equilibrio e modernidade.

ADVOCACIA-GERAL DA UNIAO




Gridde _
construcao

A malha construtiva de organizacdo espacial da marca, é
UM recurso para sua construcdo geométrica. Ela permite
o redesenho exato da marca - manual ou digitalmente.
E onde sdo demonstrados os seguintes termos:

* Informacoes das dimensdes corretas para a perfeita construcao
«  Caixa de protecdo ou area de ndo interferéncia

e Limite de reducdo: Para que sejam mantidas a integridade e a
legibilidade da marca

A observacdao desse componente é importante para
preservar os limites estéticos e de visualizacdo da logo.

A marca da AGU (na versdao completa e original) deve
ser aplicada em conformidade com o padrao e as normas
deste manual. A denominacdo Advocacia-Geral da Unido

deverd manter prioritariamente presente na descricdo
abaixo da logo, com a tipografia Ubuntu, para garantir
destaque nas pecas, materiais graficos e demais suportes
de aplicagdo, nos Formatos impressos ou digitais.
A aplicacdo lateral podera eventualmente ser aplicada,
conforme o caso assim demonstrar valorizagdo da marca.

Grid de construcdo - Marca vertical
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Grid de Construcao - Marca horizontal

ADVOCACIA-GERAL
DA UNIAO
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Area de ndo
interferéncia

A drea de ndo interferéncia é a area livre em torno da marca.

A distancia minima que deve estar sempre livre é definida para preservar a integridade
de leitura, reconhecimento e o impacto desejado da marca.

A logo deve contar com uma area de protecdo correspondente a metade da altura do
logotipo na versao vertical e horizontal, conforme mostrado nos exemplos abaixo.

Nenhum outro elemento do
layout deve ultrapassar a

area de ndo interferéncia da
marca.

Area de nao interferéncia - Marca vertical Area de ndo interferéncia - Marca horizontal

 —




Limite de
reducao

O limite de reducdo da marca é o menor
tamanho permitido de aplicacdo para
preservar a sua legibilidade. Para isso foi
estipulada a reducdo minima para midias
impressas e digitais.

* Versao vertical
2 cm de largura para impressos
58 px de largura para digital

e Versao horizontal
4,2 cm de largura para impressos
120 px de largura para digital

e Versao simplificada
1,5 cm de largura para impressos
44 px de largura para digital

Em aplicacoes digitais a preferéncia é para o
uso da versao simplificada da marca quando
aplicada no limite de reducdao compreendido
entre 58px e 44px.

Marca vertical
Impresso

AGU

ADVOCACIA-GERAL DA UNIAO

2cm

Marca horizontal

Impresso

s
ADVOCACIA-GERAL AJU
DA UNIAO |

1

4,2 cm

Marca simplificada

Impresso

1,5 cm

Digital
AGU

58 px

Digital

f/ =
ADVOCACIA-GERAL AJU
DA UNIAO

| 120 px

Digital



Familias_
tipograficas

A Advocacia-Geral da Unido estabeleceu
as familias tipograficas que podem ser
utilizadas na identidade.

A. Regras de Uso

A familia tipograficainstitucional é a Ubuntu.
O uso desta tipografia estd previsto também
para aplicacbes nos textos institucionais:
campanhas, publicacoes, enderecos de
papelaria institucional, titulos, textos de
formularios e outros.

A familia tipografica Auxiliar é a Open Sans.
O uso da tipografia auxiliar estd previsto
para aplicacbes em textos longos assim
como para auxiliar a tipografia institucional.

B. Tipografia e Cores

A comunicacdo institucional da AGU
deve manter uma aparéncia consistente
em todos os meios. Isso reflete no
fortalecimento e reconhecimento da
marca e da Instituicdo. Para isso, as cores
e a tipografia sdo elementos essenciais.

Institucional

abcde1 23

Ubuntu Light
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXWYZ
abcdefghijklmnopgrstuvxwyz
0123456789.,;:/2@#$% &*({[-+="

Ubuntu Italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXWYZ
abcdefghijklmnopgrstuvxwyz
0123456789.,;:/21@#$% &*({[-+="

Ubuntu Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXWYZ
abcdefghijklmnopgrstuvxwyz
0123456789.,::/21@#$% &*({[-+="

Ubuntu Medium
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXWYZ
abcdefghijklmnopgrstuvxwyz
0123456789.,;:/21@#$% &*({[-+="

Ubuntu Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXWYZ
abcdefghijklmnopqrstuvxwyz
0123456789.,;:/7'@#$%" &* ({[-+="

Auxiliar

abcde1 23

Open Sans Light
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXWYZ
abcdefghijklmnopgrstuvxwyz
0123456789.,;:/71@#%$% " &*({[-+="

Open Sans Italic
ABCDEFGHI/[KLMNOPQRSTUVXWYZ
abcdefghijklmnopqrstuvxwyz
0123456789.,:/?1@#3$% "&*({[-+="

Open Sans Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXWYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvxwyz
0123456789.,;:/?1@#%$% " &*({[-+="

Open Sans Medium
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXWYZ
abcdefghijkimnopqrstuvxwyz
0123456789.,;:/?1@#%$% " &*({[-+="

Open Sans Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXWYZ
abcdefghijkimnopqrstuvxwyz
0123456789.,;:/?'@#%% " &*({[-+="




Paleta
de cores

As cores da marca devem ser respeitadas. Para tanto, utilizam-se os
padroes apontados abaixo para aplicacoes em impressos, digitais e Web:

Cores principais

Opcao de tons das cores principais que servem de complemento e

sobreposicdo das cores.

C80% R40 HEX
M10% G155 #289b38
Y 100% BS55

K 0%

Cores complementares

C80% C100%
CMYK
Impressos Y 100% Y 100%
K0% K20%
R 40 RO
RGB
Digitais B S5 B 55
H Ex #289b38
Web #008237

C0% R255 HEX
M10% G220 #ffdd0o
Y90% BO

K 0%

C0% CO0%
M10% M20%
Y 90% Y 100%
K0% KO0%

R255 R255
G220 G205
BO BO

#FFddOO
#fFcc00

C80% R60 HEX
M55% G110 #3f6cb3
Y 0% B 180
K 0%
CB80% CB80% C100%
M 40% M55% M 80%
Y0% YO0% YO0%
K0% KO0% K20%
R40 R60 R20
G130 G110 G55
B195 B180 B 160
#2581c4
#3f6cb3

#14387F



Assinaturas






Versoes de
assinaturas

Vertical - Preferencial

A variedade de assinaturas permite
versatilidade na aplicacdo da marca, nos
formatos vertical, horizontal ou simplificado:

e Vertical
Centralizada e texto alinhado as margens do
logotipo, com descritivo em uma linha

* Horizontal ADVOCACIA-GERAL DA UNIAO
Alinhada a direita, com descritivo em duas linhas,
sendo Advocacia-Geral na primeira linha e Unido Horizontal
na segunda

e Simplificada
N&o possui o descritivo da sigla

ADVOCACIA-GERAL
DA UNIAO

Simplificada




Versoes de
assinaturas

As versoes da marca auxiliam sua aplicacdo
em diversos suportes e veiculos informativos.

Ha também a previsdo de aplicacdo em
diferentes cores de fundo.

E importante ressaltar que a marca deve
ser aplicada em fundos contrastantes, no
caso da utilizacdo da versao colorida utilizar
um fundo que preserve a integridade e
legibilidade que permitam o destaque do
desenho sobre o material de aplicacdo.

No caso de fundos multicoloridos ouimagens
escuras, deve-se optar pelas versdoes em
negativo da marca.

E possivelaindaacriaciode umapadronagem
para auxiliar e proteger a assinatura padrao,
conforme Modelo de Aplicacao (pag. 26).

Versdo preferencial

AGL

ADVOCACIA-GERAL DA UNIAO

A/T

ADVOCACIA-GERAL DA UNIAO

Versao monocromatica

ADVOCACIA-GERAL DA UNIAO ADVOCACIA-GERAL DA UNIAO

Versao multicolorido

GU

ADVOCACIA-GERAL DA UNIAO

ADVOCACIA-GERAL DA UNIAO

Versao preferencial - Negativa

ALU

ADVOCACIA-GERAL DA UNIAO

ADVOCACIA-GERAL DA UNIAO

ADVOCACIA-GERAL DA UNIAD




Assinatura
conjunta

Para assegurar a perfeita integracdo das
assinaturas dos o6rgaos da AGU a marca
principal, deve ser respeitada as aplicacoes
até o terceiro grau de hierarquia, mantendo
a marca AGU como principal hierarquia.

Quando necessario compor nova assinatura
conjunta, deve-se utilizar das regras descritas
a sequir.

Assinatura conjunta vertical
A assinatura deve ser por extenso.

A primeira parte da denominacdo da unidade
deve estar com a fonte Ubuntu Regular e a
segunda parte deve estar em Ubuntu Bold.

O espaco entrelinhas deve ser adaptado de
modo que a assinatura fique de acordo com
as linhas de base do espaco destinado no
grid.

As assinaturas da Procuradoria-Geral Federal
e Procuradoria-Geral da Unido que ficardo
em duas linhas e a fonte em Bold.

Assinatura em até duas linhas

_ Procuradoria Regional:de:
Negociacdo da 12 Regido
|

X

Assinatura em trés linhas

Em casos de assinaturas com nomes muito
extensos e que excedem o maximo de 12x, a
assinatura deverd ser em 3 linhas, conforme
exemplo do diagrama ao lado.

L | Pfoturadbria Nacional de:
I Defesa do Climaedo [x
' __Meio Ambiente _

! PR W Rl Sl

- |

EERE Ix




Assinatura
conjunta

Assinatura conjunta horizontal

Poderdo constar na assinatura conjunta
das pecas as unidades cujos cargos dos
dirigentes sejam equivalentes a CCE 1.15
ou superior. Quando a peca for assinada
por duas ou mais unidades subordinadas
a um mesmo 6rgdo superior hierdrquico,
constard apenas a assinatura deste ultimo
ao invés daquelas.

Em todas as aplicacbes de assinaturas
conjuntas devem constar a marca da AGU
a direita.

Nas assinaturas conjuntas horizontais, os
nomes dos 6rgaos devem estar compostos
em duas ou trés linhas alinhadas a direita
e devem respeitar os espacamentos entre
elas, conforme diagrama ao lado.

As assinaturas da Procuradoria-Geral Federal
e Procuradoria-Geral da Unido que ficardo em
duas linhas e a fonte em Bold.

Em casos de assinaturas com nomes muito
grandes e que excedem o maximo de 13x, a
assinatura deverd ser em 3 linhas, conforme
exemplo do diagrama ao lado.

Assinatura em duas linhas

_ Consultoria Juridical |

| |
— e —

I 2x

Assinatura em trés linhas

Procuradoria Nacional 'c:leI
' Defesa do Clima e do
_Meio Ambiente

| rﬁtDVOCACIA—GERAL DA UN]AQ =~ %/2

| —

2X

Por padrdo, o uso de siglas é vetado para assinaturas de pecas externas e internas, salvo
casos especificos.




Assinatura
conjunta

Assinatura conjunta - Escola Superior

Versdo de assinatura conjunta da Escola
Superior da Advocacia-Geral da Unido com e
sem a logo proépria.

Por padrdo, os 6rgaos que integram a
estrutura da Advocacia-Geral da Unido
devem assinar seu material grafico com o
nome escrito por extenso ao lado da marca
da AGU, de forma a nao concorrer com
ela, nem fragmentar a identidade visual,
conforme exemplos no item anterior,
conforme modelo V1 ao lado.

No entanto, os programas, o6rgaos e
unidades da Advocacia-Geral da Uniao
gque mantém relacionamento direto com
o publico externo a Administracdo Publica
podem utilizar identidade visual propria,
apos avaliacdo de cada caso pela Assessoria
Especial de Comunicacao Social da AGU.

As logos proéprias serdo aplicadas conforme
modelo e tipografia constantes neste
manual, a exemplo da apresentada ao lado
como V2.

V1 - Assinatura da Escola Superior

| | |
I —_

13x 2x 2x

V2 - Assinatura da Escola Superior

x/2 X

H —

[x

| ﬁ - x/2

ADVOCACIA-GERAL DA UNIAO-- “IIx/2

6x

“Escola Su:periOr

da Advocacia-Geral da Uniao

19x X 10x

Vale reforcar que a marca da AGU sempre deve predominar em relagdo as marcas e
assinaturas dos demais 6rgaos previstos na estrutura organizacional. Mesmo que uma

unidade ou programa possua logo propria, esta deve ser aplicada conjuntamente com
a marca da AGU nas pegas produzidas.




Assinatura
conjunta

Assinatura conjunta com outros 6rgaos

A assinatura conjunta com outros 6rgaos
segue orientacoes diferentes dos casos
anteriores por nao haver nivel de hierarquia
entre as marcas.

Para que a assinatura seja aplicada de modo
proporcional as demais marcas, a assinatura
deve sequir as regras abaixo:

e As marcas devem possuir a mesma altura e estar
alinhadas a direita

e A distancia entre as marcas na versao horizontal
deve ser de 3x e na versao vertical de 2x

A marca que ficard mais a direita ou abaixo de
todas as outras serd a que tiver mais envolvimento
com a material produzido

e Caso as marcas que assinam o material tenham
o mesmo nivel de envolvimento, a ordem das
marcas podera ser organizada de modo que fique
melhor visualmente

Assinatura horizontal

444 STF

SUPREMO TRIBUNAL FEDERAL

Assinatura vertical

- K

DVOCACIA-GERAL DA UNIAD

1A
|
!

|

| 9 N ]
__ SUPREMO TRIBUNAL FEDERAL _ I
| X

ADVOCACIA-GERAL DA UNIAO
|
|

X



Assinatura
conjunta

Assinatura conjunta - Governo Federal

“A AGU é uma Instituicdo prevista pela Constituicdo Federal, e tem
natureza de Funcdo Essencial a Justica, ndo se vinculando, por isso, a

Acesse o QR Code ao lado para

nenhum dos trés Poderes que representa.”. Com isso, a assinatura da AGU
com o governo federal seguird a mesma regra de empresas publicas,
sociedades de economia mista ou outros 6rgdos da administracao

indireta, conforme diagrama abaixo:

Manual Governo federal

APLICACAO HORIZONTAL
MARCA GOVERNO FEDERAL

+ MARCA DE EMPRESA PUBLICA,
SOCIEDADE DE ECONOMIA MISTA
OU OUTROS ORGAOS DA
ADMINISTRACAO INDIRETA

Nas assinaturas conjuntas com empresa publica, sociedade
de economia mista ou outros 6rgaos da administracao indireta,
a area total da marca dessas instituicoes nao deve ultrapassar
a altura e a largura total da marca nominativa do Governo
Federal (ver pagina 3).

ALINHAMENTO: a marca parceira deve estar alinhada ao centro
da palavra "BRASIL", de acordo com o exemplo ao lado.

IMPORTANTE: a marca nominativa do Governo Federal nunca
deve ser aplicada em tamanho menor que o de outras marcas
em assinaturas conjuntas.

EXCEGAO: marcas com a mesma altura e largura da marca
nominativa do Governo Federal (ver pagina 3) devem ser
reduzidas até a largura da expressdo "GOVERNO FEDERAL"

saber mais informagoes sobre o

manual de identidade oficial do
governo federal.

| GOVERNO FEDER!

LL] PETROBRAS

UNIAO E RECONSTRUGAO !

| GOVERNO FEDERAL

Z BANCODDBRASIL

UNIAO E RECONSTRUGAO !

| GOVERNO FEDERAL

UNIAO E RECONSTRUGAO !

| GOVERNO FEDERAL

4’ Correlos

UNIAO E RECONSTRUGAO !

GOVERNO FEDERAL

:1:] PETROBRAS “ rl
i al lm

UNIAO E RECONSTRUCAO

GOVERNO FEDERAL

—

UNIAO E RECONSTRUCAO

GOVERNO FEDERAL

CAIXA N.il.

UNIAO E RECONSTRUCAO

GOVERNO FEDERAL

\A) Correlos “.rl-

UNIAO E RECONSTRUCAO




Assinatura
conjunta

Assinatura conjunta - Governo federal

A assinatura conjunta das duas marcas deve
ser feita seguindo as especificacbes do
manual do governo, conforme diagrama e
orientacoes ao lado e os requisitos abaixo:

e As dimensdes da logo da AGU devem seguir a
altura (a) do logotipo da marca do governo federal

* A logo da AGU deve estar alinhada ao centro do
logotipo “BRASIL", tanto na versdo vertical quanto
na horizontal

e Adistancia entre as marcas (2b) deve ser o dobro
dalargura da letra i (b) da palavra “BRASIL”

Vertical Logo Simplificada
A’U ’ | AJU o
| 2b | ——|2b
GOVERNO FEDERAL " GOVERNO FEDERAL o
= UNIAO. E_REcous:r_RLugéo_ = UNIAO E RECONSTR.UQAO T4
B b
Horizontal
GOVERNO FEDERAL
a “’ " ’ I I a
| — _ADVDCAGALERBI_DA_U.NIAC}; ______ ‘ __all -_ —

UNIAO E RECONSTRUCAO



Exemplos






A aplicacdo da marca em diferentes fundos
e cores pode comprometer a visibilizadade.
Para tanto é imprescindivel observar
este manual. Ao lado alguns exemplos de
aplicacoes corretas em variacoes de fundo:

01. Marca preferencial aplicada sobre fundo
contrastante

02. Para fundos complexos e que ndo tenham
contraste, a marca poderd ser aplicada sobre um
quadro branco para auxilio e protecdo da assinatura

03. Para fundos complexos escuros a marca podera ser
aplicada na versao negativa

04. Para fundos sélidos multicoloridos escuros a marca
podera ser aplicada na versdo negativa com os arcos
coloridos

Em todos os casosa areade ndointerferéncia
deve ser respeitada.




. . Reunido In
AmarcadaAGU podesseraplicadade diversas o

formas e em conjunto com outras, seja de
unidades internas ou externas, desde que
obedecidas as regras estabelecidas neste
manual.

e Para pecas graficas voltadas ao publico externo
serdo assinadas apenas pela marca da AGU, ndo
havendo mencédo a qualquer unidade interna, com
excessdo de marcas ja existentes e aprovadas
pela Assessoria Especial de Comunicdo Social,
que devera ser aplicada em conjunto com a marca
instucional da AGU

* A aplicacdo da assinatura deve seguir as regras
estabelecidas de cores, contraste de fundo e
marca, limitedereducdo,aréadendointerferéncia,
e preservacdo de construcdo, além de respeitar as
distancias, posicionamento e ordem de hierarquia
das marcas, caso assinada em conjunto




A aplicacdo da marca nas midias digitais
deve sequir os padroes expostos no formato
simplificado sem o descritivo.

Card (post)

Os cards para publicacdo em midias sociais seguem
um padrdo definido, podendo ser alterados desde
que respeitadas as regras. Eles utilizam a logo
simplificada em negativo com arcos coloridos,
espaco para texto e retranca da matéria. Ambos
os elementos utilizam a tipografia institucional,
possuem uma moldura branca sobre a foto e
grafismo de pontos, os quais podem ser movidos
para diferentes posicdes.

Avatares
Os avatares das midias sociais sdo aplicados na
versdao da logo simplificada em negativo com
arcos coloridos, sobre fundo azul na tonalidade
mais escura.

Cabecalhos

Aplicada a versdo simplificada da logo em
negativo com arcos coloridos, sobre fundo azul na
tonalidade mais escura. Além do uso de imagem
institucional ao fundo.

judicar mercado
trica

2752 Wiwh 45
Pubiicact,. Segadoes Seninds

v ocacia-Gerel da\beibo (NG
Pecih eficial da Pdvocacia-Gars da Unika (MG
Polidea de lso & Woderanher s oy s
s
et radugio
e thol @agorash

AsU




A Ascom/AGU disponibiliza um modelo
padrao editdvel de apresentacdo para
PowerPoint.

O modelo é composto por slides com capa,
sumario, slide com titulo e texto e ultimo
slide de assinatura.

A versao da logo utilizada no template é a
vertical preferencial sobre os fundos claros
e vertical negativa com arcos coloridos sobre
fundo multicolorido contrastante.

A familia tipografica recomendada para
utilizacdo nos textos e titulos é a auxiliar
Open Sans como mostrado nas imagens do
modelo ao lado, pois faz parte do sistema
padrao Windows, disponivel para a grande
maioria dos membros e servidores.

Sumario AGU

+ Item em fonte Open Sans 28pt ..

+ Item em fonte Open Sans 28pt ..

7

ADVOCACIA-GERAL DA UNIAO + Item em fonte Open Sans 28pt

+ Item em fonte Open Sans 28pt ..

+ Item em fonte Open Sans 28pt ..

Titulo Open Sans 48pt

Inserir Pardgrafos com textos em fonte Open Sans 20pt

ollis malesuada, Nunc ullamcarper, dul

ex tortor porttitor olo, eu rhoncu ADVOCACIA-GERAL DA UNIAQ

Inserir legenda nessa drea com fonte Oipen Sans 16pt -




De modo a valorizar a marca, as unidades
passardo a utilizar o padrao de assinatura de
e-mail conforme exemplo ao lado, contendo
apenas a logo da AGU.

A assinatura de e-mail institucional utiliza a
versao vertical e preferencial (degradé azul)
da marca.

As informacoes de nome, cargo ocupado, area
ou departamento e numero de telefone
devem seguiraordem e formatacao utilizada
no exemplo.

A tipografia dos dados poderd ser a
institucional Ubuntu ou a auxiliar Open Sans.

A versao atualizada encontra-se disponivel
na Intranet, assim como o manual de como
utiliza-la.

hamada do Teams

Rede AGU o

Pagina knicial Exibir Ajuda

= IERCT R (% Eipesapidas -~ 1 Lido/Naolids ¢

8 Fawaritos

™) Mensagem el

Pastas

B CalvadeE. 9
Prezados,

EF Restunbos

g ¢

E= Hens Erwiados
[ Mens Evchit.. 16
B3 Lino Eletrimics

= Amguivo Morto

7 Anotagles

Nome e Sobrenome /E
£ Histaricn de a \pad ﬂ U
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Como padrao visual das placas de sinalizacdo
da AGU, sao utilizadas as cores e a familia
tipografica institucional da marca, assim
como grafismos que remetem as curvas e
arcos da logo.

Prezando pela legibilidade e melhor
contraste entre marca e fundo, em todos os
objetos de sinalizacdo, sdo utilizados textos
em branco sobre fundo com a tonalidade
mais escura do azul, sequindo o padrao da
versao vertical negativa com arcos coloridos.

Buscando atenderas pessoas comdeficiéncia
visual, é sugerido que as placas tenham uma
area com a escrita em braile, para facilitar
o desclocamento e localizacdo entre os
ambientes internos da AGU.
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Os modelos de papelarias oficiais de pasta canguru, papel timbrado e
cartdo de visita sdo aplicadas com o brasdo da republica acompanhado
da escrita “Advocacia-Geral da Uniao.




Adefinicdodos modelosdos cartoesdevisita,
bem como outras diretrizes, esta prevista na
Portaria n® 1.443, de 8 de outubro de 2009, e
podem ser solicitados a Assessoria Especial
de Comunicacdo Social por:

| - ocupantes de cargos de Natureza Especial;

Il - ocupantes de cargos de nivel CCE 1.13 ou superior;
Il - Procuradores-Chefes da Unido nos Estados;

IV - Procuradores-Seccionais da Unido;

V - Coordenadores dos Nucleos de Assessoramento
Juridico;

VI - Procuradores-Chefes de Procuradorias Federais
nos Estados;

VII - Procuradores-Seccionais Federais.
Oscartoesdevisitaobedeceraoestritamente

ao modelo publicado na area restrita do site
da AGU (intranet).

Reptiblica Federativo do Brasil =
ADVOCACIA-GERAL DA UNIAO
Setor/Departamento

Nome Sobrenome
Cargo Ocupado pelo servidor
SIGLA - Setor ou Departomento

(00) 0000.0000 | 0000
nome.sobrenome@agu.gov.br

Setor de Autarguias Sul, Edificio Sede |- AGU Seants
Qd. 3, It. 5 e 6, 13° andar, 70070-030 - Brasilia/OF English version

Os membros e servidores ndao ocupantes dos cargos mencionados anteriormente poderdo
usar cartoes de visita no modelo institucional desde que a confeccdo do mesmo seja as suas
expensas.



A marca é a identidade das instituigoes e,
assim como a AGU, precisa ser preservada
conforme este manual:

01. Deformacao horizontal

02. Deformacao vertical

03. Rotacgao

04. Insercdo de bordas e/ou sombra

05. Alteracgdo de cores

06. Alteracdo de cores e inser¢ao de texturas

07. Mudanca de posicionamento do descritivo

08. Mudanca de dimensdes dos elementos

09. Alteracdo da fonte e/ou formatacao

10. Aplicacdo em fundos ndo contrastantes

11. Aplicacdo em fundos ndo contrastantes

12. Insercdo de elementos ndo previstos
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A seguir, estdo listados alguns exemplos
do uso incorreto da marca em conjunto com
outras:

01. Assinatura sem ordem hierdrquica das marcas

02. Alteracdo de dimensdes, alinhamento e distancias
entre as marcas

03. Uso de siglas de unidades internas em assinatura
conjunta com a da AGU

Também estdo proibidos os usos de
elementos visuais que compdem a marca
da AGU em marcas de unidades internas
ou programas sem a autorizacdo expressa
da Assessoria Especial de Comunicacao
Social.

ADVOCACIA-GERAL DA UNIAO

Procuradoria Regional de
Negociac¢ao da 12 Regido

Procuradoria Nacional
de Negociacao

Procuradoria-Geral da Unido
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Nomenclatura
de arquivos

Para seguir corretamente os requisitos de aplicacdo da marca Formatos dos arquivos digitais

impostos neste manual, é necessario que seja feito o uso correto

dos arquivos disponibilizados da arte final da logo. Al - Compativel com Adobe Ilustrator
EPS - Compativel com Adobe Photoshop

Deste modo, foi estabelecido um padrao de nomenclatura para PDF - Portable Document Format

os arquivos da marca da AGU para facilitar a escolha do arquivo JPG - Imagem comprimida

adequado quando necessdrio. PNG - Imagem comprimida sem fundo

Padrdao de nomenclatura de arquivos da marca

LOGO_AGU_ASSINATURA_VERSAO_ESQUEMA DE CORES.FORMATO DO ARQUIVO

AV - Vertical NEG - Negativa HEX (Web) Al

AH - Horizontal PREF - Preferencial RGB (Digital) .EPS

AS - Simplificada  MULT- Multicolorida CMYK (Impresso) .PDF
MONO - Monocromatica JPG

.PNG




Glossario

Area de ndo interferéncia - Area livre
definida em torno da marca para protegé-la. O
espacodeve estarsempreliberadoparapreservar
a integridade de leitura, reconhecimento
desejado da marca.

CMYK - Padrio cromético de impressao
a 4 cores as quais sdo representadas pela
sigla CMYK, sendo a letra C, ciano, a M, magenta,
aY,amarelo, e a letra K, preto.

HEX - Cédigo para nomear cores. O codigo
hexadecimal consiste em seis caracteres,
podendo ser letras e/ou nUmeros que sao
precedidos do “#". Os dois primeiros elementos
significam a intensidade de vermelho, o terceiro
e quarto aintensidade de verde e os dois ultimos
a intensidade de azul.

Identidade visual - Parte essencial da
comunicacdo de uma instituicdo, é a ordenacao
e padronizacdo do uso de diversos elementos
visuais que irdo ajudar no branding de
tal instituicdo (ou seja, na forma como o
observador ird percebé-la e identifica-la).

Limite de redu¢do - Reducdo maxima
da marca, o menor tamanho permitido
que preserve a sua legibilidade.

Logo - Elemento grafico que geralmente
inclui nome, logotipo e/ou simbolo, que tem
como objetivo identificar produtos ou servicos.

Logotipo - Arranjo distinto e estilizado de letras
que é utilizado por empresas e organizacoes para
reconhecimento da marca pelo cliente.

Grid de construcdo - O grid de construcédo
da marca é um recurso para sua construcdo
geométrica. Permite o redesenho exato da marca
—manual ou digitalmente.

Manual de identidade visual - Documento
que tem como objetivo instruir e padronizar
o uso da identidade visual de uma marca.

Marca - Elemento grifico que geralmente
inclui nome, logotipo e/ou simbolo, que tem
como objetivo identificar produtos ou servicos.

*QO termo logomarca é configurado pleonasmo.
Logos vem do grego e quer dizer siginificado,
conceito, marca vem da palavra germanica
“marka” e tem a mesma definicdo de logos,
assim, o termo logomarca significa “significado
do significado” / “conceito do conceito”.

Monocromatico - Aquele que apresenta apenas
uma cor.

Paleta de cores - Grupo de cores selecionadas
e combinadas de forma harmdnica para passar
alguma ideia, sensacdo, valor ou sentimento.

Publico externo - Membros que fazem parte
da empresa/instituicao.

Pablico interno - Membros que nio fazem
parte da empresa/instituicdo, a sociedade em
geral.

RGB - Padrao cromaético utilizado em meios
digitais a 3 cores as quais sdo representadas
pela sigla RGB, sendo a letra R vermelho (red),
a letra G, verde (green), e a letra B, azul (blue).

Tipografia - Estudo, processo de criacdo e
reproducdo de letras, algarismos, sinais de
pontuacao etc.

Versdo preferencial - Variante de aplicacdo
de uma marca que deve ser utilizada sempre que
possivel.




Assessoria Especial de
Comunicac¢ao Social

ADVOCACIA-GERAL DA UNIAO



