1- APRESENTACAO DA PROPOSTA

NOME DO IVITAL 2026

PROJETO

LOCAL SAMBODROMO DE VITORIA — Av. Dario Lourenco de Souza - Mario Cypreste,
Vitéria - ES, 29026-080

DATA 10/10/2026 A 11/10/2026

VALOR DA DE ENTRADA GRATUITA A ATE 250,00

ENTRADA

2 - DADOS GERAIS

INSTITUICAO ILP PRODUCOES DE EVENTOS LTDA CNPJ:  [34.912.794/0001-81

ENDERECO Rua Roseny Borges Alvarado, 71, Enseada do Sua, Vitdria - ES, CEP 29.050-450

TELEFONES 27 99256-1020 E-MAIL PABLOCOTTAPACHECO@GMAIL.COM

INSTAGRAM https://www.instagram.com/vemvital

REPRESENTANTE [PABLO COTTA PACHECO CARGO SOCIO GERENTE

ENDERECO RUA SAO PAULO, 1950/ 1703, PRAIA DA COSTA, VILA VELHA - ES, CEP 29101-308

CPF: 034.656.157-43 ID: ﬁ

TELEFONE 27 992561020 IE-MAIL IPABLOCOTTAPACHECO@GMAIL.COM

MANDATO INICIO: 01/11/2019T]§RMINO: 31/12/2026

BANCO BANCO DO AGENCIA 3790-7 C/C N® 44489-8
BRASIL

3 — PARCEIROS DO EVENTO

AMSTEL — HEINEKEN
BEATS —- AMBEV
SMIRNOFF — DIAGEO
RED BULL

SHOPPING VITORIA
LOGA

REDE GAZETA

REDE VITORIA

REDE SIM




4 - HISTORICO DA ENTIDADE

O VITAL é realizado pela LP Producoes de Eventos Ltda., empresa especializada na concepgao e execucao de
eventos, projetos culturais e agcdes de entretenimento. Criado em 1994, o evento integra o calendario cultural daj
cidade de Vitéria e consolidou-se como um importante vetor de desenvolvimento social e econdémico,
promovendo turismo, cultura e lazer para moradores e visitantes.

Os soécios Lilian Moussallem e Pablo Pacheco possuem mais de trés décadas de atuagao no mercado de eventos|
e entretenimento do Espirito Santo. Em seu portfélio constam produgées de grande impacto, como VITAL,
Espirito Elétrico, Nana Fest, Trivela, Cocobambu Folia, Coca-Cola Rock Verao, David Guetta em Guarapari €|
Evanave, entre outras. Também sdo responsaveis pela casa de eventos Na Vista, situada na Enseada do Sua,
reconhecida como referéncia na cena cultural e de lazer da capital capixaba.

A equipe de producao do VITAL é composta por profissionais experientes, muitos deles com participagao em|
diversas edi¢des anteriores, assegurando alto padrao técnico e operacional. O projeto conta ainda com uma
rede qualificada de fornecedores — majoritariamente do Espirito Santo — que dispéem de infraestrutura, know-
how e equipes especializadas, contribuindo para a geracao de emprego e renda local e para a movimentagaoj
da economia criativa.

Em sua primeira fase, o VITAL foi realizado de 1994 a 2006. Apés um periodo de interrupgao, retornou em 2022
com grande repercussao e publico expressivo, alcancando, nesta edi¢ao, sua quarta realizagao nesta nova etapa.
O evento reafirma sua relevancia como experiéncia cultural e de entretenimento, fortalecendo o turismo e
impulsionando o desenvolvimento econémico e social de Vitdria e regiao.

5- DESCRICAO DO PROJETO

O VITAL representa a principal marca capixaba no mercado de eventos de entretenimento no Brasil, sendo
amplamente reconhecido em todo o pais e detentor de um histérico consolidado de sucesso. Ao longo de suas
edigoes, o evento se firmou como referéncia nacional, reunindo grandes atragdes musicais e proporcionando
experiéncias tnicas ao publico.

A cada edicdo, o VITAL atrai cerca de 20 mil pessoas por noite, das quais aproximadamente 4 mil sdo turistas
oriundos de outros estados, paises e do interior do Espirito Santo. Essa expressiva circulacao de pessoas contribui
diretamente para o fortalecimento do turismo, da economia criativa, do comércio e da prestacao de servigos,
projetando Vitéria no cenario nacional e ampliando oportunidades de desenvolvimento econémico e social.

Em 2026, o evento sera realizado nos dias 10 e 11 de Outubro, no Sambddromo de Vitdria, reunindo mais de 25
atragdes musicais, incluindo grandes nomes do Carnaval de Salvador e da Axé Music, como Bell Marques,
Durval Lelys, Tomate, Xanddy Harmonia, Banda Eva, Rafa e Pipo Marques, Jammil, Eo Tchan, Alexandre Peixél
e André Lelis, além de artistas de outros géneros, como os DJs Cat Dealers, Chemical Surf, Point Feex, Locos e
Ariel B, entre outros.

Serao mais de 20 horas de programacdo, com musica, cultura, lazer e integracao, fortalecendo Vitéria como
destino turistico e espaco de promocao da cidadania, da convivéncia social e da valorizacao das pessoas. Estima-
se que, durante o periodo do evento, haja incremento de aproximadamente R$ 50 milhées na movimentagao
econdmica de Vitéria e do Espirito Santo, com repercussao na cadeia do turismo, hospedagem, alimentacao,
transporte, comércio, servicos e economia criativa.

O VITAL também se apresenta como importante instrumento de geracao de emprego, renda e oportunidades,




com expectativa de criacdo de aproximadamente 1.500 postos de trabalho diretos e mobilizacao de mais de 100
empresas fornecedoras de equipamentos, materiais, produtos e servigos, em grande parte sediadas no Espirito
Santo. A realizacao do projeto, portanto, contribui para a inclusao produtiva, para a circulagao de renda e para o
fortalecimento de atividades econémicas que alcangam trabalhadores, empreendedores e prestadores de servicos
de diferentes segmentos.

Para além de seus impactos cultural e econémico, o projeto incorpora valores relacionados a cidadania, a
dignidade da pessoa humana, ao respeito, a igualdade, a inclusao social e a promogao dos direitos humanos,
buscando proporcionar ambiente de convivéncia seguro, plural e acessivel. Nesse contexto, também saol
valorizados os direitos e deveres do consumidor, com atengao a seguranga, a transparéncia e a qualidade dos
servicos oferecidos ao publico.

O projeto contempla, ainda, a¢des voltadas a valorizacao, protecao e visibilidade das mulheres, mediante
campanhas educativas acerca de seus direitos, iniciativas de prevencdo a violéncia e medidas destinadas a
promocao de ambientes seguros e inclusivos para mulheres em situacdo de violéncia. Dessa forma, o VITAL
associa cultura, entretenimento, desenvolvimento econémico e responsabilidade social, contribuindo para a
promocao da cidadania, da dignidade, da geracao de trabalho e renda e do desenvolvimento humano e social no
Municipio de Vitéria.

5.1- PERIODO DE REFERENCIA PARA EXECUCAO DO OBJETO

10 de Outubro de 2026 11 de Outubro de 2026

5.2 - OBJETIVO GERAL, ESPECIFICO, JUSTIFICATIVA

Objetivo Geral:

Realizar o VITAL como instrumento de promog¢ao da cidadania, da dignidade da pessoa humana, da
valorizacao e protecao das mulheres, da inclusao e da igualdade social, do fortalecimento do sentimento def
pertencimento e da geracao de oportunidades de trabalho, emprego e renda, contribuindo para of
desenvolvimento humano, social e econémico da populagao, bem como fomentar o turismo, a cultura e o
entretenimento em Vitdria, fortalecendo o potencial da capital capixaba como polo turistico nacional €
ampliando os impactos positivos na economia local.

Objetivos Especificos:

- Promover agdes de cidadania, dignidade da pessoa humana, inclusao, igualdade social, qualidade de vida €
fortalecimento do sentimento de pertencimento, associando a realizacao do evento a promocao de direitos e 3
valorizacao das pessoas;
- Implementar acgdes de valorizacao, visibilidade e protecao das mulheres, incluindo campanhas def
conscientizacdo sobre seus direitos, prevencao a violéncia de género e promocao de ambientes seguros,
respeitosos e inclusivos;
- Ampliar oportunidades de trabalho, emprego e renda, estimulando a inclusao produtiva e a participacgao def
trabalhadores, empreendedores, prestadores de servigos e fornecedores na cadeia econémica gerada pelof




evento;

- Criar oportunidades de trabalho e geracao de renda para moradores do entorno do Sambddromo de Vitdria,
favorecendo a circulagao de recursos e o desenvolvimento economico local;

- Gerar movimentacao econdmica, emprego e renda na cadeia produtiva, com atengao a inclusao social, |
qualidade de vida e ao respeito aos direitos e deveres do consumidor;

- Promover o acesso a cultura, ao lazer e ao entretenimento como instrumentos de convivéncia social,
integracdo, inclusdo, bem-estar e melhoria da qualidade de vida;

- Desenvolver agdes de responsabilidade social, inclusive mediante arrecadagao de alimentos e distribuigao|
gratuita de ingressos para moradores de Vitdria, ampliando o acesso da populacao ao evento;

- Fomentar o turismo, a cultura, o entretenimento e a economia criativa, contribuindo para o fortalecimento
de Vitdéria como relevante polo turistico nacional;

- Valorizar e divulgar a atuacao institucional do Municipio de Vitdria e as politicas publicas desenvolvidas|
nas areas de cidadania, direitos humanos, trabalho e promog¢ao dos direitos das mulheres, por meio dos
instrumentos de comunicagado e divulgacdo vinculados ao evento;

- Ampliar a projecao positiva de Vitoria, inclusive por meio da cobertura midiatica, da repercussao nas redes
sociais e da participacao de moradores e visitantes.

Justificativa:

O VITAL constitui relevante instrumento de promocao da cidadania, da dignidade da pessoa humana, da
inclusdo, da igualdade social, da qualidade de vida e do fortalecimento do sentimento de pertencimento, ao
proporcionar acesso a cultura, ao lazer e ao entretenimento, associados a gera¢ao de oportunidades de trabalho,
emprego e renda. Na edigao de 2026, o projeto refor¢a seu compromisso social mediante a incorporagao de|
acoes de valorizagao, visibilidade e prote¢ao das mulheres, com foco na promogao de direitos, na igualdade de
género, na prevengao a violéncia e na constru¢ao de ambientes seguros, respeitosos e inclusivos.

Ao mesmo tempo, o VITAL apresenta expressivo potencial econdmico, social e promocional, mobilizando|
ampla cadeia produtiva e contribuindo para a inclusao produtiva, a circulagao de renda e o fortalecimento de|
trabalhadores, empreendedores, prestadores de servicos e empresas locais. O evento também impulsiona o
turismo, a cultura, o entretenimento e a economia criativa, fortalecendo a imagem de Vitdria como cidade]
associada a qualidade de vida, a diversidade, a convivéncia social e ao desenvolvimento humano e econémico.

Os efeitos decorrentes de sua realizagdo extrapolam os dias do evento e alcangam diretamente os setores de
hotelaria, alimentac¢ao, comércio, transporte e servigos. Em periodo de baixa sazonalidade, os hotéis registram|
indices de ocupacao superiores a 80%, enquanto restaurantes e bares recebem aumento significativo no fluxo
de clientes e o comércio amplia suas transagdes. Conforme estimativas do projeto, sao mais de 1.500
profissionais envolvidos nas etapas de montagem, operacao e desmontagem, entre contratados, prestadores|
diretos e equipes terceirizadas, além da mobilizacao de diversos fornecedores. Nesse contexto, o VITAL
consolida-se como espago de promogao da cidadania e dos direitos humanos, contribuindo para a valorizacao|
e protecao das mulheres, para a geragao de trabalho, emprego e renda, para o respeito aos direitos e deveres|
do consumidor e para a divulgagao da atuagao institucional do Municipio de Vitdria.

Assim, o patrocinio ao projeto mostra-se alinhado a politicas publicas voltadas a cidadania, aos direitos
humanos, ao trabalho, a inclusao social, a promog¢ao dos direitos das mulheres e a melhoria da qualidade de
vida, a0 mesmo tempo em que fortalece a projecao de Vitdria como destino turistico, cultural e de
entretenimento de relevancia nacional.




Resultados esperados:

- Atracao de 20 mil pessoas por noite, sendo cerca de 20% turistas;

- Movimentac¢dao aproximada de R$ 50 milhGes na economia de Vitéria e do Espirito Santo;
- Incremento na arrecadagao de ISS e ICMS durante o periodo do evento;

- Geracao de aproximadamente 1.500 postos de trabalho temporarios durante o evento;
FAmpliacao da visibilidade de Vitéria no cenario nacional por meio da cobertura midiatica e das redes sociais
- Sensibilizacdo e conscientizacdo de milhares de participantes quanto a importancia da cidadania, daj
dignidade da pessoa humana, da igualdade social, da igualdade de género, da inclusao, da qualidade de vida,|
da valorizacdo e protecdo das mulheres, da geracdo de oportunidades de trabalho, emprego e renda, doj
fortalecimento do sentimento de pertencimento e do exercicio consciente dos direitos e deveres do consumidor

5.3 - EXPECTATIVA DE PUBLICO PARTICIPANTE

20.000 pessoas em cada noite do evento

6 - PUBLICO ALVO E ABRANGENCIA

Puablico-alvo direto: pessoas na faixa etaria de 18 a 70 anos, residentes na Grande Vitdria, no interior do
Espirito Santo, em demais estados brasileiros e em outros paises, que participam presencialmente do evento.

Pablico-alvo indireto: toda a populacdo capixaba, que acompanha as noticias, transmissdoes e a
movimentacao gerada pelo evento, bem como moradores de outros estados e paises impactados pelo alcance
das redes sociais, da cobertura jornalistica e da midia espontanea gerada pelo VITAL.

7 — EQUIPE DE PROFISSIONAIS DA ENTIDADE

NOME: PABLO COTTA PACHECO

FORMACAO: ADMINISTRACAO DE EMPRESAS CARGO: SOCIO GERENTE

NOME: LILIAN MOUSSALLEM

FORMACAO: ADMINISTRACAO DE EMPRESAS CARGO: SOCIO GERENTE

NOME: GIULIA MOUSSALLEM GALVAO

FORMACAO: DIREITO CARGO: SOCIA GERENTE

8 - TECNICAS DE MONITORAMENTO E AVALIACAO DA EXECUCAO DO OBJETO

ITEM ACOES INDICADORES

81 |Acompanhamento da previsao financeira |Planilha orcamentaria, com base nas despesas
e custos do projeto dos dultimos 02 eventos mais previsao
inflacionaria para o ano executivo do projetol

vigente




8.2 | Acompanhamento das metas de comercializacao |Sistema de vendas mais quadro de metas
8.3 | Captacao de patrocinios e parcerias Planilha de Parcerias baseada nas empresas que
participam do evento
84 |Divulgacao do projeto Assessoria  de imprensa, principais redes de
comunicagdo capixabas (Gazeta, Vitoria e Sim),
midia externa na grande Vitéria, redes sociais,
com métricas de impulsionamento,
engajamento e visualizacao
85 Acompanhamento do cronograma de montagem | Planilha de checklist e controle, canais de
e producao comunicacao com fornecedores e prestadores de
servico, sistema de credenciamento de
colaboradores
9 - CRONOGRAMA FISICO DE EXECUCAO DO PROJETO
B MESES
ITEM AGOES 01]02]03]04]05|06|0708]09]10]11] 12
9.1 |[FASE UNICA DE EXECUCAO DO X
OBJETO
1. Contratacdo e montagem das
estruturas e equipamentos do evento;
2. Recebimento de logomarca, artes ¢
execucao de contrapartidas com|
assinatura do patrocinador;
3. Contratacao de servicos para o
patrocinador;
4. Emissao de credenciais do
patrocinador e direcionamento para o
evento;
5. Realizacao do evento;
6. Relatério de execucao e
contrapartidas;
7. Recebimento do  valor de
patrocinio e finalizacao do contrato.
10 - DETALHAMENTO DAS DESPESAS
ITEM DESCRICAO ESPECIFICACAO VALOR TOTAL
10.1 | Fechamento metalico alto (2,20 de 1.200 metros lineares R$ 64.800,00

altura)




10.2 | Fechamento metalico baixo - grade de | 700 metros lineares R$ 32.900,00
pista
10.3 | Gradil 1.500 metros lineares R$ 31.500,00
104 | Q-30 - Aluminio 1.2000 metros lineares R$ 94.800,00
10.5 | Piso elevado 98 metros quadrados R$ 11.520,00
10.6 | Balcoes 400 metros lineares R$ 23.200,00
Total R$ 258.720,00
11 - VALORES

Valor solicitado ao Municipio de Vitdria: R$ 250.000,00, sendo que, qualquer valor que exceder R$ 250.000,00 sera
custeado pelo evento.

12-PLANO BASICO DE DIVULGACAO E DE MIDIA

Midia geral referente ao evento.

- Radio Litoral FM, FM O Dia, Jovem Pan e Sim - 500 inserc¢ées
- Folha Vitdria e Gazeta On Line

- Antncios em midia online Meta (Instagram)

- Painéis de led e abrigos de 6nibus e trios elétricos

- E-mail Marketing — base de mais de 20.000 nomes cadastrados

- Postagens no perfil do Instagram @vemvital

- Assessoria de Imprensa.

13 - PLANO DE APLICACAO (R$)
Especificacdo Total do Projeto Concedente
COTA PATROCINIO R$ 4.000.000,00 Prefeitura Municipal de Vitéria R$
(Condigoes especiais com 250.000,00
desconto)
14 - CRONOGRAMA DE DESEMBOLSO (R$)
JANEIRO FEVEREIRO MARCO ABRIL MAIO JUNHO
JULHO AGOSTO SETEMBRO OUTUBRO NOVEMBRO DEZEMBRO
- - 250.000,00 - -

15 - CONTRAPARTIDAS




. Inclusao do logotipo do patrocinador em postagens nas redes sociais do evento;

. Inclusao do logotipo do patrocinador nos e-mails marketing enviados ao mailing do evento;

. Insercao do logotipo do patrocinador nos painéis de LED do evento;

. Mencdo ao patrocinador nos press releases enviados previamente a realizacao do evento;

. Publicacdo de video promocional de Vitéria em collab entre o Instagram do VITAL e o do Municipio de Vitéria;
. Antncio nas midias sociais do evento, incluindo 10 stories e 1 postagem no feed;

. Antncio ou matéria em e-mail marketing enviado ao mailing do evento;

coONOUTL DA, WN -

. Cessao de 1.500 ingressos gratuitos por dia, destinados a arquibancada do evento, para distribuicdo 4
moradores de Vitdria;

O

. Inclusao do logotipo do patrocinador no local de entrega dos abadas;

10. Insercao de materiais institucionais, folheteria, brindes ou outros contetidos promocionais nos kits
vinculados ao evento, inclusive aqueles destinados a artistas, formadores de opinido, influenciadores e
demais publicos, com o objetivo de ampliar a divulgacao das agoes institucionais e das politicas publicas
apoiadas pelo Municipio de Vitdria;

11. Atendimento ao plano de divulgacao e de midia descrito no plano de trabalho.

16 — VISIBILIDADE, CUSTO-BENEFICIO E CONTRAPARTIDAS PUBLICITARIAS

O VITAL é evento de ampla abrangéncia, com trajetdria superior a 30 anos e reconhecimento no cenario
capixaba e nacional. A edicao de 2026 possui expectativa de publico de aproximadamente 20 mil pessoas por
noite, incluindo moradores da Grande Vitéria, do interior do Espirito Santo, de outros estados e de outros
paises, sendo estimado que cerca de 20% dos participantes sejam turistas.

A visibilidade do evento é potencializada por sua repercussao nas midias tradicionais e digitais, bem como
pela atuacao de parceiros de comunicacao, dentre eles Rede Gazeta, Rede Vitdria e Rede Sim. A divulgacao
contempla, ainda, emissoras de radio, portais de noticias, redes sociais, midia externa, e-mail marketing)
assessoria de imprensa, painéis de LED, abrigos de 6nibus e demais canais promocionais vinculados ao
evento, ampliando seu alcance perante diferentes publicos.

As edigdes anteriores demonstram a capacidade do VITAL de mobilizar publico expressivo, gerar
repercussao esponténea na imprensa e nas redes sociais e projetar Vitéria como destino turistico, cultural €
de entretenimento. No ambito das contrapartidas publicitarias previstas neste Plano de Trabalho, o evento
assegura exposicao da marca e da atuacao institucional do Municipio de Vitéria em diferentes meios ¢
espagos de divulgacao, além de contemplar a disponibilizacao de 1.500 ingressos gratuitos por noite para
distribuicao a moradores de Vitdria.

A amplitude de publico e de canais de comunica¢cdo envolvidos também confere ao evento relevante
potencial para a divulgacdo das agdes, programas e politicas publicas desenvolvidas pelo Municipio de
Vitéria, especialmente em areas de relevo social, como cidadania, dignidade da pessoa humana, direitos
humanos, promocgao e protecao das mulheres, igualdade de género, inclusao social, trabalho, emprego ¢
geracao de renda, fortalecendo o alcance das iniciativas municipais e aproximando a atuagao institucional do
Municipio da populagao.




17 - DECLARACAO

Na qualidade de representante legal da LP Producées de Eventos LTDA., declaro, para fins de provajunto ao
Municipio de Vitéria - Prefeitura do Municipio de Vitéria/ES (PMV) - Secretaria Municipal de Cidadania,
Direitos Humanos e Trabalho (SEMCID), para os efeitos e sob as penas da Lei, que inexiste qualquer débito
em mora ou situacdo de inadimpléncia com o Tesouro Municipal ou qualquer érgao ou entidade da
Administracdo Pablica Municipal, que impeca a realizacao deste patrocinio ou qualquer instrumento legal
com o Municipio de Vitéria/ES, na forma deste plano de trabalho.

Pede e espera deferimento.
Vitéria/ES, 24 de setembro de 2026.
LP PRODUCOES DE EVENTOS LTDA.

PABLO COTTA PACHECO
Socio Gerente

18- APROVACAO PELA ADMINISTRACAO PUBLICA

APROVADO O PLANO DE TRABALHO.

Vitéria/ES, na data da assinatura digital
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