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| EDITAL CONCORRENCIA N° 001/2025

| PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 53.390/2024

OBJETO: Contratacdo de agéncia especializada na prestagdo de servicos de publicidade e propaganda,
compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento,
a conceituacéo, a concepgédo, a criagdo, a execugdo interna, a intermediacdo e supervisdo da execugéo externa, a
compra de midia e a distribuicdo de agdes publicitarias com o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito
a informacéo, de promover os servigos, de difundir ideias, principios, iniciativas ou instituicdes ou de informar o publico
em geral

| CRITERIO DE JULGAMENTO: TECNICA E PRECO

[DATA E HORARIO DA SESSAO: 25/09/2025 - 10:00HS

A sessdo publica de processamento Concorréncia sera realizada, no dia e horario acima indicados, no Prédio da
Secretaria de Educacéo - Centro Administrativo Arino Gongalves, na Rua Domingos Martins, 181, Serra Centro,
Serra/ES - 29164-120.

Os Invélucros contendo os documentos serdo recebidos no endereco acima mencionado, na sessao publica de
processamento desta licitag&o.

Fundamento Legal:

Lei n® 12.232, de 29 de abril de 2010, que dispde sobre as normas gerais para licitagdo e contratagdo pela administracao
publica de servicos de publicidade prestados por intermédio de agéncias de propaganda e da outras providéncias.

Lei n. 14.133, de 1° de abril de 2021, que regulamenta o art. 37, inciso XXI, da Constituicdo Federal, institui normas para
licitagbes e contratos da Administragdo Publica e d& outras providéncias;

Lei 4.680, de 18 de junho de 1965, que dispde sobre o exercicio da profissédo de Publicitario e de Agenciador de Propaganda
e dé outras providéncias.

DECRETO N° 5.618 DE 29 DE DEZEMBRO DE 2023, que regulamenta os procedimentos auxiliares das licitacdes e
contratag@es, conforme disposto no § 1° do artigo 78 da Lei Federal n® 14.133, de 1° de abril de 2021, Nova Lei de Licitagbes
e Contratos Administrativos — NLLC, no ambito do Poder Executivo Municipal.
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1. DISPOSICOES INICIAIS

1.1 A Secretaria Municipal de Comunicagéo, doravante denominada Secretaria de Comunicagdo, por intermédio da
Comissédo Temporaria de Contratacdo de Bens e Servigos Especiais nomeada pelos Decretos Municipais n°. 6.954/2024
e 767/2025 - SEGEPLAN torna pablico aos interessados que realizara CONCORRENCIA, do TIPO TECNICA E PRECO,
para contratacdo de servicos de publicidade prestados por intermédio de agéncias de propaganda.

1.2 Alicitacéo e as contratagdes dela decorrentes séo reguladas pelas disposig6es previstas neste edital e pelo disposto
em seus anexos e serdo regidas pela Lei n® 12.232 de 29 de abril de 2010 e, de forma complementar, pela Lei Federal n®
14.133 de 01 de abril de 2021, pela Lei Federal n° 4.680, de 18 de junho de 1965, pelo Decreto Federal n° 57.690, de 1°
de fevereiro de 1966.

1.3 Os servigos serdo realizados na forma de execucgéo indireta, na forma prevista neste edital e em seus anexos.

2. RETIRADA DO EDITAL

2.1 Este Edital podera ser obtido na internet, nos seguintes enderegcos eletronicos:
https://transparencia.serra.es.gov.br/Licitacao.Lista.aspx?MunicipiolD=1&exercicio=2025.

2.2 Osinteressados em participar desta licitagdo se obrigam a acompanhar eventuais alteragdes e/ou informagdes sobre
esta concorréncia.

3. ESCLARECIMENTOS, IMPUGNAGOES E RECURSOS

3.1 ESCLARECIMENTOS E IMPUGNACOES:

3.1.1 Qualquer pessoa é parte legitima para impugnar edital de licitagdo por irregularidade na aplicacédo da Lei Federal n.°
14.133, de 2021 ou para solicitar esclarecimentos e providéncias sobre o0s seus termos, devendo protocolar o pedido, no
prazo de até 3 (trés) dias Uteis antes da data de abertura do certame, por meio de Oficio a ser encaminhado,
preferencialmente, no site https://prefeiturasempapel.serra.es.gov.br/Sistema/Login.aspx pelo qual serdo respondidos os
esclarecimentos solicitados, no prazo de até 3 (trés) dias Uteis, limitado ao dltimo dia til anterior a data da abertura do
certame.

3.2 RECURSOS E CONTRARRAZOES:

3.2.1 As razdes de recurso e as contrarrazdes poderao ser enviadas exclusivamente por meio eletrénico, observando as
regras dispostas no item 21 deste Edital.

3.3 DISPONIBILIDADE DOS AUTOS:
3.3.1 No curso da licitagdo, os autos do processo licitatorio estardo a disposi¢ao dos interessados no sistema Prefeitura

Sem Papel no site https://transparencia.serra.es.gov.br/Licitacao.Lista.aspx?MunicipiolD=1&exercicio=2025,, devendo os
interessados apresentarem requisicdo de acesso ao protocolo via sistema.

4. OBJETO:

4.1 A presente licitacdo tem por objeto: prestacéo de servi¢os de publicidade e propaganda, compreendendo o conjunto
de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacéo, a
concepcdao, a criagao, a execugao interna, a intermediacdo e supervisdo da execugao externa, a compra de midia
e a distribuicdo de agdes publicitarias com o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito a
informacao, de promover os servigos, de difundir ideias, principios, iniciativas ou instituicdes ou de informar o publico em
geral.
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Descricao geral

CATSER. 892 ou 15601

Descri¢cdo por

Valor Estimado

Contratagdo de agéncia especializada na
prestacdo de servicos de publicidade e
propaganda, compreendendo o conjunto de
atividades realizadas integradamente que
tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituacdo, a concepgdo, a criacdo, a
execucao interna, a intermediacéo e supervisdo
da execugdo externa, a compra de midia e a
distribuicdo de agdes publicitarias com o intuito
de atender ao principio da publicidade e ao direito

1.Investimento em midia (veiculagao

7.300.000,00

2. Investimentos em produgé&o

2.1 Folheteria e lonas

2.2 Plotagem

2.3 Monitoramento digital

2.4 Sublimagéo

2.5 Campanhas de TV (planejamento,
producéo e entrega digital)

2.700.000,00

a informacdo, de promover os servicos, de
difundir ideias, principios, iniciativas ou
instituicdes ou de informar o publico em geral.

2.6 Criagao de pecas publicitarias
digitais para portais e impressos
2.7 Diaria audiovisual (fotos e videos)

4.2 O objeto da presente licitacdo devera ser executado na forma e condi¢Ges estabelecidas neste edital e seus Anexos.
4.3 OBJETIVOS ESPECIFICOS:

4.3.1 Os projetos e campanhas compreendem o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgdo, a criagcdo, a
execucao interna, a intermediacdo e a supervisdo da execucdo externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e
demais meios de divulgagéo.

4.3.2 A alinea acima tem o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito a informacéo, de difundir ideias,
principios, iniciativas ou instituicdes e de informar o publico em geral.

4.3.3 Também integram o objeto desta Concorréncia, como atividades complementares, os servigos especializados
pertinentes:

4.3.3.1 A produc&o e & execucao técnica das pecas e projetos publicitarios criados;

4.3.3.2 Ao planejamento e execugdo de pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo e de geracdo de conhecimento
sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacédo nos quais serdo difundidas as pecas e agGes publicitarias ou,
sobre os resultados das campanhas realizadas respeitando o disposto no art. 3° da Lei n°® 12.232/2010 e das campanhas
em desenvolvimento, relacionados a publicidade institucional, inclusive de utilidade publica da Prefeitura.

4.3.3.3 A criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicac&o publicitaria, em consonancia com novas
tecnologias, visando a expanséo dos efeitos das mensagens e das a¢fes publicitarias desenvolvidas.

4.3.4 N&o se confundem com o objeto desta licitagdo, estando, portanto, fora da contratacao, as atividades de promocgao,
patrocinio, relagdes publicas, assessorias de comunicagéo e de imprensa e aquelas que tenham por finalidade a realizacéo
de eventos festivos.

4.3.4.1 Nao se incluem no conceito de patrocinio, o patrocinio de midia — assim entendido os projetos de veiculagdo em
midia ou em instalacdes, dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo de divulgacdo — e o patrocinio da
transmissé&o de eventos esportivos, culturais ou de entretenimentos comercializados por veiculo de divulgacao.

5. DAS CONDIGOES DE PARTICIPAGAO:

5.1 Poderao participar desta licitagdo as empresas interessadas, do ramo de atividade pertinente ao objeto licitado, que
tenham atividades disciplinadas pela Lei n® 4.680/65 e obtido o certificado de qualificagédo técnica de funcionamento,
nos termos do artigo 4° da Lei n° 12.232/10, doravante designadas concorrentes, que atenderem a todas as exigéncias
deste Edital e de seus Anexos, sendo vedada a participacdo de:
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a) Empresas declaradas inidoneas para licitar ou contratar com qualquer érgdo ou entidade da Administragdo Publica
Direta ou Indireta Federal, Estadual ou Municipal;

b) Empresas suspensas temporariamente/impedidas de licitar ou contratar com a Administracdo Publica Direta e/ou
Indireta do Municipio de Serra/ES.

c) Empresas com faléncia decretada;

d) Empresas das quais participe, seja a que titulo for, servidor publico municipal de Serra/ES;

e) Empresas cujo objeto social ndo seja pertinente e compativel com o objeto deste Edital.

5.2 No caso de participagédo de Microempresas (ME) ou Empresas de Pequeno Porte (EPP), com fundamento nos art. 42
a 49 da Lei Complementar 123/2006, as licitantes deverdo comprovar, quando da apresentagdo dos documentos de
habilitacéo, sua condi¢do como tal. As disposices a que se refere este item, nos termos do artigo 4° da lei 14.133/2021,
ndo séo aplicadas:

a) no caso de licitagéo para contratagao dos servigos publicitarios, cujo valor estimado a titulo de remuneracgéo da licitante,
for superior a receita bruta maxima admitida para fins de enquadramento como empresa de pequeno porte;

b) A obtencdo de beneficios a que se refere o caput do artigo 4° da lei 14.133/21 fica limitada as microempresas e as
empresas de pequeno porte que, no ano calendario da realizagao da licitagdo, ainda ndo tenham celebrado contratos com
a Administragéo publica cujos valores somados extrapolem a receita maxima admitida para fins de enquadramento como
empresa de pequeno porte.

5.3 A participagdo na presente concorréncia implica, tacitamente, para a licitante:

5.3.1 A observancia dos preceitos legais e regulamentos em vigor e a responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das
informagdes e dos documentos apresentados em qualquer fase do processo;

5.3.2 A confirmagao de que recebeu da Comissdo Temporaria de Contratacdo de Bens e Servigos Especiais, o involucro
padronizado previsto neste Edital e as informagdes necessarias ao cumprimento desta concorréncia;

5.3.3 A aceitacéo plena e irrevogavel de todos os termos, clausulas e condigdes constantes deste edital e de seus anexos;
5.3.4 A obrigatoriedade de manter todas as condi¢des de habilitagdo e qualificagdo exigidas para a contratagdo, obrigando-
se o licitante a declarar, sob as penas da lei, a superveniéncia de fato impeditivo a participagdo, quando for o caso, conforme
0 Modelo do Anexo VIl deste Edital.

5.4 Nao poderéo participar desta concorréncia as agéncias de propaganda que:

5.4.1 Tenham sido declaradas inidéneas no ambito da Unido, Estados, Distrito Federal e Municipios, em qualquer esfera
da Administragdo Publica;

5.4.2 Constituiram as pessoas juridicas que foram apenadas conforme alinea a do item 5.1 enquanto perdurarem as
causas das penalidades, independentemente de nova pessoa juridica que vierem a constituir ou de outra em que figurarem
como socios;

5.4.3 Tenham sécios comuns com as pessoas juridicas referidas no item alinea b do item 5.1;
5.4.4 Empresas reunidas em consorcio ou pessoa fisica ndo empresaria;

5.4.5 Nao funcionem no Pais, se encontrem sob faléncia, dissolu¢éo ou liquidacdo, bem como as pessoas fisicas sob
insolvéncia;

5.4.6 Mantenha vinculo de natureza técnica, comercial, econdmica, financeira, trabalhista ou civil com dirigente do érgéo
ou entidade Secretaria de Comunicagao ou com agente publico que desempenhe fungéo na licitagdo ou atue na fiscalizagéo
ou na gestéo do contrato, ou que deles seja conjuge, companheiro ou parente em linha reta, colateral ou por afinidade, até
0 terceiro grau;

5.4.7 Servidores ou dirigentes de 6rgao ou de entidade estadual e/ou municipal figurem como sécios, dirigentes ou da qual
participem indiretamente; é também vedada a participacdo de servidor ou dirigente de 6rgdo ou entidade estadual e/ou
municipal enquanto pessoas fisicas.

5.4.7.1 Considera-se participacéo indireta a existéncia de qualquer vinculo de natureza técnica, comercial, econémica,
financeira ou trabalhista.

5.4.8 As pessoas fisicas e juridicas de que trata o art. 14 da Lei Federal n. © 14.133, de 2021.
5.4.9 Cujo Invélucro n° 01:

5.4.9.1 Apresente qualquer informag&o, marca, sinal, palavra ou qualquer outro elemento que possibilite a identificacdo da
licitante antes da abertura do Invélucro n° 02;
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5.4.9.2 Esteja danificado ou deformado pelas pecas, material ou demais documentos nele acondicionados de modo a
possibilitar a identificacéo da licitante antes da abertura do Invélucro n° 02.

5.4.10 O (a) Agente de Contratacao verificar o eventual descumprimento das condi¢des de participacdo, especialmente
guanto a existéncia de sangdo que impega a participacdo no certame ou a futura contratagao.
5.5 Nenhuma licitante podera participar desta concorréncia com mais de uma Proposta.

5.6 O licitante assume todos os custos decorrentes da elaboracé@o de propostas e da apresentagédo de documentos de
habilitagéo exigidos neste certame, ficando a Unidade Secretaria de Comunicagéo isenta de qualquer responsabilidade por
tais custos, independentemente do resultado do procedimento licitatério.

5.7 O prazo de validade da proposta ndo sera inferior a 90 (noventa) dias, a contar da data de sua apresentagao.

5.8 Antes de expirar a validade original da proposta, a Comisséo Julgadora da Licitacdo podera solicitar a proponente
que declare a sua intencdo de prorrogar o prazo previsto no item anterior. As respostas se fardo por escrito,
preferencialmente, por meio eletrénico.

5.8.1 Nao sera admitida a modificagédo da proposta pelo licitante que aceitar prorrogar a sua validade.

6. ALTERAGAO SUBJETIVA

6.1 E admissivel a continuidade do Contrato administrativo quando houver fus&o, cisdo ou incorporagéo do Contratado
com outra pessoa juridica, desde que:

6.1.1 Sejam observados pela nova pessoa juridica todos os requisitos de habilitagédo exigidos na licitacéo original;
6.1.2 Sejam mantidas as demais clausulas e condi¢cdes do Contrato; e

6.1.3 Nao haja prejuizo a execugéo do objeto pactuado, nem restrigdo a capacidade do contratado de concluir o contrato,
e haja a anuéncia expressa da Administracéo a continuidade do contrato.

6.2 A alteracéo subjetiva a que se refere este item devera ser formalizada por Termo Aditivo ao Contrato.
7. RECEBIMENTO E ABERTURA DAS PROPOSTAS E DOCUMENTOS

7.1 As Propostas Técnicas e de Pregos e os Documentos de Habilitagcdo das licitantes deveréo ser entregues a Comissao
Temporaria de Contratacéo de Bens e Servigos Especiais em 05 (cinco) Invélucros distintos e separados.

7.2 Os Invélucros com as Propostas Técnicas e de Precos, serdo recebidos como segue:

- Data: 25/09/2025.

- Horério: 10:00 horas.

- Local: Prédio da Secretaria de Educacao - Centro Administrativo Arino Gongalves, na Rua Domingos Martins, 181, Serra
Centro, Serra/ES — CEP 29164-120.

7.2.1 Se ndo houver expediente nessa data, os Invélucros serdo recebidos no primeiro dia Gtil subsequente.

7.3 A abertura dos Invélucros e demais procedimentos licitatérios, obedecerédo ao disposto neste Edital e na legislagao.

7.4 O Invélucro n® 5, contendo os documentos de Habilitacdo, serdo recebidos e abertos em dia, local e horério, a serem
posteriormente designados pela Comisséo Temporéria de Contratacdo de Bens e Servicos.

7.5 A Comissédo Temporaria de Contratac&o de Bens e Servigos Especiais exigira do representante legal do licitante, na
abertura da sesséo publica, declaracéo, sob as penas da lei, de que retine as condi¢bes de habilitacéo exigidas no edital,
conforme constante no Anexo lll.

8. DO CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTES

8.1 A representacdo podera ser feita por procurador munido de instrumento publico ou particular e por Carta de
Credenciamento, conforme modelo do Anexo I, comprovando a outorga de poderes necessarios para a formulagéo de
propostas e a préatica de todos os demais atos inerentes a licitagéo, juntamente com copia do documento de identidade do
credenciado ou procurador.
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8.1.1 O instrumento que comprovara a representatividade do proponente sera:

8.1.1.1 Para procurador, além da carta de credenciamento indicada no subitem 8.1, devera ser apresentado documento
comprobatdrio dos poderes de quem subscreve a carta; e;

8.1.1.2 Para socio, dirigente ou assemelhado, além da carta de credenciamento indicada no subitem 8.1, devera ser
apresentada copia do Ato Constitutivo juntamente com a(s) alteragao(8es) ou ato consolidado e Ata de Eleicdo ou outro
documento equivalente apto a produzir os mesmos efeitos, contendo o periodo de mandato do dirigente ou Diretoria (ou
equivalente), que comprove(m) sua capacidade de representacdo legal, com expressa previsdo dos poderes para
manifestar pela sociedade, dar declaracdes, receber intimagéo, interpor e renunciar a recurso, assim como praticar todos
0s demais atos pertinentes ao certame, em nome do proponente.

8.1.2 O representante devera estar munido de documento habil de identificagéo.

8.1.3 A auséncia do credenciamento ndo constituird motivo para a inabilitagdo ou desclassificagdo do proponente, mas
impedird o seu respectivo representante de se manifestar nas sessoes.

8.1.4 As pessoas que ndo comprovarem possuir poderes para representacdo legal do proponente somente poderao
participar da sessdo como ouvintes, ndo podendo consignar em ata suas observagdes, rubricar documentos, nem praticar

os demais atos pertinentes a licitagéo.

8.1.5 A qualquer momento durante o processo licitatério, o interessado podera substituir seu representante, desde que
devidamente credenciado.

8.1.6 Serdo admitidas fotocépias sem autenticagdo cartorial, desde que os respectivos originais sejam apresentados a
Comisséo de Contratagéo para autenticacao.

8.1.7 Sera admitida apenas 01 (um) representante para cada licitante.

9. PROCEDIMENTO DE ENTREGA E RECEBIMENTO DAS PROPOSTAS

9.1 A Proposta Técnica devera ser entregue na forma estabelecida no item 7.2, respeitado o prazo minimo de 35 (trinta e
cinco) dias Uteis contados a partir da data de divulgacao do edital de licitagéo.

9.2 A Sessdo Publica de Recebimento das Propostas sera processada de acordo com as etapas descritas a seguir:

9.2.1 A Proposta Técnica devera ser entregue a Comissdo Temporaria de Contratacdo de Bens e Servigos Especiais
acondicionada nos Invélucros n° 1, n° 2 e n° 3, nos termos deste Edital.

9.2.2 INVOLUCRO 1:

9.2.2.1 Devera estar acondicionado o Plano de Comunicacéo Publicitaria — Via Nao Identificada;

9.2.2.2 Sé sera aceito o Plano de Comunicagéo Publicitaria — Via Nao Identificada que estiver acondicionado no Invélucro
padronizado fornecido, obrigatoriamente, pela PREFEITURA MUNICIPAL DA SERRA,;

O Invélucro padronizado devera ser retirado pela interessada ou por terceiro devidamente representado por procuragéao,
no horario das 10h00min as 16h00min, no periodo de 04/09/2025 a 19/09/2025, no Departamento de Atividades Auxiliares
- DATA da Secretaria de Gestédo e Planejamento — SEGEPLAN, localizado a Rua Maestro Antonio Cicero, n® 111 — 1°
andar, Bairro Cacgaroca, Serra, CEP: 29176-100.

9.2.2.3 O Invélucro padronizado s6 sera entregue a agéncia que o solicite formalmente.
9.2.2.4 Devera estar sem fechamento e sem rubrica.

9.2.25 N&o podera:

9.2.2.5.1 Ter nenhuma identificagao;

9.2.2.5.2 Apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificacéo da licitante;
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9.2.2.5.3 Estar danificado ou deformado as pegas, material e ou demais documentos nele acondicionados de modo a
possibilitar a identificacéo da licitante.
9.2.2.6 N&o devera ter nenhum escrito, anotagéo, identificagdo ou qualquer elemento na parte externa do Invélucro.

9.2.3 INVOLUCRO 2:

9.2.3.1 Devera estar acondicionado o Plano de Comunicacéo Publicitaria — Via Identificada, que contera o mesmo teor
da via ndo identificada, com excecao dos exemplos de pecas referentes a ideia criativa;

9.2.3.2 O Invélucro devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem adequada as
caracteristicas de seu contetdo, desde que inviolavel, quanto as informagdes de que trata, até sua abertura;

9.2.3.3 NAO poder4 ter informagéio, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de
Comunicagdo Publicitaria — Via N&o Identificada (Invélucro 1) e possibilite a identificacdo da autoria deste antes da

abertura deste Involucro;

9.2.3.4 Devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagéo:

INVOLUCRO 2

CONCORRENCIA Ne......... o e (Mencionar o n° e ano)
PROCESSO ADMINISTRATIVO n° ..........

PROPOSTA TECNICA (Via Identificada)

O Invélucro 2 devera ser opaco, identificado com denominagédo social e o cadastro no CNPJ da Licitante.

9.2.4 INVOLUCRO 3:

9.2.4.1 Deverdo estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o Repertério e os Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicag&o;

9.2.4.2 O Invélucro devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem adequada as
caracteristicas de seu contetdo, desde que inviolavel, quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

9.2.4.3 NAO podera ter informagéio, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de
Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada (Involucro 1) que possibilite a identificacéo da autoria deste;

9.2.4.4 Devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacéo:

INVOLUCRO 3
CONCORRENCIA Ne......... oo e (Mencionar o n° e ano)
PROCESSO ADMINISTRATIVO n° ..........

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMA DE
COMUNICACAO

O Invélucro 3 devera ser opaco, identificado com denominagao social e o cadastro no CNPJ da Licitante

9.25 INVOLUCRO 4
9.2.5.1 A Proposta de Precos deveréa ser entregue acondicionada no INVOLUCRO 4;

9.2.5.2 O Invélucro devera ser providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem adequada as
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caracteristicas de seu contetdo, desde que inviolavel, quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

9.2.5.3 NAO podera ter informagéo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de
Comunicagao Publicitaria — Via Ndo Identificada (Invélucro 1) e possibilite a identificagdo da autoria deste.

9.2.5.4 O Invélucro deveré estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagao:

INVOLUCRO 4

CONCORRENCIA N°......... o e (Mencionar o n° e ano)
PROCESSO ADMINISTRATIVO n® ..........

PROPOSTA DE PRECOS

O Invoélucro 4 devera ser opaco, identificado com denominagéo social e o cadastro no CNPJ da Licitante.

9.2.6 INVOLUCRO 5:

9.2.6.1 Os documentos de habilitagdo deverdo estar acondicionados no Invélucro n° 5, que devera estar fechado e
rubricado no fecho, com a seguinte identificag&o:

INVOLUCRO 5

CONCORRENCIA Ne......... [T e (Mencionar o n° e ano)
PROCESSO ADMINISTRATIVO n° ..........

DOCUMENTO DE HABILITACAO

O Invélucro 5 devera ser opaco, identificado com denominacéo social e o cadastro no CNPJ/MF da Licitante.

9.2.6.2 Os documentos de habilitacdo deverdo ser entregues a Comisséo Temporaria de Contratagdo de Bens e Servigos
apenas pelas licitantes classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de Preco, em dia, hora e local previstos
na convocacao da sessdo a ser realizada para esse fim.

9.2.6.3 O Invélucro n° 5 serd providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem adequada as caracteristicas
de seu conteldo, desde que inviolavel, quanto as informacdes de que trata, até sua abertura.

9.2.6.4 Os documentos de Habilitagdo deveréo ser acondicionados em caderno Unico, todas as suas paginas numeradas
e rubricadas por representante legal da licitante e deverdo ser apresentados alternativamente: em original, em cépia
autenticada por cartdrio competente, sob a forma de publicagdo em 6rgédo da imprensa oficial ou em copia ndo autenticada,
desde que seja exibido o original, para conferéncia pela Comissédo Temporaria de Contratacdo de Bens e Servicos
Especiais, no ato da abertura dos documentos de Habilitagdo, ou acompanhada de declaragdo de autenticidade por
advogado, sob sua responsabilidade pessoal. SO serdo aceitas copias legiveis, que oferecam condi¢Bes de analise por
parte da Comiss@o Temporaria de Contratacéo de Bens e Servigos Especiais.

10. ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA

10.1 A Proposta Técnica devera ser redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressoes técnicas de uso corrente,
com clareza, sem emendas ou rasuras.

10.2 A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com seguintes quesitos e subquesitos:
a) Plano de Comunicagdo Publicitaria;

b) Raciocinio basico;

c) Estratégia de Comunicacao Publicitaria;

d) Ideia Criativa

e) Estratégia de Midia e Nao Midia;
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f) Capacidade de Atendimento;
g) Repertorio;
h) Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicagao.

10.2.1 Plano de Comunicagdo Publicitaria, serd constituido por caderno especifico composto dos subquesitos:
Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagao Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia, elaborado
com base no Briefing — ANEXO I-B e nas orientagfes deste Edital, observadas especialmente as seguintes previsdes:

10.2.1.1 O Plano De Comunicacgdo Publicitaria — Via Ndo Identificada devera ser apresentado de acordo com a
seguinte formatacao:

a) Em papel tipo sulfite, A4 — com até 90 g/m2 branco;

b) Caderno Unico, orientacéo retrato, com espiral preto colocado a esquerda, capa e contracapa em papel sulfite branco,
formato A4, branco e com até 90 g/m2;

c) Espacamento de 2 cm, nas margens direita e esquerda, a partir da borda;

d) Titulos, entre titulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

e) Espagamento “simples” entre linhas e opcionalmente duplo entre paragrafos, titulos e subtitulos.

f) Alinhamento justificado do texto.

g) Texto e numeragao de paginas em fonte “Arial”, cor “automatico”, corpo 12 (doze);

h) Numeragdo em todas as paginas, em fonte Arial 12, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina interna, em
algarismos arabicos, canto inferior direito;

10.2.1.2 O Plano de Comunicagéo Publicitaria — Via Ndo Identificada ndo podera ter informagéo, marca, sinal,
etiqueta, palavra ou outro elemento que, por si sé e de forma inequivoca, possibilite a identificacdo de sua autoria antes
da abertura do Invélucro n. 2.

10.2.1.3 O Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada, composto dos subquesitos Raciocinio Bésico,
Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia devera ser elaborado com base
no Apéndice Briefing, parte deste Termo de Referéncia/Projeto Basico, observadas as seguintes disposic¢oes:

10.2.1.4 O Plano De Comunicacéo Publicitaria — Via Identificada, sem os exemplos de pecas e ou material da Ideia
Criativa, devera constituir-se em cépia da via ndo identificada, com as seguintes especificidades:

a) Ter aidentificacéo da licitante;

b)  Ser datado;

c) Estar assinado na Ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de representacéo da licitante,
na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

10.2.2  Raciocinio bésico:

10.2.2.1 Apresentagdo pela licitante de diagnéstico das necessidades de comunicacéo publicitaria do Municipio de
Serra/ES para enfrentar os desafios ou os problemas gerais e ou especifico, de comunicacdo, sua compreensédo sobre o
objeto da licitagéo e, principalmente, sobre os desafios ou os problemas, gerais e ou especificos, de comunicagdo a serem
enfrentados;

10.2.3  Estratégia de Comunicac¢do Publicitaria

10.2.3.1 Estratégia de Comunicacao Publicitaria: apresentacéo pela licitante das linhas gerais da proposta para suprir 0s
desafios ou os problemas, gerais e ou especificos, de comunicagéo a serem enfrentados e alcancar os objetivos, gerais e

especificos, de comunicag&o previstos no Briefing, compreendendo:

10.2.3.1.1 Explicitacdo e defesa do partido temético e do conceito que, de acordo com seu raciocinio basico, devem
fundamentar a proposta de solugéo publicitaria;

10.2.3.1.2 Explicitacdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicagcdo Publicitaria sugerida,
especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e que meios de divulgacao, instrumentos ou ferramentas
utilizar.

10.2.4 Ideia Criativa

10.2.4.1  Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicacao Publicitaria e da relacdo de peca da Ideia
Criativa, estado limitados, no conjunto, a 10 (dez) paginas, ndo computadas nesse limite a capa e contracapa e as paginas
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eventualmente utilizadas apenas para separagéo dos subquesitos.
10.2.4.2 Ideia Criativa: apresentacao pela licitante de campanha publicitaria, observadas as seguintes disposicdes:

10.2.4.2.1 Apresentar relacédo de todas as pegas e ou material que julgar necessarios para a execugdo da sua proposta
de estratégia de comunicacédo publicitaria, como previsto no Edital, com comentérios sobre cada pega e ou material. Essa
relacé@o devera relacionar as pegas ou material em dois blocos: o primeiro, com as pegas corporificadas, com o limite de
10 pecas e o segundo, com as pecas nao corporificadas, sem limite do nimero de pecas.

10.2.4.2.2 Da relagéo prevista na alinea anterior, escolher e apresentar 10 (dez) pe¢as como exemplos para corporificar
objetivamente sua proposta de solucdo dos desafios ou problemas, gerais e ou especificos, de comunicagéo, conforme
explicitado na estratégia de comunicagéo publicitaria;

10.2.4.2.3 Darelagédo de pegas e ou material, a licitante devera escolher e apresentar como exemplos pecas e ou material
que julgar mais indicados para corporificar objetivamente sua proposta de solugdo do desafio de comunicacao, os quais
deverdo observar as seguintes orientacdes:

| — Ser apresentados sob a forma de:

a) Roteiro, leiaute e ou storyboard impressos, para qualquer meio;

b) Prototipo ou “monstro” para pegas destinadas a radio e internet;

c)  Storyboard animado ou animatic ou storyboard impresso, para TV e cinema.

Il - Limitar-se, sob pena de desclassificacéo, a 10 (dez) exemplos, independentemente do meio de divulgagéo, do tipo
ou caracteristica da pega e ou material, observando as seguintes regras:

a) Cada reducéo e ou variacdo de formato sera considerada como uma pega;

b) Cada pega apresentada como parte de um kit serd computada no referido limite;

c) Pecga sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anuncio para revista, jornal, tablete, assim como painéis
sequenciais de midia exterior — outdoor, adesivagem de fingers) sera considerada como uma pega, se o entendimento da
mensagem depender da leitura do conjunto sequencial e uma peca sozinha ndo transmitir a mensagem completa da
comunicagao;

d) Um hotsite e todas as suas paginas seréo consideradas uma peca;

e)  Um filme e o hotsite em que se encontra hospedado seréo considerados duas pegas;

f) Um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serédo considerados duas pecas;

10.2.4.3 SO serdo aceitos exemplos de pegas e ou material ndo finalizados.
10.2.4.4  Para a produgao dos exemplos de pecas ou material ndo serdo aceitas capturas de video.

10.2.4.5 Naelaboragéo do animatic poderdo ser inseridas fotos e imagens estaticas, além de trilha, voz de personagens
e locucao.

10.2.4.6  Cada exemplo de peca e ou material devera trazer indicagcao sucinta (exemplos: “cartaz’, “filme TV”, “spot

radio”, “anuncio revista”, “monstro internet”) destinada a facilitar seu cotejo com a relagao de pecas e/ou material a que se
refere o subitem.

10.2.4.6.1 Os storyboards animados, animatics, protétipos e os “monstros” poderédo ser apresentados em HDs Externo
e pen-drive, ressalvado que néo serdo avaliados sob os critérios geralmente utilizados para pecas finalizadas, mas apenas
como referéncia da ideia a ser produzida

10.2.4.6.2 Os HDs Externo e pendrives utilizados pelas licitantes devem ser executaveis em computadores pessoais, com
sistema operacional Windows, nos formatos universais e ndo podem conter informagé&o, sinal ou marca que permita,
inequivocamente, a identificagdo da licitante, somente a marca do seu fabricante. Também para evitar eventual
identificacdo, as licitantes devem se abster de utilizar HDs Externo e pendrives coloridos, devendo essas midias de
apresentacéo possuirem apenas a cor preta e/ou cinza/prata.

10.2.4.6.3 Os “monstros” de pegas para a internet poderdo ser produzidos em quaisquer dos formatos universais, a
exemplo de pdf, jpg, HTML, mpeg, swf e mov.

10.2.4.6.4 Na elaboracéo do storyboard animado ou animatic poderdo ser inseridas ilustra¢des, fotos e/ou imagens

estéaticas, além de trilha sonora, voz de personagens, locucdo ou outros efeitos sonoros, mas ndo podem ser inseridas
imagens animadas ou em movimento.
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10.2.4.6.5 Os exemplos de pegas e ou material devem ser apresentados separadamente do caderno, ter formatos
compativeis com suas caracteristicas e se adequarem as dimensdes do Invélucro 1. As pegas que ndo se ajustem as
dimensdes do Involucro 1 poderdo ser dobradas.

10.2.4.6.6 As pecas gréaficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido desde que néo prejudique sua leitura
- sem limitag&o de cores, sem suporte e ou passe-partout, em qualquer tipo de papel A4 ou A3 até 90 gramas.

10.2.5 Estratégia de Midia e ndo Midia, constituida de:

10.2.5.1  Apresentacdo em que a licitante explicitarad a justificard a estratégia e as taticas recomendadas, em
consonancia com a estratégia de comunicacéo publicitaria por ela sugerida e em funcédo da verba referencial indicada no
Briefing sob a forma de textos, tabelas, gréficos e planilhas.

10.2.5.2  Simulacédo de plano de distribuicdo em que a licitante indicara todas as pegas e ou material destinados a
veiculacéo, exposicao ou distribuicéo, sob a forma de textos, tabelas, graficos e planilhas, cujo valor estimado da campanha
integral simulada.

10.2.5.2.1 Dessa simulagao, devera constar resumo geral com informagdes sobre, pelo menos:

a) O periodo de distribuicdo das pegas e ou material;

b) As quantidades de insergdes das pecas em veiculos de divulgacao;

c) Os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgacdo, separadamente por
meios;

d) Os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo e ou na execucdo técnica de cada pecga destinada a
veiculos de divulgacéo;

e) As quantidades a serem produzidas de cada pega e ou material de ndo midia;

f) Os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgéo de cada pega e ou material de ndo midia;

g) Os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada pega e ou material de ndo midia.

10.2.5.2.2 Nessa simulagao:

a) Os precos das inser¢des em veiculos de comunicagdo devem ser os de tabela cheia, vigentes na data de publicagédo
do Aviso de Licitacao;

b) Deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos
termos do artigo 11 da Lei 4.680/65;

c) Devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os servigos de fornecedores.

d) Para veiculos de comunicagao e divulgacdo que ndo atuem com tabelas de pregos publicas, mas que possam ser
considerados como formas inovadoras de comunicacao (tais como midia programatica, trading desks e redes sociais) a
licitante devera informar o montante de investimento proposto a ser utilizado com essas ferramentas no ambito de sua
estratégia, assim como para o alcance dos objetivos previamente estabelecidos, definindo em sua proposta quais métricas
serdo utilizadas para atingi-los (ex: cpm, true views, taxa de impressédo, geracao de leads, custo por alcance, cpc, cpe,
custo por visualizag&o de video, custo por curtida, entre outros).

10.2.5.2.3 Os textos, tabelas, gréaficos e planilhas da Estratégia de Midia e ndo Midia ndo tem limitagdo quanto ao nimero
de paginas.

10.2.6 Capacidade de Atendimento

10.2.6.1 A licitante devera apresentar os documentos e informagdes que constituem a Capacidade de Atendimento em
cadernos especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte Arial, tamanho 12 pontos, em folhas numeradas
sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na Ultima por quem detenha poderes de

representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

10.2.6.2  Qualquer pagina com os documentos e informag8es previstos neste item podera ser editada em papel A3
dobrado.

10.2.6.3  Né&o ha limitagdo de numero de péaginas para apresentacdo da Capacidade de Atendimento.

10.2.6.4 A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, graficos, diagramas, fotos e outros recursos,

13

Rua Maestro Antonio Cicero, n° 111 — Cagaroca, Serra/ES — Serra/ES — 3291-2006/2007/2008

ctbs.segeplan@serra.es.qov.br



mailto:ctbs.segeplan@serra.es.gov.br

* 1% SERRA 1 &
@ PREFEITURA MUNICIPAL DA

CONTRATAGAO DE SERVIGOS DE PUBLICIDADE PRESTADOS POR INTERMEDIO DE
AGENCIAS DE PROPAGANDA

por meios dos quais a licitante apresentara:

a) relacdo nominal dos seus principais clientes a época da licitagdo, com a especificagéo do inicio de atendimento de cada
um deles;

b) a quantificacéo e a qualificagdo sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome, formagédo e experiéncia), dos
profissionais que poderdo ser colocados a disposicao da execugdo do contrato, discriminando-se as areas de estudo e
planejamento, criagéo, producdo de radio, TV, cinema, internet, produgéo grafica, midia e atendimento;

c) as instalagdes, a infraestrutura e os recursos materiais que estardo a disposi¢éo para a execucao do contrato;

d) a sistematica de atendimento e discriminard os prazos a serem praticados, em condi¢cdes normais de trabalho, na
criacdo de peca avulsa ou de campanha e na elaboragdo de plano de midia;

e) a discriminacao das informacdes de marketing e comunicagéo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagao
e controle de midia que colocara regularmente a disposicdo do ANUNCIANTE, sem 6nus adicionais, na vigéncia do
contrato.

10.2.7 Repertério

10.2.7.1  Alicitante devera apresentar os documentos, informacdes, pegas e material que constituem o Repertério em
caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte Arial, tamanho 12 pontos, em folhas numeradas
sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na Ultima por quem detenha poderes de
representacéo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado, seguindo o mesmo padrédo de
apresentacdo dos Relatos, ou seja, por meio de HD externo ou pen-drive, desde que atendam as exigéncias de execugéo
e anonimato.

10.2.7.2  Os documentos e informag@es e o caderno especifico mencionados no subitem precedente ndo poderao ter
informacgé&o, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Ndo
Identificada e possibilite a identificagdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro n.2.

10.2.7.3  Na&o ha limitagdo de nimero de péaginas para apresentagao do Repertorio.

10.2.7.4 O Repertdrio sera constituido de pe¢as e ou materiais concebidos e veiculados, expostos ou distribuidos pela
licitante.

10.2.7.5 A licitante devera apresentar 10 (dez) pe¢as ou material, independentemente do seu tipo ou caracteristica e
da forma de sua veiculagdo, exposicao ou distribuicao.

10.2.7.6  As pecas e ou material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos a partir de 01.01.2020.

10.2.7.7  Se apresentadas soltas, as pecas poderao ter qualquer formato, dobradas ou nao.

10.2.7.8  Para cada peca e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a indicagao sucinta do problema que
se propds a resolver e a identificacéo da licitante e de seu cliente, titulo, data de produgéo, periodo de veiculagdo, exposicéo
e ou distribuicdo e, no caso de veiculacdo, a mengdo de pelo menos um veiculo que divulgou cada pega.

10.2.7.9  As pegas e ou material ndo podem se referir a trabalhos solicitados e ou aprovados pelo Municipio de Serra/ES.
10.2.8 Relatos de Soluc¢des de Problemas de Comunicagao

10.2.8.1 A licitante devera apresentar os documentos e informacdes que constituem os Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicac&o em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte Arial, tamanho
12 pontos, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na Ultima
por quem detenha poderes de representagdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.
10.2.8.2  Os documentos e informag8es e o caderno especifico mencionados no subitem precedente ndo poderao ter

informacgé&o, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicac&o Publicitaria — via
Néao Identificada e possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro n. 2.
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10.2.8.3 A licitante devera apresentar 02 (dois) Relatos de Solucdes de problemas de Comunicagdo, cada um com o
maéaximo de 02 (duas) paginas, em que seréo descritas solugdes bem-sucedidas de problemas de comunicagéo planejadas
e propostas por ela e implementadas por seus clientes. O Relato:

a) Seré elaborado pela licitante, em papel que a identifique;

b) Devera ter nome, cargo ou fungdo e assinatura de funcionario da licitante responsavel por sua elaboragéo;
c) Nao pode referir-se a agdes publicitarias solicitadas e ou aprovadas pelo Municipio de Serra/ES

d) Deveré estar formalmente referendado pelo cliente.

10.2.8.4  Aformalizacao do referendo devera ser feita na Ultima pagina do Relato, na qual constardo o nome empresarial
do cliente, 0 nome e o cargo ou fungdo do signatario. As duas paginas do Relato deverédo estar assinadas pelo autor do
referendo.

10.2.8.5  E permitida a inclus&o de até 03 (trés) pecas e ou material, independentemente do meio de divulgacéo, do tipo
ou caracteristica da pe¢a, para cada Relato. Se incluidas:

a) As pegas eletronicas deverdo ser fornecidas em HD Externo e Pen Drive, podendo integrar o caderno especifico
previsto no Edital ou ser apresentadas soltas;

b) As pegas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no Edital, em papel A4 ou A3 dobrado ou ser
apresentadas soltas. Em todos os casos, deverao ser indicadas suas dimensdes originais;

c) Para cada pega e ou material devera ser apresentada ficha técnica com a indicagdo sucinta do problema que se
propuseram resolver.

10.2.8.6  Se a licitante apresentar apenas 1 (um) Relato, sua pontuagdo méaxima, neste quesito, serd equivalente a
metade da pontuacdo maxima prevista no Edital.

11. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

11.1 As Propostas Técnicas apresentadas pelos licitantes serdo analisadas pela Subcomissao Técnica, a qual verificara
o atendimento das condi¢8es previstas neste Edital e em seus anexos.

11.2 Seréo levados em conta pela Subcomissédo Técnica, como critério de julgamento técnico, os seguintes atributos da
proposta, em cada quesito ou subquesito abaixo elencados:

11.2.1 Plano de Comunicagao Publicitaria
11.2.1.1 Raciocinio Basico — a acuidade de compreensao:

a) Das fungdes e do papel do Municipio de Serra/ES nos contextos social, politico e econémico;

b) Da natureza, da extensao e da qualidade das relagdes do Municipio de Serra/ES com seus publicos;

c) Das caracteristicas do Municipio de Serra/ES e das suas atividades que sejam significativas para a comunicagao
publicitaria;

d) Sobre a natureza e a extenséo do objeto da licitagdo;

e) Dos desafios ou dos problemas, gerais e ou especificos, de comunicacéo a serem enfrentados pelo Municipio de serra;
f) Das necessidades de comunicag&o do ANUNCIANTE para enfrentar esses desafios ou problemas.

11.2.1.2 Estratégia de Comunicacgao Publicitaria

a) A adequacéo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a qualificagdo do Municipio de Serra/ES e a
seus desafios ou problemas, geral e ou especifico, de comunicagao;

b) A consisténcia l6gica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa do partido tematico e do conceito
propostos;

c) Ariqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicag¢&o do Municipio de Serra/ES com seus
publicos;

d) A adequacéo e a exequibilidade da estratégia de comunicacéo publicitaria proposta para a solu¢éo dos desafios ou
dos problemas, geral e ou especifico, de comunicacdo do Municipio de Serra/ES;

e) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo
publicitaria proposta;

15

Rua Maestro Antonio Cicero, n° 111 — Cagaroca, Serra/ES — Serra/ES — 3291-2006/2007/2008

ctbs.segeplan@serra.es.qov.br



mailto:ctbs.segeplan@serra.es.gov.br

* 1% SERRA 1 &
@ PREFEITURA MUNICIPAL DA

CONTRATAGAO DE SERVIGOS DE PUBLICIDADE PRESTADOS POR INTERMEDIO DE
AGENCIAS DE PROPAGANDA

f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre o Municipio de Serra/ES, o mercado no qual se insere, seus desafios
ou problemas, geral e ou especifico, de comunicagédo, seus publicos, os objetivos, geral e especificos, de comunicagéo
previstos no Briefing e a verba disponivel.

11.2.1.3 lIdeia Criativa

a) Sua adequacdo aos desafios ou problema geral e ou especifico, de comunicagdo da Prefeitura do Municipio de
Serra/ES;

b) Sua adequacéo a estratégia de comunicagado publicitaria sugerida pela licitante;

¢) Sua adequacao ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;

d) A multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta;

e) A originalidade da combinag&o dos elementos que a constituem;

f) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

g) Sua pertinéncia as atividades da Prefeitura do Municipio de Serra e a sua insergdo nos contextos social, politico e
econdmico;

h) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de pegas e ou material
apresentados;

i) A exequibilidade das pecas e ou do material;

i) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e ou no material aos meios e aos publicos propostos.

11.2.1.4 Estratégia de Midia e Nao Midia

a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagéo dos segmentos de publico prioritarios;

b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

c) A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pegas e ou do material em relagédo as duas alineas anteriores;
d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de comunicagéo proprios da
Prefeitura do Municipio de Serra;

e) A economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de distribuigdo das pegas e ou do
material;

f) A otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

11.2.1.5 Capacidade de Atendimento

a) O porte e a tradigdo dos clientes atuais das licitantes e o conceito de seus produtos e servigos no mercado;

b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias;

c) A adequacao das qualificagdes e das quantificag6es desses profissionais a estratégia de comunicagdo publicitaria da
prefeitura do municipio de serra/es;

d) A adequacdo das instalagdes da infraestrutura e dos recursos materiais que estardo a disposicéo da execugdo do
contrato;

e) A operacionalidade do relacionamento entre a prefeitura de serra/es e a licitante, esquematizado na proposta;

f) Arelevancia e a utilidade das informag8es de marketing e comunicagao, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de
circulagdo e controle de midia que a licitante colocara regularmente a disposi¢éo da prefeitura do municipio de serra/es,
sem 6nus adicional durante a vigéncia do contrato.

11.2.1.6 Repertorio

a) A ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propde a resolver;
b) A qualidade da execucéo e do acabamento da peca e ou material;

c) A clareza da exposigao das informagdes prestadas.

11.2.1.7 Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicag¢ao

a) A evidéncia de planejamento publicitario;

b) A consisténcia das relacdes de causa e efeito entre problema e solucéo;

c) A relevancia dos resultados apresentados;

d) A concatenacéo légica da exposigao.

11.3 A pontuacéo da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem) pontos e sera apurada segundo a metodologia a seguir.
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11.4 Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

QUESITOS/SUBQUESITOS PONTOS
QUESITO 1 - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA, SENDO: 70 pontos
Raciocinio Basico 15 pontos
Estratégia de Comunicagdo Publicitaria 20 pontos
Ideia Criativa 20 pontos
Estratégia de Midia e Nao Midia 15 pontos
QUESITO 2 - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO 10 pontos
QUESITO 3 — EXPERIENCIA DA EMPRESA 20 pontos
Repertério 10 pontos
Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicacéo 10 pontos
PONTUAGAO MAXIMA TOTAL 100 pontos
QUESITO 1 - PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA
Maximo de 70 pontos
- PONTUACAO
SUBQUESITOS CRITERIOS MAXIMA
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e relevancia das 70
1. Raciocinio Basico analises realizadas; ’
b) Compreenséao das informag¢des contidas no Briefing;. 4,0
c) Clareza e objetividade. 4,0
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicacéo exposto no Briefing; 6,0
b) Amplitude e adequagao dos desdobramentos positivos do conceito 40
L proposto na solugdo apresentada,; ’
2. Estratégia de — - —— ——
Comunicacao c) Exeqwblll’df?lde e conhe(.:lmeNnto técnico comunlca(:|or.1a| demonstrados 6.0
Publicitaria na estratégia de comunicagéo apresentada no desafio; ’
d) Capacidade de articulacéo, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e
relevancia dos argumentos demonstrados sobre o cliente, seu publico 4,0
alvo e a solucao escolhida.
a) Adequacéo da ideia criativa ofertada ao cliente; 6,0
b) Entendimento sobre o publico alvo, linguagem, objetivos, projetos, 30
acdes e programas da Secretaria de Comunicagao. '
c) Originalidade, criatividade, simplicidade, adequacéo, pertinéncia e 50
3. Ideia Criativa entendimento entre a proposta elaborada e o cliente; '
d) Pertinéncia entre as atividades da Secretaria de Comunicagéo e sua 20
insercdo nos contextos social, administrativo e econdmico; '
e) Exequibilidade e economicidade das pec¢as e do material; 2,0
f) Clareza e objetividade das solugdes apresentadas. 2,0
a) Conhecimento Técnico demonstrado, notadamente dos habitos de 40
consumo e clareza quanto a este topico; '
b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da solugéo
4. Estratégia de Midia apontada, pertinéncia e aproveitamento das oportunidades, de forma 5,0
e Ndo Midia eficaz e eficiente;
c) Demonstracéo efetiva de economicidade da solugdo do desafio, na
aplicacéo da verba, conjugada com adequacéo e otimizag&o de seu 6,0
aproveitamento.
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QUESITO 2 — CAPACIDADE DE ATENDIMENTO
Maximo de 10 pontos
2 PONTUACAO
SUBQUESITOS CRITERIOS MAXIMA
a) Relacéo nominal dos principais clientes atendidos pela licitante com
a especificacdo do periodo de atendimento de cada um deles — 0,5
1. .Principais ponto 10
Clientes b) Comprovar possuir ou ter possuido cliente da &rea publica — 0,5 '
ponto.
2. Qualificagéo ~ - I . . L
L . a) Formagéo Académica e Experiéncia Profissional. Célculo aritmético
técnica da equipe . 5,0
L ) com base nas regras dos itens 11.8 e 11.9.
de profissionais.
3. Estrutura Fisica a) N&o comprovar possuir instalag@es, infraestrutura e recursos materiais
- instalagdes, disponiveis para a execucéo do contrato - 0 pontos; 10
infraestrutura e b) Comprovar possuir instala¢des, infraestrutura e recursos materiais '
recursos materiais. disponiveis para a execugdo do contrato - 01 ponto
4. Sist aticad - . . .
Istematica de a) Critérios descritos no item 11.4.2 abaixo. 1,0
Atendimento.
5. Discriminagao a) Nao comprovar - 0 pontos
das informacdes
de marketing, das b) Comprovar utilizar pelo menos 2 das ferramentas (sendo 01 de
pesquisas de auditoria de circulagdo e 01 de controle de midia) - 1 ponto
audiéncia, 20
auditoria de '
circulacéo, - .
. ¢) Comprovar utilizar mais de 2 ferramentas - 2 pontos
controle de midia
e outras
ferramentas.
QUESITO 3 — EXPERIENCIA DA EMPRESA
maximo de 20 pontos
. PONTUACAO
SUBQUESITOS CRITERIOS MAXIMA
a) A ideia criativa e sua pertinéncia ao problema a ser resolvido: 4,0
1. Repertério b) A qualidade da execugéo e do acabamento da peca e ou materiais: 3,0
c) A clareza da exposigdo das informag6es prestadas 3,0
_ | @ A evidéncia de planejamento publicitario 4,0
2. Relato de Solucéo ——— ~ -
de b) A consisténcia das relag6es de causa e efeito entre problema e 20
Problemas de solucdo —
. ~ c) A relevancia dos resultados apresentados 2,0
Comunicacéo — —
d) A concatenagdo logica da exposicao 2,0

11.4.1  Os critérios acima descritos seréo entendidos conforme conceituacao que segue abaixo explicitada:

11.4.1.1 Consisténcia: qualidade de apresentar coeréncia entre as partes e o todo;
11.4.1.2 Pertinéncia: aquilo que concerne ao assunto desta licitagdo, como delineado no Briefing;
11.4.1.3 Adequacdao: atendimento o mais perfeito possivel, de forma organizada, as necessidades e objetivos do 6rgdo

licitante.

11.4.1.4 Relevancia: o que tem importancia ou relevo num contexto determinado;
11.4.1.5 Acuidade: qualidade de percepgédo de modo eficaz, sutileza e eficiéncia;
11.4.1.6 Sintese: capacidade de resumir determinado texto ou assunto, conservando a objetividade e clareza do mesmo,

bem como a preciséo de seu objeto.

11.4.2 Sistematica de atendimento: 1 ponto

11.4.2.1 Demonstracdo de conhecimento técnico sobre o cliente;
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11.4.2.2 Demonstracédo de conhecimento técnico sobre a dinamica de um 6rgéo publico, prazos (urgentes ou ndo), cadeia
de aprovacao/decisbes, atendimentos em emergéncias, conhecimento sobre disponibilizagdo de equipes/meios,
coordenagéo no atendimento;

11.4.2.3 Identificagdo de situagdes que reclamem respostas rapidas aos cases/problemas apresentados pelo cliente, com
adocdo de rotina diferenciada;

11.4.2.4 A pontuagao técnica de cada proposta correspondera a soma dos pontos atribuidos aos quesitos.

11.5 Avaliacdo da experiéncia e capacidade em relagdo aos recursos humanos sera feita considerando-se as exigéncias
e a tabela de pontuagéo.

11.6 Para execucdo dos servicos, a licitante deverd possuir profissionais qualificados em numero suficiente ao
desenvolvimento das atividades, tendo em vista suas especificagfes qualitativas e quantitativas, tendo em vista suas
especificagdes qualitativas e quantitativas.

11.7 A qualificagdo técnica da equipe de profissionais do licitante (exigida no quesito 2 supra) sera avaliada com base na
formagédo académica e experiéncia desses profissionais exclusivamente na area de comunicagao publicitaria, sendo que a
comprovagao devera ser feita pelo licitante, por meio do curriculum vitae resumido de cada profissional, devidamente
acompanhado dos documentos comprobatérios das qualificagbes (formagdo académica e experiéncia profissional) neles
consignadas, por meio de certificados, declara¢des de tomadores de servigo, carteira de trabalho, contratos de prestagao
de servico ou qualquer outro documento habil, os quais devem ser apresentados no original ou por meio de cépia
autenticada.

11.8 A qualificagdo técnica da equipe de profissionais do licitante (exigida no quesito 2 supra) sera avaliada e recebera
pontos de, no méximo, 5 (cinco), segundo as tabelas abaixo:

Formagdo Académica| S€m Fo’rmagéo Na | Superior Incompleto | Superior Completo P6s-graduagéo
area
Pontos 0 1 2 3
Expgrlgnma <4 anos 4 a 8 anos 8 al2 anos >12 anos
Profissional
Pontos 0 1 2 3

11.9 O valor final de pontos obtidos sera dividido pelo nimero total de profissionais apresentados. Fica estabelecido que
a licitante que apresentar a equipe mais qualificada tecnicamente, com maior soma de pontos, recebera pontuagdo maxima
atribuida ao subquesito 2 do Quesito 2 (5 pontos). As demais licitantes receberéo neste subguesito pontuagao proporcional
a méxima.

11.10 Os profissionais indicados para fins de comprovacéo da capacidade de atendimento deverdo participar da elaboragéo
dos servicos objeto deste edital, admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior,
mediante comunicag&o formal.

11.11 Pontuacgao. A pontuagdo de cada quesito correspondera & média aritmética dos pontos atribuidos individualmente
pelos membros da Subcomissao Técnica.

11.11.1 A Subcomissao Técnica reavaliara a pontuagdo atribuida a um quesito ou subquesito sempre que a diferenga
entre a maior e a menor pontuagao for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagdo maxima do quesito ou do subquesito,
com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuacdes atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos previstos
neste Edital.

11.11.2 Persistindo a diferenca de pontuagdo prevista apés a reavaliagcdo do quesito ou subquesito, os membros da
Subcomisséao Técnica autores das pontuagdes consideradas destoantes deverao registrar em ata as razées que os levaram
a manter a pontuacdo atribuida ao quesito ou subquesito reavaliado, a qual sera assinada por todos os membros da
Subcomissédo Técnica e sera juntada aos autos do processo.

11.11.3 A nota de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.

19

Rua Maestro Antonio Cicero, n° 111 — Cagaroca, Serra/ES — Serra/ES — 3291-2006/2007/2008

ctbs.segeplan@serra.es.qov.br



mailto:ctbs.segeplan@serra.es.gov.br

* 1% SERRA 1 &
@ PREFEITURA MUNICIPAL DA

CONTRATAGAO DE SERVIGOS DE PUBLICIDADE PRESTADOS POR INTERMEDIO DE
AGENCIAS DE PROPAGANDA

11.11.4 Desclassificagdo. Sera desclassificada a Proposta Técnica que:
11.11.4.1 N&o atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;
11.11.4.2 N&o atingir a pontuagdo minima de 70 pontos na proposta Técnica.

11.11.4.3 Apresentar informac&o que permita, inequivocamente, a identificagdo da autoria do Plano de Comunicagao
Publicitaria — Via N&o Identificada, antes da abertura do Invélucro n° 2.

11.12 Critérios de desempate. Havendo empate entre duas ou mais Propostas Técnicas, serdo consideradas como
mais bem classificados os licitantes que tiverem obtido as maiores pontuac¢des, sucessivamente, nos quesitos
correspondentes aos referentes ao Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia
de Midia e Nao Midia, previstos neste Edital. Persistindo o empate, a deciséo sera feita por sorteio a ser realizado na
segunda sess&o publica, em ato publico marcado pela Comisséao Julgadora da Licitagéo, cuja data sera divulgada na forma
do item 20 deste Edital e para o qual seréo convidados todos os licitantes.

12. APRESENTAGAO E ELABORAGAO DA PROPOSTA DE PREGCOS

12.1  As Propostas de Pregos das licitantes deverao ser:

a) apresentadas em papel que identifiqgue cada licitante, ter suas paginas numeradas sequencialmente e redigidas em
lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras;

b) datadas e assinadas nos documentos por quem detenha poderes de representagdo da licitante na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado;

¢) elaboradas em trés documentos distintos, descritos nos Anexos IV —A, IV-Be IV -C.

12.2  Alicitante devera apresentar Proposta de Pregos Sujeitos a Valoragao, a ser elaborada apenas com as informacdes
constantes do modelo do Anexo IV — A deste Edital.

12.3 A licitante devera apresentar Declaracdo de que a elaboracédo de sua Proposta foi feita de forma independente,
nos termos do modelo constante do Anexo IV — B deste Edital.

12.3.1 Adeclaragédo do item 12.3 devera ser feita sob as penas da lei, sendo responsavel a empresa e o responsavel legal
que a assinou, administrativa, civil e criminalmente, caso seja descoberto que ndo representa aquilo que expressa.

12.4  Alicitante devera elaborar Declaracéo, nos termos do modelo constante do Anexo IV — C deste Edital, na qual:

a) Comprometer-se-a a envidar esfor¢os no sentido de obter as melhores condi¢des nas negociagdes comerciais junto a
fornecedores de servicos especializados e veiculos, quando for o caso, transferindo a Secretaria Municipal de
Comunicagado as vantagens obtidas;

b) Informara que os tributos e a totalidade dos encargos fiscais, trabalhistas, previdenciarios incidentes sobre o contrato,
serdo de sua inteira responsabilidade, sendo também de sua inteira responsabilidade, os custos com transporte e seguro,
quando for o caso;

¢) Informarda que também se responsabiliza pelos encargos comerciais decorrentes da execugdo contratual e que
respeitara os prazos contratuais referentes ao repasse de valores lhes confiados pela Secretaria de Comunicacao e devidos
aos terceiros prestadores de servigos especializados e aos veiculos de comunicagao;

d) Informara estar ciente e de acordo com as disposi¢cdes alusivas a direitos autorais estabelecidos na Clausula Décima
da Minuta de Contrato (Anexo — VIII);

e) Informara estar ciente e de acordo com o disposto da Clausula Décima Terceira da Minuta de Contrato constante do
Anexo VIl deste edital, que trata das san¢fes administrativas pelo descumprimento das obriga¢des assumidas.

12.5 Os precos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante e ndo lhe assistira o direito de pleitear, na
vigéncia dos contratos a serem firmados, nenhuma alteracéo, sob a alegagdo de erro, omissao ou qualquer outro pretexto.

13. VALORAGAO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

13.1 As Propostas de Precos das licitantes classificas no julgamento das Propostas Técnicas serdo analisadas quanto ao
atendimento das condi¢des estabelecidas neste Edital e em seus anexos.
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13.2 Sera desclassificada a Proposta de Precos que apresentar precos baseados em outra Proposta ou que contiver
qualquer item condicionante para a entrega dos servicos.

13.3 Os quesitos a serem valorados s&o os integrantes do subitem 1.1 da Proposta de Precos da licitante, cujo modelo
constitui o Anexo IV-A, ressalvado que, nos termos do artigo 59, inciso Ill da Lei 14.133/21 ndo_seré aceito:

a) Desconto inferior a 30% (trinta por cento) em relagdo aos pregos previstos na tabela referencial de Custos Internos
do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do ES a titulo de ressarcimento dos custos internos dos servigos
executados pela licitante, referentes;

b) Percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento) incidente sobre os precos de servicos especializados
prestados por fornecedores referentes ao planejamento e a execucéo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagao
e de geragdo de conhecimento pertinentes a execugdo do contrato, bem como incidente sobre os precos de servigos
especializados prestados por fornecedores, referentes a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicagao publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias;

c) Percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento) incidente sobre os pregos de servigos especializados
prestados por fornecedores, referentes a produgédo e a execugéo técnica de peca e ou material.

d) Percentual de remuneragéo superior a 20% (vinte por cento) incidente sobre veiculagdo de midia digital intermediada
pela licitante, que ndo proporcione a agéncia o desconto de agéncia concedido por veiculos de divulgacao.

13.4 Se houver divergéncia entre o preco expresso em algarismos e 0 expresso por extenso, a Comissao Permanente de
Licitagdo considerara o prego por extenso.

13.5 A Nota da Proposta de Pregco (NPP) sera apurada conforme a metodologia especificada nos itens seguintes.

13.6 A Comissdo Temporaria de Contratagdo de Bens e Servigos Especiais calcular4 os pontos de cada quesito a ser
valorado conforme a seguinte tabela:

Quesitos - Descontos / Honorarios Pontos (P)
Percentual de desconto sobre os custos dos servigos previstos na alinea
"a" da proposta de prego — anexo IV-A
Percentual de honorarios incidente sobre os precos previstos na alinea
"b" da proposta de prego — anexo IV-A
Percentual de honorarios incidente sobre os precos previstos na alinea P3 =2,0 x (10,0 — Honorério
"c" da proposta de preco — anexo IV-A proposto)
Percentual de honorarios incidente sobre os precos previstos na alinea
"d" da proposta de pre¢o — anexo IV-A
Para efeitos de célculo dos pontos de cada licitante, os termos "desconto" e "honorarios" serédo substituidos nas
formulas da coluna pontos pela respectiva porcentagem constante de sua planilha de Precos Sujeitos g
Valoracéo, sem o simbolo "%".

P1 =1,0 x desconto

P2 = 2,0 x (5,0 — Honorério proposto)

P4 = 5,0 x (8 — Honorario proposto)

13.6.1 A NPP respondera a soma algébrica dos pontos obtidos nos quesitos constantes na tabela referida no item 13.6,
como segue:

NPP = P1 + P2 + P3 + P4

13.6.2 Se houver divergéncia entre o valor em algarismo e o valor por extenso, constante na proposta, prevalecera o valor
por extenso.

13.6.3 A Proposta de Pregos que obtiver a maior pontuagdo sera considerada como a de menor preco.

14. JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS

14.1 O julgamento final das Propostas Técnica e de Preco desta concorréncia sera feito de acordo com o rito previsto na
Lei Federal n. 14.133/2021 para o tipo técnica e prego.
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14.2 A Nota Final (NF) sera calculada com duas casas decimais e obtida pela seguinte férmula:

NF = (NPT X 7) + (NPP X 3)

14.3  Se ap6s a apuragdo das notas houver empate(s) que impega(m) a identificacéo automatica da licitante mais bem
classificada, sera classificada a agéncia que obtivera maior pontuacdo, sucessivamente nos quesitos Plano de
Comunicagao Publicitaria, Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo.

14.3.1 Se, apds adotada a regra do item 14.3 persistir (em) o(s) empate(s) o desempate seguira o previsto no art. 60, da
Lei 14.133/2021 e, sucessivamente, se necessario, sera feito por sorteio, a ser realizado em ato publico marcado pela
Comissdo Temporaria de Contratagdo de Bens e Servigos Especiais, cuja data sera divulgada na forma do item 20 deste
Edital, e para o qual serdo convidadas todas as licitantes.

14.3.2 A Comisséo de Licitagdo podera negociar condigbes mais vantajosas com os proponentes que ofertaram as
melhores propostas.

14.3.3 Serad convocado o licitante subsequente, respeitado o ordenamento prévio, quando o licitante anterior for

desclassificado ou inabilitado.

15. ENTREGA E FORMA DE APRESENTAGCAO DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

15.1 Os documentos de habilitagdo deverdo ser entregues a Comissdo Temporéaria de Contratagdo de Bens e Servigos
Especiais apenas pelas licitantes classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de Preco, na sesséo a ser
realizada para esse fim.

15.1.1 Os documentos de habilitagdo deverdo estar acondicionados no Invélucro n° 5, que devera estar fechado e
rubricado no fecho, com a seguinte identificagao:

INVOLUCRO 5

CONCORRENCIA N°.......... o e (Mencionar o n° e ano)
PROCESSO ADMINISTRATIVO n° ..........

DOCUMENTO DE HABILITAQAO

O Invélucro 5 devera ser opaco, identificado com denominagao social e o cadastro no CNPJ da Licitante.

15.1.2 O Invélucro n®5 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem adequada as caracteristicas
de seu contetdo, desde que inviolavel, quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

15.1.3 Os documentos de Habilitagdo deverdo ser acondicionados em caderno Unico, todas as suas paginas numeradas
e rubricadas por representante legal da licitante e deverdo ser apresentados alternativamente: em original, em cépia
autenticada por cartério competente, sob a forma de publicagcéo em érgédo da imprensa oficial ou em cépia ndo autenticada,
desde que seja exibido o original, para conferéncia pela Comissédo Temporaria de Contratacdo de Bens e Servigos
Especiais, no ato da abertura dos documentos de Habilitacdo, ou acompanhada de declaragdo de autenticidade por
advogado, sob sua responsabilidade pessoal. S6 seréo aceitas copias legiveis, que oferecam condi¢des de analise por
parte da Comiss@o Temporaria de Contratacéo de Bens e Servigos Especiais.

15.2 Para se habilitar, a licitante devera apresentar a documentagéo na forma prevista nos itens seguintes:
15.2.1 DOCUMENTOS DE HABILITA(;AO FISCAL, SOCIAL E TRABALHISTA:

15.2.1.1 Prova de inscricdo no Cadastro de Pessoas Fisicas (CPF) ou no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas
(CNPJ);

15.2.1.2 Prova de inscricdo no cadastro de contribuintes estadual e/ou municipal, se houver, relativo ao domicilio ou sede
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do licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto contratual;
15.2.1.3 Certificado de regularidade do FGTS, emitido pela Caixa Econémica Federal;

15.2.1.4 Certiddes de regularidade com a Fazenda Federal (Certiddo Conjunta de Débitos relativos a Tributos Federais e
a Divida Ativa da Unido e Certiddo relativa a Contribuigdes Previdenciarias); Fazenda Estadual (inclusive do Estado do ES
paro licitantes sediados em outro Estado da Federag&o); e Fazenda Municipal da sede da Empresa e do Municipio da
Serra;

15.2.1.5 Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT), instituida pela Lei Federal n® 12.440/2011;
15.2.1.6 Declaracédo do cumprimento do disposto no inciso XXXIII do art. 7° da Constituicdo Federal.
15.2.2 DOCUMENTOS DE HABILITACAO ECONOMICO-FINANCEIRA:

15.2.2.1 Certidao Negativa de Faléncia, expedida pelos Cartérios Distribuidores competentes da sede da pessoa juridica,
datada dos ultimos 90 (noventa) dias, ou que esteja dentro do prazo de validade expresso na prépria certidao.

a) Caso a licitante se encontre em processo de recuperacéo judicial ou extrajudicial, deverdo ser cumpridos, por meio

da documentacao apropriada, os seguintes requisitos, cumulativamente:

I. Cumprimento de todos os demais requisitos de habilitacdo constantes neste Edital;

Il.  Sentenga homologatéria do plano de recuperagao judicial e/ou Certiddo da Instancia Judicial Competente Atestando
a Capacidade Econémica-Financeira da Empresa em Recuperagéo;

Ill. Certidao de Recuperagéo Judicial.

15.2.2.2 A habilitacdo econdmico-financeira visa a demonstrar a aptiddo econdmica do licitante para cumprir as
obrigagdes decorrentes do futuro contrato, devendo ser comprovada de forma objetiva, por coeficientes e indices
econdmicos previstos no edital, devidamente justificados no processo licitatério, e sera restrita a apresentagdo da seguinte
documentacéao:

I. Balango patrimonial, demonstracéo de resultado de exercicio e demais demonstra¢des contabeis dos 2 (dois) ultimos
exercicios sociais e ao Ultimo exercicio, no caso de a pessoa juridica ter sido constituida h4 menos de 2 (dois) anos:

a) Termo de Abertura;

b) Termo de Encerramento;

c) Balanco Patrimonial, e

d) Demonstracéo de Resultado do Exercicio.

e) A boa situagao financeira da licitante sera verificada nos seguintes moldes:

1.0 indice de Liquidez Corrente corresponde ao quociente da diviso do Ativo Circulante pelo Passivo Circulante, conforme
abaixo:

Ativo Circulante
ILC =

Passivo Circulante

Il. O indice de Liquidez Geral corresponde ao quociente da divisdo da soma do Ativo Circulante com Realizavel a Longo
Prazo pela soma do Passivo Circulante com o Exigivel a Longo Prazo, conforme abaixo:

Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo
ILG =

Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

IV. O indice de Solvéncia Geral, correspondente ao quociente do Ativo Total pela soma do Passivo Circulantecom o
Passivo Né&o Circulante, conforme abaixo:

Ativo Total
I1ISG=
PassivoCirculante+Passivo Nao Circulante*

*Equivalente ao Exigivel a Longo Prazo — ELP (art. 180 da Lei n°® 6.404/1976, com a redagao dada pela Lei n® 11.941/2009).
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15.2.2.3 Sera habilitada a empresa que apresentar:

I. Indice de Liquidez Corrente — igual ou maior que 1,0;
Il. indice de Liquidez Geral — igual ou maior que 1,0;

1. indice de Solvéncia Geral — igual ou maior que 1,0.

15.2.2.4 As empresas que apresentarem resultado menor que 01 (um), em qualquer dos indices estabelecidos no item
acima, deverdo comprovar Capital Social ou Patriménio Liquido, no minimo de 10% (dez) por cento da soma dos valores
ESTIMADOS dos lotes arrematados, conforme determina a Lei n° 14.133/2021, devendo a comprovacdo ser feita
relativamente & data da apresentacéo da proposta, na forma da lei.

15.2.3 DOCUMENTOS DE QUALIFICAGAO TECNICA:
15.2.3.1 Para a comprovagado de Qualificagdo Técnica o licitante devera entregar:

15.2.3.1.1 Declaracédo(des), expedida(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito plblico ou privado, que ateste(m) que a
licitante prestou a(s) declarante(s) servigos compativeis com os do objeto desta Concorréncia, representados, no minimo,
pelas atividades descritas no item 4.1 deste Edital;

15.2.3.1.2 Certificado de qualificagéo técnica de funcionamento, emitido pelo Conselho Executivo das Normas-Padrao
(CENP) ou por entidade equivalente legalmente reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condi¢des técnicas de
agéncias de propaganda, conforme disposto no §1° do art. 4° da Lei n® 12.232/2010;

15.2.3.1.2.1 Certificado de Qualificagdo Técnica de Funcionamento emitido para a matriz da agéncia valera para a filial;
€,

15.2.3.1.2.2 O documento obtido no site do CENP ou da entidade equivalente terd sua validade verificada pela Comissao
Temporaria de Contratagéo de Bens e Servigos Especiais.

16. ANALISE DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

16.1 A Comissao Temporaria de Contratacdo de Bens e Servi¢cos Especiais analisara os documentos de Habilitacdo e
julgara habilitadas todas as licitantes que atenderem integralmente aos requisitos de habilitagédo exigidos neste Edital e em
Seus anexos.

16.2 Se nenhuma licitante restar habilitada, a Comissdo Especial de Licitagdo reabrira a fase de Habilitagdo, com nova
convocacdo de todas as licitantes classificadas no julgamento final das Propostas para apresentar os respectivos
documentos, no prazo de 8 (oito) dias Uteis, em atengdo aos principios da eficacia e da economicidade, mantidas, neste
caso, todas as condigc8es preestabelecidas.

16.3 Para a analise da habilitagao das licitantes, também seréo realizadas consultas ao Cadastro Nacional de Empresas
Idéneas e Suspensas (CEIS), no Portal da Transparéncia mantido pela Controladoria-Geral da Unido (CGU); ao Cadastro
Nacional de Condenages Civeis por Ato de Improbidade Administrativa, disponivel no Portal do Conselho Nacional de
Justica (CNJ), ao Cadastro de Fornecedores Impedidos de Licitar e no Cadastro unificado no Portal Nacional de
Contrata¢des Publicas (PNCP).

17. DA COMISSAO TEMPORARIA DE CONTRATACAO DE BENS E SERVICOS ESPECIAIS E DA
SUBCOMISSAO DE TECNICA

17.1  Esta concorréncia sera processada e julgada pela Comissdo Temporéria de Contratacdo de Bens e Servigos
Especiais, com excegéo da analise e julgamento das Propostas Técnicas.

17.2  As comissdes de licitagdo e subcomissdes técnicas para contratagdo de servigos de publicidade e comunicagao
serdo compostas e escolhidas na forma do art. 10, da Lei Federal n®. 12.232/2010.

a) As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica, composta por membros que sejam
formados em comunicagéo, publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas areas.

17.2.1 E vedada a participagéo simultanea de um mesmo membro na Comiss&o Temporéria de Contratacéo de Bens e
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Servigos Especiais e na Subcomissdo Técnica, nos termos do §1° do art. 37 da Lei Federal n° 14.133/2021, a fim de
preservar a imparcialidade no julgamento das propostas técnicas.

17.3  Aescolha dos membros da Subcomisséo Técnica dar-se-a por sorteio, em sesséo publica, entre os nomes de uma
selecdo que terd, no minimo, o triplo do nimero de integrantes da subcomisséo, e todos serdo previamente cadastrados
pela Secretaria Municipal de Comunicag&o.

17.3.1 Arelagdo dos nomes referidos no item 17.3 deste Edital sera publicada pela Comisséo Temporaria de Contratagao
de Bens e Servigos Especiais no site https://www.serra.es.gov.br/, em prazo nao inferior a 10 (dez) dias da data em que
sera realizada a sesséo publica marcada para o sorteio.

17.3.2 O sorteio sera processado pela Comissdo Temporaria de Contratacéo de Bens e Servigos Especiais, de modo ao
preenchimento das vagas da Subcomissédo Técnica, de acordo com a proporcionalidade do nimero de membros que
mantenham ou néo vinculo com o Poder Executivo do Municipio da Serra, nos termos dos itens 17.2, 'a’, e 17.3.

17.3.3 Arelagédo prevista no item 17.3 deste Edital contera, separadamente, os nomes dos que mantém e os dos que ndo
mantém vinculo com o Poder Executivo do Municipio da Serra.

17.4  Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sesséo publica destinada ao sorteio, qualquer interessado podera impugnar
pessoa integrante da relagcdo a que se referem os itens 17.3 e 17.3.1, mediante a apresentagdo a Comissao Temporaria
de Contratacéo de Bens e Servigcos Especiais de justificativa para a exclusao.

17.5 Admitida a impugnac&o, o impugnado tera o direito de abster-se de atuar na Subcomissao Técnica, declarando-se
impedido ou suspeito, antes da decisdo da autoridade competente.

17.6 A abstengdo do impugnado ou o acolhimento da impugnac&o, mediante decisdo fundamentada da autoridade
competente, implicara, se necessario, a elaboragéo e a publicacédo de nova lista, sem o nome impugnado.

17.7  Sera necessario publicar nova relagédo se o numero de membros mantidos depois da impugnacao restar inferior ao
minimo exigido no item 17.3.

17.8 SO sera admitida nova impugnagao a nome que vier a completar a relagdo anteriormente publicada.

17.9 A sessdo publica para o sorteio sera realizada apés a decisdo motivada da impugnacéo, em data previamente
designada, garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto neste Edital e a possibilidade de fiscalizagdo do sorteio
por qualquer interessado.

18. PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

18.1  Serdo realizadas sessdes publicas, de acordo com os procedimentos previstos neste Edital e na legislacado, das
quais serdo lavradas as atas circuncidadas dos atos e fatos dignos de registro, assinadas eletronicamente pelos membros
e pelos representantes das licitantes presentes.

18.2 A participagdo de representante de qualquer licitante dar-se-4 mediante a prévia entrega de documento habil,
conforme estabelecido previamente neste Edital.

18.3  Os representantes das licitantes presentes poderdo nomear comissdo constitutiva de alguns entre eles para, em
seu nome, tomar conhecimento e rubricar as Propostas e documentos de Habilitagdo nas sessdes publicas.

18.4 A Comissédo Temporéria de Contratacéo de Bens e Servigos Especiais e a Subcomisséo Técnica, conforme o caso,
cuidaréo para que a interpretacdo e aplicacdes das regras estabelecidas neste edital e em seus Anexos busquem o
atingimento das finalidades da licitag&o, evitando-se o apego a formalismos exagerados, irrelevantes ou desarrazoados,
gue ndo contribuam para assegurar a contratacdo da proposta mais vantajosa e a igualdade de oportunidade de
participacéo dos interessados.

18.5 A Comissdo Temporaria de Contratagdo de Bens e Servigos e a Subcomisséao técnica, conforme o caso, poderao,

no interesse da Secretaria Municipal de Comunicagao, relevar aspectos puramente formais nas Propostas Técnicas e de
Preco e nos documentos de Habilitagdo apresentados pelas licitantes, desde que ndo comprometam a lisura e o carater
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competitivo desta concorréncia.

18.6  Os integrantes da Subcomissdo Técnica ndo poderdo participar das sessdes de recebimento e abertura dos
invélucros com as Propostas Técnica e de Pregos.

18.7 O julgamento das Propostas Técnicas e de Precos e o julgamento final deste certame serdo efetuados
exclusivamente com base nos critérios especificados neste Edital.

18.8  Antes do aviso oficial do resultado da proposta técnica, ndo serdo fornecidas, a quem quer que seja, quaisquer
informacdes referentes a andlise, avaliagdo ou comparagédo entre as propostas.

18.9  Qualquer tentativa do licitante influenciar a Comissdo Temporaria de Contratagdo de Bens e Subcomisséo Técnica
no processo de julgamento das Propostas resultara na sua desclassificagao.

18.10 A Comissdo Temporaria de Contratacédo de Bens Servigos e podera alterar as datas ou as pautas das sessoes, ou
mesmo suspendé-las, em funcéo do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis.

18.11 Se os Involucros das licitantes desclassificadas ou inabilitadas ndo puderem ser devolvidos nas sessées publicas,
ficardo a disposicdo das interessadas por 30 (trinta) dias Uteis, contados do encerramento desta concorréncia - apés
transcorrer o prazo para interposi¢cao de recurso contra o resultado final da licitagdo ou ter havido a sua desisténcia ou,
ainda, terem sido julgados os recursos interpostos. Decorrido esse prazo sem que sejam retirados, a Secretaria Municipal
de Comunicagao providenciara sua destruigéo.

Primeira Sessao
18.12 A primeira sessédo publica sera realizada no dia, hora e local previstos neste Edital e terd a seguinte pauta inicial:

a) ldentificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido no item 8.1 deste Edital;
b) receber os Involucros n° 1, n°2, n°3en° 4; e
c) conferir se esses Involucros estdo em conformidade com as disposi¢fes deste Edital.

18.12.1 O Involucro n° 1, com o Plano de Comunicagdo Publicitaria - via ndo identificada, s6 sera recebido pela
Comisséo Temporaria de Contratacéo de Bens e Servigos Especiais se:

a) ndo estiver identificado;

b) ndo apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificacdo da licitante antes da abertura do
Invélucro n® 2;

¢) ndo estiver danificado ou deformado pelas pegas, material e ou demais documentos acondicionados de modo a
possibilitar a identificagédo da licitante antes da abertura do Invélucro no 2;

d) n&o estiver acondicionado em Invoélucro diferente do fornecido pela Secretaria Municipal de Comunicagéo.

18.12.1.1 Ante a ocorréncia de qualquer das hipéteses previstas nas alineas "a", "b", "c" e “d” do item 18.12.1, a Comisséo
Temporaria de Contratacdo de Bens e Servicos Especiais ndo recebera o Involucro n° 1, o que também a impedira de
receber os demais Invélucros da mesma licitante.

18.12.2 A primeira sessdo prosseguira com a seguinte pauta basica:

a) rubricar, no fecho, sem abri-los, os Invélucros n° 2 e n° 4, que permaneceréo fechados sob a guarda e responsabilidade
da Comisséo Temporaria de Contratacéo de Bens e Servigos Especiais, e separa-los dos Invélucros n° 1 e n° 3;

b) retirar e rubricar o contetdo dos Invélucros n° 1;

c) abrir os Invélucros n° 3 e rubricar seu contetdo;

d) colocar a disposi¢do dos representantes das licitantes, para rubricar e examinar, os documentos que constituem os
Invélucros n° 1 e n° 3;

e) informar que as licitantes serdo convocadas para a proxima sessao por meio eletrénico.

18.12.2.1 A Comissao Temporaria de Contratacdo de Bens e Servicos Especiais, antes do procedimento previsto na
alinea "b" do item 18.12.2, adotara medidas para evitar que seus membros e/ou 0s representantes das licitantes possam,
ainda que acidentalmente, identificar a autoria de algum Plano de Comunicag&o Publicitaria.

18.12.2.2 Se, ao examinar e/ou rubricar os contetidos dos Invélucros n°1 e n°3, a Comissdo Temporaria de Contratagao

de Bens e Servigos Especiais e/ou os representantes das licitantes constatarem ocorréncia(s) que possibilite(m),
inequivocamente, a identificacéo da autoria do Plano de Comunicagéo Publicitaria, a Comissdo Temporaria de Contratagao
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de Bens e Servigos Especiais desclassificara a licitante e ficara de posse de todos os seus Invélucros até que expire o
prazo para recursos relativos a essa fase.

18.12.3 A Comissdo Temporéaria de Contratagédo de Bens e Servigcos Especiais ndo lancard nenhum cédigo, sinal ou
marca nos Invélucros n° 1 nem nos documentos que compdem a via ndo identificada do Plano de Comunicagéo Publicitaria.

18.12.4 Abertos os Involucros n° 1 e n° 3, as licitantes ndo poderdo desistir de suas Propostas, a ndo ser por motivo
justo, decorrente de fato superveniente, e aceito pela Comissédo Temporaria de Contratagdo de Bens e Servicos Especiais.

18.12.5 Se houver desisténcia expressa de todas as licitantes do direito de recorrer em relagdo as decis6es tomadas
pela Comissédo Temporaria de Contratagéo de Bens e Servigos Especiais na primeira sesséo, os procedimentos de licitagao
terdo continuidade de acordo com o previsto no item 18.12.6 e seguintes. Caso contrario, a Comissdo Temporaria de
Contratacéo de Bens e Servigos Especiais divulgara o resultado das decisdes na forma do item 20, abrindo-se o prazo de
3 (trés) dias Uteis para a interposicéo de recursos.

18.12.6 N&o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos
interpostos, serdo adotados 0s seguintes procedimentos:

a) encaminhamento, pela Comissao Temporaria de Contratagdo de Bens e Servigos Especiais a Subcomissao Técnica,
dos Invélucros n° 1, com as vias nao identificadas do Plano de Comunicag&o Publicitaria;

b) analise individualizada e julgamento, pela Subcomisséo Técnica, das vias néo identificadas do Plano de Comunicagao
Publicitaria, de acordo com os critérios especificados neste Edital;

c) elaboragéo e encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica a Comisséo Temporaria de Contratagdo de Bens e Servigos
Especiais, da ata de julgamento dos Planos de Comunicagdo Publicitaria, de planilha com as pontuagdes e de justificativa
escrita das razdes que as fundamentaram em cada caso;

d) encaminhamento, pela Comissdo Temporaria de Contratagdo de Bens e Servigos Especiais a Subcomissdo Técnica,
dos Invélucros n° 3, com a Capacidade de Atendimento, o Repertério e os Relatos de Solucdes de Problemas de
Comunicacéo;

e) andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissédo Técnica, da Capacidade de Atendimento, do Repertério e dos
Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicagéo, de acordo com os critérios especificados neste Edital;

f) elaboragdo e encaminhamento, pela Subcomisséo Técnica a Comissao Temporéria de Contratagdo de Bens e Servigos
Especiais, da ata de julgamento das Propostas referentes a Capacidade de Atendimento, ao Repertério e aos Relatos de
SolugBes de Problemas de Comunicagédo, de planilha com as pontuacdes e de justificativa escrita das razdes que as
fundamentaram em cada caso.

18.12.6.1 Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com base no item 11.12 deste Edital, a Subcomissédo Técnica
atribuird pontuagdo a cada quesito ou subqguesito da Proposta, conforme as regras previstas neste Edital, e langara sua
pontua¢do em planilhas que ficardo acondicionadas em Involucro fechado e rubricado no fecho pelos membros da
Subcomisséo Técnica, até que expire recursos relativos a essa fase.

18.12.6.1.1 O disposto no item precedente nao se aplica aos casos em que o descumprimento de regras previstas neste
Edital resulte na identificagcdo da licitante antes da abertura dos Invélucros n° 2.

18.12.7 As planilhas previstas nas alineas "c" e "f* do item 18.12.6 conterdo, respectivamente, as pontua¢des de cada
membro para cada subquesito do Plano de Comunicacado Publicitaria de cada licitante e as pontuages de cada membro
para os quesitos Capacidade de Atendimento. Repertério e Relatos de SolugGes de Problemas de Comunicagéo de cada
licitante.

Segunda Sesséo

18.13 ApoOs receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas (Invélucros n°l e n°3), respectivas planilhas de
julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomisséo Técnica, a Comissdo Temporéria de Contrata¢éo de Bens
e Servigos Especiais convocard as licitantes, na forma do item 20 deste Edital, para participar da segunda sessé&o publica,
com a seguinte pauta basica:

a) ldentificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenca;

b) abrir os Invélucros n° 2;

c) cotejar as vias ndo identificadas (Invélucro n° 1) com as vias identificadas (Invélucro n° 2) do Plano de Comunicagdo
Publicitaria, para identificacdo de sua autoria;

d) elaborar planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada quesito de cada Proposta Técnica;
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e) proclamar o resultado do julgamento geral da Proposta Técnica, com a indicagédo das licitantes classificadas e das
desclassificadas, em ordem decrescente de pontuagéo, abrindo-se prazo de 3 (trés) dias Uteis para interposigdo de recurso.

18.13.1 Além das demais atribui¢cdes previstas neste Edital, cabera a Subcomissédo Técnica manifestar-se em caso de
eventuais recursos de licitantes, relativos ao julgamento das Propostas Técnicas, se solicitado pela Comissdo Temporaria
de Contratacéo de Bens e Servigcos Especiais.

Terceira Sessao

18.14 Na&o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos
interpostos, a Comiss@o Temporéria de Contratacdo de Bens e Servigos Especiais convocara as licitantes classificadas na
Proposta Técnica, na forma do item 20 deste Edital, para participar da terceira sesséo publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenca;

b) abrir os Invélucros n° 4, com a Proposta de Prego cujos documentos serdo rubricados pelos membros da Comisséao
Temporaria de Contratagdo de Bens e Servigos Especiais e pelos representantes das licitantes presentes ou por comissao
por eles indicada,

c) colocar a disposicao dos representantes das licitantes, para exame dos documentos integrantes dos Invélucros n° 4;

d) analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias deste Edital para a elaborag&o das Propostas de Pregos e julga-
las de acordo com os critérios nele especificados;

e) Informar gue o resultado do julgamento da Proposta de Preco e do julgamento final das propostas sera publicado na
forma do item 20 deste Edital, com a indicagdo da ordem de classificacéo, abrindo-se prazo de 3 (trés) dias Uteis para
interposicéo de recurso.

Quarta Sessao

18.15 Na&o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos
interpostos, a Comissédo Temporaria de Contratacédo de Bens e Servigos Especiais convocara as licitantes classificadas no
julgamento final, para participar da quarta sessao publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenca;

b) receber e abrir os Invélucros n° 5, cujos documentos serdo rubricados pelos membros da Comissdo Temporéria de
Contratacéo de Bens e Servicos Especiais e pelos representantes das licitantes presentes ou por comissédo por eles
indicada;

c) analisar a conformidade dos documentos de Habilitagdo com as condi¢des estabelecidas neste Edital e na legislagao
em vigor;

d) colocar a disposicao dos representantes das licitantes, para exame, os documentos integrantes dos Invélucros n° 5,

e) informar:

e.1l) que o resultado da habilitagdo serd publicado na forma do item 20 deste Edital, com a indicagdo das licitantes
habilitadas e inabilitadas, abrindo-se prazo de 3 (trés) dias Uteis para interposi¢cao de recurso;

e.2) que ser4 publicado na forma do item 20 deste Edital o nome de uma (uma) licitante vencedora desta concorréncia,
caso nao tenha sido interposto recurso na fase de habilitacdo, ou tenha havido a sua desisténcia ou, ainda, tenham sido
julgados os recursos interpostos.

19. ADJUDICAGAO E HOMOLOGAGAO

19.1 Nao tendo sido interposto recurso apds a fase de habilitagdo, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo
sido julgados os recursos interpostos, o Secretario de Gestdo e Planejamento, juntamente com o Secretario de
Comunicagao, adjudicara o seu objeto a 01 (uma) licitante vencedora e homologara o resultado desta concorréncia.

20. DIVULGAGAO DOS ATOS LICITATORIOS

20.1 Ajuizo da Comisséo Temporéria de Contratacdo de Bens e Servi¢os Especiais, todas as decisdes referentes a esta
concorréncia poderao ser divulgadas conforme a seguir, ressalvadas aquelas cuja publicagcéo no Diario Oficial do Estado
do Espirito Santo é obrigatodria:

20.1.1 Nas sessoes de abertura dos invélucros;

20.1.2 Por qualquer outro meio que permita a comprovacéo inequivoca do recebimento da comunicacéo pelas licitantes;

28

Rua Maestro Antonio Cicero, n° 111 — Cagaroca, Serra/ES — Serra/ES — 3291-2006/2007/2008

ctbs.segeplan@serra.es.qov.br



mailto:ctbs.segeplan@serra.es.gov.br

* 1% SERRA 1 &
@ PREFEITURA MUNICIPAL DA

CONTRATAGAO DE SERVIGOS DE PUBLICIDADE PRESTADOS POR INTERMEDIO DE
AGENCIAS DE PROPAGANDA

20.1.3 No Portal Nacional de Contratagdes Publicas (PNCP), no caso da pratica de atos exigidos pela Lei n. 14.133/2021.

21. RECURSOS ADMINISTRATIVOS

21.1 Qualquer licitante podera manifestar de forma imediata e motivada a inteng&o de recorrer, sob pena de precluséo,
em relagdo as fases de julgamento e habilitagdo, possuindo o prazo de 3 (trés) dias Uteis para apresentacéo das razées
recursais apds a formalizagédo do término da etapa que antecede a adjudicagao.

21.2 Os recursos serdo interpostos em peticdo escrita, a ser protocolizada, preferencialmente, (pelo Prefeitura Sem
Papel), com uso de certificagédo digital ICP-Brasil, dirigida & autoridade que tiver editado o ato ou proferido a deciséo
recorrida, que, se ndo reconsiderar o ato ou a decisdo no prazo de 3 (trés) dias Gteis, encaminhara o recurso com a sua
motivagéo a autoridade superior, a qual devera proferir sua decisdo no prazo maximo de 10 (dez) dias (teis, contado do
recebimento dos autos.

21.3 Os demais licitantes ficardo desde logo intimados para apresentar contrarrazdes ao recurso no prazo de 3 (trés) dias
Uteis contados do término do prazo de apresentacdo das razes do recorrente, exclusivamente por meio eletrdnico e
assinadas com uso de certificacao digital ICP-Brasil.

21.4 Nao seréa conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou subscrito por representante nao habilitado legalmente
ou néo identificado no processo como representante da licitante.

21.5 A nao apresentagdo das razdes recursais no prazo fixado implicara a decadéncia do direito de recorrer.
21.6 As razdes e as contrarrazdes de recurso que nédo forem apresentadas conforme o disposto nos itens anteriores, ou
subscritas por representante nao habilitado ou ndo credenciado para responder pelo licitante, ndo serdo conhecidas pelo(a)

Agente de Contratagdo.

21.7 Os autos do processo de licitacdo poderdo ser acessados pelos interessados no sistema Prefeitura Sem Papel no
site https://prefeiturasempapel.serra.es.qov.br/.

21.8 O acolhimento do recurso implicara invalidagcdo apenas de ato insuscetivel de aproveitamento.

22. RECURSOS ORGAMENTARIOS

22.1 As despesas decorrentes da presente contratagdo correrdo a conta de recursos abaixo discriminada:
Gestdo/Unidade: Secretaria Municipal de Comunicagéo;

Classificagéo funcional: 04.131.0034.2.193

Natureza de Despesa: 3.3.90.39.90

Vinculo: 1.500.000.0000

UG: 20.

22.2 Os pagamentos referentes aos servigos executados e certificados serdo efetuados pela Secretaria de Municipal de
Comunicagdo, em conformidade com o disposto na Minuta do Contrato (Anexo VIII).

22.3 As faturas correspondentes aos servicos a serem executados deverdo ser emitidas pelo contratado em nome da
Secretaria de Municipal de Comunicagcao.

22.4 A Secretaria de Municipal de Comunicacao se reserva o direito de, a seu critério, utilizar ou ndo a totalidade dos
recursos previstos.

23. CONDIQOES PRE-CONTRATUAIS E CONTRATUAIS

23.1 As licitantes vencedoras terdo o prazo de até 20 (vinte) dias, contados a partir da convocagéo, para assinar o
respectivo instrumento de contrato, nos moldes da minuta que constitui 0 Anexo VIII deste Edital, e o prazo de até 30
(trinta) dias, contado a partir da data de assinatura do contrato, para apresentar a garantia prevista no item 24 deste Edital,

sob pena de configuragdo de inadimplemento sujeito a aplicacédo de penalidades.

23.2 O prazo para a assinatura do contrato podera ser prorrogado, a juizo da Secretaria de Comunicacao, a vista das
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justificativas que Ihe forem apresentadas pelas respectivas vencedoras.

23.3 Se as licitantes vencedoras ndo comparecerem, nos prazos estipulados para assinar os respectivos contratos e/ou
ndo apresentarem o comprovante da prestagdo da garantia contratual, a Secretaria de Comunicagdo podera convocar os
licitantes remanescentes, na ordem de classificagéo, para a celebracdo do contrato nas condi¢des propostas pelo licitante
vencedor.

23.4 O contrato para a execucao dos servicos objeto deste Edital terd duragao de 12 (doze) meses, contados a partir do
dia da sua assinatura, podendo ser prorrogado sucessivamente, mediante acordo entre as partes, respeitada a vigéncia
méxima de dez anos, desde que seja referendada a vantajosidade a Administracéo pela autoridade competente.

23.5 A Secretaria de Comunicacdo podera rescindir, a qualquer tempo, o contrato que vierem a ser assinados,
independentemente de interpelagédo judicial ou extrajudicial, sem que assista as contratadas qualquer espécie de direito,
nos casos previstos na Lei Federal n. 14.133/2021.

23.6 A rescisdo dos contratos acarretara independentemente de qualquer procedimento judicial ou extrajudicial por parte
da Secretaria de Comunicagdo, a retencdo dos créditos decorrentes dos contratos, limitada ao valor dos prejuizos
causados, além das sangdes previstas neste Edital e em lei, até a completa indeniza¢&o dos danos, conforme o caso.

23.7 A contratada poderé ser aplicadas as sancdes e penalidades previstas na Lei Federal n. 14.133/2021 e nho contrato
a ser firmado com a mesma.

23.8 Sera da responsabilidade da contratada o 6nus resultante de quaisquer agfes, demandas, custos e despesas
decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de qualquer de seus empregados, prepostos ou contratados.

23.9 Obrigam-se também a contratada por quaisquer responsabilidades decorrentes de acdes judiciais, inclusive
trabalhistas, que lhes venham a ser atribuidas por forga de lei, relacionadas com o cumprimento do presente Edital e do
contrato que vier a ser assinado.

23.10 A contratada, independentemente de solicitagdo, devera prestar esclarecimentos a Secretaria de Comunicagéo
sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados que as envolvam.

23.11 As contratadas s6 poderdo divulgar informagdes acerca da prestagdo dos servigos objeto desta concorréncia, que
envolva o nome da Secretaria de Comunicagdo, se houver expressa autorizacdo, observadas, ademais, as regras
contratuais e legais e de protecao de dados (Lei Federal n® 14.133/2021 e Lei Federal n°. 13.709/2018).

23.12 E vedado as contratadas caucionar ou utilizar os contratos resultantes da presente concorréncia para qualquer
operacao financeira.

23.13 As contratadas se obrigam a manter, durante toda a execugdo dos contratos, as condigbes de qualificagdo e
habilitagc@o exigidas nesta concorréncia e em vigéncia o Cadastro Unificado de Fornecedores da Prefeitura Municipal da
Serra, incluida a certificagdo de qualificagéo técnica de funcionamento de que trata o art. 4°, caput e seu § 1° da Lei n°
12.232/2010.

23.14 A Secretaria de Comunicagdo avaliara, bimestralmente, os servicos prestados pelas contratadas, nos termos do
item 7.10 da Clausula Sétima da Minuta de Contrato (Anexo VIII).

23.15 A CONTRATADA centralizard o comando da publicidade, objeto desta licitagdo, na Grande Vitéria /Espirito Santo.
A seu juizo, a contratada podera utilizar-se de suas matrizes ou de seus representantes em outros Estados ou Municipios
para servigos de criacédo e de producéo ou outros complementares ou acessorios que venham a ser necessarios, desde
que garantidas as condigfes previamente acordadas.

23.16 Integrardo os contratos a serem firmados, independentemente de transcricdo, as condicdes estabelecidas neste

Edital e em seus anexos, bem como os elementos apresentados pelas respectivas licitantes vencedoras que tenham
servido de base para o julgamento desta concorréncia.

24 GARANTIA DA EXECUGAO DOS SERVIGOS

24.1 A licitante, no prazo de 20 (vinte) dias, contados a partir da data de assinatura deste contrato, prestara garantia de
cumprimento das obrigagdes contratuais, no valor correspondente a 5% (cinco por cento) do valor estimado para a
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execucao dos servigos, conforme previsto no art. 96 da Lei Federal 14.133/2021.

24.2 Esse prazo podera ser prorrogado por igual periodo, a juizo da Secretaria de Comunicagao, a vista das justificativas
que lhe forem apresentadas pela licitante.

24.3 A inobservancia do prazo fixado para apresentacdo da garantia acarretara a aplicacéo de multa, nos termos do inciso
Il do subitem 13.5.3 da Clausula Décima Terceira da Minuta do Contrato — Anexo VIII.

24.4 O atraso superior a 30 (trinta) dias corridos, ap6s 0s prazos previstos nos subitens 24.1 e 24.2, autoriza a Secretaria
de Comunicag&o a promover a resciséo deste contrato por descumprimento ou cumprimento irregular de suas clausulas,
conforme dispdem o art. 115, 86° da Lei n°® 14.133/2021, sem prejuizo de outras sanc¢des previstas na Lei e neste contrato.

24.5 Cabera a licitante escolher uma das modalidades previstas no art. 96 da Lei n® 14.133/2021:

a) Caucdo em dinheiro ou titulos da divida publica emitidos sob a forma escritural, mediante registro em sistema
centralizado de liquidagao e de custddia autorizado pelo Banco Central do Brasil, e avaliados por seus valores econdmicos,
conforme definido pelo Ministério da Economia;

b) Seguro-garantia;

c) Fianga bancaria emitida por banco ou instituicdo financeira devidamente autorizada a operar no Pais pelo Banco
Central do Brasil.

24.6 Em se tratando de garantia prestada por meio de caugao em dinheiro, o deposito devera ser feito obrigatoriamente
na Caixa Econdmica Federal, conforme determina o art. 82 do Decreto n° 93.872/1986, a qual sera devolvida atualizada
monetariamente, nos termos do art. 100 da Lei 14.133/2021.

24.7 Se a opcao for pelo seguro-garantia:

a) A apdlice indicara a Secretaria de Comunicagdo como beneficiaria e deve ser emitida por instituigcdo autorizada pela
Superintendéncia de Seguros Privados (SUSEP) a operar no mercado securitario, que ndo se encontre sob regime de
direcéo fiscal, intervencéo, liquidacédo extrajudicial ou fiscalizacdo especial e que nédo esteja cumprindo penalidade de
suspenséo imposta pela autarquia;

b) Seu prazo de validade devera corresponder ao periodo de vigéncia deste contrato, acrescido de 90 (noventa) dias para
apuracéo de eventual inadimplemento da licitante — ocorrido durante a vigéncia contratual — e para a comunicagdo da
expectativa de sinistro ou do efetivo aviso de sinistro a instituicdo emitente, observados os prazos prescricionais
pertinentes;

c) A apdlice deve prever expressamente responsabilidade da seguradora por todas e quaisquer multas de carater
sancionatdrio aplicadas a licitante.

24.8 Se a opgéo for pela fianga bancéria, o instrumento de fianga deve:

a) Ser emitido por instituicdo financeira que esteja autorizada pelo Banco Central do Brasil a funcionar no Brasil e que
ndo se encontre em processo de liquidacado extrajudicial ou de intervencao da autarquia;

b) Ter prazo de validade correspondente ao periodo de vigéncia deste contrato, acrescido de 90 (noventa) dias para
apuracéo de eventual inadimplemento da licitante — ocorrido durante a vigéncia contratual — e para a comunicagdo do
inadimplemento a instituicdo financeira, observados os prazos prescricionais pertinentes;

c) Ter afirmacgédo expressa do fiador de que, como devedor solidario, fard o pagamento a Secretaria de Comunicagéao,
independentemente de interpelacdo judicial, caso o afiangado ndo cumpra suas obrigagdes;

d) Ter renlncia expressa do fiador ao beneficio de ordem e aos direitos previstos nos arts. 827 e 838 do Cadigo Civil
Brasileiro.

24.9 Se a opgéo for pelo titulo da divida publica, este devera:

a) Ter sido emitido sob a forma escritural, mediante registro em sistema centralizado de liquidagdo e de custddia
autorizado pelo Banco Central do Brasil;

b) Ser avaliado por seu valor econémico, conforme definido pelo Ministério da Fazenda.

24.10 A garantia, qualquer que seja a modalidade escolhida, assegurara o pagamento de:

I-  Prejuizos advindos do ndo cumprimento do objeto deste contrato e do ndo adimplemento das demais obrigagdes nele
previstas;

II- Prejuizos causados a Secretaria de Comunicagéo ou a terceiro, decorrentes de culpa ou dolo durante a execucao
deste contrato;

IlI- Multas moratérias e punitivas aplicadas pela Secretaria de Comunicagao a licitante; e

IV- ObrigagGes trabalhistas, fiscais e previdenciarias de qualquer natureza, ndo adimplidas pela licitante.
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24.10.1 A modalidade segura garantia somente sera aceita se contemplar todos os eventos indicados no subitem 24.7.

24.11 N&o serdo aceitos seguro-garantia ou fianca bancéaria que contenham clausulas contrarias aos interesses da
Secretaria de Comunicagéo.

24.12 Sem prejuizo das sancdes previstas em lei e neste contrato, a ndo prestagdo da garantia exigida implicara sua
imediata rescisao.

24.13 Se ovalor da garantia vier a ser utilizado, total ou parcialmente, no pagamento de qualquer obrigagdo vinculada a
este ajuste, incluida a indenizagdo a terceiros, a licitante devera proceder a respectiva reposi¢éo, no prazo méaximo de 10
(dez) dias uteis, contados da data do recebimento da notificagdo da Secretaria de Comunicagéo.

24.14  Se houver acréscimo ao valor deste contrato, a licitante se obriga a fazer a complementagéo da garantia no prazo
méaximo 10 (dez) dias Uteis, contados da data do recebimento da notificagdo da Secretaria de Comunicacao.

24.15 Na hip6tese de prorrogagdo deste contrato, a Secretaria de Comunicacdo exigird nova garantia, escolhida pela
licitante entre as modalidades previstas na Lei n® 14.133/2021.

24.16 O documento de constituicdo da nova garantia devera ser entregue a Secretaria de Comunicagao no prazo maximo
de 15 (quinze) dias, contados da data de assinatura do respectivo termo aditivo.

24.17 A garantia, ou seu saldo, sera liberada ou restituida, a pedido da licitante, no prazo de 90 (noventa) dias apds o
término do prazo de vigéncia deste contrato, mediante certificacédo, por seu gestor ou fiscal, de que os servigcos foram
realizados a contento e desde tenham sido cumpridas todas as obriga¢des aqui assumidas.

24.17.1 Na restituicdo de garantia realizada em dinheiro, seu valor ou saldo sera corrigido com base na variagdo do
indice Geral de Precos de Mercado (IGP-M) Coluna 7, publicado pela Revista Conjuntura Econdmica da Fundac&o Getlio
Vargas, ocorrida no periodo, ou por outro indice que o venha a substituir.

24.18 A qualquer tempo, mediante entendimento prévio com a Secretaria de Comunicagdo, podera ser admitida a
substituicdo da garantia, observadas as modalidades previstas no subitem 24.2 deste contrato.

24.18.1 Aceita pela Secretaria de Comunicagao, substituicdo da garantia sera registrada no processo administrativo por
meio de apostilamento.

25 REMUNERAGAO

25.1 Pelos servigos prestados, a LICITANTE serd remunerada conforme disposto nesta Clausula.

25.1.1 Honorarios de ............ % (ceeeeennn por cento), incidentes sobre os pregos comprovados e previamente autorizados
de servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e supervisdo da licitante, referentes a
producédo e a execucao técnica de pegas e ou material cuja distribuicdo ndo proporcione a licitante o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965, de que trata o item 9.1.

25.1.2 Esses honorarios serdo calculados sobre o prego efetivamente faturado, a ele ndo acrescido o valor dos tributos
cujo recolhimento seja de competéncia da LICITANTE.

25.1.3 Honorérios de ............ % (ceennee por cento), incidentes sobre os pregos comprovados e previamente autorizados
de servicos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e supervisdo da LICITANTE, referentes ao
planejamento e a execucéo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagéo e de geracéo de conhecimento pertinentes
a execucao deste contrato.

25.1.3.1 Esses honorérios seréo calculados sobre o preco efetivamente faturado, a ele ndo acrescido o valor dos tributos
cujo recolhimento seja de competéncia da licitante.

25.1.4 Honorérios de ............ %o (cenevene por cento), incidentes sobre os pregos comprovados e previamente autorizados
de servicos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagado e supervisao da licitante, referentes a criagao
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e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria destinadas a efeitos das mensagens, em
consonéancia com novas tecnologias.

25.1.4.1 Esses honorérios serdo calculados sobre o prego efetivamente faturado, a ele ndo acrescidos o valor dos tributos
cujo recolhimento seja de competéncia da licitante.

2515 ... % (ceeneee por cento) dos valores previstos na tabela referéncia de precos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado do Espirito Santo, a titulo de ressarcimento dos custos internos dos servicos executados pela
licitante.

25.2 Os layouts, roteiros e similares reprovados néo seréo cobrados pela licitante.

25.3 A licitante se compromete a apresentar, antes do inicio dos servigos, planilha detalhada com os valores previstos na
tabela referencial de pregos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Espirito Santo e com 0s precos
correspondentes a serem cobrados da referida tabela.

25.4 A licitante ndo fara jus a honorarios ou a qualquer outra remuneragdo sobre os custos de servigos realizados por

fornecedores referentes a producdo de pecas e materiais cuja distribuicdo lhe proporcione o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgagao.

25.5 Despesas com deslocamento de profissionais da licitante, de seus representantes ou de fornecedores por ela
contratados serdo de sua exclusiva responsabilidade.

25.6 A licitante ndo fara jus a nenhuma remuneracdo ou desconto de agéncia quando da utilizacéo, pela Secretaria de
Comunicagdo, de créditos que a este tenham sido eventualmente concedidos por veiculos de divulgagdo, em qualquer
acdo publicitaria pertinente a este contrato.

25.7 As formas de remuneracdo estabelecidas nesta clausula poderdo ser renegociadas no interesse da Secretaria de

Comunicac¢do, desde que haja consentimento expresso por parte da licitante, quando da renovagdo ou da prorrogagcao
deste contrato, o que devera ser justificado.

26 DESCONTO DE AGENCIA

26.1 Além da remuneragdo prevista na Clausula Oitava, a licitante fard jus ao desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgagdo, em conformidade com o art. 11 da Lei n® 4.680/1965 e com o art. 7° do Regulamento para Execucao
da Lei n® 4.680/1965, aprovado pelo Decreto n® 57.690/1966.

26.1.1 O desconto de que trata o subitem precedente é concedido a licitante pela concepc¢éo, execugéo e distribuicdo de
publicidade, por ordem e conta da Secretaria de Comunicagdo, nos termos do art. 19 da Lei n® 12.232/2010.

26.2 A licitante repassara a Secretaria de Comunicagao 1/4 (um quarto) do valor correspondente ao desconto de agéncia
a que faz jus, calculado sobre o valor acertado para cada veiculagao.

26.2.1 Nas veiculagGes realizadas no exterior, a licitante apresentara, juntamente com as tabelas de pregos dos veiculos
de divulgacéo programados, declaracdo expressa desses veiculos nas quais seja explicitada sua politica de precos no que
diz respeito a remuneracgéo da agéncia.

26.2.1.1  Se a licitante fizer jus a beneficio similar ao desconto de agéncia de que trata o subitem 9.1, repassara a
Secretaria de Comunicacéo o equivalente a 1/4 (um quarto) do desconto que obtiver de cada veiculo de divulgacao.

27 LIQUIDACAO, PAGAMENTO E REAJUSTES

27.1 Para a liquidagdo e pagamento de despesas referentes a bens e servicos especializados, previamente
autorizados pela Secretaria de Comunicagao, a licitante devera apresentar:

I- a correspondente nota fiscal que sera emitida sem rasura, em letra legivel, em nome da Secretaria de Comunicagéo,
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CNPJ n° 27.174.093/0030-61, da qual constara o nimero deste contrato e as informag6es para crédito em conta corrente:
nome e nimero do Banco, nome e nimero da Agéncia e nimero da conta;
<nos casos em que obrigatéria, devera ser apresentada a Nota Fiscal
Eletrénica (NF-e) ou Nota Fiscal de Servigcos Eletronica (NFS-e),
conforme regime tributario aplicavel a transacéo e fato gerador, e ao
domicilio tributario da licitante, ou outro critério legalmente aceitavel>

II-  acopia do documento fiscal do fornecedor de bens e de servigos especializados ou do veiculo de divulgagao;
<nos casos em que obrigatoria, devera ser apresentada a Nota Fiscal
Eletrénica (NF-e) ou Nota Fiscal de Servigos Eletrdnica (NFS-e),
conforme regime tributario aplicavel a transacéo e fato gerador, e ao
domicilio tributario da licitante, ou outro critério legalmente aceitavel>

Ill-  os documentos de comprovacao da veiculagdo, da execucao dos servigos e, quando for o caso, da sua entrega.

IV- A Nota Fiscal devera vir acompanhada da prova de regularidade perante:
e Certiddo Conjunta Negativa de Débitos, relativos a tributos federais e a Divida Ativa da Unido, inclusive aqueles
relativos a Seguridade Social;
e Prova de regularidade perante o Fundo de Garantia por Tempo de Servico (FGTS);
e Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho, mediante apresentacdo de certidao
negativa ou positiva com efeito de negativa,;
e Prova de regularidade perante a Fazenda Estadual, onde for sediada a empresa e do estado do Espirito Santo
quando a sede nao for no estado;
e Prova de regularidade perante a Fazenda Municipal da sede do Licitante e do Municipio da Serra.

27.2 Os documentos de cobranca e demais informagdes necessarias a comprovagéo da execugdo e entrega dos
servicos para a liquidagdo e pagamento de despesas deverdo ser encaminhados pela licitante a Secretaria de
Comunicagao.

27.2.1 O gestor ou fiscal deste contrato somente atestara os documentos para pagamento quando cumpridas pela
licitante todas as condig6es pactuadas.

27.2.2 As notas fiscais emitidas pela licitante devem ter em seu verso a seguinte declaragdo, assinada por funcionario
da agéncia responséavel pela documentagao:

“Atestamos que todos os bens e servigos especializados descritos no presente documento, prestados por fornecedores ou
por veiculos de divulgagdo, foram entregues/realizados conforme autorizados pela Secretaria de Comunicagdo, sendo
observados ainda os procedimentos previstos no contrato quanto a regularidade de contratacdo e de comprovagéo de
execuggo. ”

27.3 A liguidagdo de despesas sera precedida das seguintes providéncias a cargo da licitante:

I- Execucdo de servigos internos: apresentagdo dos documentos de cobranca de que tratam os incisos | e Il do subitem
27.1;

- Intermediagcdo e supervisao, pela licitante, de bens e de servicos especializados prestados por fornecedores:
apresentacdo dos documentos de cobranga de que tratam os incisos I, Il e Ill do subitem 27.1;

Ill-  Bens e servigcos especializados prestados por fornecedores: apresentacdo dos documentos de cobranga de que
tratam os incisos I, Il e 1l do subitem 27.1;

IV-  Veiculacdo: apresentagdo dos documentos de cobranga de que tratam os incisos I, Il e lll do subitem 27.1, da
demonstracéo do valor devido ao veiculo de divulgagéo, dos correspondentes pedidos de insergdo e, sempre que possivel,
do respectivo relatério de checagem, a cargo de empresa independente, nos termos do inciso 1l do subitem 27.1.

27.3.1 Na ocorréncia de falha local em uma programacéo em rede nacional de midia eletrdnica, além das providéncias
previstas no inciso Ill do subitem anterior, a licitante devera apresentar documento do veiculo de divulgacdo com a
descricdo da falha e do respectivo valor a ser abatido na liquidag&o.

27.3.2 E daresponsabilidade da licitante observar rigorosamente os precos de tabela de cada insergéo e dos respectivos
descontos, de que trata o art. 15 da Lei n® 12.232/2010, por ocasiéo da apresentacéo dos planos de midia a Secretaria de

Comunicacéo.

27.3.2.1 Para pagamento das despesas com veiculacdo, constardo dos procedimentos de execugdo do contrato os
documentos fiscais apresentados pela licitante, a demonstragdo do valor devido ao veiculo, a sua tabela de precgos, a
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indicagdo dos descontos negociados, os pedidos de insercéo e, sempre gque possivel, relatério de checagem a cargo de
empresa independente, nos termos do art. 15 da Lei n°® 12.232, de 2010.

27.4 O pagamento das despesas sera feito fora 0 més de produgdo ou veiculagdo, em até 30 (trinta) dias apés a
apresentacao dos documentos previstos nos subitens 27.1 e 27.2.

27.5 No tocante a veiculagdo, além do previsto no inciso Ill do subitem 27.1, a licitante fica obrigada a apresentar, sem
Onus para a Secretaria de Comunicagao, os seguintes comprovantes:

I- Revista: exemplar original;

II- Jornal: exemplar ou a pagina com o anuncio, da qual devem constar as informacdes sobre periodo ou data de
circulagdo, nome do Jornal e praga;

Ill- Demais meios: relatério de checagem de veiculacéo, a cargo de empresa independente, se ndo restar demonstrada,
nos termos do subitem 11.2.2.1 da Minuta do Contrato — Anexo VIII), perante a Secretaria de Comunicagdo, a
impossibilidade de fazé-lo.

27.5.1 Nos casos em que restar demonstrada, nos termos do subitem 11.2.2.1 da Minuta do Contrato — Anexo VIII), a
impossibilidade de obter o relatério de checagem, a cargo de empresa independente, a licitante devera apresentar:

a) TV, Réadio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo de divulgagédo (mapa ou comprovante de veiculagdo
ou insercdo ou irradiacéo e similares) e declaragdo de execucao, sob as penas do art. 299 do Codigo Penal Brasileiro,
firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da
empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragéo, local, data, nome do programa, quando for o
caso, dia e horério da veiculagdo;

a1) como alternativa ao procedimento previsto na alinea ‘a’, a licitante podera apresentar documento usualmente emitido
pelo veiculo de divulgacdo (mapa ou comprovante de veiculagdo ou insergdo ou irradiacédo e similares) em que figure a
declaragao prevista na alinea ‘a’ deste subitem, na frente ou no verso desse documento, mediante impresséao eletrénica
ou a carimbo, desde que essa declaragdo seja assinada e que esse documento ‘composto’ contenha todas as informagdes
previstas na alinea ‘a’ deste subitem;

a2) como alternativa ao conjunto de documentos previstos nas alineas ‘a’ e ‘a1’ deste subitem, a licitante podera apresentar
declaragdo de execucgdo, sob as penas do art. 299 do Codigo Penal Brasileiro, emitida pela empresa que realizou a
veiculacéo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura
do responsavel pela declaragao, local, data, nome do programa, quando for o caso, dia e horério da veiculacao;

b) Midia Exterior:

b1l) Midia Out Off Home: relatério de exibicéo fornecido pela empresa que veiculou a pega, de que devem constar as fotos,
periodo de veiculacao, local e nome da campanha, datado e assinado, acompanhado de declaracéo de execugéo, sob as
penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar,
pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaracéo;

b2) Midia Digital Out Off Home: relatério de exibicao, fornecido pela empresa que veiculou a pec¢a, ou por empresa de
checagem licitante, de que devem constar fotos por amostragem de no minimo 20% (vinte por cento) dos
monitores/displays programados, identificagdo do local da veiculacédo, quantidade de inser¢cdes, nome da campanha,
periodo de veiculagdo, datado e assinado, acompanhado de declaragdo de execugédo, sob as penas do art. 299 do Cédigo
Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial
e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaracéo;

b3) Carro de Som: relatério de veiculagdo fornecido pela empresa que veiculou a peca, com relatério de GPS e fotos de
todos os carros contratados, com imagem de fundo que comprove a cidade em que a acéo foi realizada, acompanhado de
declaracdo de execugdo, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a
veiculacéo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura
do responsavel pela declaragéo;

b3.1) Além disso, devera ser encaminhada filmagem de aproximadamente 01 (um) minuto, de pelo menos 30% (trinta por
cento) do total de veiculos de divulgacédo contratados. O video deve conter imagens dos veiculos de som, onde seja
possivel identificar nome da campanha, audio da pega veiculada e local popular que comprove a cidade onde foi realizada
a veiculacao;

c) Internet: relatério de gerenciamento fornecido por empresas de tecnologia ou relatério de veiculagéo emitido, sob as
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penas do art. 299 do Cddigo Penal, pela empresa que veiculou a pega, dependendo do que constar na relagdo/estudo
citados nos termos do subitem 11.2.2.1 da Minuta do Contrato — Anexo VIII).

27.5.2 As formas de comprovagéao de veiculagdo em midias n&o previstas nas alineas ‘a’, ‘b’ e ‘c’ do subitem 27.5.1 seréo
estabelecidas formalmente pela Secretaria de Comunicagéo, antes da autorizacédo do respectivo plano de midia.

27.6  Antes da efetivacédo dos pagamentos sera realizada a comprovagao de regularidade da licitante, mediante consulta
on-line, no Sistema Oficial de Registro Cadastral Unificado e no site do Tribunal Superior do Trabalho.

27.6.1 Se a licitante ndo estiver cadastrada no Sistema Oficial de Registro Cadastral Unificado ou se sua situagdo no
sistema apresentar documentagao obrigatoria vencida, devera apresentar Certificado de Regularidade de Situagdo do
Fundo de Garantia do Tempo de Servigo - FGTS, Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas — CNDT, Certiddo Conjunta
Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido, expedida por érgdos da Secretaria da Receita
Federal do Brasil e da Procuradoria Geral da Fazenda Nacional e certidées negativas de débitos expedidas por 6rgédos das
Secretarias de Fazenda do Estado e do Municipio.

27.7  Caso se constate erro ou irregularidade na documentacéo de cobranga, a Secretaria de Comunicagao, a seu juizo,
podera devolvé-la, para as devidas corregdes, ou aceité-la, com a glosa da parte que considerar indevida.

27.7.1 Na hipétese de devolugdo, a documentagao sera considerada como nédo apresentada, para fins de atendimento
das condigbes contratuais.

27.8  No caso de eventual falta de pagamento pela Secretaria de Comunica¢éo nos prazos previstos, o valor devido sera
acrescido de encargos moratérios, mediante solicitagdo expressa da licitante, desde o dia de seu vencimento até a data
de seu efetivo pagamento, com base na variagéo do IPCA — indice de Precos ao Consumidor Amplo, mediante aplicagdo
da seguinte férmula:
AF = [(1 + IPCA/100)V3° -1 ] x VP, na qual:
e IPCA: Percentual atribuido ao Indice de Precos ao Consumidor Amplo, com vigéncia a partir da data do
adimplemento da etapa;
AF: Atualizagao financeira;
VP: Valor da etapa a ser paga, igual ao principal mais o reajuste;
e N: Numero de dias entre a data do adimplemento da etapa e a do efetivo pagamento.

27.8.1 Considera-se etapa, para fins do subitem 27.8 os servicos prestados pela licitante relativo aos bens e servigos
especializados prestados por fornecedores e as contratagfes de espacos ou tempos publicitarios, junto a veiculos de
divulgacao.

27.8.2 A Secretaria de Comunicac¢ao ndo pagara nenhum acréscimo por atraso de pagamento decorrente de fornecimento
de servicos, por parte da licitante, com auséncia total ou parcial da documentacéo habil ou pendente de cumprimento de
quaisquer clausulas constantes deste contrato.

27.9 A Secretaria de Comunicacao ndo pagara nenhum compromisso, assumido pela licitante, que lhe venha a ser
cobrado diretamente por terceiros.

27.10 Cabe a licitante efetuar os pagamentos a fornecedores de bens e de servicos especializados e a veiculos de
divulgacdo em até 10 (dez) dias apds o recebimento da ordem bancéria da Secretaria de Comunicacgao, pela agéncia
bancéria pagadora.

27.10.1 Alicitante informara a Secretaria de Comunicagdo os pagamentos efetuados a fornecedores de bens e de servigos
especializados e a veiculos de divulgacdo a cada ordem bancéria de pagamento emitida pela Secretaria de Comunica¢éo
e encaminhard relatério até o décimo dia de cada més com a consolidagdo dos pagamentos efetuados no més
imediatamente anterior.

27.10.1.1 Os dados e formato dos controles serdo definidos pela Secretaria de Comunicagéo, e os relatérios deveréo
conter pelos menos as seguintes informacgdes: data do pagamento da Secretaria de Comunicagéo, data do pagamento da
licitante, nimero da nota fiscal, valor pago e nome do favorecido.

27.10.2 O ndo cumprimento do disposto nos subitens 27.10 e 27.10.1 ou a falta de apresentacdo de justificativa plausivel

para o ndo pagamento no prazo estipulado podera implicar a suspensao da liquidagdo das despesas da licitante, até que
seja resolvida a pendéncia.
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27.10.2.1 Na&o solucionada a pendéncia no prazo de 15 (quinze) dias, contados da notificacdo da Secretaria de
Comunicagao, ficara caracterizada a inexecucéo contratual por parte da licitante.

27.10.2.2 Caracterizada a inexecucdo contratual pelos motivos expressos no subitem 27.10.2, a Secretaria de
Comunicagdo, nos termos da Clausula Décima Quarta, podera optar pela rescisdo deste contrato ou, em carater
excepcional, liquidar despesas e efetuar os respectivos pagamentos diretamente aos fornecedores ou aos veiculos de
divulgacéo, conforme o caso.

27.10.2.3 Para preservar o direito dos fornecedores e veiculos de divulgacdo em receber com regularidade pelos bens e
servigos especializados prestados e pela venda de espago ou tempo, a Secretaria de Comunicagdo podera instituir
procedimento alternativo de controle para efetuar os pagamentos mediante repasse, pela licitante, dos valores
correspondentes aos fornecedores e veiculos de divulgagdo, em operacdes bancéarias concomitantes.

27.10.3 Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da inobservancia, pela licitante, de prazos
de pagamento serdo de sua exclusiva responsabilidade.

27.11 A Secretaria de Comunicacéo, na condigdo de fonte retentora, fara o desconto e o recolhimento dos tributos e
contribuigdes a que esteja obrigado pela legislagdo vigente ou superveniente, referente aos pagamentos que efetuar.

27.12 Nao é possivel incluir indices de reajustamento no contrato, tendo em vista que o pagamento pelos servigos
prestados pelas agéncias é realizado com base em tabelas preestabelecidas pelo SINAPRO/ES e vigentes na data da
execucao do servigo.

28 FISCALIZACAO E ACEITACAO

28.1 A Secretaria de Comunicacao fiscalizara a execugdo dos servigos contratados e verificara o cumprimento das
especificagbes técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou em parte, quando nédo corresponderem ao solicitado ou
especificado.

28.1.1 Sera nomeado gestor e fiscal, titular e substituto, para acompanhar e fiscalizar a execugdo deste contrato e
registrar em relatério todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura observadas na execugéo dos
servigos e terd poderes, entre outros, para notificar a licitante, objetivando sua imediata correcéo.

28.2 A fiscalizagdo pela Secretaria de Comunicagdo em nada restringe a responsabilidade, Gnica, integral e exclusiva,
da licitante pela perfeita execucao dos servigos objeto deste contrato.

28.3 A ndo aceitagdo de algum servico, no todo ou em parte, ndo implicard a dilacdo do prazo de entrega, salvo
expressa concordancia da Secretaria de Comunicagéo.

28.4 A licitante adotara as providéncias necessarias para que qualquer execucao, referente a producao, distribuicéo
ou veiculacéo, considerada ndo aceitavel, no todo ou em parte, seja refeita ou reparada, nos prazos estipulados pela
fiscalizagdo, sem 6nus para a Secretaria de Comunicagéo.

28.5 A autorizacdo, pela Secretaria de Comunicagao, dos planos de midia e dos servigos executados pela licitante ou
por seus fornecedores de bens e de servigos especializados ndo a desobrigara de sua responsabilidade quanto a perfeita
execucdao técnica e comprovacgao das veiculagGes e dos servicos.

28.6 A auséncia de comunicag&o por parte da Secretaria de Comunicag&o, referente a irregularidade ou falhas, ndo
exime a licitante das responsabilidades determinadas neste contrato.

28.7 A licitante permitira e oferecera condicdes para a mais ampla e completa fiscalizagé@o, durante a vigéncia deste
contrato, fornecendo informagdes, propiciando o acesso & documentacdo pertinente e aos servicos em execucdo e

atendendo as observages e exigéncias apresentadas pela fiscalizagao.

28.8 A licitante se obriga a permitir que a auditoria interna da Secretaria de Comunicagdo ou auditoria externa por ela
indicada tenham acesso a todos os documentos que digam respeito aos servigos prestados a Secretaria de Comunicacéo.
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28.9 A Secretaria de Comunicacgéo é facultado o acompanhamento de todos os servicos objeto deste contrato,
juntamente com representante credenciado pela licitante.

28.10 A Secretaria de Comunicagao avaliard, bimestralmente, os servicos prestados pelas contratadas, nos termos do
item 7.10 da Clausula Sétima da Minuta de Contrato (Anexo VIII.

28.11 A avaliagdo sera considerada pela Secretaria de Comunicacéo para: apurar a necessidade de solicitar da(s)
licitante(s) corre¢des que visem maior qualidade dos servicos prestados; decidir sobre prorrogagéo de vigéncia ou rescisao
contratual; e fornecer, quando solicitado pela licitante, declaragcdes sobre seu desempenho para servir de prova de
capacitacéo técnica em licitagGes.

28.11.1 Cépia do instrumento de avaliagdo de desempenho serd encaminhada ao gestor ou fiscal deste contrato e ficara
a disposicdo dos érgdos de controle interno e externo.

29 SANGOES ADMINISTRATIVAS

29.1 O descumprimento das obrigagbes assumidas pela licitante, sem justificativa aceita pela Secretaria de
Comunicagao, resguardados os preceitos legais pertinentes, podera acarretar as seguintes sang6es administrativas:

- Adverténcia;

II-  Impedimento para licitar e contratar;

IlI-  Multa de mora e multa compensatdria;

IV-  Suspensdo temporaria de participacdo de licitagdo e impedimento de contratar com a Administragéo por até 02
(dois) anos;

V- Declaragéo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragdo.

29.1.1 Nenhuma sancdo serd aplicada sem o devido processo administrativo, assegurado a licitante o contraditério e a
ampla defesa.

29.1.2 As sancdes aplicadas s6 poderdo ser relevadas motivadamente e por conveniéncia administrativa, mediante ato
devidamente justificado da autoridade competente.

29.1.3 As sancg0es aplicadas serdo registradas no Sistema Oficial de Registro Cadastral Unificado pela Secretaria de
Comunicagao.

29.1.3.1 A Secretaria de Comunicagdo comunicard, por escrito, a licitante que a sancao foi registrada no Sistema Oficial
de Registro Cadastral Unificado.

29.2 A aplicacéo das sangdes observara as seguintes disposicdes:

I- A adverténcia, e as multas, de que trata o subitem 29.1, serdo aplicadas pelo gestor, fiscal ou autoridade competente;
II-  Cabera a autoridade competente aplicar a suspensao temporaria de participacdo de licitagcdo e impedimento de
contratar com a Administracao e propor a declaracéo de inidoneidade;

Ill- A aplicagdo da Declaragdo de Inidoneidade compete privativamente ao Secretaria Municipal de Comunicagdo ao
qual a licitante estara subordinada ou vinculada.

29.3 A sancdo de adverténcia podera ser aplicada nos seguintes casos:

I- Descumprimento parcial das obrigagdes e responsabilidades assumidas contratualmente;

II-  Outras ocorréncias que possam acarretar transtornos ao desenvolvimento dos servicos, a juizo da Secretaria de
Comunicag¢éo, desde que nédo caiba a aplicagéo de sangédo mais grave.

29.3.1 A falha na execucéo contratual restara configurada quando:

29.3.1.1 A licitante cometer, nos ultimos 12 (doze) meses continuos de execugdo contratual, uma quantidade de
infracBes cujo somatdrio de pontos correspondentes, conforme a Tabela 1, atinja ou ultrapasse 10 (dez) pontos:
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Tabela 1 — Correspondéncia entre Grau da Infragdo e Quantidade de Pontos

Grau dainfragao Quantidade de pontos atribuidos
Leve 1 ponto por infracao
Média 2 pontos por infragdo
Grave 3 pontos por infragcao

29.3.1.2 Comprovadas as falhas e atingida a pontuagéo estabelecida no subitem 29.3.1.1, a Secretaria de Comunicagéo
podera aplicar as sangdes, por infracdo, conforme os graus, as correspondéncias, as descricdes e as incidéncias
estabelecidas na Tabela 2 e na Tabela 3, apresentadas a seguir:

Tabela 2 — Grau e correspondéncia de cada infragédo

Grau dainfracdo Correspondéncia

Adverténcia (na primeira infracéo)

Leve Multa no valor de 0,025 %, por incidéncia, sobre o valor total deste contrato ou valor do
servigo (ap6s a primeira infragao).

Média Multa no valor de 0,1 %, por incidéncia, sobre o valor total deste contrato ou valor do servigo.

Grave Multa no valor de 0,5 %, por incidéncia, sobre o valor total deste contrato ou valor do servico.

Tabela 3 - Infragdes

Item Descricéo Grau Incidéncia
1. N&o operar como organizagédo completa prejudicando o Média
fornecimento dos servigos com elevada qualidade. (passivel de correcéo) Semestral
2. Demora para centralizar o comando da publicidade da Média
Secretaria de Comunicagéo no estado, onde, para esse (passivel de correcéo) Por ocorréncia.
fim, mantera escritério, sucursal ou filial.
3. N&o executar, com seus proprios recursos, todos 0s Grave Semestral

servigos relacionados com o objeto deste contrato,
mediante demanda da Secretaria de Comunicagéo.

4. Na&o utilizar, na elaboragéo dos servigos objeto deste
contrato, os profissionais indicados na Proposta Técnica Leve
da concorréncia que deu origem a este instrumento, (passivel de correcéo) Semestral

para fins de comprovacao da Capacidade de
Atendimento.

5. Substituir os profissionais envolvidos na execucao Leve
contratual sem o conhecimento e anuéncia da (passivel de corregéo) Por ocorréncia
Secretaria de Comunicagao.

N&o envidar esforgos no sentido de obter as melhores

condigBes nas negociagbes comerciais junto a

6. fornecedores de bens e de servigos especializados e a
veiculos de divulgac&o ou nao transferir a Secretaria de Grave Por ocorréncia.
Comunicagao todas as vantagens obtidas.

N&o observar rigorosamente as especificages

estipuladas pela Secretaria de Comunicagéo no

7. . A .
fornecimento de produtos e servigos relacionados com o A
. Grave Por ocorréncia.
objeto deste contrato.
N&o exercer o controle de qualidade na execugéo dos
8. servigos prestados, com base nos parametros N
. . o Grave Por ocorréncia.
determinados pela Secretaria de Comunicagao.
N&o atuar com atencéo e responsabilidade na
9. elaboragéo de estimativa de custos dos produtos e N
. . Grave Por ocorréncia
servigos objeto deste contrato.
N&o observar as condi¢des estabelecidas no presente Média
10. | contrato para o fornecimento de bens e de servigos . x
- s . o (passivel de corregéo) Semestral
especializados & Secretaria de Comunicagao.
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11.

N&o observar os prazos estabelecidos pela
Secretaria de Comunicagéo na conducéo dos servigos
objeto deste contrato.

Média
(passivel de correcéo)

Por ocorréncia

12.

Provocar prejuizos e danos a Secretaria de
Comunicagao devido a sua demora, omissao ou erro,
na condugdo dos servigos objeto deste contrato.

Grave

Por ocorréncia

13.

N&o tomar providéncias, imediatamente, em casos de
alteraces, rejeicdes, cancelamentos ou interrupgdes de
um ou mais servi¢os, mediante comunicagéo da
Secretaria de Comunicagéo.

Grave

Por ocorréncia.

14.

Nao repassar a Secretaria de Comunicagéo todas as
vantagens obtidas em negociagéo de compra de midia,
incluidos os eventuais descontos e as bonificacdes na
forma de espaco, tempo ou reaplicages que tenham
sido concedidos por veiculo de divulgagao.

Grave

Por ocorréncia.

15.

N&o repassar a Secretaria de Comunicagdo o desconto
de antecipagdo de pagamento, caso esta venha a saldar
compromisso antes do prazo estipulado.

Grave

Por ocorréncia.

16.

Sobrepor os planos de incentivo aos interesses da
Secretaria de Comunicagéo, preterindo veiculos de
divulgacdo que ndo os concedam ou priorizando os que
os oferegcam.

Grave

Por ocorréncia.

17.

Nao negociar as melhores condigdes de prego, até os
percentuais maximos estabelecidos neste contrato, no
tocante aos direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte
e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos e
aos direitos patrimoniais sobre obras consagradas, nos
casos de reutilizagdes de pecas publicitarias da
Secretaria de Comunicacéo.

Grave

Por ocorréncia.

18.

Na&o incluir clausula de alerta em seus pedidos de
cotacao junto a fornecedores de bens e de servigos
especializados, quando pertinente, no sentido de que,
na producéo de pecas publicitarias destinadas a
veiculacdo pelas emissoras de televisdo e em salas
cinematograficas, seja considerado o disposto nos arts.
44 a 46 da Lei n° 12.288/2010 (Igualdade Racial).

Média
(passivel de corregéo)

Por ocorréncia.

19.

Contratar fornecedores de bens e de servicos
especializados ou reservar e comprar espago ou tempo
publicitario de veiculos de divulgagéo, relacionados a
execucao deste contrato, sem a autorizagdo prévia e por
escrito da Secretaria de Comunicagéao.

Grave

Por ocorréncia.

20.

N&o providenciar Termo de Conduta, segundo o qual o
veiculo se responsabiliza pelos seus contetdos ou de
sites parceiros, declarando estar de acordo com os
termos do Marco Civil da Internet, de forma a evitar
acoes publicitarias da Secretaria de Comunicagédo em
veiculos de divulgacdo que promovam contetidos ou
atividades ilegais.

Leve
(passivel de correcéo)

Por ocorréncia.

21.

Nao apresentar a Secretaria de Comunicagao, para
autorizacao do plano de midia de cada agdo ou
campanha publicitaria, relacdo dos meios, pragas e
veiculos de divulgacéo dos quais sera possivel e dos
quais se revela impossivel obter o relatério de checagem
de veiculag&o, a cargo de empresa independente.

Leve
(passivel de correcéo)

Por ocorréncia.
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22.

Cotar precos para o fornecimento de bens ou de
servigos especializados junto a fornecedores em que:
um mesmo sécio ou cotista participe de mais de um
fornecedor em um mesmo procedimento de cotacao; e
que algum dirigente ou empregado da licitante tenha
participacao societaria ou vinculo comercial ou de
parentesco até o terceiro grau.

Grave

Por ocorréncia.

23.

Realizar despesas com bens e servigos especializados
prestados por fornecedores, com veiculagéo e com
qualquer outra despesa relacionada com este contrato,
sem a autorizagdo prévia da Secretaria de
Comunicacao.

Grave

Por ocorréncia.

24.

Recusar a encaminhar, sempre que solicitado pela
Secretaria de Comunicagdo, sem 6nus para esta, copia
de pecas produzidas, desde que ndo seja para uso em
veiculagdo em midia paga, nos seguintes formatos.

Leve
(passivel de correcéo)

Por ocorréncia.

25.

Nao zelar pelo irrestrito e total sigilo sobre quaisquer
dados que lhe sejam fornecidos em decorréncia da
execucao contratual, sobretudo quanto a estratégia de
atuacéo da Secretaria de Comunicagao.

Grave

Por ocorréncia

26.

Divulgar informacdes acerca da prestagéo dos servigos
objeto deste contrato, mesmo que acidentalmente, sem
a prévia e expressa autorizagdo da Secretaria de
Comunicacao.

Grave

Por ocorréncia.

27.

Manter, durante a vigéncia deste contrato, a prestagao
de servicos de publicidade a empresa concorrente ou
incompativel com a area de atuagao da Secretaria de
Comunicagao. <se for o caso>

Grave

Por ocorréncia.

28.

Recusar o ressarcimento a Secretaria de Comunicagdo
de qualquer dano ou prejuizo oriundo de eventual
quebra de sigilo das informacgdes fornecidas.

Grave

Por ocorréncia.

29.

N&o prestar o devido esclarecimento a Secretaria de
Comunicagédo sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que envolvam a licitante.

Grave

Por ocorréncia

30.

Caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia
para qualquer operagao financeira.

Grave

Por ocorréncia

31.

N&o cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais
e municipais pertinentes ao objeto deste contrato.

Média
(passivel de correcao)

Por ocorréncia.

32.

N&o cumprir a legislacéo trabalhista e securitaria com
relacéo a seus empregados.

Média
(passivel de corregéo)

Por ocorréncia

33.

Nao manter durante a execugéo deste contrato todas as
condig6es de habilitagdo e qualificacdo, exigidas na
concorréncia que deu origem a este instrumento.

Média
(passivel de correcéo)

Semestral

34.

N&o apresentar, quando solicitado pela Secretaria de
Comunicagéo, a comprovagéo de estarem sendo
satisfeitos todos os seus encargos e obrigacoes
trabalhistas, previdenciérios e fiscais.

Leve
(passivel de correcéo)

Por ocorréncia

35.

Gerar prejuizos e infracdes a Secretaria de Comunicagao

na prestacao dos servigos objeto deste contrato.

Grave

Por ocorréncia

36.

Na&o realizar de forma devida o pagamento de tributos e
taxas que forem devidos em decorréncia do objeto deste
contrato, bem como as contribui¢des devidas a
Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de
seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que
venham a ser criados e exigidos pelos Poderes Publicos
e outras despesas que se fizerem necessarias ao
cumprimento do objeto pactuado.

Média
(passivel de corregéo)

Por ocorréncia.
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N&o observar na execugao dos servigos as boas
37 préticas de sustentabilidade ambiental, de otimizagéo de Leve
" | recursos, de redugéo de desperdicios e de reducéo da (passivel de correcio) Semestral
polui¢ao.

29.3.1.2.1 As penalidades decorrentes das condutas tipificadas acima podem ser aplicadas cumulativamente entre si,
desde que seu somatorio ndo ultrapasse 10% (dez por cento) do valor atualizado da contratagdo, sem prejuizo das demais
sancgdes dispostas no subitem 29.1.

29.3.2. No ato de adverténcia, a Secretaria de Comunicagdo estipulard prazo para o cumprimento da obrigagdo ou
responsabilidade mencionadas no inciso | e para a corregdo das ocorréncias de que trata o inciso I, ambos do subitem
29.3.

29.4 A suspensdo temporéaria de participagdo de que trata o subitem 29.1 sera aplicada quando, vencido o prazo
estipulado na adverténcia, a licitante continuar inadimplente em relagdo ao fato que deu origem a sangéo.

29.5 A multa moratéria podera ser cobrada pelo atraso injustificado no cumprimento do objeto ou de prazos estipulados.

29.5.1 O atraso sujeitara a licitante a multa de:

I- 0,33% (trinta e trés centésimos por cento) por dia de atraso na entrega de material ou execucao de servigo, a contar
do primeiro dia Util da respectiva data fixada, até o limite de 30 (trinta) dias Uteis, calculada sobre o valor correspondente a
obrigagao nédo cumprida;

II- 0,66% (sessenta e seis centésimos por cento) por dia de atraso, na entrega de material ou execugdo de servico, a
contar do primeiro dia Util da respectiva data fixada, calculada sobre o valor correspondente a obrigagdo ndo cumprida, em
carater excepcional, se houve justificativa plausivel, a juizo da Secretaria de Comunicagdo, quando o atraso ultrapassar
30 (trinta) dias.

29.5.2 O atraso injustificado superior a 30 (trinta) dias na entrega de material ou execugéo de servi¢o podera caracterizar
a inexecucdo total deste contrato, a juizo da Secretaria de Comunicacao.

29.5.3 A licitante estara sujeita a multa compensatéria de:

I- 1% (um por cento), calculada sobre o valor da nota fiscal correspondente ao material ou ao servico em que tenha
ocorrida a falta, quando caracterizada a inexecugéo parcial ou a execucéo insatisfatoria deste contrato;

II- 1% (um por cento), calculada sobre o valor que reste executar deste contrato ou sobre o valor da dotagéo orgamentaria
que reste executar, o que for menor, pela:

a) inexecucdo total deste contrato;

b) pelainterrupgéo da execugédo deste contrato, sem prévia autorizacdo da Secretaria de Comunicacao.

IlI- 0,07% (sete centésimos por cento) do valor deste contrato ou do valor da dotagéo orgamentéria, o que for menor, por
dia de atraso, observado o méaximo de 2% (dois por cento) pela recusa injustificada em apresentar a garantia prevista no
subitem 12.1 deste contrato;

IV- Até 1% (um por cento) sobre o valor que reste executar deste contrato ou sobre o valor da dotagdo orcamentaria que
reste executar, o que for menor, pelo descumprimento de qualquer clausula contratual, respeitado o acima disposto neste
subitem.

29.6 A suspenséo do direito de licitar e contratar com a Administracéo podera ser aplicada a licitante se, por culpa ou
dolo, prejudicar ou tentar prejudicar a execugéo deste ajuste, nos seguintes prazos e situa¢des:

29.6.1  Por até 06 (seis) meses:
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a) Atraso no cumprimento das obrigagdes assumidas contratualmente, que tenha acarretado prejuizos financeiros para a
Secretaria de Comunicagéo;

b) Execucéo insatisfatéria do objeto deste Edital, se antes tiver havido aplicagédo da sancédo de adverténcia ou multa, na
forma dos subitens 29.3, 29.5;

29.6.2 Por até 02 (dois) anos:

a) Nao conclusao dos servigos contratados;

b) Prestacéo do servico em desacordo com as especificagdes constantes na Autorizagdo de Produg&o ou na Autorizagao
de Veiculagao ou documento equivalente, depois da solicitagdo de correcdo efetuada pela Secretaria de Comunicacao;

c) Cometimento de quaisquer outras irregularidades que acarretem prejuizo a Secretaria de Comunicagao, ensejando a
rescisdo deste contrato por sua culpa;

d) Condenacdo definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer tributos e contribuig8es, praticada por meios
dolosos;

e) Apresentacdo, a Secretaria de Comunicacao, de qualquer documento falso ou falsificado, no todo ou em parte, com o
objetivo de participar da licitagcdo que deu origem a este contrato, que venha ao conhecimento da Secretaria de
Comunicagédo apds a assinatura deste contrato, ou para comprovar, durante sua execugdo, a manutengdo das condi¢Ges
apresentadas na habilitag&o;

f) Ocorréncia de ato capitulado como crime pela Lei n° 14.133/2021, praticado durante o procedimento licitatorio, que
venha ao conhecimento da Secretaria de Comunicacéo ap6s a assinatura deste contrato;

g) Reprodugéo, divulgacéo ou utilizagdo, em beneficio proprio ou de terceiros, de quaisquer informacfes de que seus
empregados tenham tido conhecimento em razdo da execugéo deste contrato, sem consentimento prévio e expresso da
Secretaria de Comunicagéao.

29.7 A declaragéo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragéo serd aplicada quando constatada ma-
fé, acdo maliciosa e premeditada em prejuizo da Secretaria de Comunicagdo, atuagcdo com interesses escusos,
reincidéncia em faltas que acarretem prejuizo a Secretaria de Comunicagéo ou aplicagcdes anteriores de sucessivas outras
sancoes.

29.7.1 A declaracao de inidoneidade sera aplicada a licitante se, entre outros casos:

I- Sofrer condenacao definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer tributos, praticada por meios dolosos;

II- Demonstrar, a qualquer tempo, ndo possuir idoneidade para licitar ou contratar com a Secretaria de Comunicacédo, em
virtude de atos ilicitos praticados;

IlI- Reproduzir, divulgar ou utilizar, em beneficio proprio ou de terceiros, quaisquer informacdes de que seus empregados
tenham tido conhecimento em razdo da execucdo deste contrato, sem consentimento prévio da Secretaria de
Comunicagao.

29.7.2 A declaracdo de inidoneidade implica proibicdo da licitante de transacionar com a Administracdo, enquanto
perdurarem 0s motivos determinantes da puni¢cdo ou até que seja promovida a reabilitagdo, perante a autoridade que
aplicou a penalidade, que sera concedida sempre que a licitante ressarcir a Secretaria de Comunicagdo pelos prejuizos
resultantes e depois de decorrido o prazo da sangdo aplicada.

29.8 Da aplicacdo das sancdes de adverténcia, suspensao temporaria de participacao de que trata o subitem 29.1, multa
e suspensdo do direito de licitar ou contratar com a Administragao cabera recurso, no prazo de 03 (trés) dias Uteis, contados
do primeiro dia util subsequente ao do recebimento da comunicagao.

29.8.1 Orecurso referente a aplicagdo de sancdes devera ser dirigido a autoridade imediatamente superior, por intermédio
daquela responsavel pela sua aplicagdo, a qual podera reconsiderar sua decisé@o, no prazo de 03 (trés) dias Uteis, ou,
nesse mesmo prazo, envia-lo a instancia superior, devidamente motivado, devendo, neste caso, a decisédo ser proferida
dentro do prazo de 010 (dez) dias Uteis, contados do recebimento do recurso, conforme especificado a seguir:

a) a adverténcia, o impedimento quanto a participacdo de que trata o subitem 29.1 e a multa: a autoridade competente,
por intermédio do gestor, fiscal ou autoridade competente;

b) impedimento do direito de licitar ou contratar com a Administracdo: ao Ministro do Ministério ao qual o anunciante esta
subordinado ou vinculado.

29.9 As sanc6es aqui previstas sdo independentes entre si, podendo ser aplicadas isoladas ou cumulativamente, sem
prejuizo de outras medidas cabiveis, respondendo ainda a licitante por qualquer indenizagdo suplementar no montante

equivalente ao prejuizo excedente que causar, na forma do paragrafo Gnico do art. 416 do Cédigo Civil Brasileiro.

29.10 A aplicagdo das sancdes previstas neste contrato ndo exclui a possibilidade de aplicacdo de outras, previstas na
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Lei n°® 14.133/2021, incluida a responsabilizagdo da licitante por eventuais perdas e danos causados a Secretaria de
Comunicacéo.

29.11 O valor das multas podera ser descontado da garantia constituida, do valor da fatura de quaisquer servigos
referentes ao presente contrato, cobrado diretamente ou, ainda, quando for o caso, cobrado judicialmente da licitante.

29.11.1 O valor das multas devera ser recolhido no prazo méaximo de 10 (dez) dias corridos, a contar da data do
recebimento da comunicag&o enviada pela Secretaria de Comunicagao.

30 DISPOSICOES GERAIS

30.1 A licitante guiar-se-a pelo Cédigo de Etica dos profissionais de propaganda e pelas normas correlatas, com o
objetivo de produzir publicidade que esteja de acordo com o Cédigo de Defesa do Consumidor e demais leis vigentes, a
moral e os bons costumes.

30.2 A Secretaria Municipal de Gestdo e Planejamento providenciara a publicagdo do extrato deste contrato e de seus
eventuais termos aditivos no diario da Imprensa Oficial do Espirito Santo, a suas expensas, na forma prevista no paragrafo
Unico do art. 89, 81° da Lei n® 14.133/2021.

30.3 Constituem direitos e prerrogativas da Secretaria Municipal de Comunicag&o, além dos previstos em outras leis,
os constantes da Lei n® 14.133/2021, que a licitante aceita e a eles se submete.

30.4 A omissdo ou tolerancia das partes — em exigir o estrito cumprimento das disposi¢des deste contrato ou em exercer
prerrogativa dele decorrente — néo constituird novagdo ou rendncia nem lhes afetara o direito de, a qualquer tempo,
exigirem o fiel cumprimento do avencado.

30.5 As informagbes sobre a execugdo deste contrato, com os nomes dos fornecedores de bens e de servigos
especializados e dos veiculos de divulgagéo, serdo publicadas no sitio da Secretaria de Comunica¢&o na internet.

30.5.1 As informagdes sobre valores pagos pelos bens e servicos especializados contratados serdo divulgadas pelos
totais destinados para cada tipo de fornecedor e para cada meio de comunicagéao.

Serra, 05 de agosto de 2025.

Assinado de forma digital

Janine Pereira por Janine Pereira Jacinto

ANDRIA CARLA N i Dados: 2025.08.07
PESENTE0S55 060075 e o Jacinto 09:49:49-0300
Andria Carla Nascimento Pesente Janine Pereira Jacinto
Matricula 96.232 Matricula 38.874
Comisséo Temporaria de Contratacéo de Bens e Comissédo Temporaria de Contratacéo de Bens e Servigos
Servigos Especiais Especiais
La rissa A'ss.inado de fgrma
. Assinado de forma digital por . d |g|.ta| por L?mssa
Jeovanlo Jeovanio Lacerda Gusméo LUCIana Luciana Kap|Che
Lacerda Gusméo B)asdgos 2025.08.07 09:40:48 . Dados: 2025.08.07
Kapiche 10:30:42 -03'00"
Jeovanio Lacerda Gusméao Larissa Luciana Kapiche
Matricula 97.747 Matricula 79194
Comisséo Temporéria de Contrata¢éo de Bens e Comissé@o Temporéria de Contrata¢@o de Bens e Servigos
Servigos Especiais Especiais
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CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2025

ANEXO |
TERMO DE REFERENCIA

1. FUNDAMENTAGAO LEGAL

1.1. Lei n°® 12.232, de 29 de abril de 2010, que dispde sobre as normas gerais para licitagdo e contratacdo pela
administracdo publica de servicos de publicidade prestados por intermédio de agéncias de propaganda e da outras
providéncias.

1.2. Lei n. 14.133, de 1° de abril de 2021, que regulamenta o art. 37, inciso XXI, da Constituicdo Federal, institui normas
para licitagcdes e contratos da Administracdo Publica e da outras providéncias;

1.3. Lei 4.680, de 18 de junho de 1965, que dispde sobre o exercicio da profissdo de Publicitario e de Agenciador de
Propaganda e da outras providéncias.

1.4. DECRETO N° 5.618 DE 29 DE DEZEMBRO DE 2023, que regulamenta os procedimentos auxiliares das licitagdes e
contratac@es, conforme disposto no § 1° do artigo 78 da Lei Federal n® 14.133, de 1° de abril de 2021, Nova Lei de Licitagbes
e Contratos Administrativos — NLLC, no ambito do Poder Executivo Municipal.

2. DEFINIGAO DO OBJETO

2.1. Contratagdo de agéncia especializada na prestagcao de servicos de publicidade e propaganda, compreendendo o
conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a
concepgédo, a criagdo, a execugdo interna, a intermediacdo e supervisdo da execucdo externa, a compra de midia e a
distribuicdo de agGes publicitarias com o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito a informacgéo, de
promover os servigos, de difundir ideias, principios, iniciativas ou instituicdes ou de informar o publico em geral.

3. DA NECESSIDADE DA CONTRATAGAO — JUSTIFICATIVA

3.1. A Secretaria Municipal de Comunicacdo é responsavel por coordenar e executar atividades relacionadas a
comunicagao no ambito da Prefeitura Municipal da Serra. Suas principais atribui¢cdes incluem:

a) Assessoria de Imprensa: coordenacdo de toda a comunicagéo institucional e intermediagdo das relagdes entre os
veiculos de comunicagéo e as secretarias municipais;

b) Comunicacéo Interna: coordenagao dos processos de producédo de comunicagao interna;

c) Comunicagdo Externa: planejamento, gerenciamento e execucdo dos projetos e agbes de comunicagdo junto aos
diversos publicos do municipio da Serra;

d) Gestao das Redes Sociais: gerenciamento das contas oficiais do Governo e dos processos de produgdo da informagao
jornalistica para as midias sociais;

e) Producao de Materiais de Comunicagdo: planejamento, execucdo e controle das agbes de marketing e campanhas
publicitarias da administra¢c&o municipal;

f) Gerenciamento e execuc¢do da politica de comunica¢éo do governo municipal.

3.2. A presente contratagdo de servi¢os de publicidade trata de servigos a serem prestados por intermédio de agéncia
de propaganda, em conformidade com o descrito no art. 2° da Lei n® 12.232/2010:

"Conjunto de atividades realizadas integradamente, tendo por objetivo o estudo, planejamento, conceituagéo, concepgéo,
criacdo, execucgdo interna, intermediagdo, supervisdo da execugdo externa e distribuicdo de publicidade aos veiculos e
demais meios de divulgacdo, com o intuito de promover a venda de bens ou servigos de qualquer natureza, difundir ideias
ou informar o publico em geral.”

3.3. Além disso, nos valemos do §1° do art. 2° da Lei n°® 12.232/2010, que versa sobre contratagdes de servicos de
publicidade que podem ser incluidos como atividades complementares os servigos especializados pertinentes a:

| - Planejamento e execugdo de pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo e geragdo de conhecimento sobre o
mercado, publico-alvo, meios de divulgagéo e resultados de campanhas, respeitando as disposi¢des do art. 3° da Lei n°
12.232/2010.

Il - Producéo e execugao técnica das pegas e projetos publicitarios criados.

Il - Criag&o e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacgdo publicitaria, alinhadas com novas tecnologias para
ampliar os efeitos das mensagens e ac¢des publicitarias.

3.4. As pesquisas e andlises mencionadas no item | tém como objetivo especifico avaliar o progresso estratégico,

elaboracéo, difusdo e permitir a medigdo dos resultados das campanhas publicitérias, sendo expressamente proibida a
incluséo de conteldo irrelevante ou ndo vinculado a tematica da ag&o publicitaria ou ao propésito do contrato.
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3.5. Os servigos vinculados as inovagdes tecnolégicas, conforme delineado no item Ill, englobam formatos de promogéo
publicitaria ndo convencionais, concebidos em plataformas tanto on-line quanto off-line, visando maximizar os impactos
das mensagens e sé podem ser realizados mediante a contratagdo quando diretamente relacionados a natureza do objeto
do contrato.

3.6. Para desempenhar esse papel de forma adequada e eficaz, observada a legislagdo em vigor, em especial a Lei n.
12.232/2010, a Prefeitura Municipal necessita aliar as competéncias de suas equipes internas a expertise de agéncia de
propaganda contratada por meio de processo licitatorio, a qual dispde dos conhecimentos técnicos, profissionais
qualificados e instrumentos capazes de oferecer as melhores solugdes publicitarias as necessidades de comunicacéo
apresentadas, com vistas a contribuir para o alcance dos objetivos do Municipio e a rentabilidade dos investimentos e
recursos publicos envolvidos no desenvolvimento das agdes publicitarias.

3.7. A presente licitacdo visa a aprimorar os dispositivos contratuais constantes da contratagdo anterior, de forma a
promover mais adequabilidade e seguranca operacional a execucdo dos servigos, mitigando eventuais inconsisténcias
com os dispositivos legais e normativos vinculados a matéria.

4. ESTIMATIVA DO VALOR DA CONTRATAGAO

4.1. De modo que se estima uma necessidade de abrangéncia total que justifica o quantitativo abaixo:

Descricao geral Descrico Valor Estimado
CATSER. 892 & (R$)
Contratagéo de agéncia especia”zada na 1. Investimento em midia (VeiCUIaQéO) 7.300.000,00

prestacdo de servicos de publicidade e | 2. Investimentos em produgéo:
propaganda, compreendendo o conjunto de
atividades realizadas integradamente que
tenham por obijetivo o estudo, o planejamento, a | 2-2 Plotagem

conceituacdo, a concepcdo, a criacio, a | 2.3 Monitoramento digital
execucdo interna, a intermediacao e supervisdo | 2.4 Sublimacéo 2.700.000,00
da execucdo externa, a compra de midia e a [ 2.5 Campanhas de TV (planejamento,
distribuicdo de agbes publicitarias com o intuito | produgéo e entrega digital)

de atender ao principio da publicidade e ao
direito a informacéo, de promover 0s servicos,
de difundir ideias, principios, iniciativas ou
instituicbes ou de informar o pablico em geral 2.7 Diaria audiovisual (fotos e videos)

2.1 Folheteria e lonas

2.6 Criagdo de pegas publicitarias digitais para
portais e impressos

4.2 O valor estimado de R$ 10.000.000,00 (dez milhdes de reais) para o contrato de servigos de publicidade e
propaganda considera a abrangéncia e a complexidade das demandas de comunica¢éo do Municipio da Serra. Trata-se
de um municipio de grande porte, com populacdo expressiva e territério extenso, 0 que exige uma atuagdo constante,
estratégica e em varios canais de comunicagao para garantir que as campanhas institucionais e de utilidade publica
alcancem toda a populagdo de forma eficaz.

4.3 Anualmente, séo realizadas diversas campanhas de grande relevancia, que visam informar, orientar e conscientizar
os cidaddos sobre temas essenciais, como saude, educagao, seguranca, mobilidade, entre outros. A execucao adequada
dessas campanhas exige planejamento técnico, producdo de pecas publicitarias, veiculacdo em diferentes midias e
monitoramento de resultados, o que demanda recursos compativeis com a complexidade e a quantidade das acGes
desenvolvidas.

4.4 Destaca-se ainda que o valor proposto esta em consonancia com a pesquisa de mercado realizada junto a contratos
firmados por outros municipios de porte semelhante, o que demonstra a coeréncia e razoabilidade da estimativa
apresentada. O montante previsto visa assegurar que 0 municipio possa manter uma comunicacdo publica eficiente,
transparente e continua com seus cidaddos, conforme previsto na legislagéo vigente e nos principios da administragdo
publica.

4.5 Previsdo no Plano de Contrata¢gdes anual

4.5.1 A necessidade da presente contrata¢@o encontra-se respaldada no Plano Anual de Contratacdes (PAC) da Secretaria
Municipal de Comunica¢&o/PREFEITURA MUNICIPAL DA SERRA, item PCW00565.2025-11, com vistas a atender o art.
18, § 1°, Il da Lei n. 14.133/21 e o Decreto Municipal n° 5.619, de 29 de dezembro de 2023, art. 33, 8 1°, inciso I
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4.6 Recursos orgcamentéarios
4.6.1 Os recursos necessarios ao pagamento das despesas inerentes a este instrumento correrdo a conta da dotagdo
abaixo descriminado:

Classificagao funcional: 04.131.0034.2.193

Natureza de Despesa: 3.3.90.39.90

Vinculo: 1.500.000.0000

UG:20

5. DA CONTRATAGAO DOS SERVICOS DE PUBLICIDADE E SEU FUNDAMENTO

5.1. A contratacéo de servigos publicitarios pela Administragéo Publica devera ser precedida de correspondente processo
licitatério, sob pena de incorrerem as autoridades responsaveis, em infracdes legais, inclusive decorrentes da pratica de
atos de improbidade administrativa, além de outros.

5.2. A lei 12.232/2010, em seu artigo 1°. estabelece a obrigatoriedade da realizagcdo de procedimentos licitatérios nas
contratagGes pela administragdo publica de servigos de publicidade, que deverdo ser prestados necessariamente por
intermédio de agéncias de propaganda, no ambito da Unido, dos Estados, do Distrito Federal e dos Municipios, ai
abrangidos os 6rgéos do Poder Executivo, Legislativo e Judiciario, bem como as pessoas da administracéo indireta e todas
as entidades controladas direta ou indiretamente pela unido, Estados e Municipios.

5.3. Os servigos objeto da presente Concorréncia seréo contratados com agéncia de propaganda cujas atividades sejam
disciplinadas pela Lei 4.680/65 e que tenham obtido certificado de qualificagéo técnica de funcionamento, nos termos da
Lei n. 12.232/2010.

6. CONTRATAGCAO DE MICROEMPRESAS, EMPRESAS DE PEQUENO PORTE E CONSORCIO

6.1 No caso de participagédo de Microempresas (ME) ou Empresas de Pequeno Porte (EPP), com fundamento nos art. 42
a 49 da Lei Complementar 123/2006, as licitantes deverdo comprovar, quando da apresentagdo dos documentos de
habilitacé@o, sua condigdo como tal. As disposi¢des a que se refere este item, nos termos do artigo 4° da lei 14.133/2021,
ndo sado aplicadas:

a) no caso de licitagéo para contratagao dos servicos publicitéarios, cujo valor estimado a titulo de remuneragéo da licitante,
for superior a receita bruta maxima admitida para fins de enquadramento como empresa de pequeno porte;

b) A obtencdo de beneficios a que se refere o caput do artigo 4° da lei 14.133/21 fica limitada as microempresas e as
empresas de pequeno porte que, no ano calendario da realizagao da licitagdo, ainda ndo tenham celebrado contratos com
a Administragao publica cujos valores somados extrapolem a receita maxima admitida para fins de enquadramento como
empresa de pequeno porte.

6.2 Considerando a natureza e as especificidades dos servi¢os a serem prestados, fica vedada a participacéo de empresas
reunidas em consércio no processo licitatério. Essa medida justifica-se pela necessidade de assegurar a execucao
integrada e continua das campanhas publicitarias, exigindo, por conseguinte, elevado grau de coordenagdo e
responsabilidade por parte da contratada.

6.3 A formacgédo de consoércios, composta por mais de uma agéncia, poderia acarretar dificuldades de gestdo, além de
comprometer a fluidez da comunicagédo e a uniformidade das estratégias de marketing, prejudicando, assim, a qualidade
dos servicos a serem entregues. Ademais, a complexidade e os requisitos técnicos inerentes a execucdo do contrato
demandam que a contratada seja uma Unica entidade juridica, apta a garantir a realizagdo plena das atividades de forma
eficiente e em conformidade com os prazos e metas previamente estabelecidos.

6.4 A participacdo de um consorcio neste tipo de contratacio pode gerar as seguintes desvantagens para a Administracao
Publica, sem que haja beneficio proporcional que a justifique:

6.4.1 Comprometimento da Coeséo e Identidade Criativa: A atuacdo de um consorcio tem o potencial de fragmentar a
identidade criativa e estratégica, dificultar a coes&o no processo e gerar descontinuidades no planejamento e na execugéo
das campanhas publicitarias. A harmonizag&o de diferentes visdes e processos de agéncias distintas pode comprometer
a unidade da mensagem.

6.4.2 Dificuldade na Responsabilizacdo e Fiscalizagdo: A diluicdo da responsabilidade entre as consorciadas pode

complexificar a fiscalizacdo, a aplicacdo de sanc¢des e a resolugdo agil de questbes contratuais. Em um setor dinamico
como a publicidade, onde prazos e respostas rapidas sdo cruciais, a simplificacdo da estrutura contratual com uma Unica
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agéncia otimiza o fluxo de trabalho e garante maior celeridade.

6.4.3 Aumento da Complexidade da Gestdo Contratual: A gestdo de um contrato com um consércio exige mais tempo e
recursos da Administracdo para lidar com muiltiplos interlocutores, questdes de representagdo e divisdo de
responsabilidades.

6.5 A vedacao a participagdo de consorcios, neste caso, ndo se configura como restricdo indevida & competigdo, mas sim
como medida para garantir a vantajosidade e a ampla participacdo no certame, conforme andlise do objeto:

6.5.1 Natureza e Complexidade do Objeto: O servico de publicidade e propaganda objeto desta licitagdo ndo demanda
alta complexidade técnica, nem se reveste de grande vulto econdmico que justifique a admisséo de consoércios. Ndo ha
caracteristicas no Termo de Referéncia que imponham a necessidade de unido de empresas.

6.5.2 Fomento a Competigdo e Evitagdo de Conluios: Embora a regra geral seja a permissdo de consércios, a Lei n°
14.133/2021 permite a justificativa para a ndo participagdo. A ndo admissdo de consércios pode, paradoxalmente,
aumentar a competitividade ao incentivar a participacéo individual de agéncias menores e médias que, de outra forma,
poderiam ser desestimuladas pela formacéo de "superconsércios”. A formacao de consoércios pode, em algumas situagées,
levar a eliminagdo da competicdo entre empresas que poderiam disputar individualmente, violando o principio da
competitividade e afetando a proposta mais vantajosa para a Administragao.

7. REQUISITOS DA CONTRATAGAO

7.1. A Contratacdo de Agéncia de Publicidade e Propaganda faz-se necessaria visando a prestagdo de servicos que
compreenda o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituagdo, a concep¢ao, a criagdo, a execucao interna, a intermediacao e a supervisdo da execucao externa, a compra
de midia e a distribuigcdo por meio de agéncia de publicidade, com o intuito de atender ao principio da publicidade e ao
direito a informacgao, de promover os servicos, de difundir ideias, principios, iniciativas ou instituicdes ou de informar o
publico em geral.

7.2. Como atividades complementares, integram o objeto desta contratagdo, 0s servicos especializados pertinentes:

a) o planejamento e a execugao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragdo de conhecimento sobre
o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacéo nos quais seréo difundidas as pegas e agdes publicitarias ou sobre os
resultados das campanhas realizadas, relacionados a execugao do contrato;

b) a producéo e a execucao técnica de pegas, materiais e projetos publicitérios, de midia e ndo midia, criados no ambito
dos contratos;

c) aproducao de contelido, a criagcdo e execugdo técnica de acOes e pecas de comunicacao para canais digitais;

d) a compra de espago publicitario em meio digital de comunicagéo;

e) a producgdo de materiais gréaficos; e

f) a criagdo e o desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria, em consonancia com novas
tecnologias, visando a expansao das mensagens e das agdes publicitarias.

7.3. O estudo e o planejamento, previstos nos itens anteriores, objetivam subsidiar a proposicao estratégica das agdes
publicitarias, tanto nos meios e veiculos de divulgagéo tradicionais (off-line) como digitais (on-line), para alcance dos
objetivos de comunicacao e superagdo dos desafios apresentados e devem prever, sempre que possivel, os indicadores
e métricas para aferi¢do, analise e otimizac&o de resultados.

7.4. As pesquisas e 0s outros instrumentos de avaliagdo previstos no item 7.2 - alinea ‘a’ terdo a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios para divulgagdo das pegas ou campanhas publicitarias;
b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo, a veiculagdo e a adequagdo das mensagens a serem divulgadas;

c) possibilitar a mensuracéo e avaliagdo dos resultados das campanhas publicitarias, vedada a inclusdo de matéria
estranha ou sem pertinéncia temética com a agéo de publicidade.

7.5. Os servigos previstos acima ndo abrangem as atividades de promogéo, de patrocinio, de relagbes publicas, de
assessoria de comunicagéo e de imprensa e a realiza¢édo de eventos festivos de qualquer natureza.

7.6. Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente, os projetos de veiculagdo em midia ou
em plataformas que funcionem como veiculo de divulgagdo.

7.7. Considerando a natureza e as especificidades dos servigos a serem prestados, fica vedada a participagdo de empresas

reunidas em consércio no processo licitatério. Essa medida justifica-se pela necessidade de assegurar a execugao
integrada e continua das campanhas publicitarias, exigindo, por conseguinte, elevado grau de coordenacdo e
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responsabilidade por parte da contratada.

7.8. A formacdo de consércios, composta por mais de uma agéncia, poderia acarretar dificuldades de gestéo, além de
comprometer a fluidez da comunicagéo e a uniformidade das estratégias de marketing, prejudicando, assim, a qualidade
dos servicos a serem entregues. Ademais, a complexidade e os requisitos técnicos inerentes a execucédo do contrato
demandam gue a contratada seja uma Unica entidade juridica, apta a garantir a realizagdo plena das atividades de forma
eficiente e em conformidade comos prazos e metas previamente estabelecidos.

7.9. A participagdo de um consorcio neste tipo de contratacdo pode gerar as seguintes desvantagens para a Administracéo
Publica, sem que haja beneficio proporcional que a justifique:

a) Comprometimento da Coeséo e |dentidade Criativa: A atuacdo de um consorcio tem o potencial de fragmentar a
identidade criativa e estratégica, dificultar a coeséo no processo e gerar descontinuidades no planejamento e na execugao
das campanhas publicitarias. A harmonizagéo de diferentes vises e processos de agéncias distintas pode comprometer
aunidade da mensagem;

b) Dificuldade na Responsabilizacdo e Fiscalizacdo: A diluicdo da responsabilidade entre as consorciadas pode
complexificar a fiscalizacdo, a aplicacdo de sang¢des e a resolugdo 4gil de questbes contratuais. Em um setor dinamico
como a publicidade, onde prazos e respostas rapidas séo cruciais, a simplificagcdo da estrutura contratual com uma Unica
agéncia otimiza o fluxo de trabalho e garante maior celeridade;

c) Aumento da Complexidade da Gestdo Contratual: A gestdo de um contrato com um consércio exige mais tempo e
recursos da Administragdo para lidar com multiplos interlocutores, questdes de representagdo e divisdo de
responsabilidades.

7.10. A vedacédo a participacdo de consorcios, neste caso, ndo se configura como restrigao indevida a competigdo, mas
sim como medida para garantir a vantajosidade e a ampla participagéo no certame, conforme andlise do objeto:

a) Natureza e Complexidade do Objeto: O servi¢o de publicidade e propaganda objeto desta licitacdo ndo demanda alta
complexidade técnica, nem se reveste de grande vulto econémico que justifique a admissdo de consoércios. Nao ha
caracteristicas no Termo de Referéncia que imponham a necessidade de unido de empresas.

b) Fomento a Competicdo e Evitacdo de Conluios: Embora a regra geral seja a permissdo de consorcios, a Lei n°
14.133/2021 permite a justificativa para a ndo participacdo. A ndo admissao de consorcios pode, paradoxalmente,
aumentar a competitividade ao incentivar a participacao individual de agéncias menores e médias que, de outra forma,
poderiam ser desestimuladas pela formag&o de "superconsoércios”. A formagao de consércios pode, em algumas situagdes,
levar a eliminagdo da competicdo entre empresas que poderiam disputar individualmente, violando o principio da
competitividade e afetando a proposta mais vantajosa para a Administragao.

8. PRATICA DE SUSTENTABILIDADE:

8.1 A presente contratagdo devera contemplar conteddo especifico vinculado as praticas de sustentabilidade pelas
agéncias de propaganda, no ambito da clausula de Obriga¢des da Contratada, da seguinte forma: “adotar, na execugao
dos servigos, boas préaticas de sustentabilidade ambiental, de otimiza¢é@o de recursos, de reducao de desperdicios e de
redugéo da poluigado. ”

9. SUBCONTRATACAO:

9.1. A agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugdo de servigos previstos nos subitens
2.1

9.2. Sera permitida a subcontratagdo por intermédio das agéncias de propaganda contratadas para obter os servigos de
producéo e execucao técnica de pecas, materiais e projetos publicitérios, prestados por fornecedores especializados, com
a intermediacdo e supervisdo das agéncias, bem como realizar a distribuicdo dessas pegas junto aos veiculos de
comunicagao e divulgacao, nos termos da Lei n° 4.680/1965 e da Lei n°® 12.232/2010.

10. DA GARANTIA

10.1 Garantia de Execug¢édo Contratual:

101.1 Sera exigida a garantia de contratacdo de que tratam os art. 96 da Lei n® 14.133 de 2021, no percentual de 5% (cinco
por cento) do valor anual, conforme regras previstas no contrato.
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10.1.2 A garantia nas modalidades caucéo e fianga bancéria devera ser prestada no prazo de 20 (vinte) dias contados a
partir da data de assinatura do contrato.

10.1.3 No caso de seguro-garantia sua apresentacéo devera ocorrer no prazo maximo de 01 (um) més, contado da data
de homologacéao da licitagcdo, conforme art. 96, 83°, da Lei n® 14.133/2021.

10.1.4 O edital e a minuta do contrato oferecem maior detalhamento das regras que serdo aplicadas em rela¢éo a garantia
da contratagdo.

10.1.5 Caberd a CONTRATADA escolher uma das modalidades previstas no art. 96 da Lei n°® 14.133/2021.

11. DESCRIGCAO DA SOLUGAO COMO UM TODO

11.1. Nos termos do art. 2° da Lei n°® 12.232/2010, o objeto de um contrato de servigos de publicidade envolve: “O conjunto
de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacéo, a concepgéo,
a criagdo, a execucao interna, a intermediacdo e a supervisdo da execugdo externa e a distribuicdo de publicidade aos
veiculos e demais meios de divulgagdo, com o objetivo de promover a venda de bens ou servigos de qualquer natureza,
difundir ideias ou informar o publico em geral”.

11.2. O 81° do mesmo artigo estabelece que nessas contratagdes possam ser incluidos os seguintes servigos
especializados, como atividades complementares:

| - ao planejamento e a execucao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagéo e de geracéo de conhecimento sobre
o0 mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacédo nos quais serdo difundidas as pecgas e agdes publicitarias ou sobre os
resultados das campanhas realizadas, respeitado o disposto no art. 3° desta Lei;

Il - a produgéo e a execugdo técnica das pegas e projetos publicitarios criados;

Ill - a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, em consonancia com novas
tecnologias, visando a expanséo dos efeitos das mensagens e das acdes publicitarias.

11.3 De acordo com o 82° do mesmo artigo, os contratos de servigos de publicidade terdo como objeto somente as
atividades descritas acima, sendo vedada a inclusdo de quaisquer outras atividades, em especial as de assessoria de
imprensa, comunicagédo e relagdes publicas ou as que tenham por finalidade a realizagao de eventos festivos de qualquer
natureza.

11.4 Quanto as pesquisas e avaliagfes previstas no inciso |, acima descrito, o art. 3° da mesma lei torna passivel de
execucdo apenas aquelas que tenham finalidade especifica de aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo e a
veiculacéo e de possibilitar a mensuracao dos resultados das campanhas publicitarias realizadas na execucgao contratual,
sendo vedada a inclusé@o de qualguer matéria estranha ou que nédo guarde pertinéncia tematica com a agéo de publicidade
ou com o objeto do contrato.

11.5 Deste modo, a partir dos estudos realizados, constata-se que, para a descri¢cdo da solugdo como um todo, pode-se
afirmar que a propensa contratagdo sera operacionalizada nos moldes até aqui estabelecidos pela Prefeitura Municipal
com destaque aos pontos abaixo discriminados:

a) Prazo de cinco dias Uteis para fins de comprovacdo, pela agéncia contratada, dos pagamentos realizados a
fornecedores especializados e veiculos de comunicagéo e divulgagéo;

b) Incluséo de obrigac&o a agéncia contratada de prever em seus contratos com empresas independentes de checagem
0 acesso da Prefeitura Municipal aos relatérios e dados brutos que os originaram;

c) Declarag&o de que o licitante possui ou instalard escritorio na regido da Grande Vitéria do Estado Espirito Santo, com
pessoal qualificado e em quantidade suficiente para gerir o Contrato, a ser comprovado no prazo maximo de 60 (sessenta)
dias contados a partir da vigéncia do Contrato;

d) Eventual readequacgéo dos perfis e quantitativos de profissionais para composicdo de uma equipe minima no quadro
das contratadas, para atendimento imediato e permanente da Prefeitura Municipal.

12. JUSTIFICATIVA PARA O PARCELAMENTO OU NAO

12.1 O art. 2° da Lei n® 12.232/2010 considera que os servigos de publicidadeséo o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenhampor objetivoo estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepcdo, a criagdo, a
execucaointerna, a intermediagdo e a superviséo da execugdo externa e a distribuicdodepublicidade aos veiculos e demais
meios de divulgacdo, como objetivodepromover a venda de bens ou servicos de qualquer natureza, difundir
ideiasouinformar o publico em geral.
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12.2. Sendo assim, a propria conceituagdo do objeto proposto pressupde a integralidade das atividades de publicidade.
Ainda, conforme previsto no 83° do art. 2° da Lei n° 12.232/2010, na contratacdo de servicos de publicidade o objeto da
licitagdo pode ser adjudicado a mais de uma agéncia de propaganda, sem a segregacéo em itens ou contas publicitarias.

12.3. A decisdo de ndo fragmentar a execucdo da publicidade da Prefeitura Municipal da Serra entre agéncias
contratadas, por temética ou mesmo pela origem da demanda, considera os beneficios decorrentes para a Administracéo,
na medida em que a ndo segregacao estimula a competitividade entre as agéncias de propaganda no decorrer da execugao
contratual.

12.4. Em vista do exposto, a administragdo tem a discricionariedade de definir, apenas, se os servigos objeto da licitagao
serdo adjudicados a apenas uma ou mais de uma agéncia.

12.5. Contudo, considerando a necessidade da Prefeitura Municipal da Serra e o orgamento previsto para a presente, a
Secretaria Municipal de Comunicagdo entende que o objeto deve ser adjudicado a uma agéncia de publicidade, visando a
melhor gestéo e fiscalizacdo do contrato.

13. DEMONSTRATIVO DOS RESULTADOS PRETENDIDOS

13.1 Além de caracterizar um direito do cidaddo e um dever do Estado em divulgar seus atos, medidas e a destinagao
dos recursos publicos, a publicidade cumpre ainda o importante papel de orientar, educar e mobilizar a populacéo para
gue a mesma possa usufruir dos servigos colocados a sua disposi¢do ou adotar posturas positivas que tragam beneficios
reais para a sua vida.

13.2 Com a contratagdo de servigos de publicidade prestados por intermédio de agéncias de propaganda, a Secretaria
Municipal de Comunicacéo pretende desempenhar atribuices por meio do planejamento e execugdo de campanhas_para
disseminar de forma eficaz os conteldos da pasta junto a sociedade. Tal eficiéncia se da em decorréncia da melhor
gualidade técnica dos servicos prestados e da tempestividade promovida pelas caracteristicas dos procedimentos
envolvidos no escopo do servico prestado. Deste modo, espera-se qualidade dos servigos prestados pelas agéncias
contratadas, por meio de profissionais qualificados e instrumentos capazes de oferecer as melhores e mais inovadoras
solugdes publicitarias para apoiar a atuagdo do 6rgdo, no enfrentamento dos desafios institucionais vivenciados no dia a
dia.

13.3 A agéncia de propaganda contratada serd responséavel pela intermediacdo e supervisdo da contratacdo de
fornecedores especializados para producao e execugdo das pecas e materiais publicitarios desenvolvidos no decorrer da
execucao contratual, bem como da contratacdo dos inimeros veiculos de comunicacédo e divulgagdo utilizados para
disseminacdo das mensagens. Essa caracteristica gera tempestividade e assertividade na divulgagdo das mensagens do
Orgao, priorizando atingir seus objetivos de comunicagdo, buscando impactar os publicos-alvo com as mensagens mais
adequadas, com vistas a concorrer pela atencao e pelo entendimento do cidadao, frente ao imenso volume de contetdos
divulgados pela iniciava privada e dos espacos publicitarios exiguos.

13.4 A Secretaria de Comunicacao também contara com a expertise técnica da agéncia de propaganda no apoio as
equipes internas do 6rgdo para proposi¢cdo das estratégias de comunicacdo mais adequadas para composicdo do
planejamento de comunicacgao da pasta. Ao desenvolver uma comunicagdo governamental mais assertiva, por seu carater
publicitario, a Secretaria de Comunicagdo rentabilizard o orgamento destinado para esse fim, 0o que caracteriza 0 uso
responsavel dos recursos publicos.

13.5 Dessa forma, com a contratagdo de servigos de publicidade prestados por intermédio de agéncia de propaganda, a
Secretaria de Comunicagédo pretende agregar mais adequabilidade, qualidade e eficiéncia ao processo de implementagéo
da politica de comunicag&o da Prefeitura Municipal da Serra, trazendo mais transparéncia aos atos de governo, além de
contribuir para mais efetividade do exercicio da cidadania pela populagéo, o que caracterizard o correto cumprimento de
sua misséao institucional.

14. DA MODALIDADE DE LICITACAO ESCOLHIDA
14.1. A presente contratacdo ndo envolve a quantificagdo prévia e estimada dos produtos e servigos a serem executados
ao longo da execucéo contratual. Diferentemente dos servigos de natureza comum, que sdo executados mecanicamente

ou segundo técnicas e métodos pré-estabelecidos e conhecidos, e para os quais a modalidade pregéo seria apropriada,
0s servigos de publicidade possuem uma natureza intelectual. Isso se deve ao fato de que sua contratagdo envolve,
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essencialmente, a expertise da agéncia de publicidade e propaganda na proposi¢do das solugdes publicitarias mais
adequadas para atingir os objetivos de comunicagéo estabelecidos em cada demanda.

14.2. Além disso, o art. 5° da Lei n® 12.232/2010 define a modalidade de licitacdo para a contratagdo de servicos de
publicidade e estabelece os tipos de licitagdo "melhor técnica" ou "técnica e prego” a serem adotados, ndo deixando
margem de discricionariedade para o 6rgdo licitante.

14.3. Conforme o art. 6° da Lei n® 12.232/2010, o instrumento convocatorio das licitagdes para servigcos de publicidade
deve observar as exigéncias da Lei n® 14.133/2021. No entanto, a prépria Lei estabelece que néo se aplica a exigéncia de
orgamento estimado em planilhas de guantitativos e precos unitarios.

14.4. Portanto, a estimativa de quantidades nédo se aplica aos servigos de publicidade. De todo modo, a andlise referente
ao saldo financeiro relacionado a esta contratacéo.

14.5. Frisa-se que ndo ha garantia de faturamento minimo por parte das agéncias contratadas, tendo em vista que as
campanhas publicitarias sdo executadas mediante demanda.

14.6. A licitacdo devera ser realizada mediante CONCORRENCIA PUBLICA e processada segundo o rito estabelecido
para o tipo de licitagdo Melhor “Técnica e Prego”, previsto pela Lei Federal 14.133/2021 e ao artigo 5° da Lei 12.232/2010.

14.6.1. O Art. 36 da lei 14133/2021:
Art. 36. O julgamento por técnica e prego considerara a maior pontuagao obtida a partir da ponderagéo,
segundo fatores objetivos previstos no edital, das notas atribuidas aos aspectos de técnica e de prego
da proposta
§ 1° O critério de julgamento de que trata o caput deste artigo sera escolhido quando estudo técnico
preliminar demonstrar que a avaliagdo e a ponderagdo da qualidade técnica das propostas que
superarem 0s requisitos minimos estabelecidos no edital forem relevantes aos fins pretendidos pela
Administragdo nas licitagbes para contratagéo de:
| - servicos técnicos especializados de natureza predominantemente intelectual, caso em que o critério
de julgamento de técnica e preco devera ser preferencialmente empregado;
§ 2° No julgamento por técnica e preco, deverdo ser avaliadas e ponderadas as propostas técnicas e,
em seguida, as propostas de pregco apresentadas pelos licitantes, na propor¢do méaxima de 70%
(setenta por cento) de valoracéo para a proposta técnica.

14.7. Entende-se pertinente adotar o tipo “técnica e prego”, considerando que esta corresponde aos anseios do municipio,
ao possibilitar a contratagdo da empresa com a melhor qualificagdo técnica entre as licitantes concorrentes e a pratica do
menor preco na execucdo contratual, através da média ponderada entre as notas atribuidas a Proposta Técnica e a
Proposta de Precos.

15. MODELO DE GESTAO DO CONTRATO
15.1. A execucgao do contrato sera acompanhada e fiscalizada pela Secretaria de Comunicacao.

15.2. O servico devera ser executado seguindo todas as orientacdes e exigéncias da Ordem de Servico ou as
especificagcdes determinadas pela Secretaria de Comunicagao.

15.3. O pedido de criagao/produgdo para a agéncia surge a partir da necessidade da Secretaria de Comunicacgao e/ou
demanda de alguma Unidade Gestora. Serd comunicado através e-mail, para formalizar a data para a reunido de
alinhamento.

15.4. No caso de os servicos ndo estarem em conformidade com o solicitado, o fato ser4 comunicado & empresa
ganhadora, discriminando as providéncias imediatas, ficando a mesma cientificada da obrigacdo de sanar as
irregularidades apontadas e de que estara desde entéo notificada e, conforme o caso, passivel das sancdes cabiveis.

15.5. Sanadas as falhas apontadas na execugédo dos servicos, a empresa devera submeter o mesmo ja corrigido & nova
verificagdo para analise e aprovagao.

15.6. A Prefeitura Municipal da Serra, podera suspender ou mandar paralisar o servico em andamento que ndo esteja
sendo executado dentro das exigéncias e das orientagdes emitidas por esta.
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15.7. O prazo de execugdo dos servigos internos, a contar da data da efetiva da ordem de servico, sera de 03 a 20 dias,
observado o grau de complexidade de cada criagdo, devendo ser discutida em reuniéo.

15.8. Os prazos de producgéo de servicos efetuados por terceiros serdo acordados entre as partes, observando os prazos
determinados para a apresentagdo de servigos internos, podendo ser dilatados mediante justificativa e concordancia por
parte da Secretaria de Comunicacao.

15.9. Os prazos serédo contados a partir da data de aprovacao do servico solicitado.

15.10. Os servigos seréo executados de acordo com 0s prazos previstos e as alteragfes necessarias no cronograma de
execucdo ficardo condicionadas a prévia autorizagao por escrito da Secretaria de Comunicagao.

15.11. Da execugao dos servigos:
15.11.1. As ag0es de planejamento e veicula¢@o das campanhas elaboradas pela Agéncia de Publicidade e Propaganda
tém por previsdo acontecerem de acordo com o calendéario anual de eventos internos e externos, promovidos ou ndo pela

Prefeitura do Municipio da Serra.

15.11.2. A Contratada devera iniciar a execucao do servico em até 05 (cinco) dias Uteis apés o recebimento da Ordem de
Servigos.

15.12. Prazo de Execugdo:

15.12.1. Os prazos necessarios para a execugdo de pegas sdo 0s seguintes, a partir da entrega do briefing a Agéncia:

CRIACAO DE:

Campanhas 14 dias
Pecas Avulsas 05 dias
Pecas de Oportunidade 03 dias
ELABORAQAO DE PLANO DE MIDIA PARA:

Campanhas 14 dias
Pecas Avulsas 05 dias
Pecas de Oportunidade 03 dias
Producéo de Campanhas 10 a 20 dias

16. DA FISCALIZACAO E ACEITACAO

16.1. A CONTRATANTE fiscalizara a execugéo dos servigos contratados e verificard o cumprimento das especificagcdes
técnicas, podendo rejeita-lo, no todo ou em parte, quando néo corresponderem ao desejado ou especificado, com anuéncia
da Secretaria Municipal de Comunicagéo.

16.2. Serdo nomeados um Gestor e Fiscal ou Gestor Suplente e um Fiscal Suplente, para executar a fiscalizacdo deste
contrato e registrar em relatério todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura observadas na
execucao dos servicos e terdo poderes, entre outros, para notificar a CONTRATANTE, objetivando sua imediata corre¢éo
com a anuéncia da Secretaria Municipal de Comunicacao.

16.3. Além das atribui¢cdes previstas neste Termo de Referéncia e na legislagéo aplicavel, cabera ao fiscal ou gestor,
verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas aos honoréarios devidos & CONTRATADA e as condi¢cbes de
contratagc&o de fornecedores de servigos especializados pela CONTRATADA.

16.4. A fiscalizagdo pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, Unica, integral e exclusiva da
CONTRATADA, pela perfeita execugéo dos servicos.

16.5. A nao aceitacdo de algum servigo, no todo ou em parte, ndo implicara a dilagéo do prazo de entrega, salvo expressa
concordancia da CONTRATANTE.

16.6. A CONTRATADA adotara as providéncias necesséarias para que qualquer execugdo, referente a producéo,

veiculacdo ou a distribui¢do, considerada ndo aceitavel, no todo ou em parte, seja refeita ou reparada, nos prazos
estipulados pela fiscalizacdo, sem 6nus para a CONTRATANTE.
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16.7. A aprovacgdo dos servicos executados pela CONTRATADA ou por seus contratados ndo a desobrigard de sua
responsabilidade quanto & perfeita execucéo dos servigos contratados.

16.8. A auséncia de comunicagdo por parte da CONTRATANTE, referente a irregularidades ou falhas, ndo exime a
CONTRATADA.

16.9. A CONTRATADA permitira e oferecera condigdes para a mais ampla e completa fiscalizagdo, durante a vigéncia
deste contrato, fornecendo informacdes, propiciando o acesso a documentag&o pertinente e aos servicos em execugao e
atendendo as observagdes e exigéncias apresentada pela fiscalizagao.

16.10. A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da CONTRATANTE e ou auditoria externa por ela
indicada tenham acesso a todos os documentos que digam respeito aos servigos prestados a CONTRATANTE.

16.11. A CONTRATANTE é facultado o acompanhamento de todos os servicos objeto desta licitagdo, juntamente com
representante credenciado pela CONTRATADA.
17. DA FORMA DE PAGAMENTO

17.1. O pagamento sera efetuado em até 30 (trinta) dias apds a aceitagdo do servico, mediante apresentacdo da Nota
Fiscal/Fatura devidamente atestada pelo 6rgdo competente.

17.2. A Nota Fiscal devera vir acompanhada da prova de regularidade perante:

17.2.1. Certiddo Conjunta Negativa de Débitos, relativos a tributos federais e a Divida Ativa da Unido, inclusive aqueles
relativos a Seguridade Social;

17.2.2. Prova de regularidade perante o Fundo de Garantia por Tempo de Servigo (FGTS);

17.2.3. Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho, mediante apresentacédo de certidao
negativa ou positiva com efeito de negativa;

17.2.4. Prova de regularidade perante a Fazenda Estadual, onde for sediada a empresa e do Estado do Espirito Santo
guando a sede néo for no Estado;

17.2.5. Prova de regularidade perante a Fazenda Municipal da sede do Licitante e do Municipio da Serra;
17.3. N&o sera admitida a antecipagdo de pagamento.

17.4. A CONTRATADA devera discriminar no corpo da nota fiscal/fatura o endere¢o, o CNPJ, o nimero do Banco, da
Agéncia e da Conta Corrente da empresa, a descri¢do clara do objeto e nimero do Contrato, valores, glosas, em moeda
corrente nacional e reteng@es tributarias, bem como o nimero do processo administrativo que originou a contratacao
conforme legislagao vigente.

17.5. No caso de incorrecao, inconsisténcias ou duvidas nos documentos apresentados, e ainda se a nota fiscal/fatura
apresentar erro ou circunstancia que impeca a liquidagdo da despesa, serdo estes restituidos a CONTRATADA para as
corregdes solicitadas, no prazo maximo de 10 (dez) dias corridos, contados a partir do recebimento da diligéncia pela
CONTRATADA.

17.6. A Nota Fiscal ou Fatura devera ser obrigatoriamente acompanhada da comprovagdo da regularidade fiscal,
constatada por meio de consulta on-line ao site ou, na impossibilidade de acesso ao referido Sistema, mediante consulta
aos sitios eletrdnicos oficiais ou & documentag¢&o mencionada no art. 68 da Lei n° 14.133/2021.

17.7. O pagamento sera efetuado em moeda corrente, apos apresentacdo da Nota Fiscal/Fatura, sem emendas ou
rasuras, que depois de conferidos e visados, serao encaminhados para processamento e pagamento até 30 (trinta) dias

corridos apo6s a respectiva apresentagao.

17.8. Nenhum pagamento sera efetuado a contratada enquanto perdurar qualquer pendéncia de liquidacéo, ou obrigagao
que lhe for imposta, sem que isto gere direito ao pleito de reajustamento de pregos ou corregao.
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17.9. Os pagamentos devidos pelo contratante serdo efetuados por meio de depésito ou transferéncia eletrénica em
conta bancéria a ser informada pela contratada, ou, eventualmente, por outra forma que vier a ser convencionada entre as
partes, vedando-se o pagamento por meio de boleto bancario.

17.10. Uma vez paga a importancia discriminada na nota fiscal/fatura, a contratada dara ao contratante plena, geral e
irretratavel, quitacdo dos valores nela discriminados, para nada mais vir a reclamar ou exigir a qualquer titulo, tempo ou
forma.

17.11. Apo6s efetivar o pagamento, a CONTRATADA devera apresentar a PREFEITURA MUNICIPAL DA SERRA
comprovantes de pagamento dos executores envolvidos nas atividades, em até 05 (cinco) dias Uteis ap0s a efetiva quitagao
da Nota Fiscal, podendo ser entregue também em midia digital, devendo constar:

- Nome do executor;

- Data do pagamento; e

- Valor pago (valores liquidos pactuados pelas atividades).

- Os comprovantes de veiculagdo, producdo e outros apresentados devem se ater aos executores constantes nas
atividades realizadas.

17.12. Seréaretido o Imposto de Renda (IR), em cumprimento ao Decreto Municipal n® 3719/2022 de 17 de novembro
de 2022, que dispde sobre aretencao de Imposto de Renda no pagamento a Fornecedores, nos termos da Instrugéo
Normativa da Receita Federal n® 1.234/2012.

18. FORMA E CRITERIOS DE SELEGAO DO FORNECEDOR
18.1. DO CREDENCIAMENTO

18.1.1. A representagdo podera ser feita por procurador munido de instrumento publico ou particular e por Carta de
Credenciamento, conforme modelo do Anexo I, comprovando a outorga de poderes necessarios para a formulagéo de
propostas e a pratica de todos os demais atos inerentes a licitagao, juntamente com cépia do documento de identidade do
credenciado ou procurador.

18.1.1.1. O instrumento que comprovara a representatividade do proponente sera:

18.1.1.1.1.  Para procurador - além da carta de credenciamento indicada no subitem 15.6.1, devera ser apresentado
documento comprobatério dos poderes de quem subscreve a carta; e;

18.1.1.1.2. Para so6cio, dirigente ou assemelhado - além da carta de credenciamento indicada no subitem 17.1.1, devera
ser apresentada cépia do Ato Constitutivo juntamente com a(s) alteracéo(8es) ou ato consolidado e Ata de Eleigéo ou outro
documento equivalente apto a produzir os mesmos efeitos, contendo o periodo de mandato do dirigente ou Diretoria (ou
equivalente), que comprove(m) sua capacidade de representacdo legal, com expressa previsdo dos poderes para
manifestar pela sociedade, dar declaracdes, receber intimagéo, interpor e renunciar a recurso, assim como praticar todos
os demais atos pertinentes ao certame, em nome do proponente.

18.1.2. O representante devera estar munido de documento habil de identificac&o.

18.1.3. A auséncia do credenciamento ndo constituird motivo para a inabilitagdo ou desclassificagdo do proponente, mas
impedira o seu respectivo representante de se manifestar nas sessoes.

18.1.4. As pessoas que ndo comprovarem possuir poderes para representagéo legal do proponente somente poderédo
participar da sessdo como ouvintes, ndo podendo consignar em ata suas observagées, rubricar documentos, nem praticar

os demais atos pertinentes a licitagéo.

18.1.5. A qualquer momento durante o processo licitatério, o interessado podera substituir seu representante, desde que
devidamente credenciado.

18.1.6. Serdo admitidas fotocépias sem autenticagéo cartorial, desde que os respectivos originais sejam apresentados a
Comisséo de Contratagcéo para autenticacao.

18.1.7. Sera admitida apenas 01 (um) representante para cada licitante.
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18.2 DOCUMENTOS DE HABILITAGAO FISCAL, SOCIAL E TRABALHISTA:

18.2.1 Prova de inscri¢do no Cadastro de Pessoas Fisicas (CPF) ou no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas (CNPJ);

18.2.2 Prova de inscrigdo no cadastro de contribuintes estadual e/ou municipal, se houver, relativo ao domicilio ou sede do
licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto contratual;

18.2.3 Certificado de regularidade do FGTS, emitido pela Caixa Econdmica Federal,

18.2.4 Certiddes de regularidade com a Fazenda Federal (Certiddo Conjunta de Débitos relativos a Tributos Federais e
a Divida Ativa da Unido e Certiddo relativa a Contribuigdes Previdenciarias); Fazenda Estadual (inclusive do Estado do ES
paro licitantes sediados em outro Estado da Federag&o); e Fazenda Municipal da sede da Empresa e do Municipio da
Serra;

18.2.5 Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT), instituida pela Lei Federal n® 12.440/2011;
18.2.6 Declaracdo do cumprimento do disposto no inciso XXXIII do art. 7° da Constituicdo Federal.
18.3 DOCUMENTOS DE HABILITAQAO ECONOMICO-FINANCEIRA:

18.3.1 Certidao Negativa de Faléncia, expedida pelos Cartérios Distribuidores competentes da sede da pessoa juridica,
datada dos ultimos 90 (noventa) dias, ou que esteja dentro do prazo de validade expresso na prépria certidao.

a) Caso a licitante se encontre em processo de recuperac¢ao judicial ou extrajudicial, deverdo ser cumpridos, por meio da
documentag&o apropriada, os seguintes requisitos, cumulativamente:

l. Cumprimento de todos os demais requisitos de habilitagdo constantes neste Edital;

Il Sentenga homologatoria do plano de recuperagao judicial e/ou Certiddo da Instancia Judicial Competente Atestando
a Capacidade Econémica-Financeira da Empresa em Recuperagéo;

Ill.  Certidao de Recuperagéo Judicial.

18.3.2 A habilitagdo econdmico-financeira visa a demonstrar a aptiddo econdmica do licitante para cumprir as
obrigacdes decorrentes do futuro contrato, devendo ser comprovada de forma objetiva, por coeficientes e indices
econdmicos previstos no edital, devidamente justificados no processo licitatério, e ser restrita & apresentacéo da seguinte
documentacéao:

l. Balango patrimonial, demonstragdo de resultado de exercicio e demais demonstrag8es contabeis dos 2 (dois) ultimos
exercicios sociais e ao Ultimo exercicio, no caso de a pessoa juridica ter sido constituida h4 menos de 2 (dois) anos:

a) Termo de Abertura;

b)  Termo de Encerramento;

c) Balango Patrimonial, e

d) Demonstracdo de Resultado do Exercicio.

e) A boa situagao financeira da licitante sera verificada nos seguintes moldes:

II. O indice de Liquidez Corrente (ILC) corresponde ao quociente da divisao do Ativo Circulante pelo Passivo Circulante,
conforme abaixo:

Ativo Circulante
ILC =

Passivo Circulante

ll. O indice de Liquidez Geral (IGL) corresponde ao quociente da divisdo da soma do Ativo Circulante com Realizavel
a Longo Prazo pela soma do Passivo Circulante com o Exigivel a Longo Prazo, conforme abaixo:

Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo

ILG =
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

l. O indice de Solvéncia Geral (ISG) corresponde ao quociente do Ativo Total pela soma do Passivo Circulantecom o
Passivo Néao Circulante, conforme abaixo:

Ativo Total
1ISG=
PassivoCirculante+Passivo Nao Circulante*
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*Equivalente ao Exigivel a Longo Prazo — ELP (art. 180 da Lei n°® 6.404/1976, com a redagao dada pela Lei n® 11.941/2009).

18.3.2.1 Seré habilitada a empresa que apresentar:

l. indice de Liquidez Corrente — igual ou maior que 1,0;
Il indice de Liquidez Geral — igual ou maior que 1,0;

ll.  indice de Solvéncia Geral — igual ou maior que 1,0.

18.3.2.2 As empresas que apresentarem resultado menor que 01 (um), em qualquer dos indices estabelecidos no
item acima, deverdo comprovar Capital Social ou Patrimdnio Liquido, no minimo equivalente até 10% (dez) por cento da
soma dos valores estimados da contratagdo, conforme determina a Lei n° 14.133/2021, devendo a comprovacao ser feita
relativamente a data da apresentacéo da proposta, na forma da lei.

18.4 DOCUMENTOS DE QUALIFICAGAO TECNICA:

18.4.1  Para a comprovagao de Qualificagdo Técnica o licitante devera entregar:

18.4.1.1 Declaragéo(des), expedida(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou privado, que ateste(m) que a licitante
prestou a(s) declarante(s) servicos compativeis com os do objeto desta Concorréncia, representados, no minimo, pelas
atividades descritas no item 4.1 deste Edital;

18.4.1.2 Certificado de qualificagdo técnica de funcionamento, emitido pelo Conselho Executivo das Normas-Padréo
(CENP) ou por entidade equivalente legalmente reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condi¢des técnicas de
agéncias de propaganda, conforme disposto no §1° do art. 4° da Lei n® 12.232/2010;

18.4.1.3 Certificado de Qualificagdo Técnica de Funcionamento emitido para a matriz da agéncia valera para a filial; e,

18.4.1.4 O documento obtido no site do CENP ou da entidade equivalente tera sua validade verificada pela Comisséao
Temporaria de Contratagéo de Bens e Servigos Especiais.

19. RECEBIMENTO E ABERTURA DAS PROPOSTAS E DOCUMENTOS

19.1. As Propostas Técnicas e de Pregos e os Documentos de Habilitagdo das licitantes deverdo ser entregues a
Comisséo Especial de Licitagdo em 05 (cinco) inv6lucros distintos e separados.

19.2. Os invélucros com as Propostas Técnicas e de Precos, serdo recebidos como segue:

- Data: XX/XX/2025

- Horario: 10:00 hrs.

- Local: A ser definido pela Comisséo

19.2.1. Se ndo houver expediente nessa data, os invllucros seréo recebidos no primeiro dia util subsequente.

19.3. A abertura dos invélucros e demais procedimentos licitatorios, obedecerédo ao disposto no Edital e na legislagao.

19.4. Oinvélucro n® 5, contendo os documentos de Habilitacéo, serdo recebidos e abertos em dia, local e horario, a serem
posteriormente designados pela Comisséo Especial de Licitagdo.

19.5. A Comisséo Especial de Licitacdo exigira do representante legal do licitante, na abertura da sessdo publica,
declaracgéo, sob as penas da lei, de que retne as condi¢des de habilitagéo exigidas no edital, conforme modelo constante
no Anexo lll.

20. ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA

20.1. A Proposta Técnica devera ser entregue na forma estabelecida no item 19.2, respeitado o prazo minimo de 35 (trinta
e cinco) dias Uteis contados a partir da data de divulgagéao do edital de licitagdo.

20.1.1. A Proposta Técnica devera ser entregue a Comissao de Licitagdo acondicionada nos Invélucros n®1, n°® 2 e n° 3

nos termos do Edital.
20.1.2. Invélucro n°1.
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20.1.2.1. No Invélucro n° 1 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagao Publicitaria — Via N&o Identificada.

20.1.2.2. S6 sera aceito o Plano de Comunicagéo Publicitaria — Via N&o Identificada que estiver acondicionado no
invélucro padronizado, fornecido pela Comissdo Especial de Licitagdo, a ser retirado exclusivamente pela agéncia ou por
terceiro devidamente representado por procuragao, no horario das 09h00min as 17h00min, no Departamento de Atividades
Auxiliares - DATA da Secretaria de Gestéo e Planejamento — SEGEPLAN, localizado & Rua Maestro Anténio Cicero, n°
111 - 1° andar, Bairro Cagaroca, Serra, CEP: 29176-100;

20.1.2.3. O Invélucro n° 1 deveréa estar sem fechamento e sem rubrica, para preservar, até a abertura do Invélucro n® 2, o
sigilo quanto a sua autoria. O Invélucro n° 1 ndo podera conter:

a) ter nenhuma identificagao;

b)  apresentar informagéo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identificagdo da licitante;
c) estar danificado ou deformado pelas pecgas, pelos materiais e demais;

d) documentos nele acondicionados, de modo a possibilitar a identificagdo da licitante.

20.1.3. Invélucron®2

20.1.3.1. No Invélucro n° 2 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagéo Publicitaria — Via Identificada, e tera
o0 mesmo teor da Via Nao Identificada, sem os exemplos de pegas referentes a Ideia Criativa.

INVOLUCRO 2
CONCORRENCIA Ne......... o e (Mencionar o n° e ano)
PROCESSO ADMINISTRATIVO n° ...

PROPOSTA TECNICA (Via Identificada)

O Invélucro 2 devera ser opaco, identificado com denominagéo social e o cadastro no CNPJ da Licitante.

20.1.3.2. O Involucro n° 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacéo:

20.1.3.3. Invélucro n° 2 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem adequada as
caracteristicas de seu contetdo, desde que inviolavel quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

20.1.4. Invélucron®3

20.1.4.1. No Invélucro n° 3 deverdo estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o Repertdrio e os Relatos de
SolugBes de Problemas de Comunicagéao.

20.1.4.2. O Invélucro n° 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagdo

INVOLUCRO 3
CONCORRENCIA N°........ [ ST (Mencionar o n° e ano)
PROCESSO ADMINISTRATIVO n° ..........

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMA DE
COMUNICAGAO

O Invélucro 3 devera ser opaco, identificado com denominag&o social e o cadastro no CNPJ da Licitante

20.1.4.3. O Invélucro n° 3 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem adequada as
caracteristicas de seu contetdo, desde que inviolavel quanto as informacg8es de que trata, até sua abertura.

20.1.4.4. O Invélucro n° 3 ndo poderd ter informacgéo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do
Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada, que possibilite a identificacdo da autoria deste, antes da
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abertura do Invélucro n° 2.

21. APRESENTAGCAO E ELABORAGAO DA PROPOSTA TECNICA

21.1. Alicitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos e subquesitos a seguir:
QUESITOS SUBQUESITOS

|. Raciocinio Bésico

1. Estratégia de Comunicacéo Publicitaria
III. Ideia Criativa

IV. Estratégia de Midia e Nao Midia

1. Plano de Comunicagéo Publicitaria

2. Capacidade de Atendimento
3. Repertério
4. Relatos de Solug6es de Problemas de Comunicagéo

21.2. A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente, com
clareza, sem emendas ou rasuras.

21.3. PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - VIA NAO IDENTIFICADA

21.3.1. OPlano de Comunicagéo Publicitaria— Via Néo Identificada devera ser apresentado de acordo com a seguinte
formatacéo:

a) Em papel tipo sulfite, A4 — com até 90 g/m2 branco;

b) Caderno Unico, orientagao retrato, com espiral preto colocado a esquerda, capa e contracapa em papel sulfite branco,
formato A4, branco e com até 90 g/m2;

c) Espagamento de 2 cm, nas margens direita e esquerda, a partir da borda;

d) Titulos, entre titulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

e) Espacamento “simples” entre linhas e opcionalmente duplo entre paragrafos, titulos e subtitulos.

f) Alinhamento justificado do texto.

g) Texto e numeragao de paginas em fonte “Arial”, cor “automatico”, corpo 12 (doze);

h) Numeracdo em todas as paginas, em fonte Arial 12, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina interna, em
algarismos arabicos, canto inferior direito;

21.3.2. Os textos do Raciocinio Béasico, da Estratégia de Comunicacgao Publicitaria e da relagédo de peca da Ideia Criativa,
estado limitados, no conjunto, a 10 (dez) paginas, ndo computadas nesse limite a capa e contracapa e as paginas
eventualmente utilizadas apenas para separagao dos subquesitos.

21.3.3. OPlano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada nao podera ter informagédo, marca, sinal, etiqueta,
palavra ou outro elemento que, por si s6 e de forma inequivoca, possibilite a identificacdo de sua autoria antes da abertura
do Invélucro n. 2.

21.3.4. O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via N&o Identificada, composto dos subquesitos Raciocinio Bésico,
Estratégia de Comunicacéo Publicitéria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia deveré ser elaborado com base
no Apéndice Briefing, parte deste Termo de Referéncia/Projeto Béasico, observadas as seguintes disposic¢oes:

21.3.4.1. Raciocinio Bésico: apresentacéo pela licitante de diagnostico das necessidades de comunicagdo publicitéaria
do Municipio de Serra/ES para enfrentar os desafios ou os problemas gerais e ou especifico, de comunicacédo, sua
compreenséao sobre o objeto da licitagéo e, principalmente, sobre os desafios ou os problemas, gerais e ou especificos, de
comunicagéo a serem enfrentados;

21.3.4.2. Estratégia de Comunicagao Publicitaria: apresentagéo pela licitante das linhas gerais da proposta para suprir
os desafios ou os problemas, gerais e ou especificos, de comunicagéo a serem enfrentados e alcancar os objetivos, gerais
e especificos, de comunicacao previstos no Briefing, compreendendo:

a) Explicitacdo e defesa do partido temético e do conceito que, de acordo com seu raciocinio basico, devem fundamentar
a proposta de soluc&o publicitaria;

b) Explicitacdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicacéo Publicitaria sugerida, especialmente o que
dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e que meios de divulgacéo, instrumentos ou ferramentas utilizar;

21.3.4.3. Ideia Criativa: apresentacao pela licitante de campanha publicitaria, observadas as seguintes disposicoes:
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a) apresentar relagdo de todas as pecas e ou material que julgar necessarios para a execugdo da sua proposta de
estratégia de comunicagdo publicitaria, como previsto no Edital, com comentéarios sobre cada peca e ou material. Essa
relacdo devera relacionar as pecas ou material em dois blocos: o primeiro, com as pecgas corporificadas, com o limite de
10 pegas e o segundo, com as pegas nhao corporificadas, sem limite do nimero de pecas.

b) da relagdo prevista na alinea anterior, escolher e apresentar 10 (dez) pecas como exemplos para corporificar
objetivamente sua proposta de solugcdo dos desafios ou problemas, gerais e ou especificos, de comunicagdo, conforme
explicitado na estratégia de comunicag&o publicitaria

21.3.4.4. Estratégia de Midia e ndo Midia, constituida de:

a) apresentacdo em que a licitante explicitara a justificara a estratégia e as taticas recomendadas, em consonancia com a
estratégia de comunicagéo publicitaria por ela sugerida e em fungéo da verba referencial indicada no Briefing sob a forma
de textos, tabelas, gréaficos e planilhas;

b) simulagéo de plano de distribuicdo em que a licitante indicara todas as pecas e ou material destinados a veiculagéo,
exposigdo ou distribuigdo, sob a forma de textos, tabelas, gréficos e planilhas, cujo valor estimado da campanha integral
simulada.

21.3.5 Dessa simulacéo devera constar resumo geral com informagées sobre, pelo menos:

a) o periodo de distribuicdo das pegas e ou material;

b) as quantidades de inser¢des das pecas em veiculos de divulgacéo;

c) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgacédo, separadamente por meios;
d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgao e ou na execugao técnica de cada peca destinada a veiculos
de divulgacéao;

e) as quantidades a serem produzidas de cada peca e ou material de ndo midia;

f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgéo de cada pega e ou material de ndo midia;

g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuigdo de cada peca e ou material de ndo midia.;

21.3.5.1 Nessa simulagéo:

a) Os pregos das insercdes em veiculos de comunicagdo devem ser os de tabela cheia, vigentes na data de publicagdo
do Aviso de Licitacao;

b) deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacéo, nos
termos do artigo 11 da Lei 4.680/65;

c) devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os servicos de fornecedores.

d) para veiculos de comunicagdo e divulgacdo que ndo atuem com tabelas de precos publicas, mas que possam ser
considerados como formas inovadoras de comunicagéo (tais como midia programatica, trading desks e redes sociais) a
licitante devera informar o montante de investimento proposto a ser utilizado com essas ferramentas no ambito de sua
estratégia, assim como para o alcance dos objetivos previamente estabelecidos, definindo em sua proposta quais métricas
serdo utilizadas para atingi-los (ex: cpm, true views, taxa de impressédo, geracao de leads, custo por alcance, cpc, cpe,
custo por visualizacao de video, custo por curtida, entre outros).

21.3.6 Os textos, tabelas, graficos e planilhas da Estratégia de Midia e ndo Midia ndo tem limitagdo quanto ao numero de
paginas.

21.4. PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA — VIA IDENTIFICADA

21.4.1. O Plano de Comunicacgado Publicitaria — Via Identificada, sem os exemplos de pecas e ou material da Ideia
Criativa, devera constituir-se em cépia da via ndo identificada, com as seguintes especificidades:

| — ter a identificacdo da licitante;

Il — ser datado;

Il — estar assinado na Gltima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na
forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

21.4.2. Capacidade de Atendimento

21.4.2.1. A licitante devera apresentar os documentos e informag8es que constituem a Capacidade de Atendimento em
cadernos especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte Arial, tamanho 12 pontos, em folhas numeradas
sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na Ultima por quem detenha poderes de

representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

21.4.2.2. Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos neste item podera ser editada em papel A3
dobrado.
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21.4.2.3. Nao ha limitagdo de nimero de paginas para apresentacdo da Capacidade de Atendimento.

21.4.2.4. A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, graficos, diagramas, fotos e outros recursos,
por meios dos quais a licitante apresentara:

a) relagdo nominal dos seus principais clientes a época da licitagdo, com a especificagéo do inicio de atendimento de cada
um deles;

b) a quantificac@o e a qualificagdo sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome, formagao e experiéncia), dos
profissionais que poderdo ser colocados a disposicao da execugdo do contrato, discriminando-se as areas de estudo e
planejamento, criagéo, producao de radio, TV, cinema, internet, producao gréafica, midia e atendimento.

c) As instalagdes, a infraestrutura e os recursos materiais que estaréo a disposigao para a execugao do contrato;

d) a sistematica de atendimento e discriminard os prazos a serem praticados, em condi¢cdes normais de trabalho, na
criacdo de peca avulsa ou de campanha e na elaboragao de plano de midia;

e) a discriminacao das informacdes de marketing e comunicagéo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagédo
e controle de midia que colocara regularmente a disposicdo do ANUNCIANTE, sem 6nus adicionais, na vigéncia do
contrato.

21.4.3. Repertério

21.4.3.1. A licitante devera apresentar os documentos, informacgfes, pegas e material que constituem o Repertério em
caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte Arial, tamanho 12 pontos, em folhas numeradas
sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na Ultima por quem detenha poderes de
representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado, seguindo o mesmo padrao de
apresentacdo dos Relatos, ou seja, por meio de HD externo ou pen-drive, desde que atendam as exigéncias de execugéo
e anonimato.

21.4.3.2. Os documentos e informacdes e o caderno especifico mencionados no subitem precedente ndo poderédo ter
informacgé&o, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicag&o Publicitaria — Via
N&o Identificada e possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro n.2.

21.4.3.3. Nao hé limitagdo de nimero de paginas para apresentacéo do Repertério.

21.4.3.4. O Repertorio sera constituido de pecas e ou materiais concebidos e veiculados, expostos ou distribuidos pela
licitante.

21.4.3.5. A licitante devera apresentar 10 (dez) pecas ou material, independentemente do seu tipo ou caracteristica e da
forma de sua veiculagéo, exposi¢do ou distribuigdo.

21.4.3.6. As pecas e ou material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos a partir de 01.01.2020.

21.4.3.7. Se apresentadas soltas, as pecas poderao ter qualquer formato, dobradas ou nao.

21.4.3.8. Para cada pega e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a indicagdo sucinta do problema que se
propds a resolver e a identificagdo da licitante e de seu cliente, titulo, data de produgéo, periodo de veiculacéo, exposigao
e ou distribuicdo e, no caso de veiculacéo, a mengao de pelo menos um veiculo que divulgou cada pega.

21.4.3.9. As pecas e ou material ndo podem se referir a trabalhos solicitados e ou aprovados pelo Municipio de Serra/ES.
21.4.4. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo

21.4.4.1. A licitante deverd apresentar os documentos e informagfes que constituem os Relatos de Solugbes de
Problemas de Comunicag&o em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte arial, tamanho 12
pontos, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na Ultima por
guem detenha poderes de representacéo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.
21.4.4.2. Os documentos e informacdes e o caderno especifico mencionados no subitem precedente ndo poderao ter
informacgé&o, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicac&o Publicitaria — via

N&o Identificada e possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro n. 2.

21.4.4.3. Alicitante devera apresentar 02 (dois) Relatos de Solucdes de problemas de Comunicagéo, cada um com o
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maéaximo de 02 (duas) paginas, em que seréo descritas solugdes bem-sucedidas de problemas de comunicagéo planejadas
e propostas por ela e implementadas por seus clientes. O Relato:

| — seré elaborado pela licitante, em papel que a identifique;

Il — devera ter nome, cargo ou fungédo e assinatura de funcionario da licitante responséavel por sua elaboragéo;

IIl — ndo pode referir-se a agbes publicitarias solicitadas e ou aprovadas pelo Municipio de Serra-ES;

IV — devera estar formalmente referendado pelo cliente.

21.4.4.4. A formalizagao do referendo devera ser feita na Ultima pagina do Relato, na qual constaréo o nome empresarial
do cliente, 0 nome e o cargo ou fungdo do signatario. As duas paginas do Relato deveréo estar assinadas pelo autor do
referendo.

21.4.4.5. E permitida a inclus&o de até 03 (trés) pecas e ou material, independentemente do meio de divulgacéo, do tipo
ou caracteristica da pe¢a, para cada Relato. Se incluidas:

| — as pecas eletrOnicas deverdo ser fornecidas em HD externo ou PEN DRIVE, podendo integrar o caderno especifico
previsto no Edital ou ser apresentadas soltas;

Il — as pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no Edital, em papel A4 ou A3 dobrado ou ser
apresentadas soltas. Em todos os casos, deverdo ser indicadas suas dimensdes originais;

Ill — para cada pega e ou material devera ser apresentada ficha técnica com a indicagdo sucinta do problema que se
propuseram resolver.

21.4.4.6. Se alicitante apresentar apenas 1 (um) Relato, sua pontuagdo maxima, neste quesito, sera equivalente a metade
da pontuacéo maxima prevista no Edital.

22. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

22.1. A Subcomissdo Técnica prevista no Edital analisara as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao atendimento
das condi¢bes estabelecidas no Edital e em seus anexos.

22.2. Serao levados em conta pela Subcomisséo Técnica, como critério de julgamento técnico, os seguintes atributos da
Proposta, em cada quesito ou subquesito:

22.2.1. Plano de Comunicacgao Publicitaria.

22.2.1.1. Raciocinio Basico — a acuidade de compreensao:

a) das funcdes e do papel do Municipio de Serra/ES nos contextos social, politico e econémico;

b) da natureza, da extensédo e da qualidade das relag8es do Municipio de Serra/ES com seus publicos;

¢) das caracteristicas do Municipio de Serra/ES e das suas atividades que sejam significativas para a comunicacao
publicitaria;

d) sobre a natureza e a extenséo do objeto da licitacéo;

e) dos desafios ou dos problemas, gerais e ou especificos, de comunicagdo a serem enfrentados pelo Municipio de serra;
f) das necessidades de comunicacdo do ANUNCIANTE para enfrentar esses desafios ou problemas.

22.2.1.2. Estratégia de Comunicac¢éo Publicitaria

a) a adequagao do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a qualificacdo do Municipio de Serra/ES e a seus
desafios ou problemas, geral e ou especifico, de comunicagao;

b) a consisténcia l6gica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa do partido tematico e do conceito
propostos;

c) a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagdo do Municipio de Serra/ES com seus
publicos;

d) a adequacéo e a exequibilidade da estratégia de comunicag&o publicitéria proposta para a solugéo dos desafios ou dos
problemas, geral e ou especifico, de comunica¢@o do Municipio de Serra/ES;

e) a consisténcia l6gica e a pertinéncia da argumentacéo apresentada em defesa da estratégia de comunicagao publicitaria
proposta;

f) a capacidade de articular os conhecimentos sobre o Municipio de Serra/ES, o mercado no qual se insere, seus desafios
ou problemas, geral e ou especifico, de comunicacdo, seus publicos, os objetivos, geral e especificos, de comunicagéo
previstos no Briefing e a verba disponivel.

22.2.1.3. Ideia Criativa

a) sua adequacao aos desafios ou problema geral e ou especifico, de comunicagédo da Prefeitura do Municipio de Serra/ES;
b) sua adequacao a estratégia de comunicacéo publicitaria sugerida pela licitante;
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c¢) sua adequacdo ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;

d) a multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta;

e) a originalidade da combinacao dos elementos que a constituem;

f) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

g) sua pertinéncia as atividades da Prefeitura do Municipio de Serra e a sua insergdo nos contextos social, politico e
econdmico;

h) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de pecas e ou material
apresentados;

i) a exequibilidade das pegas e ou do material;

j) a compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e ou no material aos meios e aos publicos propostos.

22.2.1.4. Estratégia de Midia e Nao Midia

a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de publico prioritarios;

b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

¢) a consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas e ou do material em relacédo as duas alineas anteriores;

d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de comunicagdo préprios da
Prefeitura do Municipio de Serra;

e) a economicidade da aplicacéo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de distribuicdo das pecas e ou do
material;

f) a otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

22.2.1.5. Capacidade de Atendimento

a) o porte e a tradicao dos clientes atuais das licitantes e o conceito de seus produtos e servigos no mercado;

b) curriculo resumido com a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias, que estardo a disposigao
da Secretaria Municipal de Comunicagéo durante o periodo do contrato;

¢) a adequagéo das qualificagbes e das quantificagdes desses profissionais a estratégia de comunicagdo publicitaria da
Prefeitura do Municipio de Serra/ES;

d) a adequagédo das instalagfes da infraestrutura e dos recursos materiais que estardo a disposi¢do da execucdo do
contrato;

e) a operacionalidade do relacionamento entre a Prefeitura de Serra/ES e a licitante, esquematizado na proposta;

f) a relevancia e a utilidade das informacdes de marketing e comunicacao, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de
circulagdo e controle de midia que a licitante colocara regularmente a disposi¢do da prefeitura do Municipio de Serra/ES,
sem 6nus adicional durante a vigéncia do contrato.

22.2.1.6. Repertério

a) a ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propde a resolver;
b) a qualidade da execuc¢éo e do acabamento da peca e ou material;

¢) a clareza da exposicdo das informagdes prestadas;

22.2.1.7. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao

a) a evidéncia de planejamento publicitario;

b) a consisténcia das relagfes de causa e efeito entre problema e solucgao;
c) a relevancia dos resultados apresentados;

d) a concatenacéo légica da exposicao.

22.3. A pontuacéo da Proposta Técnica estéa limitada a 100 (cem) pontos e sera apurada segundo a metodologia a seguir.

22.4. Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

QUESITOS/SUBQUESITOS PONTOS

Plano de Comunicacao Publicitaria, sendo: 70 pontos
Raciocinio Basico 15 pontos
Estratégia de Comunicacéo Publicitaria 20 pontos

Ideia Criativa 20 pontos
Estratégia de Midia e Ndo Midia 15 pontos
Capacidade de Atendimento 10 pontos
Repertério 10 pontos
Relatos de Soluc@es de Problemas de Comunicagao 10 pontos
Pontuacédo maxima total 100 pontos
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22.5. A pontuacdo do quesito correspondera a média aritmética dos pontos de cada membro da Subcomissédo Técnica.
22.6. A pontuacdo de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.

22.7. Sera considerada mais bem classificada na fase de julgamento da Proposta Técnica a licitante que obtiver a maior
nota.

23. VALORAGAO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

23.1. As Propostas de Precos das licitantes classificas no julgamento das Propostas Técnicas serdo analisadas quanto
ao atendimento das condic¢des estabelecidas neste Edital e em seus anexos.

23.2. Seréa desclassificada a Proposta de Precos que apresentar precos baseados em outra Proposta ou que contiver
qualquer item condicionante para a entrega dos servicos.

23.3. Os quesitos a serem valorados séo os integrantes do subitem 1.1 da Proposta de Pregos da licitante, cujo modelo
constitui o Anexo IV-A, ressalvado que, nos termos do artigo 59, inciso Ill da Lei 14.133/21 n&o seré aceito:

a) desconto inferior a 30% (trinta por cento) em relagéo aos precos previstos na tabela referencial de Custos Internos
do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do ES a titulo de ressarcimento dos custos internos dos servigos
executados pela licitante, referentes;

b) percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento) incidente sobre os precos de servicos especializados
prestados por fornecedores referentes ao planejamento e a execugéo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagao
e de geragdo de conhecimento pertinentes a execugdo do contrato, bem como incidente sobre os precos de servigos
especializados prestados por fornecedores, referentes a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicagao publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias;

c) percentual de honorérios superior a 15% (quinze por cento) incidente sobre os precos de servigcos especializados
prestados por fornecedores, referentes a produgédo e a execugéo técnica de peca e ou material.

d) Percentual de remuneragéo superior a 20% (vinte por cento) incidente sobre veiculagdo de midia digital intermediada
pela licitante, que ndo proporcione a agéncia o desconto de agéncia concedido por veiculos de divulgagédo.

23.4. Se houver divergéncia entre o pre¢o expresso em algarismos e 0 expresso por extenso, a Comissdo Permanente
de Licitag&o considerara o prego por extenso.

24, ENTREGA DA PROPOSTA DE PRECOS
24.1. No Invélucro n° 4 devera estar acondicionado a Proposta de Pregos das licitantes.

24.2. O Involucro n® 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagao:
Invélucro n® 4

Proposta de Precos

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n°® XX / ano — Prefeitura Municipal de Serra

24.3. O Involucro n° 4 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem adequada as
caracteristicas de seu contetdo, desde que inviolavel quanto as informacgées de que trata, até sua abertura.

24.4. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

24.4.1. As Propostas de Precos das licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicas seréo analisadas
guanto ao atendimento das condigdes estabelecidas no edital.

24.4.2. Os Invélucros com as Propostas Técnicas (Invélucros n® 01 a 03) e as Propostas de Precos (Inv6lucro n°® 04) serdo
entregues a Comissao de Especial de Licitacdo, em sessdo publica, na data, local e horario determinados no Edital.

24.4.3. Os representantes legais das Licitantes, ou seus procuradores regularmente constituidos e presentes, assinarao
a Lista de Presencga, apds o que sera declarada aberta a reunido.
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24.4.4. E vedada a participacdo, na sesséo de recebimento e abertura dos Invélucros com as Propostas Técnicas e
Comercial, dos membros designados para a Subcomissédo Técnica.

24.4.5. Os Invélucros padronizados com a Via N&o Identificada do Plano de Comunicagao Publicitaria ndo seréo
recebidos pela Comisséo Especial de Licitagéo no caso de apresentarem marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento
capaz de identificar a Licitante.

24.5. Sera julgada vencedora a proposta que, atendendo a todos os requisitos técnicos e preco.

25. FORMACAO DA SUBCOMISSAO TECNICA

25.1. A Subcomisséo Técnica sera constituida por no minimo 03 (trés) membros que sejam formados em comunicagéo,
publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas areas, nos termos do art. 10, 81° da Lei Federal 12.232/2010.

25.2. As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica, conforme determina a Lei Federal
12.232/2010.

25.3. A escolha dos membros da Subcomisséo Técnica dar-se-a por sorteio, em sessao publica, entre os nomes de uma
relagéo que tera 3 (trés) integrantes sem vinculo com Prefeitura Municipal da Serra e 6 (seis) integrantes com vinculo.

25.4. A relagdo dos nomes sera publicada pela Comissdo de Contratagdo, na Imprensa Oficial e no Orgdo Oficial da
Prefeitura Municipal da Serra, em prazo nao inferior a 10 (dez) dias da data em que sera realizada a sessao publica
marcada para o sorteio.

25.5. O sorteio serd processado pela Comissdo de Contratacdo, de modo a garantir o preenchimento das vagas da
Subcomissdo Técnica de acordo com a proporcionalidade do nimero de membros que mantenham ou nédo vinculo com
Prefeitura Municipal da Serra, devendo cada grupo de nomes a ser sorteado, ser colocado separadamente em cada urna
distinta.

25.6. Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sesséo publica destinada ao sorteio, qualquer interessado podera impugnar
pessoa integrante da relagdo referida acima, mediante a apresentacéo a Comissao de Contratacéo de justificativa para a
excluséo.

25.7. Admitida a impugnagao, o impugnado tera o direito de abster-se de atuar na Subcomissé@o Técnica, declarando-se
impedido ou suspeito, antes da decisédo da autoridade competente.

25.8. A abstencdo do impugnado ou o acolhimento da impugnag&o, mediante decisédo fundamentada da autoridade
competente, implicara, se necessario, na elaboracéo e a publicacdo de nova lista, sem o nome impugnado, respeitado o
disposto neste item.

25.9. Sera necessério publicar nova relacdo se o nimero de membros mantidos depois da impugnac&o restar inferior ao
minimo exigido na Lei 12.232/10.

25.10. S6 sera admitida nova impugnagdo a nome que vier a completar a relacéo anteriormente publicada.

25.11. A sessdo publica para o sorteio sera realizada apés a decisdo motivada da impugnagdo, em data previamente
designada, garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto no artigo 10 da Lei 12.232/2010 e a possibilidade de
fiscalizagc&o do sorteio por qualquer interessado.

25.12. Os integrantes da Subcomissao Técnica nédo poderdo participar da sessao publica de recebimento e abertura dos
Invélucros.

25.13. Cadastro para a Subcomisséo Técnica.

25.13.1. O Cadastro do profissional para integrar a Subcomissédo Técnica sera efetivado na Secretaria Municipal de
Comunicagéo, mediante a apresentacdo dos seguintes documentos:

a) Declaragdo de que mantém ou ndo mantém vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com o Municipio;

b) diploma de conclusdo de curso de graduacdo na area de comunicagdo, publicidade ou marketing, fornecido por
instituicdo de ensino superior reconhecido pelo Ministério da Educagédo, devidamente registrado, ou comprovagao, através
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de vinculo empregaticio ou outro documento habil, de experiéncia em uma dessas areas;

c) cédula de identidade ou documento equivalente, com foto;

d) comprovante de inscricdo no CPF - Cadastro de Pessoas Fisicas;

e) documento comprobatério do vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com o Municipio, quando for o caso.

25.13.2. Com excegdo do documento indicado na letra "a" supra, o qual devera ser apresentado em original, os demais
documentos deverdo ser apresentados sob uma das seguintes formas:

a) copias autenticadas em cartorio;

b) coépias simples, desde que sejam apresentados os originais ou copias autenticadas em cartério, para autenticagao.

25.14. Cabera a Subcomissédo Técnica

25.14.1. Analisar individualmente e julgar o Plano de Comunicagédo Publicitaria, Capacidade de Atendimento, Repertério
e Relato de Solug6es de Problemas de Comunicagdo em conformidade com os termos deste Termo de Referéncia;

25.14.2. Desclassificar os licitantes que desatenderem as exigéncias legais e as estabelecidas neste TR, em especial as
relacionadas a aposicdo de marca, sinal, etiqueta ou palavra que possibilite a identificagdo das proponentes nos Invélucros
e/ou documentos neles contidos.

25.14.3. Produzir e encaminhar a Comissao de Contratacdo todos os documentos necessarios ao atendimento dos termos
desta licitagdo, relativos ao julgamento da qualificagéo técnica das licitantes, neles compreendidas as planilhas com as
pontuagdes dos quesitos e a justificativa escrita das razdes que as fundamentaram, em cada caso, bem como elaborar ata

da sesséao de julgamento;

25.14.4. Manifestar-se, em caso de eventuais recursos dos licitantes relativos ao julgamento das Propostas Técnicas, se
solicitada pela Comissé@o de Contratacao.

25.14.5. A Subcomissdo Técnica ndo langara nenhum cédigo, sinal ou marca nos documentos que compdem a via ndo
identificada do plano de Comunicacéo.

26. DO PRAZO DE EXECUCAO E VIGENCIA DO CONTRATO

26.1. Davigéncia Contratual

26.1.1. O periodo de vigéncia deste contrato serd de 12 (doze) meses, com inicio a partir da publicagdo do extrato do
contrato no Diério Oficial dos Municipios.

26.1.2. Podera ser prorrogado, nos termos da Lei, 14.133/2021, desde que mantidas as condiges vantajosas para a
Secretaria de Comunicacéao.

26.2. Das Prorrogactes

26.2.1. Para fins de renovagéo contratual, o gestor do contrato, com base no histérico de gestdo do contrato e nos
principios da manutengdo da necessidade, economicidade e oportunidade da contratacdo, devera encaminhar a area
administrativa, com pelo menos 90 (noventa) dias de antecedéncia do término do contrato, a respectiva documentagéo
para o aditamento.

26.3. Das Alteracdes Contratuais

26.3.1. Nos termos da legislacdo em vigor, durante a fase de execugéo da prestacé@o dos servi¢os o contrato podera ser
alterado, desde que justificadamente, na forma prevista no art. 124 da Lei n° 14.133, de 2021.

25.3.1.1. As alteragdes contratuais devem ser promovidas mediante celebragéo de termo aditivo, que devera ser submetido
a prévia aprovacgao da consultoria juridica do CONTRATANTE.

26.4. Do Reajuste

26.4.1. Nao é possivel incluir indices de reajustamento no contrato, tendo em vista que o pagamento pelos servigos
prestados pelas agéncias é realizado com base em tabelas preestabelecidas pelo SINAPRO/ES e vigentes na data da
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execucao do servigo.

27. DAS INFRAGOES E SANGCOES ADMINISTRATIVAS

27.1 O descumprimento das obrigacdes assumidas pela licitante, sem justificativa aceita pela Secretaria de Comunicacgéo,
resguardados os preceitos legais pertinentes, podera acarretar as seguintes sangdes administrativas:

I- Adverténcia;

1I- Impedimento para licitar e contratar;

- Multa de mora e multa compensatoria;

IV-  Suspenséo temporaria de participacéo de licitagcdo e impedimento de contratar com a Administracéo por até 02 (dois)
anos;

V- Declaragéo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragado.

27.2 Nenhuma sancéo sera aplicada sem o devido processo administrativo, assegurado a licitante o contraditério e a ampla
defesa.

27.3  As sancdes aplicadas s6 poderdo ser relevadas motivadamente e por conveniéncia administrativa, mediante ato
devidamente justificado da autoridade competente.

27.4  As sangOes aplicadas serdo registradas no Sistema Oficial de Registro Cadastral Unificado pela Secretaria de
Comunicagao.

27.5 A Secretaria de Comunicacéo comunicara, por escrito, a licitante que a sancéo foi registrada no Sistema Oficial de
Registro Cadastral Unificado.

27.6 A aplicagdo das sanc¢des observara as seguintes disposigoes:

I- A adverténcia, e as multas, de que trata o subitem 29.1, serdo aplicadas pelo gestor, fiscal ou autoridade competente;
IIl-  Cabera a autoridade competente aplicar a suspensdo temporaria de participacéo de licitacdo e impedimento de
contratar com a Administracéo e propor a declaracéo de inidoneidade;

Ill- A aplicagdo da Declaragdo de Inidoneidade compete privativamente ao Secretaria Municipal de Comunicagdo ao
qual a licitante estara subordinada ou vinculada.

27.7 A sancao de adverténcia podera ser aplicada nos seguintes casos:

I- Descumprimento parcial das obrigacdes e responsabilidades assumidas contratualmente;

II-  Outras ocorréncias que possam acarretar transtornos ao desenvolvimento dos servigos, a juizo da Secretaria de
Comunicac¢do, desde que nédo caiba a aplicagédo de san¢édo mais grave.

27.7.1 A falha na execugéo contratual restara configurada quando:

27.7.1.1 A licitante cometer, nos Ultimos 12 (doze) meses continuos de execugao contratual, uma quantidade de infrag6es
cujo somatério de pontos correspondentes, conforme a Tabela 1, atinja ou ultrapasse 10 (dez) pontos:

Tabela 1 — Correspondéncia entre Grau da Infragdo e Quantidade de Pontos

Grau da infracao Quantidade de pontos atribuidos
Leve 1 ponto por infracdo
Média 2 pontos por infragcao
Grave 3 pontos por infragédo

27.7.1.2  Comprovadas as falhas e atingida a pontuagéo estabelecida no subitem 27.3.1.1, a Secretaria de Comunicacdo
podera aplicar as sanc¢fes, por infracdo, conforme os graus, as correspondéncias, as descricdes e as incidéncias
estabelecidas na Tabela 2 e na Tabela 3, apresentadas a seguir:
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Tabela 2 — Grau e correspondéncia de cada infragéo

Grau da infragao

Correspondéncia

Adverténcia (na primeira infracéo)

servico.

Leve Multa no valor de 0,025 %, por incidéncia, sobre o valor total deste contrato ou valor do
servico (apds a primeira infragdo).

Média Multa no valor de 0,1 %, por incidéncia, sobre o valor total deste contrato ou valor do
servico.

Grave Multa no valor de 0,5 %, por incidéncia, sobre o valor total deste contrato ou valor do

Tabela 3 - Infragdes

Item

Descricao

Grau

Incidéncia

N&o operar como organizagédo completa prejudicando o
fornecimento dos servigos com elevada qualidade.

Média
(passivel de correcéo)

Semestral

Demora para centralizar o comando da publicidade da
Secretaria de Comunicagéo no estado, onde, para esse
fim, mantera escritério, sucursal ou filial.

Média
(passivel de correcéo)

Por ocorréncia.

N&o executar, com seus proprios recursos, todos os
servigos relacionados com o objeto deste contrato,
mediante demanda da Secretaria de Comunicacao.

Grave

Semestral

Na&o utilizar, na elaboragéo dos servigos objeto deste
contrato, os profissionais indicados na Proposta Técnica
da concorréncia que deu origem a este instrumento,
para fins de comprovacao da Capacidade de
Atendimento.

Leve
(passivel de correcéo)

Semestral

Substituir os profissionais envolvidos na execugéo
contratual sem o conhecimento e anuéncia da
Secretaria de Comunicagao.

Leve
(passivel de corre¢ao)

Por ocorréncia

N&o envidar esfor¢cos no sentido de obter as melhores
condi¢des nas negocia¢des comerciais junto a
fornecedores de bens e de servigos especializados e a
veiculos de divulgacéo ou nao transferir a Secretaria de
Comunicagao todas as vantagens obtidas.

Grave

Por ocorréncia.

N&o observar rigorosamente as especificagoes
estipuladas pela Secretaria de Comunicagéo no
fornecimento de produtos e servigos relacionados com o
objeto deste contrato.

Grave

Por ocorréncia.

N&o exercer o controle de qualidade na execucéo dos
servigos prestados, com base nos parametros
determinados pela

Secretaria de Comunicagao.

Grave

Por ocorréncia.

N&o atuar com atencgéo e responsabilidade na
elaboracéo de estimativa de custos dos
produtos e servigos objeto deste contrato.

Grave

Por ocorréncia

10.

N&o observar as condi¢des estabelecidas no presente
contrato para o fornecimento de bens e de servigos
especializados a

Secretaria de Comunicag&o

Média
(passivel de corregéo)

Semestral

11.

N&o observar os prazos estabelecidos pela
Secretaria de Comunicag&o na condugéo dos servigos
objeto deste contrato.

Média
(passivel de corregéo)

Por ocorréncia

12.

Provocar prejuizos e danos a Secretaria de
Comunicagéo devido a sua demora, omisséo ou erro,
na conducgéo dos servicos objeto deste contrato.

Grave

Por ocorréncia
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13.

N&o tomar providéncias, imediatamente, em casos de
alteracdes, rejeicoes,

cancelamentos ou interrup¢fes de um ou mais servigos,
mediante comunicacdo da Secretaria de Comunicacao.

Grave

Por ocorréncia.

14.

N&o repassar a Secretaria de Comunicagdo todas as
vantagens obtidas em negociagdo de compra de midia,
incluidos os eventuais descontos e as bonificacdes na
forma de espaco, tempo ou reaplicagdes que tenham
sido concedidos por veiculo de divulgacao.

Grave

Por ocorréncia.

15.

N&o repassar a Secretaria de Comunicagdo o desconto
de antecipag&o de pagamento, caso esta venha a saldar
compromisso antes do prazo estipulado.

Grave

Por ocorréncia.

16.

Sobrepor os planos de incentivo aos interesses da
Secretaria de Comunicagéo, preterindo veiculos de
divulgacdo que ndo os concedam ou priorizando os que
os oferegam.

Grave

Por ocorréncia.

17.

N&o negociar as melhores condigbes de preco, até os
percentuais maximos estabelecidos neste contrato, no
tocante aos direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte
e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos e
aos direitos patrimoniais sobre obras consagradas, nos
casos de

reutilizagdes de pegas publicitarias da Secretaria de
Comunicag&o.

Grave

Por ocorréncia.

18.

Na&o incluir clausula de alerta em seus pedidos de
cotagao junto a fornecedores de bens e de servigos
especializados, quando pertinente, no sentido de que,
na produgdo de pegas publicitarias destinadas a
veiculacéo pelas emissoras de televisdo e em salas
cinematogréficas, seja considerado o disposto nos arts.
44 a 46 da Lei n° 12.288/2010 (Igualdade Racial).

Média
(passivel de correcéo)

Por ocorréncia.

19.

Contratar fornecedores de bens e de servigcos
especializados ou reservar e comprar espago ou tempo
publicitario de veiculos de divulgacéo, relacionados a
execucdo deste contrato, sem a autorizacao prévia e por

Grave

Por ocorréncia.

20.

N&o providenciar Termo de Conduta, segundo o qual o
veiculo se responsabiliza pelos seus contetidos ou de
sites parceiros, declarando estar de acordo com os
termos do Marco Civil da Internet, de forma a evitar
acoes publicitarias da Secretaria de Comunicagédo em
veiculos de divulgacédo que promovam conteddos ou
atividades ilegais.

Leve
(passivel de correcéo)

Por ocorréncia.

21.

N&o apresentar a Secretaria de Comunicagédo, para
autorizacao do plano de midia de cada acéo ou
campanha publicitaria, relacdo dos meios, pragas e
veiculos de divulgacéo dos quais sera possivel e dos
quais se revela impossivel obter o relatério de checagem
de veiculagéo, a cargo de empresa independente.

Leve
(passivel de correcéo)

Por ocorréncia.

22.

Cotar precos para o fornecimento de bens ou de
servigos especializados junto a fornecedores em que:
um mesmo sAdcio ou cotista participe de mais de um
fornecedor em um mesmo procedimento de cotacéo; e
que algum dirigente ou empregado da licitante tenha
participagéo societaria ou vinculo comercial ou de
parentesco até o terceiro grau.

Grave

Por ocorréncia.
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23.

Realizar despesas com bens e servi¢os especializados
prestados por fornecedores, com veiculagéo e com
qualquer outra

despesa relacionada com este contrato, sem a
autorizacao prévia da Secretaria de Comunicagao.

Grave

Por ocorréncia.

24.

Recusar a encaminhar, sempre gue solicitado pela
Secretaria de Comunicagéo, sem dnus para esta, copia
de pecas produzidas, desde que ndo seja para uso em
veiculacdo em midia paga, nos seguintes formatos.

Leve
(passivel de correcéo)

Por ocorréncia.

25.

N&o zelar pelo irrestrito e total sigilo sobre quaisquer
dados que Ihe sejam fornecidos em decorréncia da
execucao contratual,

sobretudo quanto a estratégia de atuagdo da
Secretaria de Comunicagéao.

Grave

Por ocorréncia

26.

Divulgar informacdes acerca da prestacdo dos servicos
objeto deste contrato, mesmo que acidentalmente, sem
a prévia e expressa autorizagdo da Secretaria de
Comunicagao.

Grave

Por ocorréncia.

27.

Manter, durante a vigéncia deste contrato, a prestagao
de servigos de publicidade & empresa concorrente ou
incompativel com a

area de atuagéo da Secretaria de Comunicagéo. <se for
0 caso>

Grave

Por ocorréncia.

28.

Recusar o ressarcimento a Secretaria de Comunicacéo
de qualquer dano ou prejuizo oriundo de eventual
quebra de sigilo das informag8es fornecidas.

Grave

Por ocorréncia.

29.

Na&o prestar o devido esclarecimento a Secretaria de
Comunicagado sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que envolvam a licitante.

Grave

Por ocorréncia

30.

Caucionar ou utilizar o presente contrato
como garantia para qualquer operacgéao financeira.

Grave

Por ocorréncia

31.

N&o cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais
e municipais pertinentes
ao objeto deste contrato.

Média
(passivel de corre¢ao)

Por ocorréncia.

32.

N&o cumprir a legislagao trabalhista e
securitaria com relagéo a seus empregados.

Média
(passivel de correcéo)

Por ocorréncia

33.

N&o manter durante a execucao deste
contrato todas as condi¢des de habilitacédo e
qualificagao, exigidas na concorréncia que
deu origem a este instrumento.

Média
(passivel de corre¢ao)

Semestral

34.

N&o apresentar, quando solicitado pela Secretaria de
Comunicagdo, a comprovacgédo de estarem sendo
satisfeitos todos os seus encargos e obrigacdes
trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

Leve
(passivel de corre¢ao)

Por ocorréncia

35.

Gerar prejuizos e infragcdes a Secretaria de Comunicagao

na prestacao dos servigcos objeto deste contrato.

Grave

Por ocorréncia

36.

Né&o realizar de forma devida o pagamento de tributos e
taxas que forem devidos em decorréncia do objeto deste
contrato, bem como as contribui¢des devidas a
Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de
seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que
venham a ser criados e exigidos pelos Poderes Publicos
e outras despesas que se fizerem necessaérias ao
cumprimento do objeto pactuado.

Média
(passivel de correcéo)

Por ocorréncia.

37.

N&o observar na execucao dos servigos as boas
préaticas de sustentabilidade ambiental, de otimizagdo de
recursos, de reducéo de desperdicios e de redugdo da
poluicéo.

Leve
(passivel de correcéo)

Semestral
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27.7.1.2.1 As penalidades decorrentes das condutas tipificadas acima podem ser aplicadas cumulativamente entre si,
desde que seu somatério ndo ultrapasse 10% (dez por cento) do valor atualizado da contratacéo, sem prejuizo das demais
sangdes dispostas no subitem 27.1.

29.3.3. No ato de adverténcia, a Secretaria de Comunicagéo estipulara prazo para o cumprimento da obrigacéo ou
responsabilidade mencionadas no inciso | e para a corregédo das ocorréncias de que trata o inciso |, ambos do subitem
27.3.

27.8 A suspensao temporaria de participagcdo de que trata o subitem 27.1 serd aplicada quando, vencido o prazo
estipulado na adverténcia, a licitante continuar inadimplente em relagéo ao fato que deu origem a sangao.

27.9 A multa moratéria podera ser cobrada pelo atraso injustificado no cumprimento do objeto ou de prazos estipulados.

27.9.1 O atraso sujeitara a licitante a multa de:

- 0,33% (trinta e trés centésimos por cento) por dia de atraso na entrega de material ou execugdo de servigo, a
contar do primeiro dia Util da respectiva data fixada, até o limite de 30 (trinta) dias Uteis, calculada sobre o valor
correspondente a obrigagdo nao cumprida;

IV- 0,66% (sessenta e seis centésimos por cento) por dia de atraso, na entrega de material ou execugéo de servigo, a
contar do primeiro dia Gtil da respectiva data fixada, calculada sobre o valor correspondente a obrigagdo ndo cumprida, em
carater excepcional, se houve justificativa plausivel, a juizo da Secretaria de Comunicagdo, quando o atraso ultrapassar
30 (trinta) dias.

27.9.2 O atraso injustificado superior a 30 (trinta) dias na entrega de material ou execugéo de servigo podera caracterizar
a inexecucgdo total deste contrato, a juizo da Secretaria de Comunicagao.

27.9.3 A licitante estara sujeita a multa compensatéria de:

V- 1% (um por cento), calculada sobre o valor da nota fiscal correspondente ao material ou ao servico em que tenha
ocorrida a falta, quando caracterizada a inexecugao parcial ou a execucao insatisfatéria deste contrato;

VI- 1% (um por cento), calculada sobre o valor que reste executar deste contrato ou sobre o valor da dota¢éo
orgcamentaria que reste executar, o que for menor, pela:

a) inexecucao total deste contrato;

b) pela interrupgéo da execucao deste contrato, sem prévia autorizagao da Secretaria de Comunicagao.

VII- 0,07% (sete centésimos por cento) do valor deste contrato ou do valor da dotagédo orgamentaria, o que for menor,

por dia de atraso, observado o maximo de 2% (dois por cento) pela recusa injustificada em apresentar a garantia prevista,
conforme Minuta do Contrato (Anexo 8);

VIII-  Até 1% (um por cento) sobre o valor que reste executar deste contrato ou sobre o valor da dotagdo orcamentaria
que reste executar, o que for menor, pelo descumprimento de qualquer clausula contratual, respeitado o acima disposto
neste subitem.

27.10 A suspensdo do direito de licitar e contratar com a Administracao podera ser aplicada a licitante se, por culpa ou
dolo, prejudicar ou tentar prejudicar a execugdo deste ajuste, nos seguintes prazos e situacoes:

27.10.1 Por até 06 (seis) meses:

c) Atraso no cumprimento das obrigagdes assumidas contratualmente, que tenha acarretado prejuizos financeiros para a
Secretaria de Comunicagéo;

d) Execucdo insatisfatéria do objeto deste Edital, se antes tiver havido aplicacdo da sancdo de adverténcia ou multa, na
forma dos subitens 27.3, 27.5;

27.10.2 Por até 02 (dois) anos:

h) N&o concluséo dos servigos contratados;

i) Prestacéo do servico em desacordo com as especificagdes constantes na Autoriza¢éo de Produg&o ou na Autorizagao
de Veiculagao ou documento equivalente, depois da solicitagéo de correcdo efetuada pela Secretaria de Comunicacao;

j) Cometimento de quaisquer outras irregularidades que acarretem prejuizo a Secretaria de Comunicacéo, ensejando a
rescisao deste contrato por sua culpa;

k) Condenagéo definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer tributos e contribuigbes, praticada por meios
dolosos;

I) Apresentagdo, a Secretaria de Comunicagéo, de qualquer documento falso ou falsificado, no todo ou em parte, com o
objetivo de participar da licitacdo que deu origem a este contrato, que venha ao conhecimento da Secretaria de
Comunicagdo apés a assinatura deste contrato, ou para comprovar, durante sua execugdo, a manutengdo das condigcGes
apresentadas na habilitagdo;
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m) Ocorréncia de ato capitulado como crime pela Lei n® 14.133/2021, praticado durante o procedimento licitatério, que
venha ao conhecimento da Secretaria de Comunicacédo apés a assinatura deste contrato;

n) Reproducdo, divulgagdo ou utilizagdo, em beneficio préprio ou de terceiros, de quaisquer informagdes de que seus
empregados tenham tido conhecimento em razéo da execucéo deste contrato, sem consentimento prévio e expresso da
Secretaria de Comunicagéo.

27.11 A declaragao de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragéo sera aplicada quando constatada ma-
fé, acdo maliciosa e premeditada em prejuizo da Secretaria de Comunicacdo, atuacdo com interesses escusos,
reincidéncia em faltas que acarretem prejuizo a Secretaria de Comunicag&o ou aplicacdes anteriores de sucessivas outras
sancoes.

27.11.1 A declaracéo de inidoneidade sera aplicada a licitante se, entre outros casos:

IV- Sofrer condenacao definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer tributos, praticada por meios dolosos;

V- Demonstrar, a qualquer tempo, ndo possuir idoneidade para licitar ou contratar com a Secretaria de Comunicacao, em
virtude de atos ilicitos praticados;

VI- Reproduzir, divulgar ou utilizar, em beneficio préprio ou de terceiros, quaisquer informagdes de que seus empregados
tenham tido conhecimento em razdo da execucdo deste contrato, sem consentimento prévio da Secretaria de
Comunicagao.

27.11.2 A declaracéo de inidoneidade implica proibicdo da licitante de transacionar com a Administragédo, enquanto
perdurarem os motivos determinantes da punigdo ou até que seja promovida a reabilitacdo, perante a autoridade que
aplicou a penalidade, que sera concedida sempre que a licitante ressarcir a Secretaria de Comunicagdo pelos prejuizos
resultantes e depois de decorrido o prazo da sangéo aplicada.

27.12 Da aplicagédo das sancdes de adverténcia, suspensédo tempordaria de participagdo de que trata o subitem 27.1,
multa e suspenséo do direito de licitar ou contratar com a Administragdo cabera recurso, no prazo de 03 (trés) dias (teis,
contados do primeiro dia Util subsequente ao do recebimento da comunicagao.

27.12.1 O recurso referente a aplicacdo de sancdes devera ser dirigido a autoridade imediatamente superior, por
intermédio daquela responsavel pela sua aplicagdo, a qual podera reconsiderar sua decisédo, no prazo de 03 (trés) dias
Uteis, ou, nesse mesmo prazo, envia-lo a instancia superior, devidamente motivado, devendo, neste caso, a decisdo ser
proferida dentro do prazo de 010 (dez) dias Uteis, contados do recebimento do recurso, conforme especificado a seguir:
a) a adverténcia, o impedimento quanto a participagdo de que trata o subitem 27.1 e a multa: a autoridade competente,
por intermédio do gestor, fiscal ou autoridade competente;

b) impedimento do direito de licitar ou contratar com a Administragcdo: ao Ministro do Ministério ao qual o anunciante esta
subordinado ou vinculado.

27.13 As sangdes aqui previstas sdo independentes entre si, podendo ser aplicadas isoladas ou cumulativamente, sem
prejuizo de outras medidas cabiveis, respondendo ainda a licitante por qualquer indeniza¢@o suplementar no montante
equivalente ao prejuizo excedente que causar, na forma do paragrafo Unico do art. 416 do Cédigo Civil Brasileiro.

27.14 A aplicacdo das sangdes previstas neste contrato ndo exclui a possibilidade de aplicacéo de outras, previstas na
Lei n° 14.133/2021, incluida a responsabilizagdo da licitante por eventuais perdas e danos causados a Secretaria de

Comunicagao.

27.15 O valor das multas podera ser descontado da garantia constituida, do valor da fatura de quaisquer servigos
referentes ao presente contrato, cobrado diretamente ou, ainda, quando for o caso, cobrado judicialmente da licitante.

27.15.1 O valor das multas devera ser recolhido no prazo maximo de 10 (dez) dias corridos, a contar da data do
recebimento da comunicagéo enviada pela Secretaria de Comunicagao.

28. DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA

28.1. Operar como uma organizagéo completa e fornecer servigos de elevada qualidade.

28.2. Realizar, com seus proprios recursos ou, quando necessario, mediante a intermediacdo na contratagdo de

fornecedores nos termos do edital, todos os servigos relacionados com o objeto deste contrato, de acordo com as
especificagdes estipuladas pela CONTRATANTE.
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28.3. Envidar esfor¢os no sentido de obter as melhores condigbes nas negociagdes comerciais junto a fornecedores e
veiculos e transferir a CONTRATANTE as vantagens obtidas.

28.4. Pertencem a CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociacdo de compra de midia diretamente ou por
intermédio da CONTRATADA, incluidos os eventuais descontos e as bonificagdes na forma de tempo, espago ou
reaplicagcdes que tenham sido concedidos por veiculos de divulgagao

28.5. O disposto no subitem anterior ndo abrange os planos de incentivo eventualmente concedidos por veiculos a
CONTRATADA, nos termos do artigo 18 da Lei 12.232/2010.

28.6. O desconto de antecipagédo de pagamento sera igualmente transferido a CONTRATANTE, caso esteja venha a saldar
compromisso antes do prazo estipulado.

28.7. A CONTRATADA néo podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos interesses da CONTRATANTE,
preterindo veiculos de divulgacédo que ndo os concedam ou priorizando os que os oferecam, devendo sempre conduzir-se
na orientacéo da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos comprovados.

28.8. O desrespeito ao disposto no subitem anterior constituira grave violagdo aos deveres contratuais por parte da
CONTRATADA e a submetera a processo administrativo em que, comprovado o comportamento injustificado, implicara a
aplicacéo das sang8es previstas neste contrato.

28.9. Negociar sempre as melhores condi¢des de prego, até os percentuais maximos constantes do Edital no tocante aos
direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos e aos direitos patrimoniais
sobre obras consagradas, nos casos de reutilizagcdes de pecas publicitarias da CONTRATANTE.

28.10. Observar a seguintes condicdes para o fornecimento de bens ou servicos a CONTRATANTE:
28.10.1. fazer cotagdes prévias de pregos para todos os servigcos a serem prestados por fornecedores;

28.10.2. exigir do fornecedor que constem da cotacao os produtos ou servigos que a compdem, seus precos unitarios e
total e, sempre que necessério, o detalhamento de suas especificacfes;

28.10.3. a cotacdo devera ser apresentada em original, em papel timbrado, com a identificagdo do fornecedor (nome
completo, CNPJ ou CPF, endereco, telefone, entre outros dados) e a identificagdo (nome completo, cargo na empresa, RG
e CPF) e assinatura do responsavel pela cotagéo;

28.10.4. juntamente com a cotacdo deverdo ser apresentados comprovantes de que o fornecedor esta inscrito e em
atividade, CNPJ ou no CPF e no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se for o caso, relativos ao seu domicilio
ou sede, pertinentes a seu ramo de atividade e compativeis com os servicos a ser fornecido.

28.10.5. a CONTRATADA apés recebimento de cada processo de pagamento pela CONTRATANTE fica obrigada, no
prazo de até 15 (quinze) dias Uteis, a apresentar comprovante de pagamento referente aos servigos de fornecedores
executados em prol do objeto deste contrato

28.11. Somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pelo contratante poderdo fornecer ao contratado
bens ou servigos especializados relacionados com as atividades complementares da execucdo do objeto do contrato.

28.12. O fornecimento de bens ou servigos especializados na conformidade do previsto no caput deste artigo exigira
sempre a apresentacéo pelo contratado ao contratante de 3 (irés) orcamentos obtidos entre pessoas que atuem no
mercado do ramo do fornecimento pretendido.

28.13. No caso do subitem anterior, 0o contratado procederd a coleta de orcamentos de fornecedores em Invélucros
fechados, que serdo abertos em sessao publica, convocada e realizada sob fiscalizagdo do contratante, sempre que o
fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global do contrato.

28.14. Se ndo houver possibilidade de obter 03 (trés) cotacdes, a CONTRATADA devera apresentar as justificativas
pertinentes, por escrito, para prévia decisdo do gestor deste contrato.

28.15. Cabe a CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de servicos, acerca das condi¢des para a reutilizagdo
de pecas e materiais publicitarios, especialmente no tocante aos direitos patrimoniais de autor e conexos.
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28.16. Submeter a contratacéo de fornecedores, para a execugdo de servigos objeto deste contrato, a prévia e expressa
anuéncia da CONTRATANTE.

28.17. E vedada a cotacg&o prévia de precos para o fornecimento de bens ou servicos especializados de empresas em que:
28.17.1. um mesmo sdcio ou cotista participe de mais de uma empresa fornecedora em um mesmo procedimento;

28.17.2. dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participagéo societaria ou vinculo comercial ou de parentesco
até o terceiro grau.

27.18. Obter a aprovagao prévia da CONTRATANTE, por escrito para autorizar despesas com bens e servigos prestados
por fornecedores, veiculagéo e qualquer outra relacionada com este contrato.

28.19. A CONTRATADA s6 podera reservar e comprar espaco ou tempo publicitario de veiculos, por ordem e conta da
CONTRATANTE, se previamente a identificar e tiver sido por ela expressamente autorizada.

28.20. Apresentar a CONTRATANTE para aprovagao do Plano de Midia de cada campanha ou agéo, relagdo dos meios,
pracgas e veiculos dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel; obter o relatério de checagem de veiculagao a
cargo de empresa independente, e as justificativas que demonstrem tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto
no artigo 15 da Lei 12.232/2010.

28.21. Apresentar a CONTRATANTE estudo prévio sobre os meios, pragas e veiculos dos quais sera possivel e dos quais
se revela impossivel obter o relatério de checagem de veiculacédo a cargo de empresa independente e as justificativas que
demonstrem tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no artigo 15 da Lei 12.232/2010.

28.22. O estudo de que trata o subitem acima deve levar em conta os meios, pracas e veiculos habitualmente programados
nos esforgos de comunicacdo da CONTRATANTE, com vistas a realizagdo de negociacéo global entre as partes sobre o
que seja oneroso e o que seja suportavel para a CONTRATADA.

28.23. Se fato superveniente alterar significativamente as andlises e conclusées do estudo mencionado, a CONTRATANTE
solicitara novo estudo a CONTRATADA e, em decorréncia, podera efetuar nova negociacao global e determinar seu novo
periodo de vigéncia.

28.24. Encaminhar imediatamente ap6s a produgdo dos servicos, para constituir o acervo da CONTRATANTE, sem 6nus
para esta:

a) TV e Cinema: cOpias em arquivos digitais;

b) Internet: copias em arquivos digitais:

¢) Rédio: copias em arquivos digitais;

d) Midia impressas e material publicitario: cépias digitais.

28.25. Manter, durante o periodo de 05 (cinco) anos, apds a extingdo deste contrato, acervo comprobatério da totalidade
dos servigos prestados, compreendendo as pecas e ou material produzidos, independentemente do disposto no subitem
anterior.

28.26. Orientar a producéo e a impressdo das pegas graficas aprovadas pela CONTRATANTE.

28.27. O material a ser utilizado na distribuicdo sé sera definido apds sua aprovacao pela CONTRATANTE.

28.28. Entregar & CONTRATANTE, até o dia 10 (dez) do més subsequente, relatério das despesas de producéo e
veiculacéo autorizadas no més anterior e relatério dos servicos em andamento, estes com os dados mais relevantes para
avaliacdo de seu estagio.

28.29. Registrar em relatério de atendimento todas as reunifes de servigos entre a CONTRATANTE e a CONTRATADA,
com o objetivo de tornar transparentes os entendimentos havidos e para que ambos tomem as providéncias necessarias

do desempenho de suas tarefas e responsabilidades.

28.30. Esses relatorios deverao ser enviados pela CONTRATADA a CONTRATANTE até o prazo méaximo de 02 (dois) dias
Uteis apos a realizagdo do contato.
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28.31. Se houver incorrecdo no registro dos assuntos tratados, a CONTRATANTE solicitara a necessaria corre¢édo, no
prazo maximo de 02 (dois) dias Uteis, a contar da data do recebimento do respectivo relatério.

28.32. Tomar providéncias, imediatamente em casos de alterages, rejei¢cbes, cancelamentos ou interrup¢des de um ou
mais servigcos, mediante comunicagdo da CONRATANTE, respeitadas as obrigagdes contratuais ja assumidas com
fornecedores e veiculos e os honorarios da CONTRATADA pelos servigos realizados até a data dessas ocorréncias, desde
gue nado causadas pela prépria CONTRATADA ou por fornecedores e veiculos por ela contratados.

28.33. Nao divulgar informagdes acerca da prestacdo dos servicos objeto deste contrato, que envolvam o nome da
CONTRATANTE, sem sua prévia e expressa autorizagao.

28.34. Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados que envolvam
a CONTRATADA, independentemente de solicitacéo.

28.35. N&o caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer operagao financeira.

28.36. Manter, durante a execugédo deste contrato, todas as condi¢cdes de habilitagcdo exigidas na Concorréncia que deu
origem a este ajuste, incluida a certificagdo de qualificac@o técnica de funcionamento de que tratam o artigo 4° e seu
paragrafo primeiro da Lei 12.232/2010.

28.37. Cumprir todas a leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e responsabilizar-se por todos os
prejuizos decorrentes de infragdo a que houver dado causa, bem assim, quando for o caso, a legislagao estrangeira com
relacéo a trabalhos realizados ou distribuidos no exterior.

28.38. Cumprir a legislagéo trabalhista e securitaria com relagdo a seus empregados e, quando for o caso, com relacédo a
empregados de fornecedores contratados.

28.39. Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia do objeto deste contrato,
bem como as contribui¢cdes devidas a Previdéncia Social, de encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de
trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos poderes publicos e outras despesas que se fizerem
necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

28.40. Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissao total ou parcial nos recolhimentos de tributos que
incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados.

28.41. Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovacao de estarem sendo satisfeitos todos os seus
encargos e obrigacdes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

28.42. Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores e veiculos, bem como responder por
todos os efeitos desses contratos perante seus signatarios e a propria CONTRATANTE.

28.43. Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer dados que lhe sejam
fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuagdo da CONTRATANTE.

28.44. Responder perante a CONTRATANTE e fornecedores por eventuais prejuizos e danos decorrentes de sua demora,
omissdo ou erro, na condugdo dos servicos de sua responsabilidade, na veiculacdo de publicidade ou em quaisquer
servigos objeto deste contrato.

28.45. Responsabilizar-se por quaisquer énus decorrentes de omissdes ou erros na elaboracéo de estimativa de custos e
que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para a CONTRATANTE.

28.46. Responsabilizar-se pelo dnus resultante de quaisquer a¢8es, demandas, custos e despesas decorrentes de danos
causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e ou contratados, bem como obrigar-se por quaisquer
responsabilidades decorrentes de ac¢des judiciais que lhe venham a ser atribuidas por forca de lei, relacionadas com o
cumprimento do presente contrato.

28.47. Se houver agdo trabalhista envolvendo os servicos prestados, a CONTRATADA adotara as providéncias
necessarias no sentido de preservar a CONTRATANTE e de manté-la a salvo de reivindicagdes, demandas, queixas ou
representacdes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se houver condenagéo, reembolsara a CONTRATANTE as
importancias que este tenha sido obrigado a pagar, dentro do prazo improrrogavel de 10 (dez) dias Uteis a contar da data

75

Rua Maestro Antonio Cicero, n° 111 — Cagaroca, Serra/ES — Serra/ES — 3291-2006/2007/2008

ctbs.segeplan@serra.es.qov.br



mailto:ctbs.segeplan@serra.es.gov.br

* 1% SERRA 1 &
@ PREFEITURA MUNICIPAL DA

CONTRATAGAO DE SERVIGOS DE PUBLICIDADE PRESTADOS POR INTERMEDIO DE
AGENCIAS DE PROPAGANDA

do efetivo pagamento.

28.48. Responder por qualquer acéo judicial movida por terceiros com base na legislagdo de protecéo a propriedade
intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionadas com os servigos objeto deste contrato.

28.49. Sera permitida a subcontratacédo dos servigos, com excecdo daqueles que devem ser prestados necessariamente
pela agéncia de propaganda.

29. OBRIGACOES DA CONTRATANTE
29.1 Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA.

29.2. Comunicar, por escrito, @ CONTRATADA, toda e qualquer orientacdo acerca dos servigos, excetuados os
entendimentos orais, determinados pela urgéncia, que deveréo ser confirmados por escrito no prazo de 24 (vinte e quatro)
horas Uteis.

29.3. Fornecer e colocar a disposicdo da CONTRATADA todos os elementos e informagdes que se fizerem necessarios a
execucao dos servicos.

29.4. Verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas aos honorarios devidos a contratagao de fornecedores de
bens e servigos pela CONTRATADA.

29.5. Proporcionar condi¢gfes para a boa execucao dos servigos.

29.6. Notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades observadas no cumprimento deste
contrato.

29.7. Notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades e quaisquer débitos de sua
responsabilidade.

29.8. A juizo da CONTRATANTE, a campanha publicitaria integrante da Proposta Técnica que a CONTRATADA
apresentou na concorréncia de que deu origem a este contrato podera ou néo vir a ser produzida e distribuida durante sua
vigéncia, com ou sem modificagées.

30. DA PROTECAO DE DADOS PESSOAIS

30.1. Em atendimento ao disposto na Lei Geral de Protecdo de Dados, 0 CONTRATANTE, para a execucado do servigo
objeto deste contrato, tem acesso a dados pessoais dos representantes da CONTRATADA, tais como nameros do CPF e
do RG, enderecos eletrbnico e residencial, e cépia do documento de identificacéo.

30.2. O CONTRATANTE e a CONTRATADA comprometem-se a proteger os direitos fundamentais de liberdade e de
privacidade e o livre desenvolvimento da personalidade da pessoa natural, relativos ao tratamento de dados pessoais,
inclusive nos meios digitais, garantindo que:

a) o tratamento de dados pessoais dar-se-a4 de acordo com as bases legais previstas nas hipoteses dos artigos 7° e/ou
11 da Lei n° 13.709/2018 (Lei Geral de Protecdo de Dados Pessoais - LGPD) as quais se submeterdo as contratacoes, e
para propésitos legitimos, especificos, explicitos e informados ao titular;

b) o tratamento seja limitado as atividades necessarias ao atingimento das finalidades de execugdo da contratacao,
utilizando-os, quando seja o caso, em cumprimento de obrigacao legal ou regulatéria, no exercicio regular de direito, por
determinacéo judicial ou por requisi¢cdo da Autoridade Nacional de Protecdo de Dados - ANPD;

c) em caso de necessidade de coleta de dados pessoais indispensaveis a execucdo contratual, esta sera realizada
mediante prévia aprovacdo do CONTRATANTE, responsabilizando-se a CONTRATADA por obter o consentimento dos
titulares (salvo nos casos em que opere outra hipétese legal de tratamento). Os dados assim coletados sé poderao ser
utilizados na execug&o do objeto contratado, e em hipétese alguma poderdo ser compartilhados ou utilizados para outros
fins;

30.3. A CONTRATADA fica obrigada a comunicar ao CONTRATANTE em até 24 (vinte e quatro) horas qualquer incidente

de acessos ndo autorizados aos dados pessoais, situages acidentais ou ilicitas de destruicdo, perda, alteracéo,
comunicagdo ou qualquer forma de tratamento inadequado ou ilicito, bem como adotar as providéncias dispostas no art.
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48 da Lei Geral de Prote¢éo de Dados.

30.4. Encerrada a vigéncia do contrato ou ndo havendo mais necessidade de utilizacdo dos dados pessoais, sejam eles
sensiveis ou ndo, a CONTRATADA interrompera o seu tratamento e, no prazo maximo de 30 (trinta) dias, eliminara
completamente esses dados (seja em formato digital ou fisico), salvo quando a CONTRATADA tenha que manté-los para
cumprimento de obrigagdo legal.

31. DISPOSICOES FINAIS

31.1. O presente Termo de Referéncia foi elaborado pela Comissdo Temporaria de Contratagdo de Bens e Servicos
Especiais, estando em consonancia com o interesse e a conveniéncia do Municipio, bem como com as disposi¢Ges legais
e normativas aplicaveis.

31.1.1. DECRETO N° 6.954, DE 25 DE SETEMBRO DE 2024 (DIARIO OFICIAL DO MUNICIPIO DA SERRA — 26/09/2025);
31.1.2. DECRETO N° 767, DE 10 DE MARGO DE 2025 (DIARIO OFICIAL DO MUNICIPIO DA SERRA — 11/03/2025);

31.2. A Secretaria Municipal de Comunicagao, previamente a publicacdo do edital de licitacdo de que trata este Termo de
Referéncia, devera se encarregar de promover um Chamamento Publico visando a formacdo da Subcomisséo Técnica,
nos moldes da previséo legal.

31.3. Os involucros reservados a condugao do certame seréo concedidos pela Secretaria Municipal de Comunicacéo, em
formato padrdo e com as informacdes devidamente impressas, uma vez que ndo devem conter informagbes que
identifiquem a licitante, devendo ser retirados pelas empresas Secretaria Municipal de Gestdo e Planejamento, junto a
Comissdo Temporaria de Contratagédo de Bens e Servigos Especiais, por solicitagdo formal, e mediante recebimento de
comprovante de retirada do envelope.

32. RESPONSAVEIS PELA ELABORAGAO DO TERMO DE REFERENCIA

32.1. Em tempo, é oportuno mencionar que o Termo de Referéncia foi confeccionado com base no Estudo Técnico
Preliminar desenvolvido pela Secretaria Municipal de Comunicagéo, e com base na Lei n® 14.133/2021, Lei n® 12.232/2010
e Decreto Municipal 5.618/2023, o que corrobora o compromisso com o planejamento nas contratagfes publicas por parte
da Secretaria Requisitante.

Serra, 05 de agosto de 2025.

ANDRIA CARLA Assinado de forma digital por ANDRIA

NASCIMENTO CARLA NASCIMENTO Assinado de forma digital por

Janine Pereira Jacinto
Dados: 2025.08.07 09:50:20 -03'00"

Janine Pereira
PESENTE:05550689782 .
PESENTE:05550689782 Dados: 2025.08.07 10:18:55 -03'00" Jacinto

Andria Carla Nascimento Pesente
Matricula 96.232
Comisséo Temporaria de Contratacéo de Bens e
Servigos Especiais

Assinado de forma digital por
Jeovanio Lacerda Gusméao

Jeovanio
5 ~ Dados: 2025.08.07 09:41:30
Lacerda Gusmao 5o

Jeovanio Lacerda Gusmé&o
Matricula 97.747
Comissdo Temporaria de Contratagdo de Bens e
Servigos Especiais

Janine Pereira Jacinto
Matricula 38.874
Comissdo Temporaria de Contratacéo de Bens e Servigos

Especiais
Assinado de forma digital

La rissa LUCiana por Larissa Luciana Kapiche

H Dados: 2025.08.07 10:31:08
Kapiche s

Larissa Luciana Kapiche
Matricula 79194
Comisséo Temporaria de Contratacéo de Bens e Servigos
Especiais
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CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2025

ANEXO I-B

BRIEFING

A Serra consolida sua vocagdo como um dos principais polos econémicos e logisticos do Espirito Santo, alicergada em um
crescimento planejado e em investimentos estratégicos em mobilidade urbana, infraestrutura viaria e inovacéo tecnolégica.
Com mais de 572 mil habitantes, conforme dados do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), o municipio se
destaca nacionalmente por seu dinamismo econémico, qualidade de vida e capacidade de atrair novos empreendimentos.

Hoje, a Serra é o municipio mais populoso do Estado e tem apresentado uma trajetéria consistente de fortalecimento fiscal.
Nos udltimos anos, ultrapassou a capital Vitéria em Produto Interno Bruto (PIB), liderando o volume de investimentos
publicos entre os 78 municipios capixabas. Apenas no Ultimo ano, foram mais de R$ 700 milhdes aplicados em obras e
acoes estruturantes que impactam diretamente a vida da populagéo, reafirmando o compromisso com um desenvolvimento
equitativo e transformador.

Esse desempenho faz da Serra uma referéncia ndo apenas no contexto estadual, mas em todo o pais. Entre os municipios
brasileiros com mais de 500 mil habitantes, foi o que mais investiu proporcionalmente, combinando responsabilidade fiscal
com robustas politicas publicas nas areas social, econémica e de infraestrutura.

Com um territério de aproximadamente 553 km?, a Serra é oficialmente dividida em 129 bairros, conforme a Lei n°®
4.514/2016, o que permite uma gestéo territorial mais eficiente e politicas publicas mais assertivas e adequadas as
especificidades locais.

O municipio abriga importantes polos industriais e logisticos, como o Civit | e Il, que atraem investimentos nacionais e
internacionais e geram milhares de empregos. Soma-se a isso um setor comercial e de servigos em constante expansao,
beneficiado por uma localizag&o estratégica, com acesso facilitado a portos, aeroportos e importantes rodovias.

Apesar do vigor econdmico, a Serra ainda enfrenta desafios significativos no campo social. A desigualdade, o acesso a
servigos essenciais como saneamento basico e seguranca publica, e a mobilidade urbana permanecem como temas
centrais na agenda publica. Em algumas regides, os indices de vulnerabilidade social séo elevados, exigindo do poder
publico ndo apenas agdes estruturantes, mas também estratégias de escuta ativa, incluséo e fortalecimento comunitario

A cidade, no entanto, é também um territdrio de intensa efervescéncia cultural. Suas tradi¢des populares, como o congo,
a culinéria tipica, o artesanato e a religiosidade, expressam a riqueza de um povo plural, com raizes afro-brasileiras,
indigenas e de migrantes vindos de diversas partes do pais. Essa diversidade constitui uma identidade urbana viva, que
precisa ser valorizada, comunicada e fortalecida com sensibilidade e pertencimento.

A gestdo municipal adota uma visdo estratégica voltada para a moderniza¢do dos servi¢cos publicos, a promogdo da
cidadania, o estimulo a participagdo popular e o desenvolvimento sustentavel e inclusivo. Neste contexto, a comunicagao
exerce um papel central: mais do que informar, ela conecta, engaja, escuta e mobiliza.

A comunicagéo publica é a ponte que aproxima a administrag&o municipal da sociedade. E por meio dela que se constréi
a imagem de uma cidade inteligente, humana, criativa e sustentavel — uma Serra conectada com os desafios do presente
e com as possibilidades do futuro. Mais do que um instrumento de divulgagdo, ela € uma ferramenta de transformagao
social, capaz de despertar consciéncias, gerar oportunidades e fortalecer vinculos duradouros entre o poder publico e a
populacao

| - DO BRIEFING A SER APRESENTADO

1. Titulo do Projeto:

Terceira Ligacéo Viaria entre os Municipios de Serra e Vitria
2. Apresentacgédo:

O Municipio da Serra, em parceria com o Governo do Estado do Espirito Santo, anuncia a implantacdo da Terceira
Ligacdo entre os municipios de Serra e Vitéria, com previsdo de inicio das obras para os proximos meses de 2025. A
iniciativa integra um conjunto estruturante de investimentos em mobilidade urbana e visa responder aos atuais desafios
de deslocamento enfrentados na Regido Metropolitana da Grande Vitoria.
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O projeto contempla a construgdo de uma nova via expressa dotada de elevados, viadutos, ciclovias e intervengées de
engenharia de trafego, com o objetivo de desafogar os atuais corredores viarios, como a BR-101, a Rodovia Norte Sul e
a Rodovia das Paneleiras.

3. Objetivos Estratégicos:

a)

b)

<)

d)

e)

f)

Aliviar os pontos de estrangulamento viario entre Serra e Vitéria:

A nova ligagdo tem como finalidade principal mitigar os gargalos de trafego que atualmente comprometem o fluxo
de veiculos nas principais rotas entre os dois municipios, como a Rodovia Norte Sul e a BR-101, especialmente
nos horarios de pico.

Ampliar a fluidez e a seguranca do trafego, com énfase na reducgdo de acidentes:

A modernizagao do sistema viario, com a construgdo de viadutos, elevados e um mergulhao, eliminara cruzamentos
semaforicos criticos, proporcionando maior fluidez e reduzindo significativamente os riscos de colisdes e acidentes.

Promover a integracao entre areas industriais, logisticas e residenciais:

O projeto conecta regides com vocagdes econdmicas distintas, aproximando zonas industriais e portuarias de areas
residenciais, facilitando o deslocamento da forga de trabalho e otimizando rotas de abastecimento e escoamento
de mercadorias.

Reduzir o tempo de deslocamento, beneficiando o transporte coletivo e individual:

A via expressa oferecera uma alternativa mais rapida para quem se desloca entre os municipios, sobretudo no
transporte publico, reduzindo o tempo de trajeto e 0s custos operacionais do sistema.

Estimular a valorizagédo imobiliaria e a requalificagéo urbana:

A implantacao da nova infraestrutura viaria impactara diretamente na atratividade das areas adjacentes ao tracado
da obra. Regides anteriormente com baixa acessibilidade tendem a se valorizar devido ao aumento da mobilidade,
a melhoria dos acessos e a perspectiva de novos empreendimentos imobiliarios. Isso cria um ambiente propicio a
requalificacdo urbana, com potencial para novos loteamentos, modernizagdo de areas degradadas, instalagéo de
comércios e servigos, além de promover uma ocupagao urbana mais ordenada e sustentavel.

Atrair investimentos e fomentar o desenvolvimento econémico na regido litoranea da Serra:

A melhoria da infraestrutura logistica na Serra Litoranea amplia a capacidade de atragdo de empresas,
especialmente nos setores industrial, portuario e de servigos. A conectividade aprimorada com Vitéria e com os
corredores logisticos estratégicos aumenta a competitividade da regido, estimulando a instalagcdo de novos
empreendimentos, centros de distribuicdo e polos empresariais. A obra, portanto, desempenha papel central na
consolidagdo de um novo eixo de crescimento econdmico sustentavel, gerando emprego, renda e arrecadacéo
para 0 municipio.

4. Detalhamento da Primeira Etapa:

A etapa inicial do projeto prioriza interven¢des em pontos considerados criticos na ligacéo entre os dois municipios, com
destaque para a regido da Avenida Norte Sul. As principais obras previstas incluem:

Implantagdo de viadutos, elevados e novas vias expressas na Avenida Brasil, no bairro Novo Horizonte, nas
imediacOes da ArcelorMittal;

Integragdo do novo tragado com o bairro Jardim Limoeiro, areas adjacentes ao Terminal de Carapina e a entrada
da siderdrgica;

Possibilitacdo de novos acessos a partir da BR-101 e de vias internas de Carapina, como as ruas
Castelo e Nelcy Lopes Vieira;

Criagdo de um contorno viario no bairro Manoel Plaza, facilitando o acesso a Rodovia Norte Sul;

Construgdo de um mergulh&o viario no cruzamento entre a Avenida Jodo Palacio, Avenida Rio Amazonas e a Norte
Sul, eliminando a necessidade de semaforos e conferindo maior fluidez ao trafego.

5. Perspectiva de Expanséo — Etapa Seguinte:

Estd em fase de estudos a segunda etapa do projeto, que devera conectar a nova via ao bairro Jardim Camburi, no
municipio de Vitéria. Esta expansdo depende de tratativas com a empresa Vale, a ArcelorMittal e a Prefeitura de Vitdria.

79

Rua Maestro Antonio Cicero, n° 111 — Cagaroca, Serra/ES — Serra/ES — 3291-2006/2007/2008

ctbs.segeplan@serra.es.qov.br



mailto:ctbs.segeplan@serra.es.gov.br

* 1% SERRA 1 &
@ PREFEITURA MUNICIPAL DA

CONTRATAGAO DE SERVIGOS DE PUBLICIDADE PRESTADOS POR INTERMEDIO DE
AGENCIAS DE PROPAGANDA

O tragado preliminar contempla trechos das avenidas Dante Michelini e Munir Hilal, além de areas proximas ao
condominio Atlantica Ville. A extenséo final prevé integragdo com zonas industriais e residenciais até alcancar Manoel
Plaza, na Serra.

6. Financiamento e Apoio Institucional:

O projeto contard com financiamento internacional por meio do Novo Banco de Desenvolvimento (NDB). O Senado
Federal aprovou a contratagdo de crédito no valor de US$ 57,6 milhdes (equivalente a aproximadamente R$ 345
milhdes), com garantia da Unido. A operagdo viabiliza a execucdo da obra e reafirma o compromisso com o
desenvolvimento sustentavel da infraestrutura urbana.

7. Resultados Esperados:

. Diminuig&o significativa nos indices de congestionamento e acidentes;

. Otimizagao do sistema de transporte publico;

. Integracao territorial mais eficiente entre Serra e Vitoria;

. Valorizac&o imobiliaria e potencializacdo da ocupagéo urbana planejada;
. Estimulo a atragcdo de novos empreendimentos e geracdo de empregos;

. Reforgo a capacidade logistica e produtiva da regiéo.

O que queremos abordar na campanha?

A Terceira Via Serra-Vitéria: um marco de continuidade e desenvolvimento para uma cidade mais humana,
integrada e sustentavel

A implantacio da Terceira Via Serra-Vitéria representa mais do que uma grande obra de infraestrutura. E a consolidagéo
de um projeto estratégico, ha muito tempo sonhado, que se torna realidade gragas ao compromisso de um governo que
valoriza a continuidade administrativa, o planejamento de longo prazo e a responsabilidade com o futuro da cidade.

Fruto dos esfor¢os e muito trabalho da Prefeitura da Serra essa obra integra um conjunto de investimentos estruturantes
em mobilidade urbana que estdo em andamento no municipio, reafirmando o alinhamento técnico e institucional entre as
esferas municipal e estadual em prol da populacéo capixaba.

Com a construgdo de uma via moderna — equipada com elevados, viadutos, ciclovias e solu¢bes de engenharia
avancadas —, a Terceira Via tem como principal objetivo aliviar os atuais corredores saturados, como a BR-101, a
Rodovia Norte-Sul e a Rodovia das Paneleiras. O resultado sera mais fluidez no transito, mais segurancga viaria e mais
tempo de qualidade para quem vive, trabalha ou circula pela Serra.

Essa obra é também um fator de transformagdo econémica. Ao melhorar a logistica e o deslocamento de pessoas e
mercadorias, a nova ligagdo potencializa a indUstria, o0 comércio e os servicos, impulsionando a atragcdo de novos
negocios e fortalecendo a competitividade da Serra — hoje, um dos maiores polos produtivos do Espirito Santo. O setor
imobiliario também tende a se expandir, com a valorizagdo de areas urbanas e a abertura de novos empreendimentos
residenciais e comerciais.

Do ponto de vista turistico, a Terceira Via aproxima ainda mais as pessoas das belezas naturais da Serra. Ao facilitar o
acesso as praias de Manguinhos, Jacaraipe, Nova Almeida e outras regides da orla, o novo trajeto promete aquecer o
turismo, gerar empregos e estimular investimentos em infraestrutura, gastronomia, cultura e lazer.

Outro aspecto de grande importancia € o viés humanizado e sustentavel do projeto. A incluséo de ciclovias e a priorizagao
do transporte publico e ndo motorizado demonstram o compromisso da gestdo com uma mobilidade inclusiva, segura e
ambientalmente responsavel. Trata-se de um modelo de desenvolvimento urbano que prioriza as pessoas, com qualidade
de vida e respeito ao meio ambiente.

Esse avanco ndo acontece por acaso. Ele é fruto de uma gestdo que respeita o legado de quem veio antes, da
continuidade ao que foi bem planejado e entrega resultados com responsabilidade. A Terceira Via é simbolo de uma
cidade que cresce com visao de futuro, mas que nao perde de vista sua missao principal: cuidar das pessoas, valorizar
0 que é publico e construir, com firmeza, um novo tempo para todos.

Objetivo da Campanha

A campanha tem como objetivo posicionar a Terceira Ligagdo Viaria entre Serra e Vitéria como um marco do
desenvolvimento sustentavel e humano da cidade da Serra, destacando seu impacto positivo na mobilidade urbana, na
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integracéao territorial, na economia local, na qualidade de vida da populagéo e na continuidade de uma gestao publica
comprometida com o futuro. Além de informar, engajar e mobilizar a populacédo da Grande Vitéria sobre a relevancia da
obra, a campanha buscara divulgar o projeto como um simbolo de continuidade administrativa, ressaltando a
responsabilidade da atual gestdo em dar seguimento a planos estruturantes e de longo prazo. Pretende-se também
fortalecer a imagem da Prefeitura da Serra como uma lideranga publica comprometida com o desenvolvimento urbano
sustentavel, a inclusdo social e a modernizagdo da cidade, sensibilizando os cidaddos quanto aos ganhos sociais e
econdmicos da obra, como a geragdo de empregos, a valorizagdo imobiliaria, o fortalecimento da logistica urbana e a
facilitacdo do acesso as regides turisticas do municipio. A campanha devera reforgar ainda o carater humano e
sustentavel da intervengéo, com énfase na incluséo de ciclovias, no incentivo ao transporte publico e ndo motorizado e
na consequente melhoria da qualidade de vida. Por fim, a acdo de comunicacéo visa gerar engajamento e mobilizagao
popular por meio de uma narrativa positiva, clara e acessivel, com forte presenca nas midias digitais e redes sociais,
posicionando a obra como estratégica para o futuro da cidade e conectando-a com uma viséo de progresso, inovagdo e
sustentabilidade urbana.

IV - CAMPANHA

A campanha a ser criada a partir deste briefing deve ser acompanhada de um plano de comunicagéo estruturado de
acordo com os critérios estabelecidos no Edital de Licitagdo e contemplar, obrigatoriamente, os seguintes itens:

Raciocinio basico e estratégias adotadas, com destaque para aquelas que serdo desenvolvidas no ambiente online.
Ideia criativa, sua adequacéo ao publico em geral e sua aplicagdo nos formatos e meios trabalhados.
Pecas e acBes de comunicagao propostas, descritas em detalhe, a critério da agéncia.
Planejamento de midia estruturado, que leve em conta as caracteristicas da populagdo em geral, os indices de audiéncia
e a periodicidade e abrangéncia dos veiculos de comunicagdo selecionados e das midias digitais sugeridas. O plano
devera ter abrangéncia na Grande Vitéria e distribuir a verba disponivel para a campanha por pega, por meio, por veiculo

e por periodo de veiculacéo.

Assinatura: a campanha devera ser assinada pela Prefeitura Municipal da Serra, utilizar o brasdo. Estdo disponiveis em:
https://lwww.serra.es.gov.br/pagina/simbolos- municipais-1683746399086

Verba disponivel: R$ 1.500.000,00 (um milhdo e quinhentos mil reais). Periodo da Campanha: 30 dias
Tom: institucional humanizado
Inovacgéo: fica a critério da agéncia

Canais proprios:

Site: https://www.serra.es.qov.br/

Facebook: @prefeituradaserra
Instagram: @prefeituraserra

X - (Twitter): @prefeituraserra

PROTOCOLO DE ASSINATURA(S)

O documento acima foi assinado eletronicamente e pode ser acessado no enderecgo
https://prefeiturasempapel.serra.es.gov.br/autenticidade utilizando oidentificador
31003600300032003300340038003A00540052004100

Assinado eletronicamente por Renata Salgueiro Almeida em 04/08/2025 09:55
Checksum: 762B97DE9F7B7EFDDFO0D000423FCB93EF89421B4C59C39B60D0497AB3CA3CE18
Assinado eletronicamente por Rodolpho de Sa e Paixdao em 04/08/2025 09:55

Checksum: 61A672D8538EC407265CA39C437F534FC8C39FADA39C344DECG9EOBFEF1B2178
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CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2025
ANEXO Il

MODELO DE PROCURAGAO/CREDENCIAMENTO

A empresa (razéo social da licitante), com sede na Rua (enderego completo da licitante), na cidade de (nome da cidade),
Estado de (nome do Estado), inscrita no CNPJ sob o n° (n° do CNPJ) neste ato representada pelo (a) Sr.(?). (nome do
representante legal da licitante), portador do RG n° (n° do RG do representante legal da licitante) e do CPF n° (n° do CPF
do representante legal da licitante) nos termos de seu Estatuto Social, pela presente CREDENCIA O(A) Sr.(%). (nome do
representante credenciado pela licitante), portador do RG n° (n° do RG do representante credenciado pela licitante) e do
CPF n° (n° do CPF do representante credenciado pela licitante) para representa-la na presente licitagéo, promovida pela
Secretaria Municipal de Comunicacdo, OUTORGANDO-LHE plenos poderes para prestar esclarecimento, concordar,
desistir, tomar deliberagdes, interpor recursos, renunciar ao direito de interpor recurso, renunciar ao recurso, negociar
novas condigdes, assinar termos de compromisso, transigir, firmar recibos, assinar atas e outros documentos, acompanhar
todo o processo licitatério até o seu final, tomar ciéncia das deliberagdes da Comisséo Especial de Licitagdo, podendo para
tanto, praticar todos os atos necessarios a plena participagdo de nossa empresa na presente licitacdo e tudo o mais que
se faga necessario para o bom e fiel cumprimento deste mandato.

Local e data.

Empresa

Assinatura do representante legal
Nome e funcéo da pessoa que assina

Obs.: Esta declaracdo devera ser impressa em papel timbrado da empresa proponente e assinada pelos
representantes legais. Sua assinatura deveré estar devidamente reconhecida em cartério ou acompanhada de
declaragao de autenticidade por advogado, sob suaresponsabilidade pessoal. e devera juntar acomprovagéo dos
poderes de representagéo do signatario. Sera aceita escritura publica, desde que com mesmo conteddo. Também
serdo aceitas procuracdes particulares firmadas eletronicamente.
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CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2025

ANEXO Il

MODELO DE DECLARAGAO DE QUE TRATA O ART. 63, |,
DA LEI FEDERAL N° 14.133/2021

A empresa (razao social da licitante), com sede na Rua (endereco completo da licitante), na cidade de (nome da cidade),
Estado de (nome do Estado), inscrita no CNPJ sob o n° (n° do CNPJ) neste ato representada pelo(a) Sr.(?). (nome do
representante legal da licitante), portador do RG n° (n° do RG do representante legal da licitante) e do CPF n° (n° do CPF
do representante legal da licitante), em atendimento ao disposto no art. 63, |, da Lei Federal n° 14.133/2021, DECLARA,
sob as penas da lei, que reine as condi¢des de habilitagdo exigida no edital de Concorréncia Plblica n® xxx/2025 da
Secretaria Municipal de Comunicagao, que tem por objetivo a contratagdo de agéncias de propaganda para a prestacéo
de servigos de publicidade.

Local e data.

Empresa
Assinatura do representante legal
Nome fungdo da pessoa que assina

Obs: Esta declaracdo devera ser impressa _em papel timbrado da empresa proponente e assinada pelo
representante legal.
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CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2025
ANEXO IV-A

MODELO DE PROPOSTA DE PRECOS SUJEITOS A VALORAGAO

A
Comisséo Especial de Licitagéo
Referente Concorréncia n® 001 / 2025 — Secretaria Municipal de Comunicagao

1. Pregos sujeitos a valoragao
1.1 Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos 0s seguintes pre¢os para 0s servicos descritos:

a) desconto, a ser concedido a Secretaria de Municipal de Comunicacdo, sobre 0s custos internos dos servigcos
executados por esta licitante, baseados na tabela referencial de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Espirito Santo — SINAPRO/ES, referentes a pe¢a e ou material cuja distribuicdo ndo nos proporcione o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgagao, nos termos do art. 11 da Lei n°® 4.680/1965............ b R por cento);

b) honoréarios, a serem cobrados do ANUNCIANTE, incidentes sobre os precos dos bens e dos servigos especializados
prestados por fornecedores, com a intermediagdo e supervisdo desta licitante, referentes a produgéo e a execugao técnica
de peca e ou material cuja distribuicdo ndo nos proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacéo,
nos termos do art. 11 da Lei n°® 4.680/1965 ............ %o (ceeeiennanns por cento);

¢) honorérios, a serem cobrados da Secretaria de Comunicacéo, incidentes sobre os precos dos bens e dos servigos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e supervisao desta licitante, referentes aos servicos
descritos nas alineas abaixo: .......... %o (eenennnenn por cento);

i)  ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geracdo de conhecimento
pertinentes ao objeto do contrato; exceto no tocante a pesquisas de pré-teste.

i) a renovacao do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizagdo de pega ou material publicitario,
exclusivamente quando a sua distribuicdo/veicula¢éo nédo nos proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos
de divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965;

iii) areimpressao de pegas publicitarias.

d) honorérios, a serem cobrados da Secretaria de Comunicacao, incidentes sobre os precos dos bens e dos servigos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediacé@o e supervisdo desta licitante, referentes a criacédo, a
implementagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, destinadas a expandir os
efeitos das mensagens e das ac¢des publicitarias, em consonancia com novas tecnologias, cuja distribuicdo n&o nos
proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965:

.......... % (............por cento).

1.2 Os precos propostos sdo de nossa exclusiva responsabilidade e ndo nos assistira o direito de pleitear, na vigéncia
do contrato, nenhuma alteracdo, sob a alegacéo de erro, omissdo ou qualquer outro pretexto.

1.3 O prazo de validade desta Proposta de Precos é de ( ) dias corridos, contados de
sua apresentac@o, em consonancia com o disposto no item/ou subitem xxxx do Edital.

2. Outras declaragdes

2.1 Estamos cientes e de acordo com as disposi¢cdes alusivas a direitos patrimoniais de autor e conexos,
estabelecidas na Clausula Décima da Minuta de Contrato (Anexo VIII).

2.2 Estamos cientes de que o Prefeitura Municipal da Serra procedera a retencao de tributos e contribuigcbes nas
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situagdes previstas em lei.

2.3 Comprometemo-nos a envidar esfor¢os no sentido de obter as melhores condi¢des nas negociagGes comerciais
junto a fornecedores de bens e de servigos especializados e a veiculos de divulgacéo, transferindo a Prefeitura Municipal
da Serra todas as vantagens obtidas, nos termos do disposto no paragrafo tnico do art. 15 da Lei n.° 12.232/2010.

2.4 Garantimos o pagamento integral dos valores devidos aos fornecedores de bens e de servicos especializados e
aos veiculos de divulgacéo, apds a liquidacédo das despesas e o pagamento a cargo da Prefeitura da Serra, nos termos da
Clausula Décima Primeira da Minuta de Contrato (Anexo VIII).

2.5 Esta Proposta de Precos estd em conformidade com o Edital da concorréncia

Local e Data

nome completo da licitante, nome, cargo e assinatura dos representantes legais

Obs.: Esta declaracdo deverd ser _impressa em papel timbrado da empresa proponente e assinada pelo
representante legal.
Obs. 2: Esta Declaracdo deverd ser apresentada juntamente com as Declaracées dos Anexos IV-B e IV-C.
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CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2025

ANEXO IV-B
DECLARACAO DE ELABORAGCAO INDEPENDENTE DE PROPOSTA

A empresa (razéo social da licitante), com sede na Rua (enderego completo da licitante), na cidade de (nome da cidade),
Estado de (nome do Estado), inscrita no CNPJ sob o no (n° do CNPJ) neste ato representada pelo(a) Sr(?). (nome do
representante legal da licitante), portador do RG no (no do RG do representante legal da licitante) e do CPF no (no do CPF
do representante legal da licitante), para fins do disposto no item 12.4 do Edital da Concorréncia Publica n°® 001/2023 da
Secretaria de Estado da Comunicagao, direcionada para a Secretaria Municipal de Comunicag&o, DECLARA, sob as penas
da lei, em especial o art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro, que:

a proposta apresentada para participar dessa Concorréncia foi elaborada de maneira independente (pela licitante), e o
conteldo da proposta néo foi, no todo ou em parte, direta ou indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer
outro participante potencial ou de fato dessa Concorréncia, por qualquer meio ou por qualquer pessoa;

a) a intengdo de apresentar a proposta elaborada para participar dessa Concorréncia ndo foi informada, discutida ou
recebida de qualquer outro participante potencial ou de fato dessa Concorréncia, por qualquer meio ou por qualquer
pessoa;

b) c) nédo tentou, por qualquer meio ou por qualquer pessoa, influir na deciséo de qualquer outro participante potencial ou
de fato dessa Concorréncia quanto a participar ou néo da referida licitagao;

c) o contetdo da proposta apresentada para participar dessa Concorréncia ndo serd, no todo ou em parte, direta ou
indiretamente, comunicado ou discutido com qualquer outro participante potencial ou de fato dessa Concorréncia antes da
adjudicacéo do objeto da referida licitagéo;

d) o contelido da proposta apresentada para participar dessa Concorréncia ndo foi, no todo ou em parte, direta ou
indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer integrante do/a (6érgdo/6rgéo responsavel pela licitagcéo) antes
da abertura oficial das propostas; e

e) esta plenamente ciente do teor e da extenséo desta declaracéo e que detém plenos poderes e informacdes para firma-
la.

Local e data

Empresa
Assinatura do representante legal
Nome fun¢éo da pessoa que assina

Obs. 1: Esta declaracdo deverd ser impressa em papel timbrado da empresa proponente e assinada pelo
representante legal.
Obs. 2: Esta Declaracdo deverd ser apresentada juntamente com a Proposta de Precos do Anexo IV-A.
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CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2025

ANEXO IV-C
MODELO DE DECLARAGAO DE COMPROMISSO

A empresa (razdo social da licitante), com sede na Rua (endereco completo da licitante), na cidade de (home da
cidade), Estado de (nome do Estado), inscrita no CNPJ sob o n° (no do CNPJ) neste ato representada pelo (a) Sr(a)
(nome do representante legal da licitante), portador do RG no (n° do RG do representante legal da licitante) e do CPF
n° (n° do CPF do representante legal da licitante), para fins do disposto no item (VER EM QUE ITEM DO EDITAL ESTA)
do Edital da Concorréncia Publica n® 001/2025 da Secretaria Municipal de Comunicacdo, DECLARA, sob as penas da lei
que:

a) compromete-se a envidar esfor¢cos no sentido de obter as melhores condigdes nas negocia¢cdes comerciais junto a
fornecedores de servigos especializados e veiculos, quando for o caso, transferindo a Secretaria Municipal de
Comunicagao as vantagens obtidas;

b) que os tributos e a totalidade dos encargos fiscais, trabalhistas, previdenciarios incidentes sobre o contrato, serdo de
sua inteira responsabilidade, sendo também de sua inteira responsabilidade, os custos com transporte e seguro, quando
for o caso;

c) também se responsabiliza pelos encargos comerciais decorrentes da execugéo contratual e que respeitard os prazos
contratuais referentes ao repasse de valores Ihes confiados pela Administracdo contratante e devidos aos terceiros
prestadores de servigos especializados e aos veiculos de comunicagéo;

d) esta ciente e de acordo com as disposicdes alusivas a direitos autorais estabelecidas na Clausula Décima da Minuta de
Contrato constante do Anexo VIII deste Edital;

e) esta ciente e de acordo com o disposto na Clausula Décima Quinta da Minuta de Contrato constante do VIII deste Edital,
que trata das sanc¢des administrativas pelo descumprimento das obrigacdes assumidas.

Local e data

Empresa
Assinatura do Representante Legal
Nome e fungdo da pessoa que assina

Obs. 1: Esta declaracdo devera ser impressa em papel timbrado da empresa proponente e assinada pelo
representante legal.
Obs. 2: Esta Declaracdo deverd ser apresentada juntamente com a Proposta de Precos do Anexo IV-A.
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CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2025

ANEXO V
DOTACOES ORCAMENTARIAS

Dotagdo Orgamentaria:

Natureza da Despesa:

Fonte de Recursos:

Valor Total:
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CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2025

ANEXO VI

MODELO DE DECLARAGAO
(timbre ou identifica¢éo do licitante)

XXXXXXXX, inscrito no CNPJ n.°o XXXXXXXX, por intermédio de seu representante legal, o(a) Sr.(a) XXXXXXXX,
portador(a) da Carteira de Identidade n.® XXXXXXXX e do CPF n.2 XXXXXXXX, DECLARA, para os devidos fins, que tem
pleno conhecimento das regras contidas no edital de licitag&o e que possui as condigdes de habilitagdo previstas no edital,
bem como:

1. INEXISTENCIA DE FATO IMPEDITIVO
Que nédo se enquadra em nenhuma das vedagdes contidas no art. 14 da Lei Federal n.° 14.133/2021, em especial:

1.1 N&o mantenha vinculo de natureza técnica, comercial, econémica, financeira, trabalhista ou civil com dirigente do érgao
ou entidade contratante ou com agente publico que desempenhe funcgao na licitagdo ou atue na fiscalizagéo ou na gestéo
do contrato, ou que deles seja cdnjuge, companheiro ou parente em linha reta, colateral ou por afinidade, até o terceiro
grau;

1.2. Nos 5 (cinco) anos anteriores a divulgacgao do edital, ndo foi condenado(a) judicialmente, com transito em julgado, por
exploragdo de trabalho infantil, por submisséo de trabalhadores a condi¢cdes analogas as de escravo ou por contratacdo
de adolescentes nos casos vedados pela legislacéo trabalhista.

2. NAO UTILIZACAO DE MAO DE OBRA DE MENORES

Que néo utiliza a mao de obra direta ou indireta de menores de 18 (dezoito) anos para a realizagao de trabalhos noturnos,
perigosos ou insalubres, bem como nao utiliza, para qualquer trabalho, méo de obra direta ou indireta de menores de 16
(dezesseis) anos, exceto na condicao de aprendiz a partir de 14 (quatorze) anos, conforme determina o art. 7°, inc. XXXIlII
da Constituicdo Federal.

3. DECLARACAO DE ATENDIMENTO A POLITICA AMBIENTAL DE
LICITAGAO SUSTENTAVEL

Que atesta o atendimento a politica publica ambiental de licitacdo sustentavel, em especial que se responsabiliza
integralmente com a logistica reversa dos produtos, embalagens e servicos pos-consumo no limite da proporcao que
fornecerem ao poder publico, assumindo a responsabilidade pela destinagdo final, ambientalmente adequada.

4. DECLARAGAO DE RESERVA DE CARGOS

Que para fins do disposto no inciso IV do art. 63 da Lei Federal n.° 14.133/2021, cumpre as exigéncias de reserva de
cargos para pessoa com deficiéncia e para reabilitado da Previdéncia Social, previstas em lei e em outras normas
especificas.

Local e data.

Nome do representante legal

Obs: Esta declaracdo deverd ser impressa em papel timbrado da empresa proponente e assinada pelo
representante legal.
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CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2025

ANEXO VI

MODELO DA DECLARAGAO DE INEXISTENCIA DE FATOS SUPERVENIENTE

DECLARACAQO

A empresa (razdo social da licitante), com sede na Rua (endere¢co completo da licitante), na cidade de (nome
da cidade), Estado de (nome do Estado), inscrita no CNPJ sob o n° (n® do CNPJ) neste ato representada pelo(a)
Sr(a). (nome do representante legal da licitante), portador do RG no (no do RG do representante legal da
licitante) e do CPF n° (n° do CPF do representante legal da licitante), DECLARA, para fins de participacéo na
Concorréncia Publica n°® 0012025 da Secretaria Municipal de Comunicacéo, sob as penas da lei que, que até a
presente data inexiste(m) fato(s) superveniente(s) impeditivo(s) para sua habilitagéo no presente processo licitatério,
estando ciente da obrigatoriedade de declarar ocorréncias posteriores.

Local e data.

Representante legal
Qualificagao e
assinatura

Obs: Esta declaracdo deveréa ser impressa em papel timbrado da empresa proponente e assinada pelo
representante legal.
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CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2025

ANEXO VI
MINUTA DE CONTRATO

CONTRATO DE PRESTAGCAO DE SERVICOS DE
PUBLICIDADE QUE, ENTRE SI, FAZEM A
PREFEITURA MUNICIPAL DA SERRA, POR
INTERMEDIO DO SECRETARIA DE
COMUNICAGAO, E A EMPRESA XXXXXX.

CONTRATO N° XXXX / ANO

A PREFEITURA MUNICIPAL DA SERRA, por intermédio da SECRETARIA DE COMUNICACAO, inscrito no CNPJ
L0 TP P RPN , sediado na Rua Maestro Anténio Cicero, CEP 29.176-100,
Serra/ES, doravante designada CONTRATANTE, neste ato representado pelo Secretaria de Comunicagéo, o Senhor (a)
XXXxXx, nomeado pelo Decreto xxxx publicado Nno DIO em XX/XX/XXXX € & EMPIESA ...c...ccveerurerieeririiirinieesreesreeneens , CNPJ
NO. ittt , estabelecida NO...........ccoeveeiiiniein e ,doravante denominada CONTRATADA, neste
ato representada por , conforme atos constitutivos da empresa, tém, entre si, acordado os termos deste contrato,
objeto da Concorréncia n° 001 /2025, Processo n° 53.390/2024, mediante os termos e condi¢des a seguir:

1. CLAUSULA PRIMEIRA - LEGISLAGAO E DOCUMENTOS VINCULADOS

1.1. O presente contrato reger-se-a pelas disposicdes da Lei n° 12.232/2010, e, de forma complementar, das Leis n°
4.680/1965, e n° 14.133/2021.

1.2. Independentemente de transcrigdo, fazem parte deste contrato o Edital da Concorréncia n® 001 2025, seus Anexos,
bem como as Propostas Técnica e de Pregos da CONTRATADA, os quais constituem parte deste instrumento.

2. CLAUSULA SEGUNDA — OBJETO

2.1. Constitui objeto do presente contrato a prestagdo de servicos de publicidade, por intermédio de agéncia de
propaganda, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituagdo, a concepgao, a criacdo, a execugao interna, a intermediagdo e a supervisdo da execugao
externa e a distribuicdo de ac¢des publicitarias da CONTRATANTE junto a publicos de interesse.

2.1.1. Também integram o objeto deste contrato, como atividades complementares, os servi¢os especializados pertinentes:
a) o planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geracdo de conhecimento,
relacionados a execucao do presente contrato;

b) a producéo e a execugéo técnica de pecas, materiais e projetos publicitarios, de midia e ndo midia, criados no ambito
do presente contrato;

c) a producgéo de conteldo, a criagdo e execugao técnica de acdes e pegas de comunicagdo para canais digitais; e

d) a criagdo, a implementagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacéo publicitaria, destinadas a
expandir os efeitos das mensagens e das ag6es publicitarias, em consonancia com novas tecnologias.

2.1.1.1. A contratacdo dos servi¢os, elencados no subitem 2.1, tem como objetivo o atendimento ao principio da
publicidade e ao direito a informagéo, por meio de a¢des que visam difundir ideias e principios, posicionar instituicées e
programas, disseminar iniciativas e politicas publicas, ou informar e orientar o publico em geral.

2.1.1.2. O estudo e o planejamento, previstos no subitem 2.1, objetivam subsidiar a proposi¢éo estratégica das ac¢des
publicitarias, tanto nos meios e veiculos de divulgacdo tradicionais (off-line) como digitais (on-line), para alcance dos
objetivos de comunicacéo e superagdo dos desafios apresentados e devem prever, sempre que possivel, os indicadores
e métricas para aferi¢cdo, analise e otimizacéo de resultados.

2.1.1.3. As pesquisas e 0s outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea ‘a’ do subitem 2.1.1 terdo a finalidade
de:
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a) gerar conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios para divulgagdo das pecas ou campanhas publicitarias;
b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo, a veiculagdo e a adequacdo das mensagens a serem divulgadas;

c) possibilitar a mensuragédo e avaliagdo dos resultados das campanhas publicitarias, vedada a inclusédo de matéria
estranha ou sem pertinéncia temética com a agéo de publicidade.

2.1.2. Os servicos previstos nos subitens 2.1 e 2.1.1 ndo abrangem as atividades de promocao, de patrocinio, de relagdes
publicas, de assessoria de comunicagéo e de imprensa e a realizagéo de eventos festivos de qualquer natureza.

2.1.2.1. Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente, os projetos de veiculagdo em midia
ou em plataformas que funcionem como veiculo de divulgagéo.

2.2. A CONTRATADA atuara por ordem e conta da CONTRATANTE, em conformidade com o art. 3° da Lei n°
4.680/1965, na contratacdo de fornecedores de bens e de servicos especializados, para a execucdo das atividades
complementares de que trata o subitem 2.1.1 e de veiculos de divulgacéo, para a transmissdo de mensagens publicitarias.

2.3. A CONTRATADA néo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugdo de servigos previstos
nesta clausula.

2.4. A CONTRATADA atuara de acordo com solicitagdo da CONTRATANTE, indistintamente e independentemente de
sua classificacdo no certame que deu origem a este contrato, e ndo terd, particularmente, exclusividade em relagéo a
nenhum dos servigos previstos nesta Clausula.

3. CLAUSULA TERCEIRA - VIGENCIA
3.1. O presente contrato terd duragdo de 12 (doze) meses, contados a partir do dia da sua assinatura.

3.1.1. ACONTRATANTE podera optar pela prorrogagao desse prazo, mediante acordo entre as partes, nos termos do art.
107 da Lei n°® 14.133/2021.

3.1.2. A prorrogacdo sera instruida mediante avaliagdo de desempenho da CONTRATADA, a ser efetuada pela
CONTRATANTE.

4. CLAUSULA QUARTA - VALOR CONTRATUAL E RECURSOS ORCAMENTARIOS

4.1. O valor deste contrato, decorrente da Concorréncia n® XX / 2025, que deu origem a este instrumento, esta estimado
em R$ 10.000.000,00 (dez milh&es de reais), pelos primeiros 12 (doze) meses.

4.2. A previsdo de recursos orcamentarios para a execucao dos servigos durante o exercicio de 2025 consta da Lei Anual
de Contratag¢des - PAC, nas seguintes funcionais programaticas:

Classificagao Funcional: 04.131.0034.2.193

Natureza de Despesa: 339039

Vinculo: 1.500.000.0000

UG: 20

4.3. Se a CONTRATANTE optar pela prorrogagdo deste contrato, serdo consignadas nos proximos exercicios, no Plano
Anual de Contratag6es -PAC, as dotacGes necessarias ao atendimento dos pagamentos previstos.

4.3.1. Na prorrogacdo, a CONTRATANTE podera renegociar os percentuais de remuneracdo praticados com a
CONTRATADA, com base em pesquisa de pregos, com vistas a obter maior vantajosidade para a Administragdo, no
decorrer da execucéo deste contrato.

4.3.2. A CONTRATANTE podera, a qualquer tempo, efetuar reviséo dos percentuais de remuneracao praticados com a
CONTRATADA, em decorréncia de eventual reducéo identificada nas referéncias de mercado, por meio de termo aditivo.

4.4, A CONTRATANTE se reserva o direito de, a seu juizo, executar ou ndo a totalidade do valor contratual.
4.5, No interesse da CONTRATANTE, a CONTRATADA fica obrigada a aceitar os acréscimos ou supressdes que se

fizerem necessarios nos servigos, nas mesmas condi¢des contratuais, até o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor
inicial atualizado do presente contrato, conforme disposto nos do art. 125 e 126 da Lei n® 14.133/2021.

92

Rua Maestro Antonio Cicero, n° 111 — Cagaroca, Serra/ES — Serra/ES — 3291-2006/2007/2008

ctbs.segeplan@serra.es.qov.br



mailto:ctbs.segeplan@serra.es.gov.br

* 1% SERRA 1 &
@ PREFEITURA MUNICIPAL DA

CONTRATAGAO DE SERVIGOS DE PUBLICIDADE PRESTADOS POR INTERMEDIO DE
AGENCIAS DE PROPAGANDA

5. CLAUSULA QUINTA - OBRIGAGCOES DA CONTRATADA
5.1. Constituem obrigag6es da CONTRATADA, além das demais previstas neste contrato ou dele decorrentes:
5.1.1. Operar como organiza¢ao completa e fornecer servigos de elevada qualidade.

5.1.2. Realizar com seus préprios recursos ou, quando necessario, mediante a contratacdo de fornecedores de
servigos especializados e veiculos todos os servigos relacionados com o objeto deste contrato, de acordo com as
especificacdes estipuladas pelo CONTRATANTE.

5.1.3. Utilizar, na elaboragéo dos servigos objeto deste contrato, os profissionais indicados na Proposta Técnica da
concorréncia que deu origem a este ajuste, para fins de comprovagdo da capacidade de atendimento, admitida sua
substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, mediante comunicacdo formal ao
CONTRATANTE.

5.1.4. Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condigdes nas negociacdes e repassa-las a
CONTRATANTE.

5.2. Pertencem a CONTRATANTE todas as vantagens obtidas em negociagdo de compra de midia diretamente ou por
intermédio da CONTRATADA, incluidos os eventuais descontos e as bonificagdes na forma de espago, tempo ou
reaplicagdes que tenham sido concedidos por veiculo de divulgagao.

5.2.1. O disposto no subitem 5.2 ndo abrange os planos de incentivo concedidos por veiculos de divulgacdo a
CONTRATADA, nos termos do art. 18 da Lei n°® 12.232/2010.

5.3. O desconto de antecipacdo de pagamento sera igualmente transferido 8 CONTRATANTE, caso esta venha a saldar
compromisso antes do prazo estipulado.

5.4. A CONTRATADA néo podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos interesses da CONTRATANTE,
preterindo veiculos de divulgagdo que nao os concedam ou priorizando os que os oferegcam, devendo sempre conduzir-se
na orientacéo da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos comprovados.

5.5. O desrespeito ao disposto no subitem 5.4 constituird grave violagdo aos deveres contratuais por parte da
CONTRATADA e a submetera a processo administrativo em que, comprovado o comportamento injustificado, implicara a
aplicacéo das sang8es previstas neste contrato.

5.6. A CONTRATANTE reserva-se o direito de solicitar informag6es a CONTRATADA sobre todos os planos de incentivo
que Ihes forem concedidos em decorréncia deste contrato, bem como a demonstragédo de que o incentivo recebido néao
produziu ou estimulou veiculagfes contrarias ao interesse da Secretaria Municipal de Comunicagéao, para fins de conferir
efetividade a norma contida neste contrato.

5.7. A CONTRATADA deve negociar sempre as melhores condi¢gdes de preco, até os tocante aos direitos patrimoniais
sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos e aos direitos patrimoniais sobre obras

consagradas, nos casos de reutilizagdes de pegas publicitarias do CONTRATANTE.

5.8. A CONTRATADA deve observar as seguintes condigbes para o fornecimento de bens ou servigos especializados ao
CONTRATANTE:

5.8.1. fazer cotagdes prévias de pregos para todos os servigos a serem prestados por fornecedores;
5.8.2. somente apresentar cotacGes de precos de fornecedores, previamente cadastrados, junto ao Cadastro de
Fornecedores, no Departamento de Administracdo de Materiais da Secretaria de Municipal de Gestdo e Planejamento,

observado o disposto no art. 14 da Lei Federal n°® 12.232/2010;

5.8.3. apresentar, no minimo, 3 (trés) cotacdes coletadas entre integrantes do cadastro que atuem no mercado do ramo
do fornecimento pretendido;

5.8.4. exigir do fornecedor que constem da cotagdo os produtos ou servicos que a compdem, seus precos unitarios e total
e, sempre que necessario, o detalhamento de suas especificacdes;
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5.8.5. a cotacdo devera ser apresentada no original, em papel timbrado, com a identificagdo completa do fornecedor (nome
completo, CNPJ ou CPF, endereco, telefone, entre outros dados) e a identificacdo do responsavel pelas informacdes (nome
completo, RG e e-mail);

5.8.6. ndo havendo, entre as empresas cadastradas, uma que possa atender a demanda, a CONTRATADA podera
contratar empresa ndo cadastrada mediante prévia e expressa justificativa, ficando a critério do CONTRATANTE a
aceitacdo ou néo.

5.9. Quando o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global deste
contrato a CONTRATADA coletara orgamentos de fornecedores em involucros fechados, que serdo abertos em sessao
publica, convocada e realizada sob fiscalizagdo do CONTRATANTE.

5.10. O CONTRATANTE procedera a verificacédo prévia da adequacéo dos pregos dos bens e servigos cotados em relagéo
aos do mercado.

5.11. Se ndo houver possibilidade de obter 3 (trés) cotagGes, a CONTRATADA devera apresentar as justificativas
pertinentes, por escrito, ao Gestor deste contrato.

5.12. Se e quando julgar conveniente, 0 CONTRATANTE podera:

5.12.1. supervisionar o processo de selecéo de fornecedores realizado pela CONTRATADA gquando o fornecimento de
bens ou servigos tiver valor igual ou inferior a 0,5% (cinco centésimo por cento) do valor deste contrato;

5.12.2. realizar cotagdo de precos diretamente junto a fornecedores para o fornecimento de bens ou servigos
independentemente de valor.

5.13. Cabe a CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de servicos especializados acerca das condi¢Ges
estabelecidas na Clausula Décima para a reutilizagdo de pecas e materiais publicitarios, especialmente no tocante aos
direitos patrimoniais de autor e conexos.

5.14. As disposicdes do item 5.8 a 5.12 ndo se aplicam a compra de midia.

5.15 Submeter a contratacdo de fornecedores, para a execugao de servigos objeto deste contrato, & prévia e expressa
anuéncia do CONTRATANTE.

5.15.1. E vedada a cotag&o prévia de precos para o fornecimento de bens ou servigos especializados de empresas em
que:

5.15.1.1. um mesmo s6cio ou cotista participe de mais de uma empresa fornecedora em um mesmo procedimento;

5.15.1.2. dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participagdo societaria ou vinculo comercial ou de parentesco
até o terceiro grau.

5.16. Obter a aprovagdo prévia do CONTRATANTE, por escrito, para autorizar despesas com servigos especializados
prestados por fornecedores, veiculacdo e qualquer outra relacionada com este contrato.

5.17. A CONTRATADA s6 podera reservar e comprar espago ou tempo publicitario de veiculos, por ordem e conta do
CONTRATANTE, se previamente o identificar e tiver sido por ele expressamente autorizada.

5.18. A autorizac&o a que se refere o item precedente ndo exime a CONTRATADA de sua responsabilidade pela escolha
e inclusdo de veiculos de comunicagéo e divulgacdo ou fornecedores especializados nos planejamentos de midia e de
formas inovadoras de comunicag&o publicitaria por ela apresentados, para as a¢gdes a serem executadas durante a vigéncia
deste contrato.

5.19. Quando da programacéo de veiculo de divulgagdo on-line, a CONTRATADA obriga-se a providenciar Termo de
Conduta, segundo o qual o veiculo se responsabiliza pelos seus contetidos ou de sites parceiros, declarando estar de
acordo com os termos do Marco Civil da Internet, com a Lei Geral de Prote¢&o de Dados e demais leis que regulamentem
a matéria, de forma a evitar agGes publicitarias do CONTRATANTE em veiculos de comunicagdo e divulgacdo que
promovam conteddos ou atividades ilegais.
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5.20. Quando da programagéo de veiculo de divulgacédo on-line, a CONTRATADA também cuidarad para que ndo sejam
incluidos, no planejamento de midia, blogs, canais ou plataformas digitais, cujo programa ou conteddo incite a violéncia,
racismo, produza fake news, promova pornografia ou viole direitos fundamentais do cidadao.

5.21. Apresentar ao CONTRATANTE para autorizagdo do plano de midia e/ou do plano de novas formas de publicidade
digital de cada agé@o ou campanha publicitéria, o estudo e a relacdo dos meios, pracas e veiculos de comunicagao, a partir
relatério de checagem de veiculacéo, a cargo de empresa independente e sem custo adicional para a Secretaria Municipal
de Comunicacdo ou, em casos excepcionais, a(s) justificativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de
atender ao disposto no art. 15 da Lei Federal n° 12.232/2010.

5.22 O estudo de que trata o item anterior deve levar em conta os meios, pragas e veiculos de comunicagéo e divulgagao
habitualmente programados nos esforgos de publicidade do CONTRATANTE, com vistas a realizagdo de negociagéo global
entre as partes sobre o que seja oneroso e o que seja suportavel para a CONTRATADA.

5.23 Encaminhar, sempre que solicitado pelo CONTRATANTE durante a vigéncia do contrato, sem 6nus para esta, copias
das pegas produzidas, nos seguintes formatos:

5.23.1 TV e Cinema: uma cépia em pendrive e/ou arquivos digitais e relatério de exibicdo fornecido por empresa
independente;

5.23.2 Internet: uma copia em pendrive e/ou arquivos digitais que constituiram a campanha ou peca e relatérios do Google
Analitcs ou outra ferramenta equivalente;

5.23.3 Radio: uma cépia em pendrive e/ou arquivos digitais e relatério de exibigdo fornecido por empresa independente;

5.23.4 Midia impressa e material publicitario: uma cépia em pendrive, com arquivos nas versdes aberta - com as fontes e
imagens em alta resolucgéo - e finalizada.

5.24 Quando se tratar de campanhas com varias midias, as pecas poderdo ser agrupadas em um mesmo pendrive e/ou
arquivo digital.

5.25 Manter arquivo da propaganda do CONTRATANTE, em meio virtual, com as pegas produzidas no decorrer da
execucao deste contrato, em ferramenta disponibilizada pela Secretaria de Municipal de comunicagéo.

5.26 O acesso ao arquivo virtual sera feito exclusivamente pelas agéncias contratadas e a Secretaria Municipal de
Comunicagao, reservada a esta a faculdade de liberar seu uso a quem lhe aprouver.

5.27 Orientar a producao e a impressédo das pegas graficas e material aprovados pelo contratante.
5.28 O material a ser utilizado na distribuicdo s6 sera definido apds sua aprovagéo pela CONTRATANTE.

5.29 Entregar ao CONTRATANTE, até o dia 10 (dez) do més subsequente, relatério das empresas de produgdo e
veiculacéo autorizadas no més anterior e relatério dos servigos em andamento, estes com os dados mais relevantes para
avaliagdo de seu estagio.

5.30 Registrar em relatérios de atendimento todas as reunides e telefonemas de servico entre 0 CONTRATANTE e a
CONTRATADA, com o objetivo de tornar transparentes os entendimentos havidos e também para que ambos tomem as
providéncias necessarias ao desempenho de suas tarefas e responsabilidades.

5.31 Esses relatdrios deverao ser enviados pela CONTRATADA ao CONTRATANTE até o prazo maximo de 2 (dois) dias
Uteis ap6s a realizagdo do contato.

5.32 Se houver incorre¢&o no registro dos assuntos tratados, o CONTRATANTE solicitara a necesséria corre¢éo, no prazo
maximo de 2 (dois) dias Uteis, a contar da data do recebimento do respectivo relatério.

5.33 Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragdes, rejeicdes, cancelamentos ou interrupcdes de um ou
mais servicos, mediante comunicagcdo do CONTRATANTE, respeitadas as obrigagdes contratuais ja& assumidas com
fornecedores e veiculos e os honorarios da CONTRATADA pelos servicos realizados até a data dessas ocorréncias, desde
gue ndo causadas pela prépria CONTRATADA ou por fornecedores e veiculos por ela contratados.
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5.34 S6 divulgar informagdes acerca da prestacdo dos servigos objeto deste contrato, que envolvam o nome do
CONTRATANTE, mediante sua prévia e expressa autorizagao.

5.35 Prestar esclarecimentos ao CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados que envolvam
a CONTRATADA, independentemente de solicitagéo.

5.36 N&o caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer operacgao financeira.

5.37 Manter, durante a execugéo deste contrato, todas as condi¢des de habilitagdo exigidas na concorréncia que deu
origem a este ajuste, incluida a certificagdo de qualificacéo técnica de atendimento de que trata o art. 4° e seu § 1° da Lei
12.232/2010.

5.38 Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e responsabilizar-se por todos os
prejuizos decorrentes de infrages a que houver dado causa, bem assim, quando for o caso, a legislagdo estrangeira com
relacdo a trabalhos realizados ou distribuidos no exterior.

5.39 Cumprir a legislacéo trabalhista e securitaria com relagdo a seus empregados e, quando for o caso, com relagédo a
empregados de fornecedores contratados.

5.40 Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia do objeto deste contrato,
bem como as contribuigbes devidas a Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de
trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos poderes publicos e outras despesas que se fizerem
necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

5.41 Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omisséo total ou parcial nos recolhimentos de tributos que
incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados.

5.42 Apresentar, quando solicitado pelo CONTRATANTE, a comprovacédo de estarem sendo satisfeitos todos os seus
encargos e obrigacdes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

5.43 Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores e veiculos, bem como responder por
todos os efeitos desses contratos perante seus signatarios e o proprio CONTRATANTE.

5.44 Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer dados que lhe sejam
fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuagdo do CONTRATANTE.

5.45 Responder perante o CONTRATANTE e fornecedores por eventuais prejuizos e danos decorrentes de sua demora,
omissdo ou erro, na condugdo dos servicos de sua responsabilidade, na veiculacdo de publicidade ou em quaisquer
servigos objeto deste contrato.

5.46 Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na elaboragéo de estimativa de custos e
que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para 0 CONTRATANTE.

5.47 Responsabilizar-se pelo dnus resultante de quaisquer agdes, demandas custos e despesas decorrentes de danos
causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e ou contratados, bem como obrigar-se por quaisquer
responsabilidades decorrentes de agdes judiciais que lhe venham a ser atribuidas por forga de lei, relacionadas com o
cumprimento do presente contrato.

5.48 Se houver acdo trabalhista envolvendo os servigos por ela prestados, a CONTRATADA adotara as providéncias
necessarias no sentido de preservar o CONTRATANTE e de manté-lo a salvo de reivindicagdes, demandas, queixas ou
representacdes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se houver condenacgéo, reembolsara ao CONTRATANTE as
importancias que este tenha sido obrigado a pagar, dentro do prazo improrrogavel de 10 (dez) dias Uteis a contar da data
do efetivo pagamento.

5.49 Responder por qualquer ag&o judicial movida por terceiros com base na legislacdo de protecdo a propriedade
intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionadas com os servicos objeto deste contrato e por ela

prestados.

5.50 Preencher com os executores os valores contratados, nos Pedidos de Autorizacdo de Veiculagdo e Divulgagéo -
PADV, emitido pelo érgéo.
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5.51 Cumprir as obrigacdes relativas a reserva de cargos prevista em lei, bem como em outras normas especificas, para
pessoa com deficiéncia, para reabilitado da Previdéncia Social ou para aprendiz.

6. CLAUSULA SEXTA - OBRIGAGOES DA CONTRATANTE

6.1. Constituem obrigacdes da CONTRATANTE, além das demais previstas neste contrato ou dele decorrentes:

a) cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA,;

b) fornecer e colocar a disposicdo da CONTRATADA todos os elementos e informagdes que se fizerem necessérios a
execucao dos servicos;

c) proporcionar condi¢des para a boa execucgao dos servigos;

d) verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas aos honorarios devidos a CONTRATADA e as condigdes de
contratacdo de fornecedores de bens e de servigos especializados, pela CONTRATADA,;

e) notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades observadas no cumprimento deste
contrato;

f) notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades e quaisquer débitos de sua
responsabilidade.

g) efetuar os pagamentos a CONTRATADA nas condigGes e pregos pactuados.

6.2. A juizo da CONTRATANTE, a campanha publicitaria integrante da Proposta Técnica que a CONTRATADA
apresentou na concorréncia que deu origem a este instrumento podera vir a ser produzida e distribuida durante sua
vigéncia, com ou sem modificagées.

6.3. A CONTRATANTE comunicara a CONTRATADA por escrito sempre que o ato exigir tal formalidade, admitindo-se,
excepcionalmente, o uso de mensagem eletrénica para esse fim.

7. CLAUSULA SETIMA - FISCALIZACAO E ACEITACAO

7.1. A CONTRATANTE fiscalizard a execucgéo dos servigos contratados e verificara o cumprimento das especificagcdes
técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou em parte, quando ndo corresponderem ao solicitado ou especificado.

7.1.1. Serd nomeado gestor e fiscal, titular e substituto, para acompanhar e fiscalizar a execugdo deste contrato e registrar
em relatério todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura observadas na execugdo dos servigos
e tera poderes, entre outros, para notificar a CONTRATADA, objetivando sua imediata corregao.

7.2. A fiscalizagdo pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, Gnica, integral e exclusiva, da
CONTRATADA pela perfeita execucao dos servicos objeto deste contrato.

7.3. A ndo aceitagdo de algum servi¢o, no todo ou em parte, ndo implicara a dilagdo do prazo de entrega, salvo expressa
concordancia da CONTRATANTE.

7.4. A CONTRATADA adotard as providéncias necessarias para que qualquer execugdo, referente a producéo,
distribuicéo ou veiculagéo, considerada néo aceitavel, no todo ou em parte, seja refeita ou reparada, nos prazos estipulados
pela fiscalizagdo, sem 6nus para a CONTRATANTE.

7.5. A autorizacdo, pela CONTRATANTE, dos planos de midia e dos servi¢os executados pela CONTRATADA ou por
seus fornecedores de bens e de servigos especializados ndo a desobrigara de sua responsabilidade quanto a perfeita

execucdao técnica e comprovacgao das veiculagGes e dos servicos.

7.6. A auséncia de comunicagdo por parte da CONTRATANTE, referente a irregularidade ou falhas, ndo exime a
CONTRATADA das responsabilidades determinadas neste contrato.

7.7. A CONTRATADA permitird e oferecera condiges para a mais ampla e completa fiscalizagdo, durante a vigéncia
deste contrato, fornecendo informacdes, propiciando o acesso & documentagao pertinente e aos servicos em execucao e

atendendo as observages e exigéncias apresentadas pela fiscalizagao.

7.8. ACONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da CONTRATANTE ou auditoria externa por ela indicada
tenham acesso a todos os documentos que digam respeito aos servicos prestados & CONTRATANTE.

7.9. A CONTRATANTE ¢é facultado o acompanhamento de todos os servicos objeto deste contrato, juntamente com
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representante credenciado pela CONTRATADA.
7.10. A CONTRATANTE avaliara, bimestralmente, os servigos prestados pela contratada.

7.10.1. A avaliacdo sera considerada pela CONTRATANTE para: apurar a necessidade de solicitar da(s)
CONTRATADA(S) corregdes que visem maior qualidade dos servigos prestados; decidir sobre prorrogacéo de vigéncia ou
rescisdo contratual; e fornecer, quando solicitado pela CONTRATADA, declara¢fes sobre seu desempenho para servir de
prova de capacitagao técnica em licitagoes.

7.10.2. Copia do instrumento de avaliagdo de desempenho serd encaminhada ao gestor ou fiscal deste contrato e ficard a
disposicdo dos 6rgéos de controle interno e externo.

8. CLAUSULA OITAVA - REMUNERACAO
8.1. Pelos servicos prestados, a CONTRATADA sera remunerada conforme disposto nesta Clausula.

8.1.1 Honorarios de ............ % (ceeeeenenn por cento), incidentes sobre os pregos comprovados e previamente
autorizados de servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e supervisdo da
CONTRATADA, referentes a produgédo e a execugao técnica de pecas e ou material cuja distribuicdo ndo proporcione
a CONTRATADA o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagéo, nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680/1965, de que trata o item 9.1.

8.1.2 Esses honorarios seréo calculados sobre o prego efetivamente faturado, a ele ndo acrescido o valor dos tributos cujo
recolhimento seja de competéncia da CONTRATADA.

8.1.3 Honoréarios de ............ % (ceenenne por cento), incidentes sobre os pregos comprovados e previamente autorizados de
servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacéo e superviséo da CONTRATADA, referentes ao
planejamento e a execucéo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacédo e de geragéo de conhecimento pertinentes
a execucdo deste contrato.

8.1.3.1. Esses honorérios serdo calculados sobre o prego efetivamente faturado, a ele ndo acrescido o valor dos tributos
cujo recolhimento seja de competéncia da CONTRATADA.

8.1.4. Honorarios de ............ Y% (vevvnee. por cento), incidentes sobre os precos comprovados e previamente autorizados de
servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacéo e supervisdo da CONTRATADA, referentes a
criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria destinadas a efeitos das mensagens, em
consonancia com novas tecnologias.

8.1.4.1. Esses honorérios serdo calculados sobre o pre¢o efetivamente faturado, a ele ndo acrescidos o valor dos tributos
cujo recolhimento seja de competéncia da CONTRATADA.

815, ... % (ceenenn por cento), dos valores previstos na tabela referéncia de pregos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado do Espirito Santo, a titulo de ressarcimento dos custos internos dos servicos executados pela
CONTRATADA.

8.2. Os leiautes, roteiros e similares reprovados ndo seréo cobrados pela CONTRATADA.

8.3. A CONTRATADA se compromete a apresentar, antes do inicio dos servicos, planilha detalhada com os valores
previstos na tabela referencial de pregos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Espirito Santo e com os
precos correspondentes a serem cobrados do referida tabela.

8.4. A CONTRATADA néo fard jus a honorérios ou a qualquer outra remuneracao sobre os custos de servicos realizados
por fornecedores referentes & producéo de pecas e materiais cuja distribui¢do lhe proporcione o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgag&o.

8.5. Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA, de seus representantes ou de fornecedores por ela
contratados serdo de sua exclusiva responsabilidade.

8.6. A CONTRATADA ndo fara jus a nenhuma remuneracdo ou desconto de agéncia quando da utilizagdo, pelo
CONTRATANTE, de créditos que a este tenham sido eventualmente concedidos por veiculos de divulgacdo, em qualquer
acdao publicitaria pertinente a este contrato.
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8.7. As formas de remuneracéo estabelecidas nesta clausula poderdo ser renegociadas no interesse do CONTRATANTE,
desde que haja consentimento expresso por parte da CONTRATADA, quando da renovagéo ou da prorrogacé@o deste
contrato, o que devera ser justificado.

9. CLAUSULA NONA - DESCONTO DE AGENCIA

9.1. Além da remuneracéo prevista na Clausula Oitava, a CONTRATADA fara jus ao desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgagédo, em conformidade com o art. 11 da Lei n°® 4.680/1965 e com o art. 7° do Regulamento para
Execucéo da Lei n° 4.680/1965, aprovado pelo Decreto n® 57.690/1966.

9.1.1. O desconto de que trata o subitem precedente & concedido & CONTRATADA pela concepgéo, execugao e
distribuicéo de publicidade, por ordem e conta da CONTRATANTE, nos termos do art. 19 da Lei n° 12.232/2010.

9.2. A CONTRATADA repassara a CONTRATANTE 1/4 (um quarto) do valor correspondente ao desconto de agéncia a
que faz jus, calculado sobre o valor acertado para cada veiculagao.

9.2.1. Nas veiculagdes realizadas no exterior, a CONTRATADA apresentara, juntamente com as tabelas de pregos dos
veiculos de divulgacéo programados, declaragdo expressa desses veiculos nas quais seja explicitada sua politica de
precos no que diz respeito a remuneracgao da agéncia.

9.2.1.1. Se a CONTRATADA fizer jus a beneficio similar ao desconto de agéncia de que trata o subitem 9.1, repassara a
CONTRATANTE o equivalente a 1/4 (um quarto) do desconto que obtiver de cada veiculo de divulgacéo.

10. CLAUSULA DECIMA - DIREITOS AUTORAIS

10.1. Os direitos patrimoniais do autor das ideias, campanhas, pecas e materiais publicitarios concebidos pela
CONTRATADA, por meio de seus empregados ou prepostos, em decorréncia deste contrato passam a ser integralmente
da CONTRATANTE, bem como os estudos, analises e planos vinculados a essas atividades.

10.1.1. A remuneracdo dos direitos patrimoniais mencionados no subitem precedente é considerada incluida nas
modalidades de remuneragéo definidas nas Clausulas Oitava e Nona deste contrato.

10.1.2. A CONTRATANTE poderd, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou por meio de terceiros, durante a
vigéncia deste contrato, sem que Ihe caiba qualquer 6nus perante a CONTRATADA, seus empregados e prepostos.

10.2. Com vistas as contratagdes relacionadas a bens e servigos especializados que envolvam direitos de autor e conexos,
nos termos da Lei n°® 9.610/1998, a CONTRATADA solicitara, dos fornecedores, orcamentos que prevejam a cessao dos
respectivos direitos patrimoniais pelo prazo definido pela CONTRATANTE.

10.2.1. A CONTRATADA utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos dentro dos
limites estipulados no respectivo ato de cessao e condicionard a contratacdo ao estabelecimento, no ato de cesséo,
orgamento ou contrato, de clausulas em que o fornecedor dos bens e dos servigos especializados garanta a cessao pelo
prazo definido pela CONTRATANTE, em cada caso, e se declare ciente e de acordo com as condi¢des estabelecidas nos
subitens 10.2.1.1 e 10.2.2.

10.2.1.1. Na reutilizagdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual a ser pago pela
CONTRATANTE em relacdo ao valor original dos direitos patrimoniais de autor e conexos serd de no maximo 50%
(cinquenta por cento). Para a reutilizagdo por periodos inferiores, o percentual maximo sera obtido pela regra de trés
simples.

10.2.1.1.1. O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como parametros basicos os pregos vigentes no
mercado, aplicando-se, em tal caso, no méaximo, a variagéo do indice Geral de Precos de Mercado (IGP-M) Coluna 7,
publicado pela Revista Conjuntura Econdmica da Fundag&o Getulio Vargas, ocorrida no periodo, ou por outro indice que
0 venha a substituir, desde que decorrido pelo menos um ano da cesséo original dos direitos.

10.2.2. Na reutilizag&o de pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual em rela¢@o ao valor original da
cessdo de uso de obras consagradas incorporadas a essas pegas, a ser pago pela CONTRATANTE aos detentores dos
direitos patrimoniais de autor e conexos dessas obras, sera de no méaximo 50% (cinquenta por cento). Para a reutilizagdo
por periodos inferiores, o percentual maximo sera obtido pela regra de trés simples.
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10.2.2.1. O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como parametros basicos os precos vigentes no
mercado, aplicando-se, em tal caso, no méaximo, a variacdo do indice Geral de Precos de Mercado (IGP-M) Celuna-7,
publicado pela Revista Conjuntura Econémica da Fundagéo Getulio Vargas, ocorrida no periodo, ou por outro indice que
0 venha a substituir, desde que decorrido pelo menos um ano da cesséo original dos direitos.

10.2.3. Quando da reutilizagao de quaisquer pecas publicitarias, conforme previsto nos subitens 10.2.1.1 e 10.2.2, o valor
a ser pago pela CONTRATANTE sera negociado caso a caso, tendo como parametros basicos a qualidade e os precos
praticados no mercado, obedecidos os percentuais maximos definidos neste contrato.

10.3. Qualquer remuneracéao, devida em decorréncia da cessao dos direitos patrimoniais de autor e conexos, sera sempre
considerada como ja incluida no custo de produgéo.

10.4. A CONTRATADA se obriga a fazer constar, em destaque, os precos dos cachés, os de cessao de direito de uso de
obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a peca e os de cessdo dos demais direitos patrimoniais de autor e conexos, nos
orgamentos de produgéo aprovados pela CONTRATANTE.

10.4.1 A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar com fornecedores de bens
e de servigos especializados, nos casos de tomadas de imagens que ndo impliquem direitos de imagem e som de voz,
clausulas escritas estabelecendo:

I- acessdo dos direitos patrimoniais do autor desse material a CONTRATANTE, que poder4, a seu juizo, utilizar referidos
direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros, durante o prazo de 05 (cinco) anos, contados da data do pagamento
do bem ou do servigo especializado, pela CONTRATADA ao fornecedor, sem que caiba @8 CONTRATANTE qualquer 6nus
adicional perante os cedentes desses direitos;

II- que, em decorréncia da cessao prevista no inciso anterior, a CONTRATANTE podera solicitar copia de imagens
contidas no material bruto produzido, em midia compativel com seu uso e destinagdo, por intermédio da CONTRATADA
ou de outra empresa com que venha a manter contrato para prestagao de servigos;

Ill- que qualquer remuneracdo devida em decorréncia da cessao referida nos incisos anteriores sera considerada como
ja incluida no custo de producéo.

11. CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - LIQUIDAGAO E PAGAMENTO DE DESPESAS

11.1. Para a liquidagéo e pagamento de despesas referentes a bens e servigos especializados, previamente autorizados
pela CONTRATANTE, a CONTRATADA dever4 apresentar:

I- a correspondente nota fiscal que sera emitida sem rasura, em letra legivel, em nome da Secretaria de Comunicagao,
CNPJ n° 27.174.093/0030-61, da qual constard o nimero deste contrato e as informagdes para crédito em conta
corrente: nome e nimero do Banco, nome e nimero da Agéncia e nimero da conta;

<nos casos em que obrigatoria, devera ser apresentada a Nota Fiscal
Eletrénica (NF-e) ou Nota Fiscal de Servicos Eletronica (NFS-e),
conforme regime tributario aplicavel a transacao e fato gerador, e ao
domicilio tributério da licitante, ou outro critério legalmente aceitavel>

II-  acopia do documento fiscal do fornecedor de bens e de servigos especializados ou do veiculo de divulgacao;
<nos casos em que obrigatoria, devera ser apresentada a Nota Fiscal
Eletrénica (NF-e) ou Nota Fiscal de Servigos Eletronica (NFS-e),
conforme regime tributario aplicavel a transacéo e fato gerador, e ao
domicilio tributario da licitante, ou outro critério legalmente aceitavel>

Ill-  os documentos de comprovagao da veiculagéo, da execucdo dos servigos e, quando for o caso, da sua entrega.

IV- A Nota Fiscal deveréa vir acompanhada da prova de regularidade perante:
e Certiddo Conjunta Negativa de Débitos, relativos a tributos federais e a Divida Ativa da Unido, inclusive aqueles
relativos a Seguridade Social;
e Prova de regularidade perante o Fundo de Garantia por Tempo de Servigo (FGTS);
e Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho, mediante apresentacdo de certidao
negativa ou positiva com efeito de negativa;
e Prova de regularidade perante a Fazenda Estadual, onde for sediada a empresa e do estado do Espirito Santo
quando a sede néo for no estado;
e Prova de regularidade perante a Fazenda Municipal da sede do Licitante e do Municipio da Serra.
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11.1.1. Os documentos de cobranca e demais informacdes necessarias a comprovagdo da execugdo e entrega dos
servigos para a liquidacao e pagamento de despesas deverdo ser encaminhados pela CONTRATADA & CONTRATANTE.

11.1.2. O gestor ou fiscal deste contrato somente atestara os documentos para pagamento quando cumpridas pela
CONTRATADA todas as condigbes pactuadas.

11.1.3. As notas fiscais emitidas pela CONTRATADA devem ter em seu verso a seguinte declaracéo, assinada por
funcionério da agéncia responséavel pela documentacéo:

“Atestamos que todos os bens e servigos especializados descritos no presente documento, prestados por fornecedores
ou por veiculos de divulgagdo, foram entregues/realizados conforme autorizados pela contratante, sendo observados ainda
0s procedimentos previstos no contrato quanto a regularidade de contratacéo e de comprovacéo de execugéo.”

11.2.  Aliquidagdo de despesas sera precedida das seguintes providéncias a cargo da CONTRATADA:

I- execugdo de servicos internos: apresentagcdo dos documentos de cobranga de que tratam os incisos | e 11l do subitem
11.1;

II- intermediagdo e supervisdo, pela CONTRATADA, de bens e de servigos especializados prestados por fornecedores:
apresentacéo dos documentos de cobranga de que tratam os incisos I, Il e Il do subitem 11.1;

Ill- bens e servicos especializados prestados por fornecedores: apresentacao dos documentos de cobranca de que tratam
os incisos |, Il e lll do subitem 11.1;

IV- veiculacdo: apresentacéo dos documentos de cobranga de que tratam os incisos I, Il e Ill do subitem 11.1, da
demonstracéo do valor devido ao veiculo de divulgagéo, dos correspondentes pedidos de insergdo e, sempre que possivel,
do respectivo relatério de checagem, a cargo de_empresa independente, nos termos do inciso Il do subitem 11.5.

11.2.1. Na ocorréncia de falha local em uma programac&o em rede nacional de midia eletronica, além das providéncias
previstas no inciso Ill do subitem anterior, a CONTRATADA devera apresentar documento do veiculo de divulgagdo com
a descri¢8o da falha e do respectivo valor a ser abatido na liquidag&o.

11.2.2. E da responsabilidade da CONRATADA observar rigorosamente os precos de tabela de cada insergéo e dos
respectivos descontos, de que trata o art. 15 da Lei n® 12.232/2010, por ocasido da apresentacéo dos planos de midia a
CONTRATANTE.

11.2.2.1. Para pagamento das despesas com veiculagdo, constardo dos procedimentos de execugdo do contrato os
documentos fiscais apresentados pela contratada, a demonstracéo do valor devido ao veiculo, a sua tabela de precos, a
indicagdo dos descontos negociados, os pedidos de inser¢éo e, sempre que possivel, relatério de checagem a cargo de
empresa independente, nos termos do art. 15 da Lei n® 12.232, de 2010.

11.3. O pagamento das despesas sera feito fora o0 més de produgdo ou veiculagdo, em até 30 (trinta) dias apos a
apresentacao dos documentos previstos nos subitens 11.1 e 11.2.

11.4. Nos casos de veiculagdo no exterior, as condi¢des de liquidacdo e pagamento serdo adaptadas as praxes de cada
pais e deveréo levar em conta as disposi¢des dos subitens 9.2.1 e 9.2.1.1.

11.5. Notocante a veicula¢éo, além do previsto no inciso Il do subitem 11.2, a CONTRATADA fica obrigada a apresentar,
sem 6nus para a CONTRATANTE, os seguintes comprovantes:

I- Revista: exemplar original;

II- Jornal: exemplar ou a pagina com o anuncio, da qual devem constar as informag6es sobre periodo ou data de circulagéo,
nome do Jornal e praca;

IlI- demais meios: relatério de checagem de veiculagcdo, a cargo de empresa independente, se ndo restar demonstrada,
nos termos dos subitens 5.1.10 ou 5.1.11, perante a CONTRATANTE, a impossibilidade de fazé-lo.

11.5.1. Nos casos em que restar demonstrada, nos termos dos subitens 5.1.10 ou 5.1.11, a impossibilidade de obter o
relatério de checagem, a cargo de empresa independente, a CONTRATADA devera apresentar:

a) TV, Réadio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo de divulgagéo (mapa ou comprovante de veiculagéo
ou insercdo ou irradiacéo e similares) e declaragcdo de execugao, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro,
firmada pela empresa que realizou a veiculacdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da
empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragéo, local, data, nome do programa, quando for o
caso, dia e horério da veiculagdo;

al) como alternativa ao procedimento previsto na alinea ‘a’, a CONTRATADA podera apresentar documento usualmente
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emitido pelo veiculo de divulgagdo (mapa ou comprovante de veiculagdo ou insergdo ou irradiagdo e similares) em que
figure a declaragé@o prevista na alinea ‘a’ deste subitem, na frente ou no verso desse documento, mediante impressédo
eletrénica ou a carimbo, desde que essa declaragdo seja assinada e que esse documento ‘composto’ contenha todas as
informagdes previstas na alinea ‘a’ deste subitem;

a2) como alternativa ao conjunto de documentos previstos nas alineas ‘a’ e ‘a1’ deste subitem, a CONTRATADA podera
apresentar declaragdo de execugdo, sob as penas do art. 299 do Codigo Penal Brasileiro, emitida pela empresa que
realizou a veiculacao, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF
e assinatura do responsavel pela declaragéo, local, data, nome do programa, quando for o caso, dia e horario da veiculacéo;

b) Midia Exterior:

b1) Midia Out Off Home: relatério de exibigao fornecido pela empresa que veiculou a pe¢a, de que devem constar as fotos,
periodo de veiculacéo, local e nome da campanha, datado e assinado, acompanhado de declaragéo de execucéo, sob as
penas do art. 299 do Cdédigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar,
pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragéo;
b2) Midia Digital Out Off Home: relatério de exibi¢éo, fornecido pela empresa que veiculou a pega, ou por empresa de
checagem contratada, de que devem constar fotos por amostragem de no minimo 20% (vinte por cento) dos
monitores/displays programados, identificagdo do local da veiculagdo, quantidade de inser¢bes, home da campanha,
periodo de veiculagdo, datado e assinado, acompanhado de declaragdo de execugéo, sob as penas do art. 299 do Cédigo
Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial
e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaracao;

b3) Carro de Som: relatério de veiculagéo fornecido pela empresa que veiculou a peca, com relatério de GPS e fotos de
todos os carros contratados, com imagem de fundo que comprove a cidade em que a acéo foi realizada, acompanhado de
declaragdo de execucgdo, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a
veiculacéo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura
do responsavel pela declaragéo;

b3.1) Além disso, devera ser encaminhada filmagem de aproximadamente 01 (um) minuto, de pelo menos 30% (trinta por
cento) do total de veiculos de divulgagédo contratados. O video deve conter imagens dos veiculos de som, onde seja
possivel identificar nome da campanha, audio da peca veiculada e local popular que comprove a cidade onde foi realizada
a veiculacao;

c) Internet: relatério de gerenciamento fornecido por empresas de tecnologia ou relatério de veiculagdo emitido, sob as
penas do art. 299 do Cadigo Penal, pela empresa que veiculou a pega, dependendo do que constar na relagdo/estudo
citados nos subitens 5.1.10 ou 5.1.11.

11.5.2. As formas de comprovagao de veiculagdo em midias n&o previstas nas alineas ‘a’, ‘b’ e ‘c’ do subitem 11.5.1 serédo
estabelecidas formalmente pela CONTRATANTE, antes da autorizacéo do respectivo plano de midia.

11.6. Antes da efetivacéo dos pagamentos sera realizada a comprovacao de regularidade da CONTRATADA, mediante
consulta on-line, no Sistema Oficial de Reqistro Cadastral Unificado e no site do Tribunal Superior do Trabalho.

11.6.1. Se a CONTRATADA nao estiver cadastrada no Sistema Oficial de Registro Cadastral Unificado ou se sua situagao
no sistema apresentar documentagéo obrigatéria vencida, devera apresentar Certificado de Regularidade de Situagao do
Fundo de Garantia do Tempo de Servigo - FGTS, Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas — CNDT, Certiddo Conjunta
Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido, expedida por 6rgéos da Secretaria da Receita
Federal do Brasil e da Procuradoria Geral da Fazenda Nacional e certidées negativas de débitos expedidas por 6rgédos das
Secretarias de Fazenda do Estado e do Municipio.

11.7. Caso se constate erro ou irregularidade na documentacdo de cobranca, a CONTRATANTE, a seu juizo, podera
devolvé-la, para as devidas corre¢8es, ou aceita-la, com a glosa da parte que considerar indevida.

11.7.1. Na hip6tese de devolucdo, a documentagdo serd considerada como n&o apresentada, para fins de atendimento
das condi¢des contratuais.

11.8. No caso de eventual falta de pagamento pela CONTRATANTE nos prazos previstos, o valor devido sera acrescido
de encargos moratdrios, mediante solicitacdo expressa da CONTRATADA, desde o dia de seu vencimento até a data de
seu efetivo pagamento, com base na variacéo do IPCA — indice de Precos ao Consumidor Amplo, mediante aplicagéo da
seguinte férmula:
AF =[(1 + IPCA/100)N/30 -1 ] x VP, na qual:

AF: Atualizacao financeira;
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IPCA: Percentual atribuido ao indice de Precos ao Consumidor Amplo, com vigéncia a partir da data do
adimplemento da etapa;

VP: Valor da etapa a ser paga, igual ao principal mais o reajuste;

N: NUmero de dias entre a data do adimplemento da etapa e a do efetivo pagamento.

11.8.1. Considera-se etapa, para fins do subitem 11.8 os servigos prestados pela CONTRATADA relativo aos bens e
servigos especializados prestados por fornecedores e as contratagdes de espagos ou tempos publicitarios, junto a veiculos
de divulgacéao.

11.8.2. A CONTRATANTE n&o pagard nenhum acréscimo por atraso de pagamento decorrente de fornecimento de
servigos, por parte da CONTRATADA, com auséncia total ou parcial da documentacéo habil ou pendente de cumprimento
de quaisquer clausulas constantes deste contrato.

11.9. A CONTRATANTE nédo pagara nenhum compromisso, assumido pela CONTRATADA, que lhe venha a ser cobrado
diretamente por terceiros.

11.10. Cabe a CONTRATADA efetuar os pagamentos a fornecedores de bens e de servigos especializados e a veiculos
de divulgacédo em até 10 (dez) dias apds o recebimento da ordem bancaria da CONTRATANTE, pela agéncia bancéaria
pagadora.

11.10.1. A CONTRATADA informara a CONTRATANTE os pagamentos efetuados a fornecedores de bens e de servigos
especializados e a veiculos de divulgacdo a cada ordem bancéria de pagamento emitida pela CONTRATANTE e
encaminhara relatério até o décimo dia de cada més com a consolidagdo dos pagamentos efetuados no més imediatamente
anterior.

11.10.1.1. Os dados e formato dos controles serdo definidos pela CONTRATANTE, e os relatérios deverédo conter pelos
menos as seguintes informagdes: data do pagamento da CONTRATANTE, data do pagamento da CONTRATADA, nimero
da nota fiscal, valor pago e nome do favorecido.

11.10.2. O nédo cumprimento do disposto nos subitens 11.10 e 11.10.1 ou a falta de apresentacao de justificativa plausivel
para 0 ndo pagamento no prazo estipulado podera implicar a suspensao da liquidacédo das despesas da CONTRATADA,
até que seja resolvida a pendéncia.

11.10.2.1. Né&o solucionada a pendéncia no prazo de 15 (quinze) dias, contados da notificagcdo da CONTRATANTE, ficara
caracterizada a inexecucao contratual por parte da CONTRATADA.

11.10.2.2. Caracterizada a inexecugao contratual pelos motivos expressos no subitem 11.10.2, a CONTRATANTE, nos
termos da Clausula Décima Quarta, podera optar pela rescisdo deste contrato ou, em carater excepcional, liquidar
despesas e efetuar os respectivos pagamentos diretamente aos fornecedores ou aos veiculos de divulgacdo, conforme o
caso.

11.10.2.3. Para preservar o direito dos fornecedores e veiculos de divulgacéo em receber com regularidade pelos bens e
servigos especializados prestados e pela venda de espaco ou tempo, a CONTRATANTE poderé instituir procedimento
alternativo de controle para efetuar os pagamentos mediante repasse, pela CONTRATADA, dos valores correspondentes
aos fornecedores e veiculos de divulgacédo, em operagdes bancarias concomitantes.

11.10.3. Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da inobservancia, pela CONTRATADA,
de prazos de pagamento serdo de sua exclusiva responsabilidade.

11.11. A CONTRATANTE, na condigcdo de fonte retentora, fard o desconto e o recolhimento dos tributos e contribuicGes
a que esteja obrigado pela legislacdo vigente ou superveniente, referente aos pagamentos que efetuar.

11.12. N&o é possivel incluir indices de reajustamento no contrato, tendo em vista que o pagamento pelos servigos
prestados pelas agéncias € realizado com base em tabelas preestabelecidas pelo SINAPRO/ES e vigentes na data da
execucao do servico.

12.  CLAUSULA DECIMA SEGUNDA — GARANTIA DE EXECUGAO

12.1. A CONTRATADA, no prazo de 20 (vinte) dias, contados a partir da data de assinatura deste contrato, prestara
garantia de cumprimento das obrigacdes contratuais, no valor correspondente a 5% (cinco por cento) do valor estimado
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para a execuc¢édo dos servi¢os, conforme disposto no subitem 4.1 deste contrato.

12.1.1. Esse prazo podera ser prorrogado por igual periodo, a juizo da CONTRATANTE, a vista das justificativas que lhe
forem apresentadas pela CONTRATADA.

12.1.2. A inobservancia do prazo fixado para apresentacdo da garantia acarretard a aplicacdo de multa, nos termos do
inciso Ill do subitem 13.5.1 da Clausula Décima Terceira.

12.1.3. O atraso superior a 30 (trinta) dias corridos, ap0s 0s prazos previstos nos subitens 12.1 e 12.1.1, autoriza a
CONTRATANTE a promover a rescisdo deste contrato por descumprimento ou cumprimento irregular de suas clausulas,
conforme dispéem o art. 115, §86° da Lei n® 14.133/2021, sem prejuizo de outras sang¢des previstas na Lei e neste contrato.

12.2. Cabera a CONTRATADA escolher uma das modalidades previstas no art. 96 da Lei n® 14.133/2021:

a) caucdo em dinheiro ou titulos da divida publica emitidos sob a forma escritural, mediante registro em sistema
centralizado de liquidagéo e de custddia autorizado pelo Banco Central do Brasil, e avaliados por seus valores econdmicos,
conforme definido pelo Ministério da Economia;

b) seguro-garantia;

c) fianca bancéria emitida por banco ou institui¢céo financeira devidamente autorizada a operar no Pais pelo Banco Central
do Brasil.

12.3. Em se tratando de garantia prestada por meio de caugao em dinheiro, o deposito devera ser feito obrigatoriamente
na Caixa Econdmica Federal, conforme determina o art. 82 do Decreto n° 93.872/1986, a qual sera devolvida atualizada
monetariamente, nos termos do art. 100 da Lei 14.133/2021.

12.4. Se a opcéo for pelo seguro-garantia:

a) a apolice indicarda a CONTRATANTE como beneficidria e deve ser emitida por instituicdo autorizada pela
Superintendéncia de Seguros Privados (SUSEP) a operar no mercado securitario, que ndo se encontre sob regime de
direcéo fiscal, intervencéo, liquidacédo extrajudicial ou fiscalizacdo especial e que ndo esteja cumprindo penalidade de
suspensdo Cimposta pela autarquia;

b) seu prazo de validade devera corresponder ao periodo de vigéncia deste contrato, acrescido de 90 (noventa) dias para
apuracdo de eventual inadimplemento da ONTRATADA — ocorrido durante a vigéncia contratual — e para a comunicagéo
da expectativa de sinistro ou do efetivo aviso de sinistro a instituicdo emitente, observados os prazos prescricionais
pertinentes;

c) a apolice deve prever expressamente responsabilidade da seguradora por todas e quaisquer multas de carater
sancionatorio aplicadas a CONTRATADA.

12.5. Se a opgéo for pela fianga bancéria, o instrumento de fianca deve:

a) ser emitido por instituicao financeira que esteja autorizada pelo Banco Central do Brasil a funcionar no Brasil e que ndo
se encontre em processo de liquidagao extrajudicial ou de intervengdo da autarquia;

b) ter prazo de validade correspondente ao periodo de vigéncia deste contrato, acrescido de 90 (noventa) dias para
apuracéo de eventual inadimplemento da CONTRATADA — ocorrido durante a vigéncia contratual — e para a comunicagéo
do inadimplemento a institui¢céo financeira, observados os prazos prescricionais pertinentes;

c) ter afirmac@o expressa do fiador de que, como devedor solidario, farA o pagamento a CONTRATANTE,
independentemente de interpelacdo judicial, caso o afiangado ndo cumpra suas obrigagdes;

d) ter rendncia expressa do fiador ao beneficio de ordem e aos direitos previstos nos arts. 827 e 838 do Cédigo Civil
Brasileiro.

12.6. Se a opgao for pelo titulo da divida publica, este devera:

a) ter sido emitido sob a forma escritural, mediante registro em sistema centralizado de liquidac&o e de custédia autorizado
pelo Banco Central do Brasil;

b) ser avaliado por seu valor econémico, conforme definido pelo Ministério da Fazenda.

12.7. A garantia, qualquer que seja a modalidade escolhida, assegurara o pagamento de:

I- prejuizos advindos do ndo cumprimento do objeto deste contrato e do ndo adimplemento das demais obrigacdes nele
previstas;

II- prejuizos causados 8 CONTRATANTE ou a terceiro, decorrentes de culpa ou dolo durante a execugéo deste contrato;
IlI- multas moratdrias e punitivas aplicadas pela CONTRATANTE a CONTRATADA; e

IV- obrigacdes trabalhistas, fiscais e previdenciarias de qualquer natureza, ndo adimplidas pela CONTRATADA.

12.7.1. A modalidade segura garantia somente sera aceita se contemplar todos os eventos indicados no subitem 12.7.
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12.8. Néo serdo aceitos seguro-garantia ou fiangca bancaria que contenham clausulas contrarias aos interesses da
CONTRATANTE.

12.9. Sem prejuizo das sangdes previstas em lei e neste contrato, a ndo prestagdo da garantia exigida implicara sua
imediata resciséo.

12.10. Se o valor da garantia vier a ser utilizado, total ou parcialmente, no pagamento de gualquer obrigacéo vinculada a
este ajuste, incluida a indenizagéo a terceiros, a CONTRATADA devera proceder a respectiva reposi¢éo, no prazo maximo
de 10 (dez) dias Uteis, contados da data do recebimento da notificagdo da CONTRATANTE.

12.11. Se houver acréscimo ao valor deste contrato, a CONTRATADA se obriga a fazer a complementagdo da garantia no
prazo maximo 10 (dez) dias Uteis, contados da data do recebimento da notificacdo da CONTRATANTE.

12.12. Na hipétese de prorrogacéo deste contrato, a CONTRATANTE exigira nova garantia, escolhida pela CONTRATADA
entre as modalidades previstas na Lei n® 14.133/2021.

12.13. O documento de constituicdo da nova garantia devera ser entregue &8 CONTRATANTE no prazo maximo de 15
(quinze) dias, contados da data de assinatura do respectivo termo aditivo.

12.14. A garantia, ou seu saldo, sera liberada ou restituida, a pedido da CONTRATADA, no prazo de 90 (noventa) dias
apds o término do prazo de vigéncia deste contrato, mediante certificagdo, por seu gestor ou fiscal, de que os servigos
foram realizados a contento e desde tenham sido cumpridas todas as obriga¢des aqui assumidas.

12.14.1. Na restituicdo de garantia realizada em dinheiro, seu valor ou saldo seréa corrigido com base na variagdo do indice
Geral de Pregcos de Mercado (IGP-M) Coluna 7, publicado pela Revista Conjuntura Econémica da Fundagdo Getulio
Vargas, ocorrida no periodo, ou por outro indice que o venha a substituir.

12.15. A qualquer tempo, mediante entendimento prévio com a CONTRATANTE, podera ser admitida a substituicdo da
garantia, observadas as modalidades previstas no subitem 12.2 deste contrato.

12.15.1. Aceita pela CONTRATANTE, substituicdo da garantia sera registrada no processo administrativo por meio de
apostilamento.

13. CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - SANGOES ADMINISTRATIVAS

13.1. O descumprimento das obrigacdes assumidas pela CONTRATADA, sem justificativa aceita pela CONTRATANTE,
resguardados os preceitos legais pertinentes, podera acarretar as seguintes san¢des administrativas:

I- Adverténcia,;

II- Impedimento para licitar e contratar;

IlI- Multa de mora e multa compensatéria;

IV- Suspensao temporaria de participacao de licitagcdo e impedimento de contratar com a Administracéo por até 02 (dois)
anos;

V- Declaracéo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracao.

13.1.1. Nenhuma sancéo sera aplicada sem o devido processo administrativo, assegurado a CONTRATADA o contraditério
e a ampla defesa.

13.1.2. As sang0es aplicadas s6 poderdo ser relevadas motivadamente e por conveniéncia administrativa, mediante ato
devidamente justificado da autoridade competente.

13.1.3. As sancgdes aplicadas serdo registradas no Sistema Oficial de Registro Cadastral Unificado pela CONTRATANTE.
13.1.3.1. A CONTRATANTE comunicard, por escrito, a CONTRATADA que a sancéao foi registrada no Sistema Oficial de
Registro Cadastral Unificado.

13.2. A aplicagéo das sanc¢des observara as seguintes disposi¢cdes:

I- a adverténcia, a suspensao temporaria de participacédo de que trata o subitem 13.1 e as multas serdo aplicadas pelo
gestor, fiscal ou autoridade competente deste contrato;

II- cabera & autoridade competente aplicar a suspensao temporaria de participa¢éo de licitagao e impedimento de contratar
com a Administracéo e propor a declaragéo de inidoneidade;

Ill- a aplicacéo da declaracéo de inidoneidade compete privativamente ao Ministro do Ministério ao qual o anunciante esta
subordinado ou vinculado.

13.3. A sancao de adverténcia podera ser aplicada nos seguintes casos:
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I- descumprimento parcial das obrigag6es e responsabilidades assumidas contratualmente;

II- outras ocorréncias que possam acarretar transtornos ao desenvolvimento dos servigos, a juizo da CONTRATANTE,
desde que néo caiba a aplicacdo de sancao mais grave.

13.3.1. A falha na execugéo contratual restara configurada quando:
13.3.1.1. A CONTRATADA cometer, nos ultimos 12 (doze) meses continuos de execugdo contratual, uma quantidade de
infracBes cujo somatdrio de pontos correspondentes, conforme a Tabela 1, atinja ou ultrapasse 10 (dez) pontos:

Tabela 1 — Correspondéncia entre Grau da Infragdo e Quantidade de Pontos

Grau da infragao Quantidade de pontos atribuidos
Leve 1 ponto por infracao
Média 2 pontos por infragdo
Grave 3 pontos por infragao

13.3.1.2.

Comprovadas as falhas e atingida a pontuacéo estabelecida no subitem 13.3.1.1, a CONTRATANTE podera
aplicar as sangdes, por infracdo, conforme os graus, as correspondéncias, as descrigdes e as incidéncias estabelecidas
na Tabela 2 e na Tabela 3, apresentadas a seguir:

Tabela 2 — Grau e correspondéncia de cada infragéo

_Grau dainfracao Correspondéncia
Adverténcia (na primeira infracao)
Leve Multa no valor de 0,025 %, por incidéncia, sobre o valor total deste contrato ou
valor do servigo (ap6s a primeira infragéo).
Média Multa no valor de 0,1 %, por incidéncia, sopre o valor total deste contrato ou valor
do servigo.
Grave Multa no valor de 0,5 %, por incidéncia, sopre o valor total deste contrato ou valor|
do servigo.
Tabela 3 - Infracdes
Descricao Grau Incidéncia
1 Ndo operar como organizacdo completa Média Semestral
prejudicando o fornecimento dos servigos com (passivel de
elevada qualidade. corregao)
2 Demora para centralizar o comando da publicidade Por ocorréncia.
da CONTRATANTE no estado, onde, para esse fim, Média
mantera escritério, sucursal ou filial. (passivel de correcéo)
3 N&o executar, com seus préprios recursos, todos o0s Semestral
servigos relacionados com o objeto deste contrato,
mediante demanda da CONTRATANTE. Grave
4 N&o utilizar, na elaboragdo dos servi¢os objeto deste
contrato, s profissionais indicados na Proposta Leve (passivel de
Técnica da concorréncia que deu origem a este corregao) (polassivel Semestral
instrumento, para fins de comprovagdo da de correcao)
Capacidade de Atendimento.
5 Substituir os profissionais envolvido na execugao Leve (passivel de Por ocorréncia
contratual sem o conhecimento e anuéncia da correGao)
CONTRATANTE.
6 N&o envidar esforgos no sentido e obter as melhores
condigbes nas negociagdes comerciais junto a
fornecedores de bens e de servigcos especializados Grave Por ocorréncia.
e a veiculos de divulgacdo ou n&o transferir a
CONTRATANTE todas as vantagens obtidas.
7 N&o observar rigorosamente as especificagbes
estipuladas pela CONTRATANTE no fornecimento
de produtos e servi¢os relacionados com o objeto Grave Por ocorréncia.
deste contrato.
9 N&o exercer o controle de qualidade na execugéo
dos servigos prestados, com base nos parametros Grave Por ocorréncia.
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determinados pela CONTRATANTE.

10

N&o atuar com atencgéo e responsailidade na
elaboracéo de estimativa de custos os produtos e
servigos objeto deste contrato.

Grave

Por ocorréncia

11

N&o observar as condi¢des estabelecidas no
presente contrato para o fornecimento de bens e de
servigos especializados a CONTRATANTE

Média (passivel de
corregao)

Semestral

12

Provocar prejuizos e danos a CONTRATANTE
devido a sua demora, omiss&o ou erro, na
conducéo dos servicos objeto deste contrato.

Grave

Por ocorréncia

13

N&o tomar providéncias, imediatamente, em casos
de lteracdes, rejeicbes, cancelamentos ou
interrupcdes de um ou mais servigos, mediante
comunicagdo da CONTRATANTE.

Grave

Por ocorréncia.

14

N&o repassar a CONTRATANTE todas as
vantagens obtidas em negociagao de compra de
midia, incluidos os leventuais descontos e as
bonificagBes na forma de espaco, tempo ou
reaplicagcdes que tenham sido concedidos por
veiculo de divulgacéao.

Grave

Por ocorréncia.

15

N&o repassar a CONTRATANTE o desconto de
antecipagdo de pagamento, caso esta venha a
saldar compromisso antes do prazo estipulado.

Grave

Por ocorréncia.

16

Sobrepor os planos de incentivo aos interesses da
CONTRATANTE, preterindo veiculos de divulgacédo
gue ndo os concedam ou priorizando 0s que 0s
oferegam.

Grave

Por ocorréncia.

17

N&o negociar as melhores condi¢gdes de preco, até
0s percentuais maximos estabelecidos neste
contrato, no tocante aos direitos patrimoniais sobre
trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos
de autor e conexos e aos direitos patrimoniais sobre
obras consagradas, nos casos de reutilizacdes de
pecas publicitarias da CONTRATANTE

Grave

Por ocorréncia.

18

N&o incluir clausula de alerta em seus pedidos de
cotagao junto a fornecedores de bens e de servigos
especializados, quando pertinente, no sentido de
que, na produgdo de pecas publicitarias destinadas
a veiculacdo pelas emissoras de televisdo e em
salas cinemato gréficas, seja considera do o
disposto nos arts. 44 a 46 da Lei n° 12.288/2010
(lgualdade Racial)

Média (passivel de
correcao)

Por ocorréncia.

19

Contratar fornecedores de bens e de servi¢os especi
alizados ou reservar e comprar espago ou tempo
publicitario de veiculos de divulgagéo, relacionados a
execucao deste contrato, sem a autorizagdo prévia e
por escrito da CONTRATANTE.

Grave

Por ocorréncia.

20

N&o providenciar Termo de Conduta, segundo o qual
o veiculo se responsabiliza pelos seus contetdos ou
de sites parceiros, declarando estar de acordo com
os termos do Marco Civil da Internet, de forma a
evitar acdes publicitarias da CONTRATANTE em
veiculos de divulgacdo que promovam contetdos ou
atividades ilegais.

Leve (passivel de
correcao)

Por
ocorréncia.
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21

N&o apresentar a CONTRATANTE, para
autorizacdo do plano de midia de cada acédo ou
campanha publicitaria, relacdo dos meios, pracas e
veiculos de divulgacao dos quais sera possivel e dos
quais se revela impossivel obter o relatério de
checagem de veiculacdo, a cargo de empresa
independente.

Leve (passivel de
corregao)

Por
ocorréncia.

22

Cotar pregos para o fornecimento de bens ou de
servicos especializados junto a fornecedores em
gue: um mesmo s6cio ou cotista participe de mais
de um fornecedor em um mesmo procedimento de
cotacdo; e que algum dirigente ou empregado da
CONTRATADA tenha participagdo societaria

ou vinculo comercial ou de parentesco até o terceiro
grau

Grave

Por ocorréncia.

23

Realizar despesas com bens e servigos
especializados prestados por fornecedores, com
veiculagdo e com qualquer outra despesa
relacionada com este contrato, sem a autorizagao
prévia da CONTRATANTE.

Grave

Por
ocorréncia.

24

Recusar a encaminhar, sempre que solicitado pela
CONTRATANTE, sem 06nus para esta, cOpia de
pecas produzidas, desde que ndo seja para uso em
veiculacdo em midia paga, nos seguintes formatos.

Leve (passivel de
correcao)

Por ocorréncia.

25

N&o zelar pelo irrestrito e total sigilo sobre
quaisquer dados que lhe sejam fornecidos em
decorréncia da execugao contratual, sobretudo
guanto a estratégia de atuagao da
CONTRATANTE.

Grave

Por ocorréncia

26

Divulgar informagbes acerca da prestagdo dos
servicos objeto deste contrato, mesmo que
acidentalmente, sem a prévia e expressa
Autorizagdo da CONTRATANTE.

Grave

Por ocorréncia

27

Manter, durante a vigéncia deste contrato, a
prestacdo de servicos de publicidade a empresa
concorrente ou incompativel com a area de atuagao
da CONTRATANTE. <se for o caso>

Grave

Por ocorréncia

28

Recusar o ressarcimento & CONTRATANTE de
qualquer dano ou prejuizo oriundo de eventual
quebra de sigilo das informagdes fornecidas.

Grave

Por ocorréncia

29

Nado prestar o devido esclarecimento a
CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que envolvam a
CONTRATADA.

Grave

Por ocorréncia

30

Caucionar ou utilizar o presente contrato
como garantia para qualquer operacgéo financeira.

Grave

Por ocorréncia

31

N&o cumprir todas as leis e posturas, federais,
estaduais e municipais pertinentes ao objeto deste
contrato.

Média (passivel de
correGao)

Por ocorréncia.

32

N&o cumprir a legislacao trabalhista e
securitaria com relagéo a seus empregados.

Média (passivel de
correcao)

Por ocorréncia

33

N&o manter durante a execugéo deste

contrato todas as condicdes de habilitacdo e
qualificacdo, exigidas na concorréncia que deu
origem a este instrumento.

Média (passivel de
correcao)

Semestral

34

N&o apresentar, quando solicitado pela
CONTRATANTE, a comprovagéao de estarem sendo
satisfeitos todos 0s seus encargos e obrigacdes
trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

Leve (passivel de
correGao)

Por ocorréncia
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35 Gerar prejuizos e infracbes & CONTRATANTE na
prestacéo dos servigos objeto deste contrato.

N&o realizar de forma devida o pagamento de
tributos e taxas que forem devidos em decorréncia
do objeto deste contrato, bem como as contribui¢des

devidas a Previdéncia Social, o0s encargos

Grave Por ocorréncia

36 trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de Media (pas§|vel de Por ocorréncia.
trabalho, os encargos que venham a ser criados e corregao)
exigidos pelos Poderes Publicos e outras despesas
que se fizerem necesséarias ao cumprimento do
objeto pactuado.
N&o observar na execug¢do dos servicos as boas

37 praticas de sustentabilidade ambiental, de Leve (passivel de Semestral
otimizagédo de recursos, de reducéo de desperdicios correcao)

e de reducéo da poluicéo.
13.3.1.2.1. As penalidades decorrentes das condutas tipificadas acima podem ser aplicadas cumulativamente entre si,
desde que seu somatorio ndo ultrapasse 10% (dez por cento) do valor atualizado da contratacdo, sem prejuizo das demais
sanc¢Oes dispostas no subitem 13.1.

13.3.2. No ato de adverténcia, a CONTRATANTE estipulara prazo para o cumprimento da obrigagao ou responsabilidade
mencionadas no inciso | e para a correcdo das ocorréncias de que trata o inciso Il, ambos do subitem 13.3.

13.4. A suspensdo temporaria de participagdo de que trata o subitem 13.1 serd aplicada quando, vencido o prazo
estipulado na adverténcia, a CONTRATADA continuar inadimplente em relagdo ao fato que deu origem a sancgéo.

13.5. A multa moratéria podera ser cobrada pelo atraso injustificado no cumprimento do objeto ou de prazos estipulados.

13.5.1. O atraso sujeitara a CONTRATADA a multa de:

I-  0,33% (trinta e trés centésimos por cento) por dia de atraso na entrega de material ou execugéo de servico, a contar
do primeiro dia Util da respectiva data fixada, até o limite de 30 (trinta) dias Uteis, calculada sobre o valor correspondente a
obrigagao nédo cumprida;

II- 0,66% (sessenta e seis centésimos por cento) por dia de atraso, na entrega de material ou execugdo de servico, a
contar do primeiro dia Util da respectiva data fixada, calculada sobre o valor correspondente a obrigagdo ndo cumprida, em
carater excepcional, se houve justificativa plausivel, a juizo da CONTRATANTE, quando o atraso ultrapassar 30 (trinta)
dias.

13.5.2. O atraso injustificado superior a 30 (trinta) dias na entrega de material ou execug¢éo de servigo podera caracterizar
a inexecucgdao total deste contrato, a juizo da CONTRATANTE.

13.5.3. A CONTRATADA estara sujeita a multa compensatéria de:

I- 1% (um por cento), calculada sobre o valor da nota fiscal correspondente ao material ou ao servigo em que tenha
ocorrida a falta, quando caracterizada a inexecugéo parcial ou a execugéo insatisfatria deste contrato;

II- 1% (um por cento), calculada sobre o valor que reste executar deste contrato ou sobre o valor da dotagéo orgamentéria
que reste executar, o que for menor, pela:

a) inexecucdo total deste contrato;

b) pela interrupcéo da execucgdo deste contrato, sem prévia autorizagdo da CONTRATANTE.

IlI- 0,07% (sete centésimos por cento) do valor deste contrato ou do valor da dotacéo orgamentéria, o que for menor, por
dia de atraso, observado o maximo de 2% (dois por cento) pela recusa injustificada em apresentar a garantia prevista no
subitem 12.1 deste contrato;

IV- até 1% (um por cento) sobre o valor que reste executar deste contrato ou sobre o valor da dotag&o orcamentaria que
reste executar, o que for menor, pelo descumprimento de qualquer clausula contratual, respeitado o acima disposto neste
subitem.

13.6. A suspenséo do direito de licitar e contratar com a Administrac&o podera ser aplicada a CONTRATADA se, por culpa
ou dolo, prejudicar ou tentar prejudicar a execucéo deste ajuste, nos seguintes prazos e situacoes:

I-  por até 06 (seis) meses:

a) atraso no cumprimento das obriga¢des assumidas contratualmente, que tenha acarretado prejuizos financeiros para a
CONTRATANTE;

b) execugdo insatisfatoria do objeto deste contrato, se antes tiver havido aplicacdo da san¢é@o de adverténcia ou multa,
na forma dos subitens 13.3, 13.4 e 13.5;
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II-  por até 02 (dois) anos:

a) ndao conclusao dos servigos contratados;

b) prestacdo do servico em desacordo com as especificacdes constantes na Autorizagéo de Produgdo ou na Autorizagdo
de Veiculagao ou documento equivalente, depois da solicitagédo de correcdo efetuada pela CONTRATANTE;

c) cometimento de quaisquer outras irregularidades que acarretem prejuizo a CONTRATANTE, ensejando a rescisdo
deste contrato por sua culpa;

d) condenacéo definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer tributos e contribuigbes, praticada por meios
dolosos;

e) apresentacdo, a CONTRATANTE, de qualquer documento falso ou falsificado, no todo ou em parte, com o objetivo de
participar da licitacdo que deu origem a este contrato, que venha ao conhecimento da CONTRATANTE apés a assinatura
deste contrato, ou para comprovar, durante sua execugdo, a manutencao das condi¢es apresentadas na habilitacao;

f) ocorréncia de ato capitulado como crime pela Lei n® 14.133/2021, praticado durante o procedimento licitatério, que
venha ao conhecimento da CONTRATANTE apds a assinatura deste contrato;

g) reproducgéo, divulgagdo ou utilizacdo, em beneficio préprio ou de terceiros, de quaisquer informagdes de que seus
empregados tenham tido conhecimento em razéo da execucdo deste contrato, sem consentimento prévio e expresso da
CONTRATANTE.

13.7. A declaracao de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracdo sera aplicada quando constatada ma-fé,
acdo maliciosa e premeditada em prejuizo da CONTRATANTE, atuagdo com interesses escusos, reincidéncia em faltas
gue acarretem prejuizo 8 CONTRATANTE ou aplicag6es anteriores de sucessivas outras sangdes.

13.7.1. A declaracao de inidoneidade sera aplicada 8 CONTRATADA se, entre outros casos:

I- sofrer condenagéo definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer tributos, praticada por meios dolosos;

II- demonstrar, a qualquer tempo, ndo possuir idoneidade para licitar ou contratar com a CONTRATANTE, em virtude de
atos ilicitos praticados;

IlI- reproduzir, divulgar ou utilizar, em beneficio préprio ou de terceiros, quaisquer informagées de que seus empregados
tenham tido conhecimento em razdo da execucgéo deste contrato, sem consentimento prévio da CONTRATANTE.

V-

13.7.2. A declaragao de inidoneidade implica proibicdo da CONTRATADA de transacionar com a Administragéo, enquanto
perdurarem os motivos determinantes da punigdo ou até que seja promovida a reabilitagdo, perante a autoridade que
aplicou a penalidade, que sera concedida sempre que a CONTRATADA ressarcir a CONTRATANTE pelos prejuizos
resultantes e depois de decorrido o prazo da sancéo aplicada.

13.8. Da aplicagdo das sancdes de adverténcia, suspensao temporaria de participagéo de que trata o subitem 13.1, multa
e suspensao do direito de licitar ou contratar com a Administragdo cabera recurso, no prazo de 03 (trés) dias Uteis, contados
do primeiro dia Util subsequente ao do recebimento da comunicagéo.

13.8.1. Orecurso referente a aplicacéo de sanc¢des devera ser dirigido a autoridade imediatamente superior, por intermédio
daquela responsavel pela sua aplicacédo, a qual podera reconsiderar sua decisdo, no prazo de 03 (trés) dias Uteis, ou,
nesse mesmo prazo, envia-lo a instancia superior, devidamente motivado, devendo, neste caso, a decisdo ser proferida
dentro do prazo de 10 (dez) dias Uteis, contados do recebimento do recurso, conforme especificado a seguir:

a) a adverténcia, o impedimento quanto a participagéo de que trata o subitem 13.1 e a multa: a autoridade competente, por
intermédio do gestor, fiscal ou autoridade competente;

b) impedimento do direito de licitar ou contratar com a Administragdo: ao Ministro do Ministério ao qual o anunciante esta
subordinado ou vinculado.

13.9. As sangdes aqui previstas sdo independentes entre si, podendo ser aplicadas isoladas ou cumulativamente, sem
prejuizo de outras medidas cabiveis, respondendo ainda a CONTRATADA por qualquer indenizacdo suplementar no
montante equivalente ao prejuizo excedente que causar, na forma do paragrafo Gnico do art. 416 do Cédigo Civil Brasileiro.

13.10. A aplicacéo das sancdes previstas neste contrato ndo exclui a possibilidade de aplicacio de outras, previstas na Lei
n® 14.133/2021, incluida a responsabilizagdo da CONTRATADA por eventuais perdas e danos causados a
CONTRATANTE.

13.11. O valor das multas podera ser descontado da garantia constituida, do valor da fatura de quaisquer servigos
referentes ao presente contrato, cobrado diretamente ou, ainda, quando for o caso, cobrado judicialmente da

CONTRATADA.

13.11.1. O valor das multas devera ser recolhido no prazo maximo de 10 (dez) dias corridos, a contar da data do
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recebimento da comunicagéo enviada pela CONTRATANTE.
14. CLAUSULA DECIMA QUARTA — RESCISAO

14.1. O presente contrato podera ser rescindido pelos motivos previstos nos artigos 137 a 139 da Lei 14.133/2021.
14.1.1. Este contrato também podera ser rescindido, independentemente de interpelacéo judicial ou extrajudicial, desde
gue motivado o ato e assegurados o contraditério e a ampla defesa, quando a CONTRATADA:

a) for atingida por protesto de titulo, execugédo fiscal ou outros fatos que comprometam a sua capacidade econdmico-
financeira;

b) for envolvida em escandalo publico e notério;

¢) quebrar o sigilo profissional;

d) utilizar, em beneficio préprio ou de terceiros, informacdes ndo divulgadas ao publico e as quais tenha acesso por forca
de suas atribuig8es contratuais;

€) nao prestar garantia suficiente para garantir o cumprimento das obriga¢des contratuais;

f) der motivo a suspensédo dos servigos por parte de autoridades competentes, caso em que respondera por eventual
aumento de custos dai decorrentes e por perdas e danos que a CONTRATANTE, como consequéncia, venha a sofrer;
g)deixar de comprovar sua regularidade fiscal, inclusive contribuicdes previdenciarias e depdsitos do FGTS, para com seus
empregados, na forma definida neste contrato;

h) vier a ser declarada iniddnea por qualquer 6rgdo da Administragéo Publica;

i) ndo mantiver suas condi¢cdes de habilitacdo e qualificagéo, incluida a comprovacdo da qualificagdo técnica de
funcionamento prevista no art. 4° da Lei n°® 12.232/2010;

j) deixar de atender ao disposto nos subitens 5.1.3, 11.10, 11.10.1 e 11.10.2.1.

14.1.2.  Exceto quando se tratar de caso fortuito, forga maior ou razdes de interesse publico, a rescisdo acarretara,
independentemente de qualquer procedimento judicial ou extrajudicial, a retencédo dos créditos decorrentes deste contrato,
até o limite dos prejuizos causados &8 CONTRATANTE, ou a execucado da garantia contratual, para ressarcimento dos
valores das multas e indenizacdes a ele devidos.

14.1.2.1. Caso a retencd@o ndo possa ser efetuada, no todo ou em parte, na forma prevista no subitem 14.1.2, a
CONTRATADA sera notificada para, no prazo de 05 (cinco) dias Uteis, a contar do recebimento da notificagdo, recolher o
respectivo valor em agéncia bancéria a ser indicada pela CONTRATANTE.

14.2. Os casos de resciséo contratual serdo formalmente motivados nos autos do processo administrativo, assegurado o
contraditério e a ampla defesa.

14.2.1. A rescisao unilateral ou amigavel devera ser precedida de autorizagdo escrita e fundamentada da autoridade
competente.

14.3. Fica expressamente acordado que, em caso de rescisdo, nenhuma remuneragdo sera cabivel, a ndo ser o
ressarcimento de despesas autorizadas pela CONTRATANTE e comprovadamente realizadas pela CONTRATADA,
previstas no presente contrato.

14.4. Em caso de alteragdo das condi¢cbes de habilitacdo juridica da CONTRATADA, em razao de fuséo, ciséo,
incorporacéo, associacdo, cessao ou transferéncia, total ou parcial, este contrato podera ser ratificado e sub-rogado para
a nova empresa, sem dnus paraa CONTRATANTE, e com a concordancia desta, com transferéncia de todas as obrigacdes
aqui assumidas, independentemente de notificagéo judicial ou extrajudicial.

14.4.1. A CONTRATANTE se reserva o direito de continuar ou ndo com a execugdo deste contrato com a empresa
resultante da alteracao social.

14.4.2. Em caso de cisdo, a CONTRATANTE podera rescindir este contrato ou continuar sua execucao, em relagédo
ao prazo restante deste contrato, pela empresa que, entre as surgidas da ciséo, melhor atenda as condi¢des inicialmente
pactuadas.

14.4.3. Em qualquer das hipéteses previstas no subitem 14.4, a ocorréncia devera ser formalmente comunicada a
CONTRATANTE, anexando-se o documento comprobatdrio da alteragé@o social, devidamente registrada.

14.4.3.1. A ndo apresentagdo do comprovante em até 05 (cinco) dias Uteis apds o registro da alteracéo social podera
implicar a aplicag@o das sancdes previstas neste contrato e em lei.
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15.  CLAUSULA DECIMA QUINTA - DISPOSIGOES GERAIS

15.1. A CONTRATADA guiar-se-4 pelo Cédigo de Etica dos profissionais de propaganda e pelas normas correlatas, com
0 objetivo de produzir publicidade que esteja de acordo com o Cdédigo de Defesa do Consumidor e demais leis vigentes, a
moral e os bons costumes.

15.2. E vedada a utilizagéio, na execucéo dos servicos prestados pela CONTRATADA, de empregado que seja familiar de
agente publico ocupante de cargo em comissdo ou funcdo de confianca na CONTRATANTE, nos termos do art. 7° do
Decreto n° 7.203/2010.

15.3. A CONTRATANTE providenciara a publicacéo do extrato deste contrato e de seus eventuais termos aditivos no
Diario Oficial da Unido, a suas expensas, na forma prevista no paragrafo tnico do art. 89, §1° da Lei n°® 14.133.

15.4. Constituem direitos e prerrogativas da CONTRATANTE, além dos previstos em outras leis, os constantes da Lei n°
14.133/2021, que a CONTRATADA aceita e a eles se submete.

15.5. A omissao ou tolerancia das partes — em exigir o0 estrito cumprimento das disposicdes deste contrato ou em exercer
prerrogativa dele decorrente — néo constituird novagdo ou rendncia nem lhes afetara o direito de, a qualquer tempo,
exigirem o fiel cumprimento do avencado.

15.6. As informagbes sobre a execugdo deste contrato, com os nomes dos fornecedores de bens e de servigos
especializados e dos veiculos de divulgacéo, serdo publicadas no sitio da CONTRATANTE na internet.

15.6.1. As informagdes sobre valores pagos pelos bens e servigcos especializados contratados serédo divulgadas
pelos totais destinados para cada tipo de fornecedor e para cada meio de comunicagéo.

16. CLAUSULA DECIMA SEXTA - FORO

16.1. Fica eleita a Vara dos Efeitos da Fazenda Publica Municipal, Comarca da Serra. Para redimir quaisquer davidas ou
contestacdo oriundas diretas ou indiretamente deste instrumento, renunciando-se expressamente a qualquer outro por
mais privilegiado que seja.

Para firmeza e qualidade do pactuado o presente tem muito contato foi lembrado em duas vias de igual teor.

Que por depois de lido e achado em ordem. Vai assinado pelos contratantes.

E, por estarem justos e acordados, assinam o presente contrato em 2 (duas) vias.

Serra, XX de XXXXXX de 2025.

<autoridade competente do 6rgao/entidade>

<representante legal da contratada>
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CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2025
ANEXO IX

DECLARAGAO DE LGPD

XXXXXXXX, inscrito no CNPJ n.2 XXXXXXXX, por intermédio de seu representante legal, o(a) Sr.(a) XXXXXXXX,
portador(a) da Carteira de Identidade n.? XXXXXXXX e do CPF n.2 XXXXXXXX, DECLARA, para os devidos fins, que
tem pleno conhecimento das regras contidas no edital de licitag@o e que possui as condi¢des de habilitagéo previstas no
edital, bem como tem ciéncia de que:

1. Como condigdo para participar desta licitacdo e ser contratado(a), o(a) interessado(a) deve fornecer para a
Administracéo Publica diversos dados pessoais, entre eles:

1.1. aqueles inerentes a documentos de identificagdo;

1.2. referentes a participa¢des societarias;

1.3. informagdes inseridas em contratos sociais;

1.4. enderecos fisicos e eletrdnicos;

1.5. estado civil;

1.6. eventuais informagdes sobre conjuges;

1.7. relagbes de parentesco;

1.8. numero de telefone;

1.9. sancdes administrativas que esteja cumprindo perante a Administracéo Publica;

1.10. informacdes sobre eventuais condenagdes no plano criminal ou por improbidade administrativa; dentre outros
necessarios a contratacao.

2. Essas informagdes constardo do processo administrativo e serdo objeto de tratamento por parte da Administragéo
Publica.

3. O tratamento dos dados pessoais relacionados aos processos de contratacéo se presume valido, legitimo e, portanto,
juridicamente adequado.

Local e data

Representante Legal
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Serra, 05 de agosto de 2025.

Assinado de forma

Larissa Luciana digital por Larissa

. Luciana Kapiche
Kapiche Dados: 2025.08.07
10:31:29-03'00'
Larissa Luciana Kapiche
Matricula 79194
Comissdo Temporaria de Contratacéo de Bens e Servigos Especiais
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