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Estudo Teécnico Preliminar 23/2024

1. Informacoes Basicas

Numero do processo: 48051.001382/2024-03

2. Descricao da necessidade
Do Objetivo

O presente estudo preliminar se refere a andlise de viabilidade do patrocinio da Agéncia Nacional
de Mineracdo (ANM) a Agéncia para o Desenvolvimento e Inovacdo do Setor Mineral Brasileiro —
ADIMB, que detém exclusividade e configura-se como coordenadora e Unica responsavel pelo
Estande 1303, que compreendera o Pavilh@o Brasileiro da Prospectors & Developers Association of
Canada's International Convention, Trade Show and Investors, que sera realizada de 3 a 6 de
marco de 2024, em Toronto, Ontario, Canada.

Logo, descreve-se abaixo o alinhamento da demanda da ANM com o investimento ora pretendido.

Da Fundamentacao Legal

O presente planejamento de acdo de patrocinio tem fundamento na Instrucdo Normativa SECOM
/PR n. 2, de 23 de dezembro de 2019, que disciplina o patrocinio dos 6rgaos e entidades do Poder
Executivo federal e d4 orienta¢gdes complementares.

Da Justificativa e Objetivo da Contratacao

Desde 2004 o Brasil tem sido participante frequente do evento Convencédo do PDAC - International
Convention Trade Show & Investors Exchange, contando sempre com a parceria de executivos e
profissionais de empresas de mineracdo patrocinadoras, entidades do setor mineral (Instituto
Brasileiro de Mineracdo - IBRAM; Associagcdo Brasileira das Empresas de Pesquisa Mineral -
ABPM), e autoridades do Governo Federal.

Entre os dias 3 e 6 de marco de 2024, em Toronto, Ontario, Canada, ocorrera, sob a coordenacao
da Agéncia para o Desenvolvimento e Inovacdo do Setor Mineral Brasileiro (ADIMB), a Misséo
Brasileira & 922 edicdo da Convencdo do PDAC 2024 - International Convention Trade Show &
Investors Exchange.

Nesta convencdao, que historicamente tem tido a participacdo na ordem de 30.000 profissionais de
mais de 130 paises, serdo apresentadas e debatidas as tendéncias, perspectivas e desafios da
pesquisa mineral e mineracdo em escala mundial.

A convencédo configura uma oportunidade privilegiada para o posicionamento da marca da ANM
junto ao publico presente, em particular, para divulgacao das diversas acdes desenvolvidas por esta
Agéncia.

Do Alinhamento do Patrocinio com os Objetivos Estratégicos da ANM
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A Lei n. 13.575, de 26 de dezembro de 2017, estabelece, dentre outras atribuigbes, que compete a
Agéncia Nacional de Mineragdo (ANM) fomentar o desenvolvimento da mineracdo, elaborando
informacdes e estatisticas, além de manter o acompanhamento do setor, com o objetivo de
estabelecer diretrizes para sua atuagao.

Nesse sentido, o Plano Estratégico da ANM (Anexo |, p. 6) define que a identidade organizacional
da ANM é composta pelos direcionadores estratégicos definidos na missao, na visado e nos valores
da instituicéo.

Missdo da ANM

Promover o acesso e uso racional dos recursos minerais, gerando riquezas e bem-estar
para a sociedade.

Na Visdo idealizada no Plano Estratégico da ANM (Anexo |, p. 6), destaca-se a pretenséo
institucional de ser reconhecida, até 2030, como “agente na transformagdo do setor mineral para o
desenvolvimento econbmico e social do pais, atuando de forma integrada, ética e colaborativa”.

Ja os valores da ANM definem os norteadores para tomada de decisdo (Autonomia, Cooperacéo,
Exceléncia Técnica, Transparéncia, Inovacéo e Integridade).

Nessa linha, o Plano Estratégico da ANM, ao definir a Cadeia de Valor (Anexo |, p. 7), deixa claro

que a “Comunicacdo e Relagbes com a Sociedade” € um macroprocesso fundamental para o
cumprimento da visdo sistémica da instituicao.

Diante do exposto, o Mapa Estratégico ANM (Anexo |, p. 8) define como um dos objetivos
estratégicos o fomento a uma cultura colaborativa, que decorre do investimento e do incentivo a
integracdo dos publicos internos da ANM com os publicos externos, com o intuito de assegurar o
alinhamento do crescimento e das a¢des colaborativa.

Nesse ponto, ao analisar a Lei que criou a ANM e o Plano Estratégico da Instituicdo (SEI n. Anexo
1), nota-se a relevante preocupa¢do na promogdo e no apoio as agdes que reforcam a ldentidade
ANM.

Para isso, torna-se imperioso investimentos na promoc¢do da identidade corporativa da Agéncia
(ANM), com a finalidade de garantir o cumprimento de sua Miss&o Institucional.

Do Alinhamento do Patrocinio com o Plano Estratégico de Comunicacao da ANM

As ac¢les de patrocinios estao diretamente alinhadas ao Plano Tatico e Operacional de Gestao da
Comunicacéo Institucional previstos no Plano Estratégico de Comunicacdo da ANM, conforme
destacado no fragmento abaixo (nosso grifo):

Plano Estratégico de Comunicacdo da ANM

(.)
9. PLANO TATICO E OPERACIONAL

(...)
Gestdo da Comunicacao Institucional

A Gestdo da Comunicacdo Institucional visa proporcionar as bases para posicionar a
Agéncia Nacional de Mineracdo como instituicdo que se orienta pelo propésito de
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promover 0 acesso e uso racional dos recursos minerais, gerando riquezas e bem-estar
para a sociedade. E o processo voltado para as questdes relacionadas a gestdo
estratégica das relacdes junto aos seus publicos estratégicos, a construgdo de imagem
e a identidade da Agéncia, tendo como objetivo consolidar e manter a imagem da
instituicao. As atividades previstas neste processo sdo a base de todos os demais e
oferecem as referéncias e argumentos que sustentam o relacionamento da ANM com todos
seus publicos estratégicos — apoiados nuclearmente pelo processo de gestdo de conteudo.
O processo prevé as atividades discriminadas abaixo:

« Diagndstico e Matriz Estratégica;

* Percepcéo de Imagem;

» Mapa de influenciadores;

* Publicidade institucional, campanhas, feiras e eventos;

* Meios, acbes de relacionamento e foruns de interlocucao;
« Identidade visual (branding) e discursiva;

» AcOes de apoio institucional;

» Representacao institucional

 Mailing estratégico (publico institucional);

* Gestao de crises e situagdes criticas.

Evento institucional: acdo de comunicacdo com a finalidade de formar, informar ou mobilizar
publicos especificos, contribuindo para promocao da transparéncia e para a consolidacéo
de uma imagem positiva das a¢des e das politicas institucionais da ANM.

Apoio institucional: apoio dado pela Agéncia a a¢des de comunicagdo ou a eventos de
outras organizacdes publicas ou privadas visando ao fortalecimento da imagem da ANM.

Campanhas institucionais: conjunto articulado de esforcos, acdes, estratégias e produtos de
comunicagdo planejados e executados com o objetivo de consolidar a imagem institucional,
incentivar o desenvolvimento institucional ou prestar informacdes de utilidade publica a uma
audiéncia ampla/abrangente.

Representacao institucional: participacdo da Diretoria Colegiada e das liderancas em acao
de interesse institucional, na qualidade de representante da ANM, por razdes de
conveniéncia e oportunidade, expressando posicionamento oficial da Agéncia;

Marca ANM: marca que identifica a Agéncia. Envolve desde os aspectos relacionados as
guestbes graficas e apresentacédo visual, e que sobretudo reflita os propésitos, a identidade
estratégica, posicionamentos

Desta forma, fica evidente o fiel alinhamento entre os planos estratégicos da ANM com acgdes de
patrocinio relacionadas a participacdo da ANM na Delegacdo Brasileira que participara da
Prospectors & Developers Association of Canada's International Convention, Trade Show and
Investors, de 3 a 6 de marco de 2024, em Toronto, Ontario, Canada.

Do Proponente
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A Agéncia para o Desenvolvimento e Inovacdo do Setor Mineral Brasileiro — ADIMB, criada em
1996 é uma entidade privada, sem fins lucrativos, com autonomia administrativa, técnica e
financeira. E uma associagdo de empresas e instituicdes do setor mineral, com a missdo de
promover o desenvolvimento técnico-cientifico e a capacitacdo de recursos humanos para a
indastria mineral brasileira.

A Agéncia para o Desenvolvimento e Inova¢do do Setor Mineral Brasileiro — ADIMB detém
exclusividade e configura-se como coordenadora e Unica responsavel pelo Estande 1303, que
compreendera o Pavilhdo Brasileiro da Prospectors & Developers Association of Canada's
International Convention, Trade Show and Investors, que seré realizada de 3 a 6 de marco de 2024,
em Toronto, Ontario, Canada (Anexo IV e V).

Do Projeto Patrocinado

A ANM, por intermédio da Agéncia para o Desenvolvimento e Inovacdo do Setor Mineral Brasileiro
— ADIMB, pretende patrocinar, sob condi¢do de contrapartida, o Pavilhdo Brasileiro da Prospectors
& Developers Association of Canada's International Convention, Trade Show and Investors, que
sera realizada de 3 a 6 de margo de 2024, em Toronto, Ontario, Canada.

Proposta de Patrocinio oferecida a ANM: R$ 180.000,00 (cento e oitenta mil reais) (Anexos VI e VII).

Das Contrapartidas

A obrigacdo contratual do proponente/patrocinado, em decorréncia do patrocinio recebido, sera
definida na “descri¢cdo da solu¢gdo como um todo”, item 6. deste documento.

Do Contrato de Patrocinio

Sera pactuado entre a ANM e o Proponente um Contrato de Patrocinio, que constitui um
instrumento juridico para formalizacdo de acordo, condicdes e termos estabelecidos entre
patrocinador e patrocinado, que descreve os direitos e as obrigagbes entre as partes, em
decorréncia de um patrocinio.

3. Area requisitante

Area Requisitante Responsavel

Assessoria de Comunicagdo Institucional Maria José Rodrigues de Souza

4. Descricao dos Requisitos da Contratacao
Dos Requisitos da Contratacao

| - Respeitar todas as regras, disposicdes, condi¢cdes e determinacdes pertinentes as contrapartidas
a serem prestadas.

Il - Comprovar o cumprimento das contrapartidas dispostas no Item 6: Descricdo da solugdo como
um todo.
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Il - Assumir, objetivamente, inteira responsabilidade civil e administrativa pela execucdo dos
servicos, correndo por sua conta 0s 6nus inerentes ao servigo prestado, tais como: deslocamento
de técnicos, diarias, hospedagem, encargos sociais, trabalhistas, previdenciarios, tributos, taxas,
licencas, férias e documentos concernentes ao contrato, inclusive seguros contra acidentes de
trabalho, bem como de indenizar todos e quaisquer danos/prejuizos causados a terceiros,
voluntaria ou involuntariamente, ocorridos por culpa sua ou de qualquer de seus empregados ou
prepostos, durante e/ou em consequéncia da execucdo dos servi¢cos contratados, providenciando
imediata reparacdo dos danos ou prejuizos impostos ao Patrocinador ou a terceiros, inclusive, se
houver, despesas com custas judiciais e honorarios advocaticios.

IV - Sujeitar-se a ampla e irrestrita fiscalizagdo, prestando todos os esclarecimentos solicitados e
atendendo as reclamac6es formuladas.

V - Manter a supervisdo permanente dos servicos, de modo a obter uma operacéo correta e eficaz,
além de atender prontamente quaisquer exigéncias da ANM inerentes ao objeto dentro dos padrdes
de qualidade exigidos.

VI - Comunicar, por escrito e imediatamente, a impossibilidade de execucéo de qualquer obrigacao
contratual, para a ado¢éo das providéncias cabiveis.

VII - Fornecer, na forma solicitada pela ANM, a nota fiscal/fatura para pagamento.

VIIl - Designar 1 (um) representante, informando nome, telefone, endereco e e-mail, como
responsavel pelo acompanhamento do Contrato de Patrocinio junto a ANM.

IX - Respeitar os direitos sociais previstos nos artigos 6° a 11° da Constituicdo Federal, mormente
as restricdes quanto ao trabalho infantil e ao uso de méo de obra em condi¢cdes analogas a de
escravo.

X - Manter, durante toda a execucdo do contrato, em compatibilidade com as obrigaces por ele
assumidas, todas as condi¢des de habilitacdo e qualificacio exigidas na licitacao.

Xl - Apresentar, antes da assinatura do Contrato de Patrocinio, declaracdo formal de que esta
adimplente com exigéncias contratuais de eventual patrocinio anterior celebrado com 6rgéo ou
entidade da administracédo publica federal.

XIl - Declaragdo do proponente de que tem pleno conhecimento das condi¢cbes necessarias para a
prestacdo das contrapartidas.

5. Levantamento de Mercado

Levando em consideragdo os requisitos listados no tépico anterior, foi realizado levantamento de
mercado, valendo-se de contratacfes anteriores feitas pela ANM e por outros érgaos vinculados ao
Ministério de Minas e Energia.

Identificou-se que a ANM e a CPMR, ja participaram (Anexo 1), na qualidade de patrocinadoras da
Delegacéo Brasileira, da Convencdo Anual da Prospectors and Developers Association of Canada
(PDAC).

Esta solugdo se demonstrou historicamente vantajosa dado que o publico-alvo da convencgéo
internacional é o diretamente atendido pela ANM.
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6. Descricao da solucdao como um todo
Descricdo da Solucao
Assinatura do Contrato: até o dia 29 de fevereiro de 2024.

Data da Realizagdo da Convencao: 3 e 6 de marco de 2024.

Contrapartidas
Contrapartidas de Imagem - Midia e Redes Sociais:

* Divulgacdo da marca do Governo Federal sempre a acompanhada da marca da ANM
(patrocinador). A aplicacao das marcas governamentais devera observar as orientacdes
constantes do manual de uso da marca do Governo Federal,

* Citacdo do nome da ANM como patrocinador pelo mestre-de-cerimdnias na abertura e no
encerramento do evento;

* Apresentacdo da instituicdo apoiadora no seminario BRAZILIAN MINING DAY 2024;

* Maior nivel de prioridade para reserva de sala para reunifes bilaterais no BRASIL PAVILION
(marcar com antecedéncia);

¢ Divulgacdo da logomarca da instituicdo apoiadora (maior nivel de destaque), no website do
BRASIL PDAC 2024;

¢ Aplicacdo da logomarca da instituicdo apoiadora (maior nivel de destague), em todos os
materiais graficos do BRASIL PDAC 2024,

* Distribuicao preferencial de até 2 (duas) publicacBes promocionais (com até 8 (oito)paginas,
formato A4 e 2 (dois) brindes da instituicdo apoiadora pela equipe do BRASIL PAVILION e
nos displays de brochura (material deve ser fornecido pela instituicéo);

* Transmissédo de 2 (dois) videos institucionais de até 5 (cinco) minutos cada nas telas de LED
instaladas no BRASIL PAVILION (material deve ser fornecido pela institui¢cao);

* Projecdao individualizada com o maior destaque da logomarca da instituicdo apoiadora no
inicio e no final do Seminario BRAZILIAN MINING DAY 2024.

Contrapartidas Negociais:

* 4 (quatro) credenciais “ALL ACCESS”, incluindo todo o material da convengéo e 5 (cinco)
credenciais “EXHIBITOR”;
® 5 (cinco) cortesias para o coquetel de boas-vindas da Delegacéo Brasileira.

Da Classificacdo dos Servicos e da Selecao do Fornecedor

A presente acéo de patrocinio se trata de servico comum ndo continuado e sera pactuada mediante
Contrato de Patrocinio, enquadrando-se como Contratagdo Direta decorrente de inexigibilidade de
licitagdo nos termos do inc. |, do art. 74, da Lei n. 14.133/2021.

A inviabilidade de competicdo € evidente, uma vez que a ADIMB é representante exclusivo,
conforme demonstrado nos anexos IV e V deste estudo preliminar.

Os servicos a serem contratados se enquadram como as atividades materiais acessoérias,
instrumentais ou complementares aos assuntos que constituam area de competéncia legal da ANM.
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Os servicos a serem contratados se enquadram nos pressupostos do Decreto n° 9.507, de 21 de
setembro de 2018, ndo se constituindo em quaisquer das atividades, previstas no art. 3° do aludido
decreto, cuja execucéo indireta é vedada.

A selecao do projeto dar-se-a4 mediante escolha direta, nos termos do paragrafo Unico, do art. 7°
da Instrucdo Normativa SECOM n. 2, de 23 de dezembro de 2019, a ser fundamentada pela
Assessoria Parlamentar e de Comunicagdo Social da ANM.

Da Contratacédo e do Pagamento

Para contratacdo e pagamento do patrocinado, o patrocinador exigira a apresentacdo de
documentos de habilitacéo juridica e de regularidade fiscal.

O patrocinador deverd, ainda, exigir do patrocinado, como condi¢cdo para contratacéo, declaragéo
formal de que estd adimplente com exigéncias contratuais de eventuais patrocinios anteriores
firmados com 6rgédos ou entidades do SICOM.

Da Prestacdo de Contas

Para prestacado de contas do direito de associacdo de marca, o patrocinador exigira do patrocinado,
exclusivamente, a comprovacdo da realizacdo da agéo patrocinada e das contrapartidas previstas
no contrato.

7. Estimativa das Quantidades a serem Contratadas

A presente contratagao se trata de projeto de patrocinio a luz da Instru¢do Normativa SECOM n. 2,
de 23 de dezembro de 2019. Devido a isso, as quantidades a serem contratadas se equivalem, por
analogia, as contrapartidas decorrentes da obrigacéo contratual do patrocinado em decorréncia do
patrocinio.

Listam-se abaixo as contrapartidas a serem pactuadas em contrato de patrocinio:
Contrapartidas de Imagem - Midia e Redes Sociais:

* Divulgacdo da marca do Governo Federal sempre a acompanhada da marca da ANM
(patrocinador). A aplicacao das marcas governamentais devera observar as orientacdes
constantes do manual de uso da marca do Governo Federal,

* Citacdo do nome da ANM como patrocinador pelo mestre-de-cerimdnias na abertura e no
encerramento do evento;

* Apresentacdo da instituicdo apoiadora no seminario BRAZILIAN MINING DAY 2024;

* Maior nivel de prioridade para reserva de sala para reunifes bilaterais no BRASIL PAVILION
(marcar com antecedéncia);

¢ Divulgacdo da logomarca da instituicdo apoiadora (maior nivel de destaque), no website do
BRASIL PDAC 2024;

* Aplicacdo da logomarca da instituicdo apoiadora (maior nivel de destaque), em todos os
materiais graficos do BRASIL PDAC 2024,

* Distribuicao preferencial de até 2 (duas) publicacBes promocionais (com até 8 (oito)paginas,
formato A4 e 2 (dois) brindes da instituicao apoiadora pela equipe do BRASIL PAVILION e
nos displays de brochura (material deve ser fornecido pela institui¢céo);
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* Transmisséao de 2 (dois) videos institucionais de até 5 (cinco) minutos cada nas telas de LED
instaladas no BRASIL PAVILION (material deve ser fornecido pela institui¢cao);

* Projecdo individualizada com o maior destaque da logomarca da instituicdo apoiadora no
inicio e no final do Seminario BRAZILIAN MINING DAY 2024.

Contrapartidas Negociais:

® 4 (quatro) credenciais “ALL ACCESS?”, incluindo todo o material da convengéo e 5 (cinco)
credenciais “EXHIBITOR?”;
® 5 (cinco) cortesias para o coquetel de boas-vindas da Delegacao Brasileira.

8. Estimativa do Valor da Contratacao
Valor (R$): 180.000,00
DA PROPOSTA INICIAL DE PATROCINIO

A Agéncia para o Desenvolvimento e Inovacdo do Setor Mineral Brasileiro — ADIMB (proponente)
ofereceu a ANM proposta de patrocinio, sob condigdo de contrapartidas, relativo ao patrocinio da
ANM para a Delegacdo Brasileiro que participard na Prospectors & Developers Association of
Canada's International Convention, Trade Show and Investors, que sera realizada de 3 a 6 de
marcgo de 2024, em Toronto, Ontario, Canada.

Proposta de Patrocinio oferecida a ANM: R$ 180.000,00 (cento e oitenta mil reais) (Anexos VI e VII).

DA PRECIFICACAO

Para analise do projeto de patrocinio e verificacdo da adequagdo do valor proposto aos parametros
do mercado, a ANM aplica uma matriz de precificacdo que avalia aspectos de alinhamento
estratégico do projeto, aspectos comunicacionais, mercadoldgicos, socioambientais, dentre outros,
conforme recomendacdo da Instrugdo Normativa SECOM/PR n. 2, de 23 de dezembro de 2019.

DO MAPA DE PRECOS
O Mapa de Precos (Anexo IX), que contém a fundamentagéo do valor a ser contratado, consta nos

autos do processo SEI n. 48051.001382/2024-03 devidamente assinado pela Equipe de
Planejamento da Contratacéo.
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9. Justificativa para o Parcelamento ou nao da Solucao

Dado o carater singular de acdes de patrocinio, sob forma de escolha direta a luz da Instrugéo
Normativa SECOM/PR n. 2, de 23 de dezembro de 2019, ndo se vislumbra o parcelamento da
solucao.

10. Contratacoes Correlatas e/ou Interdependentes

A acdo de patrocinio sob analise de viabilidade ndo necessita de contratacdes correlatas e/ou
interdependentes para a sua execucao.

11. Alinhamento entre a Contratacao e o Planejamento
O alinhamento entre a contratacdo e o planejamento da ANM pode ser verificado em:

1. A contracdo consta devidamente cadastrada no Plano de Contratacdo Anual 2024 (Anexo
VII;

2. Ha perfeito alinhamento entre a contratacdo e os planos estratégicos da ANM, conforme
demonstrado no item 2. deste estudo preliminar.

12. Beneficios a serem alcancados com a contratacao

Em sinergia com as diretrizes e estratégias da ANM, sugere-se que seja adotado o Contrato de
Patrocinio, entendendo ser aplicavel a inexigibilidade de licitagdo, nos termos do inc. |, do art. 74,
da Lei n° 14.133/2021, para patrocinar o evento, por inviabilidade de competicdo publica para se
realizar eventos de semelhante porte, com base nos seguintes argumentos:

a) os participantes do evento e acdes de comunicacdo contemplados na proposta sdo um
publico-alvo prioritario da politica de ANM;

b) a entidade propositora é a representante oficial do segmento no Brasil e, dessa forma tem
um canal de comunicagéo privilegiado e de credibilidade com o setor;

¢) ndo ha outra instituicdo que organize eventos com a mesma proposta, porte e impacto ja
comprovado pela ANM em participa¢cBes passadas;

d) as contrapartidas oferecidas contribuem para a atuagao estratégica e o retorno de imagem
da ANM;

e) a participacdo com destaque nos eventos e acfes de comunicacdo propostos sera uma
oportunidade privilegiada de divulgar a um publico-alvo de grande interesse as principais
acOes da ANM.

13. Providencias a serem Adotadas

A acdo de patrocinio sob estudo de viabilidade ndo enseja a necessidade de adequacdo do
ambiente da ANM para que a contratacao surta seus efeitos.
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Considera-se que, para o objeto proposto, ndo ha exigéncia de capacitacdo especifica para os
servidores que atuardo na fiscalizacdo do contrato.

14. Possiveis Impactos Ambientais

O futuro contrato de patrocinio sera executado sob jurisdicdo da legislacdo ambiental do Canada.
Diante disso, deverd o proponente respeitar a legislacéo local pertinente e, por analogia e sempre
gue possivel, as seguintes boas praticas usuais no Brasil:

O proponente devera respeitar as hormas e 0s principios ambientais, minimizando ou mitigando os
efeitos dos danos ao meio ambiente, utilizando tecnologias e materiais ecologicamente corretos,
atendendo aos critérios de sustentabilidade, assim como:

1. Utilizac&o de produtos de limpeza e conservacao de superficies e objetos inanimados que
obedecam as classificacbes e especificacbes determinadas pela ANVISA,;

2. Observacdo da Resolugdo CONAMA n° 20, de 7 de dezembro de 1994, quanto aos
equipamentos de limpeza que gerem ruido no seu funcionamento;

3. Fornecimento, aos empregados, dos equipamentos de seguranca que se fizerem
necessarios para a execucao de servicos; Realizacdo de separacdo dos residuos reciclaveis
descartados durante os eventos;

4. Respeito as Normas Brasileiras (NBR) publicadas pela Associacao Brasileira de Normas
Técnicas (ABNT) sobre residuos soélidos;

5. Previsdo da destinacdo ambiental adequada das pilhas e baterias usadas ou inserviveis,
segundo disposto na Resolugéo n° 424, de 2010.

15. Declaracao de Viabilidade

Esta equipe de planejamento declara viavel esta contratagdo.

15.1. Justificativa da Viabilidade

Considerando que o presente investimento sob forma de patrocinio contém inegavel alinhamento com as diretrizes

estratégicas da ANM, reputa-se como viavel a celebracdo de patrocinio da ANM a Misséo Brasileira que participara
da 922 edicdo da Convencgdo do PDAC 2024 - International Convention Trade Show & Investors Exchange

16. Responsaveis

Todas as assinaturas eletronicas seguem o horéario oficial de Brasilia e fundamentam-se no §3° do Art. 4° do Decreto n° 10.543,
de 13 de novembro de 2020.

MARIA JOSE RODRIGUES DE SOUZA

Integrante Requisitante e Técnica
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JOSE TIAGO PEREIRA DOS SANTOS

Integrante Administrativo

1Y
tf Assinou eletronicamente em 19/02/2024 as 18:25:34.
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