CAMARA MUNICIPAL
DO RIO DE JANEIRO

Rio de Janeiro, 26 de fevereiro de 2026

Oficio n2 08/2026 Diretoria de Comunicagdo

A Mesa Diretora:

A Diretoria Geral de Comunicacdo foi novamente consultada pelo Grupo Bandeirantes
de Comunicacdo, por meio da empresa Sociedade de Televisdo Sul Fluminense Ltda,
acerca do interesse em patrocinar um projeto, nos mesmos moldes daqueles
realizados em 2024 e 2025, a “Prac¢a da Cidadania”.

O referido projeto tem por objetivo dar visibilidade ao trabalho das Comissdes
Permanentes desta Casa, oferecendo servicos a populacdo carioca em um local de
grande circulacdo. Com o objetivo de proporcionar alcance democratico as mais
variadas escalas sociais, lastreado no pilar social, havera ampla divulgacdo prévia e
cobertura, veiculadas tanto pela emissora de televisdao Band Rio, como pela radio
BandNews FM.

A populacdo poderd apresentar pessoalmente peticdes, reclamacdes, representacoes
ou queixas aos servidores ou aos parlamentares integrantes das comissdoes da Camara.
Além disso, os colegiados poderdo dispor de materiais de divulgacdao de suas agdes,
bem como oferecer prestacdo de servigos relativos a respectiva tematica, como o
recebimento de denuncias, ou a orientacdo dos cidaddos e solucdo de duvidas. Desta
forma, pretende-se aproximar a populacdo da cidade do Rio de Janeiro do poder
publico, capacitando os cidaddos a compreenderem melhor a importancia e
funcionalidade das comissdes permanentes e do sistema democratico,
consequentemente, fortalecendo a democracia local.

O evento serd realizado em dois dias, com duracdo de 8 horas por dia, na Praca
Floriano (Cinelandia). Contard com uma grande estrutura coberta e acessivel, a qual
sera montada em frente as escadarias do Paldcio Pedro Ernesto.
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Essa estrutura contard com um estidio Band, para as transmissdes ao vivo; 18
conjuntos de mesas e cadeiras no interior da estrutura, que servirdo para atendimento
das comissGes a populacdo; um podrtico de entrada; cenografia de ambientacdo; e
espaco de apoio aos servidores.

A Diretoria Geral de Comunicacdao da CMRJ, apds estudar a proposta enviada, com
intuito de manter a sociedade carioca informada acerca dos trabalhos desenvolvidos
pelo Parlamento Municipal, apds detidamente avaliar o projeto proposto, respectivos
temas e suas peculiaridades e singularidades, inerentes ao interesse publico,
vantajosidade e economicidade, conclui tratar-se proposicdo de que agrupa em si
equilibrada relagao entre custo e valor. Reforcamos nao se tratar nem se confundir com
qualquer tipo de publicidade, ja que o modelo proposto pelo Grupo Bandeirantes de
Comunicacdo trata da realizacdo de um evento em praca publica, que ndo se confunde
com a producdo de pecas publicitarias.

No proprio estudo preliminar da Diretoria Juridica que consta no processo n2 6.716/23,
nas fls. 36/39, é informado que, no ambito da administracdo publica federal, a
Instrugdo Normativa SECOM-PR N° 9/2014 estabeleceu que “patrocinio é a acdo de
comunicacdo que se realiza por meio da aquisicdo do direito de associacdo da marca
e/ou de produtos e servicos do patrocinador a projeto de iniciativa de terceiro,
mediante a celebracdo de contrato de patrocinio”.

Trata-se de projeto desenvolvido e idealizado pela proponente, com elementos
singulares aos temas, periodo, metodologia e recorte. De maneira que, num olhar
superficial, ao que os elementos indicam, a modalidade proposta, de patrocinio, a esta
Casa de Leis, preenche os requisitos ordinariamente exigidos nos contratos desta
espécie, celebrados no ambito do Poder Legislativo do Municipio do Rio de Janeiro e
considerando os requisitos constantes do Parecer N2 01/2023, da Procuradoria-Geral
da Camara Municipal do Rio de Janeiro, de 22 de novembro de 2023.

Em observancia aos requisitos exigidos por nossa procuradoria para realizacdo desta
contratagdo, segue, em anexo, toda a documentagdo necessaria para aprovagao,
conforme especificagdes e diretrizes estabelecidas:

1) Justificativa do interesse Publico na divulga¢do do nome/imagem/marca da
Camara Municipal do Rio de Janeiro por meio de um projeto especifico:
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O evento “Praca da Cidadania” visa atender o interesse publico na medida em que
amplia o conhecimento da populacdo carioca sobre as atividades legislativas, além de
oferecer, em um mesmo local, uma série de servicos gratuitos a populacdo. Grande
parte dos cidadaos desconhece o trabalho desempenhado pela Camara Municipal de
sua cidade. Muitos dos esforcos, decisdes e leis criados por esse dérgdao sao
amplamente ignorados pela sociedade, mesmo quando trazem beneficios significativos
para os cariocas.

Ressalte-se que o evento promovera uma aproximac¢ao do poder publico com a
populagdo, ja que o cidaddo poderd apresentar pessoalmente peti¢cdes, reclamacdes,
representacées ou queixas aos servidores da Camara, ou eventualmente aos
parlamentares integrantes das Comissoes.

2) Demonstragdo de que, em razdo da singularidade do projeto ou da entidade
patrocinada, nao ha concorréncia possivel:

O projeto elaborado e proposto é unico, tendo, em razdo de suas especificidades
relativas a metodologia, recortes, conteldo e impacto de midia, singularidades que
impossibilitam eventual concorréncia.

Acrescenta-se a isso que o Grupo Bandeirantes é um reconhecido especialista em
produgao de conteudo jornalistico. Sendo o segundo maior grupo de comunicagao do
pais, com 45 emissoras de TV em rede, sendo 16 prdéprias, cobrindo 3.694 municipios,
91% de cobertura do territério nacional e potencial de 191 milhdes de telespectadores,
em 65 milhdes de domicilios. E com 149 emissoras, sendo a maior rede de radios do
Brasil, o Grupo Bandeirante atua em mais de 1.400 municipios, com 123 milhdes de
ouvintes em potencial e 24 milhdes de acessos /més via streaming. SGo mais de 454
mil ouvintes por minuto. Além de intensa reverberacdao nas redes sociais, totalizando
cerca de 77 milhdes de seguidores:

® 29 milhdes de inscritos no YouTube;

e 13 milhdes seguidores Instagram;

e 22 milhdes seguidores Facebook;

® 7 milhdes de seguidores no X (Twitter);
e 4 milhdes de seguidores no TikTok.

Os numeros de alcance total apontam a capacidade de ampliacdo da divulgacdo das
acdes da Camara Municipal do Rio de Janeiro, ressaltando que somente a TV Band Rio,
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com programagdao local, atinge o alcance de mais de 6,2 milhdes
de telespectadores/més, através de mais de 45 mil telespectadores/minutos.

3) Declaragao de inexisténcia de 6bice para a Camara Municipal atrelar o seu
nome/imagem/marca a entidade patrocinada, diante dos valores e normas
constitucionais:

Diante da reputacdo que o Grupo Bandeirantes ostenta perante a sociedade carioca, e
considerando sua capacidade de alcance total de midia de massa, com a profundidade
de contextos, com autoridade jornalistica em dezenas de nichos de mercado,
considera-se que ndo ha obice para a Camara Municipal atrelar seu nome a entidade
proponente.

4) Analise prévia do histérico de envolvimento com corrup¢do ou fraude, por
parte da entidade patrocinada, e da existéncia de controles e politicas de integridade
na instituicao:

Sugerimos encaminhar a Diretoria Juridica para analise.

5) Vedagao a celebragao de contrato de patrocinio com empresas suspensas do

direito de contratar com a Administragao Publica ou declaradas inidoneas, bem como
cujos dirigentes, gerentes, sdcios ou componentes do seu quadro técnico sejam
servidores da Camara Municipal, ou que o tenham sido nos ultimos 180 dias
anteriores a data da contratacdo ou que possuam em seus quadros profissionais
pessoas que tenham ocupado cargo na Camara Municipal:

Sugerimos encaminhar a Diretoria Juridica para analise.

6) Proibicdo de que o nome/imagem/marca que se pretende divulgar traga de
alguma forma promocgao pessoal de autoridades ou servidores publicos:

Para a realizacdo das atividades do projeto “Praca da Cidadania”, serdo convidados a
participar do evento no atendimento ao publico os servidores técnicos nas respectivas
areas de atuacdo de cada Comissdao Permanente, sem o objetivo da promocgdo pessoal
de autoridade ou servidores publicos da Camara Municipal. A presenca de autoridades
da Camara Municipal sé se dard se os mesmos forem integrantes de Comissdes
pertinentes para prestar esclarecimentos e/ou apresenta¢des de cunho institucional
sobre o funcionamento e operagdao das mesmas.
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Desta forma, é possivel afirmar que o evento ndo se prestara a promocao pessoal, seja
de servidores, ou de autoridades.

7) Estudo economico-financeiro que demonstre a relagao custo-beneficio
favoravel, diante do impacto econdmico-financeiro positivo estimado com a
realizacdo do projeto:

Tomando como exemplo a proposta de veicular 24 pilulas de divulgacao de evento na
TV Band, além das 30 pilulas na Band FM e Band News FM, o valor total é de
R$794.304,11. Se estes mesmos espacos de divulgacdo nos veiculos fossem
contratados de forma isolada para a divulgagao nos mesmos programas audiovisuais, o
valor seria de R$1.178.802,00. O mesmo pode ser observado nos demais formatos de
divulgacdo que fazem parte do contrato de patrocinio, sendo o valor total final
investido de R$1.400.000,00, em vez do valor global de R$2.022.733,00, resultando em
um desconto total médio de aproximadamente 30,8%.

No Rio de Janeiro a TV Band Rio atinge o alcance de mais de 6,2 milhdes de
telespectadores/més, através de mais de 45 mil telespectadores/minutos. E a rede de
radios do Grupo Bandeirantes atua em 452 municipios, com 65 milhdes de ouvintes
em potencial. A BandNews FM, por sua vez, alcanca 529.606 ouvintes diferentes por
dia. S3o cerca de 1.130.000 de alcance nas plataformas digitais da BandNews FM, com
mais de 500 mil pageviews/més e em torno de 270 mil usuarios Unicos.

Sendo assim, os veiculos do Grupo Bandeirantes possuem comprovadamente a
capacidade de ampla prestacdo de servigos de utilidade publica das acdes da Camara
Municipal do Rio, de modo que entendemos existir impacto social positivo com a
realizacdo do projeto.

8) Discriminagdo minuciosa no contrato das contrapartidas de midia contratadas:

Para a realizacdo do evento, serdo oferecidas ao patrocinador as seguintes
contrapartidas de divulgacdo por meio de:

Midia de Divulgacao - TV BAND RJ1
e 24 pilulas especiais de 60” na TV Band (RJ1);

e 11 chamadas de divulgacdo de 30” na programacdo da TV Band (RJ1);
® 2 acles especiais divulgando o evento, na TV Band (RJ1)

e 1 social video no perfil @bandtvrio
e 1 programa especial 30 minutos na TV Band (RJ1)
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Midias de Divulgacdo - Radios
e 30 pilulas especiais de 60” na BandNews FM (RJ);

e 108 chamadas de divulgacdo de 30” distribuidas entre a programacao da
BandNews FM (RJ) e Band Fm (RJ);

e 6 flashes ao vivo divulgando o evento, na BandNews FM (RJ),

1 social video no perfil @bandnewsfmrio.

9) Prestacdao de contas pela entidade patrocinada, com a prova do cumprimento
das contrapartidas de midia pactuadas, apresentacgdo de relatdrio final e avaliacao dos
resultados pelo patrocinador:

Ao final da realizacdo do evento, serd entregue um relatdrio com a prestacao de contas
sobre todas as entregas incluidas no projeto, contendo informacdes como as
publicacOes veiculadas em cada um dos veiculos e suas respectivas datas.

10) Vedagdo de patrocinio a projetos que importem em ofensa a raga, ao sexo, a
origem social, a nacionalidade e a religido dos municipes ou que sirvam de meio para
a divulgacdo de ideologias partidarias dos governantes:

O projeto apresentado n3ao importa em ofensa a raga, ao sexo, a origem social, a
nacionalidade e a religido dos municipes ou que sirvam de meio para a divulgacdo de
ideologias partiddrias dos governantes.

Ressalte-se que esta Casa de Leis possui ComissOes cujas atribuicGes incluem
justamente o combate a diferentes formas de discriminagdo, tais como a Comissao de
Defesa da Mulher ou a Comissdao dos Direitos da Pessoa com Deficiéncia, e que, por
meio da participacdo no presente projeto, poderdo contribuir para a difusdo de uma
cultura de respeito ao préximo.

11) Instrugdo processual com os atos e documentos necessarios para quaisquer
contrata¢bes, tais como: autorizagdo da autoridade competente, publicac¢ées,
providéncias orgamentdrias, certidoes que comprovem a regularidade juridica, fiscal,
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técnica e trabalhista da patrocinada, minuta contratual aprovada pela Diretoria
Juridica, garantia contratual nos moldes do art. 447 do RCCAF:

Sugerimos encaminhar a Diretoria Juridica para analise.

12) Submissdo a Controladoria-Geral da Camara Municipal para analise da
legalidade, legitimidade e economicidade do contrato em atengao ao art. 31 da
CRFB/1998:

Sugerimos encaminhar a Controladoria-Geral da Camara Municipal para analise.

Ressaltamos que a minuta do contrato de patrocinio que serd firmado nao prevé
qualquer pagamento adiantado, além de prever que todo e qualquer pagamento pela
patrocinadora so ocorrera apds a devida prestacdo de contas, destinada a comprovar a
totalidade, portanto, 100% do projeto previsto executado. Had que se notar também a
inexisténcia de prestacdo continua de qualquer espécie, de forma a inexistir riscos que
motivem a prestacao de garantias de qualquer espécie. Relembramos que tal tema ja foi
objeto de andlise da nossa Procuradoria-Geral no ambito do processo 6716/2023, por
meio da Informacdo n° 16/2023-RRLM, em que foi autorizada a dispensa de garantia,
tendo em vista os pontos elencados acima.

Considerando a importancia de realizacdo do evento no ambito da Camara Municipal,
solicitamos que seja feita uma consulta a Diretoria Juridica para que seja analisada a
possibilidade de celebracao deste contrato de patrocinio que viabilize a realiza¢do desta
parceria nos moldes oferecidos.

Respeitosamente,

Priscylla da Silva Almawy
Diretora Geral de Comunicagdo
Matricula 60/817.188-6
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